EL VIDEO: UNA REVOLUCION EN
LA PALABRA, EN LA IMAGEN
Y EN LA TELEVISION*

Carmen G6mez Mont**

This article presents an analysis of the development of video as both an
innovative technology and an information medium. Present trends are explo-
red and future developments discussed wiht regard to the expansion of the
expressive capabilities of this particular kind of media.

De las nuevas tecnologfas de informacién, el video es, induda-
blemente, el que mejor parece adaptarse a los cambios sociales
y culturales de fin de siglo.

Para hablar del video hace falta establecer una doble es-
tructura de relaciones: el video como parte auténoma, dentro de
una red de difusién local, nacional e internacional, y el video
como parte integrante de una red de informacién.y comunica-
cién, es decir, el sistema de nuevas tecnologfas de informacion.

El objeto de este trabajo es presentar un panorama histori-
co de los principales momentos que han marcado el desarrollo
del video como un medio de informacién y comunicacion, as{
como el de ubicarlo en el presente y proyectar posibles tenden-
cias para un futuro.

Algunas consideraciones histdricas

En 1927 Boris Rtchouloff, en Gran Bretafia, propuso un sistema
de grabacién por medio de cinta magnética, pero resulté dema-

* Conferencia présentada en la Primera Bienal de Video, TV-UNAM , México,
D.F., del 4 al 10 de septiembre de 1990.

** Universidad Iberoamericana.
Conwnicaciény Sociedad, nim. 10-11, septiembre-abril 1991, pp. 209-224
209


raul
Rectangle

raul
Rectangle

raul
Rectangle

raul
Rectangle

raul
Rectangle

raul
Rectangle


siado rudimentario y desaparecié al poco tiempo. Afios m4s
tarde resurgirfa perfeccionado, estableciéndose asf las bases
para la futura reproduccion de im4genes en videocassettes.

La Segunda Guerra Mundial contribuy6 a ese avance. En
1951 se dio el primer resultado: la grabadora presentada por
Bing Crosby.

Asf, el uso inicial del video consisti6 en grabar programas
de televisién para mejorar la proyeccién de imégenes que ain
llegaban débiles a la pantalla televisora. Las cintas magnéticas
de dos pulgadas se utilizaron, también, para grabar programas
de fiitbol y reproducir los momentos m4s emocionantes para el
teleespectador. Una tecnologfa rudimentaria y el alto costo de
las m4quinas llevaron a restringir su uso al campo profesional,
principalmente al de la television.

La industria cinematografica entr6 a este mercado afios
después. Las primeras grabaciones caseras se hicieron de pro-
gramas de televisién y no de pelfculas. Hollywood decidié
vender los derechos de autor de los filmes, tnicamente cuando
estuvo probada la rentabilidad del negocio; es decir, cuando el
mimero de videograbadoras en los telehogares estadounidenses
represent6 una ganancia potencial. Se llegé a calcular, de ma-
nera acertada, las ganancias que se podrfan sumar a sus ingresos
por la venta de derechos de autor de pelfculas archivadas en el
fondo de un s6tano y que ya no tenfan mayores formas de
explotacién.

El lanzamiento del video qued6, asimismo, relacionado
con la saturacién del mercado de la televisién en los pafses
industrializados.

Sony, Matsushita y Philips, entre las principales firmas, al
constatar que el mercado de la televisién comenzaba a saturarse,
pensaron en lanzar una nueva tecnologfa que incrementara la
rentabilidad del capital. Este principio explica, hasta cierto
punto, las normas que imperan en la industria para lanzar una
mercancfa al consumo masivo. Sin embargo, el origen de un merca-
do y su aceptaci6én no solo depende de una l16gica econémica.
Existen imperativos culturales y sociales que son determinan-
tes. De estos factores se habla en menor medida, ya que su
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deteccion se realiza en plazos muchfsimo m4s largos, mientras
que la economfa parece tener una explicacién inmediata. Por
ahora se concluye que en el origen de 1a industria del video se
encuentran dos tipos de empresas: los fabricantes de videogra-
badoras, videocassettes y videocdmaras, y la industria cultural,
es decir, las compafifas cinematogréficas y televisivas que ven-
den sus derechos de autor a las casas reproductoras.

Los verdaderos pardmetros de explotacién del video se han
ido estableciendo a lo largo de la década de los ochenta. Las
tecnologfas de informacién, al ser precisamente tan nuevas,
establecen mdrgenes de desarrollo que a veces resulta dificil
imaginar, si se considera la apertura de mercados y la desregu-
lacion que norma actualmente.

Desde hace afios se observo, por ejemplo, que las peliculas
que circulaban no solo serfan las cldsicas o las m4s recientes.
Frecuentemente, filmes no estrenados adn en salas cinemato-
gréficas se verfan primero en video, debido a la piraterfa. Se
comprendi6, ademds, que dicha tecnologfa no s6lo era un apén-
dice de la televisién, sino un medio auténomo. Antes de abordar
esta posibilidad es conveniente referirse a la viabilidad econé-
mica que mayor impulso le dio: los videoclubes.

En un principio 1a compra de peliculas de video fue incos-
teable paralamayorfa de los propietarios de una videograbadora
al fluctuar sus precios entre 50 y 70 délares. Al mismo tiempo,
se lleg6 a observar que después de ver un filme comercial dos
o tres veces, acababa archivado en un estante y rara vez se volvia
a proyectar en pantalla casera. Las pelfculas de coleccién co-
rrian con mejor suerte, pues las compraban conocedores del cine
de calidad con el objeto de verlas periédicamente, pero desafor-
tunadamente no eran las m4s solicitadas en el mercado. Con el
video-club el socio podria ver pelfculas de coleccién por una
mddica suma por concepto de suscripcién y renta de pelicula
por dfa. La proliferacién de casas que rentan videos estimulé,
ain m4s, 1a compra de videograbadoras en los telehogares. Hoy
dfa se puede decir que, en ciertos pafses, es casi paralela la
existencia de videograbadoras y televisores. La integracién ha
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llegado a tal punto que los dltimos modelos incluyen, en un
mismo aparato, televisor y videograbadora.

La funcién informativa y de entretenimierito tiene varian-
tes, segun los pafses. En América Latina, Europa, Asia y Africa
el video resulta ser una opcién m4s interesante que los escasos
canales televisivos que ofrece el monopolio de la televisién
publica o privada.

- México, dentro del contexto de los pafses del Tercer Mun-
do mostr6, a finales de la década de los setenta, tendencias que
son representativas de la estructura del video en la regién.

En el caso de México hace falta subrayar ciertas particu-
laridades que han influido en la polftica de adquisicién y expan-
sién tecnolégica. Un factor primordial: una frontera con los
Estados Unidos de tres mil kilémetros que le ha permitido
adquirir tecnolagfas con mayor rapidez que otros pafses del drea
latinoamericana, asidtica y africana. Es necesario recalcar, asi-
mismo, una doble tendencia: una polftica modernizadora del
Estado que ya es parte de su historia y que se comprende como
€50, una simple adquisicién de tecnologfa de informacién y, una
clara inclinacién del mexicano por adquirir tecnologfa electr6-
nica. Mds que inclinacién podrfa decirse que es fascinacién.

Hay cifras que revelan tendencias de crecimiento en el
Tercer Mundo. Esa explosi6n es sorprendente pues en un prin-
cipio se pens6 que esta industria se desarrollarfa, inicamente,
en pafses altamente industrializados y, en los pafses periféricos,
en niveles sociales altos, dados sus costos, por un lado y, por
otro, la magnitud de la crisis econdmica que se vivia en la
region. Intermedia,! revista inglesa de andlisis de la comunica-
cién da a conocer ciertas cifras a ese respecto. Sefiala que las
videograbadoras han tenido un crecimiento “explosivo” en Afri-
ca, Asia y América Latina. Al menos dos pafses drabes: Arabia
Saudita y Kuwait tienen en el 85 por ciento de los hogares una
Videégrabadora. Tal incremento obedece, esencialmente, a una
causa: su pésima oferta televisiva y cinematogréifica. Un ele-
mento. que explica las razones de este crecimiento es la ausen-

1. Douglas Boyd. “But some of us prefer video”, Intermedia, London,
march-may 1990, p. 35.
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cia, en las televisoras y salas cinematogréficas, de programas
dirigidos a minorfas. Programas que se hagan en sus lenguas y
que traten problemas de sus comunidades.

Las videograbadoras han proliferado en el Tercer Mundo,
también, porque su precio se ha reducido notablemente. Por
ejemplo, una videograbadora en 1980 costaba 400 délares, en
1990 su precio podrfa llegar a los 200 d6lares.

Los videocassettes han sido un canal de difusién para la
pornograffa y la denuncia polftica. En las 4reas donde existen
restricciones: control de programas informativos y de entrete-
nimiento, el video ha tenido un impacto mayor que en donde se
da una pluralidad informativa y una excelente oferta en el
renglén del entretenimiento. E1 mundo musulmén es un caso
ilustrativo. En sus regiones la televisién, y en sf los medios de
informacién han tenido una orientacién predominantemente
didéctica, religiosa, educativa, cultural y de persuasién politica. El
Ayatollah Khomeini se valié del uso de videos para generar
oposici6n al Shah de Irdn y apoyar su revoluci6n isldmica.

Es imprescindible reflexionar sobre el caso de México.
Hasta 1989 se contaban 35 reproductoras registradas de video,
mds de 5 mil videoclubes y, aproximadamente, 10 mil tftulos de
videocassettes. En 1989 se hablaba de un nimero cercano a los
cinco millones de videograbadoras; cifra que resulta diffcil
comprobar por la penetracién de aparatos que existe por la via
clandestina.

El video puede contemplarse desde una triple perspectiva,
considerando que cada una de ellas ha sido, enla mayorfa de los
casos, revolucionadora de esquemas cldsicos de informacién y
comunicacién social: la revolucién de la palabra, 1a revolucién
de la imagen y la revolucién de la television. En esta ocasién se
haré un breve anlisis de estos factores; no se hard mencién del
video convencional que surge como un simple apéndice de la
television por aire, o bien, como un nuevo canal para la proyec-
cién de pelfculas comerciales. Los cambios que, en ciertos
casos, podrfan considerarse revolucionarios se dan fuera del
contexto convencional; aunque llegan a darse ciertas excepciones.
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La revolucion en la palabra

El video, desde sus origenes hasta la actualidad ha desempefiado
una funcién social. Tres caracterfsticas influyen en el desarrollo
de esta nueva tecnologfa: su nivel de automatizacién, su condi-
cién de portétil y miniaturizacién. Estos factores determinan el
costo y el facil manejo de cdmaras y videograbadoras. No hay
que olvidar, desde luego, la posibilidad de grabar, borrar y
regrabar miltiples veces sobre una misma cinta magnética.

Un dato histérico relevante se encuentra en la guerra de
Vietnam. Al tornarse las cdmaras de televisién portétiles y
cargar con cintas magnéticas se facilité penetrar con ellas a la
selva y llegar hasta la guerrilla. Esta nueva dimensién informa-
tiva fue decisiva para alimentar ¢l debate en ¢l Congreso esta-
dounidense y ¢ntre los mismos ciudadanos sobre la clase de
atrocidades que se estaban cometiendo en esta regién del sudes-
te asidtico. Las cdmaras de video, por rudimentarias que fueran,
alteraron la direccién de los noticiarios de 1a television en los
Estados Unidos. El mejor e¢jemplo fue el programa de Walter
Cronkite al mostrar a sus boys haciendo peripecias en la selva
vietnamita. Se les vefa, por primera vez y con un realismo fuera
de lo usual, brincar por el ramaje, dejarse caer con un paracafdas
del helicéptero, dormir en hamacas, soportar el calor y las
lluvias infernales del territorio asidtico. La liviana transporta-
cién de las cdmaras de television hizo ver al ciudadano, en los
noticiarios que pasaban en la noche, durante la cena, las condi-
ciones en las que sus hijos mataban en Vietnam. Gracias al video
de esos afios, la television desempefié un papel importante;
desde luego no levant6 la polémica que la prensa; sin embargo,
se colocé a la altura de un actor polftico esencial como nunca
antes se habfa visto. En este caso el impacto provocado por la
imagen super6 la retdrica oficial. En este punto residi6 su
fuerza. Asf los noticiarios se convirtieron en ¢l primer germen
de descontento, no sélo entre 1os intelectuales y las minorfas de
color, sino entre la clase media que habfa vivido durante afios
el mito de l1a “noble causa de Vietnam”.
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Hay que detenerse en este renglén porque de su compren-
sién derivan funciones importantes que indican hasta qué grado
el video puede llegar a superar la retérica oficial, cldsica, de los
medios masivos de informacién.

Las feministas de los afios setenta se valfan, constantemen-
te, de una cdmara de video. El caso francés es elocuente. Estas
mujeres solfan grabar programas de televisién y editarlos para
con pausas, acentos y silencios subrayar el discurso oficial de
la television que atacaba sus intereses. Una vez editados, los
proyectaban en lugares piblicos a fin de armar debate. El video
ha desempefiado, en América Latina, un rol fundamental en los
movimientos sociales. Ha sido til desde 1a década pasada como
instrumento de informacién y comunicacién de grupos popula-
res. En México, Brasil y Chile, entre otros m4s, se cuentan
experiencias de consideracién. Desafortunadamente debido ala
casi inexistencia de canales de difusién a nivel local, nacional
e internacional y de salas apropiadas para la exhibicién perma-
nente, su proyeccion ha sido escasa.

El video en México ha estado muy cerca de la evolucién
politica del sistema. A una sociedad m4s inquieta ha correspon-
dido un desarrollo en medios alternos de informacién y comu-
nicacién. Ciertos hechos explican el caso.

De 1985 existen versiones diversas sobre los sismos ocu-
rridos en el mes de septiembre. Ante las imigenes convencio-
nales de la televisién, proliferaron versiones m4s realistas que
proyectaban la magnitud de los sismos en las zonas més dafiadas
de la ciudad. Televisa e Imevisién dieron a conocer la magnitud
del desastre, sin olvidar la ténica espectacular. Muchos barrios
pasaron desapercibidos para las cdmaras de televisién. Tlatelol-
co, ¢l Hotel Regis, Garibaldi, el Centro Médico aparecian horas
en pantalla; otras zonas menos espectaculares, pero no por €so
menos estratégicas, permanecieron en un plano secundario. Del
sismo derivaron movimientos sociales; un ejemplo es el caso de
las costureras. Estos espacios, invisibles en gran parte para el
cardcter oficial de los medios audiovisuales quedaron en manos
de videastas particulares que no estdn afiliados a ningtin gran
medio de difusién.
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El rol que jugaron las cdmaras de video (cada dfa de més
fcil manejo y transportacién, més pequefias y automatizadas),
desarrollaron durante el dltimo informe de Miguel de 1a Madrid
en 1988, también marca la evolucién del video como medio de
informacién en México. De este informe, censurado por la
televisién al manejar cuadros generales y sonido a su antojo,
existen versiones realizadas en video por los mismos invitados
al evento. Asimismo, esta nueva tecnologfa ha llegado a casetas
electorales para subrayar la denuncia y ha buscado sus propios
terrenos de difusién, donde se pueda apreciar la campaiia de los
lideres politicos de la oposicién. Un ejemplo es la tarea desem-
pefiada por el grupo Redes al realizar un programa que registré
la campafia fntegra de Cuauhtémoc Céirdenas. Me refiero a los
trabajos llevados a cabo por Carlos Mendoza: El tiempo de la
esperanza, Cronica de un fraude (1988) y Modernidad bdrbara
(1989). No deja de ser paraddjico constatar que, por otro lado,
Crbnica de un fraude espera desde hace dos afios el registro
oficial de RTC para poder ser distribuida normalmente; es decir,
la autorizacion necesaria que le permita ser reproducida y alqui-
lada comercialmente. A pesar de las restricciones, el filme ha
sido visto por dos millones de personas y ha llegado a Estados
Unidos, Cuba, Nicaragua y Argentina.

Durante la pasada dictadura en Chile surgié una serie de
video llamada Teleandlisis. Con ella se constituy6 una televi-
sién paralela a la oficial. Su mérito fue que hizo aparecer en el
monitor de video a la sociedad invisible para la televisién
oficial. Editaba, en aquellos afios, un programa mensual consis-
tente en una serie de reportajes y documentales. Habfa tres redes
de distribucién: suscripciones al programa, unidad mévil de
exhibicién y presentaciones publicas de cardcter masivo. Se
llegaron a inscribir 350 organizaciones sociales que recibfan,
mensualmente, una copia del programa. Se calcula que cada uno
de ellos se exhibi6é mil 400 veces en Chile, viéndolo unas 50 mil
personas.

Una funcién, igualmente trascendente, desempefié el vi-
deo en la cafda del Muro de Berlin y en el derrumbe de los
sistemas de Europa Oriental. En Hungrfa, por ejemplo, en 1985
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se contaban ya 70 mil videograbadoras en Budapest. Por estos
canales lleg6 la modemizacién occidental, me refiero a lamoda
y la miisica. Un videocassette es 1o suficientemente pequefio
para brincar fronteras y censura. The revolution in a box fue un
programa de televisién estadounidense que ilustré hasta qué
grado habfa en Polonia un contrabando de videocdmaras en afios
pasados. A pesar de que ¢l precio de una de ellas equivalfa a dos
o tres meses de salario de un obrero, los pequefios grupos s¢ las
ingeniaban para procurarse una y asf informarse. -

Por el cardcter clandestino de estos materiales, adin se sabe
poco sobre ellos. No obstante, con los afios y 1a apertura de sus
sistemas, se ird descubriendo su organizacién, su relacién con
las necesidades sociales, 1as nuevas estructuras narrativas de sus
mensajes y, tantos otros factores que estdn fuera de la imagina-
cién por ahora. El rol clandestino del video en estos pafses
podrfa ser equiparable a las funciones que desarrollaron la
prensa y la radio clandestinas durante la Segunda Guerra Mun-
dial. Me refiero al caso francés. La lucha por la libertad de
expresion se ve consolidada, hoy dfa, en una prensa libre y
plural en la mayorfa de los paifses europeos.

Lo que deriva de estos antecedentes podrfa resumirse en
una interrogante que acompaifia el surgimiento y desarrollo de
las nuevas tecnologfas de informacién, interrogante que es
igualmente vélida para los pafses centrales y periféricos. ;Con
las nuevas tecnologfas de informacién y, sobre todo, con la
multiplicidad de canales se abre un espacio para la pluralidad?

La revolucién en la imagen

Al hablar de nuevas tecnologfas de informacién hace falta
referirse al rol que juega la imagen como forma de comunica-
cién. Pierre Reverdy indica: “No hay imégenes en 1a naturaleza.
Unicamente hay imagen en la conciencia que se¢ tiene de ella.
La imagen es lo propio del hombre. El contenido normal del
pensamiento es abstracto, informe y vaporoso”.“ Tal parece que

2. Pierre Reverdy. *La funcién poética”, en Poesia y Poética, México: UIA,
verano de 1990, p. 7.
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la cultura y la expresi6n pertenecientes al siglo XXI fueran a
estar dominadas por fconos, de la misma forma que la cultura
de los siglos XVIII, XIX y XX se estructuraron con base en la
palabra escrita.

La actual revolucién que sufre la expresién otorga a la
imagen un rol artfstico, propagandfstico, informativo, comer-
cial, cientffico y cultural, equiparable al rol que jugé en la
sociedad renacentista la imprenta.

Como ya se ha sefialado, el video parece ser el instrumento
de informacién y comunicacién que mejor se ha adaptado a esta
sociedad de fin de siglo. Acepta la experimentacion, 1a simula-
cidn, la abstraccién, el realismo y el hiperrealismo, la imagen
sublime asf{ como los procesos de industrializacién y capaci-
tacién.3

La imagen se expresa y se lee de una forma diferente al
asimilarse las nuevas tecnologfas de informacién al video. Me
refiero a la informética. De esta manera, el video cambia su
caricter de tecnologfa aut6nomo y se inserta en una red inmensa
de posibilidades y dimensiones figurativas y abstractas. Pero no
hay que olvidar que el video es un instrumento de comunicacién
que por sf mismo evoluciona. Por esto debe considerarse bajo
dos puntos de vista. Un video auténomo y un video capaz de
fusionarse a una red interminable de posibilidades microelec-
trénicas.

La imagen generada por computadora podrfa llegar a la
libertad total; imédgenes que antes sélo eran posibles en la
imaginacion se vuelven tangibles en una terminal de video. “La
imagen como espectdculo podrfa escaparse de la servidumbre
argumental que tiene el cine y acercarse m4s a un mundo de
sensaciones”, sefiala el videasta Carlos Eguillor.” Este surgi-
miento de la imagen es muy cercano a la misica.

Con el videoarte se quiere fusionar una imagen estética
con el sonido. Esta identidad se busca a tal grado, que se ha

3. Mariano Cebridn “El video en expansién”, en Comunicacién social 1989:
Tendencias. Madrid: FUNDESCO, 1989, p. 147.

4. Carlos Eguillor. “Hacia la biisqueda de un estilo en la imagen generada
por computadora”, TELOS, junio-agosto de 1986, Madrid, p. 70.
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definido el videoarte como la expresién que pone una imagen
al sonido. Su misma naturaleza hace que tanto la misica como
la imagen nazcan de un orden interno.

Los primeros experimentos realizados en la década de los
sesenta establecieron las reglas del juego. Las obras de Nan June
Paik, John Cage, Allen Ginsberg y Andy Warhol ilustran esta
tendencia. Una vez mds, Carlos Eguillor indica: “La imagen
serd melddica y repetitiva y no por ello dejara de ser atractiva”.’
La imagen tratada electrénicamente serd la imagen en movi-
miento. Es como imaginar m4s alld de 1o que se estd viendo, es
seguir en el movimiento la evolucién de una imagen, es cons-
truir la imagen con base en el sonido. Se juega con ambos
clementos. Hay palfndromas con imdgenes y sonidos, espejis-
mos, percepciones, texturas que tornan la idea casi tangible.

De las tecnologfas de informacién surgidas en el dltimo
tercio del siglo XX, el video parece ser el tinico en crear un nuevo
género: el videoclip. Esta posibilidad conjunta imagen tradicio-
nal, imagen digital, musica, sistemas avanzados de edici6n,
nuevas estructuras narrativas, descripciones literales de 1as can-
ciones, dramatizaciones y fantasfas, entre muchos elementos
més. Por otro lado, el videoclip podrfa ser la estructura ideal
para fomentar el terreno de la experimentacién. Una cdmara de
video, una isla de edicién y la base de una cancién o melodfa
que dura de dos a tres minutos se presta perfectamente para la
bisqueda, el juego, el arte, la creacién. El impacto del video
como lenguaje y fuente de experimentacién es inimaginable. Su
influencia se deja sentir ya en el lenguaje cinematografico y en
la publicidad.

De la creatividad deviene un factor fundamental. Evolu-
cién tecnolégica y creatividad deben ir de 1a mano. Aunque este
propésito parezca diffcil de alcanzar en la actualidad, debe
convertirse en una polftica. En 1982 cuando Francia inici6 el
movimiento que denominé “La revolucién del audiovisual”, el
ministro de Cultura, Jacques Lang intentaba que se distribuyera,
equitativamente, el presupuesto asignado a las redes de teleco-

5. Ibidem.,p.72.
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municacién y el asignado a la creatividad, en este caso, a la
generacién de programas audiovisuales. De esta manera habrfa
una inversién de un 50 por ciento en tecnologfa y un 50 por
ciento en creatividad. A cada metro de cable coaxial o de fibras
6pticas corresponderfa un metro generado en video o un minuto
de cualquier programa audiovisual de calidad. Esta politica
tendfa, también, a contrarrestar la oferta estadounidense y nipo-
naen el renglén de programas. Desafortunadamente, la realidad
econémica ajust6é las proporciones quedando s6lo un 30 por
ciento para la creatividad y el resto para la investigacién y
desarrollo tecnolégico.

Cada dfa 1a tecnologfa del video evoluciona. Los monito-
res de television se vuelven estereof6nicos y digitales, surgen
la televisién de alta definicién y el video digital.

El video tiene algunas implicaciones sobre 1a forma de ver
cine. Erréneamente se ha dicho que el video terminard con él.
La verdad es que el video no sélo no termina con €I, sino que
constituye un canal de difusién m4s. Mediante 1a venta de
pelfculas en video, las compafifas cinematogrificas reciclan
material que estaba congelado en bodegas, pelfculas de colec-
cién que se vefan escasamente en festivales, etcétera. El video
se vuelve, también, un soporte para la produccién de filmes.
Ciertas pelfculas se graban primero en video, en calidad de
borrador. Asf se pueden corregir errores, visualizar ciertas es-
cenas, en fin, tener un panorama del conjunto, coordinar tiem-
pos, ritmos, edicidn, etcétera. De esta manera, s6lo cuando estos
factores se han visito y corregido se inicia la filmacién en el
acctato.

No obstante estas ventajas, las salas de exhibicién cinema-
tografica sf resultan perjudicadas por el video. Segiin una nota
de Excélsior,” de enero a agosto de 1989 han sucumbido 379
salas de cine en México, diez distribuidoras, cinco talleres y una
sala de doblaje. Otro elemento que ha dafiado también al cine
es la piraterfa. Un agravante méds —a futuro— ser4 la televisién
de alta definicién. Realmente 1o que ha de ocurrir es que el cine

6. Excélsior, 9 de octubre de 1989,
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como arte, como lenguaje, deberd mantener una vfa propia de
realizacién. Del video tomar4 aquellos factores que no alteren
este propdsito. Sin lugar a dudas 1a misma evolucién tecnolégi-
ca creard modalidades exclusivas de una sala cinematogréfica
Yy que un video no pueda reproducir. Finalmente, no hay que
olvidar que el buen conocedor de cine nunca cambiarfa una sala
de exhibicién cinematografica por una terminal de video.

Si se hace una retrospectiva de la historia de los medios de
informacion, se observa que cada vez que una nueva tecnologfa
ha surgido, se ha pensado que va a eliminar a la anterior. Sin
embargo, después de siglos han perdurado la mudsica viva, el
teatro, la prensa, los libros, ectétera. Lo que sucede es que por
ahora se vive una proliferacién de tecnologfas y nuevos lengua-
jes. Este perfodo de innovaciones se caracteriza porque el ins-
trumento contemplado como “nuevo” siempre retoma, en sus
contenidos y lenguajes, al inmediato anterior. Falta que cada una
de las nuevas tecnologfas ejerza un rol complementario en
géneros, funciones, mensajes y que ésta no sea reiterativa. Pero
ain es muy pronto para que esta fase de evolucién esté en la
puerta. Las posibilidades de la televisién, como medio de infor-
macidn, estdn en un nivel incipiente; su programacién se inspi-
Ia, en gran parte, del teatro y del cine. Las nuevas tecnologfas
de informaci6n serédn utiles en este sentido. Son un elemento
mds para definir Ifmites y contenidos de cada medio. Por otro
lado no debe olvidarse que cada tecnologfa fue nueva en su
tiempo. En el siguiente apartado se analizar4 la evolucién del
video al quedar ligado a la red de nuevas tecnologfas de infor-
macion y revolucionar, asf, el concepto cl4sico de televisién.

Una revolucion en la television

La “peritelevisién” es, indudablemente, el concepto més nove-
doso de las nuevas tecnologfas de informacién. La innovacién
consiste en que se pierden las fronteras entre un medio de
comunicacién y otro; ya no se puede seguir hablando de la
prensa, el cine, la radio y la televisién en el sentido cl4sico, pues
la microelectrénica hace que se pierdan los lfmites y distribu-
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cion ffsica de cada medio. Como afirma Daniel Bell: “Se cruzan
y se conectan y uno mismo se encuentra envuelto en una red de
tecnologfas y servicios diferentes”. Con las nuevas tecnologfas
de informacién hay una multiplicidad de aparatos y servicios
que convergen en una terminal de video, antes conocida como
televisor. Diversos tipos de redes de telecomunicaciones: fibras
Opticas, cables coaxiales, satélites y microondas. Nuevos apa-
ratos digitales: teléfono, videoteléfono, computadora, terminal
de telepagos, impresora, videocasetera, videotocadiscos, siste-
ma de sonido de alta definicién y videojuegos asf como infini-
dad de nuevos servicios informativos, culturales y de entreteni-
miento. El video, contemplado desde esta perspectiva, €s s6lo
una parte de esta red de posibilidades icénicas, sonoras y
textuales.

Serfa un error sefialar s6lo aquellos puntos que tienden a
generar en ¢l usuario una fascinacién por dichas tecnologfas.
Actualmente una “peritelevisién” puede llegar a tener 200 ca-
nales. Parad6jicamente, al mismo tiempo que se abre ¢l abanico
de servicios, su generacion y distribucién parten de unas cuantas
empresas, en 1a mayorfa de los casos grandes consorcios econ6-
micos trasnacionales. El resultado es una concentracién a nivel
de las ideas y de los intereses, de tal forma que 1a potencialidad
de los 200 canales queda reducida a cinco, pero multiplicando
cada uno de ellos por 40. Lo que quiero decir con esto es que
los propietarios de los futuros medios informativos cada vez son
menos y mds poderosos. La mediana y pequefia empresa cultu-
ral, base de donde podrfa derivar unareal pluralidad informativa
y cultural, queda en desventaja frente a los grandes consorcios.
Dentro de, esta tendencia de crecimiento, México presenta un
caso extraordinario al contar su sistema de televisién con una
empresa que concentra la mayorfa de los canales de difusién:
Televisa.

Es diffcil hablar de nuevas tecnologfas de informacioén sin
hacer referencia a la modalidad que las torna esencialmente
nuevas: la interactividad de sefiales. Con los sistemas digitales
de informacién y comunicacién serd posible que el usuario de
dichos medios ya no tenga un rol de simple espectador: podrd
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interactuar con su terminal de video digital en el contenido de
los mensajes. A estos nuevos productos se les conoce como
“hipertextos”, es decir, la bisqueda de imégenes y de estructu-
ras narrativas a partir de lo aleatorio, del juego. De esta manera
el espectador serd capaz de estructurar, en el programa de un
autor y que ha sido previamente definido por €1, 1os escenarios,
la musicalizacién, los inicios y finales de cada capftulo que se
narra. El receptor cuenta con: 1) instrumentos de composicion
(sintesis de im4genes, sonidos, textos, foto numérica); 2) stocks
(bancos de datos, de im4genes, de efectos sonoros) y 3) una
terminal inteligente (sfntesis vocal, tratamiento de im4genes y
sonido, 3D). Esta narrativa no tiene principio ni fin. Existe un
libre consumo del producto por el orden de las secuencias; lo
que da unidad son las diversas formas de explorar una idea.

Podria decirse, en conclusién, que ¢l video ha tenido un
rol fundamental en tres 4reas: la palabra, la imagen y la televi-
sién. En el primer caso destaca su fuerza por combatirla ret6érica
oficial de los medios —las palabras— y jugar un rol polftico
importante. Desde 1a década pasada ha sido un instrumento de
comunicacién popular. En el segundo, debe sefialarse que el
video parece ser la tecnologfa que mejor expresa los cambios
que sufre la sociedad actual. Acepta, como ya se sefiald, la
experimentacidn, la simulaci6n, la abstraccién, el realismo y el
hiperrealismo asf como procesos de industrializacién y capaci-
tacién. Al incorporérsele la informética, sus posibilidades que-
dan fuera de la imaginacién. El videoarte es, mis que nada, una
de las cxpresiones del video concebido estéticamente. Su in-
fluencia, al buscar nuevas estructuras narrativas, se deja sentir
yaenla publicidad y en la cinematograffa. Finalmente, en tercer
lugar, el concepto de televisién se modifica de manera radical
al convergir las més diversas tecnologfas de informacién en una
terminal de video. El factor de interactividad revoluciona el rol
del teleauditorio.

Es necesario preguntarse si esta oferta de canales es sin6-
nimo de pluralidad y analizar dénde radica lo realmente inno-
vador de estas nuevas tecnologfas y de estos mensajes. Pola
Weiss sefialé en una ocasién la caracterfstica propia de cada
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medio. “Para mf el cine serfa la épica, la televisién 1a novela y
el video la poesfa”.

“Una imagen vale diez mil palabras”, dice un proverbio
chino. Siglos después habrfa que replantearse una vez m4s esta
interrogante. Faltarfa saber, sobre todo, si se puede expresar con
imdgenes un pensamiento tan libre, tan profundo, tan versétil y
propicio a alimentar la imaginacién como lo ha hecho durante
siglos la palabra escrita.
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