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1. Introduccion

a creacion de la estacion televisiva XHGV-TV Canal 4+ de
Veracruz, como una emisora de caracter cultural-educativo y no co-
mercial, propiedad del gobierno del estado de Veracruz, marca un
punto de partida hacia la regionalizacién de la informacién en esta
entidad. Creado como un medio para frenar la pérdida de los valores
culturales y la deformacion en los hébitos de consumo que fomenta
la television y demas medios mercantilistas, el canal 4+ de Veracruz
contempla como parte fundamental de su teleauditorio a ia pobla-
cion rural de la entidad.

El objetivo de este documento es dar a conocer una particular
experiencia de esta Institucion en el uso de la television con fines de
capacitacion en el medio rural. Experiencia que de ningin modo
constituye una investigacion en metodologia de aplicacién de me-
dios masivos, sino un intento de acercamiento a un posible modelo
de capacitacion e informacion para comunidades rurales mediante el
uso especifico del sistema abierto de television.

Para comprender mejor la coyuntura en que se desarrollé la pre-
sente experiencia, conviene destacar que el tiempo del que se dis-
puso para investigar e implementar el proyecto de capacitacion para
su posterior realizacion y difusion fue de tan sélo dos meses.

2. Antecedentes
El uso de medios masivos de comunicacidén para apoyar procesos de
educacidén no formal en las zonas rurales de los paises subdesarrolla-

dos se ha caracterizado, la mas de las veces, por una restriccion en
su aplicacion que obedece —entre otros factores— a los intereses
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creados y a los altos costos de las instalaciones y equipos necesarios
para su difusion.

Por sus caracteristicas inherentes, la televisién ha sido al mismo
tiempo el medio masivo mas restringido y el que mayores posibilida-
des ofrece para la capacitaciéon en el medio rural.

La experiencia que otros paises han tenido en esta materia ha
dado como resultado grandes aciertos por un lado, y por el otro,
serios fracasos debido a una inadecuada interpretacion del contexto
social que viven los destinatarios de los programas de desarrollo rural.

Para ilustrar lo anterior baste con mencionar algunos ejemplos de
uso de la television con fines de educacién no formal en el campo.

En el plano internacional tenemos el caso de Perd, pais en el que
se inici6 en 1969 un proceso de Reforma Agraria que dotd de tierras
a un numero elevado de campesinos que eran jornaleros. Asi pues,
se hacia necesario capacitar a estos nuevos terratenientes en la pro-
duccién y gestion de sus empresas cooperativas.

Este proyecto basado en la utilizacién de la television, arrojo
resultados positivos gracias a la importante participacion de los
receptores en la seleccion y desarrollo de la tematica a recibir, y a
una constante evaluacion de la aplicabilidad de los conocimientos
impartidos.

Una experiencia similar se registrdé en la India al servirse de la
television para realizar un programa de desarrollo rural destinado a
mas de 60 poblaciones cercanas a la capital. Los resultados obteni-
dos en este proyecto no fueron satisfactorios debido, entre otras
cosas, a una insuficiente credibilidad de los receptores hacia el
camulo de mensajes recibidos y a un bajo nivel de adaptacién al
lenguaje y formato televisivo registrado por los destinatarios. Una
errébnea concepciébn de la realidad social existente en areas rurales
provocé rechazo en los campesinos al encontrar ajena la problema-
tica contenida en las emisiones.

En nuestro pais se han hecho algunos intentos esporadicos por
darle a la television un papel de medio colectivo de capacitacion en
zonas rurales.

Tal'vez uno de los casos mas representativos sea precisamente el
del Centro Nacional de Productividad de México (CeNaPro-ARMO).
Este organismo elabord en 1970 un proyecto de capacitacion desti-
nado a los usuarios del Distrito de Riego niUmero 85 en el municipio
de Celaya, Guanajuato. El producto final consistente en dos progra-
mas semanales de television transmitidos por una emisora de la
ciudad de Querétaro alcanzé los objetivos que se habia propuesto.

Una de las conclusiones importantes a las que se llegaron en esta
experiencia fue el establecer posibilidades efectivas de capacitacion
y desarrollo rural mediante el uso de la television en México.

Quizéa la experiencia mas reciente en este campo la ténga Televi-
sion Rural de México (TRM)* quien en coordinaciéon con la Direc-
cion General de Informacion y Relaciones Piblicas de la SARH puso
en marcha en octubre de 1979 el programa de televisidon "Panorama
Agropecuario” dirigido al sector agropecuario de todo el pais.
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*En la fecha en que se realizd la presente
investigacion, este sistema se denominaba
Televisibn Rural de México (TRM); en la
actualidad se llama Television de la Repu-
blica Mexicana.
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3. Objetivos

3.1. Generales

El objeto fundamental de este proyecto es buscar el mejoramiento
de la situacion socioeconémica de los productores rurales del estado
por medio de la transferencia de informacion Gtil y adecuada de las
diversas necesidades que se les presentan.

3.2. Especificos

a) Coadyuvar a la realizacion de los lineamientos del Sistema Ali-
mentario Mexicano en la region.

b) Fomentar la interrelacion entre los productores rurales por
medio de entrevistas y reportajes en los que ellos mismos sefia-
len sus problemas de produccién.

4. Justificacion de la Experiencia

Es de todos conocida la crisis actual que sufre el pais en materia
alimenticia. La dindmica observada en la produccion nacional de
alimentos ha quedado rezagada —por multiples causas— en relacion
con la creciente demanda que representa el acelerado ritmo de creci-
miento de la poblacién en los Gltimos afios.

Ante este fendmeno econdmico y social se hace necesaria la parti-
cipacion de todos los sectores para tomar medidas tendientes a la
basqueda de un objetivo comdn: incrementar la productividad v el
bienestar social en el medio rural. Consciente del potencial agrope-
cuario con que cuenta y de la insuficiente asistencia técnica que im-
pide la modernizacién de obsoletas técnicas de cultivo, el gobierno
de! estado de Veracruz decide poner en marcha un programa de TV
para capacitar y organizar a los productores rurales.
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5. Marco de Referencia
5.1. Ubicacién de la Experiencia

El estado de Veracruz, con una extension territorial de 72,815 Km?
equivalentesal 3.7% del total nacional, esta clavado en cinco provin-
cias fisiograficas: la Llanura Costera del Golfo, Sierra Madre Orien-
tal, Eje Neovolcéanico, Sierra Madre de!l Sar y Altos de Chiapas-Gua-
temala. Esta considerado como una de las entidades mas pobladas
de! Pafs, ya que sblo es superada por el Distrito Federal y por el
Estado de México. La densidad demografica es de 70 habitantes por
Km? y su poblacion total es de 5 millones doscientos mil habitan-
tes, de los cuales el 51% habita en zonas rurales.

La agricultura se considera como la actividad de mayor importan-
cia en el panorama econdémico de la entidad vy es susceptible de desa-
rrollarse en la cuarta parte de la extension geografica. Cerca de un
95% de la superficie cultivable corresponde a zonas de temporal, lo
que provoca un uso parcial de las potencialidades agricolas.

Otra actividad productiva de gran importancia es la ganaderia, ala
cual el estado ofrece condiciones propicias de desarrollo. Por su
riqueza ganadera, Veracruz ocupa el primer lugar nacional en pro-
duccion de bovinos y ha sido el principal abastecedor de ganado
para el Distrito Federal.

El area de influencia de la presente experiencia de capacitacion
esta enmarcada por la cobertura misma de la estacion televisora. El
radio de accion del Canal 4+ parte de Xalapa, la capital del estado, y
cubre un total de 114 municipios de la zona central y parte de la
zona norte del estado. En esta area se encuentra asentado el 60% de
la poblacion total.

5.1.1. Caracteristicas del Destinatario

Los diversos intentos de investigacion que se han efectuado en cuan-
to a una caracterizacion de un receptor ““tipo” indican fo utopico de
éste debido a la coexistencia de una enorme variedad de formas so-
cioecondmicas que rigen distintos grados de desarrollo o de integra-
cion con la economia nacional. Por lo tanto, no es materia de esta
ponencia caracterizar a un receptor idea!l de los discursos televisivos,
sino simplemente lograr un acercamiento para conocer las condicio-
nes socioecondmicas y culturales del receptor susceptible de ser
realmente apoyado en su lucha por alcanzar mejores niveles de bien-
estar social.

El receptor candidato mas viable para ser apoyado resultd ser el
ejidatario, ya que integra el grupo mayoritario en la zona de influen-
cia y el gue mayores necesidades de informacion tiene para'la pro-
duccion y gestidon de sus empresas. Se hace notar que en la zona
central del estado de Veracruz coexisten también comuneros y
pequefios propietarios. Sin embargo, estos sectores no tienen las
mismas condiciones socioecondmicas ni los mismos requerimientos
de informacion.
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A falta de un estudio previo que mostrara estadisticamente las
caracteristicas de los ejidatarios en esta region, se recurrio a la consul-
ta de investigaciones efectuadas por otras instituciones en el terreno.

Para la elaboracion de este proyecto se tomo en cuenta una inves-
tigacion realizada por Yolanda Sosa Martinez en el area de influen-
cia {Zona Central del Estado) del Campo Agricola Experimental
Cotaxtla-INIA.!

Este estudio, aun con las limitaciones que representa el enfoque
especifico a la radio, es de utilidad en cuanto a que contiene indica-
dores estadisticos que se pueden interpretar.

5.1.2. Necesidades de Informacion

Sosa Martinez (1978) en la investigacion realizada sobre los efectos
de la radiodifusion en los ejidatarios de la zona central del estado de
Veracruz, encontr6 que la exposicion a la radio era de un 100% ; la
exposicion a programas agropecuarios era de 70% vy finalmente,
entre las necesidades de informacion expresadas por los ejidatarios

. destacan las que estan relacionadas directa o indirectamente con
actividades dgropecuarias. Estas se traducen en los siguientes indi-
cadores:

a) Para conocer los adelantos en la rama agropecuaria (71.8% )

b) Para aplicar las recomendaciones técnicas (17.7% )

¢/ Para conocer los precios oficiales de los productos del
campo (6.3%)

d) Para conocer la disponibilidad de crédito agricola (4.2%)

Siguiendo con los datos estadisticos de la fuente consultada, te-
nemos que en cuanto al tratamiento del programa, un 61.5% de los

! Sosa Martinez, Yolanda; La Radiodifu-
sion y los Ejidatarios de la Zona Central
del Estado de Veracruz. INIA, México
1979, folleto de investigacion namero 59.
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entrevistados manifestd el deseo de escuchar un programa a dos vo-
ces, una femenina y una masculina; el 13.5% prefirié una dramati-
zacion en la emision, y el 12.5% optd por escuchar una sola voz,

Por Gltimo, se han considerado interesantes una serie de indicado-
res para ubicar las necesidades de informacion de los receptores que
son los siguientes.

De siete cultivos citados por los ejidatarios para obtener infarma-
cion, se destacan el maiz y frijol que son cultivos caracteristicos en
la zona centro de Veracruz tanto por la superficie sembrada como
por su produccion.

Los otros cultivos mencionados son: arroz, jitomate, chlle papa-
yo y cafa de az(icar.

Un 65% de los ejidatarios que requerian informacion sobre el
maiz opinaron que les interesaba conocer los siguientes aspectos, por
orden de importancia: métodos de siembra, plagas y su control, y
época de siembra.

Todos estos indicadores demuestran necesidades especificas de
informacion que aunadas a una insuficiente asistencia técnica al sec-
tor agropecuario dan como resultado una supuesta interpretacion de
la problematica y de los requerimientos inmediatos de la poblacion
meta.

Es posible que las caracteristicas sefaladas no sean las mas repre-
sentativas en los destinatarios de la experiencia debido a una cober-
tura geografica mayor en la estacién televisora que {a delimitada en
la investigacion consultada. Cabe entonces aclarar que se tomaron
las precauciones metodolégicas necesarias.

5.2. Duracion de la Experiencia

Destaca el hecho de que la experiencia llevada a cabo no contenia
una duracion determinada, sino que pretendia abrir un espacio den-
tro de la programacion del canal 4+ destinada indefinidamente a la
difusion de mensajes al sector rural.

6. Marco Teorico

Como ya se menciond en los antecedentes de esta experiencia, son
muchos los intentos que se han hecho —independientemente de sus
rasultados— para capacitar a los habitantes de las zonas rurales me-
diante el uso de la television.

Actualmente en el medio televisivo, la relacion entre quien trans-
mite y quien recibe ha estado determinada unidireccionaimente des-
de la posicion de transmisor. Es el emisor quien determina los temas,
los contenidos y las formas de programacién de acuerdo con su pro-
pia cultura, sus propios gustos y sus propias necesidades.

Ante esta situacion surgen necesidades en el sentido de crear me-
canismos que logren captar y fomentar la potencial capacidad crea-
tiva del receptor a partir de su particular vision del universo, estable-
ciéndose de esta manera un vinculo entre su cultura y la cultura
urbana.
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2 g programa de television ‘‘Panorama
Agropecuario” empezd a captarse en la
region a partir del mes de agosto de 1980.

En el caso especifico de nuestra experiencia, se trataba de estruc-
turar un programa que ademaés de contener elementos de capacita-
cién, permitiera al pablico una asimilacién adecuada de los mensajes
sin provocar actitudes de rechazo. Conviene destacar que este audi-
torio no habia recibido anteriormente mensajes agropecuarios espe-
cificos por medio de la television.?

6.1. Modelo del Programa

Para la implementacion del posible modelo del programa de capaci-
tacién rural se tuvo siempre en cuenta una serie de factores que
habia que considerar, como son:

a) El tipo de lenguaje a utilizar tenia que observar ciertas ca-
racteristicas, como ser llano, casual y preciso, evitando en
lo posible el manejo de tecnicismos.

b) La conduccion correria a cargo de dos locutores: uno de
sexc femenino y el otro masculino. La inclusién de la locu-
tora obedece a que es susceptible de convertirse en influ-
yente agente de cambio entre el sector femenino de los
destinatarios.

c¢) El horario y duraciéon del programa se determiné basan-
dose en un estudio de hora y tiempo de exposicion ala TV
realizado por la SARH en esta region. La hora en que se
transmitiria seria a las 19:00 horas teniendo una duracion
de media hora. Lo anterior obedece a que el ejidatario ter-
mina usualmente sus jornadas al atardecer para retirarse a
su casa a descansar, momento propicio para hacerle llegar
los mensajes antes de que la television comercial comience
su programacion fuerte (triple A), con la cual es dificil
competir.

d) En cuanto a escenografias del estudio, ésta deberia conte-
ner caracteristicas sobrias, sin excesos de lujo ni materiales
sintéticos, por lo que fueron elegidos la madera barnizada
y el yute.

Una vez considerados estos factores se procedio a la seleccion del
género en el que se ubicaria el programa. Se encontré que el género
noticioso era el adecuado en virtud.de ser la forma mas practica de
tocar varios temas sin necesidad de tener un tiempo demasiado rigi-
do. Con esto, cualquier informacion disponible y que se considere
necesario difundir puede ser insertada en el programa sin desequili-
brar el contenido de éste.

Se disefid, entonces, una serie de apartados especificos para levan-
tar la estructura del programa.
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6.1.1. Estructura

1) Presentacion: En esta primera parte se daria un breve avan-
ce del contenido del programa asi como de las indicaciones
que se consideren pertinentes.

2) Noticias de Interés Agropecuario: En esta seccion tendrian
cabida todas aquellas informaciones que, relacionadas con
el sector agropecuario, pudieran ser de utilidad para actua-
lizar a los destinatarios respecto de las politicas de organi-
zacion y produccion de ese sector.

3) Reportajes en el Campo: Es importante para una mayor
aceptacion en el auditorio, ofrecer ambientes atractivos
que motiven la atencion y el interés de los destinatarios y
que disminuyan las caracteristicas ‘‘frias’’ que la television
ha demostrado como medio masivo. Esta es la finalidad de
los reportajes en exteriores en los cuales los destinatarios
puedan, en un momento determinado, sentirse identifi-
cados.

La tematica de esta seccidn es entrevistar a productores rurales
que expresen sus experiencias, ya sea en casos de prosperidad reve-
lando su esfuerzo o, en caso contrario, sefialando sus propios pro-
blemas de producciéon. Las entrevistas tendrian una duracion pro-
medio de 2 a 4 minutos.

4) Céapsulas Agropecuarias: Todas las recomendaciones técni-
cas y consejos practicos que se refieran a métodos de siem-
bra, uso de insumos, control de plagas y enfermedades, el
manejo del ganado, etc., pueden ser incluidas en este apar-
tado.

B) Seccién Econdmica: Este blogue tendria como funcion
orientar al agricultor o ganadero en los aspectos de comer-




cializacion, formas de adquisicion de insumos, precios de
garantia, tramites para obtencion de créditos de avio o del
seguro agricola, etcétera.

6) Orientacién Doméstica: El sector femenino de la poblacién
rural es determinante en los niveles de bienestar social. Por
ello, las mujeres estan consideradas también en la tematica
del programa.

En este inciso se pretende orientar a las amas de casa en comuni-
dades rurales sobre la necesidad de tener una dieta minima adecua-
da al alcance de sus posibilidades. Se busca ubicar a estas familias
en un contexto socioecondmico mas apegado a su realidad que la
inculcada por los esquemas estereotipados de los medios de comuni-
cacion masiva al servicio de corporaciones transnacionales la cual de-
forma, entre otras cosas, los gustos en el consumo de los receptores.

Esta seccion correria a cargo del locutor de sexo femenino y ten-
dria una duracidn aproximada de 3 minutos.

7} Pronédstico del Tiempo: Este espacio tiene la finalidad de
dotar a los productores rurales de la informacion metereo-
l6gica necesaria para el buen desarrollo de sus cultivos. Se
cuenta con la participaciéon del Centro de Prevision del
Golfo de México y de la estacion rastreadora de satélites
metereoldgicos del gobierno del estado para informar opor-
tunamente de los cambios climatologicos. Este pronostico
se desglosara por los distritos de temporal --ocho en total—
existentes en la entidad. Se dispone de un minuto para esta
informacion.

8) Seccion de Entretenimiento: Conscientes de la densidad y
rigidez que representara el cimulo de mensajes emitidos, se
ha dispuesto de un espacio de entretenimiento que actuara
a manera de “colchén’ o tiempo de descanso para el publi-
co televidente. En esta seccién se contemplaria la partici-
pacion desde un intérprete o grupo musical de tematica
campesina regional hasta la inclusién de un caricaturista o
personaje anecddtico de la region.

9) Buzén del Programa: El objetivo de este apartado es el de
establecer un contacto con los receptores por medio de la
correspondencia. Hay la posibilidad de apoyarse en esta
retroalimentacion para modificar, sobre la marcha, la es-
tructura del programa con el fin de optimizar los recursos.

7. Descripcion de la Experiencia
Con la estructura anterior se procedié a contactar y organizar las

instituciones que pudieran participar en el proyecto mediante la
aportacion de informacion especializada.
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Asi pues se logré comprometer a una serie de dependencias como
la representacion en el estado de la Secretaria de Agricultura y Re-
cursos Hidraulicos, la Direccién General de Ganaderia del Estado, la
Comision Nacional de Fruticultura (CONAFRUT), el Centro de
Investigaciones Agricolas del Golfo Centro (CIAGOC), ia Asegura-
dora Nacional Agricola y Ganadera, S. A. (ANAGSA), el Banco de
Crédito Rural del Golfo (BANCRUGO), la Compafiia Nacional de
Subsistencias Populares (CONASUPOQ), el Instituto Mexicano del
Café (INMECAFE), la Comisién Naciona!l de la Industria Azucarera
(CNIA), la Liga de Comunidades Agrarias del Estado (CNC) vy el Sis-
tema para el Desarrollo Integral de la Familia (DIF), entre otras.

Contando con la participacion de estos organismos y con las ins-
talaciones técnicas y equipo de produccion de! Canal 4+ de televi-
sion, se procedio a la etapa de realizacion y difusion del programa
de orientacion y capacitacion agropecuaria.

Asi, el 7 de febrero de 1980 se inicid el programa de television
“Veracruz Agropecuario’, trasmitiéndose en vivo todos los jueves
de las 19:00 a 19:30 horas por el canal antes mencionado.

Aclaremos que la periodicidad pretendida desde un principio para
este programa era de caracter diario, pasando de lunes a viernes. Se
optd por programar esta meta en varias etapas, debido a los obstacu-
los y dificultades —llamense politicas o burocraticas— que representa
organizar a una serie de instituciones gubernamentales en torno a
un objetivo comdn.

Posteriormente, en el mes de marzo, arranco una segunda etapa
del programa consistente en una emisién mas a la semana; resultan-
do el dia martes el seleccionado para este fin.

Por ultimo, a partir del 9 de junio, el programa ‘‘Veracruz Agro-
pecuario’’ se empezd a transmitir diariamente de lunes a viernes a la
hora acostumbrada.

Una de las normas que se ha tenido presente en esta experiencia
ha sido apoyar visualmente la informacién contenida en los mensajes.

Esta medida, ademas de cumplir las funciones de reforzamiento de
los discursos, representa un importante factor que permite atraer la
atencion e interés del teleauditorio.

A D




*Gerbner, George; Technology, Society
and Simbols: the Need for Cultural Indica-
tors. Univ. of Pennsylvania, 1972.

La inclusion de cortes promocionales no comerciales a lo largo
del programa —en contra de la costumbre del canal 4+— obedece a
una adecuacion metodologica del proyecto en la formacion tradicio-
nal de habitos de consumo de medios masivos que el receptor ha
adquirido a través de una exposicion sistematica a éstos.

8. Resultados Obtenidos

A través de las 139 emisiones al aire que se han difundido durante
ocho meses y medio de transmisiones ininterrumpidas, se ha reci-
bido una respuesta inesperada del teleauditorio.

La Ilegada de méas de 160 cartas provenientes de la mayoria de los
municipios expuestos a la sefial y que en un 90% corresponden real-
mente a poblacion rural, ha permitido conocer que el radio de ac-
cién del canal va mas alla de lo previsto inicialmente. Se ha recibido
correspondencia de numerosas poblaciones de los estados de Oaxa-
ca, Puebla e incluso de Tlaxcala, en las cuales los productores rurales
estdn monitoreando la sefial y manifestando opiniones altamente
positivas acerca de los contenidos del programa en una proporcion
equivalente a la que ha manifestado el auditorio estatal.

Siguiendo con los resultados inesperados, un importante sector
del teleauditorio —dado el nimero de cartas recibidas— lo consti-
tuye la poblaciéon rural estudiantil. Los estudiantes de centros o
escuelas técnicas agropecuarias manifestaron que el programa es de
utilidad por el apoyo que les ofrece para la complementacion de los
conocimientos adquiridos en {os planteles.

Por otro lado, los reportes telefénicos que estaban contemplados
en la seccién de correspondencia se descartaron debido a que por
este medio se estaba recibiendo respuesta de un tipo de receptor
propiamente urbano. A partir de entonces sélo se proporcioné el
apartado postal del programa.

Indicadores como los anteriores han hecho suponer que el mo-
delo de programa implementado —o parte de él— esta siendo bien
aceptado entre los productores rurales de la region.

9. Conclusiones

Con el uso cada vez mas frecuente de la television con propositos de
capacitacion, se impone una desmitificacion paulatina de este medio
masivo.

La television se ha caracterizado a través de su desarrollo como
una fuente “‘creadora de simbolos y mitos, otorga status y popula-
ridad, transforma viejos valores e introduce nuevos alterando el
mundo simbélico de los receptores’. *

Por otro lado, la posibilidad de la television para capacitar en
areas rurales esta sujeta a horarios especificos de transmision.

Una adecuacion del modelo de programa al cédigo televisivo que
maneja el receptor, producto de una larga exposicion a los medios
masivos comerciales, es recomendable para una mayor penetracion.
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Este tipo de adecuacion debe considerar el fuerte arraigo de la po-
blacién rural por la misica vernacula y la costumbre de recibir cor-
tes en la programacion, destinados a mensajes comerciales.

Por Gltimo, se considera primordial —para llevar hasta sus Gltimas
consecuencias los lineamientos del Sistema Alimentario Mexicano--
ubicar dentro de una politica nacional de capacitacion a los futuros
proyectos de utilizacion de medios masivos para la capacitacion rural.

10. Recomendaciones

Con base en la experiencia que proporciond la realizacién de este
proyecto de capacitacion y educacion no formal para sectores rura-
les mediante el uso especifico de la television, se pueden desprender
algunas recomendaciones importantes:

Es posible la utilizacion del sistema abierto de televisién para
apoyar proyectos de capacitacion rural. Sin embargo, esta posibili-
dad esta dada bajo ciertos condicionantes. Uno de ellos vy, tal vez el
mas importante, es el proceso de regionalizacion al que se debe so-
meter el proyecto para una optimizacion de los resultados. Esto es,
mientras menor sea el area de influencia que pretenda abarcar un
proyecto, mayores posibilidades tendra de interpretar en forma ade-
cuada las necesidades reales y especificas de capacitacion de los des-
tinatarios.

El pretender darle a un proyecto de esta especie una cobertura
nacional conllevaria a tener que considerar un nimero importante
de factores que impedirian satisfacer —a corto plazo— las necesida-
des especificas de informacion de cada region.

Otro de los condicionantes de! empleo de la television de circuito
abierto para capacitar en el campo, consiste en la escasa disponibili-
dad de recursos humanos capacitados en la materia, asi como tam-
bién la enorme dificultad que existe para la formacién de grupos o
equipos interdisciplinarios que colaboren en las tareas.

Lo anterior se debe a una falta de motivacion causada, posible-
mente, por una serie de prejuicios sociales gue han prevalecido inex-
plicablemente en nuestro contexto y que consideran la problema-
tica rural como un lugar lejano, inhéspito y aplazable.

Por otro lado, una de las formas mas eficaces tendientes a la des-
mitificacion de la television consiste en mostrar los artificios técni-
cos o los trucos de que se vale la television para constituirse en una
realidad. Cabe mencionar que lo anterior se puso en practica duran-
te la emision niumero 100 del programa, en la cual se destiné gran
parte del tiempo a un recorrido por las instalaciones técnicas del ca-
nal 4+ describiendo las funciones que desempefia el equipo de pro-
duccion. La correspondencia recabada en los dias posteriores se
increment6 considerablemente registrandose algunos casos de cam-
pesinos deseosos de visitar el estudio durante el programa.

Para finalizar, se recomienda el establecimiento de nlcleos regio-
nales de produccion televisiva dispuestos estratégicamente en diver-
sos puntos del territorio nacional con el fin de lograr objetivos con-
cretos y especificos en materia de capacitacion del sector rural de la
poblacién.
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