EXVOTOS Y RETABLITOS
religion popular y
comunicacion social

en México

Jorge A. Gonzalez

(una aproximacion inicial entre auténticos leones y
nomas de pasadita hacia la dicha terrenal).

A) INTRODUCCION.

Generalmente los estudios sobre la comunicacién
social suelen tomar como objeto de critica o andlisis a
los grandes medios de difusion colectiva (T. V., radio,
cine, prensa, industria discogrifica; “MDC” en adelan-
te). De una u otra forma éstos se han configurado co-
mo el principal objeto de estudio de una (in)disciplina
que angustiosamente busca delimitar con exactitud su
propia rebanada del pastel de la realidad social de la cual
debe hablarnos.

Sin entrar por ahora en la discusion de tal tipo de
ansiedad compartida tanto por los (mal llamados) “fun-
cionalistas”, como por los (también mai llamados) “cri-
ticos”, simplemente sefialo con Pasquali, que la (recon-
tra/también mal llamada) ‘““‘ciencia de la comunicacion”
mucho ha dedicado a entender a los medios (MDC) des-
de McLuhan.y De Fleur, hasta Mattelart, y casi nada a
entender la comunicacion® . En otras palabras, si bien
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los MDC son materia importante de investigacién, di-
ficilmente se les puede ubicar y analizar sin antes com-
prender los distintos procesos y practicas diversificadas
y contradictorias de construccién y reconstruccién de
sentidos que se verifican en una sociedad como la nues-
tra: desnivelada social y culturalmente.

Como simple referencia al itinerario tedrico necesa-
rio para tal efecto, en mi opinion, entender la comunica-
cion significa construir su relacién con las culturas, con
las ideologias, con las clases sociales y en tultimo térmi-
no, con la estructuracion, consolidacion, crisis y deses-

tructuracién de la hegemonia en una sociedad especifi-

ca?.

Es por ello que resulta por un lado interesante y
por otro, insélito, estudiar las “‘pinturitas” (asi, con mi- -
niscula) que la gente corriente acostumbra llevar a dis-
tintos santuarios para dejarlos’en muestra de agradeci-
miento por una gracia o milagro recibido.

Interesante, porque nos adentra de lleno en una
problemética concreta de produccion discursiva/objetual
especificamente de comunicacion que tiene que ver con
culturas desniveladas, con la participacion de distintas
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clases sociales y sin duda, al ir atisbando por entre los
intersticios de los santuarios considerados no nada mds
como “edificios”, sino como Frentes Culturales —en los
que una pluralidad de clases se “reconocen” en signifi-
cantes comunes, pero con significados clasistamente di-
ferentes y hasta contrapuestos— su estudio nos permite
entender y captar mejor uno de los multiples terrenos de
la construccién/reconstruccion cotidiana de la legitimi-
dad del poder cultural, de la hegemonia, pues?.

Ins6lito, porque salvo la labor puntillosa de algunos
eruditos de las “artes menores™ y uno que otro antropé-
logo, es por completo desusado (y por ello mismo ries-
goso) tomar a los exvotos como objeto de estudio para
mejor entender la comunicacién desde la 6ptica de las
Ciencias Sociales.

Pero, vayamos por partes. ;Qué y cémo es un ex-
voto?

De manera fenomenolégica se puede describir co-
mo todo objeto que sirve especificamente para manifes-
tar el agradecimiento por un don o bienestar concedido
por parte de un agente poderoso de orden metasocial,
hacia actores (individuales y/o colectivos) intramunda-
nos.

En tanto que voluntaiiamente destinado a expresar
agradecimiento (aunque a veces los hay de tipo propicia-
torio), casi cualquier objeto puede ser ‘“convertido” en
exvoto. Esto puede contribuir a explicar la enorme y
aparentemente caética variedad de tipos que se suelen
encontrar en los santuarios y colecciones.

Resumamos en unos pocos tal variedad.

Tipo 1.— Los llamados “milagritos”, objetos a esca-
la figurativos de la gracia obtenida (partes anatémicas o
figuras humanas, casas, ammales, vegetales, vehiculos,
etc.), generalmente hechos de metal y cera y més escasa-
mente de marfil, hueso, piedra o madera.
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Tipo 1

Tipo 2.— Objetos que resaltan metonimicamente
un aspecto, elementos o componente ‘‘representativo”
de la totalidad del milagro operado. La variedad de este
tipo es casi infinita, tanto en los materiales como en los
objetos y sus tamafios. Asi, tenemos martillitos o tor-
nitos, etc., por “trabajo conseguido”; libritos, diplomas
o titulos, etc., por “grado escolar alcanzado”; gorritas o
charreteritas, etc., por “ascenso militar logrado”; cami-
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setas deportivas por “triunfo obtenido”; ramos de novia,
“matrimonio consumado”; ombligos de recién nacidos
por “nacimiento bien logrado”’; muletas o aparatos orto-
pédicos o médicos, yesos, vendas elasticas, etc., por “sa-
lud recuperada”; y pricticamente una infinidad de posi-
bilidades mas.

Tipo 3.— Objetos propiamente discursivos, donde
solo de manera escrita se describe o se alude al milagro
en cuestion. Los mds comunes son grabados en marmol
o piedra, asi como cartas o frases escritas sobre papel
comin tipogrifica o manualmente. Un caso particular

Tipo 3

—tipo 4— por su ubicacién extra-santuario y por su for-
ma y contenido rigurosamente preescritos y estereotipa-
dos, lo constituyen los exvotos que aparecen en los pe-
riddicos de las ciudades del pais mas o menos grandes.
Tipo 5.— Por Gltimo tomemos aquellos que confor-
man el objeto de estudio de este trabajo: los llamados
“retablitos” en los que sobre un material impresionable,
solido y/o poroso, se manifiesta descriptivamente el mi-
lagro de manera pictorica figurativa (con 6leo, acuarela,
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lapices, plumones, hilo, etc.), generalmente acompafiada
por una inscripciéon que narra los pormenores del suceso.
Su forma mds comin es un rectangulo de dimensiones
variables.

De este tipo hay una variedad también inmensa que
sin embargo puede ser provechosamente clasificable y ti-
pificable con ayuda de la senii6tica.

Cabe por fin apuntar que en la realidad de los san-
tuarios se dan miltiples formas mixtas en las que se en-
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trecruzan y superponen ad nauseam los cinco ‘tipos’
atrds descritos.

Con esta brevisima presentacién, no exenta por
cierto de interpretaciones, podemos pasar a una revisién
de algunas de las distintas aproximaciones que se han
realizado, bien sobre nuestros retablitos (tipo 5), o bien
en torno al proceso que le enmarca mas inmediatamen-
te: la religiosidad popular.

B) APROXIMACIONES VARIAS.,

Podriamos quizé un poco apresuradamente resumir
en tres las muy variadas interpretaciones que sobre los
exvotos suelen encontrarse en el ambiente intelectual.
Todas ellas toman una cierta postura y valoran ya posi-
tivamente, o bien negativamente nuestro objeto de estu-
dio; es decir, todas ellas tienen en comin una actitud bi-
sicamente normativa sobre el significado y valor de los
exvotos.

b.1. El Panorama desde la Cultura Romadntica. (que no,
que si).

i)  Los que no: en una actitud ya tipicamente catalo-
gada como exclusivista (cultural y clasista), durante mu-
cho tiempo se ha descalificado a los exvotos populares y
a todas las practicas culturales del pueblo, por carecer de
“gusto” y originalidad, y sobre todo por ser una muestra
de alta incultura y fanatismo religioso ciego. Sobra agre-
gar que ante el peligro de contaminacién con tales cues-
tiones, los exvotos del pueblo/clases estaban a priori ex-
cluidos de cualquier tipo de interés.

ii) Los que si: con el tiempo comienza a surgir una
actitud positiva que concede a los exvotos cierto valor
documental y hasta periodistico en tanto que “testimo-
nios” de épocas distintas narradas desde la éptica del
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pueblo. Se vuelven entonces objeto de coleccién de anti-
cuarios y coleccionistas de arte, quienes por su autenti-
cidad y audacia pldstica, o bien por sus temas ‘surrealis-
tas e ingenuos’ los consideran como dignos representan-
tes del arte popular y de la pintura ‘naif’ espontanea. De
pronto, se descubre que el populacho —sin querer y sin
saberlo— hace cosas que bien pueden pasar por artisti-
cas, o también, que por su extraordinaria ‘“‘ordinarie-
dad” son, aunque populares, “originales” y adquieren
por ello mismo importancia y valor cultural.

Citemos a dos representantes de esta actitud ro-
méntico/anticuaria que no por su interés positivo, dejan
atrds concepciones profundamente etnocéntricas e idea-
listas. Su exposicion detallada, pretende sefialarnos las
formas en que no se debe definir al exvoto.

En 1950, Don Roberto Montenegro nos decia:

“Esos exvotos populares que los creyentes enco-
miendan al pintor, llevan en si, con imaginacion exalta-
da, las caracteristicas del milagro y con un gran sentido
plastico alcanzan verdaderos aciertos. Contribuye a la
comprensién de la pintura un epigrafe que rebosa gracia
documental y anecdodtica al relatar ingenuamente el
acontecimiento en el cual se dan las gracias al santo por
el milagro que ha efectuado. Impera en el total una vi-

sion infantil, que desconoce el propio mérito de la
obra”.

Y contintia diciéndonos que: “En esas delicadas
pinturas que el donante ofrece en accién de gracias se
advierte una inconsciente audacia en el colorido”. Y
por tltimo, el juicio final: “En esos retablos, los trajes,
los tipos y el ambiente pueden transformarse en el cur-
so de los afios, pero la sinceridad en el sentimiento mégj-
co del instinto con que estdn hechos, asi como su devo-
cion, hacen de esta pintura una muestra evidente y segu-
ra de un aspecto interesantisimo de la historia del arte
mexicano™?.

14
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Casi 30 afios mds tarde Graciela Romandia de Can-
ti, nos dice en el mismo tenor (*): “esta muestra obje-
tiva de agradecimiento por un favor recibido une a su
manifestacion pictorica, casi siempre popular e ingenua,
el valor del sentimiento humano apreciable por lo since-
ro, natural y desinteresado . La finalidad de los exvo-
tos o ‘retablos’ es la relaciéon plastica de los milagros.
Perspectiva y composiciones van encaminadas al relato
maravilloso sin atender ninguna regla. La sencillez es la
gran cualidad de la plistica popular. En esas pinturas se
patentizan las aptitudes artisticas del pueblo mexicano.
Su colorido, su imaginacion y sentido plastico los sitiian
entre las obras del arte popular .

“Su encanto reside en la creacion espontinea, sin
fondo intencionado, en el sentimiento natural . No tie-
nen influencias de pintura consagrada o de moda. Los
movimientos economicos, politicos o sociales se igno-
ran. Es expresion plastica sencilla, fruto de un senti-
miento humano. Algunos exvotos muestran en el dibu-
jo una audacia genial; recuerdan pintura abstracta o su-
rrealista”. Y ya para terminar nos dice la autora que,
sin embargo: “No es la manifestacion estética lo que im-
porta en un exvoto, o su valor de arte popular o folklé-
rico; lo que interesa es el testimonio vivo de la ofrenda
que aun se lleva como muestra de reconocimiento de un
momento del hombre; su vital y sencillo tributo a la
fes.

Es por otra parte innegable la contribucion de estos
dos autores, que al menos se han ocupado de hacer cier-
tas recopilaciones y le han dado, por asi decirlo, “carta
de ciudadania intelectual” (eso si, muy pintoresca) a
una realidad cultural de las clases subalternas.

ili) También, Gltimamente ha surgido un interés perio-

(*) N.a. Se nos perdonard sin duda, lo extenso de las citas, da-
do que los libros referidos son también de coleccion.
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distico/turistico por los exvotos debido principalmente
a su extrafieza y profusion en ciertos santuarios. En este
tipo de modulacién discursiva, los exvotos son someti-
dos a la clave de inteligibilidad “espectacular” de tipo
del “that’s incredible” que posibilite su aparicién en re-
vistas turisticas (Caminos del Aire) junto con las “‘exéti-
cas bellezas del Caribe”, “las alegres focas del Golfo de
California” y los “tremendos tiburones dormidos de Jas
tierras mayas” o bien en suplementos dominicales (Ex-
célsior, Magazine Dominical, septiembre 21, 1980) jun-
to a la intrépida y bella Cherryl Ladd, “la mds nueva de
los dngeles de Charlie que hizo olvidar a Farrah”.

De este modo se “turistifica” y se remodula a las
culturas de las clases que poco tienen de exoticas, pero
mucho de explotadas.

b.2 Panorama desde la quietud de la conciencia real.

Aqui situaremos a los que gdstricamente opinan
que la religion y en especial la religion popular es pura
y simple enajenacién, que con la difusién y extension
adecuada de la ciencia verdadera, terminard algin dia
por desaparecer. Los exvotos como parte de la superes-
tructura ideologica de la sociedad burguesa serian un
mero reflejo invertido de los movimientos y contradic-
ciones “reales” de la economia y por lo mismo su estu-
dio perteneceria al dambito de la erudicién burguesa ac-
cesoria.

Tal tipo de cerrazén, aunque cada vez maés cuestio-
nada desde el interior mismo de los estudios de orienta-
cion marxista, ha impedido el crecimiento de la activi-
dad y atencion cientifica sobre estos fendémenos que
muy lejos estdn de ser accesorios; y si por prurito o ca-
sualidad se realiza alguna aproximacién a su estudio, lo
mds comun es el “sociologizar” y anular toda especifici-
dad cultural del tipo de préctica con la que se tiene que
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hacer las cuentas. Producir exvotos no es lo mismo que
platanos, ni automéviles.

b.3. A los ojos de la Iglesia: la piedrita en el zapato.

Al ser imposible ignorarlos mas tiempo por la ex-
tension de su préictica y por su magnitud numérica, los
exvotos populares han sido considerados desde la Igle-
sia Catolica como “desviaciones™ y “degeneraciones” de
la doctrina oficial.

En una época, todas las pricticas no oficiales fue-
ron cruentamente perseguidas, mis adelante la estrategia
ha sido la de trabajar seriamente en la reorientacion y
correccion de tales desviaciones, porque no obstante su
exagerado fanatismo, manifiestan en el fondo la inque-
brantable y original fe del pueblo.

Como bien lo sefiala J. Allende Rulo en una de sus
diez tesis sobre la pastoral popular: “el catolicismo po-
pular latinoamericano necesita de una renovacién fun-
damental. Ha llegado un momento en que todo parece
degeneracion acelerada. Y esa degeneracion conduce al
pueblo latinoamericano no a un vacio muerto, sino a
mesianismos idolatricos de la politica o del progreso, o
a la estrecha obscuridad de las sectas y de la supersticién
total™s.

Y en la misma obra colectiva, M. Marzal nos dice
que existe un alto riesgo de que las formas de catolicis-
mo popular se conviertan en una especie de magia o su-
persticién * . . . los fenémenos que entrafian la manipu-
laciéon de lo sagrado, que se realizan sélo con fines utili-
tarios, por un especialista al margen del grupo o para
controlar ciertas fuerzas morales o césmicas sin ninguna
referencia al comportamiento personal, puede decirse
que tienen ‘orientacion magica’ »7

Ante ello la Iglesia, desde la reunién de Medellin a
fines de los afios sesenta, ha desarrollado una estrategia
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denominada “pastoral popular” para corregir los defec-
tos y volver a colocar en la senda del discurso oficial las
practicas religiosas de las clases populares.

Cabe aqui de paso sefialar la poca o nula distincién
que existe entre las tendencias del clero conservador y
del clero progresista con respecto a nuestro objeto. Ello
muestra un recio etnocentrismo compartido tanto por
la “izquierda” como por la “derecha” de la secular ins-
titucién. La legitimidad del “discurso de verdad” hace
sentir su peso por doquier y obliga, ya a moralizar, ya
a politizar aquellas “desviaciones”.

Tres actitudes normativas de las que es necesario
tomar distancia para poder estudiar a los retablitos, no
como deberian ser o por lo que les falta por ser, sino
precisamente por lo que son, nos guste o no. En esto
se asentaria la pertinencia de un anilisis cientifico. Los
exvotos y circunstancias que les acompafian, deben ser
transformados de “objetos reales”, es decir, sociales, en
“objetos teoricos”, es decir, sociolégicos.

¢Excesiva labor y vanidoso objetivo para tan apa-
rentemente nimia cuestién? Quiza. Es bastante preocu-
pante. Pero como la preocupacién no suele producir na-
da mds que mds preocupaciones, intentemos pues ocu-
parnos inicialmente de esta materia.

C) RETABLITOS:
UN INTENTO DE CONTRAPUESTA.

Una vez presentadas algunas de las distintas aproxi-
maciones a la caracterizacion del exvoto, de manera sin-
tética y meramente provisional intentaremos concebir a
éste no como un objeto artesanal burdo, ni como género
pictorico menor, ni mucho menos como una muestra de
desviacion de “real conciencia” o de un mensaje legiti-
mo y ortodoxo, sino mejor como un instrumento de co-
municacion, historicamente apropiado, y usado por las
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clases sociales explotadas, dominadas y subalternas en el
que se materializan y dramatizan distintas formas de
concebir y vivir el mundo, la fe y la vida de dichas cla-
ses en oposicion a la cultura y religion de las clases do-
minantes, con las que sin embargo comparten formal-
mente los mismos significantes legitimamente sanciona-
dos y administrados en los santuarios por los agentes es-
pecializados de la Iglesia Catolica.

c.l. El exvoto pintado o ‘“‘retablito”, puede ser inicial-
mente definido por su funcién social, sirve explicita-
mente para comunicar, es pues un instrumento de co-
municacion.

En él se recuenta la historia de aquellos que no tie-
nen historia y de lo que no tiene calibre para aparecer
en la historia oficial. Es por asi decirlo, la historia de los
vencidos, contada por ellos mismos y a su manera. El
testimonio que se expresa por medio de iméigenes y ob-
- jetos que fijan en el tiempo el momento resolutorio de
la gracia, es en si mismo un documento que narra no so6-
lo el puro instante, sino una serie de elementos sociales,
psicologicos, econdomicos y ambientales que conforman
en cada uno de los exvotos y en su conjunto una historia
popular de lo que le pasa al pueblo®.

Por otra parte, el exvoto muestra y socializa los te-
mores; las carencias, las penurias y los posibles modos
de solucién que forman parte cotidiana de la vida de las
clases subalternas y asimismo, permite proyectar ias as-
piraciones y utopias concretas de tales clases.

Es ante todo expresion y lenguaje constituido que
materializa distintos, pero agrupables, Modos de Cons-
truccion y Reinterpretacion Semiética (MCRS) de la
realidad.

Tomados en su conjunto, mds alla de su contenido
individual y particular, la desmesurada cantidad y varie-
dad de ellos, su propia materialidad espacial —que deli-
mita una particular “sintaxis de acomodacién”, en pala-
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bras de A. Moles®— pone en comin en el interior mis-
mo de las clases portadoras y dentro de sus propios codi-
gos (MCRS) de clase y grupo, las cualidades y la magni-
tud del poder del santito en cuestion, precisamente me-
diante un mecanismo de mostracién ostensiva que no
‘deja lugar a dudas. Miles de muletas, millones de retabli-
tos hacinados y empolvados no mienten: ahi reside El
Poder.

La sala destinada para su aglomeracion delimita el
tnico dmbito espacial dentro del santuario en el que el
pueblo puede intervenir con relativa libertad pues rompe
la unidad semdntica sobria, solemne y ordenadora im-
puesta por el santuario mismo, oponiendo a ésta una in-
finidad de objetos cuya unidad seméntica es precisamen-
te el detalle'® y cuya tnica regla de combinacién es la
yuxtaposiciéon “encimativa”.

Esta composicion semadntica global, ademais de
ser”, material y espacialmente, también “significa” y -
comunica los lugares y las formas en que la disciplina
puede ser violada, pero al mismo tiempo también re-
marca y refuerza, por simple oposicion, los lugares, es-
pacios y maneras en que dicha disciplina, es decir, el

mismisimo poder, debe ser respetada.
El exvoto es hoy en dia, un instrumento de comu-

nicacion popular, o en otras palabras, “popularmente
connotado”!!. Esto quiere decir que la prictica de ha-
cer (0 mandar a hacer) un exvoto y llevarlo a colocar a
‘un santuario determinado, s6lo la encontramos presente
y significativamente viva dentro de las clases explotadas,
dominadas y subalternas de nuestra sociedad.

Esta relacion de solidaridad o presuposiciéon reci-
proca'? que existe entre la prictica religiosa que culmi-
na en el exvoto y las clases sociales llamadas “‘pueblo”,
es lo que nos autoriza a entender al exvoto como un ins-
trumento de comunicacién popular y no sus contenidos

LR 1Y

“simples”, “pintorescos, chuscos o poco racionales”.
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Pero el exvoto no ha sido desde siempre popular.
Si bien es relativamente escasa la informacién, el exvoto,
como pago de una deuda contraida entre potencias disi-
métricas’® parece que se ha realizado desde el principio
mismo de la historia y por todas latitudes. Tanto los
griegos, como los etruscos y romanos, asi como etnias
de todos los continentes han realizado tales pricticas.

Es también probable que los exvotos objetuales fi-
gurativos (tipo 1) fueran los primeros en aparecer y na-
da nos indica que esta prictica no fuera compartida am-
pliamente por todas las categorias de agentes sociales.

Mids adelante, posiblemente como elemento de dis-
tincion cultural ahora si, plenamente clasista, en la Eu-
ropa del Siglo XV —y particularmente en Italia— nacen
los retablos votivos realizados por pintores “de escuela™
a encargo de los ricos y nobles, en oposicién a los exvo-
tos comunes (objetuales) que el pueblo antes compartia
con ellos.

Sin embargo, bien se podria hipotetizar que no mu-
cho tiempo después se inicia un proceso de imitaciéony
progresiva apropiacién popular de tales retablitos, pues.
la imagen con una o varias secuencias y el texto sirven,
de manera singular para expresar los términos de un con-
trato no escrito*

En México, habria que rastrear con claridad la lle-
gada y difusion de los retablitos votivos; los mds anti-
guos que se conocen datan del siglo XVI'y XVI, y es
bastante factible que su uso se hava generalizado de ma-
nera compartida entre las distintas clases de la Celonia.

Con cierta precisién se podria afirmar si no el ori-
gen de la transversalidad social de su uso, si ciertos limi:
tes historicos de ello.

Por lo menos hasta fines de siglo XIX y principios
del XX, el exvoto pintado en México es una practica
‘transclasista. Encontramos retablitos de gente poderosa
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y de desposeidos, de ricos y de pobres, de curas y de fie-
les agradecidos por o implorando proteccién.

Es hasta quizd desde los primeros decenios (1920/
1940) del siglo cuando las clases poderosas “abando-
nan” esta prictica y queda hasta la fecha s6lo en pose-
sion y uso de las clases economicamente explotadas, po-
liticamente dominadas y culturalmente subalternas.

Es decir, los retablitos se vuelven asi, popularmen-
te connotados.

Lo anterior bien puede interpretarse como un pro-
ceso historico de apropiacién popular de este particular
instrumento de comunicacién.

No debe pensarse por ello que su uso es homogé-
neo entre las clases subalternas; habria que documentar
e identificar con precision el drea geogrifica de su difu-
sién (centro de México principalmente), el ambito fun-
damentalmente rural de sus donadores (el retablito en la
ciudad cambia profundamente o de plano desaparece),
las categorias sociales que lo portan y hasta divisiones
por sexo y edad para no aplanar demasiado una realidad
profundamente poliédrica.

Por otra parte, el hecho de que hoy ¢n dia sea un
fenémeno exclusivamente popular no quiere decir que
las clases no populares hayan perdido la fe o se hayan
laicizado completamente. Mds bien podria pensarse que
algunas fracciones cambiaron sus practicas adecuandolas
a su nuevo hogar: la ciudad, y a su cada vez mas oficial,
teologica y “racional” forma de relacionarse con los po-
deres divinos. Una prueba de ello pudiera ser la apari-
cién aproximadamente en los afios 50’s de los exvotos
“en molde” (tipo 4) que desde entonces encontramos en
las péaginas de algunos diarios. Lo anterior implica pro-
piamente la pérdida del caricter de “‘instrumento de
comunicacién” y la conversién en un “mensaje” estereo-
tipado y cuasi/industrialmente modelado cuyo soporte
y contenido es completamente diferente al del retablito
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y al exvoto de santuario en general, y que compite junto
con anuncios de comercios, noticias mundiales, asuntos
locales, astros deportivos, caricaturas y fiestas de “socie-
dad” por la atencion del lector.

Podemos, ya con esto dicho, adentrarnos-en la tlti-
ma parte de nuestra provisional caracterizacién de los
exvotos.

Dijimos que en el exvoto se materializa y dramati-
za una concepcion del mundo, de la fe y de la vida no
solo diferente sino objetivamente contrapuesta a la reli-
gion oficial y la cultura dominada en general. ;Cémo es
especificamente esa oposicion?

Vayamos poco a poco. Primeramente, esta oposi-
cién no debe interpretarse como necesariamente organi-
zada y dirigida, o como un producto de la voluntad de
los agentes sociales, sino como un efécto de los distintos
y contrapuestos lugares objetivos en la estructura social
que ocupan las clases en cuestién.

Esta ‘“‘situaci6én de clase” condiciona y marca los li-
mites de variabilidad de los esquemas de percepcién, ac-
cién y valoraciéon que funcionan como una especie de
Modo de Construccion/reconstrucciéon semiética (por
convencion de escritura en adelante MCRS) matriz
generadora de todas las pricticas y que a su vez es ge-
nerada asimismo por la exterioridad social.

Simplificando al mdximo, podemos afirmar que la
concepcion del mundo y de la vida que materializan los
exvotos populares invierte por completo las demostra-
ciones racionales y jerarquias teoldgicas defendidas y di-
fundidas por la Iglesia Catélica como verdades oficiales.
Esto no podria afirmarse si no fuera porque ambas con-
cepciones —oficial y populares— comparten significantes
comunes. Pueblo, jerarquia y burguesia se “reconocen”
en las mismas imagenes sacras.

Sin embargo los significados por asi llamarlos “po-
pulares” son profundamente diversos a los preescritos
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legitimamente.

Ahi donde el obispo, el cura y las clases altas “ven”
una de las advocaciones marianas de la Gnica y verdadera
madre de Jesus, el pueblo ‘“ve” a Sanjuanita de los La-
gos.

Pero la diferencia seria banal si s6lo fuera por la de-
nominacién. Usemos ciertas herramientas de la semi6ti-
ca'® para poder formalizar y describir en qué consiste la
similitud, las diferencias y las contraposiciones de los
sentidos construidos de ambas concepciones.

Las diferencias entre la religion oficial y la concep-
cién popular plasmada en los exvotos, no sélo se mues-
tran en el nivel de los contenidos, sino también funda-
mentalmente en las relaciones sinticticas, en el modo de
ordenacion légica (e ideo-logica) que se establece entre
tales contenidos®.

Dentro del nivel llamado de superficie, el modelo
actancial de Greimas nos delinea las tres principales re-
laciones que fundan propiamente la “‘gramatica” del tex-
to religioso considerado.

La primera relacion pone en accién a una primera
pareja de actantes (no necesariamente actores): el Sujeto

Figura 1

OBJETO/VALOR (o)

relacion de deseo

o busqueda

SUJETO (S)
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(S) y el Objetivo/valor (o) unidos por el eje del deseo.
En este eje, siempre dentro de un plano formal, pode-
mos colocar a los agentes de las practicas religiosas y el
tipo de objetos/valores que tales agentes persiguen o
desean.

Partiendo pues de la identificacién diferencial del
Sujeto de la practica votiva, por un lado las clases explo-
tadas, dominadas y subalternas, y por el otro, las clases
sociales opuestas, tenemos que el Objeto/valor (o) de
sus respectivas practicas es completamente diferente.

Lo que se desea en los exvotos populares es siem-
pre un objeto o valor concreto, ligado a la subsistencia
social y biologica elemental (cosechas, trabajo, salud,
animales, libertad fisica, etc.) y a la vida cotidiana del
pueblo/clases.

Ademas, la forma de su expresion es por lo gene-
ral determinada claramente, tanto en el texto como en
la imagen. Por el contrario, el objeto/valor que se desea
dentro de la religiosidad oficial litirgica que practican
las clases no populares es de indole moral y abstracta
(proteccion de la “ilusion material”, ganar el reino de
los cielos, paz de espiritu, etc.) y regularmente su expre-
sion es indeterminada (“favor concedido”, “gracia con-
cedida™, etc.).

De esta manera, la segunda diferencia, pues la pri-
mera es la de clase, —es decir en el actante sujeto—, la
encontramos en el tipo de objeto/valor. Para unos, lo
que se necesita es sobrevivir. Del otro lado las tribula-
ciones existenciales orillan a clamar por el perdén y la
paz del alma.

Una vez que entra en el juego semidtico el objeto/
valor (claramente distinto segiin la perspectiva de la
clase que se trate), una nueva pareja de actantes aparece
unida por una relaciéon de comunicacion o poder. Estos
son el Donante (D) y el destinatario (d).
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Figura 2

relacién de comunicacion
o poder

b
OBJETO/VALOR (o)

DONANTE (D) C ‘DESTINA TARIO (d)

relacion de deseo
o bisqueda

-—

SUJETO (S)

Entre ellos (D) y (d) se efectia o no la comunica-
ciéon semiotica del objeto buscado. De esta forma tene-
mos que para las clases populares, los santitos y las vir-
genes perfectamente bien identificados y localizados,
quienes han mostrado una y mil veces su poder de dispo-
sicion sobre el mundo de las carencias, son los \inicos
capaces de donarles (comunicarles semidtica y mate-
rialmente) la salud, las cosechas, los animalitos, el tra-
bajo, la tierra, etc.

Con estos seres, el pueblo/clases establece una es-
trecha relacion de intercambio desigual (la vida por un
retablito, por ejemplo) rigurosamente regulada por nor-
mas que ambas partes deben cumplir y respetar.

Este contrato!” marca las condiciones minimas
en las que se puede efectuar el “contacto” y las modali-
dades de un intercambio ritualizado entre seres con po-
deres claramente desiguales. Del mismo modo, la es-
trechez del vinculo y el dambito de operacién de los
Donantes Sagrados hacen que el pueblo/clases lo perci-
ba como participantes de una cotidianeidad mundana/
familiar homologa a la suya, magnificada en poder pero
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ausente de las carencias apremiantes, sobre las que ade-
més, los santitos tienen amplia disponibilidad.

Es asi que los santos se “humanizan”, tienen es-
pecialidad y gustos muy claros, relaciones de parentesco
(Sanjuanita es hermana de las Virgenes de Zapopan y
de Talpa), relaciones de amistad/enemistad y de ameor
(ila Virgen de los Remedios es muy poderosa —segiin
la gente— porque es amante del Sefior de Chalma!), po-
seen altos grados militarcs, se complacen o se enojan si
no se les cumple “como es debido™, enojo que aunado
a su infinito poder sobre la subsistencia, los hace muy
milagrosos, o terriblemente castigadores. Pueden, en
fin, actuar solos, en conjunto o en relevos si la ocasién
lo amerita y todos son muy poderosos, pero no en igual
grado. El grado de poder de la Guadalupana, de Sanjua-
nita o del Sefior de Chalma, no es igual al de un San Pe-
drito, o al del Sefior de Villa Seca o al de la Virgen del
Ocotal. Su radio de operacién marca en circulos concén-
tricos el alcance de su poder.

Por el contrario, el papel de los santos y la Virgen
en la religion no popular es el de funcionar exclusiva-
mente como intercesores ante el tinico poder benigno
teolégicamente demostrable o demostrado: Dios (Padre,
Hijo y Espiritu Santo).

Ahi donde las clases explotadas ‘“‘ven” (constru-
yen) a tres virgenes distintas, con personalidad; poderes
y especialidades diferentes, la religion oficial “ve”
(construye) a tres advocaciones de la #nica madre de
Jests.

Aqui, la relacién de lo humano con lo divino se
realiza mediada por los santos y la Virgen (por ello quizi
no sea tan necesaria la identificacién personal del fiel),
en la religiosidad popular la relacién con lo divino, con
lo numinoso, es inmediata y personalizada, por ello
mientras mds cerca fisicamente se esté del santito, me-
jores serdn los efectos.
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El dltimo eje sintictico del modelo que estamos
usando para la descripcién inicial de los dos tipos de reli-
giosidad en cuestion, es el llamado eje de la Prueba, en
el que circunstancialmente pueden o no intervenir una
pareja mas de actantes: el Ayudante (A) y el Oponente
(0).

Ambos tienen por funcion facilitar o dificultar la
unién (conjuncién) entre el Sujeto (S) y el Objeto/va-
lor (0) y en este caso colaboran a distinguir el tipo de
“moralidad” que acompaiia contrastivamente las practi-
cas votivas de nuestro anilisis.

En esta parte diferimos de la interpretacién de Gi-
ménez'® cuando afirma que en la religion popular la
dimension ética esti ausente. No es que no haya ética,
sino que es una ética y moral diferente y contrapuesta
a la ética y moralidad religiosa oficial.

En la religion popular, el actante Oponente (O)
estd conformado en dos esferas: una relativa al contrato
pactado y otra mis relacionada con las amenazas de la
vida diaria. Esto significa que el “no cumplirle” y/o el
“no saber cumplirle bien” al santito, es condicion para
que la situaciéon empeore. Asimismo, dentro del imagi-
nario de estas clases existe  una enorme y variada ga-
ma de seres malignos *° (diablos, nahuales, duendes, bru-
jas, espantos, muertos, etc.) quienes en conjuncion con
catastrofes naturales (terremotos, inundaciones, etc.),
sociales (guerras, invasiones, redadas, etc.) o mas fre-
cuentemente “circunstanciales” (todo tipo de acciden-.
tes) y de vez en cuando agentes gubernamentales (poli-
cias, soldados, inspectores, aparato judicial penitencia-
rio, etc.), o en fin, enemigos particulares, atentan coti-
dianamente contra la subsistencia material y social de di-
chas clases.

Por el contrario, en la religion oficial, el actante
Oponente (O) es de indole “moralmente mala”, es todo
aquello que aleja de Dios o sea de lo bueno y perfecto.
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El Demonio, es un ente éticamente malvado que induce
al pecado, a “la ilusion material” y aprovecha la debili-
dad innata de la condicién humana (la carne, el mundo,
etc.). Esto origina la *caida”, la culpa y mueve hacia la
imploracién por el perdén y la compasién divina.

Asi, de forma sintética, los modelos actanciales res-
pectivos obtenidos en el analisis formal son los siguien-
tes:

Figura 3

MODELO (a) — Religién Popular

OBJETO/VALOR (0)
DONANTE (D) L ‘DESTINA TARIO (d)
Santitos Valores concretos clases populares

subsistir bio/socialmente
(no empeorar — mejorar)

(Santos, virgenes

senores) \

(contrato) (homologia)

"N SuIETO (5)”"
AYUDANTE (4) ¥ R OPONENTE (0)
respecto al contrato. Clases populares  respecto al contrato.
Saber cumplir “‘bien”’. no cumplir y/o no
Saber cmmplir.

Ritos, objetos, agentes (Curas, Seres daininos que atentan con-
médicos, curanderos, etc,), tra la subsistencia (diablos, na-
pricticas penitenciales de tipo huales, duendes, brujas, espan-
corporal y econdmicas (limos- tos, muertos, etc.). Temblores,
nas, misas, azotes, etc.). accidentes, policias, etc.
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Figura 4

MODELO (b) — Religién no popular

OBJETO/VALOR (o)
DONANTE (D) , b DESTINATARIO (d)
Valores Abstractos o
Padre Indeterminados. Clases no
8 Hijo Lo bueno, Gloria Perpetua populares

Espiritu Santo Paz de espiritu, Reino de

Dios, Salvacién de la

A Ilusién Material.
(contrato) (homologia)
\SUJETO (S) /

AYUDANTE (4) Y\ OPONENTE (0)
Santos, La Virgen Ilusiin Material, Demonio
(moralmente buenos y (moralmente malo y
cercanos a Dios) lejano a Dios, Pecado.
virtudes (Fé, esperanza (la carne, el mundo).

y caridad) Sacerdotes,
Penitencia no Corporal,
Ritos (misas, rezar a Dios,
etc.
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El actante Ayudante (A), es también por conse-
cuencia completamente diferente en las dos concepcio-
nes. En la religion oficial, como ya antes sefialabamos,
los Santos y la Virgen, que son paradigmas de lo moral-
mente bueno y puro estin mas cerca de Dios y por esa
misma razon pueden abogar e interceder ante El por el
perdén de los pecados.

La practica de las virtudes teologales, de las que
son depositarios ejemplares los santos y la Virgen, asi
como las penitencias no corporales (arrepentimiento,
rezos, oraciones, misas, limosnas, ayudas para el tem-
plo, etc.,) y en menor grado los sacerdotes (almas en
avanzado proceso de purificacion) conforman la compo-
nente positiva que ayuda a conseguir la gracia eterna, la
gloria perpetua, por supuesto, fuera de este mundo de
ilusién y pecado. Por su lado, en la religién de las clases
subalternas de modo simétrico con el oponente, el ac-
tante Ayudante (A), tiene que ver con el correcto y
efectivo “cumplimiento” al santito y todo aquello que
colabore a tal cumplimiento cabal: ritos, objetos, agen-
tes (sacerdote, retablista, etc.) pricticas penitenciales de
indole corporal y econémica (limosnas, misas, etc.)
(azotes, entrar de rodillas, espinas, etc.) y en general to-
do aquello de lo que se sirve el santito o el menesteroso
mismo mientras actiia el Poder del Donante (D) y que
interviene positivamente en el proceso. Por ejemplo, mé-
dicos, curanderos, objetos, conjuros, amigos, animales,
etc.

En fin, con los santitos se establece una relacién
de solidaridad y responsabilidad mutua del tipo de com-
padrazgo.

Como podrd sin duda apreciarse, la concepcion y
experiencia religiosa del pueblo/clases se muestra caren-
te de toda funcién carismdtica por la salvacion en el
“otro mundo” y por el contrario, se hace cargo de todas
las frustraciones sociales, morales y siquicas de la con-
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dicién objetiva de “este mundo”.

No se pide *“el parafso”, ni la gloria eterna, sino cu-
rar males corporales, solucionar problemas de la vida so-
cial cotidiana que ninguna estructura civil o politica les .
puede de hecho ofrecer.

En los exvotos, instrumentos de comunicacién po-
pular, es posible detectar los rasgos de una serie de con-
figuraciones y concepciones culturales de las clases su-
balternas, en los que lejos de toda disputa teologica, se
“entierra” lo divino en lo cotidiano porque sélo ello ga-
rantiza la conservacion. El siguiente cuadro, sintetiza
algunas de las principales oposiciones del analisis formal/

relacional de nuestros exvotos populares. (Ver cuadro
1).

Hasta aqui hemos intentado eslabonar en tres ejes
el contenido fundamental de la contrapropuesta de ca-
racterizacion de nuestro objeto. Asi, sabemos que:

a).— No son un género menor, sino un Instrumento
de comunicacion.

b).- No son una prictica “innata” e inconsciente
del pueblo sino una practica histoéricamente apropiada
por €L

c).— No muestran sélo una visién ‘“naif’’ y fanati-
ca de la realidad, sino que materializan una concepcién
de la vida, de la fe y del mundo diferente y contrapuesta
a la de la religion oficial.

Sin embargo, no basta con sefialar las distinciones;
la constatacion de ellas nos empuja hacia derroteros den-
tro de los cuales podemos volver inteligible nuestro ob-
jeto de un modo no inmanente o puramente formal.
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Cuadro 1

La Cultura de las clases

Populares (explotadas,

dominadas, subalternas)

se opone a la de las No
Populares

Como la religién

de salvacién

se opone a la de legitima-
clbn,

como el tipo de ética

prictica (obligacién del
intercambio  desigual)

se opone a la moralizan-

te (perdén y culpabili-
dad).

como el vehiculo

artesanal (plédstica)

se opone al industrial
(tipogrifico).

como la apropiacion del
canal

colectiva (santuario)

se opone a la privada
(pexri6dico)

como la comunicacién

de génesis individual y

se opone a la difusiéon

elaboracion social colectiva y exposicién
atdmica.
como la relacién con lo inmediata se opone a la Mediata

Numinoso

como la materia de lo
milagroso (Objeto- va-
lor).

concreta (indigencia ex-
terior)

se opone a la abstracta
(indigencia ‘‘interior”)

como la competencia
del Santito

directa (donante)

se opone a la indirecta
(ayudante)

como la identidad del
creyente

no anénima y personali-
zada

se opone a la anénima y
despersonalizada.

~omo la descripcién del especificada se opone a la no especi-
nilagro. ficada.
D). VIAS DE ANALISIS:

ESBOZO PARA UNA INVESTIGACION
AMBICIOSA (o el retratito del Leon).

La producciéon diferencial de exvotos tal y como
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pretendemos construirla y estudiarla, comportaria al
menos tres etapas o fases analiticas .

i) Una primera de orden descriptivo en la que debe-
mos dar cuenta detalladamente de la especificidad del
tipo de exvotos y pricticas que estudiamos. Aqui se
requiere una labor de construccion atenta a las distin-
tas prenociones que rodean socialmente a nuestro ob-
jeto, es decir, que le han “estructurado” de distintas
formas tales que puedan ser fructuosamente rebatidas
y superadas desde una perspectiva sociolégica.

En esta fase se deberia poder responder qué y
como son los exvotos que intentamos analizar, ;como
se “distinguen” entre si?

Para tal labor, distintas técnicas de observacion,
descripciéon y formalizacion semiética han mostrado su
utilidad practica.

En fin, es importante sefialar que si se ignora den-

tro de un fenémeno de significacion o comunicacion el
modo (o los modos) en que concretamente esta estruc-
turado el “sentido™, se corre el riesgo de caer en cual-
quiera de las miiltiples versiones del ““sociologismo” que
“explica” lo cultural reduciéndolo llanamente a deter-
minaciones sociales tan globales, que “explican” cual-
quier cosa, en cualquier nivel, dentro de cualquier esca-
lay que ala larga simplemente no explican nada.
ii) No basta sin embargo realizar enormes esfuerzos
de formalizacion del sentido, si no podemos relacionar
su especificidad asi delimitada con lo que bien podria-
mos llamar las condiciones sociales de su construccion,
que lejos estén de ser solo “semibticas” o discursivas.

Inclusive, lo que hasta aqui hemos intentado hacer,
adquiere plenamente toda su riqueza cuando dentro de
la investigacién es posible responder las siguientes pre-
guntas: ;Por qué es asi y no de otro modo? ;Cuales es-
tructuras objetivas han generado o han intervenido en la
generacion historica de tal tipo de pricticas y tal tipo de
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desniveles? ; quiénes “son” (sociolégicamente hablando)
los agentes portadores y usuarios de dichas practicas y
concepciones? Para poder responder satisfactoriamente
a estas cuestiones se deben poner en operacién distintos
conceptos tedricos en escalas de representacién diversas,
que a su vez determinarin el tipo de estrategia de uso de
distintas técnicas adecuadas a nuestro objetivo sociologi-
camente pertinente.

Desde el comienzo fue claro que no nos interesaba
simplemente explorar de modo semiético o cibernético
los exvotos populares y los no populares, sino mas bien
interesaba tratar de estructurar su relacién con distintas
y contrapuestas formas de ver el mundo y la vida, con
las clases sociales que diferencialmente les construyen Ys
por ultimo, con algunos procesos de construccion/re-
construccién de la relacién social de hegemonia/subal-
ternidad dentro del campo religioso de nuestra sociedad.

Siendo esto asi, y por muy ambicioso que parezca
(ojo: aqui si fue el leén como lo pintaron. n. a.) hay una
seric de categorfas de andlisis que es necesario poner a
trabajar y discutir.

Como por otra parte, la funcién de este trabajo tan
solo fue prevista para la sefializacién de algunos hitos
que pudieran marcar.el itinerario teérico de una labor
de investigacion colectiva mayor, sin entrar en grandes
discusiones nos vamos a contentar- casi con enumerar
ciertas categorias y relaciones que nos parecen, a tal
efecto, claves.

Hemos visto como frente a significantes comunes
(los santitos), distintos grupos y clases sociales atribuyen
significados diferentes y hasta contrapuestos. Max We-
ber nos ayudaria a interpretar diciendo que “cuando
més abajo llegamos en la escala social, tanto mas radica-
les son las formas que adopta la necesidad de reden-
cion”2°, Es indudable que tal correlacion entre clases y
tipo de religiosidad nos fundamenta el principio de la
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distincion cultural. Incluso Gramsci hablaba de la mul-
tinlicidad de religiones cobijadas bajo una gran religion,
como la catdlica que en su afin de conservarse una, to-
lera y contiene formalmente multiples sectas y concep-
ciones diversas: ... “hay un catolicismo de pequefios
burgueses y obreros de las ciudades, un catolicismo de
las mujeres y un catolicismo de los intelectuales™?!.

Sin embargo, la relacion entre las clases sociales y

las instituciones religiosas, sus précticas y discursos es-
pecializados estd bastante lejos de ser inmediata, meca-
nica y evidente.
iii) Para comprender més provechosamente los proce-
sos de diferenciacion clasista (o grupal/clasista) dentro
de las practicas votivas, debemos adentrarnos en las con-
diciones sociales de construccion de esa diferencia, y por
otra parte debemos también entender las condiciones
que han creado la identidad y comparticién de signifi-
cantes comunes; tercera etapa analitica, generalmente
descuidada.

Por lo que a las iglesias corresponde, o sea ala “in-
fraestructura material” de las religiones, la teoria de los
Aparatos de Fossaert?? y la de los Campos. Ideologicos
de P. Bourdieu?® nos ayudan a entender la ubicacion
teorica de los agentes, instituciones y practicas que la

division social del trabajo ha especializado en la cons-
truccion, difusion y preservacion de toda interpretacion
del sentido “religioso” del mundo y de la vida, asi co-
mo las estrategias contradictorias que se traban al inte-
rior de ellos (aparatos/campos), en relacion con sus
usuarios y con otros campos ideologicos especializados
(por ejemplo, el cientifico, el escolar, el de la salud,
etc.). Con tales conceptos, sin perder de vista la determi-
nacién social de la religion, nos alejamos de cualquier
relacién fatal y paradigmatica entre una clase social y el
control del sistema institucional de las iglesias.

Antes que un artefacto momificado al “servicio”
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de una clase; el campo religioso es y ha sido una “are-
na”, un “escenario” histéricamente edificado y vuelto a
reedificar de constantes luchas por el monopolio legiti:
mo de la legitimidad del “poder cultural”, del “poder re-
ligioso”, de la capacidad de modelar y modular las rela-
ciones de la sociedad con lo “numinoso”?* .

En otra escala de andlisis, mas cercana a los agentes
sociales no necesariamente especializados, la mayor o
menor “distancia o cultural” (nayor o menor volumen
“capital cultural” acumulado, diria Bourdieu) que sepa-
ra a las distintas clases sociales usuarias respecto del
“uso” prescrito del discurso y practicas religiosas oficia-
les, podemos describirla e interpretarla con los Desnive-
les Internos de Cultur#?® . De esta manera, la produc-
cién de exvotos pintados que se ha descrito mds atras,
nos aparece como la materializaciéon de un conjunto de
concepciones que ademds de ser “‘portadas” sélo (o
primordialmente) por grandes grupos sociales explota-
dos y dominados, se halla en una posicién cuantitativa
y cualitativamente desnivelada con respecto a las practi-
cas y concepciones religiosas de las clases poderosas en
lo politico y econémico, cuya “distancia” frente a la
ortodoxia, definida desde el campo, es infinitamente
menor o nula.

Con los Desniveles Culturales damos pues cuenta
de la diferencia, de lo que separa y distingue a las clases.
Pero las culturas asi desniveladas no son impermeables y
repelentes entre si; tienen por necesidad que compartir
ciertos elementos, tienen ciertas zonas y espacios semi6-
tico/sociales de entrecruzamiento en las que chocan y
se enfrentan con cuotas de poder distintas y al lado de
desniveles de clase.

La sola diferencia no crea la relacién de hegemo-
nia. .Proponemos la categoria de los Frentes Culturales
para entender los distintos choques y enfrentamientos
(no necesariamente violentos, ni en posicién inmediata
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de exterioridad) en los que diferentes clases sociales que
son portadoras de volimenes desiguales (desnivelados)
de Capital Cultural se “encuentran” bajo la cobija de
significantes iguales, transclasistas.

En dichos frentes, normalmente las clases y gru-
pos/clases en cuestion construyen significados distintos
y contrapuestos del mismo tipo de significantes (los
“santitos”, por ejemplo) debido fundamentalmente al
distinto tipo de matrices de percepcién, accién y valora-
cién, o MCRS, que tales clases han interiorizado en vir-
tud de su situacion objetiva (como punto y como tra-
yectoria) en la estructura social, y a pesar (o quizds pre-
cisamente por ello) de tal diferencia, es en los Frentes
Culturales donde las relaciones de legitimidad entre los
significados clasistamente gestados se producen y se es-
tdn continuamente “produciendo”. Esto significa que en
su escala propia, los. Frentes Culturales se constituyen
como espacios sociales privilegiados en los que se lucha
o se ha luchado (abierta o pasivamente) por el monopo-
lio legitimo de la modelacion y modulacion de determi-
nados elementos culturales transclasistas o elemental-
mente humanos, es decir, por la “resemantizacién” que
histéricamente un bloque de clases elabora sobre las
“necesidades’, las “identidades” y los “valores” legiti-
mos (Unicos y verdaderos para “todos”) que componen
las esferas de la vida cotidiana.

Es asi que los santuarios referidos, ademas de ser

espacios arquitectonicos, pueden ser comprendidos
como verdaderos Frentes Culturales en los que a pesar
de las diferencias y contraposiciones mostradas por via
de los exvotos pintados, la jerarquia eclesidstica y sus es-
quemas clasificatorios se vuelven punto de referencia y
valoracion comiin de las clases sociales opuestas y con
concepciones incluso contradictorias.

Sanjuanita “alluda a matar cabrones policias”, a
robar ingenuos y a engafiar maridos, pero al mismo tiem-
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po ella estd cuidada, guardada y administrada (ma-
nagging) por el clero, quien ademis de “hablar” como
las otras capas dominantes, indudablemente tiene una
serie de saberes que le permiten, por ello mismo, ejercer
una variada gama de poderes sobre las clases, y en par-
ticular sobre las explotadas, dominadas ¥, ahora si, ple-
namente subalternas. Subalternidad, en fin, no es un sin-
drome y un conjunto de sintomas de orden patologico
que se puedan deducir —a priori—, dadas ciertas hipoté-
ticas situaciones. Esta se construye cotidianamente en la
constitucion y jerarquizacion disimétrica de legitimida-
des de todo tipo, que operan sobre una materia no “in-
mediatamente” politica, pero si profundamente cotidia-
na y elementalmente humana.

He aqui la clave del poder movilizador de los san-
tos sobre todo para las clases subalternas: ellos mismos
son amos y sefiores de la cotidianeidad precaria (ya ma-
terial, ya espiritual, o bien ambas), proveen de lo “nece.
sario”, protegen de lo amenazante, confieren identida-
des locales, regionales y hasta nacionales y ponen en la
balanza del divino poder los “‘verdaderos y tinicos” valo-
res humanamente prescribibles y sus antivalores proscri-
bibles.

En los santuarios, considerados como Frentes Cul-
turales y en la produccion desmesurada de exvotos po-
pulares, se muestra con nitidez la lucha por la modela-
cién y modulacién de lo cotidiano y lo extraordinario
de una vida cualquiera, la distincion y la identidad, yen
fin, la hegemonia y las subalternidades “terrenal” y coti,
dianamente construidas.

Queda por ultimo, hacer una serie de reflexiones
tendientes a sefialar algunas perspectivas teoricas, meto-
dologicas y diddcticas que este tipo de investigaciones
pudieran en algiin momento aportar al estudio de la co-
municacion social.
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E). CONCLUSION: ENTENDAMOS LA COMUNICA-
CION, (y asi de pasadita nomas, a los medios).

e.l) La comunicacion social, en tanto que relacién so-
cial e histéricamente construida, debe ser entendida y
estudiada de manera relacional.

Ahora bien, cuando se habla de la. comunicacién,
ello suele hacerse indistintamente dentro de dos senti-
dos: a) como practica cultural, o sea como productos
de comunicacion que materializan o vehiculizan ciertos
sentidos; y b) como proceso social en el que se elabora
complejamente la relacion de comunicacion y sus pro-
ductos.

En este sentido, podemos definir la comunicacién
como el proceso de construccién, de/construccion, re/
construccion de miiltiples efectos de sentido, a partir del
lugar que los interlocutores ocupan en la trama de las
relaciones de fuerza que se circunscriben en relacién
con el dominio de un Campo Ideoldgico preciso y en
funcién de las matrices 0 MCRS que ambos portan dada
su situacién objetiva (como punto y como trayectoria)
en una estructura de clases histéricamenté determina-
da2s .

Asi pues, emisor y reinterpretante no se conciben
como voluntades aisladas, sino como “lugares sociales”,
desde los cuales se “emite” y “‘reinterpreta”constante-
mente. Dichos “lugares”, que no pueden més que muy
genéricamente y a muy pequefia escala ser ubicados en
la globalidad de la “estructura social”, estin delimita-
dos con respecto a la estructura de posiciones de un apa-
rato o Campo Ideoldgico especifico que ha logrado a su
vez “fabricarse” un piblico particular, y/o asimismo, en
las distintas estructuras en que se conforman las “redes
ideolédgicas” de los grupos de convivencia social®’.

No hay discurso que emanado de un aparato sea
“recibido” por individuos aislados.
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Del mismo modo, en tanto que el proceso de co-
municacion se realiza entre distintos “lugares” sociales,
podemos postular que de acuerdo al tipo de relaciones
sociales, serd el tipo de comunicacion. Esto significa que
los miembros de una misma clase social, que mantienen
entre si relaciones sociales mas o menos simétricas, es
muy probable que hayan interiorizado un coédigo co-
mn, no sé6lo lingiiistico, sino mas ampliamente cultural.
Sin embargo, cuando intentamos estudiar procesos de
comunicacion interclasistas, nos encontramos con que
ese codigo comun, sobre relaciones sociales disimétricas
es interiorizado y usado de maneras clasistamente desni-
veladas. Es tan solo, si se nota, la constatacion de aque-
lla mencionada apropiacion desigual del capital cultural,
incorporado en forma de MCRS y objetivado en obras,
practicas, etc., que distinguen a las clases. Pero las clases
sociales, como ya dijimos antes, no sélo se “distinguen”
culturalmente entre si, sino que la materia prima de
aquel coédigo comin que hace posible la comunicacién
entre clases con MCRS diferentes cuantitativa y cualita-
tivamente desnivelados, estd compuesta por elementos
culturales transclasistas que recorren y en cierto modo
unifican verticalmente a todas las clases de una sociedad
y los “identifican” a su modo, en significantes comu-
nes?8.

La categoria de los Frentes Culturales (ver mis
atrds), pretenderia dar cuenta de ese tipo de “espacios
sociales” en donde el proceso anterior se verifica.

Lo hasta aqui expuesto, nos conduce a plantear
que la comunicacién, tanto como practica (producto de
un proceso), cuanto como el proceso mismo de cons-
truccion de efectos de sentido, adquiere pleno significa-
do y ubicacion teorica cuando la estudiamos en relaciéon
con el sistema de hegemonia de la sociedad. En otras
palabras, cuando la ubicamos dentro de las relaciones
contradictorias que se dan dentro de una estructura de

41


yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle


Jorge A. Gonzdlez

clases, histéricamente determinada, consideradas bajo el
punto de vista de la construccion de sentidos sociales.

La relacion que hay {que construir) entre los proce-
sos de hegemonia/subalternidad y los procesos de comu-
nicacién social debe buscarse precisamente en las for-
mas especificas de conformar y matizar ciertos elemen-
tos culturales transclasistas desde ciertos lugares sociales.
Dentro de esta Optica, la construccion social de sentidos
via la comunicacién social, lejos de ser inmune a la his-
toria, al poder y a las luchas entre las clases sociales, de-
be poder analizarse precisamente como distintas estrate-
gias que modelando y modulando el discurso social co-
min (lo elementalmente humano) convergen y se con-
densan en diversos haces de relaciones de fuerza sociales,
generalmente Campos Ideologicos o en Frentes Cultura-
les, en donde se les utiliza en la lucha por el legitimo
monopolio de las interpretaciones legitimas (Ginicas, uni-
versales y verdaderas) del sentido de las necesidades, de
las identidades y los valores.’ Pero, el conocimiento de
las estrategias no se puede inferir mecdnicamente del pu-
ro y simple conocimiento de las condiciones estructura-
les de su produccion.

Ademiés de ese poder/hacer/decir que marca la si-
tuacidén social objetiva, tales estrategias suponen lo que
Habermas llama una “competencia comunicativa’? o
como le hemos denominado nosotros, un MCRS produc-
to de la historia colectiva de cada clase social y que fun-
ciona como matriz de apreciaciones, valoraciones y ac-
ciones, incluso ‘‘comunicativas”, que fundamenta, en
tanto que estructura de mediacion, toda estrategia posi-
ble y probable de construccion, de/construccion y re/
construccion de efectos de sentido dentro de una co-
yuntura dada®.

e.2) De pasadita nomas (o “anti réquiem” por (el estu:
dio de) los medios. (MDC).

Todo lo anterior nos puede quiza ayudar a enten-
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der la comunicacién y por lo mismo, el lugar que ocu-
pan dentro de la “infraestructura material” de las ideo-
logias, los MDC y la plétora discursiva aparentemente
cadtica que de ellos fluye sin cesar , reinterpretada y
reutilizada en las Redes Ideolégicas.

En dicha pletéra, ademas de ser en si extremada-
mente compleja como metalenguaje especifico, se reali-
za a nuestro juicio un proceso de modelacién y modula-
cién de “segundo grado” (o incluso de “n” grados) pues
los lenguajes de los distintos MDC operan (re/modelan,
re/modulan) sobre el “trabajo ideologico” de lo elemen-
talmente humano ya dado en otros Campos y en otros
Frentes Culturales. Fsto no quiere decir que no puedan
tener “trabajos” originales (que de detectarse deberian
delimitarse con precisién), sin embargo parece ser que su
labor fundamental y especializada ha sido y es la re-di-
gestion, la re-modulacién homogeneizadora de ciertas
modelaciones del discurso social comiin ya elaboradas o
en elaboracién dentro de otros campos, como el religio-
so, el educativo, el cientifico, el politico, el artistico,
etc.

El discurso de los MDC como partes del Aparato de
la Edicién y partes del Aparato de las Artes y el Ocio3?
es algo asi como la “ideologia en conserva”.

Si es plausible la hipotesis de la modelaciéon de se-
gundo orden que los MDC operan, se podré ficilmanete
aceptar que en su relacion con otros aparatos, los MDC
son extremadamente més complejos y nuevos, tanto en
la materialidad de sus metalenguajes y tecnologias, co-
mo en sus modos de operacion y de re/presentacién de .
la realidad.

El discurso de los MDC aun cuando sea simultineo,
o colectivo y por asi decir, omnipresente y —*“a se-
gin”—, nauseabunda o placenteramente cotidiano, ja-
més es usado v reinterpretado del mismo modo por las
distintas clases sociales. Lo que para unos es “cursile-
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ria”, para otros es la norma estética de “lo bonito” de
la vida diaria.

Si bien el criterio de la propiedad y el papel en el
ciclo del capital de los MDC son importantes de estable-
cerse, ello no nos aporta un apice para conocer una serie
de cuestiones fundamentales sobre la especificidad ideo-
logica de su operacién, sin las cuales la investigacion
“economicista” de los MDC hace perder toda la poten
cia heuristica a una posible y deseable economia politi-
ca de la comunicacion, que suele casi siempre desembo-
car en la denuncia del capital burgués y por otra parte
en el completo aplanamiento de la actividad social (prac-
tica) de reinterpretacion diferencial del sentido.

Los MDC y sus discursos son algo mas que “segre-
gaciones superestructurales del capital”, y no agotan,
por cierto, todo el ambito de la comunicacion social.

Es por ello que el estudio preciso de otras formas
de comunicacién social (populares) no sélo nos ayuda,
sino que es imprescindible para conocer como funciona
la comunicacién social y dentro de ella, como funcionan
los MDC aunque sélo fuera (que no lo es) por el método
relacional que tales estudios requieren. De otra manera,
por ejemplo procesos como la “siemprendominguiza-
cién” progresiva de las ferias urbanas y las fiestas, la
“operasoapizacion” (melodramatizacién al estilo tele-
novela) (vdlgame el recontrabarbarismo) de los mismos
exvotos serdn fenémenos ininteligibles. ;Como entender
la eficacia homogeneizante de los MDC en otros campos
sin entender cOmo operan precisamente €sos campos?.
e.3) En fin, nos gustaria terminar este trabajo plantean-
do una serie de preguntas en relacién con el estudio de
la comunicacion social que, si no son exactamente “‘re-
tos”, si pueden ser al menos lineas de investigacion po-
sibles, que generalmente los esquemas prefabricados se
cncargan tranquilamente de obnubilar o de plano de
.cancelar, cancelando de pasadita, la imaginacién creati-
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va.

i) Es a nuestro juicio impostergable el estudio de
las Politicas Culturales que se han realizado historica-
mente en nuestras sociedades desde la estructura de los
MDC y otros Aparatos mas. Ello no significa sblo estu-
diar lo oficialmente declarado, sino fundamentalmente
reconstruir las estrategias y sus resultados y resistencias
en momentos precisos de choque e interrelacion entre
cuituras desniveladas.

;Como retoman los MDC las culturas populares?
4 Qué tipo de re/modulaciones y re/modelaciones elabo-
ran sobre cuéles elementos culturales que el pueblo/cla-
ses comparte?

ii) Asimismo, se requleren urgentemente estudios
relacionados acerca de las formas en que las distintas
clases sociales ‘““‘usan” los MDC. ;Qué es lo que ‘“‘hacen”
distintivamente con los MDC? ;Como se distinguen en-
tre si las clases a nivel cultural y qué papel juegan en es-
to los productores de los distintos MDC?

iii) ;Cuéles son y como se han dado los procesos y
pricticas de resistencia y adaptacion pasiva o activa por
parte de las clases populares frente a las presiones homo-
logadoras de las industrias culturales?.

iv) Y por dltimo, ;qué papel juegan y han jugado
ciertos procesos de comunicacion dentro de la dindmica
de los distintos Frentes Culturales en una sociedad de-
terminada? Esto remite directamente a comenzar en se-
rio a abordar el estudio de los procesos de lucha por el
monopolio de la modelacion y modulacion clasista del
sentido legitimo de las necesidades, de las identidades
y de los valores que pueden funcionar en un momento
dado como ‘‘techos” culturales formados por signifi-
cantes complejos, pero comunes a diferentes clases so-
ciales. ;Como es pues que tanto el gran comerciante es-
peculador, como el empresario emprendedor; el burd-
crata y el campesino, el obrero y el desempleado, las
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mujeres y los hombres, los profesionistas, los homose-
xuales y los policias; los emigrados que retornan cada
afio y los politicos de abolengo e intelectuales conser-
vadores y progresistas se ‘‘reconocen”, por asi decirlo,
en la “misma” feria regional de su estado.

;De qué forma y mediante qué dindmicas histori-
cas, a través de cuales pricticas y rituales la Virgen de
Guadalupe y la de San Juan de los Lagos pueden dar
consuelo a una gama casi infinita de clases, categorias
y capas sociales, no sélo en una regién, sino a nivel na-
cional e incluso internacional?

;Qué sucede en las telenovelas para que *la sefiora
de la casa” y la “muchacha” que le ayuda se pongan jun-
tas y frente al mismo televisor al borde de las lagrimas
cuando después de 200 capitulos Clara, la muchacha
buena y sofiadora, al fin logra casarse con Juan Alberto,
quien durante afios fue atormentado por su padrastro;
y entre los dos jovenes se proponen cristianamente criar
y educar al hijo de “aquél desengafio” al que Clara fue
forzada por el medio hermano de Juan Alberto?

Creemos que las respuestas que rondan la tentadora
y siempre recurrida ‘‘enajenacion” de “las masas” (?)
andan muy, pero muy lejos de poder ayudarnos a re-
construir de manera critica e imaginativa las formas y
resquicios en donde se produce la hegemonia, la subal-
ternidad y las alteridades.

Todo esto ya se dijo, no es sindrome, sino una
serie de relaciones complejas histéricamente construidas
que guardan ademas un equilibrio precario, razon por la
cual deben continuamente reforzarse desde la econo-
mia, desde la coaccion fisica y sobre todo desde la pro-
pia reconstruccion cotidiana del sentido de la vida.

2O es que el sentido de la vida es por necesidad la-
crimégeno, sufridor, azotado y adquirible en los super-
mercados?

Ante una sociedad que no cesa de comunicarnos
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afectos tristes —que por cierto colaboran directamente a
nuestra propia complicidad en la dominacién—, ante una
cultura que de repente nos bombardea ambiguamente
con que “la vida no vale nada” y con que “‘ven a vivir la
chispa y a gozar”; ante una sonrisa publicitaria seca y
acartonada y la oracién aquella del “valle de ligrimas”;
en fin; ante la eterna promesa de ser “algiin dia” felices,
cuando la “felicidad” no es més que una inalcanzable
zanahoria colgada de un alambrito que va justo desde
el cuello hasta delante de los 0jos previo paso por la nu-
ca de cada uno de nosotros y el amor etilico de aquél
que “‘se canso de rogarle™, unido al “endless love” de los
encueraditos corriendo a contra luz en la playa; ante to-
do ello, no podemos optar por la muerte.

No podemos optar por la muerte del amor y de la
felicidad, mortal, terrenal y cotidiana.

Tenemos quizd que volvernos a construir el amor;
que volver a descubrir el poder del amor y asi, nomas
de pasadita, volver a construirnos la dicha terrenal para
toda la vida.

Porque ““toda la vida” es ahorita.
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