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INTRODUCCION

ENTRO de los esfuerzos por entender cientificamente las parti-

cularidades de la cultura fronteriza del norte de México, se en-
cuentran los estudios sobre los medios de difusién masiva. La
preocupacion sobre la penetracion directa de los medios norteamerica-
nos en las poblaciones fronterizas y su posible impacto en la identidad
cultural de sus habitantes han sido, sin duda, temas principales para los
investigadores.

La complejidad de estos sistemas de comunicacidn colectiva, sin
embargo, ha impedido evaluar su impacto en las distintas poblaciones
ubicadas a lo largo de la linea fronteriza y en las clases y grupos sociales
que se encuentran en ellas. El impresionante nimero de periddicos,
estaciones de radio y television, salas cinematogréficas y tiendas de
discos que confluyen en dichas ciudades con mayor intensidad que en
el resto del pais, hace dificil cualquier intento totalizador por aprehen-
der la importancia de dichos medios.

En este sentido, el presente trabajo pretende contribuir al esfuerzo
que en la actualidad realizan distintos investigadores de la cultura
fronteriza, y ofrecer de una manera global y sistematizada informacién
preliminar sobre la presencia de dos de los medios de comunicacién mas
importantes en esta regién del pais, asi como de sus caracteristicas,
indices de penetracion y uso de los mismos por parte de los habitantes
de la frontera. )

Se busca, principalmente, realizar un diagndstico preliminar de los
medios de comunicacién existentes y concentrar en un solo trabajo
aquellas estadisticas, cifras y datos que se encuentran en diversas fuen-
tes primarias y secundarias. La importancia estratégica de esta regién
del pais en términos politicos, econémicos y culturales por su cercania
con Estados Unidos, obliga al entendimiento del rol de los medios de
comunicacion en cada uno de esos fenémenos. Y, resulta evidente, un
primer paso lo constituye la elaboracion de un diagnéstico global sobre
su presencia y penetracion.

La elevada concentracion de medios en los estados de la frontera
norte nos ha obligado por el momento a concentrar la atencion en sélo
dos de ellos: la prensa y la radiodifusién. Nos hemos visto obligados a
dejar para un trabajo posterior el anélisis de la televisién y el cine, con
el afin de ofrecer mayor profundidad en el estudio de los dos primeros.
Investigaciones futuras deberdn complementar este diagnodstico pre-
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liminar y abordar probleméticas més especificas sobre el papel de
diversos medios en diferentes poblaciones fronterizas y en distintos
segmentos de su poblacion.

Quizi una de las conclusiones més significativas que aporta este
trabajo sea la de comprobar que, a pesar de las diferencias geograficas,
econémicas, sociales y culturales previsibles en los estados fronterizos,
parecen existir més similtudes que diferencias en cuanto a la presencia
e impacto de los medios en ellos. Los porcentajes de poblacion que leian
frecuentemente el periédico, 1a ubicacién de los seis estados entre los
primeros diez lugares en nimero de peri6dicos, estaciones de radio,
horas de transmisién por mil habitantes, indices de alfabetizacion,
etcétera, hablaban de una consistente similtud entre las condiciones de
surgimiento y proliferacién de los medios, asi como de la exposicion a
ellos por parte de las audiencias.

En cuanto al impacto de los medios de comunicacién norteamerica-
nos en laidentidad cultural de los fronterizos, el presente estudio ofrece
algunas evidencias que fienden a minimizar su importancia. La
tremenda proliferacién de periédicos y radiodifusoras locales en los
estados del norte de México, asi como algunos datos sobre la escasa
penetracién de periédicos y radiodifusoras norteamericanas, parecian
ofrecer un correctivo a la visién simplista sobre una supuesta
“desnacionalizacién” cultural propiciada por la cercania geografica con
Estados Unidos.

Lo anterior, sin embargo, no significa que por el solo hecho de
exponerse a medios locales y nacionales los habitantes de esta regién -y
para el caso los del resto del pais- reforzaban sus valores y principios
nacionales. En realidad, las conclusiones parecen reorientar ¢l debate
sobre la posible pérdida de identidad cultural hacia el contexto més
general de la dependencia de los peri6dicos, radiodifusoras y demds
medios en todo el pais a las estructuras, pricticas y valores
norteamericanos.



L IDENTIDAD CULTURAL EN LA FRONTERA NORTE

Muy lejos de Dios -y de México- y a unos pocos
metros de los Estados Unidos, los habitantes de
la frontera tamaulipeca son victimas -aunque se
piensan beneficiarios- de un fenémeno de
desnacionalizacién tan profundo que constituye,
sin exagerar, no s6lo una amenaza, sino un amago
contrala soberania de México en esa franja diviso-
ria [...]. A diario recibe el fronterizo el brutal
impacto de la cultura norteamericana: cine, radio
y TV, libros, revistas y periddicos; costumbres y
actitudes ante la vida; bocadillos qué comer, ropa
que vestir.

La década de los ochenta se caracterizé por una gran preocupacion
sobre cuestiones de identidad cultural y nacional tanto en paises en
desarrollo como en los industrializados. La principal causa de esta
inquietud se relaciond con la expansion y dominacién internacional de
la comunicaci6n masiva norteamericana y su exitosa penetracion en los
mercados mundiales. Desde Europa Occidental hasta América Latina,
desde Canad4 hasta Africa y la India, académicos y funcionarios

1 José Isabel Candelaria, “La americanizacién de l1a frontera norte” en Momento, febrero
de 1987.
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gubernamentales expresaron su temor sobre el impacto social de los
productos culturales estadunidenses?.

En México -tinico pafs en desarrollo que comparte una frontera fisica
con Estados Unidos- el debate sobre la identidad nacional y el impacto
dela cultura norteamericana en sus habitantes ha estado presente desde
mucho antes, debido a la conflictiva relacién fronteriza con el vecino
del norte.3 El sentido de pertenencia a la nacién mexicana y de lealtad
a las instituciones nacionales entre los habitantes se ha considerado en
riesgo de erosién debido principalmente a la penetracion de los medios
de comunicacién estadunidenses y/o de sus productos.

Si el temor a la “norteamericanizacién” se extiende a toda la
Repﬁblica,4 es en los estados fronterizos de México con Estados Unidos
donde el problema se plantea con mayor intensidad. Ademés de recibir
una alta dosis de programas y mensajes de produccién norteamericana
en sus medios de comunicacién nacionales, los fronterizos reciben sin
interferencia alguna las sefiales de numerosas estaciones de television
y radio ubicadas en el lado norteamericano. Asimismo, tienen acceso a
las tecnologias comunicacionales mas avanzadas, como antenas
parabdlicas, videocaseteras, estéreos, televisores, etcétera, disponibles
en las tiendas fronterizas de Estados Unidos.

2 Cfr. Wolfang Hoffman-Riem, “National Identity and Cultural Values: Broadcasting Safe-
guards” en Journal of Broadcasting & Electronic Media, vol. 11, nGm. 1, 1987; Ulla-
maija Kivikuro, “From Import to Modelling: Finland -an Example of Old Periphery
Dependency” en European Journal of Communication, vol. 3, nim. 1, 1988; Philip
Schlesinger, “On National Identity: Some Conceptions and Misconceptions Criticized”
en Social Science Information, vol. 26, nGm. 2, 1987; Jean Pierre Desaulniers, “What
does Canada Want?” en Media, Culture & Society, vol. 9, 1987; Francois Chevaldonne,
“Globalization and Orientalism: the Case of TV Serials” en Media, Culture & Society, vol.
9, 1987; D. R. Mankekar, Whose Freedom? Whose Order?: a Plea for NNIO by Third
World. Shahra, Delhi, Clarion Books, 1981; Cees Hamelink, La aldea trasnacional. Bar-
celona, Gustavo Gili, 1981; Luis R. Beltrdn, “TV Erchings in the Minds of Latin Ameri-
cans; Conservatism, Materialism, and Conformism” en Gazette, vol. XXIV, nim. 1,
1978; y Mario Margulis, “La cultura populac” en Adolfo Colombres (ed.), La cultura
popular. México, Premid Editora, 1984.

3 Cfr. Ramiro Beltrdn y Elizabeth Fox de Cardona, Comunicacién dominada. México,
Nueva Imagen, 1981 y Fatima Ferndndez Christlieb, Los medios de difusién masiva en
México. México, Juan Pablos, 1982.

4 Véase Jorge G. Castafieda, “El infundado temor a la norteamericanizacién” en Jorge G.
Castafieday Robert A. Pastor, Limites en la amistad: México y Estados Unidos. México,
Joaquin Mortiz/Planeta, 1989, pig. 413.
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La exposicién directa a la cultura y los medios de comunicacién
vecinos por parte de los mexicanos que residen en la frontera es
considerada tan grave, que el gobierno federal, periédicamente, es-
tablece programas especiales encaminados a reforzar la “identidad
nacional” en la regién. En los sesenta, como parte del Programa Nacio-
nal Fronterizo (PRONAF), el gobierno mexicano promovid la
construccién de museos, centros artisticos y artesanales, asi como au-
ditorios en las principales poblaciones fronterizas para exhibir
manifestaciones artisticas nacionales y efectuar eventos de caricter
cultural.’ Mis recientemente, la administracién de De la Madrid
establecié el Programa Cultural de las Fronteras, estrategia federal
dedicada a promover manifestaciones culturales “nacionalistas” y
apoyar estudios sobre el impacto de los medios en la identidad cultural
de los fronterizos. La pertinencia de este programa fue corroborada por
la administracién de Carlos Salinas de Gortari, quien apoyé
decididamente su continuacion en el sexenio 1989-1994.

De igual forma, diversos académicos mexicanos discuten con-
tinuamente los peligros de la infiltracién cultural norteamericana en la
region fronteriza, suponiendo que los valores y tradiciones nacionales
hansido o estan siendo remplazadas por la todopoderosa cultura vecina.
La mayoria de las veces, los medios de comunicacién masiva
norteamericanos son vistos como el brazo ejecutor de la penetracion
cultural estadunidense. Junto con la cita de Candelaria, incluida al inicio
de esta seccién, Salas-Porras ilustra esta postura de manera inmejo-
rable:

La fuerza de los medios de comunicacion (la prensa, radio y sobre todo la
televisién) que literalmente bombardean el dogma de la supremacia
norteamericana, fomentan la homogenizacion, €l consumismo, las actividades
recreativas mds superficiales y los valores de la competencia, la agresividad y
el militarismo; y proyectan una imagen distorsionada de la sociedad
norteamericana, Cuyos recursos econémicos, tecnolégicos, politicos y militares
ilimitados -sugieren de multiples maneras- garantizan y legitiman su
hegemonia.

§  Cfr. Oscar Martinez, op. cit., pig. 120.

6 Alejandra Salas Porras Soule, “La frontera: una larga lucha por 1a independencia”en
Alejandra Salas Porras Soule (coord.), Nuestra frontera norte (“...tan cerca de los EU”).
México, Nuestro Tiempo, 1989, pdg. 39.
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De igual opinién son Espinoza y Tamayo, quienes consideran que la
proximidad geogréfica con Estados Unidos, asi como el facil acceso de
los residentes a los medios de comunicacién norteamericanos, “alientan
que en la frontera norte se estén conformando patrones socioculturales
altamente influidos por la sociedad norteamericana en detrimento de
la cultura, las costumbres y las tradiciones nacionales...”.”

Incluso el reconocido intelectual norteamericano Stanley R. Ross,
en su introduccién a una de las antologias pioneras sobre estudios
fronterizos coincidia en seialar a los medios como poderosos vehiculos
de penetracidn cultural:

El cine, la radio, la televisi6n y la prensa de Estados Unidos diseminan en
México [...] imdgenes de estilos de vida y hdbitos de consumo m4s compatibles
con los habitantes al norte de la frontera [...] la penetracion cultural inducida
por los medios de comunicacién no se da por completo de una manera
unidireccional; sin embargo, estd lejos de manifestar un equilibrio, y aquellos
preocupados por la necesidad de mantener la integridad de la propia cultura
mexicana se desesperan por la “cocalizacién” de las regiones fronterizas.

Aunque opiniones como las anteriores abundan en la literatura sobre
la frontera norte de México, es muy dificil encontrar investigaciones
empiricas que documenten la penetracién real de los medios de comu-
nicacién norteamericanos en la regién fronteriza y -factor mais im-
portante aun-, €l porcentaje de la poblacién que se expone a ellos.
Asimismo, se dan escasas referencias a la disponibilidad de estaciones
televisivas y radiofénicas, asi como de periddicos y revistas en el lado
mexicano de la frontera, a pesar de que determinar su nimero y
penetracion permitiria evaluar la presencia de los medios es-
tadunidenses y su impacto en esta regin del pais.

Es en esta 1ltima linea en la que se inserta el presente trabajo. Con
el propésito de contar con informacidn confiable y sistematica sobre el
impacto de los sistemas de comunicacién masiva en la frontera norte,
se requiere en principio de un diagnéstico de su presencia. {Qué tan
determinante es la penetracion de los medios norteamericanos? {Con

7 Citados en Raiil Béjar Navarro y Héctor M. Capello, La conciencia nacional en la fron-
tera mexicana. México, Universidad Nacional Auténoma de México, 1988.

8 Stanley R. Ross, “Introduction” en Stanley R. Ross (ed.), Views Across the Border. Albu-
querque, University of New Mexico Press, 1979.
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qué alternativas locales y nacionales cuentan sus habitantes? {Qué
evidencias existen sobre la exposicién de las audiencias fronterizas a los
diferentes medios? Para contribuir a responder estas interrogantes en
los casos de la prensa y la radio, este trabajo incluye el analisis de datos
publicados por diversas fuentes como el Censo General de Poblacién
1980, los directorios de medios impresos y audiovisuales, reportes de
instituciones de investigacioén de audiencias como el International Re-
search Associates, anuarios estadisticos e investigaciones realizadas en
El Colegio de la Frontera Norte (El COLEF), asi como en otras
instituciones del pais.

S6lo diagndsticos de esta indole podran empezar a despejar las
interrogantes que el sentido comiin y la especulacién acritica han
planteado.
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II. LA PRENSA

En una primera instancia, se puede sefialar que la prensa fronteriza ha
reflejado consistentemente el crecimiento experimentado por la prensa
en general a nivel nacional. Como han demostrado Arredondo y Sanchez,
Olvera Gémez, Granados Chapa y otros,!” a publicacién de 6rganos
periodisticos en México ha manifestado un crecimiento ininterrumpido
desde principios de siglo, y en especial en las décadas més recientes. Para
dar una idea, basta seialar c}ue a principios de 1970 se contaba con 202
periédicos a nivel nacional, ! cifra que para 1990 llegaba a los 329 medios
impresos.

Este crecimiento, sin embargo, esté lejos de haber sido homogéneo y
acorde con las necesidades reales de la poblacién. Por lo general, el grueso
de los medios impresos se concentrd en unas cuantas regiones, entre ellas,
como veremos mas adelante, el norte del pais. Segin Trejo Delarbe, en
1987 €l 65 por ciento del tiraje de todos los diarios del pafs se concentraba
tan solo en seis entidades: Tamaulipas, México, Nuevo Le6n, Veracruz,
Jalisco, y el Distrito Federal.!3

En este panorama complejo y desbalanceado, los estados de la frontera
norte presentaban en 1990 un comportamiento bastante homogéneo
entre si en cuanto al nimero de periddicos existentes, con una clara
concentracién de titulos periodisticos: casi el doble del por ciento de
poblacién nacional que habitaba en ellos.!

10 PabloArredondoy Enrique Sinchez Ruiz, Comunicacién social, poder y democracia en
México. Guadalajara, Universidad de Guadalajara, 1987; Oscar Olvera y Pablo G6mez,
“Industria y consumo del mensaje impreso” en Connotaciones, vol. 1, nam. 3. México,
El Caballito, 1982’; Miguel A. Granados Chapa, Examen de la comunicacién en México.
México, El Caballito, 1981.

11 Cfr. Pablo Arredondo y Enrique Sinchez Ruiz, op. cit.

12 Cft. Tarifas y datos: medios impresos. México, Medios Publicitarios Mexicanos, 1990.

13 Radl Trejo Delarbe, en El Cotidiano, ndm. 18, julio-agosto de 1987, pig. 206.

14  Ensuamplio estudio sobre los medios de comunicacién en México, Karin Bohmann
concluia lo siguiente sobre la prensa: “En tendencia, los estados surefios, pobres Y
econémicamente marginados [...] se encuentran muy desabastecidos, y los estados del
norte, que se encuentran més integrados al proceso econ6mico nacional, estdn mucho
mejor provistos de periédicos”. Karin Bohmann, Medios de comunicacién y sistemas
informativos en México. México, Consejo Nacional para la Cultura y las Artes y Alianza
Editorial Mexicana, 1989, pig. 132.
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De los mencionados 329 periddicos (entre matutinos, vespertinos y
semanarios) que existian a principios de 1990 en el pais, un anilisis por
estados permitia determinar que el 28 por ciento correspondia a las seis
entidades fronterizas, pese a que éstas representaban en 1985 solamente
el 16.3 por ciento de la poblacién nacional (véanse cuadros 1, 2,3 y 4).

CUADRO 1
NUMERO DE PERIODICOS EN MEXICO POR ENTIDAD FEDERATIVA:
1990
Entidad Matutinos  Vespertinos Semanarios Total
Distrito Federal 18 6 5 29
Tamaulipas 20 3 1 24
Coahuila 15 2 3 20
Veracruz 20 20
Nuevo Leén 12 2 4 18
Michoacan 14 4 18
Guanajuato 14 3 17
Sinaloa 13 2 15
México 8 5 2 15
Jalisco 8 1 5 .14
Chihuahua 10 2 1 13
Guerrero 9 2 11
Sonora 8 1 1 10
Chiapas 10 10
Baja California 7 2 9
Durango 8 1 9
Morelos 5 3 8
Colima 8 8
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Puebla 6 1 1 8
Oaxaca 6 6
Campeche 5 1 6
San Luis Potos{ 6 6
Tabasco 5 5
Nayarit 4 1 5
Hidalgo 2 2 4
Querétaro 3 1 4
Zacatecas 4 4
Yucatin 4 4
Aguascalientes 3 3
Baja California 3 3
Sur
Quintana Roo 2 2
Tlaxcala 1 L 1
TOTAL 261 34 34 329

Fuente: Directorio de Medios Impresos, Medios Publicitarios
Mexicanos, febrero de 1990.

CUADRO 2
NUMERO DE PERIODICOS NACIONALES Y DE ESTADOS
FRONTERIZOS: 1990
México Matutinos Vespertinos  Semanarios Total
Edos. Fronts. -
México 261 100% 34 100% 34 100% 329 100%
Edos. Fronts. 72 28 12 54 10 41 94 28

Fuente: cantidades y porcentajes estimados a partir de la informacién pro
porcionada por el Directorio de Medios Impresos, Medios Publicitarios Me-
xicanos, febrero de 1990.
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CUADRO3
NUMERO DE PERIODICOS, ESTADOS FRONTERIZOS: 1990
Entidad Matutinos Vespertinos  Semanarios Total
Tamaulipas 20 28% 3 25% 1 10% 24 26%
Coahuila 15 21 2 17 3 30 20 22
Nuevo Ledén 12 17 2 17 4 4 18 17
Chihuahua 10 14 2 17 1 10 13 14
Sonora 8§ 11 1 8 1 10 10 11
Baja Calif. 7 10 2 17 9 10
TOTAL 72 100% 12 100% 10 100% 94 100%

Fuente: Directorio de Medios Impresos, Medios Publicitarios Mexicanos,
febrero de 1990.

CUADRO 4
POBLACION EN LOS ESTADOS FRONTERIZOS: 1990

Entidad Poblacién % total nacional

REPUBLICA MEXICANA 81140922 100

EDOS. FRONTERIZOS 13222146 163

Tamaulipas 2244208 28

Coahuila 1971344 24

Sonora 1822247 22

Chihuahua 2439954 3.0

Baja California 1657927 20

Nuevo Leén 3 086 466 3.8

Fuente: Resultados Preliminares del XI Censo General de Poblacion y Vivienda, 1990.
México, Instituto Nacional de Geograffa e Informdtica, 1990.

Tamaulipas, Coahuila y Nuevo Le6n se encontraban en los primeros
lugares a nivel nacional en mimero de 6rganos informativos con 24, 20 y
18, respectivamente. En décimo primer lugar y décimo tercer lugar apare-
cian Chihuahuay Sonora (13 y 10) y en décimo quinto lugar Baja Califor-
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nia (9). Esto permitia detectar més claramente la intensa presencia de
estos medios impresos en la region.

De los seis estados fronterizos, Tamaulipas contaba con el mayor
nimero de periédicos (20 matutinos, 3 vespertinos y 1 semanario). Le
seguian Coahuila (15 matutinos, 2 vespertinos y 3 semanarios), Nuevo
Le6n (12 matutinos, 2 vespertinos y 4 semanarios) y Sonora (8 matutinos,
1 vespertino y 1 semanario).

Aunque resulta necesario llevar a cabo estudios de caricter econémico-
politico sobre la estructura, propiedad y control de los medios en estos
estados, una explicaci6n tentativa sobre esta fenomenal proliferacién de
medios impresos (y como se vera, de medios audiovisuales) parece hallarse
en la privilegiada situacién econémica nacional que de manera constante
han mostrado los estados fronterizos. Segiin datos del Instituto Nacional
de Estadistica, Geografia e Informética (INEGI), las dos Bajas Califor-
nias, Sonora, Chihuahua y Nuevo Le6n presentaban en 1980 los niveles
de ingresos per cdpita mas altos de todo el pais. La tinica entidad restante
que presentaba el mismo nivel era el Estado de México. Tamaulipas y
Coahuila aparecian con niveles intermedios, lejos atn del nivel de bajos
ingresos caracteristico de muchos estados del interior del pal's.18

Otro factor que aparentemente incidfa en forma significativa era la
situacién de proximidad geogrifica de estos estados con Estados Unidos.
La intensa actividad comercial manifestada en la regién, aunada a la
relativa facilidad de adquirir maquinaria y equipo del lado norteame-
ricano, se perfilaban como variables explicativas.

La Prensa en las Ciudades Fronterizas

Al concentrar la atencién exclusivamente en las ciudades fronterizas mas
importantes, se advierte que éstas contaban en 1990 con la impresionante
cantidad de 35 6rganos informativos de diversa periodicidad, cifra equi-
valente al 10.6 por ciento del total de periddicos en el pais (véase
Cuadro$).

Tijuana y Reynosa eran las ciudades fronterizas con mayor niimero de
periédicos (6) seguidas muy de cerca por Ciudad Juérez (5). Las otras
ciudades fronterizas tamaulipecas contaban con una cantidad respetable

17  Véase Cuadro 3.
18  En The Economist, 1987, pag. 5.
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de 6rganos informativos. Nuevo Laredo tenia 5 peri6dicos y Matamoros
3 (véanse cuadro 5y 6).

Desafortunadamente no era posible obtener datos confiables sobre la
circulacién real de estos periddicos. El afan de sus editores por captar
anunciantes nacionales y norteamericanos, al parecer, los motivaba a
declarar cifras de tiraje enteramente desproporcionadas. Es indudable, sin
embargo, que la presencia y penetracion de la prensa en los municipios
fronterizos eran muy intensas y mayores que las experimentadas en otras
regiones de la provincia. El solo nimero de periédicos, su tamaiio y su
amplio uso como vehiculos publicitarios por el comercio local y nor-
teamericano vecino, permitian determinar su importancia estratégica en
la socializacion y cultura de los habitantes de la region.

CUADRO §
NUMERO DE PERIODICOS EN CIUDADES FRONTERIZAS: 1990
Edo/Ciudad Matutinos Vespertinos  Semanarios Total
Repiiblica 261 100% 34 100% 34 100% 329 100%
Mexicana r
Ciudades 29 11 5 14% 1 3% 35 10.6
fronterizas
Tijuana, B.C. 5 1 6
Mexicali, B.C. 2 1 3
S.LuisR.C, 1 1
Son.
Nogales, Son. 1 1
Cd. Juérez 4 1 5
Chih.
Cd. Acuna, 1 1
Coah.
P. Negras, 2 2
Coah.
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Nvo. Laredo, 4 1 5

Tam.
M. Alemén, 1 1
Tam.
Reynosa, Tam. 5 1 6
Rio Bravo, 1 1
Tam.
Matamoros, 3 3
Tam,

Fuente: Directorio de Medios Impresos, Medios Publicitarios Mexicanos, febrero de
1990.

CUADRO 6
CIRCULACION DE PERIODICOS EN LAS CIUDADES FRONTERIZAS:
1990
Edo. /Ciudad Periddico Tiraje*
Diario Semana
BAJA CALIF, '
Tijuana El Mexicano (mat.) 80 000
Ultimas noticias (vesp.) 45 000
ABC (mat.) 50 000
El Heraldo de B. C. (mat.) 25000
Baja California (mat.) 55000
Zeta (semanario) 120 000**
El Sol de Tijuana (mat.) 50 000
305 000
Mexicali  La Voz de la Frontera (mat.) 65 000 (ABC)
Novedades de B. C. (mat.) 25000
E! Centinela (vesp.) 15 000
105 0600
SONORA

S. Luis Rio Col.  Tribuna de San Luis (mat.) 12 000
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Nogales La Voz del Norte (mat.)

20000
CHIHUAHUA .
Cd. Juérez Diario de Judrez (mat.)- 80 000
Diario de la Mariana (mat.) 40 000
E| Fronterizo (mat.) 24 500
El Universal (mat.) 30 000
El Mexicano (vesp.) 30000
204 500
COAHUILA .
Cd. Acuiia Zbécalo (mat.) 22 000
Piedras Negras El Diario (mat.) 33000
Zécalo (mat.) 43 300
98 300
TAMAULIPAS .
Nuevo Laredo El Diario (mat.) 49 727
El Mafana (mat.) 60 000
Laredo Ahora (mat.) 37000
El Correo (vesp.) 17337
La Tarde (vesp.) 10 000***
174 064
Miguel Alemén El Tiempo (mat.) 5000
Reynosa E! Manana (mat.) 65 000
La Prensa (mat.) 57 000
La Tarde (vesp.) 30 000
El Tiempo (mat.) 10 000
Noticias (mat.) 19 000
Valle del Norte (mat.) 35000

216 000
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Rio Bravo El Independiente (sem.) o 10 500
Matamoros E! Bravo (mat.) 60 000
La Opinién (mat.) 68 000
Y Punto (mat.) 40 000
168 000

TOTAL 1222 564 130 500

Fuente: datos calculados a partir de la informacién proporcionada por el Directorio de
Medios Impresos, Medios Publicitarios Mexicanos, febrero de 1990.

*Puesto que los tirajes no estén certificados, reflejan en la mayorfa de los casos cifras
sumamente abultadas.

**Estos peri6dicos siguen publicindose, pero no aparecen en el directorio de medios
de 1990. Las cifras de circulacion corresponden a las sefialadas en la edicién de febrero
de 1986.

*** Véase la nota anterior.

Los periédicos més importantes de la franja fronteriza eran El
Mexicano de Tijuana (fundado en 1959 y con tiraje declarado de 80 000
cjemplares), La Voz de la Frontera (fundado en 1964 y tnico periédico
fronterizo certificado por la Audit Bureau of Circulation, con 65 000
ejemplares), El Diario de Judrez (fundado en 1976 y con un tiraje
declarado de 80 000), EI Diario de Nuevo Laredo (fundado en 1948 ycon
un tiraje declarado de 49 727), El Mafiana de Nuevo Laredo (fundado en
1932 y con un tiraje declarado de 60 000), El Mafiana de ‘Reynosa
(fundado en 1948 y con un tiraje declarado de 65 000), EI Bravo-de
Matamoros (fundado en 1951 y con un tiraje declarado de 60 000) y La
Opinién de Matamoros (fundado en 1971 y con un tiraje declarado de
68 000).

Un caso especial lo constituia Zeta, semanario de Tijuana, surgido en
1983 ensituacidn similar a Proceso, semanario nacional Zeta fue fundado
por Jesus Blancornelas y un equipo de colaboradores que renunciaron al
matutino ABC, cuando la cooperativa de este periédico desconoci6 a
Blancornelas como director general. Segiin los editores del semanario, los
cooperativistas segufan instrucciones de Bob de la Madrid, entonces
gobernador del estado de Baja California. En 1986, el semanario
constituia un auténtico éxito con untiraje declarado de 120000 ejemplares
por edicion.

Otro acontecimiento que parece evidenciar las presiones politicas a las
que se enfrenta la prensa en la frontera se suscit6 en noviembre de 1986,
cuando la editora del Diario de Ciudad Juaréz despidié a 11 miembros del
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departamento de informacion general. Segiin la version de la editora Paso
del Norte (propictaria ademés del Diario de Chihuahuay de El Diario de
Nuevo Casas Grandes, Chihuahua), el despido de los 11 se debi6 a su falta
de experiencia en los puestos a ellos asignados por el recién nombrado
director general Elias Montaiiez Alvarado. Este, sin embargo, renunci6
en solidaridad (junto con otros 13 periodistas) y acusé a la empresa de
haber cedido a presiones de Fernando Baeza, gobernador del estado,
quien se encontraba profundamente irritado por la linea critica que
Montaiiez habia iniciado en el Diario.

Osvaldo Rodrfguez Borunda (propietario del Diario) se entrevisté con el
gobernador Fernando Baeza el viernes 7 de noviembre, es decir, 72 horas antes
de deshacerse de los periodistas mds criticos de su feudo. Fue, ése, un primer
encuentro después de largos meses de distanciamiento entre la Editora Paso del
Norte y el ahora mandatario estatal [...] En una reunién que sostuvo con los
fot6grafos del periddico, el propietario de la Editora Paso del Norte admitié que
el gobernador Baeza se habfa enojado con el Diario de Judrez y que eso no era
convenicnte para los intereses de la empresa. Y dijo que por eso habfa sido
necesario sacar a los reporteros que estaban dando problemas.

Los peridédicos matutinos fronterizos de esta manera, se caracterizaban
en su mayoria por una amplia presencia de publicidad local y norteameri-
cana, y por un tono politico exageradamente respetuoso respecto del
partido dominante a nivel nacional y estatal, con ocasionales discre-
pancias y ataques politicos a las autoridades locales.

Por otro lado, no parecia presentarse en forma significativa el fenéme-
no de concentracion periodistica que caracteriza a la prensa actual de
Estados Unidos, o a la prensa de provincia en México. Los principales
periddicos fronterizos eran independientes de las cadenas nacionales de
periddicos y en la mayoria de los casos constituian negocios tnicos de sus
propietarios. En otros, contaban con uno o dos periédicos més en el
estado, como en el caso del Diario de Judrez y €l Zécalo en las ciudades
fronterizas de Coahuila, o con estaciones de radio, como E! Diario de
Nuevo Laredo. El periédico de la cadena Novedades de Mexicali quedaba
en un claro segundo.lugar ante La Voz de la Frontera; El Fronterizo de

19  Elias Montafiez Alvarado, “El conflicto en el Diario” en Revista Judrez, vol. 3, nim. 36,
1987, p4g. 5.
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Ciudad Juérez (de la cadena Organizacién Editorial Mexicana -OEM-) se
encontraba en la misma situacién ante el poderoso Diario de esa misma
poblacién. Ninguno de los periédicos fronterizos tamaulipecos pertenecia
a cadenas nacionales, y entre ellos s6lo existian vinculos (aunque sin
concentracién de mando y recursos financieros) entre El Mafiana de
Nuevo Laredo y el de Reynosa.

La mayoria de los periédicos en esta regién presentaba formatos y
estructura de inspiracién norteamericana (fenémeno también patente en
muchos de los periédicos del interiorz)(j asi como impresién en sistema
offset con significativo uso del color.”" Las fuentes informativas inter-
nacionales predominantes eran la Associated Press y la United Press, y las
nacionales Excélsior, Organizacién Editorial Mexicana (OEM), Notimex,
Servicio Universal de Noticias (SUN) y Lemus. Los periédicos més impor-
tantes usaban los servicios de una amplia gama de agencias informativas,
mientras que los pequefios se contentaban con las mas econémicas, como
Notimex y Excélsior. El Diario de Juirez, por ejemplo, contaba a fines de
1989 con 12 servicios informativos, incluyendo agencias norteamericanas,
noruegas, alemanas, italianas, francesas y ce:spaﬁolas.21 ElDiario de Nuevo
Laredo, por su parte, inclufa a fines de 1990 notas de las cadenas nacio-
nales SUN, OEM y Notimex, y de las internacionales AP, UPI y ANSA.
En esas mismas fechas, El Mariana de Reynosa usaba los servicios nacio-

nales de Lemus, SUN, y Excélsior y los internacionales de Reuter, AP y
UPL

20  Uninvestigador norteamericano, Bob M. Gassaway, después de hacer un estudio de los
peri6dicos diarios de Ciudad Judrez conclufa: “Los directores de peri6dicos de Ciudad
Judrez han escogido una imagen peculiarmente moderna para sus peri6dicos,
seleccionando disefios que se asemejan mis al enfoque modular y colorido del perio-
dismo norteamericano que al tradicional disefio de la prensa decana de la Ciudad de
Meéxico”. Bob M. Gassaway, “Information in News and Ads Provides a Competitive Ad-
vantage: a Study of Newspapers in a Major Mexican Border City” (ponencia presentada
en el Southwest Symposium for Journalism and Mass Communications en la Universi-
dad Estatal de Arizona, octubre de 1989, pig. 2).

21  Bob M. Gassaway, op. cit., pag. 4.
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Indicadores de Exposicién a la Prensa

El Censo General de Poblacion de 1980 ofrece una importante aunque
limitada informacién para detectar los patrones de exposicion a la prensa
de los fronterizos. En particular, resultan dtiles los datos que ofrece sobre
lalecturade periddicos por la poblacién nacional, ya que reagrupados para
ilustrar el caso de las entidades fronterizas permiten identificar la pre-
sencia y el comportamiento de esta variable, en comparacién con el resto
del pais.

Al igual que en la presencia de 6rganos informativos, la frontera norte
de México mostraba patrones sumamente elevados y homogéneos de
lectura periodistica. Nuevo Le6n, Tamaulipas, Coahuila, Baja California
y Sonora ocupaban en 1980 los primeros cinco lugares a nivel nacional en
lectura de periodicos. El estado restante, Chihuahua, aparecia en el
décimo lugar (véase Cuadro 7). De esta manera, el elevado porcentaje de
6rganos informativos caracteristico de la region, se correlacionaba en
forma impresionante con los indices de lectura de sus habitantes.

La importancia de lo anterior se advertia de manera atin mas clara al
determinar el porcentaje nacional de lectura de periddicos y compararlo
con ¢l porcentaje de lectura en los estados fronterizos. Mientras que en
general s6lo el 28 por ciento de la poblacién mexicana de 15 afios 0 méis
acostumbraba leer el periddico en ese afio, en esta region del pais el
porcentaje se disparaba hasta el 42.2 por ciento, con el estado de Nuevo
Leon reflejando el mayor porcentaje individual; 51.6 por ciento (véase
Cuadro 8). Los porcentajes de poblacién alfabeta de estos seis estados,
congruentemente, eran de los més altos del pais. Llamaba la atencién el
décimo sexto lugar en lectura de periédicos del DistritoFederal a pesar de
contar con el més alto grado de alfabetismo en el pais, el 94 por ciento
(véase Cuadro 7).

Un andlisis por grupos de edad reflejaba, asimismo, una consistente
uniformidad a lo largo de los estados fronterizos. Su poblacién de 15 a 19
afos representaba el mayor segmento de lectores con la cifra de 1262 800
equivalente al 48.2 por ciento del total de personas que acostumbraban
leer el periédico. En segundo lugar aparecia el grupo de 30 a 44 afos de
edad, incluyendo a 739 921 personas, o €1 28.3 por ciento. 408 390 personas
de 45 a 59 afos de edad (15.6 por ciento) y 207 996 (7.9 por ciento) lefan
con cierta regularidad algin periddico. En estos términos estrictamente
cuantitativos, el grueso del piblico en la regién era representado por los
jovenes (véase Cuadro 9).
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Cabe aqui hacer mencidn de los resultados de la Encuesta Tensiones
Sociales I efectuada por El Colegio de 1a Frontera Norte (en ese entonces
CEFNOMEX) Yy el Consejo de Recursos para la Atencion de la Juventud
(CREA) en 1983, investigacion pionera sobre aspectos socioeconémicos
y culturales de los jovenes en la frontera norte. La encuesta permitio
determinar, entre muchas otras cosas, que los jévenes de Tijuana, Ciudad
Judrezy Matamoros leian los periédicos diariamente en mayor 2groporci()n
incluso que los jévenes de la cosmopolita Ciudad de México.

Regresando al Cuadro 9, un anélisis por sexo permite determinar que,
al menos en estas entidades, la lectura periodistica se hallaba balanceada
en un alto grado, con leve predominio del sexo masculino. Sobresalia el
grado de concentracion de los porcentajes alrededor de la media de cada
estado, con una desviacion estindar de .75 para el resultado global de
lectores masculinos de 54.6 por ciento y de .71 para el de lectoras (v€ase
Cuadro 9). En este sentido, se podia afirmar con cierta seguridad que a lo
largo de los seis estados, €l 54.6 por ciento de los lectores eran de sexo
masculino y el restante 45.4 por ciento del sexo femenino.

CUADRO7

POBLACION DE 15 ANOS O MAS QUE ACOSTUMBRA LEER EL
PERIODICO: 1980

Estado Poblacidn total Poblacién al- Poblacién que lee
fabeta % el periddico %
Nuevo Ledn 1461 424 92.6 51.6
Tamaulipas 1120839 90.2 438
Coahuila 886 579 92.0 433
B. California 698 435 93.2 394
Sonora 877 444 91.3 38.0

22  Cfr. Jorge A. Bustamante, Tensiones sociales en la frontera norte y en la Ciudad de
México. Tijuana, CEFNOMEX, 1983, p4gs. 50-52 (inédito).
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Sinaloa 1019 890 858 34.8

B. Calif. Sur 122 340 924 343
Quintana Roo 123 579 829 342
Campeche 235904 82.8 333
Chihuahua 1167 443 9.9 326
Veracruz 3096 437 76.4 323
Aguascalientes 283635 89.0 311
México 4 189 685 86.1 30.4
Colima 194 283 87.0 289
Durango 637 045 89.6 27.6
Distrito Federal 5 560 684 94.0 275
Querétaro 395224 73.8 27.0
Morelos 542 854 829 258
Jalisco 2 474 499 853 24.7
San. Luis Potos{ 917787 782 24.7
Guanajuato 1683 309 75.7 221
Nayarit 394 471 83.5 220
Tlaxcala 307 118 829 21.4
Puebla 1872128 724 20.3
Tabasco 572726 819 20.1
Hidalgo 852 896 70.0 178
Michoacéan 1575421 74.6 15.5
Guerrero 1153113 64.0 14.6
Oaxaca 1343725 63.5 13.7
Chiapas 1177 202 59.5 119
Zacatecas 588 735 84.8 14.7

Fuente: datos calculados a partir de la informacién proporcionada por los
reportes estatales del Censo General de Poblacién y Vivienda 1980, SPP-INEGI.
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CUADRO 8
POBLACION DE 15 ANOS O MAS QUE ACOSTUMBRA LEER EL
PERIODICO EN ESTADOS FRONTERIZOS: 1980
Estado Poblacién total Poblacién al- Poblacion que lee
fabeta % el periédico %

Nuevo Leén 1461424 92.6 51.6
Tamaulipas 1120839 90.2 438
Coahuila 886 579 920 433
B. California 698 435 93.2 394
Sonora 877444 91.3 326
Chihuahua 1167 443 90.9 326
TOTAL 6212 164 91.6 422

Fuente: datos calculados a partir de la informacion proporcionada por los reportes

estatales del Censo General de Poblacion y Vivienda 1980, SPP-INEGI.

CUADRO 9

EDAD Y SEXO: 1980

POBLACION DE 15 ANOS O MAS QUE ACOSTUMBRA LEER EL
PERIODICO EN LOS ESTADOS FRONTERIZOS, POR GRUPO DE

Edad Tamaulipas |Nuevo Leén [Coahuila Chihuahua
H M |H M H M H M
15-29 24% 23% 27% 22% 26% 29% 24% 22%
30-44 15 13 16 13 16 13 16 12
45-59 9 7 8 6 9 7 9 7
60-mas 9 3 4 4 5 3 5 4
Ttl (%) 54 46 55 45 55 45 54 46
491 096 753 988 383852 381154
100% 100% 100% 100%
Edad Sonora Baja Calif. Totales Total
H M H M H M
15-29 26% 24% 25% 22% 26 23 1262 880

42.8%
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30-44 16 12 16 12 16 13 739 921
283%
45-59 9 6 10 7 9 7 408 390
15.6%
60-més 4 3 4 3 5 3 207 996
79%
Td % 55 45 56 44 55 45
333741 275 356 2619 187
100% 100% 100%

Fuente: datos calculados a partir de la informacién porporcionada por los reportes
estatales del Censo General de Poblacion y Vivienda 1980, SPP-INEGL

Desafortunadamente, aparte de estos resultados del censo, eran muy
escasas las evidencias sobre patrones de exposicion a la prensa de las
audiencias fronterizas. Poco se sabia, por ejemplo, sobre qué periédicos
y de qué procedencia preferian leer. El costo de llevar a cabo encuestas
globales con una metodologia compatible y con escalas de confiabilidad
aceptables ha impedido hasta la fecha (como en la mayor parte del pais)
detectar esos patrones de preferencia.

Ciertas evidencias indirectas, sin embargo, permiten una cautelosa
aproximacién al tema. En primer lugar, la existencia de los numerosos
periédicos ya reseiiados anteriormente, y sus respectivos tirajes (aun
alterados permiten detectar laimportancia de su penetracion), constituian
una muestra valiosa de su captacion en las audiencias fronterizas. En
segundo lugar, el tiraje de los periédicos norteamericanos vecinos en las
ciudades fronterizas mexicanas era definitivamente bajo. Su circulacién
total en el lado mexicano era ins?igniﬁcante. Ciudad Juérez, con una
poblacién de 797 679 habitantes,” tenia en noviembre de 1990 una
circulacién combinada de El Paso Times y El Herald Post de 400 ejem-

23  Segin datos preliminares del XI Censo General de Poblacién y Vivienda, México, Insti-
tuto Nacional de Estadistica, Geografia e Inform4tica, 1990.
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plares diarios entre semana y de 625 los domingos.24 En Nuevo Laredo,
en esas mismas fechas, la circulacion del Laredo Morning Times no llegaba
a las 1000 copias para una poblacién de 217 912 habitantes.” Y en
Matamoros, con 303 392 habitantes, El Brownsville Herald distribuia cerca
de 1500 ejemplares en noviembre de 1990.%° En contraste, en las ciudades
norteamericanas vecinas se vendfa un nimero mucho mayor de periédicos
fronterizos mexicanos. En El Paso, Texas, por ejemplo, los 5 diarios de
Ciudad Juérez vendian en conjunto entre 15 000 y 16 000 ejemplares.27
Los temores a una infiltracién ideolégica norteamericana en las pobla-
ciones de la frontera norte via la prensa, asi, parecian infundados.

24 Segiin fuentes relacionadas con la distribucion de El Paso Times en Ciudad Juirez. En
contraste, El Paso Times tiraba 63 mil ejemplares entre semana y 117 mil los domingos
en El Paso, segiin voceros del propio peri6dico.

25  Segan fuentes relacionadas con la distribucién del Laredo Morning Times en Nuevo La-
redo.

26  Segun voceros del propio periédico. A esa cantidad hay que restarle las devoluciones,
por lo que 1a cantidad efectiva de circulacién debia ser menor.

27  Vézase Bob M. Gassaway, op. cit., pag. 5.



