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Introduccion

Ya es un lugar comun afirmar que el deporte se ha
constituido en uno de los ejes fundamentales de la
cultura contemporanea y que su presencia y redun-
dancia tanto en la comunicacién masiva como en la
interpersonal absorbe gran parte del tiempo y espa-
cio disponibles.

Desde el punto de vista de su frecuencia y re-
peticion, el fenémeno de lo deportivo pide estu-
dios sisteméticos y profundos que permitan descu-
brir el papel que juega en la vida cotidiana de los
sujetos. Reviste especial interés analizar el sentido
que se les da a las pricticas deportivas dentro de los
sistemas regionales de comunicacién e interpretar
el sentido social que se promueve y difunde por
ellos.

En este texto se proporcionan los resultados de
una primera exploracion en ese campo; se pretende
aportar algunas ideas y datos para inicar la refle-
xion acerca de algunos sentidos sociales que pro-
duce la prensa diaria de la ciudad de Guadalajara
acerca de la informacion deportiva.

El deporte

Originalmente ejercicio y juego, competencia y su-
blimaciéon de tendencias, el deporte en nuestros
dias se ha ligado directa y sustancialmente a la eco-
nomia y representa una de las industrias mas flore-
cientes y redituables; como tal y de acuerdo con la
logica que prevalece en nuestro sistema, apunta a la
creacidn y comercializaciéon de valores de consumo.
Lo que en el principio era diversién y simple
pasatiempo, se ha convertido en toda una maqui-
naria profesionalizada y bien pagada que mueve y
produce grandes sumas de dinero. Como industria
de bienes de consumo realiza un ciclo de produc-
cidn que culmina con la promocion, distribucion y
comercializacion de los bienes a una escala masiva.

Agradezco la colaboracion de Jacqueline Cervantes y Marco An-
tonio Aguilar en la recoleccion de datos,
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Al plantearse asi la industria deportiva atiende
cuidadosamente la produccién, reproduccién y
promocién de objetos; asi, el posible consumidor
puede adquirir el bien que se le ofrece en venta y
sabe donde adquirirlo, cuindo y a qué precio, pro-
curando al mismo tiempo crear en su mente una

~ imagen favorable al consumo del producto ofrecido.

Como todas las industrias consumistas, la de-
portiva parte de las necesidades insatisfechas de los
sujetos: ofrece estatus, satisfaccion, pertenencia,
evasion, catarsis. . . y solo pide a cambio tiempo y
un poco de dinero. Paralela a esta dindmica se ins-
cribe toda una estructura empresarial que facilita
la formacion y administracién de recursos que pro-
mueven la prictica, presentacién y comercializa-
cion del deporte, asi como de todo aquello que gira
a su alrededor como ropa deportiva, accesorios,
clubes, servicios y souvenirs.

Por su gran capacidad para acumular riqueza,
éxito y simpatia, los grandes idolos del deporte se
convierten en modelos de éxito que son imitados
por multitud de nifios, jovenes y adultos. Los hom-
bres del especticulo se convierten en nuevos pro-
ductos de promocién y consumo en el gran merca-
do cultural de las personalidades, lo cual les da un
valor de preferencia expresable en cantidades de di-
nero.

Para manejar este intrincado nudo de intereses,
se han desarrollado sofisticados sistemas de infor-
macién que permiten estimular a los consumidores
para que participen en el universo del deporte a la
manera industrial: consumiendo.

Dentro de los sistemas de estimulacién, los me-
dios masivos de informacion ocupan un lugar privi-
legiado; por su penetracion cotidiana en los ambien-
tes familiares y grupales, permiten dar a conocer a
mds personas mas informacion, lo cual los convier-
te en un eslabon importante en la cadena produc-
tiva y en el difusor por excelencia de la ideologia
de lo deportivo.

La prensa

En la prensa se presenta y representa la imagen que
construye un grupo social acerca de los sucesos que
acontecen en su entorno y constituyen una media-
cidbn que permite situarse y conocer lo que ocurre
a la distancia. Al hablar de conocimiento implica-
mos el juzgar y dar sentido a lo percibido.

Al ser el proceso de la mediacion una represen-
tacion de los hechos, encuadrada en una constela-
cion de intereses e ideologias, es improbable una
representacion objetiva; mas bien se da la recons-
trucciébn subjetiva de quien recolecta la informa-
cion y, sobre todo de quien la evalia e interpreta.
Cuando ligamos este proceso de re-formacion del
acontecimiento, podemos re-conocer la imagen que
promueve y re-significar nuestra lectura.

el deportenunis
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La prensa, como cualquier 6rgano de informa-
cidn, recorta y presenta segmentos de realidad que
le parecen significativos y al representar los aconte-
cimientos sugiere ya valoraciones; el hecho de que
aparezca o no un asunto sugiere al lector su im-
portancia, medible también segin el tiempo y es-
pacio que se dedica a un asunto en comparacion
con otros.

En cierta forma los medios de informacién im-
ponen al lector una representacion de los hechos;
pero el sujeto de ninguna manera se encuentra impo-
tente ante lo que percibe; puede hacer una lectura
critica e interpretar de nuevo la interpretacién im-
puesta; si tiene puntos de comparacion o informa-
cion directa no mediada, la persona puede disentir
con lo expuesto y construir'una imagen que le pa-
rezca mds real.

La exploracion

La intencidn al explorar ¢l uso de la prensa para in-
formar acerca del deporte es aportar algunos ele-
mentos para una re-construccion personalizada de
lo que expresa en relacion con lo deportivo y tiene
el caricter de un primer acercamiento. Se escogid
a la prensa pues representa con mayor claridad los
intereses de Guadalajara en contraposicién con la
television, que sigue un modelo centralista muy li-
gado con sus propios intereses en el deporte como
empresa.

El camino utilizado para este reconocimiento
fue la seleccion de un universo de 15 dias de pren-
sa, del 11 al 25 de marzo. La seleccidon de las fechas
pretendia que fuera una época en que no hubiera
grandes acontecimientos (como la final del cam-
peonato nacional o el Campeonato Mundial de
Futbol) que pudieran sesgar nuestros resultados. Los
periddicos revisados fueron El Informador (In), El
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Occidental (0), El Diario (Di), El Jalisciense (Ja) y
Ocho Columnas (OC).

El método para sistematizar la informacién fue
una simple cuantificacion de frecuencias segiin ca-
tegorias preestablecidas a partir, sobre todo, de
quién aparece (instituciones y personajes) y del
enfoque que presenta la nota asi como su proce-
dencia geografica (ver cuadros anexos).

Los resultados

En relacién con los demads asuntos posibles es nota-
ble la presencia de la informacién deportiva. Los
diarios locales destinan, sin excepcion, entre 15 y
20 por ciento de su superficie a temas deportivos.
Solamente los espacios de anuncios comerciales tie-
nen mayor extension.

Respcto al origen geogrifico de las informacio-
nes, cerca de la mitad de las notas publicadas atien-
de a lo que ocurre en la localidad y casi la tercera
parte a lo internacional, dando por consiguiente
menos peso a lo nacional; tal vez por considerarlo
ya muy cubierto por otros medios informativos co-
mo la television (cuadro 1).

El gran personaje de las paginas deportivas es el
futbol; de las treinta practicas deportivas expresa-
das en el universo es la Gnica que se reportea y co-
menta diariamente sin interrupcion. El total de no-
tas del deporte que mas se le acerca (beisbol) no
llega ni a 10 por ciento del total futbolistico; la
minima parte del universo de deportes acapara la
mayoria del universo de notas.

Dividimos en tres los enfoques posibles de un
nota: ’

de informacion: cuando simplemente da a co-
nocer algo sin enfatizar la importancia de asistir
a un evento ni dar opinibén;

de promocién: cuando informa y aparte sugie-
re con insistencia al lector la asistencia a algiin
evento; !

de opinion: cuando expresa juicios valorativos
de alguna persona o grupos acerca de alguien o
de algin hecho.

Los resultados muestran (cuadro 2) una tendencia
muy marcada a los mensajes informativos simples;
la promocion (4%) y la opinién (15%) presentan
porcentajes mucho menores. Es una prensa que en
la mayoria de los casos s6lo da a conocer sin una
critica abierta y que, dado su sentido comercial, no
promueve directamente si no hay una compra de
espacio de por medio.

Por Gltimo, tanto en instituciones (10 de 19)
como en personajes (15 de 28), el futbol (3% de los
asuntos tratados), ocupa mds de la mitad del espa-
cio periodistico, mientras que el resto (97%) se
acerca apenas a la mitad del total. )
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Conclusion

Algo nos dice la interpretacion de los datos que
aparecen en ese escaparate ideoldgico que son los
medios masivos de informacion. Parece como si la
prensa local funcionara en sus paginas deportivas
s6lo como un simple transmlsor de fechas y partici-
pantes.

El deporte es un elemento de la vida cotidiana
que tiene una importancia de primer orden y sélo
es superado por otras formas de consumo que se re-
lacionan mas abiertamente con el sistema comer-
cial.

El futbol es el deporte por excelencia; es abru-
madora la cantidad de informaciéon que se publica
sobre é1 y el espacio que ocupa. El lector del perio-
dico se expone diariamente a la informacién futbo-
listica con gran frecuencia e intensidad generando,
incrementando y reproduciendo el mvel de prefe-
rencia por ese deporte.

La préactica deportiva es vista mé4s como espec-
tdculo que como ejercicio o juego, y es un especticu-
lo violento y competitivo en el que se mezclan fre-
cuentemente elementos de raza o patriotismo y
que promueve el fanatismo y partidismo.

La prensa de Guadalajara presenta una lectura
poco critica de los fendmenos deportivos, posible-
mente por respeto a la mayor cobertura y penetra-
cibn de los medios audiovisuales nacionales con
mayor influencia como formadores de opinion po-
pular, que es la determinante en este ambito.
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Para terminar, la prensa simplemente refleja un
panorama estructural de la cultura, pero siendo
uno de los elementos reproductores y transforma-
dores de ella, no promueve ni da espacio a las opi-
niones que apuntan hacia una modificacion del or-
den existente, que alimenta y refuerza la industria-
lizacion del hecho deportivo y su comercializacidon
subsiguiente, en un curioso proceso que mezcla la
cultura personal, grupal y nacional, con lo politi-
co y el especticulo masivo en un compuesto de
quimica muy sospechosa.

CUADRO 1: NUMERO DE NOTAS
POR DISTRIBUCION GEOGRAFICA

o OC Di In J Total %

Internacional 201 234 89 138 44 706 31.3

Nacional 112 116 104 76 56 464 20.5
Local 297 219 207 166 159 1088 48.2
Total 610 569 400 380 299 2258 100

CUADRO 2: TIPOS DE MENSAJES

0 oC Di In J Total %

Promocion 17 16 28 27 10 98 4.4
Opinion 86 67 74 101 21 349 154
Informacion 507 486 298 252 268 1811 80.2
Total 610 569 400- 380 299 2258 100




