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| saber-hacer de las bandas:
La produccién
de comunicacién

En los usos no habla sélo la clase social, habla también la
competencia cultural de los diversos grupos que atraviesa
las clases, por la via de la educacidn formal en sus distintas
modalidades, pero sobre todo los que configuran las etnias,
las culturas regionales, los "dialéclos® locales v los distintos
mestizajes urbanos en base a aquellas.

[. MARTIN BARBERD.

HEH‘LDS mencionado ya tanto la conceptualizacién como los
dispositivos metodoldgicos que se utilizaron para cbservar la
produccién de comunicacién. Lo que a continuacién se
presenta es el intento de articulacién analitica de los elementos
descritos.

Se trala, entonces, de generar las respuestas a la pregunta
que nos planteamos acerca de la produccién de comunicacion,
entendida ésta como un proceso de transformacion, es decir,
una accién sobre una materia prima de carédcter social o
material.

No nos referiremos a las condiciones previas al acto de
produceién, ya que esto ha sido planteado en la caracterizacion
del sujeto colectivo. Tenemos pues un marco de situaciones
sociales, econdmicas y culturales que conforman el horizonte
desde donde se produce la comunicacién.

»-
»

P Bl saber-hacer de las baodus:
[ La produccidn de comunimmcidn



yarenny
Rectangle



Carimio v

AAAA

86

Sefnalemos nuevamente, v sélo para efectos de claridad que
entendemos la produccién como un elemento del proceso

. comunicativo v resultado de un acto de reconocimiento, en una

situacion determinada, En otras palabras la produccién es
consecuencia de una "lectura” previa que también requiere de
clertas operaciones. Al plantear asi la produccién tenemos

varias implicaciones para nuestro estudio que organizan la

presentacion de los resultados:

a) el sujeto de la produccién serd entendido COITO un
receptor en situacién.

b) el hecho de que el actor pone en marcha un conjunto de
saberes (competencias) formales y semiformales para el
acto de produccién.

c) el hecho de que entre el acto de produccién y la
expresion producto de este acto, esta mediado por una
serie de estrategias, rutinas ¥ un conjunto de recursos
materiales.

Estos elementos pueden esquematizarse de la siguiente
Imanera:

[ SUJETO | COMPETENCIAS [ RUTINAS
COMUNICATIVAS
‘ Quién es | habitos
—| manejo de cédigos |——
Lqué sabe (escrito, oral, estrategias
iconogréfico)
- manejo de géneros materiales.
expresidn.

En términos generales se trata de contestar quién produce,
qué produce y cémo produce.
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Hemos tomado cuatro procesos de produccién distintos: los
boletines, los placazos, los guiones de radio y los tatuajes. Es en |
funcién de estos procesos concreios como se ira Iespund_mudo a
los diferentes niveles de la pregunta.

B De la banda al sujeto productor.

La banda se autopercibe como un grupo "horizontal" que
fomenta la participacién y promocién igualitaria de todos sus
integrantes, que fomenta en los chavos no solamente un
sentimiento de pertenencia, sino que valoriza todas las
expresiones cualquiera que sea su indole.

En ese sentido todos se autoperciben como sujetos
productores de comunicacion, sin embargo a través de la
observacion y del estudio detallado de los cuatro procesos
seleccionados fue posible descubrir que "no todos participan en
todo". En una primera aproximacion que se ird redondeando a
medida que profundizemos en los niveles, se puede afirmar que
el sujeto de la produccion se configura de la siguiente manera.

MEDIO PARTICIPACION

boletines virtualmente todos los miembros.
placazo virtualmente todos los miembros.
radio s6lo unos cuantos.

tatuajes los "machines", los més gruesos".

El chavo posee un dominio real sobre la situacion interna
generada por la banda, va apropidndose de un conjunto de
normas —no explicitas en la mayoria de los casos—, que
orientan la accién. En ese sentido la produccién tiende a
ajustarse a las lecturas que sobre lo que aconiece
cotidianamente hace el grupo.

h. La produccidn de comunimcian
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M Las reglas de la produccién

A continuacién se presenta de manera esquemadtica algunas
reglas que rigen los procesos de produccién a lo interno de la

banda.
T
Boletines | Placazosa Radio Tatunjes
Colahoraciones lirmadas andnimas reconocibles
lipo de colaboracién. individual individual/colectiva colectiva individual
exlension sin minimos lo que la superficie 30 min.
[no rebaszn el tamano| seleccionada permita.
maiio oficio)
temialica libre lilire siluacidn de lityre
la banda.
contenido I libre libre lihra dupende
del artistn
| que hace el
disedio,
aportacidn S20000.00 materiales cassillos lu que
eConamica o cobra
&n especie vl artista,

Desde luego cada uno de los cuatro medios estan sujetos a
diferentes reglas de produccién. Sin embargo estas son las que
aparecen en comin,

En el cuadro puede apreciarse que que hay tres tipos de
colaboraciones: anénimas, firmadas y reconocibles. Esto
permitiria pensar en una oposicién fundamental anonimato -

identificacién.

En el caso de los boletines donde la produccién compete
exclusivamente al grupo tanto en lo referente a la
conceptualizacién, disefio, contenidos vy circulacién del objeto,
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el grupo plantea como una regla no explicita que las
colaboraciones deben ir firmadas. Esto nos lleva a pensar que el
sujeto (individual o colectivo) se identifica cuando tiene el
control total del proceso y por oposicién en el caso de los
placazos como "marcas" que el grupo inscribe en una superficie
ya dada sobre la que no puede ejercer control, la produccién
tiende a ser anénima,

En cuanto a su participaci6én en radio, como es un medio
institucionalizado sujeto a ciertas normas, el grupo solo tiene
un relativo control ¥ entonces recurre a identificadores
generales como el nombre del barrio, de la banda, algunos alias,
pero sin llegar a identificarse plenamente.En cuanto al criterio
individual - colectivo, apunta también al control que el grupo
puede ejercer sobre sus medios de comunicacién.

Los boletines son un producto producido por la banda para
la(s) bandal(s), es el medio a través del cual los sujetos
individuales pueden plantear sus lecturas sobre mundo,
compartir sus problemas y demostrar a los demds miembros del
grupo que tienen la capacidad de expresarse. En este sentido el
enunciatlario de la produccion es el mismo grupo, capaz de
evaluar y reconocer el discurso.

En el caso de los placazos, cicatrices en las superficies del
barrio y la ciudad, el enunciatario no es identificable, aunque
se busque como destinatario del mensaje al mismo grupo y a
los grupos enemigos (otras bandas, la policia). Resulta entonces
importante que la produccién sea colectiva, actuar como un
solo hombre, afrontar juntos las consecuencias de la
transgresién o recrearse en la creacion colectiva.

Si bien es importante dejar claro que hay algunos chavos
que llevan la delantera en cuanto a propuestas, linea y toma de
conciencia, el acceso al radio ha representado para el grupo un
gran avance en términos de organizacién, donde su
participacion es planteada colectivamente. Se trata otra vez de
presentar un frente comin ante los posibles enunciatarios del
mensaje.

En cuanto a los tatuajes, son resultado de un didlogo entre el

YVYYVY

El saber-hacer de las bandas:

La produccion de comunicacién
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sujeto y el artista, pero el grupo tiene mucho que verT en la
decisién del sujeto, ya que el sujeto tatuado es visto con respeto
por el grupo y muchas veces se reta al individuo a hacerse un
tatuaje.

Recapitulando tendriamos una tensién dentro-fuera, es
decir, todos aquellos procesos de produccién que tienen como
enunciatario al mismo grupo pueden ser individuales
—comunicacién hacia dentro—. En contraposicién, todos
aquellos procesos que tienen como posible enunciatario a otros
sectores de la sociedad, tienden a ser colectivos
—Ccomunicacién hacia fuera—,

En cuanto al de criterio extensién, sera analizado en
referencia a las rutinas y mediaciones estructurales. Lo
referente a temiticas y contenidos se abordara en ] capitulo de
andlisis de los productos.

B De las reglas a las competencias

En el cuadro anterior hemos presentado algunas de las reglas
que rigen la produccién, proceso en el que participan de
manera "indistinta" todos los miembros de la banda v algunos
'compas” cercanos que tengan rollos que tirar,

Por otro lado, el modo de funcionamiento de esta reglas
permitié encontrar elementos que apuntan a la inteleccién del
actor en tanto sujeto competente.

La regla de produccién que define -para los boletines- que
las colaboraciones deben ir firmadas posibilité detectar la
frecuencia con que aparecen ciertos nombres o alias y esto
permitic observar el tipo de colaboraciones de los particijpa.ntea
en el sentido de la repeticién de algtin tipo de "género".®? En
relacién al género se descubris que existen dos tipas de

correspondencias, una referente a la escolaridad v otra a la edad
de los sujetos.

a) aquellos sujetos que han alcanzado mayor nivel escolar
—fin de la primaria y uno o dos afios de secundaria— se
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manifiestan con mayor frecuencia a través del texto, sea
éste poesia o prosa. El género "placazo" dentro del
boletin, que combina dibujo y textos cortos, es
preferido por aquellos que no han cubierto el nivel
escolar basico.

Se muestran dos ejemplos que ilustran ambos tipos de
expresion.

b) Con referencia a la edad se observé que los mas jovenes
(14-16) afos se manifiestan con mayor frecuencia &
través del dibujo.

Los mayores (17-23 afios) recurren a una forma mas
elaborada de expresién constituida por una mezcla de
imagenes con texto y que Tebasa la idea del placazo.
Incluimos aqui ejemplos de lo dicho.

De manera general podemos clasificar el manejo de los
"séneros” en referencia a tres tipos de cédigos: el oral, el escrilo
y el iconogréfico. Tres lenguajes que definen sus propios
campos de operacién, sus Teglas y sus usos, pero a fin de
cuentas, lenguajes "...el lenguaje constituye, ademés de la
condicién humana, la condicién del mundo del hombre en su
interrelacionalidad y sentido." o

En el 4mbito de la produccién para entender las
competencias comunicativas en términos del manejo y dominio
del codigo, Ipt:rdﬁﬂlﬂs decir que la lengua es el metacédigo
universal ', intercambiable con cualquier otro cédigo
particular.

Para el estudio concreto que nos ocupa es particularmente
importante plantear que un cédigo tiene una funcién social que
en términos generales puede entenderse como la de produccion
v organizacién de sentido.

Para poder participar de esa produccién, el requisito no
formalizado y sin embargo fundamental para el grupo es el
conocimiento y dominio del alfabeto "cholo" v del cal6, que
varian de Tegidn en region.

>

P Elsaber-hacor de lus bandas:
| g La produccion do comunicasion
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Tanto el alfabeto como el calé son cédigos pero también son

claves secretas, lenguajes cifrados que unen e identifican, pero

también separan, marcan la diferencia, el limite a la mirada
extrafa que no podré acceder al desciframiento del mensaje.

El alfabeto utilizado por el grupo Olivos, se muestra a
continuacién.

Si bien algunas letras solo se alargan o se modifican en
rasgos minimos, hay otras que son totalmente invertidas. Una
palabra escrita con estas letras es casi incomprensible a primera
vista, ain cuando uno esté relativamente familiarizado con el
alfabeto. A pesar de servirse de la palabra escrita y de la
imagen, la mayor riqueza expresiva es alcanzada a través de la
narracion oral, a la que se acude para "contar” un placazo, un
poema, un dibujo. A veces las imagenes y los textos no se dejan
decir por s{ mismos y entonces se recurre a la "lectura grupal en
voz alta", donde la lengua "estandar" ya no opera.

Tanto el c6digo oral como el escrito se transforman en una
especie de dialecto, en algo superpuesto a la forma tradicional:
las reglas del buen o mal uso del cédigo son otras distintas.

Asi la competencia es medida en otros términos, la
produccién discursiva es valorada por el mismo grupo en
relacion a lo que es y no a lo que debe ser. Podemos pensar que
eslo apunta a una utilizacién del c6digo més en el sentida de su
funcién cognitiva que de su funcién normativa.

Aqui puede encontrarse quiz4 una de las principales
aportaciones de la banda en cuanto a la autovaloracién que
sobre sus propias précticas los grupos marginados poseen. Hay
aqui un intento de cambiar el estigma por el emblema.

Si tradicionalmente los sectores populares se han venido
autodescalificando, por ejemplo al decir "yo no sé hablar” (esto
quiere decir "hablar como usted —subrayado— habla), la banda
se niega a medirse en relacion a las propuestas del discurso
social dominante.

{Serd esto un indicador de una transformacién del sentido
comun?, el sentir de los cholos con respecto a su ser cholos,
dejar de concebirse a si mismos comao inferiores, cambiar las
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valoraciones y las reglas del juego, invertir, Al liberarse del
estigma no seran suficientes ya la macana y la tortura para _
dominar a un grupo. Esto actualiza las formas de ejercicio del
poder.

Por otro lado, la imagen, el dibujo y la caricatura como
formas especificas del cédigo icénico, recogen simbolos y
emblemas que el grupo ha adoptade como suyos y de los cuales
se daré cuenta més adelante. Es importante sefalar que en el
grupo hay excelentes dibujantes y que el saber dibujar es
altamente valorado por el grupo.

En resumen, el grupo utiliza tres codigos para su
produccion comunicativa. Esios a su vez se materializan en
distintos "géneros" que se combinan segiin el tipo de medio a
utilizar. En el cuadro siguiente se muestra como se articula la
relacion entre proceso de produccién, manejo de codigos v
2Eneros.

Boletines Placazo Radio Talusjes
ComGo escrito+ icdnico+ oral+ icénico+

iconico+ escrilo- escrilo- = T
GENERO posasia dibujo guiones dibujn

dibujo lexto breve

prosa

placazo

El medio mds rico en combinaciones es sin duda el boletin,
donde las posibilidades de experimentar con codigos y géneros
son mayores que en los otros medios.

B Rutinas y mediaciones,

Los cuatro medios que han servido para ir dando cuenta de los
procesos de produccién necesitan para convertirse en ohjetos
materiales, es decir, efectivamente en medios, de una serie de

\AAAJ
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estrategias y recursos que el sujeto de la produccién pone en
juego. .
Para abordar el anélisis de las rutinas se ha recurrido a tres

grandes categorias: procedimientos, materiales y
temporalidad.

W Procedimientos.

1. Los baletines.
El nombre del boletin de la banda es Que Role!, Una
semana antes del cierre de la publicacién, los autores
entregan sus colaboraciones al coordinador-promotor
del boletin. Estas colaboraciones se consideran ya
‘originales" en el sentido editorial del término, es decir
aparecerdn en el boletin tal y como son ent regadas, sin
ningin tipo de intervencién.
Los textos pueden entregarse escritos a mano o a
mdquina, aunque estos tltimos son méas £SCasos.
Los dibujos o placazos pueden ser a colares o en blanco
Y negro, sin embargo el boletin se publica en blanco v
Hegro.
Cada autor debe entregar junto con su colaboracién dos
mil pesos, Esto le da derecho a cinco ejemplares que €l
mismo podré distribuir de la manera que juzgue
conveniente,
Los aspectos formales de redaccion, orlografia, nitidez,
€lc., no se consideran como algo importante, Podria
afirmarse que incluso este aspecto pasa completamente
desapercibido,
Reunido el material de la siguiente edicién, el
coordinador y algunos compas que estén dispuestos a
ayudar se dedican a armar el niimero con todas las
colaboraciones que se recibieron. No hay ninguna que
quede fuera por falta de Espacio o por su contenido: las
que son entregadas fuera de tiempo esperan su turno
para la préxima vez.
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2. Los placazos.
El placazo es una inscripcién en un muro, una puerta,
un poste.
Su proceso de produccién es esponténeo, sujeto a dos
condicionantes: las ganas, el deseo del grupo de "tirar
un rolle" y por otro lade la oportunidad, ya que el
hecho de dibujar en un muro es una practica
sancionada negativamente y hay que esperar la ocasién
propicia.
A nivel de evidencia empirica, no es posible establecer
con rigor causas desencadenantes de este tipo de
produccidn, aunque se observé que las inscripciones
tendian a aparecer o a aumentar cuando aumenta la
represion policiaca o cuando hay problemas con otras
bandas.
El placazo es generalmente producido de manera
colectiva, donde todo el grupo "aporta" ideas, disefios,
materiales.
Lo que parece importante sefalar es el hecho de que el
placazo no es objeto de una planeacién
estratégicamente consciente, que lo que vale para la
produccién de uno ya no vale para el siguiente, a
diferencia del boletin que tiene rutinas de produccién
mas establecidas.

3. El uso de la Radio.
Dentro del programa Déjalo Sangrar de Radio
Universidad de Guadalajara, se abrié entre 1988 y 1989
un espacio para la participacién activa de varias bandas
de la ciudad.
En acuerdo con el coordinador del programa se
establecié un dia especifico para cada banda, que
tendria a su cargo media hora de transmisién.
De esta manera cada barrio tendria la oportunidad de
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transmitir sus "rollos", sus denuncias, sus criticas vy
desde luego compartir sus gustos musicales a través del
rock.

Olivos tuvo a su cargo dos programas, de los que fue
posible conseguir los guiones.

Para la produccién de estos programas, varios de los
miembros del grupo colaboraron con poemas, rollos,
discos, cassettes. El coordinador del boletin vy otro
compa fueron los responsables de los programas.
Reunido el material la cita era en la cabina de
transmisién de Radio U. de G., concebida como punto
de enlace de varias bandas.

Si bien este proceso implica cierta preparacién, no esta
sujeto a las condicionantes y especificidades del propio
medio, ni a las rutinas de produccién profesionales.

. Los Tatuajes.

El diccionario define al tatuaje como la accién de pintar
dibujos en la piel humana, introduciendo materiales
colorantes bajo la epidermis. Los chavos lo definen
como una marca distintiva, que ademas de la funcién
ornamental, identifica al sujeto que lo porta como
"gruesao".

En la localidad hay verdaderos artistas del tatuaje, que
cobran de diez mil a quinientos mil pesos por un
tatuaje. Pero hay también aficionados que trabajan a
mano, con s6lo una aguja y varias tintas y por supuesto
peligros de infeccién; estos tatuajes por lo general
quedan "feos" y entonces es cuando interviene el
profesional para "borrar tapando” un tatd mal hecho.

El tatuaje remite no sélo a procedimientos de orden
técnico, sino fundamentalmente a procedimientos
artisticos y rituales. A pesar de estar basado en la
técnica, la sobrepasa, "cuando el tratamiento técnico
llega a un cierto patrén de excelencia, cuando el control
de los procesos en cuestion es tal que se producen
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ciertas formas tipicas, a este proceso le llamamos arte, y
por més simples que puedan ser las formas, debera
juzgarselas desde el punto de vista de la perfeccién
formal". 82

Al hacer un tatuaje hay mucho més en juego que los
problemas técnicos. Tanto el artista como el sujeto
estdn preocupados por los resultados en relacion al
motivo escogido, que tendrd que referir al grupo o
banda a la que pertenece el sujeto. Desde este punto de
vista se trata de un rito; en cambio el tatuaje mirado
desde los materiales empleados, los colores, el tipo de
tintas y lo mejor o peor acabado del disefio nos referiran
a un punto de vista artistico.

No todos los chavos se someten al procedimiento del
tatd, la razén argumentada en varios testimonios es lo
doloroso que resulta. Quiza por esta misma razén el
sujeto tatuado es visto con mucho respeto por el resto
del grupo. Es comiin encontrar que los que ya han
"caido" (a la penitenciaria), los mayores, recurran con
mayor frecuencia a este tipo de expresion.

Resulta dificil encontrar un patrén para la produccion
de los tatuajes. El chavo decide, a veces jugando,
aceptando el reto del grupo, hacerse un tatuaje o varios.
Puede recurrir a un aficionado, aunque siempre se
termina por ir con el profesional para que corrija los
disefios. Se trata de servirse del cuerpo, de usarlo como
un medio de comunicacién, marcar, dejar la huella
permanente de su paso por la banda.

B DMateriales.

Con el objeto de agilizar la exposicién, lo referente a los
materiales utilizados para la produccién de comunicacidn, se
ha agrupado en el siguiente cuadro.

vy
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| |
BOLETINES PLACAZOS RADIO TATUAJES
papel pintura en | papel cusrpo:
plumas asrosol, cassettes generalmente
lipices pinlura de discos tarso, vspal
marcadores aceile. cabina da, piernas y
fotocopiadora brochas equipada du razos.
gises radio LI de G tintas
agujas
malor

Los recursos movilizados y los materiales empleados en la
produccién de comunicacién por la banda son de muy bajo
costo. Se trata en todos los casos de invertir lo menos posible
—Por razones obvias— y de aprovechar al maximo los pocos
recursos disponibles. Lo importante no es la calidad de los
materiales, sino el tener algo que decir y decirlo desde las
mismas condiciones cotidianas, generando las propias reglas de
produccién.

Temporalidad.

Una vez objetivada la produccién de comunicacién en
"producto comunicativo", adquiere una dimensién temparal en
relacién a su permanencia que nos remite a dos niveles; por un
lado el control que se ejerce sobre determinadas producciones y
por otro lado a las especificidades del propio objeto.

Atendiendo a esta doble articulacién podemos dividir los
procesos desde una perspectiva temporal, en Jugaces y
permanentes.

Asi, los bolelines se objetivan en el tiempo con cierta
permanencia, por ser un medio impreso y porque el grupo
puede controlar su circulacién.

En cambio el placazo, por las caracteristicas que hemos
venido senalando, es fugaz, puede desaparecer en minutos o
semanas, dependendiendo de las acciones de las autoridades ¥
por otro lado en tanto que representa una forma de protesta,
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tiene que actualizarse en funcién de lo que experimenta
cotidianamente el grupo. Sin embargo hay placazos que |
persisten, atin cuando sean borrados, vuelven a emerger. A este
tipo corresponden los que identifican a "Olivos” como duefios
del territorio.

Por su parte los programas de radio son también fugaces en
relacisn a las especificidades del medio, pero para la banda
queda en el aire la satisfaccién de haber conquistado un
espacio institucionalizado a través del cual hacer circular su
Mensaje:

"Es un logro bien importante que hemas tenido a nivel de
banda...siempre la represion ha estado muy dura. A través de la radio le
queremos quitar a la gonte la idea que liene de que la banda es
drogadicta y violenta, que vea que la banda no es puro desmadre, que
también es buena onda. Estamos formando una conciencia, lenemaos
una cultura y eso lo estamos demostrando® (EL F.)

Esta cita ilustra el sentir del grupo sobre la utilizacién de la
radio como medio de comunicacién. En este sentido lo fugaz
que pueda ser el recurso, no es lo fundamental.

Los tatuajes quedan como una inscripcién permanente en el
cuerpo, si el chavo encuentra en la banda su grupo de
identificacién central y vital, es posible pensar que tender4 a
perpetuar sus ligas con el grupo a través de simbolos visibles e
indelebles de identificacién; éno tiene acaso la misma funcién
el anillo de graduacién o la fotografia del grupo con el que se
curso la primaria?, solo que en estos casos se contaba
paralelamente con otros grupos de referencia y lo que para la
banda es vital para la sobrevivencia, en otros casos queda como
un registro de los grupos a los que hemos ido perteneciendo,

La temporalidad del tatuaje representa una manera de
remitirse al grupo, de no olvidar, de posponer el trénsito hacia
la vida adulta.

La temporalidad es un elemento fundamental para
comprender a la banda, sus modos de organizacién y maneras
de ver el mundo.

vy
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"...yo empecé a juntarme desde ese tiempo y aqui estamos lodavia...bien
precisos. En cinco o diez afios aqui voy a sstar todavia, no me pirnso
amarrar de bolada...” (El G. 15 anos)

--.nel pss me gustaba el cotorreo, y acd me empecs a endrogar bien
machin...nel descansar y tonchar nomas”. (El C. 14 afios).

B Mas informacién sobre la produccién:

Dijimos en el capitulo de estrategias metodolégicas que se
realizaron dos talleres con los chavos para que a partir de la
exposicion de un audiovisual, "La Vida Loca", hicieran "algo"
partiendo de lo que habian observado.

Los resultados fueron los siguientes:

De los 25 asistentes a las exposiciones-talleres,
. 15 de los chavos optaron por manifestarse utilizando las
hojas blancas y marcadores de varios colores que habiamos
llevado.

Se Obtuvieron:

a) 14 "placazos" en los que el énfasis estaba puesto en el
nombre de la banda y en el barrio; ninguna referencia al
audiovisual.

b) 5 referencias al "buen rollo” que representaba estar
reunidos ahi para cotorrear y plantear mas proyectos
como "este” (el audiovisual).

c) 1 que expresaba su carifio al equipo de investigacidn de
parte de "todo el barrio de Olivos",

Varios chavos hicieron més de una hoja.

Lo gue parece importante destacar es el hecho de que
expuestos a un producto audiovisual del que ellos eran los
prolagonistas principales, pero que tanibién planteaba los
problemas de la represién, su relacién con ofras bandas, con la
ciudad y la produccién artistica de la banda, el porcentaje mas
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alto de chavos Tescat6 para su produccion en el taller solamente
los elementos distintivos de la banda: el nombre, el nimero
uno, una planta de mariguana, el barrio, etc.

Aun los que hicieron referencia directa al producto
recurrieron a estos mismos elementos identificatorios, siempre
presentes en cualquier produccién del grupo.

La participacién oral tuvo més o menos las mismas
caracteristicas: "qué chido se veia el placazo x", "qué chida
misica", "Olivos si rifa", etc. pero no entraron en una discusion
profunda sobre lo que habian visto.

Cabe aclarar que esta dindmica tenfa dos finalidades:
devolver al grupo el trabajo realizado y aprovechar la situacion
para observar los procesos y el tipo de producci6n al que se
recurria. En este sentido la dindmica cumplié ampliamente su
objetivo y posibilité darle solidez a lo que hemos venido
exponiendo en este capitulo.

Como un "dato" colateral no buscado, podemos sefalar el
entusiasmo que generé la dindmica, todos estaban deseosos de
dibujar, de llevarnos a sus casas para ensefiarnos més dibujos,
de hacer més cosas como “este buen rollo". Acostumbrados
como estdn a que el enunciatario principal de sus producciones
sea la misma banda, quiz4 el hecho de contar con otro
enunciatario que valorara, escuchara, y quisiera entender sus
manifestaciones desperté un entusiasmo que harfa sospechar la
necesidad del grupo de contar con un interlocutor que "desde
fuera" sancione positivamente sus practicas. Pero desde luego
esto es dificil de sostener y para afirmarlo haria falta un estudio
de otro tipo.

W Las funciones de la produccidn:

Toda produccién de comunicacién tiene una intencionalidad
manifiesta o implicita que tiene como tel6én de fondo la
innovacién o conservacién de formas culturales siempre en
relacién a la reproduccién del grupo. Es decir, hay que "crear”
cuando las formas ya no dan de si o son inoperantes y hay que

\AAAJ
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conservar cuando las formas garantizan la continuidad del
grupo. ;

Con este supuesto, planteado de manera esquemdtica y
simple, nos dimos a la tarea de buscar cudles eran las funciones
de las producciones de la banda, que apuntan a la inteleccién
de este aspecto en relacién a los "usos de la comunicacién".

a) Los boletines, que son un medio impreso tienen como
funcién recrear, denunciar, organizar, conservar,

b) Los placazos, que utilizan muros ¥y superficies de la
ciudad, se usan para marcar, denunciar, identificar,
Tecrear.

c) Los programas, a través del radio, se proponen
Organizar, informar, entretener, denunciar,

d) Finalmente los tatuajes que representan un medio de
comunicacién corporal, tienen como funcién: IMarcar,
identificar.

Todo esto sucede dentro del espacio urbano, espacio social
controlado y regulado. Si se acepta, siguiendo a Foucault ®* 13
existencia de un aparato de vigilancia que va estableciendo una
"zonificacién disciplinaria” que tiende a controlar los espacios y
practicas de produccién, podemos pensar que existen ciertos
"usos" legitimos de comunicacitn sancionados socialmente,

Por ejemplo, el uso de los mures es visto como algo natural,
—dungue no nos guste— cuando se emplea con fines
propagandisticos sean estos econdmicos, educativos o politicos.
La banda usa el muro para marcar un lerritorio, denunciar la
Tepresion y por el placer de autoafirmarse.

El cuerpo es visto por nuestra cultura occidental 5
bésicamente bajo tres perspectivas: como fuerza de trabajo,
como fuerza reproductora o desde el punto de vista estético y
Por consiguiente estos son los valores que debe comunicar,
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Podemos pensar que las identidades culturales encuentran sus
formas de exteriorizacién y expresion, en lo que se refiere al
uso del cuerpo, fundamentalmente a través del vestido. Los
chavos usan su cuerpo para nombrar la identidad, marcindolo
con el tatuaje.

Hoy sabemos, todavia no con la suficiente profundidad y
rigor, que a "los dispositives de vigilancia responden los
dispositivos de astucias que juegan con todos estos
procedimientos, haciéndolos fracasar'®®, Asi, las producciones
de la banda se caracterizan por maneras propias de emplear los
mismos moldes, formatos y en un sentido hasta las funciones,
en la busqueda de valoraciones positivas a través de los rasgos
distintivos del grupo.

Para concluir este capitulo diremos que los procesos de
produccién de la banda estan ajustados a una situacion
especifica, donde los fines, funciones y referencias apuntan a la
objetivacién de la propia historia de los jovenes. Producir
comunicacién sirve para aumentar los saberes que la banda
tiene sobre si misma, producir para recordar y utilizar.

>
>
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ondiciones de circulacion:
[.a comunicacion
como espacio de encuentro

Que toda forma es precaria, es evidenle, puesto que depende
de las relaciones de fuerzas y de sus mutaciones.
G. DELEUZE

Una vez que la comunicacién ha sido objetivada en
productos culturales, circula y es asf como va adquiriendo
valor, en la medida en que estos productos son consumidos en
un determinado contexto. La circulacién por consiguiente es un
elemento indisociable del proceso de comunicacién, al cual ya
hemos definido como el espacio simbélico que posibilita el
encueniro de una actividad de produccién y un acto de
Teconocimiento.

En este capitulo daremos cuenta de cémo se articula la
circulacién en los usos que la banda hace de la comunicacion,
siempre en referencia a los cuatro productos que ya hemos
venido manejando.

Los resultados estdn organizados en funcién del siguiente
supuesto: hay unos productos que circulan en determinados
espacios, que permiten el encuentro de algunos sujetos, que

tienen un "mercado” % en el sentido de Bourdieu, y que estdn
sujelos a ciertas reglas.
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B Los productos y los espacios.

Dentro de los circuitos oficiales de circulacién de
comunicacién existen "autoridades" institucionales fque
podemos considerar como "agentes aptlos y dispuestos a
sostener el discurso (o guardar silencio), compatible con la
definicién objetiva de la posicién”,®”

Si las producciones de la banda tienen como finalidad
explicita la "revolucién cultural” y el tipo de productos que
elaboran pertenecen indudablemente al campo de la cultura, es
razonable pensar que estas producciones, al ser consideradas
por ellos mismos como expresiones revolucionarias, buscarian
romper con lo que dentro del campo se considera
legitimamente cultura.

Precisemos: la banda hace poesia y, en un sentido mas
amplio, literatura; hace dibujos, pinturas, elabora programas de
radio, pero en el campo cultural todos estos procesos estén
sometidos a una "puesta en forma" que permitira que sean
reconocidos como legitimos al entrar en circulacién en
determinados circuitos. Hay pues una "forma conocida v unas
normas reconocidas" ® que, en el espacio del encuentro son
aprehendidas como verdaderos productos culturales. Por
ejemplo, si una poesia se ajusta a determinadas formas, sigue
unas normas especificas y aparece en determinada publicacién,
entonces si es poesia: si no retine estas caracteristicas
dificilmente puede aceptarse como tal.

Pensamos entonces que la circulacién se encuentra
determinada por las normas y las formas, pero a su vez
determina el valor de los productos.

La banda ha logrado generar otras estrategias v
procedimientos que asignan a la circulacién un valor posicional
distinto en el proceso de comunicacién. Las producciones de la
banda circulan dentro de un circuito limitado espacial y
simbélicamente; el espacio privilegiado de circulacién lo
constituye el mismo territorio, por dos razones fundamentales:
por un lado estdn las caracteristicas del grupo y su tipo de
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organizacién y por otro, el hecho de que sus producciones no
caben dentro de los circuitos oficiales. ,

Si los circuitos oficiales permanecen la mayor parte de las
veces mudos v cerrados ante las manifestaciones de la banda, el
grupo ha encontrado la manera de convertir su propio territorio
en un espacio de circulacién, en un mercado de consumo
cultural cotidiano —donde hay una cierta tendencia a la
reproduccién de formas y normas sancionadas— que se
encuentra ajustado a las condiciones sociales de su produccion.
En el territorio circulan de manera regulada las producciones
del grupo para el grupo, enunciador y enunciatario
compartiendo un mismo espacio, alternadamente. Es en este
sentido que puede afirmarse que el territorio entendido como
un espacio de circulacién se constituye en un operador de
identidad privilegiado, en el que el grupo se lee y se reconoce.

Pero los productos de la banda también tienen acceso a
otros espacios, mas all4 de sus limites territoriales: otros
barrios, galerias, "hoyos fonkies" v medios de comunicacién.

Los contactos interbandas se dan ademaés de en la relacion
interpersonal, a través de los boletines y eventos culturales que
se organizan periédicamente. E1 /Que Role! es consumido por
ejemplo, por la gente de Polanco, de Miravalle, de la Consti
(Col. Constitucién), por citar sélo algunos de los barrios en los
que circula el boletin. A su vez, Olivos consume varias
publicaciones: "Masturbando la Neurona", "Gastando Suelas”,
"La Koza", producciones de grupos similares, con contenidos y
formatos semejantes; de vez en vez, se reciben publicaciones de
los grupos del 0. y muy ocasionalmente del norte del pais. Esto
sucede cuando se organizan en la localidad algunas "tocadas” a
las que se invita a grupos de rock del Distrito Federal.

Hemos mencionado ya la mecdnica general de distribucién
de los boletines, abordemos este mismo asunto desde la
circulacién. El hecho de que cada uno de los autores entregue
junto con su colaboracién una aportacién econémica que le da
derecho a recibir un ntimero determinado de ejemplares del
boletin, vuelve mucho més eficiente la circulacién del producto
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que si ésta se manejara de manera centralizada. Veamos por
qué: en cada boletin participan de 10 a 15 autores: tomemos el
numero menor; cada uno de estos diez autores recibird un
minimo de 5 ejemplares, esto nos da 50 boletines, SUPONgamos
que cada uno de ellos conserva uno para uso personal, tenemos
entonces que por lo menos 40 personas seleccionadas en
relacién a vinculos afectivos, laborales o escolares, tendran
acceso al boletin.

Considerando la continua movilidad de los chavos en
cuanto a sus actividades laborales, podemos pensar que las
personas que reciben los boletines cambian constantemente,
cuando no pertenecen al niicleo basico de relaciones
territoriales.

Por otro lado se hacen un namero variable de ejemplares
para llevar a galerias y locales comerciales: por ejemplao los
salones de tatuajes, o de venta de camisetas, discos y articulos
de rock, que perienecen a personas muy cercanas a las bandas.
Para este tipo de tiraje se cuenta con el apoyo de un exmiemhbro
de Olivos, que tiene ahora un taller mecinico Vv que aporta
pericdicamente algin dinero para ayudar a la difusién cultural
de los productos de la banda,

En cuanto a la circulacién en las galerias y otros centros de
cultura, en Guadalajara, hasta donde sabemos solamente dos
han abierto sus puertas a las bandas: una, Colective Pentauro,
que se encontraba en la calle de Madero y que ya no existe,
facilit6 sus instalaciones para la Primera Semana Cultural de
las Bandas, que se llevé a cabo en febrero de 1987; el otro
espacio, Galeria Clave, donde se efectud la Segunda Semana
Cultural de los Barrios, en abril de 1989 y que también fue
facilitada para la exposicién del audiovisual al que ya hemos
hecho mencién. Hay desde luego contacto con otros centras
culturales, pero son més desarticulados y esporadicos, quizéd
por la misma concepeién de cultura que manejan estos centros.

Para la banda el hecho de tener acceso a los "santuarios del

arte" como pudiera ser Clave, ha representado un gran logro en

cuanto a la difusién de sus manifestaciones.
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Es importante seiialar que a la semana organizada en Clave,
asistieron ademaés de las bandas de la localidad, algunos artistas
y universitarios; citemos al Director y dueiio de Galeria Clave,
Enrique Lézaro, sobre las implicaciones de esta semana:

"..es importante tratar ds integrar un poquito mis el conocimiento do
todos los estrates sociales que coexistimos dfa a dia en la ciudad; esia
es la razén que ha despertado en mi el entusiamo para facilitarles el
espacio para que lo hagan en el contexto de una galeria. Yo creo que
experimentar sismpre es bueno..eslo va a ser una mezcla interesanle
de la que va a salir algo 0iil, cuando menos una comprensién de un
lado y de otro. Esta es la intencidn...muy poca genle sabe que exislen
eslos grupos {las bandas) y son grupos muy numerosos integrados a la
cultura de los barrips. Yo creo que independientemente de lo que
piense la gente que esta fuera de estas organizaciones, lambién son una
[orma de cultura”

Los objetos expuestos; pinturas, dibujos, pastillitas pintadas
con paisajes, camisetas decoradas, boletines, etc. y las
actividades realizadas durante este evento, tenian las
caracteristicas especificas que podian ser "leidas" solamente por
quien posee el codigo para descifrarlas, por aquellos que
frecuentando las obras'producidas con estas "formas y normas”
han ido interiorizando categorias de percegci@n y apreciacion
que posibilitan el consumo de estas obras ¥, es decir la misma
banda.

Aun cuando los productos de la banda circulen por otros
espacios y puedan ser conocidos por otros publicos, hace falla
un elemento que propicie no sélo el conocimiento sino
fundamentalmente el reconocimiento y esto supone compartir
codigos y valores culturales. A este respecto quizd valga la pena
comentar que se observé cémo un pintor extranjero, radicado
en la ciudad desde hace mucho tiempo, con cierto prestigio y
reconocimiento de los "publicos cultos", aconsejaba a uno de
los expositores con tono paternal y amonestador, desde la
posicién del "artista que sabe” al "principiante”. Este
principiante lleva alrededor de diez afos haciendo pintura.

Como sefiala Verén, existird siempre "una indeterminacion
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relativa entre produccién y reconocimienta” 7°, Consideramos
que este desfase, esta indeterminacién se evidencia en el
horizonte espacial de los actores de la comunicacién, es decir
en la circulaci6n, espacio virtual del encuentro cuando hay un
saber compartido de la situacién.

Paradéjicamente, entonces, la circulacién en otros gspacios
de las producciones de la banda tiende a aurnentar los vinculos
solidarios del grupo, ya que al no encontrar un interlocutor
capaz de entender y valorar la obra, hace que el grupo se
vuelque sobre si mismo, prefieriendo el mercado de Consumo
propio. Los "otros", el "otro publico” al no tener acceso regular a
las obras de la banda, dificilmente entenders las categorias
especificas. Dicho en otras palabras, dificilmente adquirird las
competencias, que le permifa reconocer la produccidn artistica
y cultural de las bandas, quedando éstas como "o extrafio” oa
lo més como "otras formas culturales” pero sin acceder nunca al
estatuto legitimo de produccién artistica.

Para complementar lo que hemos venido exponiendo a
proposito de los espacios, es necesario distinguir entre la
circulacion de los boletines y de los programas de radio por una
parte y los tatuajes y los placazos por otra.

Los dos primeros corresponden a patrones de circulacién
que difieren poco de los que se utilizan para hacer circular
otros productos comunicativos de estg naturaleza; los dos
altimos, tatuajes y placazos, por su misma especificidad siguen
patrones de circulacitn diferentes, ya que no se trata de
'objetos materiales" que puedan trasladarse de un lugar a otra.
En ambos casos son marcas que quedan fijadas en otro abjeto:
€N un caso, el cuerpo y en otro, el muro o la pared.

Sin embargo, sf podemos pensar el cuerpo tatuado como un
objeto significante o como un producto comunicativo en
Mmovimiento, a diferencia del placazo que permanece ahi,
Inmévil, para ser descifrado por el transetnte urbano,

Revisemos el caso de los tatuajes: a pesar de que el chavo se
desplaza continuamente por las calles, los tatuajes que porta no
son simpre visibles al ojo ciudadano ya que las partes del
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cuerpo que han sido tatuadas (espalda, pecho, brazos, piernas)
van cubiertos por Topa y ésta s6lo permite adivinar contornos,
colores y formas que insinuan la presencia de un tatuaje, sin
mostrarlo del todo.

En este tipo de circulacién que pudiéramos llamar de
desplazamiento, hay un uso del tatuaje que puede entenderse
desde la oposicién mostrar-esconder, en el primer caso se trata
de un acto de provocacién contradictorio, segiin los testimonios
analizados, ya que cuando el chavo se siente agredido por el
entorno pero a la vez seguro, busca la manera de hacer mis
evidenties sus tatuajes, por ejemplo abriéndose la camisa o
dobldndole las mangas. Esto suele ocurrir cuando viajan en el
camién urbano, con el fin explicito de "escandalizar a los rucos
y/o a los burgueses".

En cambio los chavos esconden sus tatuajes cuando se
sienten amenazados e inseguros, ya que segin afirman el hecho
de estar tatuados los vuelve candidatos "autométicos para el
apafion”, Un profesional del tatuaje dice que "...en México
muchas personas piensan que el tatuaje siempre se relaciona
con la cércel, con viciosos, pero no lo relacionan con una onda
artistica",”*

La ciudad en términos globales, no constituye entonces el
lugar ni la situacién idénea para la mayor expresividad del
tatuaje.

Si el fatuaje es un prdctica comin entre los chavos de la
banda, sin llegar a ser colectiva, es posible afirmar que es en el
territorio donde circulard con mayor riqueza expresiva.

Pero también el tatuaje se hace evidente cuando el chavo
trabaja. Recordemos que muchos de ellos se desempedfan en
talleres o como estibadores. Este tipo de actividades que
requieren de gran esfuerzo fisico, facilita que muestren su torso
desnudo, convirtiendo su cuerpo en un objeto que provocara
diferentes "lecturas” segtin el tipo de enunciatario del que se
trate.

Hemos planteado algunas situaciones y escenarios de
circulacién de los tatuajes, que hemos observado, queda a nivel
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de hip6tesis la idea de que la situacién cumbre de expresividad
del tatuaje se da en el encuentro sexual en donde el cuerpo se
muesira en su totalidad, un cuerpo que habla atin en el
encuentro mas individual que existe, de una identidad grupal.

Para los placazos en tanto objeto fijo dentro de los limites
del territorio, sefialaremas que la circulacién se da en tres
planos: el que comprende al mismo grupo como enunciatario
del discurso; el que comprende al habitante urbano que a su
vez actualiza dos posiciones, la del residente vy la del paseante;
y el que refiere a la mirada de la autoridad sobre 6] placazo.

En la articulacién de estos tres planos podemos encontrar
una especie de légica de distribucién donde un mismo
"producto” tiene diversos significados en relacién al consumo
de distintos piiblicos. Es dificil afirmar que la banda sea
consciente de las diferentes maneras en las que se lee un
placazo, sin embargo fue posible encontrar a través de los
testimonios formulaciones bastante claras a] Tespecto.

Por ejemplo el grupo sabe con certeza que el placazo méis
que una forma de protesta es una marca territorial yun
elemento de cohesién del grupo. En sus cotidianos
desplazamientos por el barrio, el placazo se integra al paisaje
urbano devolviendo al miembro del grupo el nombre de la
banda, el nimero de integrantes, los simbolos que los
distinguen, ofreciendo sin duda un sentido de pertenencia, una
sensacion de seguridad ya que se pisa sobre un territorio que
les pertenece.

Existe un arreglo no formalizado entre banda y vecinos. Los
primeros saben, conocen y se cuidan de no traspasar los limites
que la propia relacién vecinal va estableciendo; recordemos que
el barrio no es un asentamiento nuevo, que los vecinos han
visto crecer a estos jévenes, Las fachadas recién pintadas o
algunas superficies y muros son respetados, lugares ante los
cuales la banda se abstiene de "tirar un placazo". Se cbservé
que en los vecinos priva una especie de resignada tolerancia
anle estas manifestaciones, consider4ndolas como una moda
que "ya pasard” y que en realidad es inofensiva. Otras son las
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manifestaciones del grupo que preocupan a los vecinos, por
ejemplo el consumo de cervezas y drogas en la calle o la
violencia.

Para el paseante o transetinte urbano, el placazo puede
pasar completamente desapercibido si no se estd familiarizado
con este tipo de expresién juvenil, o tal vez serdn percibidos
como rayones o manchas en la pared sin sentido alguno; para el
transednte que conoce el "significado” del placazo, éste sera el
aviso de la presencia de un grupo de jévenes "duefios" del
territorio por donde se camina, y esto desde luego provocara
diferentes reacciones siempre en funcién del referente que se
tenga de la banda.

En cuanto a la mirada de la autoridad sobre el placazo,
podemos encontrar dos tipos: la de la autoridad municipal (en
el caso de la ciudad de Guadalajara) y la mirada policiaca.

Las autoridades municipales se constituyen en el poder
legitimamente instituido para ordenar, regular y sancionar el
uso del espacio puiblico, por ejemplo al reglamentar sobre las
fachadas, autorizar avisos y anuncios publicitarios, etc. En este
sentido el placazo representa una continua "molestia” que "afea”
el espacio urbano. Continuamente brigadas de empleados
municipales son mandados a diferentes barrios para borrar los
placazos u otros tipos de grafiti urbano, con argumentos tales
como "el embellecimiento de la ciudad" o "la queja de los
vecinos", Sin embargo, como sefiala Bourdieu, "sabemos que
cualquier ejercicio de fuerza viene acompaiado por un
discurso que esta dirigido a legitimar la fuerza de aquel que la
ejerce“.??'

Para la autoridad policiaca el placazo adquiere otras
dimensiones. La existencia de placazos evidencia para la
policia la presencia de un grupo de jévenes delincuentes;
representa al mismo tiempo una invitacién y una advertencia
para las incursiones policiacas. No todas las fuerzas policiales
se alreven a incursionar en los barrios; esto sucede
generalmente en funcién de operativos preparados y planeados
con anterioridad que la policia denomina "operativo
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antipandillas". Podriamos pensar que el placazo no es
perseguido por lo que representa en si mismo, sino POT que se

| le asocia con posibles conductas delictivas.

De cualquier manera, la banda sabe que al dibujar o escribir
sobre las paredes est4 delatando su Presencia y a pesar de esto
persiste en esta forma de expresién; esto puede significar que lo
que el grupo obtiene en términos de gratificacion, de
consolidacién y de integracién, es mucho mas significativo que
la represién y la amenaza.

Una vez mas podemos corroborar la importancia de la
circulacién en el proceso comunicativo, ya que es en este
espacio donde los productos y formas de comunicacién van
adquiriendo significacién. El peso por tanto no recae tanto en la
intencionalidad del enunciador —sin minimizar su
imporiancia— como en los distintos es pacios por donde
circulan los mensajes y las diferentes lecturas de los publicos
que "habitan" estos espacios.

B Los mercados

Recordemos que venimos utilizando el concepto de "mercado”
elaborado por Bourdieu: "cada vez que alguien produce un
discurso dirigido a receptores capaces de evaluarlo, apreciarlo y
darle un precio existird un mercado..." 73, En tal sentido
pensamos que en el mercado de consumo de 1a banda circulan
tanto producciones del propio grupo como otras que,
producidas en espacios diferentes, son también apreciadas y
consumidas por la banda.

Este supuesto permite romper con la linealidad de un
enfoque que deduce exclusivamente del modo de produccion el
sentido y las formas de consumo de ciertos productos
culturales y nos permite pensar en las diversas mediaciones
que intervienen desde la circulacién en la apropiacién de
diversas significaciones.

En tanio la cultura oficial ha venido generando a lo largo de
la historia un mercado particular que valoriza solamente


yarenny
Rectangle



115

aquellas ;aruducciones que se ajustan a lo que el propio campo
cultural ”* define como legitimo, los sectores populares han
generado sus propios mercados de consumo que se distinguen
por la contradiccién interna, por el préstamo de valores y
resignificaciones de los productos de la cultura legitima.

En tal sentido los jovenes a través de diferentes estrategias
han logrado subvertir el orden tradicional y plantear de manera
explicita las reglas que definen su propio mercado de consumeo.
Esto no significa de ninguna manera que iodo lo que proviene
de fuera de la banda sea "maligno" o "rechazable a priori", sino
que representa una especie de fijacién de valor selectiva, donde
el grupo va estableciendo jerarquias, niveles y legitimidades,
descartando aquellas producciones que no responden a las
representaciones que el grupo posee sobre la realidad.

El caso mas ilustrativo e interesante observado a lo largo de
la investigacién es el del autor y cantante de rock Gerardo
Enciso, un artista local que logré ganar un espacio entre un
piblico de lo més heterogéneo, jovenes de clase media y alta,
intelectuales y por supuesto la banda. Sus canciones, cargadas
de un profundo desencanto, que hablan del desamor, del
control social, de la soledad, siempre desde el punto de vista
del habitante urbano, aunadas a una presencia
"espontdneamente” desalifada y contestaria, se han constituido
en un himno para las bandas de la localidad; no ha habido un
solo concierto en el que todo el piblico juvenil y en particular
la banda se abstenga de corear: "parada suprimida", "parada
suprimida", cancién que refleja el control que sobre los jévenes
ejerce la sociedad.

Enciso no pertenece al estrato social de las bandas;
proveniente de una clase media urbana ha logrado convertirse
en el portavoz de una forma de protesta en la que las bandas se
reconocen y tanto él como sus canciones son aceptados y
valorizados por estos grupaos.

Lo mismo sucedia con El Tri y Botellita de Jerez, dos grupos
del Distrito Federal que han estado cercanos a los chavos y a
sus formas de protesta. Sin embargo, a finales de 1989,
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aceplaron venir a Guadalajara a un concierto organizado por el
PRI, Tealizado en la Concha Actistiea del Parque Agua Azul,
donde Alejandro Lora, vocalista del Tri, se abstuvo de sus
tradicionales agresiones al sistema: esto les ganod el rechazo y el
repudio de la banda, que coreaba a una sola voz "queremos a la
Sole" mientras el Tri y Botellita tocaban ("La Sole"”, La
Solemnidad es un grupo de rock pesado local, nacido de las
entrafias de la banda).

Los chavos no olvidan: dificilmente El Tri o Botellita
volverdn a tener el lugar que tenfan antes de la realizacién de

. este concierto, que las bandas de la localidad consideran una

traicién, ya que estos grupos hicieron una alianza con el
"anemigo” : £l PRL

Estos ejemplos, seleccionados entre varios ilusiran que lo
que define el mercado de consumo de la banda no es el origen
de la propuesta, sino la propuesta en s misma y la
"autenticidad" de la propuesta.

La circulacién no es solamente el espacio del encuentro,
sino ademas el espacio donde se establecen constantements los
ajustes y se llevan a cabo las transacciones que daran sentido al
consumo en general y de manera particular a los usos que los
diferentes grupos hacen de los productos culturales, difiniendo
y marcando los limites de lo aceptable, lo pensable, en una
palabra, lo consumible y sus modos de consumo: en los
escenarios, en la creacién, recreacién y transformacion de los
mercados y las reglas que rigen al interior de éstos y que
pensamos que no podrian ser exclusivamente deducidos de un
analisis macro de las estructuras, a reserva de aceptar el
supuesto que planteaba que de estas estructuras emanaba una
fuente de poder capaz de imponer a los actores sociales todas
las formas "legitimas" de representacién, olvidando o ignorando
que a esta fuerza los actores van oponiendo estrategias de
resistencia, de impugnacién o de "chapuceria” para evadir a
través de los usos, el control.

De esta manera, la banda, al poner en circulacién sus
producciones culturales en circuitos "tradicionales” v "no
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tradicionales”, "institucionalizados y oficiales” y "no
institucionalizados v en cierto sentido alternativos”, estan
rompiendo las fronteras, o por lo menos volviendo maés difusos
los bordes, entre los productos y los espacios de la llamada
"cultura legitima" v la llamada "cultura popular”.

B De las condiciones al producto

Aln a riesgo de parecer repetitiva, quisiera plantear algunas
cuestiones relativas a los cuatro productos, articulando tanto
los procesos de produccién como los de circulacién, para
servirnos de estas ideas como un cuerpo de hipétesis tutiles
para adentrarnos en el anélisis de los productos. Con esta
finalidad se presentan los siguientes cuadros que resumen de
manera muy esquemética lo que enseguida se explicara.

Objetos Medios Formas control Destinatario
boletines | texto contral total banda y pablico |
medio impreso imagen del grupo controlado.
disenn
| maleriales
placazos imagsn no hay bands, otras
pinta/grafiti texio conlrol bandas//
superficie vecindario
| maleriales. sociedad.
raidio i lexlo relativo banda
| muodio lencificado mitisica control del auditorio radio
canal universilario.| recursos. grupo. L. de G.
tatuaje simbuolos cantrol banda
marca dislintiva CUET I total. sociedad, |
gutoidentificadors. | materiales

Puede apreciarse a través de una comparacién entre los
elementos que componen el cuadro, que el medio mas rico en
posibilidades de expresion en cuanto a la diversificacién de
cédigos es sin duda el boletin: a través del medio impreso es
posible combinar texto con dibujo en un sentido general y de
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| Bénero, poesia, consigna, denuncia, etc. Esto podria llevarnos a

pensar que el grupo buscaria servirse del boletin como &l
recurso o medio més idéneo para hacer llegar su discurso a la
sociedad, pero esto no ocurre asi. El publico de los boletines es
controlado por la banda, siendo el principal enunciatario el
grupo mismo y otros grupos afines.

Primera hipétesis: los boletines son utilizados por el grupo
principalmente como un medio de comunicacién a lo interno,
para difundir y valorar sus producciones culturales, como un
medio en torno al cual se aglutinan sujetos con intereses,
problemas y utopias comunes, en sintesis como un operador de
identidad que el grupo administra, controla y evalua bajo sus
propias reglas. Se trata de una forma de comunicacién
"exclusiva", involucra solamente al propio grupo.

Paradéjicamente, la forma de comunicacién "mas simple”,
que consuine Menos recursos y energia, "los placazos", es el
producto que alcanza un mayor impacto en términos de su
difusién, pues queda "ahi" expuesto a los ojos de la sociedad en
general, que por otra parte —cosa que ya hemos mencionado
ampliamente— carece de las competencias necesarias para
descifrarlo. Por otro lado el ingenio y la creatividad que se
requieren para su realizacién (tanto en el sentido de la
oportunidad como de la expresién en si) podria llevar a pensar
que el grupo "permite" a la sociedad echar un vistazo superficial
sobre su organizaci6n, diciendo "aqui estamos” "esto es parte de
lo que somos", dejar ver los contornos, adivinar la presencia,
pero guardando celosamente el secreto de su identidad al
emplear claves y cédigos propios del grupo.

Segunda hipétesis: "el placazo" representa una forma de
comunicacion que sirve para marcar y delimitar
territorialmente el espacio de las préacticas del grupo y, a
diferencia de otros formas de grafiti urbano, no tiene la funcién
explicita de denuncia en el sentido politico del término,
aunque sin duda puede encontrarse esle componente en
algunos placazos.

Podemes decir que el placazo en el plano de la expresién 7°
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es una forma "inclusiva"; incluye a "otros" como posibles
enunciatarios, pero en el plano del contenido es nuevamente
una forma "exclusiva", que actualiza las relaciones del grupo
con el espacio, con el territorio.

En el caso de los programas de radio puede apreciarse que
es el iinico producto en el que aparece de manera explicita con
respecto a la produccién y a la circulacién "un aliado™; Radio
Universidad de Guadalajara, que facilité sus instalaciones,
equipo y recursos para que las bandas hicieran una serie de
programas. Parece poco pertinente discutir de quién fue la
iniciativa; el hecho es que numerosos grupos en la localidad
"aceptaron” la frecuencia universitaria como plataforma de
expresion y comunicacién, siendo que han venido rechazando
sisteméiticamente cualquier oferta gubernamental, partidista o
religiosa.

Tercera hipétesis: el grupo empieza a plantearse de manera
muy incipiente la necesidad de establecer alianzas. Sin
pretender afirmar que los programas de radio representen una
forma de comunicacién "inclusiva", puesto que estdn disefiados
principalmente para las bandas, si son un esfuerzo por ajustar
sus producciones a un medio institucionalizado. La pregunta
de fondo que surge ante esto es ipor qué el grupo considera
factible una alianza con la universidad y en concreto con
ciertos universitarios?. éHay en esto solamente un sentido
pragmaético, es decir, servirse del medio que tienen disponible
para llegar a mas banda o podemos pensar en que hay el
intento por comunicarse con otros sectores de la sociedad?,
Trataremos de dar respuesta a esto mas adelante,

Los tatuajes representan guiza una de las manifestaciones
més complejas del grupo, donde se fijan los signos de la
identidad de manera indeleble. Emblema y estigma, su valor
reside en que no puede ser robado, ni prestado, ni extraviarse,
es a fin de cuentas intransferible. La actualizacién individual
de simbolos colectivos.

Cuarta hipétesis: contra la perdida de las identidades
"duras" producto -entre otras cosas— de la cultura transnacional
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y la atomizacién del nuevo orden urbano (lo mexicano, 1o
masculing, lo juvenil, etc.) surge entre los jévenes la necesidad
de recurrir a nuevas identidades que rebasan con mucho el
repertorio de lo que hasta hace poco considerabamos 1o
"permanente, lo no cambiable, lo irrepetible”, es decir una
identidad nacional que subordinaba a todas las demads,
ignorando que, entretejidos en la estructura se estaban gestanda
nuevas solidaridades, reagrupando a los sujetos en torno a
nuevos lazos sociales y proyectos.

El tatuaje como emblema identifica con un nosotros y
distingue y separa de los otros, de los que no comparten lo
mismo. Es una forma "exclusiva" de comunicacidn, una marca
"dura" de una identidad que no ha alcanzado sy legitimidad.

Sigue ahora observar como se comportan y que tanto
‘resisten" este conjunto de hipétesis en el anélisis formal de los
productos en cuestidn,
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