Territorios comunicacionales
El sistema de comunicacion en Barcelona*
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La region establece la intermediacién
entre la comunidad y la nacion, portan-
do una identidad propia que la hace
diferente del contexto nacional en que
se localiza.

Andrés Fabregas Puig

A finales de 1992 y como consecuencia de anteriores vincula-
ciones académicas entre la Universidad Autonoma de Barcelo-
na y el ITESO, se plantea la realizacion de un proyecto que
buscaba ““estudiar la estructura del sistema de comunicacion
social en el contexto politico, economico y social”,l en diez
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paises: Argentina, Brasil, Colombia, Chile, Espafia, México,
Pert, Puerto Rico, Uruguay y Venezuela.

Esta iniciativa nacio de los académicos catalanes; el pro-
yecto actualmente se encuentra en fase de revision por parte de
los equipos de investigadores de los diferentes paises partici-
pantes. En el caso de los catalanes el interés en esta ambiciosa
investigacion parte de una preocupacion por “‘los desarrollos
tecnologicos y la entrada de nuevos actores en la escena de los
medios de comunicacion”

Es en dicho contexto donde se ubica el presente ensayo,
en el que a través de fuentes secundarias se busca un primer
acercamiento al sistema de comunicacion de Barcelona-Cata-
lufia. Este acercamiento “‘regional” alude al espacio sociocul-
tural que define este territorio en términos comunicacionales y
que lo hace ““diferente” del conjunto del Estado espafiol. Mas
que el énfasis en el espacio geografico, interesan los procesos
particulares de configuracion del sistema de comunicacion ca-
talan. Para tal efecto se asume como ‘‘delimitacion’ regional,
la de Comunidad Auténoma,’ que tiene como sustento ademas
de un territorio, una lengua y una cultura diferenciadas. Sin
embargo, consideramos importante plantear que

las diferentes divisiones regionales, politico-administrativas y
de cualquier indole que se registran en un espacio a través del
tiempo, corresponden a las caracteristicas reunidas por dicho
espacio en un momento dado y que corresponden a los criterios
de su demarcacion en ese momento, de tal suerte que las regio-
nes son también y de manera fundamental entidades cambiantes
(Macias 1990).

2. Proyecto de investigacion ‘‘La estructura del sistema de comunicacion”’,
op. cit.

3. La formacion historica de Espafia en cuanto a sus lenguas, culturas
diversas y tradiciones, encuentra en la Constitucién de 1978 la formula-
cion de una nueva estructura que reconocia este pasado. Espafia se
considera un Estado formado por Comunidades Auténomas, es decir,
por un Estado de nacionalidades y regiones en el que todos los ciudada-
nos, gocen de los mismos derechos y obligaciones. Cfr. Luis Larroque:
Comunidades Autonomas. Ed. Popular, Madrid, 1983.
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Barcelona

Situada en la ribera del Mare Nostrum, al noreste de la Penin-
sula Ibérica, Barcelona se ha colocado a la cabeza de la econo-
mia e industria espafiola. Es una de las cuatro provincias que
conforman la Comunidad Auténoma de Catalufia, junto con
Gerona, Lérida y Tarragona. Su privilegiada ubicacion geogra-
fica, abierta al mar Mediterraneo y a Europa, la convierten en
un polo de atraccion tanto para otras ciudades espaiiolas como
para inmigrantes de diversos paises. Hacia 1965 solo 46 % de
su habitantes eran naturales de la ciudad y unicamente 62 %
catalanes (Borja 1988).

Considerada como una de las zonas de mas alta densidad
poblacional del mundo, su acelerada dinamica de crecimiento
ha provocado que su zona metropolitana ocupe mas de la mitad
de la provincia de Barcelona.* Pueblos antes alejados de la
ciudad como el Prat de Llobregat, San Baudillio, Hospitalet,
Comella, Badalona, constituyen ahora una unidad demografica
en la que se concentra 70% de la poblacion total de la provincia.
Ademas, cercanos a la ciudad se localizan importantes centros
urbanos de poblacion industrial, donde se concentra la mayor
parte de la poblacién no radicada en la capital. Hacia el norte
el panorama cambia y disminuye la concentracion demografica
con predominio de zonas rurales. Catalufia es una region indus-
trial particularmente vulnerable a la crisis (/bid.).

Para los fines de este ensayo interesa destacar el plantea-
miento sobre la diversidad cultural de Barcelona:

Cualquier reflexion acerca de la funcién desempeiiada por Bar-
celona en el campo de la comunicacion debe comenzar recor-

4. La region intercultural se caracteriza por estar regida desde una ciudad
que domina un hinterland... es definida como un “‘sistema solar’’, con
un centro y sus satélites. Andrés Fabregas Puig, El concepto de
region en la literatura antropologica. Instituto Chiapaneco de Cultura,
Chiapas, 1992.
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dando su privilegiada ubicacion geografica, la proximidad de la
frontera francesa y su apertura al mar Mediterraneo, con uno de
los Puertos mas activos de su ribera occidental, lo que a su vez
la ha situado como escala privilegiada de los transitos mari-
timos entre el Mediterraneo y el océano Atlantico. Todos estos
datos han tenido su reflejo en la permeabilidad a las innovacio-
nes técnicas surgidas en otros lugares, asi como su receptividad
a las corrientes culturales exteriores y la catalizacion de un
mosaico social variopinto, que era ya llamativo en el siglo XVI
(Gubern 1991: 66).

A pesar de esta diversidad y del contacto permanente con
otras culturas, en Catalufia se ha mantenido vivo un espiritu de
defensa de la cultura catalana que se manifiesta primordialmen-
te en la conservacion de las costumbres y el idioma. Su riqueza
economica en relacion al resto de Espafia, le ha permitido
reconquistar y mantener su soberania con respecto al centro. La
autonomia, sin perder el contacto con el centro, es considerada
la tendencia mayoritaria, mientras que la tendencia inde-
pendentista es reivindicada por grupos minoritarios. Dicha au-
tonomia fue ratificada el 25 de octubre de 1979 mediante un
plebiscito regional.

Uno de los simbolos mas importantes de esta inde-
pendencia e identidad cultural es el idioma. Hoy, el catalan es
considerado el idioma oficial en la comunidad, éste representa
16.4% de la composicion etnolingiiistica del pais contra 72.8 %
del espaiiol. En 1986 la poblacién que hablaba catalan sumaba
6 400 000 hablantes, distribuidos no solo en Catalufia. Sin
embargo, sefiala Jordi Borja que

la poblacién que declara no entender el catalan ahora es superior
a la de 1970 [...] por ejemplo en el area metropolitana de
Barcelona el 50 % de 1a poblacién no ha nacido en Catalufia, la
mitad declara no entender el catalan y la tercera parte de los
nacidos en Catalufia declaran no entenderlo tampoco (Borja
1988: 354).
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Con respecto a los mecanismos de participacion, los cam-
bios politicos operados a la caida del franquismo, si bien liqui-
daron gran parte de los mecanismos de coaccién, son, segun la
perspectiva de Borja,

muy débiles y no se manifiestan valores comunes y menos aun
movilizadores (incluso los de caracter nacionalista y clasista se
han debilitado considerablemente)... la sociedad responde a la
crisis acentuando la marginalidad y no el conflicto (/bid.: 355).

Actualmente los procesos de integracion a la Comunidad
Econémica Europea, hacen hincapié en los efectos econémicos
y legales. Catalufia es una region comparable a las principales
regiones econodmicas y administrativas europeas, pero la com-
paracion en algunos parametros $OC10-€CONOMIcCos No es muy
favorable: la renta per capita es de 62 % de la media europea
y el PIB por habitante no alcanza 70 %. La tasa de actividad
media esta por debajo de la europea y la productividad bastante
mas baja (50-60 % de la europea). La tasa de desempleo es
sensiblemente superior (Ibid.: 558). Entre los aspectos favora-
bles en la relacién Catalufia-Europa, como la ubicacion, diver-
sificacion industrial, destaca el de una “‘estructura social y
formas culturales de caracter modemo y abierto a la innovacion
y el intercambio que se da en una sociedad muy urbanizada”
(Ibid.).

Es desde esa estructura social y formas culturales como
vemos, que paralelamente al debate economico-legal de la
integracion, se coloca como una tematizacion muy importante
la cuestion cultural y al centro la discusion de las identidades,
problematica que se conecta directamente con el complejo
sistema de comunicacion social espafiol, sobre el que volvere-
mos mas adelante. El proceso de unificacion europea conlleva
diferentes niveles de discusion, donde el ambito regional se
constituye en un espacio privilegiado para encontrar modelos
que hagan posible la defensa de las identidades locales en
dialogo con la “nueva’ identidad europea.

Uno de los principales problemas que hoy se plantean en el
proceso de unificacion europeo es la definicién de un “espacio
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cultural comun”™ que se corresponda con el correspondiente
proyecto politico y econdmico de unificacion. Pero esta misma
pregunta por el “espacio cultural comun’ abre un importante
debate sobre la existencia de otros distintos niveles o espacio de
identidad cultural. El debate sobre lo “‘comun’’ no ha hecho otra
cosa si no poner de relieve las multiples dimensiones de su
diversidad (Moragas 1992).

Estas multiples dimensiones sefialan principalmente que
el Estado no constituye la unica representacion de las identida-
des culturales y que actualmente una dimension vital para la
sobrevivencia y desarrollo de estas identidades son los sistemas
de comunicacion, en los que, entre otras cosas, se juega la
defensa de una participacion democratica.

El sistema de comunicacion en Catalufia

Para entender la configuracion del espacio catalan de comuni-
cacion, es relevante ubicarlo en el contexto del Estado espafiol,;
datos consignados por la Encyclopaedia Britannica (1989)
ofrecen un panorama elemental pero completo con respecto a
este sistema:

Diarios Emisoras radio Emisoras TV Salas cine

102 264 027 3109

Puede apreciarse que el subsistema televisivo es el mas
importante en magnitud con respecto a los otros subsistemas.
Por ejemplo, mientras que hay 10 810 millones de receptores
de radio, existen 14 871 millones de televisiones, con una
relaciéon de 2.6 personas por aparato, mientras que esta relacion
es de 80 a 1 000 en los ejemplares de periddico.

En este contexto para Catalufia ha sido vital desarrollar sus
propios medios de comunicacion...
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con la finalidad de afianzar el autogobierno y reafirmar la
identidad nacional, que se habia visto muy amenazada durante
cuarenta afios de dictadura franquista. Por este motivo, desde
finales de los afios 70 existe un enorme interés en los ambientes
culturales, intelectuales, académicos y politicos por consolidar
un sistema comunicativo propio... que no dependa de instancias
exteriores y que sobre todo promueva la cultura catalana y
generalice (y normalice) el uso de la lengua propia (Jones 1992:
141).

La evolucion de los distintos subsistemas de la comunica-
cién social de Catalufia se ha dado en un contexto de liberali-
zacion y fortalecimiento de la competencia en la totalidad de
los medios y servicios dependientes de autorizacion o conce-
sion por parte de la administracion pablica, con la apertura ala
participacion de la iniciativa privada en los casos donde solo
habia medios publicos, como la televisién,5 la cual ha traido
como consecuencia una reduccion en la oferta publica y un
crecimiento de la oferta privada, tendencia que por otra parte
no difiere de la de otros paises occidentales (Corbella 1991).

Sin embargo habria que sefialar que estas tendencias gene-
ralizadas y su relacion entre el ambito publico y el privado,
tienen en el caso de Catalufia, implicaciones especificas que se
refieren fundamentalmente al uso de la lengua. Con excepcion
delaprensadiaria, en la mayoria de los sectores (revistas, radio,
television, libros, cine), los productos que se dirigen a la comu-
nidad auténoma en lengua catalana tienen menor difusion que
aquéllos que se destinan al consumo de todo el estado, en lengua
castellana.

Ello ha implicado que desde el ambito publico se busque
asegurar la existencia de oferta desde el “espacio catalan™ de
los medios de comunicacion y cultura frente a la que procede
del “‘espacio espafiol”.

A diferencia del caso mexicano, la television espafiola ha sido propiedad
del Estado desde sus origenes. Por ejemplo, es hasta 1988 cuando se
aprueba la Ley de Television Privaday hasta 1990 cuando se ponen en
marcha tres canales de televisién privada (Cfr. Corbella 1991).
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En esta tension, denominada por los académicos espaiioles
“espacios de comunicacion”, 1a cual tiene tres niveles, el local-
regional, el estatal y el europeo, se ha planteado la formulacion
de lo que Gifreu y Corominas definen como ‘“‘espacio catalan
de comunicacion”, siempre desde la optica de una progresiva
integracion europea:

...se entiende por “‘espacio catalan” el conjunto de territorios
historicos y comunidades delimitados tradicionalmente por el
dominio de la lengua catalana. Y por “‘espacio catalan de comu-
nicacion”, el proyecto para conseguir articular, a través de
diversos mecanismos y actuaciones de aspecto politico, econo-
mico y cultural, una capacidad efectiva de control sobre la
estructura y el funcionamiento de sistemas generales de la
comunicacion social presente en el dominio lingiistico del
catalan (Gifreu y Corominas 1992: 35).

En este “proyecto de articulacion’ coinciden buena parte
de los trabajos revisados, donde se expresa, mas que como una
contradiccion como una tension, 1a relacion entre 1a afirmacion
de la identidad y 1a bisqueda de la universalidad. Encontrando-
se al centro del debate los medios de comunicacion como
““agentes de cohesion social y de integracion de culturas y, a su
vez, como promotores y transmisores de relaciones intercul-
turales” (Espina 1992).

Subsistemas en la Comunidad Autonoma
de Catalufia

En términos generales el horizonte del sistema espafiol de
comunicacion puede caracterizarse a grandes rasgos por los
siguientes aspectos:

- Debilidad empresarial interna. Carencia de estructuras
autoctonas competitivas. Asentamiento progresivo de
transnacionales multimediaticas. Proceso de interna-
cionalizacion por satélite.
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- Creacion de una infraestructura comunicativa plena-
mente desarrollada e integrada en el contexto de las
naciones occidentales mas avanzadas.

- Graves limitaciones para la cobertura de los conteni-
dos informativos y culturales demandados por la mul-
tiplicidad de canales y servicios, y dependencia
dominante de la produccion externa.

- Transformacién del espacio de la comunicacion en
Espafia, tanto por las modificaciones de habitos socia-
les como por los efectos sobre la identidad cultural
propia (Diaz Nosty 1989).

De entre estos rasgos generales, nos gustaria resaltar el
ultimo, en la medida en que el paso de un régimen dictatorial a
uno democratico, implico a partir de 1975, transformaciones
importantes para las distintas regiones del Estado espaiiol que
durante los afios de la dictadura habian permanecido sujetas a
un proceso de negacion de su especificidad cultural. La re-
emergencia de lo local es uno de los puntos claves de la llamada
“transicion’ espafiola.

A continuacién haremos un acercamiento a los diferentes
subsistemas de comunicacion: television, prensa escrita y radio.
Interesa destacar la perspectiva de 1a transicion y la re-emer-
gencia de lo regional.

La television

Respecto a la television espafiola hay que sefialar en primer
término la aparicion de la Ley del 26 de diciembre de 1983, la
cual reguld el llamado “‘tercer canal” en Catalufia, que hizo
posible la television autonoma. La idea fundamental que soste-
nia este proyecto era la de considerar a la television como un
elemento fundamental en la reconstruccion nacional catalana
(cultural y lingiiistica). Entre la ley que autorizaba su creacion
y el inicio de transmisiones paso un afio, asi en enero de 1984,
las primeras emisiones regulares se produjeron poco antes de
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las elecciones autonomicas catalanas y en medio de una gran
expectacion politica (Garcia 1990; Martinez de las Eras 1989).

Con relacion al orden autonomico es importante mencio-
nar que poco antes de la creacion del “‘tercer canal”’, aparece la
Ley que crea al Ente Publico Corporacion Catalana de Radio y
Television y de regulacion de los servicios de radiodifusion y
television de la Generalidad de Catalufia. Este organismo ten-
drian como tarea la de crear las politicas culturales y comuni-
cativas acordes al proyecto y a la realidad de la comunidad
autonoma no sin confrontacion con el Estatuto de Radiotelevi-
sion Espaiola (Martinez de las Eras 1989).

La transicion a este nuevo sistema de television se produce
en medio de grandes debates politicos que enfrentan a diferen-
tes grupos. El investigador Martinez de las Eras, narra lo si-
guiente:

El primer grupo politico que hace publico su proyecto de Esta-
tuto para RTVE es el Partido Comunista de Espaiia (PCE), que lo
presenta formalmente como proposicion de ley..., aunque el
PSOEya tenia elaborado su propio proyecto. El gobierno presen-
taba poco después de hacerse publica la proposicion comunista,
las llamadas “‘Bases para la elaboracion del Estatuto™. El ejecu-
tivo tiene intencion de tramitarlo como proyecto de Ley, por el
procedimiento de urgencia... el texto se presenta con duras
criticas de comunistas y socialistas... [después de un proceso de
arduas negociaciones...}. La comision de Cultura del Congreso
se reune por primera vez para estudiar el proyecto y son recha-
zadas las cuatro enmiendas que presentan los grupos socialista,
comunista, nacionalista vasco y minoria catalana... [aprobado el
documento en lo general...]. La izquierda se mostrd particular-
mente satisfecha por la supresion del adjetivo “estatales™ que
calificaba el modelo de television regular, y por definirla como
servicio publico esencial cuya titularidad corresponde al Estado
(Ibid.: 459).

Asi en medio de un clima de fuertes debates, controversias
y negociaciones, las relaciones entre RTVE y las comunidades
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autonomas pasan por una modificacion sustancial, de adecua-
cion a las Autonomias. En un primer momento el articulo 22
del proyecto del gobierno contemplaba solamente una descen-
tralizacion de las emisoras “‘estatales”, pero las criticas y opo-
sicion de las comunidades, culmina con la creacion de
organismos paralelos a RTVE y con la creaciéon de los canales
autonomos.

En el caso c¢atalan, 1a Corporacion de Radiotelevision, dio
un importante impulso a la promocion de la lengua y cultura
catalanas como ‘‘principio inspirador de la programacion”. En
dos afios la emisora supero las condiciones de provisionalidad
y paso de 25 horas de emision semanales a 70, triplico su
personal y aumento su audiencia (Garcia 1990).

La serie de transformaciones experimentadas en el subsis-
tema televisivo durante los ochenta, culmino con la aprobacion
de la Ley de 1a Television Privada de 1988, que con la apertura
de tres canales privados en 1990, se introduce en el escenario
una dimension mas, la competencia publica-privada tanto en
Cataluiia como en el resto del Estado espafiol.

En este sentido Moragas apunta que

no se puede afirmar que el Estado haya dejado de tener influen-
cia en la evolucion de la television, pero si se puede afirmar que
esta influencia es cada dia mas compartida o interferida por la
l16gica del mercadoy por la capacidad financiera de 1as empresas
de comunicacién (Moragas 1991).

La indudable importancia politica que ha tenido la gestion
y consolidacion de una television regional,” se complejiza en
esta nueva etapa de competitividad comercial.

El cuadro general del sistema de comunicacion espafiol da
una idea de la magnitud de la audiencia televisiva. En el caso
de Barcelona, el consumo televisivo alcanza 3.43 horas por
persona y dia, muy cercana a la media de Estados Unidos con
4.15 horas (Ibid.).

6.  Esto contrasta con el caso mexicano, donde la television no ha logrado
desprenderse de un modelo centralista.
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La prensa escrita

El primer diario de circulacion masiva espafiol nacio en Barce-
lona en 1792, fue El Diari de Barcelona, el segundo mas viejo
del continente europeo. A pesar de la importancia y tradicion
de la prensa escrita en esta region del pais, que cuenta con
quince diarios de gran tiraje, el panorama de difusion y la
compra y lectura de periodicos no ha implicado una expansion
sustancial de este subsistema. La Vanguardia, el diario con mas
tiraje (191 804 ejemplares diarios en 1984),  se situa muy por
debajo de la circulaciéon diaria de El Pais (con 340 998 ejem-
plares en 1984).

Sin embargo éste es un indicador que puede ocultar el pro-
tagonismo y dinamismo de 1a prensa en Cataluiia, cuyo proceso
sufrié un serio descalabro con la dictadura franquista. Las
dificultades que enfrenta el subsistema pueden “leerse” en
términos historicos.

La intervencion del Estado franquista sobre el sistema comuni-
tario catalan de comunicacion fue la primera intervencion siste-
matica, integral y consciente sobre la red comunicativa catalana
operado desde el Estado. Los efectos de 1a aplicacion especifica
que recibid el medio catalan de la ocupacion, destruccion y
sustitucion de buena parte de la sociedad civil anterior por parte
del propio Estado son aun perceptibles... Toda una generacion
de cuadros sociales (intelectuales en el sentido pleno de la
palabra) de 1a mas diversa funcién —desde los dirigentes poli-
ticos de los grupos de izquierda hasta los lideres de opinion
espontaneos— que se habian convertido con la derrota en im-
portantes depositarios de la experiencia y memoria colectivas,
fue truncada... Este hecho de guerra junto con el contexto de
persecucion y represion que instituyo la dictadura, determind
una discontinuidad brutal entre la produccion cultural anterior
y posterior en todos los Paisos Catalans (Tresserras 1991).

Cfr. “Las transformaciones de la prensa diaria”’, en Jesus Timoteo
Alvarez, et al. Historia de los medios de comunicacion en Espafia.
Ariel Comunicacion, Barcelona, 1989.
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En el escenario actual, producto de esa discontinuidad
cultural, Catalufia cuenta con una prensa cuyo ambito de in-
fluencia rebasa los limites de la region, como las comunidades
de las Baleares, el Pais Valenciano y Aragon. En cuanto a la
prensa diaria, tiene cuatro diarios de informacion general y dos
deportivos; a este panorama hay que afiadir la prensa semanal,
la especializada y sectorial, y la prensa local de barrio (Guilla-
met 1991).

Se ha mencionado ya la importancia que para el proyecto
de “reconstrucciéon nacional” tiene el impulso de la lengua
catalana. En el caso de la prensa escrita, los diarios en catalan
son menos que los que utilizan el castellano. El empuje al uso
y normalizacion del catalan, se ve “tironeado’ por la presencia
de medios e industrias que se dirigen al mercado espariol de
forma conjunta a los que se orientan basicamente al mercado
catalan “‘entre los cuales hay diversidad de planteamientos por
lo que se refiere a la lengua en la que se expresan’ (Corbella
1991). :
De los principales diarios en Barcelona: La Vanguardia,
El Periédico de Cataluyna, Avui y Diari de Barcelona, solo dos
utilizan el catalan, ademas del Quadern semanal de El Pais y
algunas paginas de La Vanguardia. La competencia por el
mercado se da con una prensa de Madrid comercialmente mas
agresiva (Guillamet 1991).

En 1983 se crearon por parte del Gobiemno auténomo
catalan ayudas y subvenciones a la prensa escrita, para la
defensa del catalan. Desde 1990 estos apoyos economicos se
otorgan exclusivamente a aquellas publicaciones escritas total-
mente en catalan, excluyendo los boletines de asociaciones e
instituciones, publicaciones de partidos politicos y de entidades
publicas. La asignacion es de tres pesetas por ejemplar difun-
dido a los diarios y un poco mas a las publicaciones semanales
(Mateo 1990).

A pesar de estos apoyos, el uso de la lengua catalana en el
conjunto de la prensa diaria de Cataluiia, sigue siendo limitado
y minoritario en su conjunto, pero se han logrado aumentos
sustanciales entre 1972 y 1987 (Guillamet 1990).
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El siguiente cuadro da una idea de la circulacion diaria de
la prensa en Cataluna.

Difusion de la prensa diaria en Catalufia, 1988

Diarios Dias laborales Domingos
La Vanguardia 189 847 308 107
El Periédico 151 983 240 589
El Pais 51882 88 055
Avui 35 649 —_

ABC 6 025 11 783
Diario 16 1316 2 260

Fuente: La Vanguardia 8/10/89, tomado de Jaume Guillamet; “La prensa en
Barcelona™, en Barcelona, Metropolis Mediterranea. La ciudad y la co-
municacion, Cuademo central, nam. 13. Ayuntamiento de Barcelona, Barce-
lona, 1991.

Con respecto a indicadores cualitativos sobre el estado del
subsistema, en cuanto al nivel local y metropolitano, puede
decirse que de acuerdo a los expertos, por un lado el alcance
general de los diarios crea un déficit de informacion local en la
ciudad de Barcelona y de manera significativa en el area me-
tropolitana, ante la ausencia de una prensa local fuerte y com-
petitiva, generandose con esto falta de elementos de referencia
y de identidad local tanto informativos como socioculturales.
De otro lado, a pesar de los problemas, la prensa en Barcelona
se diversifica y se encuentra en un proceso de adecuacién y
respuesta a las crecientes y diversas demandas de la sociedad.

La radio

Desde sus origenes la radio en Espafia fue concebida “‘como
servicio publico y su titularidad era atribuida al Estado” (Me-
dina 1991). Pese a ello, las tentativas de implantar redes esta-
tales fracasaron, concentrandose la propiedad de las emisoras
en manos de particulares. Antes de asumir el poder, Franco
inicio la formacion de cadenas de emisoras controladas por el
Estado, asi el primero de enero de 1937, nace en Salamanca,
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Radio Nacional de Espafia y su primer contenido es un mensaje
del “‘generalisimo’ (Faus Belau 1981).

Para 1939 existen mas de 60 emisoras comerciales disemi-
nadas por todo el territorio espaiiol enfocadas hacia el entrete-
nimiento, ya que el proyecto franquista implico un fuerte
control operacional con miras a impedir el uso de la radio como
vehiculo de expresion de sectores opositores (Medina 1991).
Solo Radio Nacional Espafola (RNE) podia emitir boletines
informativos. ,

Es hasta octubre de 1977 cuando se decreta la libertad de
la informacion en 1a radio, en un modelo mixto (publico-priva-
do), con la consiguiente reestructuracion y organizacion de las
emisoras y de sus servicios informativos.

Y es otra vez Barcelona, la protagonista del impulso a los
sistemas de comunicacion autonomicos en el afan de establecer
mecanismos operativos para la igualdad cultural en el Estado
espafiol. Con las emisiones de las radios libres, el caso especi-
fico de “Ona Lliure” en 1979, la informacion se convierte en
el centro de las radios durante la transicion politica y gana
credibilidad y prestigio. Segun el Estudio General de Medios
en 1975 escuchan la radio mas de 7 500 000 personas, en 1980
los radioescuchas sobrepasan los 13 millones y en 1982 la cifra
alcanza mas de 16 millones (Franquet 1989).

Para 1988 funcionan ya cuatro redes autonomicas: Cata-
lunya Radio, Eusko Irratia, Onda Madrid y RTV Galicia. Las
radios autondémicas se financian con asignaciones presupues-
tarias aprobadas en los parlamentos regionales y por publicidad.
La Corporacion Catalana de Radio y Television cuenta con tres
emisoras: Catalunya Radio, Radio Associacio de Catalunya y
Catalunya Musica; las tres utilizan la lengua catalana. En el
ambito regional estan también presentes las cadenas privadas,
como Cadena Catalana y Cadena 13 (Jbid.).

Barcelona es actualmente la sede regional de la produccion
radiofénica, su cobertura es decididamente metropolitana y de
caracter urbano. El fenomeno de las radios libres, como movi-
miento vigoroso de apropiacion popular de la tecnologia, de-
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mostro las posibilidades del medio para ventilar y responder a
demandas sociales desatendidas (Prado I Pico 1991).

Asi pues, el periodo de la transicion politica se caracteriza
por el boom de las ondas radiofénicas. Fueron distribuidas 300
nuevas emisoras por todo el territorio espafiol, con la formacion
de grandes cadenas y el soporte de las empresas periodisticas
como La Vanguardia (en el caso catalan).

En este contexto cabe resaltar el movimiento radiofonico
municipal en Catalufia que para 1989 contd con 138 centros
emisores en la region; sus principios son los siguientes: parti-
cipacion democratica, descentralizacion comunicativa y servi-
cio a la autonomia municipal (Cal Martinez 1989).

En el siguiente cuadro se muestra la evolucion de la au-
diencia radiofénica en Catalufia.

Audiencia de radio 1986-1990

Poblacion Audiencia

Afio de mas de Oyentes Poblacion
14 afios (Porcentaje)

1986 4 657 000 2 827 000 60.7
1987 4 657 000 2 865 000 61.5
1988 4 711 000 2 708 000 57.5
1989 4 898 000, 2 837 000 57.5
1990 4 926 000 2 661 000 54.0

Fuente: Anuario de £/ Pais, de los afios correspondientes, tomado de Joan M.
Corbella: La comunicacion social en Catalusia, 1981-1991: una década de
cambios, en Comunicacion, culturay sociedad. Aportaciones desde Catalufia
a la investigacion contempordnea de los medios. Centro de Investigacién de
la Comunicacion, Generalidad de Catalufia, Barcelona, 1992.

Un primer acercamiento a este subsistema, permite decir
por un lado que la oferta radiofonica de Barcelona se caracteri-
za por la convivencia de un sistema de coberturas variadas que
configuran un panorama complejo y de otro lado, que el papel
desempefiado por el medio durante la etapa de transicion fue
fundamental; sin embargo, como lo muestra la tabla de audien-
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cias, ésta ha ido decreciendo en la medida en que el impulso
transformador cede su paso a la normalizacion de las experien-
cias democraticas.

A estos aspectos habria que afiadir la problematizacion que
desde los estudios sobre los movimientos sociales en Espaia,
se hacen a proposito del proceso de la reestructuracion politica,
territorial y econémica. Por ejemplo como se caracteriza a
través de tres momentos claves la participacion social en la
democracia espafiola, que coinciden con los momentos claves
de la formacion de los subsistemas comunicativos. La década
del auge (1970-79) que se caracteriza por una altisima partici-
pacion ciudadana en favor de la democracia, que coincide con
las primeras elecciones libres de 1977; la década de la crisis
(1980-89) caracterizada por la pérdida de capacidad de organi-
zacion y movilizacion ciudadana que tiene como causa desen-
cadenante, segin Tomas Alberich (1993), el abandono de las
asociaciones por parte de sus dirigentes que se incorporan a
tareas predominantemente politicas, paralelamente a la “idea”
sobre la no necesidad de asociaciones, al existir nuevos 6rganos
democraticos representativos que pueden solucionar los proble-
mas sociales; una tercera etapa, la de reestructuracion (1987-
92) que se caracteriza por una reformulacion de los
movimientos sociales al cambiar algunos de sus objetivos fun-
damentales y sus formas de actuacion (Ibid.).

Desde otra perspectiva, al referirse al “‘hechizo altemnativo
de 1a Barcelona democratica”, Gémez Mompart, sefiala:

En efecto, Barcelona contd principalmente entre 1977 y 1982
con multiples colectivos y los consiguientes medios singulares
que, incluso a pequefia escala, la convirtieron en una ciudad co-
municativamente diferente... pero los dias felices del purismo
comunicativo comenzaron a desvanecerse a partir de 1982, por
complejas razones que seria largo explicar... (Gémez Mompart
1991).

Como conclusién de este apartado podemos decir que las
vigorosas modificaciones en el sistema comunicativo espaiiol
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en general y el catalan en particular, han pasado de un constante
movimiento en la década de los ochenta a una etapa de estabi-
lizacién y de aparicion de nuevos elementos que complejizan
el panorama. En el plano tecnologico surgen las denominadas
tecnologias de punta y la diversificacion de las ya existentes;
en el plano econdmico la creciente oferta privada y la redefini-
cion de las relaciones entre el ambito publico y el privado; en
el plano politico, la integracion a la Comunidad Economica
Europea, constituyéndose diferentes planos que se entrecruzan
entre si y que hablan de lo profundamente imbricados que los
sistemas de comunicacion estan en las sociedades.

Por otra parte, los subsistemas descritos permiten pensar
en una region activa y protagonista dentro de la configuracion
del sistema de comunicacion espafiol, que enfrenta los proble-
mas de la conservacion de su identidad y la tension con el
Estado espaiol, al tiempo que enfrenta los procesos de integra-
cion a la Comunidad Econdmica Europea. Integracion sin diso-
lucion, puede ser uno de los aspectos centrales que pauten el
modelo de convivencia politica y social en la Europa unida, en
los préoximos afos.

Con una industria cultural potente, pionera en el Estado
espafiol y un sistema autonomo de comunicacion, es decir,
regional, Catalufia enfrenta el reto de una transicion de comple-
jidad creciente en el re-posicionamiento de las naciones euro-
peas.

Con relacion al sistema de comunicacion el problema es
complejo, sabemos que los medios por si mismos no pueden ni
potenciar, ni ahogar. Este problema se concretiza en las politi-
cas de comunicacion disefiadas generalmente por Estados que
saben dialogar poco con la sociedad civil; en algunos sectores
de esa sociedad civil que monopolizan la propiedad de los me-
dios; en el impulso de proyectos economico-politicos que igno-
ran o se sirven de la diferencia cultural, siendo éstos los que
orientan y definen los contenidos que toman forma en los
medios.
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Notas sobre la investigacion
de la comunicacion en Catalufia

La complejidad de este panorama demanda, cuando menos,
unas notas sobre el trabajo de investigacion en esta region:
Cuales son los asuntos que constituyen la agenda en los centros
universitarios y de investigacion. Unos breves apuntes al res-
pecto.

Si bien es incuestionable la necesidad de indagar en el
espacio de la comunicacion intemacional la cuestion de las
nuevas tecnologias y la importancia creciente del sector privado
en la inversion y desarrollo de los sistemas de comunicacion,
asi como buscar un proyecto de articulacion que persiga poten-
ciar el fortalecimiento de la identidad cultural, debe —pensa-
mos— mantener al centro de la agenda a los diferentes actores
sociales, a los grupos, a esa sociedad civil que no es consultada
por el Estado, ni posee los medios de comunicacion, pero que
es decididamente la protagonista de la historia cotidiana.

Para el caso de Cataluiia tomamos como muestra el estado
que guarda la investigacion de la comunicacion, ademas del
conjunto de la bibliografia revisada para este ensayo, asi como
los aportes del Directorio Espafiol de Investigacion en Comu-
nicacion, publicado en 1991 por el Centro de Investigacion de
la Comunicacion de la Generalitat de Catalunya. En este docu-
mento se sefiala que 77 % de la produccion investigativa vin-
culada a la comunicacion en el Estado espafiol, se concentra en
Madrnd y Cataluiia.

Aparecen un total de 198 instituciones censadas que cen-
tran su atencién primordialmente en el estudio de los medios de
comunicacion masivos; el cuadro siguiente muestra la distribu-
cion de centros segun los medios y servicios estudiados:
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Estudio de la comunicacion

Objetos Catalufia Madrid

Del cuadro original se suprimieron algunos medios y ser-
vicios por la baja frecuencia que ocupaban. Como puede apre-
ciarse, son los medios ‘‘tradicionales’ los que ocupan la
atencion de los centros de investigacion con una carga mayor,
en el caso de Cataluna son la prensa y la television.

Los enfoques y disciplinas preferentemente utilizados por
los investigadores catalanes son —de acuerdo a la misma fuen-
te—, la historiografia y la sociologia. Los terrenos de la
antropologia y la filosofia son poco frecuentados por los inves-
tigadores de la comunicacion. La ciencia politica no alcanza
tampoco un lugar importante.

Los datos indican una fuerte atencion por parte de los
investigadores a los medios de comunicacion en detrimento del
conocimiento de los usuarios y los actores que establecen la co-
municacion dia con dia.

La bibliografia revisada nos permite sostener sin duda
alguna, el énfasis en los enfoques historiograficos. La historia
de la constitucion del sistema comunicativo esta detalladamente
documentada, la memoria de los procesos vividos, esta prote-
gida. El antes, el durante y el después del franquismo, definen
nitidamente etapas que explican el funcionamiento actual del
sistema comunicativo espaiiol y catalan.
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Para finalizar

La literatura revisada habla de la importancia que han tenido
los medios de comunicacién en el freno y el impulso de la
participacién y la construccion de la democracia, y vuelve
evidente el que en las sociedades ya no estén presentes sola-
mente los poderes politicos y economicos que definen las for-
mas de socialidad, las fronteras, las representaciones; los
medios de comunicacion se han constituido en otro poder que
irrumpe en las conciencias ciudadanas, reorganizando los terri-
torios de lo publico y lo privado, que ya alientan ciertas
acciones colectivas, que ya descalifican otras. Pero las regiones
son en si mismas una gran red viva de comunicacion y es a
través de pequefias experiencias concretas, de las aventuras
cotidianas para construir y defender una identidad, del apren-
dizaje de los fracasos y de los logros, de los cuestionamientos
imperceptibles a los grandes discursos monopolizadores de la
realidad, desde donde podemos aprender, para reducir el espa-
cio entre los que poseen el mundo —con todo y sus nuevas
tecnologias— y aquellos que lo ven pasar como un “dato”
incuestionable.

Entre Barcelona y Guadalajara hay diferencias y desi-
gualdades, que también existen al interior de cada una de estas
ciudades, a pesar de que cuenten con modemos sistemas de
comunicacion, regimenes ‘“democraticos”, instituciones de
educacion superior y un buen nimero de académicos dedicados
al estudio de la comunicacion. El reto estriba —a nuestro
jucio— en poder “‘comparar” las diferencias y encontrar las
similitudes mas alla de los sistemas de comunicacion, desde la
manera en que ciudadanos concretos en situaciones especificas
estan pidiéndole cuentas a los poderes de esa estructura: ;como
construyen los jovenes barceloneses su identidad, qué papel
juegan en esto los medios de comunicacién?, ,como entienden
y viven los sectores menos favorecidos de Catalufia la integra-
cion europea, con qué informacion cuentan? Son preguntas
vitales en los momentos en que se redefinen las relaciones
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politicas, culturales y economicas en los procesos de integra-
cion, no solo de la Europa actual.

Reconocer el desafio que plantea la participacion demo-
cratica en todos los ordenes, implica en palabras de Moragas,
que:

La existencia de espacios de comunicacion proximos a la expe-
riencia inmediata de los ciudadanos —urbana, regional, nacio-
nal— posibilita esta participacion en tanto que permite la
circulacion de un tipo de informacion util para la accion social,
rompiendo los desequilibrios sociales entre quienes disponen de
informacion 1util para la accion y aquéllos que sélo tienen al al-
cance informacion para la evasion (Moragas 1992).

Hay que tener en cuenta, sin embargo, que la existencia de
una solida infraestructura comunicativa y un sistema de comu-
nicacion diversificado no garantizan por si mismos la posibili-
dad de intervencion y uso por parte de los ciudadanos.

La propuesta aqui es que la comunicacion es el resultado
de complejos procesos que vinculan en el tiempo y en el espacio
ala sociedad, la cultura, su entomo e historia. Esta articulacion
constituye una estructura propia que da especificidad sociocul-
tural a una comunidad en un espacio concreto.
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