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Algunos antecedentes

La primera imprenta del continente
americano se instalé en nuestro pais al-
rededor de 1539 y en 1722 aparecié la
primera publicacion periddica, La Gaze-
ta de México (Ruiz Castaiieda 1974: 29).
Sin embargo, en nuestro estado no fue
sino hasta las postrimerias del siglo
Xvin, por 1792, que llegd la imprenta
(Iguiniz 1982: 343).

Con la creacion en Guadalajara de
El Despertador Americano por parte de
don Miguel Hidalgo y Costilla, en di-
ciembre de 1810, dirigido por el padre
Francisco Severo Maldonado, nos ca-
bria el honor de ser la cuna del periodis-
mo politico, de combate y compromiso,
que caracterizo al quehacer periodistico
mexicano del siglo pasado.

Juan B. Iguiniz (1955; 1981) ha do-
cumentado la enorme proliferacién en
Jalisco, en particular en Guadalajara, de

Una primera version de este trabajo se public
en Comunicacién y Sociedad, nim. 4-5, revista
del Centro de Estudios de la Informacién y la
Comunicacién de la Universidad de Guadala-
jara. Proximamente se publicard una substan-
cial ampliacién y actualizacion en Fregoso y
Sinchez 1992 (en preparacion).

las imprentas y las publicaciones perié-
dicasdurante elsiglo XIX y principios del
actual. Fueron tiempos de una enorme
profusiéon de publicaciones periddicas,
aunque la inmensa mayoria de muy cor-
ta vida. La prensa diaria se inicié en
Jalisco hasta 1887, cuando el primero de
julio aparecio el primer ejemplar de El
Diario de Jalisco, fundado por el espafiol
Rafael Ledn de Azda, asociado con al-
gunos hombres de negocios tapatios
(Iguiniz 1955).

El Diario de Jalisco desapareci6 ha-
cia 1908, segun Iguiniz (ibid.: 209). Du-
rante la primera década delsiglo actual,
a pesar de la mano dura del régimen
dictatorial porfirista sobre la prensa, se
hicieron oir en Guadalajara voces inde-
pendientes y criticas que “anunciaban la
Revolucién™, segin José Guadalupe
Zuno (1981), como la de los diarios La
Libertad, del notario Francisco L. Nava-
1o, La Gaceta de Guadalajara, El Esta-
do de Jalisco, La Opinién, o los
semanarios El Kaskabel, El Regional, del
Partido Catélico,y La Chispa. Jaime Ol-
veda et al. (1985) han recogido una se-
leccion de editoriales de la prensa
tapatia acerca de la Revolucién, entre
1910y 1920, donde se notan las diversas
posiciones tomadas por los periddicos
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de la capital jalisciense ante el movi-
miento armado, mismo que no fue tan
intenso en esta entidad (especialmente
en Guadalajara) como en otraspartesde
la republica. Surgieron tantas publica-
ciones periddicas en Guadalajara duran-
te esos afios, que Magdalena Gonzilez
(1986: 22) reporta 118 titulos de impre-
sos durante la década correspondiente a
la fase armada de la Revolucion, actual-
mente existentes en la Hemeroteca de la
Biblioteca Publica del estado. De ese
nimero, 26 publicaciones son diarios.
SeginIguiniz (1955:281-283) La Gaceta
de Guadalajara (1903-1914) inauguré el
periodismo industrial moderno, con ob-
jetivos principalmente comerciales, tal
como lo hizo en la capital de la republica
E! Imparcial en 1896 (Aguilar Plata
1983). El estudio de Del Palacio (1950)
ha demostrado que la hipotesis de Igui-
niz es correcta.

Durante los decenios siguientes, de
1920 a la fecha, 1a proliferacion de publi-
caciones periddicas ha ido menguando
en Guadalajara, en especial a partir de
los afios cuarenta y particularmente en
lo que se refiere a periodicos diarios. Por
ejemplo, ya de 1917 a 1940, una investi-
gadora sélo encontré 20 diarios' menos
que losdel decenio 1910-1920; yde 1940
a 1961, en la Hemeroteca del estado se
encuentran registrados trece. Han sido
muy pocos losque han durado masde un

1. Maria de la Luz Martin del Campo, investi-
gacion de tesis en proceso.

lustro, salvo el caso de los que actual-
mente existen: El Informador, que se
edita desde 1917, y los mads recientes
como El Occidental, desde 1942, El Sol
de Guadalajara, desde 1948, El Diario,
de 1969, Ocho Columnas, que salio a las
callesen 1978, y El Jalisciense (1980). E1
mas joven de los diarios tapatios es Siglo
21, que apareci6 en rioviembre de 1991.
Enseguida haremos una breve descrip-
cion de 1a emergencia y desarrollo de los
principales rotativos que hoy circulan en
Guadalajara.

El Informador

El decano de los periddicos jaliscienses
actuales —uno de los mds antiguos en el
pais— es El Informador, fundado el 5 de
octubre de 1917 por Jesus Alvarez del
Castillo Velasco. De familia con hondas
raices tapatias, de periodistas, literatos,
empresarios y politicos, Jesus Alvarez
del Castillo estudi6 quimica y contabili-
dad en la Universidad de Santa Clara,
California,EU, yen Francia. Suhermano
Juan Manuel fue lider politico regional,
secretario particular de Adolfo de la
Huerta, y posteriormente embajador de
México en una decena de paises, inclui-
do Estados Unidos (Musacchio 1989:
66; Enciclopedia de México 1987: 370).
Segun informacién proporcionada
por el propio diario, la Compaiifa Edito-
ra de Guadalajara S. A., formada por

Jesus Alvarez del Castillo, pretendia co-
menzar con un capital inicial de
$20 000.00 asocidndose con empresa-
rios tapatios; pero no se pudo reunir la
cantidad y de hecho comenzd con
$4 200.00, de los cuales el propio Alva-
rez del Castillo aport6 la mayoria, y Ra-
moén Castafieda y Castafieda $500.00.
Posteriormente don Jesus invité a algu-
nos comerciantes e industriales de la co-
lonia francesa de Guadalajara, a
suscribir acciones del periédico, como
los sefiores Ernesto Javelly, Mariano Fa-
vier y Enrique Teissier; otro accionista
fue Eugenio Pinzdn, gerente de la Com-
paiia Hidroeléctrica Chapala, quien
ademads proporciond apoyos financieros
complementarios para la compra de una
prensa, dos linotipos y tipografia, asi
como para salarios.” Sin embargo, en el
Registro Publico de la Propiedad del
estado de Jalisco aparece el siguiente
consejo de administracion de la Compa-
fiia Editora de Guadalajara, S. A.: presi-
dente, Jesus Alvarez del Castillo
(periodista); secretario Emilio Uribe
Romo (periodista); tesorero, Gabriel
Alvarez del Castillo (empleado); vocal,

2. Datos proporcionados por escrito a Maria de
la LuzMartin del Campo por Jorge Alvarezdel
Castillo. Cuando no hagamos referencia a otra
fuente con respecto a este periddico, nos
estaremos basando en este documento. En ¢l
libro de Mariinez Réding (1987) sobre Los
taparios, la parie dedicada a los Alvarez del
Castillo se basa en el mismo manuscrito.
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J. Trinidad Martinez (industrialy; y co-
misario, Miguel Ochoa Escobedo (pro-
pietario). De 1500 acciones de $10.00
cada una ($15 000.00 como capital),
1160 aparecen asignadasa Jesis Alvarez
del Castillo y diez a cada uno de los
demis.?

El Informador comenzé a editarse
en la imprenta propiedad de Alejandro
Gallardo y Antonio Alvarez del Castillo,
este tltimo padre del ex gobernador de
Jalisco Enrique Alvarez del Castillo
(1982-1988). Por ser el equipo de esta
imprenta muy rudimentario, pronto
cambiaron a la de José Cabrera, y para
1918 Jesuis Alvarez del Castillo estable-
¢i6 su propio taller de imprenta (Iguiniz
1981: 257). El primer director de E! In-
Jormador, el sinaloense Juan Puga, tuvo
que renunciar al puesto por haber publi-
cado la noticia falsa de que el arzobispo
de Guadalajara, monsefior Francisco
Orozco yJiménez, se habia levantado en
armas en la regién de los Altos de Jalis-
co. Eran los inicios de enfrentamientos
entre el gobierno y la Iglesia, que en el
decenio siguiente desembocaron en el
conflicto conocido como la “guerra cris-
tera”. Desde entonces (1918), don Jestis
tomo la direccién del periédico, salvo

3. Registro Publico de 1a Propiedad (RPP) Libro
2, of. la., matricula 162, p. 299, 12 de octubre
de 1918: *...Compaiiia Editora de Guadalajara,
S. A. 25 afios durard a partir del 5 de octubre-
1917,



por una ausencia de seis afos fuera del
pais “por razones familiares”, entre 1927
y 1932 (curiosamente, durante el tiempo
mds algido de la guerra cristera), hasta
su muerte en 1966. Durante esa breve
ausencia fungieron como directores Ma-
riano Naranjo y José Ruiz Farias.

Dado que el fundador de E! Infor-
mador estudié en Estados Unidos y en
Francia, mostro marcada simpatia hacia
los aliados durante la Primera Guerra
Mundial, que se escenificaba en Europa
durante los afios de la creacién del dia-
rio. Por esta razén acudio a la colonia
francesa tapatia para que suscribieran
acciones del periddico. Ya establecido
éste, hizo campaiia a favor de los aliados
durante eltiempo que durd la guerra. En
virtud de esta actitud, recibio la ayuda
econdémica del Committee for Public In-
formation de los Estados Unidos.* Una
vez terminada la guerra, Jesus Alvarez
del Castillo liquidé al poco tiempo a los
demis accionistas de E! Informador y
desde entonces el periédico ha perma-
necido en manos de la familia Alvarez
del Castillo. Sin embargo, en 1925 apa-
rece en el Registro Publico de la Propie-
dad la sociedad anénima El Informador,
S. A. con mil acciones acreditadas a:
Jesus Alvarez del Castillo, presidente,

4. Una descripcion del papel del Committee for
Public Information, encabezado por George C.
Creel, durante la Primera Guerra Mundial, se
encuentra en Ortiz Garza (1989: 9-18).

890 acciones; Mariano Naranjo, secreta-
rio, 100 acciones, y como vocal Federico
Toral (o Foral), con diez acciones
($5 000.00 como capital).5 De cualquier
forma, es claro y de todos conocido el
control absoluto de los Alvarez del Cas-
tillo en este impreso.

El Informador ha creado una ima-
gen conservadora practicamente desde
sus inicios. Sin embargo, es pertinente
aclarar que no se ha caracterizado por
apoyar abiertamente movimientos poli-
ticos o sociales “derechistas”. Por ejem-
plo, durante la cristiada algunos
panfletos de la llamada “resistencia ca-
télica” se quejaban de que tanto El In-
formador como el Excelsior, de 1a ciudad
de México, falseaban las informaciones
sobre su movimiento (Martin del Cam-
po sff). En todo caso, el diario mas anti-
guo de Guadalajara se ha cuidado de no
tomar posiciones demasiado criticas ni
ante el gobierno ni ante otros sectores
importantes de la sociedad jalisciense o
mexicana en general. El periédico mis-
mo prefiere llamar a esto “objetividad™
“0 quiza, por tan objetivo, se le califique
de timido e intrascendente” (autodefini-
cién del propio diario).5 Sin embargo,
éste reconoce haber tomado una postu-
ra politica abierta en algunas ocasiones:
apoyando la candidatura a gobernador

5. RPP, libro 12, of. 1a., 3a. seccidn, inscripcion
82, pp. 281-283, 26 de agosto de 1925.
6. Referencia, afio 2, nim. 14, 1987.
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del terrateniente liberal Luis Castella-
nos y Tapia; y después la candidatura a
la presidencia del general Alvaro Obre-
gon. Este iltimo, por cierto, ordend su
incautacién durante la rebelién dela-
huertista, puesel director de El Informa-
dor tenia amistad con Adolfo de la
Huerta, de quien su hermano Juan Ma-
nuel fue secretario particular. Después
de cuarenta dias se permitié de nuevo al
periddico salir a las calles. Al parecer, el
unico otro “incidente” serio que ha su-
frido en su relacién con el gobierno fue
en tiempos del gobernador Everardo
Topete, cuando éste provoco una huel-
ga, emplazada y ejecutada por tres sindi-
catos de voceadores externos al diario,
“en venganza por las indiscreciones de
El Informador, al hacer publica la divi-
sién de los diputados ante un préstamo
de ocho millones de pesos que iba a
solicitar el gobierno estatal y por el cual
iba a pagar un millén de pesos de comi-
sién al intermediario™” La huelga duré
un afno, de finales de 1937 a fines de
1938. Jesis Alvarez del Castillo logré
recomenzar gracias al apoyo tanto de sus
propios empleados, como a la ayuda “fi-
sica y econdmica” de la Asociacion de
Editores de los Estados (AEE), organiza-
cién que aun existe y que agrupa a algu-
nos de los diarios mas antiguos y
prestigiados de la provincia mexicana,

7. Declaraciones del licenciado Constancio
Herndndez Alvirde; entonces diputado, a
Maria de la Luz Martin del Campo.

como ElSiglo de Torreén, El Porvenir, de
Monterrey, El Dictamen, de Veracruz,
ElImparcial, de Hermosillo, el Diario de
Yucatdn, El Mundo, de Tampico y El
Heraldo, de San Luis Potosi. “Resuelta
la huelga”, dice el documento de E! In-
formador, “se procedié a organizar la
nueva Compaififa Unién Editorial, S. A.,
que aun funciona” Desde entonces y
hasta la fecha este drgano informativo es
reconocido por su cautela para tratar
asuntos gubernamentales en sus pagi-
nas. Por otra parte, un afio después de
concluida la huelga, ElInformador doné
un lote de casas para los voceadores, y
poco a poco fue cultivando la cercania
con este gremio, de tal forma que hoyen
dia incluso se dice que el sindicato
(Union Libre de Voceadores de Prensa)
estd bajo control de los Alvarez del Cas-
tillo, con lo que esto trae de implicacio-
nes para la circulacién tanto de este
diario como de sus competidores.?®

Expansion de El Informador

“Posiblemente”, dice un escrito del mis-
mo periddico, “la época de mas rapida
expansion de El Informadorhaya sido la
comprendida entre 1940 y 19452 No
tenemos ninguna evidencia, pero podria
ser que este crecimiento, durante el

8. Parénresis, nim. 82, 19 de junio de 1989, p. 8.
9. Referencia, afio 1, nim. 4, 1985.
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tiempo de la Segunda Guerra Mundial,
haya sido favorecido por alguna ayuda
exterior, como la que hemos sefialado
que recibié durante la Primera Guerra
Mundial. José Luis Ortiz Garza (1989:
85), quien hizo un estudio pormenoriza-
do de las actividades de propaganda en
México de los paises beligerantes duran-
te la Segunda Guerra Mundial, describe
con respecto a las notas propagandisti-
co-informativas que enviaba la oficina
que en Washington encabezaba Nelson
Rockefeller, la opinion de “los propa-
gandistas norteamericanos establecidos
en México™ "De hecho, si se enviaban a
través de la Asociacion de Editores de
los Estados, almando de J. H. Tamez, se
garantizaba un 100% de publicaciones
en los ocho diarios que se proveian por
esa via y que eran los mds importantes
de provincia™ Estos incluian a El Infor-
mador y fueron enumerados anterior-
mente. En esos afios el diario estrend
nuevo edificio y “la primera rotativa
para periodico ensamblada en México,
capaz de imprimir doce planas simulta-
neamente y con mayor rapidez que sus
predecesoras”.10

Para ser justos hay que mencionar
que el rotativo delque si hay testimonios
de que sirvio como vehiculo de difusion
para la causa de los aliados, subsidiado
por la colonia francesa de Guadalajara,

10. Ibid.

fue Las Noticias (Ortiz Garza 1989),
aunque desaparecié en 1942.

Durante su desarrollo, El Informa-
dor ha ido desplazando a diversos com-
petidores, de los cuales sdlo El
Occidental, que comenzd en los afios
cuarenta, ha podido seguirle el paso. En-
tre los diarios que han competido con el
primero, pueden citarse Restauracion
(1918-1926), ElS0l(1923-1934), Las No-
ticias (1928-1942), La Tarde (1936-
1941), El Jalisciense (1932-1938). El Sol
y El Jalisciense no son los actualmente
existentes en Guadalajara. Por cierto, el
segundo fue el 6rgano de informacién
del Partido Nacional Revolucionario, y
fundado por JesusGonzélez Gallo cuan-
do era presidente del partido en Jalisco
(Martin del Campo s/f), en los tiempos
en que Cdrdenas, primero desde el par-
tido oficial y después desde la Presiden-
cia de la Republica, impulsaba la
expansion de los medios estatales de di-
fusién y una mayor presencia del Estado
en la opinién publica mexicana.

Otro rasgo que ha caracterizado a El
Informador es que adopta innovaciones
tecnolégicas con relativa frecuencia y
anticipacion; en ese sentido, a menudo
se ubica “a la vanguardia” en tal rubro
(ver Menéndez y Toussaint 1989). Sin
embargo, lo curioso es que a pesar de
poseer equipos sofisticados de procesa-
miento de informacién, impresion, etceé-
tera, sus caracteristicas fisicas
practicamente no han cambiado en los
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dltimos afios, como otros que han adop-
tado formatos mas “modernos™, con uso
de color, etcétera. Este aspecto refuerza
su imagen conservadora. Quiza por esta
misma razdn éste esel que mas compran
lostapatios, como veremos enseguida. A
su vez, tal imagen “estable™, a través de
los afios, puede haber prof)iciado que
haya sido tradicionalmente un periédico
muy socorrido por la publicidad en im-
presosen Guadalajara,desde enel “Avi-
so oportuno™ hasta en la méas
especializada, en la compra de espacios
para desplegados y —se dice—en la com-
pra de lasllamadas “gacetillas” (publici-
dad encubierta en forma de notas
periodisticas). De hecho, durante una
semana de muestra que analizamos, en
mayo de 1987, de la superficie impresa
total, 65% se destin6 a publicidad, por
17% a unidades redaccionales (el resto
lo ocupaban fotografias, caricaturas, es-
pacios en blanco, superficie administra-
tiva, etcétera). En la muestra que
analizamos de rotativostapatios, este 6r-
gano informativo fue el que mayor espa-
cio destinaba a la publicidad, en
términos absolutos y relativos, y la pro-
porcion suele incrementarse a cerca de
tres cuartas partes en periodos clave,
como la época cercana a la Navidad. Sin
embargo, debemos aclarar que no in-
cluimos en el conteo de la superficie
publicitaria las llamadas gacetillas, que
se presentan en forma de notas periodis-
ticas, y por lo tanto no se pueden dife-
renciar del resto de la informacion.

La aparentemente amplia circula-
cién de El Informador también podria
sustentar la hipdtesis de que el publico
lector tapatio tiende a ser conservador,
y de ahisu éxito econdmico. Si bien este
diario no reporta sistemdticamente su
circulacion al Directorio de Medios Im-
presos de Medios Publicitarios Mexica-
nos, la empresa Teievida calculaba que
para principios de 1987 tiraba 29 000
ejemplares diarios.!’ Sin embargo, es
crefble que imprima hasta el doble de
esa cantidad, al comparar los tirajes de-
clarados por la competencia, como El
Occidental, y de acuerdo con comenta-
rios de periodistas tapatios (uno cercano
a la empresa nos habld de 60 000 ejem-
plares). La misma empresa que reveld
las estimaciones de Televida para 1987,
calculaba en 1990 que el tiro real de El
Informador para ese afio seria de 50 000
ejemplares diarios.!? En una encuesta
que realizé Francisco Aceves (1991) en
marzo de 1989, 59% de las 376 personas

11. Referencia, afio 2, num. 18, 1987, p. 22.

12. Hechos de la Comunicacidn, vol. 1, num. 3, 30
de abrilde 1990, p. 4. Los datosque se reportan
en Medios Publicitarios Mexicanos, desgra-
ciadamente para quienes intentamos conocer
la prensa a partir de datos fidedignos, suelen
ser muy inflados por los mismos medios, pues
con frecuencia es a partir de la lectura de esa
fuente como toman los publicistas y anuncian-
tes decisiones de inversion publicitaria en unos
u otros. Por lo menos, en este caso, El Infor-
mador se comporta honestamente al no comu-
nicar su tiraje en la forma como lo hacen la
mayoria de los periédicos mexicanos.
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entrevistadas manifesto su preferencia
por El Infonnador. Parece ser un hecho,
a partir de las diversas fuentes de infor-
macién con que contamos, que éste es el
periédico que mas vende en Guadalaja-
ra, tanto ejemplares al publico, como
publicidad a los anunciantes.

Desde la muerte de don Jesus, en
1966, la direccién de El Informadorla ha
ocupado su hijo, Jorge Alvarez del Cas-
tillo Zuloaga. Si bien el periodico fami-
liar ha mantenido la imagen de seriedad,
don Jorge no heredd necesariamente el
prestigio de su padre, quien por ejemplo
recibié el premio Moors Cabot de la
Universidad de Columbia, EU. El Dic-
cionario Enciclopédico de México
(1989:66) indica que Jorge Alvarez del
Castillo estudio en la Universidad Auté-
noma de Guadalajara, que “es aficiona-
do al golf, la fotografia y la caceria.
Heredo de su padre, Jesus Alvarez del
Castillo Velasco, importante participa-
cion en varias empresas, incluida la que
edita el diario tapatio E!l Informador”.
Debido a la edad de Jorge Alvarez del
Castillo (nacié el mismo afio que el im-
preso), quien al parecer maneja el perio-
dico es su hijo, Carlos Alvarez del
Castillo Gregory, que funge como sub-
editor. La familia propietaria del diario
mas antiguo de Guadalajara tiene lazos
de parentesco con el ex gobernador de
Jalisco, Enrique Alvarez del Castillo, y
también con la familia Leafio, entre
quienes se encuentran algunos de los

lideres principales de la Universidad
Auténoma de Guadalajara. Sin embar-
g0, no se sabe que ElInformador simpa-
tice con la conocida ideologia de los
“tecos™. Por otra parte, siempre ha man-
tenido una relacién de respetuosa leja-
nia con la jerarquia eclesidstica y otros
factores de poder en esta entidad.

Nacimiento de El Occidental

Al despuntar los afos cuarenta, ciertos
circulos tapatios sentian un vacio perio-
distico al no existir mds que un diario de
relevancia en una ciudad ya para enton-
cesen crecimiento continuo. En el Cen-
tro Patronal de Jalisco (una de las
cipulas empresariales mas fuertes del
estado), surgid la idea de crear un com-
petidor para El Informador, segun nos
inform¢ el primer gerente de EI Occi-
dental, Rubén Villa Michel. Con la in-
quietud yel apoyo financiero de algunos
hombres de empresa, como Jorge Dipp,
Félix Diaz Garza, Carlos Collignon y
Carlos Déavalos, el 5 de agosto de 1942
se establecié El Occidental. Se dice tam-
bién que el grupo de inversionistas que
lo inicio era apoyado por el entonces
arzobispo de Guadalajara, monsefior
José Garibi Rivera, en virtud del poco
apoyo que recibia el clero por parte de
El Informador. Se le asocia también con
el PAN, por lasrelaciones que mantenian
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los hombres de empresa antes mencio-
nados con Victor y Efrain Gonzilez
Luna, este dltimo abogado empresarial
muyimportante en Guadalajara durante
esos afos, antes de ser candidato presi-
dencial por Accién Nacional. Simple-
mente todos esos nexos muestran el
entramado de relaciones que han existi-
do en Guadalajara entre losempresarios
(comerciales, industriales y financieros),
el clero, la derecha y el propio gobierno
(Alba yGonzalez 1989). Era gobernador
de Jalisco Silvano Barba Gonzdlez, he-
rencia cardenista, pero que se adapté
pronto a los tiempos cambiantes en el
panorama politico nacional. El periodis-
ta Restituto Herrador Calvo fue nom-
brado primer director del diario.

A pesar de que muchos testimonios
de la época, tanto documentales como
orales que recibimos, apuntan al grupo
que encabezaba el Centro Patronal
como los promotores y propietarios de
El Occidental, en el Registro Publico de
la Propiedad del estado de Jalisco no
aparecen sus nombres. E15 de septiem-
bre de 1942 se registro la Compatiiia Edi-
tora, S.A., con un capital de $25 000.00,
cuyos socios, que aportaban $5 000.00
cada uno, eran: Restituto Herrador Cal-
vo (oriundo de Valladolid, Espafia, me-
xicano por naturalizacidn, quien quedd
posteriormente como presidente del
consejo de administracion); José Luis
Fregoso Rojas, vocal; Luis Gutiérrez
Trillo, vocal; Efrén Mufioz Paniagua, se-

cretario; Eduardo Pons Hurtado, teso-
rero. E1 6 de agosto de 1943 se nombrd
administrador a Manuel Villasefior B."?
Los testimonios, sin embargo, sefialan
claramente al grupo del Centro Patronal
como los primeros propietarios (véase,
por ejemplo, Cortés Diaz 1988: 74).

Que E! Occidental comenzaba con
el “espiritu de su tiempo™, lo muestra el
“programa” que aparecia en el primer
nimero y que aludia a la politica de
Unidad Nacional que impulsaba desde
1940 el presidente Manuel Avila Cama-
cho:

Acldmase ahora la unién nacional, des-
pués de largo y obscuro periodo en que
se cultivo el odio entre las diversas clases
sociales y como esa unién no puede ir
masalld niser otra cosa sino la conviven-
cia dentro de la ley de los factores con-
siderados en oposicién, siempre existen-
tes, en el conglomerado social, es a
hacer posible esa general convivencia a
lo que dedicaremos nuestro mayor es-
fuerzo.™

A las pocas semanas de establecido
este diario, el grupo de propietarios in-
vité al conocido periodista José Pagés
Llergo a reforzarlo. Pagés se traslado a

13. RPP, libro 27, sec. 3a., of. 1a, inscripcién 90, 5
de septiembre de 1942; libro 418, nim. 39 de
documentos generales, la. of., 6 de agosto de
1943,

14, El Occidental, nim. 1, 5 de agosto de 1942.
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Guadalajara, con Daniel Morales y Ro-
berto Blanco Moheno como redactores,
y ocupd la direccién del periddico por
unos pocos meses (Cortés Diaz 1988:
75). Comenta un conocido periodista ta-
patio:

Pagés le dio vida al periédico; cambid su
ideologia, lo convirtié en ultra-derechis-
1a y germanofilo, un buen dia publicé en
El Occidental una cabeza clésica de Pa-
gés, “Rostovse bambolea”, y que el gru-
po de donRené Cousin yotrosdijeron...
el que se bambolea es El Occidental y
retiraron toda su publicidad... Pagés se
enfadé de Guadalajara y emprendié
“las de villa diego™ (ibid.).

La cita muestra que no solamente
“e] gobierno™ puede ejercer presiones
para “atentar contra la libertad de ex-
presién”. La publicidad es el sustento
fundamental de los medios comerciales
de difusién en el capitalismo y, por lo
tanto, lo que se transmita debe ser por lo
menos compatible con los gustos e inte-
reses de los anunciantes; en este caso, la
colonia francesa de Guadalajara, que
como es obvio, apoyaba a los aliados
durante la Segunda Guerra Mundial.

Asi mismo, la cita muestra a un José
Pagés Llergo un tanto lejano de la ima-
gen liberal y progresista que forjé en la
revista Siempre! El hecho es que Pagés
Llergo regreso a la ciudad de México sin
dejar ninguna huella relevante en Gua-
dalajara y El Occidental signié pasando

por problemas financieros durante va-
rios afios. El siguiente director fue Fer-
nando Diaz de Urdanivia, quien
posteriormente ocupé el cargo de jefe de
redaccién con el ultimo director de la
primera época, propiamente local, de E!
Occidentat: a principiosde 1944 ocupé la
direccién Pedro Vazquez Cisneros, pe-
riodista de larga trayectoria (por la fecha
de fundacién de El Informador dirigia el
semanario La Epoca) y distinguido pa-
nista, quien al poco tiempo rento el equi-
po a sus propietarios y durante algunos
afos manejd con relativa independencia
el diario. El mismo Vazquez Cisneros
(1948) ha sefialado que no fue sino hata
1946 y 1947 que El Occidental “produjo
ya ganancias”; sin embargo no duraron
mucho.

Segunda época de El Occidental,
emergencia de El Sol

En enero de 1948 1a Cadena Garcia Val-
seca establecio el vespertino El Sol de
Guadalajara, y el propio coronel José
Garcia Valseca tenia planes para poseer
un diario matutino en la segunda ciudad
de la republica. La crisis econdmica de
E!l Occidental, aunada al hecho de que
termind el contrato de arrendamiento
con opcién a venta, que tenfan celebrado
los empresarios propietarios del equipo
con Pedro Vazquez Cisneros (ibid.), fa-
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cilitaron la adquisicién del periédico por
parte de Garcia Valseca, a fines de 1948.
Si bien Vdzquez Cisneros continué en
principio fungiendo como director del
diario, muy pronto fue desplazado por
Miguel Ordorica, a la sazén director ge-
neral de la Cadena, y por Salvador Bo-
rrego, primer director de EI Sol de
Guadalajara (ibid.). Asi, un intento de
desarrollo periodistico local fue absorbi-
do por el “gran pulpo™ del periodismo
nacjonal en que ya se estaba constitu-
yendo por esos afios la Cadena Garcia
Valseca. Posteriormente Vdzquez Cis-
neros emigré a la ciudad de México y
termind sus dias escribiendo para el Ex-
celsior en su mejor época.

Al parecer, desde 1945 el coronel
buscaba en Guadalajara un local apro-
piado para establecer un periédico. Ya
para fines de 1946, mientras establecia
“Soles” en Aguascalientes, Durango,
Toluca y Mazatldn, tenia todo prepara-
do fisicamente para que E! Sol de Gua-
dalagjara comenzara a funcionar. Un
apdlogo del coronel describe tales pre-
parativos:

Garcia Valseca comenzd por procurar
un local muy amplio y equipo mecénico
de primera categorfa. Adquirié una po-
tente rotativa Goss para 64 paginas con
todo su equipo de estereotipia, capaz de
tirar 25 000 ejemplares por hora; seis
intertiposltimo modelo, un taller com-
pleto de fotograbado, sierras eléctricas,
cajas de fundir, mesas de formacién y

tipo en gran cantidad. Ademds hizo ins-
talar una estacion radiorreceptora en el
edificio del periédico y otra en las afue-
ras de la ciudad. Y como frecuentemen-
te habia “apagones™ en Guadalajara,
comprd asimismo una planta eléctrica
nueva. Luego fue acumulando rollo tras
rollo de papel, hasta que formé una
montaia de rolios por vaior de doscien-
tos mil pesos (Cordero y Torres 1973:
328).

A pesar de las grandes expectativas
que se habian creado ya en Guadalajara
durante 1946, todavia transcurrié todo
1947 sin que El Sol de Guadalajara apa-
reciera. Lo que ain no tenia asegurado
el coronel era un buen equipo humano
que garantizara el éxito al periédico por
nacer. Durante el segundo semestre de
1947, el coronel Garcia Valseca “contra-
té a Miguel Ordorica, el fundador de
Ultimas Noticias de Excelsior, para que
sacara a la luz El Sol de Guadalajara™
(ibid.). Miguel Ordorica, periodista de
larga trayectoria y quien a los pocos me-
ses ocuparia la direccién de la Cadena,
era conocido por su acendrado antico-
munismo y “sus simpatias pronazis”
(Monsivais 1980). Para complementar
su cuadrodirigente, Garcia Valseca con-
tratd a Julio Lopez de la Cerda para los
menesteres legales y administrativos, asi
como a losperiodistasde ExcelsiorJavier
Martinez y Salvador Borrego. Este ulti-
mo, nombrado primer director de El Sol,
serfa con posterioridad ampliamente co-
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nocido por su postura ideolégica ultra-
derechista. Borrego esel “autor del best—
seller Derrota mundial, exaltacion de
Hitler y denuncia de la conspiracién in-
ternacional judia™ (ibid.). Comentaba el
historiador:

Con la liegada de ese grupo a Guadala-
jara el taller cobré nueva vida. En la
Redaccién se improvisé un curso inten-
sivo para que jovenes estudiantes de
Preparatoria, de Comercio o de Leyes
se iniciaran en el periodismo. A la vezse
contrataron los servicios de las mds
grandes agencias informativas del mun-
do, tales como la United Press, la Asso-
ciated Pressyla International News Ser-
vice. Asimismo se adquirieron los
servicios exclusivos de The New York
Timesy del Chicago Tribune.

Las informaciones nacionales las
cubria la Redaccién Central de la
C.G.V.en la ciudad de México, comple-
mentada por un corresponsal ligado a
los diarios metropolitanos. Nunca se
habia hecho tal despliegue de fuerzasy
nunca la Provincia habfa estado tan me-
jor servida periodisticamente. (...) E1 12
de enero de 1948 Garcia Valseca inau-
guraba el mas grande y mejor de los
periédicos de los estados, en ciertos as-
pectos superior a cualquier diario
metropolitano (Cordero y Torres 1973:
329).

Segiin el primer ejemplar de El Sol
(12 de enero de 1948), a su inauguracién
asistieron el gobernador Jesis Gonzdlez

Gallo y su esposa, el arzobispo Garibi
Rivera, el secretario de Comunicaciones
y Transportes, Agustin Garcia Lopez, el
senador Adolfo Lopez Mateos, el presi-
dente municipal de Guadalajara, Helio-
doro Hernandez Loza, entre otras
personalidades que seguirian destacan-
do en la politica local y nacional. Era el
diario numero catorce de la Cadena
Garcia Valseca, que para fines de los
sesenta pasaria ya la treintena de perio-
dicos. El nimero quince serfa El Occi-
dental, comprado por Garcia Valseca en
octubre de 1948. Esta adquisicion, al pa-
recer, ocurrié en contra de la opinién de
diversas personas -entre ellos Miguel
Ordorica y Salvador Borrego—al coronel
Garcia Valseca: “Va usted a comprar un
cadaver”, le habian dicho (ibid.:331).
Ademads, en caso de querer abrir un ma-
tutino de la cadena, el Coronel contaba
con el moderno equipo instalado para E!
Sol, mientras que E! Occidental, en com-
paracién, con uno muy modesto y atra-
sado tecnologicamente.

Ciertamente E! Occidental era un cadé-
ver, pero ;si €l lo resucitaba? La maqui-
naria no le era de utilidad en Guadala-
jara, pero en otra ciudad servirfa para
abrir un nuevo periédico. El papel esta-
ba racionado y cada diario tenia su cuo-
ta; aladquirir E! Occidental automatica-
mente adquiria el correspondiente
suministro de papel. En cuanto al perso-
nal, se indemnizaria cabalmente al que

17

no fuera ttil. Al diario se le harfan gran-
desmejoras. Ademds, aunque se trataba
de un caddver, no se sabfa si tarde o
temprano jba a caer en manos de otra
empresa y a cobrar nueva vida (ibid.:
331).

Toda la infraestructurd material y
humana establecida durante los dos i~
timos afios para lanzar E! Sol de Guada-
lajara, sirvio para impulsar a los dos
nuevos diarios de la Cadena Garcia Val-
seca. Se generd la demanda, en especial
para El Occidental, mediante sorteos de
casas y otros premios, con lo que la cir-
culacion se elevo, asi como las ventas de
publicidad en ambos periddicos. A par-
tir de entonces se establecié una cierta
“division del trabajo™ el vespertino se
fue convirtiendo en el periodico popu-
lar, amarillista, enfocado principalmen-
te a la nota roja, a los deportes y
similares, mientras El Occidental, matu-
tino, se fue consolidando como la prin-
cipal competencia para El Informador,
en tanto periddico “serio”, ignalmente
conservador y vehiculo publicitario por
excelencia (sin embargo, veremos des-
pués que El Occidental también tiene su
cuota grande de “informacién banal” en
la actualidad). Esta estructura bdsica de
la prensa diaria tapatia, con El Informa-
dory El Occidental como matutinos, y El
Sol de Guadalajara como vespertino, se
mantuvo practicamente durante dos dé-
cadas, pues no fue sino hasta 1969 que
se fundaria el siguiente diario de los que

existen en la actualidad. Recuerda Au-
relio Cortés Diaz (1988):

Llegamos a la editora de E! Sol cuando
don Manuel Ordorica era el hombre
fuerte, quien le cedi los bartulos a don
Jesiis Cabrera Ddvila, hombre de ideas
practicas, compadre de don José [Gar-
cia YValsecal, que fungié por buen tiem-
Ppo, sin embargo, la politica lo “tumbo™;
primero trajeron a Mario Nova, un buen
periodista, de director, después, por
corto tiempo, quedé don Juan Barén,
quien lo entregé6 a don Ernesto Corona
Ruesga...

Alrededor de 1955 El Occidental es
el primer diario que crea una seccién
regional ylocal especial en Guadalajara,
con lo que se comienza a consolidar en
el gusto del publico jalisciense (E! Infor-
madorhizo lo mismo hasta finesde 1958,
segin recuerda Armando Morquecho
Preciado, quien trabajo ahi durante esos
afios). La linea editorial de los rotativos
de la Cadena Garcia Valseca fue suma-
mente conservadora, con inclinaciones
hacia el sector empresarial, la Iglesia
catdlica y la embajada de Estados Uni-
dos, buenasrelaciones con los gobiernos
en turno y omisién o desentendimiento
de todos los movimientos populares de
izquierda o cualquier oposicion. Sin em-
bargo, después de 1968 los periddicos de
la Cadena Garcia Valseca, como la
prensa mexicana en general, comienzan
una relativa apertura hacia sectores de
oposicién y a movimientos sociales.
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Tercera época. La OEM

En 1972, El Sol de Guadalajara 'y El Oc-
cidental cambiaron de propietario, junto
con la Cadena Garcia Valseca. Habien-
do tenido una expansion continua —~para
esas fechas ya llegaba la Cadena a los
cuarenta periodicos—, también habia pa-
sado por un proceso de endeudamiento
creciente (400 millones de pesos, segin
Fernandez Christlieb 1982: 78), princi-
palmente con el propio gobierno. La So-
ciedad Mexicana de Crédito Industrial
(SOMEX) la intervino y se convirtio en su
socio mayoritario. A pesar de que el
nombre del coronel Garcia Valseca con-
tinud apareciendo como presidente y di-
rector general de la organizacion, en los
periddicos de la misma fue el periodista
Benjamin Wong Castafieda quien tomé
las riendas (ibid.:59). De hecho, el coro-
nel fue perdiendo el control editorial
paulatinamente, pues no se retiré del
todo, asi que hubo un lapso de transicién
y de superposicién de poderesen la Ca-
dena. Sin embargo, para 1976 el gobier-
no de Luis Echeverria decidié ponera la
venta el consorcio periodistico mas
grande del pais (y del mundo de habla
hispana):

...fue adquirido en abril de 1976 por un
grupo privado a cuya cabeza aparece
Juan Francisco Ealy Ortiz, que a su vez
ya aparecia como Presidente y Director
General de la Cia. Periodistica Nacio-

nal, S. A., editora de E! Universal, el
diario mds antiguo de la ciudad de Mé-
xico.

El 75% de las acciones, sin em-
bargo, aparecen asignadas a Mario
Vidzquez Rafia, importante empresario
mueblero y al mismo tiempo funcio-
nario publico por cuanto era director del
Instituto Nacional del Deporte
(Granados Chapa 1981: 30).

Sobre la base de la Cadena Garcia
Valseca se funda la Organizacion Edito-
rial Mexicana (OEM), que continuaria
creciendo hasta llegar a los 53 periodicos
en los afios ochenta, segin el Directorio
de Medios Impresos de MPM (noviembre
de 1989). Desde un principio cundid el
rumor insistente de que el propietario
real, o por lo menos un accionista prin-
cipal (encubierto) de la OEM, era el mis-
mo Luis Echeverria Alvarez. A esto
ultimo le dio mayor credibilidad el que
altos funcionarios de su gobierno, como
Fausto Zapata (subsecretario de la Pre-
sidencia) y Mario Moya Palencia (secre-
terio de Gobernacion), hayan aparecido
en altos puestos directivos de la organi-
zacion. Sin embargo, ya hace tiempo que
Mario Védzquez Rafia tomo las riendas
del consorcio y Echeverria nunca ha
aparecido abierta y oficialmente relacio-
nado con éste. Mario Vdzquez Rafia fue
considerado en 1988 como uno de los
cinco hombres mas ricos del mundo por
la revista francesa L ’Expansion y es co-
nocido por sus fuertes ligas con altos
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funcionarios gubernamentales, inclu-
yendo variosexpresidentes. Se dice tam-
bién que es concesionario de varias
estaciones de radio y television (Musac-
chio 1989: 2135).

A pesar de que se ha afirmado que
“el cambio de propiedad de la Cadena
diluyd significativamente el marcado
acento conservador que el coronel Gar-
cia Valseca habia inspirado en sus dia-
rios” (Arredondo 1986: 16), tampoco ha
sido un rasgo sobresaliente de El Occi-
dental o de El Sol de Guadalajara el ha-
ber ejercido, después del cambio, un
grado considerable de critica politica o
social de significacién. Al parecer, con el
cambio en esta organizacién hay una
reduccion del acercamiento con la Igle-
sia y con la embajada norteamericana, y
especialmente en el periodo de transi-
cién continda una cierta apertura hacia
los movimientos de oposicién, muyen la
linea de la llamada “apertura democrd-
tica™ echeverrista. Recién que ocurrie-
ron los cambios en la propiedad de los
diarios tapatios de la Cadena mds gran-
de de México, no hubo modificaciones
importantes en su personal, pues por
ejemplo, Ernesto Corona Ruesga, quien
era el director con Garcia Valseca, con-
tinuo en la direccion hasta 1983, cuando
ocurrié una huelga en el periédico y fue
substituido por Guillermo Chao Eber-
geny. Al parecer la huelga fue estricta-
mente por motivos laborales, pues
Corona Ruesga habria descuidado las

relaciones obrero-patronales y fue em-
plazado por la cTM. El periddico tuvo
que ser editado en otras plazas de la
organizacién, pero no dejo de aparecer,
aunque se desplomaron la publicidad y
la circulacién. A partir de entonces, E!
Occidental se constituy6 en la cabeza de
la “zona 4™ de la Organizacion Editorial
Mexicana, que comprende los periodi-
cos que tiene el consorcio en Querétaro,
Aguascalientes, Morelia, Zamora, Ira-
puato, Leon y Celaya. Una innovacion
interesante que introdujo Chao Eber-
geny fue crear un suplemento cultural
regional denominado “La cultura en el
occidente”, elaborado en El Occidental,
dejando de recibirse el suplemento ela-
borado en la ciudad de México para toda
la Cadena. De 1986 a 1988 el director
regional para la zona 4 (y por lo tanto,
director de El Occidental y de El Sol de
Guadalajara) fue Julio del Rio Reynaga,
periodista de larga trayectoria yautor de
algunos textos pioneros sobre periodis-
mo en México, quien dejo en Guadala-
jara cierta fama de “censor”. Para
septiembre de 1988 ya habia regresado
a ocupar la direccion regional de la OEM
Guillermo Chao,hombre de las confian-
zas de Vazquez Rafia, quien habia esta-
do asignado a la Agencia UPI en Estados
Unidos. Eldirector-gerente actual esRi-
cardo del Valle del Peral, quien cuenta
con el apoyo de José Luis Topete como
director y Mario Hernandez Marquez
como jefe de informacidn.
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En losiiltimos afios El Occidentalha
avanzado en su carrera competitiva con
El Informador, captando cada vez mds
espacio publicitario, y segiin calculos de
la empresa Televida, lo habria superado
en tiraje en 1987, con 35 000 ejemplares
diarios, por 28 000 de aquél.”® Sin em-
bargo, El Occidental ha declarado al Di-
rectorio de Medios Impresos de MpM
(agosto de 1989) un tiraje de 85 000
ejemplares. Dado que los medios pro-
porcionan sus datos a los directorios de
MPM para vender espacio —o tiempo—
publicitario, es sabido que la inmensa
mayoria de los periddicos inflan su tiro.
Un promedio de las estimaciones que
algunos periodistas nos han confiado se-
ria de alrededor de 30 000 ejemplares
diarios. Por otro lado, mientras que El
Sol declara a MPM 45 000 ejemplares
diarios, la empresa mencionada le calcu-
la unos 5 000.

Durante 1988, y en especial 1989,
los periédicos tapatios de la OEM, prin-
cipalmente El Occidental, emprendie-
ron una vigorosa campana de
renovacion, tanto formal, al modernizar
su disefio, como periodistica y publicita-
ria. Teniendo como subdirector edito-
rial a Pedro Mellado Rodriguez, el
matutino se abrié un poco mas a la criti-
ca, Durante 1991, con la nueva adminis-
tracién, ha continuado esa busqueda de
“frescura” formal y de atractivo visual y

15. Referencia, afio 2, num. 18, 1987.

editorial. Por otra parte, al parecer su
circulacion y sus ventas publicitarias han
aumentado, con lo que la competencia
por el mercado con E! Informador se ha
hecho relativamente mas cerrada. En la
encuesta que realizé Francisco Aceves
(1991) en 1989, E! Occidental apareci6
como el segundo diario favorito de quie-
nes constituyeron la muestra, aunque
solo era una cuarta parte de los encues-
tados quienes lo seitalaron. En virtud de
que El Solde Guadalajara no recibe mu-
cho crédito periodistico, privilegiamos
aqui la descripcion del segundo rotativo
en importancia de Guadalajara.

En una semana de mayo de 1987,
del total de superficie impresa de El Oc-
cidental, la mitad se dedicaba a publi-
cidad, y s6lo 31% a unidades redaccio-
nales. Como en el caso de ElInformmador,
El Occidental se muestra en general res-
petuoso con todas las fuentes de poder
(gobierno, jerarquia eclesidstica, inicia-
tiva privada, etcétera), en especial a ni-
velde cipulas. Hemos sabido de fuentes
cercanas que la OEM tiene convenios de
“no agresion™ al mas alto nivel, por
ejemplo con Televisa, lo que, aunado a
los nexos de Mario Vazquez Raiia conel
gobierno, puede llegar a convertir al pe-
riédico en un espacio poco propicio para
la critica social y politica independiente
de los polos establecidos de poder en la
sociedad tapatia y mexicana. Como ya
sefialdbamos, lasiltimasdosdirecciones
se han comportado de un modo relativa-
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mente mds abierto que la anterior, pero
hay que recordar que el periédico perte-
nece a una Cadena de dimensiones na-
cionales, propiedad de una persona que
mantiene relaciones y alianzas ya deter-
minadas, mismas que establecen los pa-
rdmetros reales del contenido editorial.
Ademds, cualquier periédico que de-
penda fundamentaimente de la publici-
dad, tanto del sector privado como
gubernamental, tiene a su vez una serie
de restricciones muy reales, que ya he-
mos ejemplificado en el caso de El Occi-
dental durante los afios cuarenta,
cuando el retiro de la publicidad de la
colonia francesa tapatia (que era posi-
blemente el grupo econdmico mas fuer-
te en la €poca), lo hizo tambalearse, asi
como a su director, José Pagés Llergo.

El Diario

Un poco repitiendo la historia con res-
pecto al nacimiento de EI Occidental,
parece haber surgido El Diario, en 1969,
es decir: ante la insatisfaccién de “un
grupo de inversionistas” por el periodis-
mo que se ejercia en Guadalajara; a juz-
gar por el escrito del ahora cronista de
la ciudad, Juan Lépez, en el primer ni-
mero:

...y contemplando el panorama del occi-
dente del pais nos dimos perfectamente
cuenta de que hacia falia en este 4mbito

elmedio de comunicacién periédico con
especiales caracterfsticas que lo singula-
rizara. Se hicieron estudios que demos-
traron la urgencia que tenfa esta zona de
un medio de expresion que viniera a
satisfacer plenamente la intercomunica-
cién e informacién en tierra tan valiosa
para la patria. Se adquiri6 la maquinaria
que se considerd necesaria, se construys
un edificio adecuado y se escogid al per-
sonal de mayor calificacién para hacer

realidad nuestros planes.16

En este primer nimero aparecia
como presidente Jaime Alberto Gonz4-
lezRamirez, como vicepresidente Jaime
Alberto Gonzilez Becerra, yun consejo
editorial que incluia los nombres de al-
gunos prominentes empresarios jalis-
cienses —entre quienes podrian estar
algunosde los “inversionistas™ a quienes
se refiere Juan Lopez—: Jorge Agnessi,
Miguel Aldana Mijares, Jorge Dipp Mu-
rad (uno de los iniciadores de El Occi-
dental), Jorge Garibay Romanillos,
Humberto Hemuda, Ignacio Martinez
Rueda, Alberto Vardn, Santiago Mén-
dez (sacerdote, rector actual de la Upi-
versidad del Valle de Atemajac), Isidro
Pessah, Miguel R eynoso, Manuel Ruiz y
Victor Sarquis.

Sin embargo, las versiones que reco-
gimos en conversaciones con multiples
periodistas y politicos jaliscienses sobre

16. “Didlogos de Juan Lépez”, EI Diario, num. 1,
24 de noviembre de 1969.
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el origen de El Diario son diferentes. E1
capital que ha controlado desde el prin-
cipio a este periodico es el de la familia
Gonzidlez, originado, entre otros nego-
cios, en el de los bienes inmuebles y en
la casa de bolsa que tenia Primitivo Gon-
zalez Sandoval, padre de Jaime A. Gon-
zilez Ramirez. Asimismo, se dice que
este ultimo acrecentd la fortuna familiar
mediante la especulacion con terrenos
ejidales fraccionados en forma ilegal en
diversas partes del estado, incluyendo
algunos en el sur de Guadalajara y la
ribera de Chapala. En virtud de que al
parecer Gonzdlez Ramirez gastaba mu-
cho dinero en desplegados para defen-
der susintereses, alguien le aconsejo que
estableciera su propio periddico (Arre-
dondo 1986: 18). Dado que su hijo ma-
yor, Jaime Gonzilez Becerra, tenia
ciertas inclinaciones periodisticas, ocu-
po la direccién del diario.

La realidad acerca de su origen po-
dria estar en una interseccién entre las
dos versiones que acabamos de mencio-
nar, puesaparentemente en un principio
si hubo un cierto proyecto periodistico
interesante. Juan Lépez Jiménez si apa-
rece en el Registro Publico de la Propie-
dad antesde que surgiera en lascallesde
Guadalajara: el 14 de abril de 1969 se
registré en la Notaria 22 de Guadalajara
la sociedad “Editora Hispanoamerica-
na, S.A. con el objetivo de editar toda
clase de libros, revistas, periédicos,

ete »l7

Aparecen ahi Jaime Alberto
Gonzilez Ramirez, Jaime Alberto Gon-
zalez Becerra, Benjamin Preciado, Enri-
que Macias Magallanes y Juan Ldpez
Jiménez. Sin embargo, ya para el 28 de
julio del mismo afio, en el registro de
asamblea general de accionistas de la
misma empresa desaparecen los tres ul-
timos y aparecen Esther Maragued Li-
mon, Carlos Figueroa Larios y Primitivo
Gonzalez Sandoval en su lugar, como
portadores de dos acciones de mil pesos
cada una. Como accionista principal
aparece Jaime Alberto Gonzdlez Rami-
rez, con noventa acciones de mil pesos;
para completar los $100 000.00 de capi-
tal manifestado, Jaime Alberto Gonzi-
lez Becerra aportaria cuatro acciones
($4 000.00).12

Posteriormente habra cambios en
los socios complementarios, pero siem-
pre los Gonzdlez aparecerdn como los
principales. Ninguno de los conocidos
hombres de empresa que estdn al prin-
cipio en el consejo editorial, estaria in-
cluido como accionista de Editorial
Hispanoamericana. Ya hemos visto an-
tes como el Registro Publico de la Pro-
piedad es una fuente relativa para
conocer la composicion real de los direc-

17. RPP, libro 3274, nim. 6, documentos gene-
rales.

18. RPP, libro 3349, nim. 64, documentos gene-
rales.
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torios de las empresas, aunque en este
caso esta claro que la familia Gonzalez
es la que ha tenido el control -formal y
real-de la compariia.

Con respecto al proyecto editorial,
ayudo a El Diario 1a inyeccion de sangre
nueva. Se contrato a algunos intelectua-
lesy periodistas —en su mayoria jovenes—~
para reforzar el cuerpo de reporteros y
redactores, comandados por Juan Pablo
Rossell, quien habia trabajado en La
Prensa, del Distrito Federal, como jefe
de redaccidn (y director en 1970 del su-
plemento cultural) y Antonio Lazo de la
Vega, que antes estuvo en E! Occidental
como jefe de informacién. Una fuente
importante de reporteros para este pe-
riédico fue el Instituto Pio X11, antece-
dente de la actual UNiva, que desde
entonces era dirigido por el padre San-
tiago Méndez. En E! Diario trabajaron
varios periodistas que hoy se cuentan
entre losmasexperimentadosde Jalisco,
como Felipe Cobidn, Luis Reyes Bram-
bila, Jaime Garcia Elias, Luis Dias
Tomé, Luis Gutiérrez Esparza y Jesis
Parada Tovar, entre otros. Si bien en
€sos primeros aiios no se distinguié el
periddico por la critica social o politica
-de ningiin signo-, se dice que habia cier-
ta apertura para el analisis. Al parecer,
dado que los sefiores Gonzalez lograron
conjuntar un buen equipo editorial, pre-
dominaba un intento de periodismo
“objetivo”, en términos de la concepcién
liberal de la objetividad. Por la falta de

experiencia de Jaime A. Gonzilez en el
campo, de hecho no habia una politica
editorial definida, dictada por €él, sino en
todo caso en funcién de intereses muy
especificos; en este sentido, salvo aque-
llasrestricciones, los periodistas que tra-
bajaban en E! Diario gozaban de cierta
libertad para desempeiiar su trabajo. Sin
embargo, muy pronto se inicié la des-
bandada y muchosse comenzaron a ir, a
pesar de que durante los primeros dos
afios E!l Diario si parece haber comenza-
doa tener un relativo éxito como empre-
sa, utilizando el mismo tipo de recursos
que Garcfa Valseca en E!l Occidental
(sorteos) y promoviendo las ventas pu-
blicitarias. Lo que complicé su situacién
fue un boicoteo publicitario “oficial”, en
virtud de que E! Diario “destapé™ a un
candidato equivocado del partido ofi-
cial. Por otra parte, Jaime Alberto Gon-
zalez Becerra se suicid6 posteriormente,
por lo que el periddico quedd bajo el
control de su padre y de su hermano
menor, entonces muy joven, el actual
director Luis Gonzilez Becerra.

Desde un principio los Gonzilez ha-
bian manifestado la inquietud por abrir
un vespertino, compaiero de E! Diario,
lo que ocurrié hasta 1974, cuando co-
menzaron a editar Ultimas Noricias del
Diario. Este pericdico tuvo una vida de
siete afos y al parecer fue cerrado por
incosteable. Asimismo, en 1975 estable-
cieron E! Observador, en Tepic, Nayarit,
que hasta la fecha continia. En 1978
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murid Jaime Alberto Gonzilez, quedan-
do Luis Gonzélez a cargo de los periddi-
cos; aunque se dice que no son ni los
unicos ni los mejores negocios de la fa-
milia, como los bienes raices. Después
de los problemas y reveses de los afios
setenta, El Diario no ha podido recupe-
rarse y constituir una opcion real ante los
dos “grandes”, El Informadory El Occi-
dental, ni en la atraccion a los lectores
tapatios, ni en la competencia publicita-
ria, ni en el plano propiamente editorial.

Para una semana de mayo de 1987,
tomada como muestra, encontramos
que de la superficie total impresa, la mi-
tad (50.3%) contenia unidades redac-
cionales (informacion escrita), mientras
que solamente el diez por ciento conte-
nia publicidad. Suponemos que en vir-
tud de que se edita con equipo obsoleto,
ElDiario no sdlo deja mucho que desear
en su apariencia, sino que es conocido
como uno de los periddicos que mds
“mancha”, pues la tinta se le desprende
con mucha facilidad. Ademds es muy
usual encontrar desde faltas de ortogra-
fia hasta omisiones de palabras, frases y
parrafos, lo que indica una carencia im-
portante de personal preparado. En este
sentido, ydado que se dice que la familia
Gonzilez tiene “mejores negocios™, nos
preguntamos la razén por la que conti-
nuan sosteniéndolo. Aunque en el Di-
rectorio de Medios Impresos de MPM
(mayo de 1991) se reporta un tiraje de

78 000 ejemplares diarios, Televida le
calculaba sélo 3 000.”

Otros cédlculos independientes di-
cen que no pasa de los mil ejemplares.
En este caso es dificil pensar en un tér-
mino medio. En las encuestasrealizadas
recientemente en la zona metropolitana
de Guadalajara (a lasque nosotrostene-
mos acceso, y mencionadas antes), nin-
guna persona de las interrogadas sefiald
a este impreso como lectura periodistica
usual.

Ocho Columnas

El periodico Ocho Columnas pertenece
a la Universidad Auténoma de Guada-
lajara (UAG), conocida por su peculiar
pensamiento predominante de “ultrade-
recha” e interpretacion “ultraconserva-
dora™ de la religion cristiana (que, sin
embargo, se ha ido “modernizando” en
los ultimos tiempos). Acorde con una
vision pragmatica de la educacion, Ocho
Columnas encuentra su antecedente en
el periddico interno iniciado en 1971, un
afio después de que comenzara a operar
de manera informal la Escuela de Perio-
dismo y Comunicacién Colectiva de la
UAG, que se formalizé en 1972 (Sanchez
Ruiz 1986: 34). Este organo fue fundado
por Gregorio Gonzalez Cabraly Gonza-
lo Leafio Reyes. De hecho, el primer
equipo del periédico fue el que el coro-

19 Referencia, afio 2, nim. 18, 1987.
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nel José Garcia Valseca le doné a la
UAG, al modernizar a principios de los
setenta el de El Occidental. En esa me-
dida, aun como periédico estudiantil,
Ocho Columnas se inicié, si no con equi-
po muymoderno, sicon uno profesional.
Durante los primeros aiios circuld a in-
tramuros, en el campus de la universi-
dad, al principio cada semana, después
disminuyendo paulatinamente su perio—
dicidad, hasta que se edit6 diario.

En 1977 ]a UAG establecio el Centro
de Comunicacién Universitaria (CE-
CUN) con el fin de controlar las diversas
publicaciones de la universidad, y Ocho
Columnas fue adscrito a este organismo,
del que fue nombrado director Gonzalo
Leainio Reyes.

Parece ser que el CECUN seria la
base de la presencia de la UAG ante la
sociedad civil jalisciense a través de los
medios, pues al afio siguiente, el 8 de
mayo de 1978, Ocho Colum nas comenzo
ya a circular entre el publico de Guada-
lajara. Al cumplir dos afios de haber
salido a las calles, se inaugura un moder-
no equipo King Press con fotomecdnica
y fotocomposicién, con capacidad de
tiro de hasta 40 000 ejemplares por
hora®® Desde entonces ha continuado
actualizandolo, modernizando a la vez
su presentacion, con un uso extensivo de
la fotografia en color y recursos gréficos
novedosos.®! Por cierto, entre 1985 y

20. Ocho Columnas, 8 de mayo de 1979.
21. Referencia, afio 1, num. 10, 1986, p. 15.

1986 corrid el rumor de que la NAsa, de
los Estados Unidos, lo habia proveido de
“maquinaria de impresidon altamente
modernizada™ (Arredondo 1986: 19).
Esto no serfa extrafio, pues se sabe que
la Universidad Auténoma de Guadala-
jara ha recibido en muchas ocasiones
ayuda no sdlo de fundaciones estadouni-
denses, sino del mismo gobierno nortea-
mericano (Sanchez Ruiz 1986: 33).

En losultimos afios el Ocho Colum-
nas ha hecho grandes esfuerzos por in-
crementar su participacion en el
mercado, tanto en la venta de ejempla-
res como en el de espacio publicitario.
Porun lado, su presentacion se ha hecho
cada vez més atractiva, con un cierto
parecido a la de Novedades. Por otro
lado, durante varios afios su estrategia
de distribucion se dice que ha incluido el
regalarlo a los voceadores para que a
éstos les quedara el importe total de su
venta como ganancia. Ademas, también
se les ha llegado a obsequiar a los estu-
diantes de la UAG ya sus familias, con lo
que se ha ido creando paulatinamente
un mercado entre la clase media alta de
Guadalajara. En uno de sus anuncios se
jactaba de ser ya el nimero tres de la
ciudad, y nimero uno entre la “clase
A/B” (clase “media alta y alta™), propor-
cionando datos de un estudio realizado
poruna agencia de investigacion de mer-
cados. ™ Sibien el segmento del mercado

22. Referencia, afio 2, num. 17, s/f.
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al que se refiere el anuncio es una pro-
porcién minima de la poblacién de Gua-
dalajara, por otro lado es la de mayor
poder adquisitivo. En la encuesta de
Francisco Aceves (1991), a que hemos
hecho referencia, este rotativo ocupé el
tercer lugar en la preferencia de las per-
sonas interrogadas (4% de ellas mani-
festaron que lo lejan), aunque muy por
debajo de los “dos grandes”.

Ocho Columnas ofrece jugosos des-
cuentos a las agencias de publicidad por
colocar en el diario los anuncios de sus
clientes, pudiendo las agencias embol-
sarse el descuento (adicionalmente al
15% que por tradicion les corresponde)
o trasladarlo a sus clientes.” Todas esas
medidas indican el enorme respaldo fi-
nanciero que hay detrds, y ademas el
hecho de que para la organizacién no
importa su rentabilidad a corto plazo,
sino en todo caso incrementar su circu-
lacion y preparar el terreno para que en
un plazo mayor pudiera ser autofinan-
ciable. Sin embargo, parece ser que siha
tenido un éxito publicitario real, que lo
coloca ya por debajo sélo de El Informa-
dor y de El Occidental: 41.4% del total
de su superficie impresa esta dedicada a
la publicidad, proporcién substancial-
mente mayor que la respectiva de El
Jalisciense o de El Diario.

En la actualidad, el presidente del
consejo de administracion de Ocho Co-
lumnas (y aun director general del CE-

CUN) esGonzalo Leafio Reyesyeldirec-
tor-editor es Rafael Rodriguez Lopez.

En el Directorio de Medios Impre-
sos de MPM se reportaba en 1988 (mayo
de 1988) un tiraje de 79 800 ejemplares
diarios, mientras que en 1989 s6lo 53 000
(MPM, noviembre de 1989) y en 1991,
35 000 (MPM, mayo de 1991).

Sin embargo, un periodista nos indi-
caba, en 1986, que a partir de las 45
toneladas que Ocho Columnas compra-
ba bimestralmente al monopolio PIPSA,
no podia tirar sino a lo mas unos 15 000
ejemplares (cfr. Arredondo 1986: 14).
En ese afio el diario reportaba exacta-
mente el mismo tiraje que en 1988. Por
otra parte, Televida le calculaba para
1987 una tirada de 8 000 ejemplares dia-
rios.?* Es interesante notar que a partir
de su Escuela de Cienciasde la Comuni-
cacién y del CECUN, la Universidad Au-
ténoma de Guadalajara ha ido
expandiendo su presencia en el ambito
de la comunicacion social: ademas del
Ocho Columnas, la UAG ofrece “'servi-
cios de comunicacion integral” median-
te una agencia de produccion de video y
television (TvU) y un Centro de Recur-
sos para la Ensefianza y el Aprendizaje
(CREA); adicionalmente, estudiantes y
egresados de la UAG tienen acceso a
diversos programas del Canal 4 regional
de Televisa, ademds de que elaboran la
seccion local que se inserta en el Teleguia
(también de Televisa) que circula en

23, Referencia, aiio 1, nim. 8, 1986, p. 13.

24. Referencia, afio 2, num. 18, 1987, p. 22.
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Guadalajara. Tanto se interesan por lle-
var excelentes relaciones con Televisa,
que en junio de 1987 la UAG le otorgo el
doctorado Honoris causa al entonces
presidente del consejo de administra-
cién del consorcio, Rémulo O *Farrill Jr.
(propietario, con Miguel Aleman, del
peridodico Novedades, al que tanto se pa-
rece Ocho Columnas).

En este sentido, la penetracion
ideoldgica de la institucién, que se dice
es de las mas conservadoras en el pafis,
ha ido creciendo de manera paulatina,
mientras que grupos autonombrados
“progresistas” no han establecido un
proyecto concreto y continuado para
contrarrestar sus posibles influencias
entre la poblacion de la entidad.

El Jalisciense

Este rotativo fue establecido el 28 de
enero de 1981. Su fundador, Fernando
Romo Gonzilez, no tenia antecedentes
periodisticos, salvo el de una revista que
habia tenido poco antes y que no durd
mucho tiempo. Romo Gonzédlez poseia
camiones urbanos, fue miembro de la
Alianza de Camioneros de Jalisco y te-
sorero de la linea Oblatos-Colonias.
Posteriormente puso una imprenta en
Tlaquepaque, la cual al parecer consti-
tuyo un buen negocio, pues fue una de
las primeras en el drea metropolitana de
Guadalajara en introducir el sistema off-

set. Con esa infraestructura le nacié la
inquietud periodistica. Se dice que des-
puésdelfracaso de su primer intento con
la revista, “le quedo el gusanito”, y ase-
sorado por Luis R. Gomez, periodista
deportivo de los fundadores de E! Occi-
dental, se lanzo a la empresa de estable-
cer ElJalisciense.

En el Registro Publico de ia Propie-
dad aparece la Compaiia Editorial y
Periodistica El Jalisciense, registrada el
26 de febrero de 1981 con un capital de
$100 000.00, teniendo como socios a
Luis Fernando Romo Gonzilez y a sus
hijos Luis Fernando, José Gabriel, Ale-
jandro David yHugo ErnestoRomo Ro-
bles.”

Desde que nacio El Jalisciense se
rumora que fue apoyado por el goberna-
dor Flavio Romero de Velasco, sobre lo
que no hay mas que “pruebas circuns-
tanciales™. Al parecer, ademas de la ase-
sorfa del ya mencionado LuisR. Gomez,
Fernando Romo recibié la ayuda del
entonces jefe de prensa del Gobierno
delEstado, Héctor Torres Serratos, para
formar el equipo periodistico. Se dice
que la injerencia de Torres Serratos en
este organo de informacién continué
durante todo el periodo de gobierno de
Romero de Velasco; también coincide
con la terminacion de su régimen cuan-
do Fernando Romo ya no tuvo recursos
para seguir sosteniendo el periodico,

25. rPP, tomo 29, primer libro, insc. 171. p. 250,26
de febrero de 1981.
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que entra en una crisis financiera y tiene
que ser vendido. Asi, de la misma forma
en que no hay pruebas concluyentes de
que Luis Echeverria tenga o haya tenido
participacion directa en el control de la
hoy OEM, pero tampoco las hay de que
no la haya tenido, no existen testimonios
de la intromision de Flavio Romero de
Velasco en ElJalisciense, pero tampoco
lo contrario. Para ser justos, debemos
consignar que también hay quien habla
de nexos entre los Romo y la familia
Lépez Portillo, ademas de que Arturo
Romo Gonzilez, hermano de Fernan-
do, de los mismos apellidos, era diputa-
do federal durante el tiempo en que s¢
fundo este rotativo.

En 1983 la Agencia Mexicana de
Informacién (AMI), de José Luis Becerra
Loépez, adquiere el periddico El Jalis-
ciense. Becerra Lopez fund6 aMI des-
pués que dejo de ser jefe de Informacion
y Relaciones Publicas con José Lopez
Portillo en 1977, puesto en el que durd
escasos dos meses. Pero los anteceden-
tes priistas de Becerra Lopez se remon-
tan a los afios cincuenta: entre otros
cargos, fue jefe de prensa del gobierno
de Tabasco entre 1958 y 1964. Durante
los afios sesenta fue asesor de prensa del
Comité Ejecutivo Nacional del PRIy di-
rector de su organo, La Republica (Mu-
sacchio 1989: 184). El servicio
informativo de AMI, en un principio con-
sisti6 en la venta a periddicos de los
estados de las columnas de prestigiados

periodistas como Manuel Buendia y
Francisco Martinez de la Vega. Poste-
riormente ampli6 el servicio a la provi-
sion de notas informativas y la
representacion comercial de los periodi-
cos (venta de publicidad en el Distrito
Federal). Después comenz6 a comprar
periodicos en la provincia, hasta haber
llegado a una decena, mismos que ven-
di6 en su mayoria para poder llevar a
cabo el proyecto de El Diario de Los
Angeles, EU, que establecié Becerra en
1987 y el cual no tuvo éxito. Al parecer,
en este momento sdlo E!l Jalisciense es
propiedad de AMI, aunque tiene 22 afi-
liados en todo el pais para su servicio
informativo y de representacion comer-
cial (Fregoso 1991). La empresa que edi-
ta ahora El Jalisciense, tal como consta
en el Registro Publico de la Propiedad,
esLa Vozde Jalisco, S.A.de C.V,, dela
que en 1984 aparecian como socios José
Luis Becerra Lopez, José Luis Alducin,
Eva VazquezLopez, Alfredo Pérez Diaz
y Armando Morquecho Preciado.”
Recién adquirido ElJalisciense, José
LuisBecerra invité a Armando Morque-
cho Preciado a dirigirlo, pues conocia el
medio jalisciense: habia hecho un pres-
tigio periodistico y ligas politicas impor-
tantes durante muchos afios en El
Occidental. Morquecho era, en ese mo-
mento, diputado local por el PRI, y re-

26. RPP, tomo 137, libro primero, insc. 19, 11 de
agosto de 1984,

29

nuncié a su curul para ir a dirigir el
nuevo periédico. Al parecer hubo algu-
nos cambios en la linea editorial y en su
imagen, cuyos reporteros de la primera
€poca se dice que habian “hecho fama
de extorsionadores™. Se dio una apertu-
ra para colaboradores locales, dentro
delmarco de cierto pluralismo ideoldgi-
co, lo cual era complementado por las
columnas “sindicadas™ que envia AMI,
de periodistas nacionales de prestigio.
Sin embargo, un proyecto periodistico
no puede prosperar si no hay recursos
que lo respalden, y la AMI no ha podido
canalizar el apoyo suficiente. Por esta
razén, este diario no ha podido mante-
ner un equipo de planta con suficiente
calidad, y como el caso de E! Diario, su
impresion es tan mala que mucha gente
no lo compra “por los manchones que
deja”. En el estudio de Aceves (1991),
realizado en 1989, hubo dos personas
(0.5% del total encuestado) que leian
este rotativo. En 1987 Armando Mor-
quecho dejo la direccion de El Jaliscien-
se, misma que fue asumida por el hasta
entonces director comercial de AMI, Al-
fredo Pérez Diaz, hombre de las con-
fianzas de José Luis Becerra. El
Jalisciense no reportaba su tiraje en el
Directorio de Medios Publicitarios Me-
xicanos, pero en el ejemplar de noviem-
bre de 1989 aparece yala cifra exagerada
de 80000 ejemplares diarios. En 1985 se
nos informé que era de 15 000 ejempla-
res (Arredondo 1986: 14). Sin embargo,

Televida le calculaba, para principios de
1987, un tiro de 2 000, y hay quienes
piensan que, como E! Diario, El Jalis-
ciense no llega a los mil ejemplares dia-
rios. De la superficie total impresa,
durante una semana de mayo de 1987,
El Jalisciense dedicaba apenas 12% a la
publicidad, por 62% a la informacién
escrita (el resto o ocupaban fotos, su-
perficie administrativa, espacios en
blanco, etcétera). Para 1989 hacia inten-
tos de renovacion, incluyendo la produc-
cion de una serie de suplementos (uno
para mujeres, otro para nifios, etcétera),
aunque no hay indicaciones de que su
circulacion entre el publico lector haya
aumentado. Ser4 interesante esperar un
impulso periodistico y mercadotécnico
definitivo para este periddico, que forma
parte de una agencia-cadena de dimen-
siones nacionales.

La prensa diaria de
Guadalajara, hoy

Hemos pasado revista, muy a vuelo de
pajaro, al desarrollo en Guadalajara de
un medio de difusion que, a pesar de los
avances de los medios electronicos, ain
esmuyimportante. Sibien el periodismo
de Guadalajara no agota el del estadode
Jalisco, por el centralismo que caracteri-
Za a nuestro pais, y que se duplica y
reproduce al interior del estado, si es el
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mas representativo del mismo. Por otra
parte, la prensa diaria no agota tampoco
el fendmeno, pero si se puede afirmar
que es la mas importante e influyente.
Trabajos posteriores deben continuar
develando la historia regional de la
prensa, relacionandola con el desarrollo
econdmico, politico y cultural de la enti-
dad, para comprender mejor su funcio-
namiento social. Ademads de los diarios
de la prensa llamada “nacional” (las pu-
blicaciones que llegan de la ciudad de
Meéxico) en nuestro entorno inmediato,
es mucho lo que queda por investigar,
analizar e interpretar de la historia eco-
nomica, politica, cultural y social de los
medios en nuestro estado; y estos apun-
tes no intentan ser sino un grano de
arena en esta gigantesca tarea que, afor-
tunadamente, ya se esta realizando en
diversos lugares.

Por el momento nos hemos dado
cuenta de que los principales periédicos
de Guadalajara han surgido a partir de
diversos intereses particulares y de dife-
rentes fracciones de la clase “empresa-
rial”, aunque a veces con vinculaciones
claras con la clase politicamente dirigen-
te. No siempre ha habido un proyecto
periodistico concreto, como tampoco ha
habido siempre uno comercial y merca-
dotécnico. Solamente los “dos grandes”™
—ElInformadory El Occidental- parecen
tener mayor éxito comercial, mientras
que el resto necesita algtn tipo de finan-
ciamiento para subsistir, o sacrificar la

calidad de la informacidn para hacerlo.
Delos seis diarios que hemostratado, en
la actualidad la mitad son controlados
directamente desde la ciudad de Méxi-
co, mientras que la otra mitad pertenece
a grupos diversos de la localidad. Un
estudio posterior mas pormenorizado
nosindicara cémo se insertan todosellos
dentro de las estructuras de poder loca-
les ynacionales, qué dicen, asi como qué
callan, y en esa medida a qué intereses
reales sirven. Lo que si parece ser un
hecho es que el periodismo impreso ja-
lisciense no se puede caracterizar por
una postura demasiado critica, plural y
objetiva, sino que, en formas y con esti-
los diversos, se puede decir que la prensa
diaria de Guadalajara es conservadora
en sus lineas generales, en la medida en
que su relacion con los poderes estable-
cidos va desde la ambigiiedad hasta la
cordialidad, pero nunca pasa por la cri-
tica consistente, constante y abierta. Hay
un cierto consenso entre las personas
que entrevistamos para realizar este tra-
bajo de que la prensa tapatia es basica-
mente “respetuosa” de todo grupo de
poder significativo en la entidad yen el
pais.

Recientemente se han iniciado al-
gunos impresos que suponen intentos de
un periodismo mads fresco. Por ejemplo,
el Por Escrito, del grupo Corporacion
Activa (después de una escision del gru-
po Radio Comerciales), que cuenta con
una infraestructura y una experiencia
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importantes en el periodismo radioféni-
co en su agencia Notisistema. Otro se-
manario, Diez, que ya tuvo una efimera
existencia a principios de esta década,
dirigido por Felipe Cobiin —conocido
periodista— y Hermenegildo Olguin,
funciona con muy pocos recursos, € in-
tenta ejercer la critica social y politica.
Asimismo, desde el 6 de noviembre de
1989 circula en Guadalajara la edicion
Jalisco de E! Financiero, que consiste en
un encarte de alrededor de seis a ocho
pdginas con informacion local, princi-
palmente econdmica, politica, deportiva
y cultural, substituyendo paginas de la
edicion “nacional”. E! Financiero edi-
cion Jalisco recibe via satélite la seial
facsimilar de la edicién del mismo peri6-
dico en el Distrito Federal; mediante
procesos computarizados se realizan las
modificaciones pertinentesy se imprime
en Guadalajara. Sibien hay un intento
de hacer “pertinente” el periddico al pu-
blico tapatio, al parecer este diario ha
tenido problemas por la imagen de estar
especializado en cuestiones econémicas
(lo cual es cierto s6lo en parte, pues sus
secciones politica y cultural, en nuestra
opinién son de buena factura periodisti-
ca).Eldirector nacional de El Financiero
es el licenciado Rogelio Cardenas, y el
editor local, Antonio Santoyo Molina.
Posiblemente sea cuestion de tiempo sa-
ber si este “semilocal” se constituird en
una verdadera opcién editorial para los
jaliscienses. E! Financiero tiene edicio-

nes semejantes en Puebla, Querétaro,
Nuevo Ledn, Morelos, Sonora, Estado
de México, Veracruz y Guerrero, ade-
mas de que recientemente comenzo a
editar una versién en inglés, con la pre-
tension de que circule en Estados Uni-
dosy Canada.

Otro diario de circulacién muy res-
tringida es Tiempo de Jaiisco, cuya edi-
cién matutina se inicié en mayo de 1991.
Este se inici6 como semanario en 1976,
en 1985 circulaba ya diariamente como
vespertino y ahora tiene ediciones en
ambos turnos. Sin embargo, es muy poca
la presencia periodistica que ha logrado;
su presidente y director general es
Eduardo Herrera Pérez, y quien actual-
mente funge como director es Jorge A.
Souza Jauffred.

Finalmente, el 8 de noviembre de
1991 aparecio en Guadalajara un nuevo
diario con el nombre de Siglo 21, propie-
dad de Alfonso Dau. Economista, em-
presario y ex funcionario publico, Dau
intenta elaborar un periddico innovador
tanto en el aspecto editorial como em-
presarial. El director es Jorge Zepeda
Patterson, quien ha sido periodista, pero
también investigador en instituciones
académicas de prestigio como E] Cole-
gio de Michoacan. Este diario constituye
un experimento interesante, pues ha
contratado a pocos periodistas con am-
plia experiencia, yen su lugar han capta-
do a universitarios de renombre, en
particular de las ciencias sociales, y a
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egresados recientes de carreras de cien-
cias de la comunicacién. En este sentido
podria tratarse de un periodismo que
eludiria algunos de los peores defectos
de laspracticastradicionales, en particu-
lar lo que respecta a la corrupcion, ade-
mas de mayor busqueda de objetividad,
pluralidad y critica social. En este caso
aunmas que El Financiero, el tiempo nos
dird si las expectativas creadas se cum-
plen, no sélo por parte del nuevo diario,
sino también de la poblacion lectora de
Guadalajara y de Jalisco en general.
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