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maestrias de

comunicacion

en mexico

Rail Fuentes Navarro

la Universidad Iberoamericana fue
pionera: en 1977 establecid su Maes-
tria en Comunicacién y Desarrollo; La
Divisién de Estudios de Postgrado de
la FCPyS de la UNAM abri6 su Maes-
tria de Ciencias de la Comunicacién un
afio después. En 1982, la Universidad
Regiomontana creé la Maestria en
Ciencias de la Comunicacién Social, y en
la misma ciudad de Monterrey, la
Universidad Auténoma de Nuevo
Leén ofrece desde septiembre de
1984 la Maestria en Ciencias de la Comu-
nicacién. En 1985, el ITESO emprende
su Maestria en Comunicacion.

y docencia; y ofrece tres especialida-
des: Comunicacién y Sociedad, Co-
municacién y Politica, Comunica-
cién y Educacién. Su estructura es
semestral y exige tesis de grado. El
programa de la UNAM “prepara a
los alunihos para la docencia, la in-
vestigacion o el trabajo profesional”’,
a través de tres ireas de especializa-
cién: Teoria, Metodologia y Docen-
cia. También se desarrolla en cuatro
semestres y exige tesis de grado.

La UANL ubica su Maestria en
el estudio *“del Sector de la Comuni-
cacién e Informacién”, y se orientaa
proveer al estudiante de una perspec-
tiva generalista, “‘que le permita pla-
near las actividades de dicho sector.”
Su programa es de cuatro semestres,
como las dos anteriores, y exige te-
sis de grado. La Maestria de la UR
estd enfocada primordialmente a los
campos de la Comunicacién Organi-
zacional y la Informacién en la Em-
presa. Su estructura es tetramestral y
exige también tesis de grado.

Si bien en estos cuatro postgra-
dos se hace énfasis en la investigacién
y en la insercién social de sus progra-
mas y de sus proyectos, no parecen en
general muy consistentes el conteni-
do y la metodologia de los cursos.
Sobre todo en la UR, la metodologia
se limita al modelo tradicional “de
pizarrén’’; en las restantes se trabaja
basicamente por seminarios. Las cua-
tro maestrias incluyen una cantidad
variable de créditos académicos en
sus curricula por la tesis. Al respecto
puede decirse que, de las dos mis
antiguas, se han titulado 11 personas,
més de la mitad extranjeros: 7 de la
UIA y 4 de la UNAM. De las maes-
trias en Monterrey no habia egresa-
dos en la fecha en que se les encuestd
(junio de 1984).

Existen en México otras dos
maestrias que, aunque no se conside-
ran especificamente de comunica-
cién, abordan campos relativamente
cercanos: la Rama de Divulgacién
Agricola del Colegio de Postgradua-
dos de Chapingo y la Maestria en



Tecnologia Educativa del Instituto
Latinoamericano de Comunicacién
Educativa (ILCE), abierta en 1982.

En ese contexto, la Maestria en
Comunicacién del ITESO pretende
ofrecer una opcién interesante, ya
que busca la formacién de profesores-
investigadores y de investigadores-
planificadores de la comunicacién,
que desde los ambitos académicos y
las instituciones sociales intermedias,
“promuevan la innovacién y la bas-
queda de alternativas comunicacio-
nales”. Su plan de estudios se des-
arrolla en seis cuatrimestres, con én-
fasis en la metodologia. Esta maestria
no se concibe s6lo como un espacio
en que el alumno asimile secuencial-
mente cierto tipo de contenidos con-
ceptuales y desarrolle algunas habili-
dades y destrezas pricticas, sino co-
mo un idmbito de trabajo cuyo eje
integrador esté dado por una prictica
comunicacional problematizada, so-
bre la cual el sujeto formula y des-
arrolla un proyecto de transforma-
cién.

El disefio curricular parte de la
hipétesis teérica de que la comunica-
cién es, esencialmente, la forma de
relacién humana y social mediada
por los procesos de la significacién y
la construccién del sentido. El proce-
so metodolégico toma la forma de un
taller y habra de permitir acumular
conocimientos y experiencias sobre
su propia operacién entendida como
comunicacién y sobre el trabajo de
los sujetos en relacién a las practicas
comunicacionales de referencia, a
partir de las cuales se avance en la
comprensién tedrica del objeto y se
retroalimente permanentemente el
proceso metodolégico mismo.

Dicho proceso exige que los es-
tudiantes aporten experiencias con-
cretas en pricticas comunicacionales
reales y proyectos para su transfor-
macién. Por ello se comienza proble-
matizando la prictica y poniendo en
juego de forma explicita el conjunto
de nociones teéricas y metodologicas
que el sujeto trae consigo, el sentido
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Varias experiencias avalan el
proyecto; entre ellas destaca el fun-
cionamiento del Area de Integra-
cién, que desde hace ocho afios abar-
ca los dos tltimos semestres del pro-
grama de licenciatura, y ha
producido, por una parte, un conjun-
to considerable de proyectos realiza-
dos con aportaciones reconocidas, y
por otra, un proceso de basqueda me-
todolégica larga y fructifera, sobre
cémo se ensefia y aprende comunica-
cién a través de la comunicacion. En ese
sentido, la maestria del ITESO pro-
mete ser una opcién enriquecedora.

INSCRIPCIONES

una politica

de crecimiento

Francisco J. Nufiez de la Pefia

Desde 1978 el Centro de Planeacion
(cepra) del 1TESO elabora el Reporte
sobre las inscripciones. El correspon-
diente a 1984/85 tiene como objeti-
vos:





