Ante el reto que
significan para la
television en nuestro
pais los cambios en el
panorama de la
comunicacion —el
surgimiento de canales
locales y regionales, la
creacion del canal 22 y
la venta de las emisoras
estatales—, Raul Trejo
Delarbre nos habla
sobre las posibilidades
y desafios de este
medio en México, que
en pocas ocasiones ha
sabido armonizar

eficiencia y calidad.
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a television mexicana se ha desarro-
llado, durante cuatro largas pero mo-
ndtonas décadas, a partir de un solo mo-
delo, fincado en el interés mercantil antes
que en cualquier consideracion social. Te-
levisa, la enorme empresa de la televi-
sién privada mexicana, ha ejercido un vir-
tual monopolio en este medio. Por un la-
do, el Estado, durante mucho tiempo, se
abstuvo de intervenir con televisoras pro-
pias. Por otro, el surgimiento de nuevas
opciones desde el campo privado habi-
tualmente era desplazado por la propia
Televisa. La historia de la television me-
Xicana, hasta ahora, ha sido la historia de
un solo punto de vista, de una sola pers-
pectiva, de una sola opcién —asi fuera
difundida a través de varios canales— an-
te los espectadores que, de esa manera,
no tenian méas remedio que acostumbrar-
se, e incluso identificarse, con el esque-
ma impuesto por esa empresa privada.
Televisa, la empresa hegemonica de
la televisidn mexicana (y, en alguna me-
dida, la mas importante de la television
en espafol en el mundo) pudo crecer gra-
cias a la perspicacia empresarial de sus
fundadores pero, también, en virtud de
la complacencia que para desarrollarse
encontro por parte del Estado mexica-
no. En nuestro pais, como es bien sabi-
do, el derecho a transmitir por radio o
television es concesionado por el gobier-
no. Sin embargo, durante mucho tiempo
las autoridades se negaron a otorgar
concesiones a empresarios que no fue-
ran los de Televisa, consorcio que en va-
rias ocasiones ha obtenido un trato fis-
cal preferente, y que mantiene una rela-
ciéon politica de conveniencias mutuas
con el poder.

LARGA HEGEMONIA DE UN
SOLO MODELO

Televisa, inicialmente denominada Tele-
sistema Mexicano, nacid en julio de 1950,
y pronto pudo tener a su cargo tres ca-
nales en la ciudad de México, que luego
se extenderian a todo el pais. Desde en-
tonces, ese consorcio pudo desplegar un
crecimiento a la vez financiero, técnico
y, sobre todo, politico. Televisa tuvo el
privilegio de desarrollarse y consolidar-
se a partir de las reglas que esta misma
empresa establecia, pues conformaba un
monopolio en el que practicamente no
tenia competencia. En su fase de conso-

lidacién, de los afos setenta a los ochen-
ta, Televisa ha tenido en la ciudad de Mé-
xico las concesiones para operar las fre-
cuencias de los canales 2, 4, 5y 9.

No fue sino hasta 1972 cuando el go-
bierno federal se animé a tener un canal
de television propio, el 13, al que en 1985
afadié una frecuencia mas, la del canal
7. ambos con redes nacionales, que asi
constituyeron el consorcio estatal Imevi-
sidn. Sin embargo, los canales de televi-
sidn en manos del gobierno federal nun-
ca llegaron a constituir una opcién pecu-
liar, especifica, de television. En lugar de
ello —salvo excepciones que fueron pre-
cisamente eso— se dedicaron a copiar las
pautas, los estilos y hasta los programas
creados por Televisa pero con la desven-
taja de que sus productores contaban
CON MEeNOSs experiencia y menos recur-
sos. El resultado fue que, independien-
temente de que estaban patrocinados
con fondos publicos, los canales del Es-
tado no llegaron a ser, en términos ge-
nerales, mas que malas copias de lo que
ya difundia Televisa.

Recientemente, primero a fines de
1990 y luego en abril de 1992, el gobier-
no federal (como parte de la politica de
“adelgazamiento” del Estado que ha sos-
tenido el gobierno del presidente Carlos
Salinas de Gortari) anuncié que pondria
a la venta los canales 7 y 13, con sus res-
pectivas repetidoras nacionales. Es de-
cir, el gobierno mexicano renuncio a te-
ner canales de televisidon propios. Este
enorme cambio podré significar que, por
primera vez en varias décadas, Televisa
enfrente una verdadera competencia,
sustentada por la cadena o las cadenas
nacionales que establezcan los nuevos
propietarios de los canales 7 y 13.

En México, la television se desarrolld
con un esquema completamente distin-
to al que imperd, por ejemplo, en Euro-
pa Occidental. En las principales nacio-
nes europeas, durante mucho tiempo, la
(nica television que existia era la que sos-
tenia directamente el Estado, con distin-
tos modelos (la BBC britanica, la rAl ita-
liana, la TvE de Espana, la orTF francesa,
etc.). En algunas de esas naciones no fue
sino hasta hace pocos afos cuando se
establecieron redes de television priva-
das. Independientemente de la calidad
de su programacion, dichos canales o ca-
denas han significado una presencia y, so-
bre todo, el establecimiento de una com-
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petencia en el panorama de la television
en tales paises.

Entre nosotros sucedié precisamente
lo contrario: la Ginica presencia importan-
te en el panorama nacional —fuera de pe-
quefos canales locales— fue la de los ca-
nales de Televisa. Este consorcio, por su
capacidad, no sélo ha podido establecer
criterios para producir programas, sino
que también ha moldeado el gusto y las
preferencias de los televidentes en Mé-
Xico y en otros paises de América Lati-
na. Ademas, Televisa ha adquirido una
creciente influencia en otras areas de las
industrias culturales: la radio, el cine, la
produccion y distribucién de videos, los
fonogramas y las publicaciones impresas.
Ademas, entre otros negocios, Televisa
es propietaria de dos equipos profesio-
nales de futbol soccer. Dicho consorcio,
asi, ha establecido las reglas para un mer-
cado controlado por él mismo. En un pais
claramente determinado por la economia
de mercado, en la enorme industria que
es la television practicamente no ha exis-
tido competencia.

El resultado de esa preponderancia en
el campo de la television, reforzada con
ligas corporativas en todas las dreas del
mundo del espectéculo, ha sido impre-
sionante, patente y patético. Las tarifas
publicitarias de Televisa han sido nota-
blemente superiores a las de las televi-
soras del gobierno federal. A fines de
1991, el canal 2 cobraba aproximada-
mente 130 mil délares por minuto de pu-
blicidad en el programa de mayor audien-
cia —el noticiero 24 horas. En contraste,
la tarifa mas alta de Imevision era de
4 800 ddlares por minuto. Esa diferencia
también se aprecia en los datos, no del
todo confiables pero indicativos, que pro-
porcionan los ratings —datos que, sin em-
bargo, deben tomarse con precaucion, ya
que en nuestro pais no hay una institu-
cion publica que recabe indices de
audiencias de los medios de comunica-
cion y los tnicos datos disponibles al res-
pecto son los de empresas privadas que
suelen estar influenciadas por el interés
mercantil de sus principales clientes, que
son las empresas de comunicacion pri-
vadas.

Televisa ha contado con tres redes na-
cionales y todo indica que, pese a esta
enorme presencia, quiere mas. El 2, “El
Canal de las Estrellas”, tiene a su cargo
la difusion, fundamentalmente, de pro-



duccion propia, realizada casi siempre en
estudios en la ciudad de México. Sus
principales programas son telenovelas
(entre otras, El maleficio, Yesenia y Rosa Sal-
vaje, algunas de las cuales han sido tra-
ducidas para ser transmitidas en otros
paises. Por ejemplo, la telenovela Los ri-
cos tambien lloran ha sido retransmitida en
China, Italia, Canada, Estados Unidos,
Turquia, Israel, Venezuela, Brasil e Ingla-
terra). En segundo lugar, el canal 2 pro-
duce y transmite programas de varieda-
des musicales, el principal de los cuales
es Siempre en domingo. que conducido por
Ratl Velasco, llega a casi todos los pai-
ses de América Latina. En tercer térmi-
no estan los espacios informativos. Jaco-
bo Zabludovsky, director de noticias de
Televisa, es desde hace mas de veinte
anos el periodista mas influyente de Mé-
xico (e incluso tiene una presencia impor-
tante en otros paises del continente). En
1988 inicio el sistema de noticias Eco, que
transmite durante todo el dia, al estilo de
la cnn estadunidense. El canal 2, a fines
de 1991, contaba con 147 repetidoras en
todo el pais.

El canal 4, dedicado durante largo
tiempo a la difusion de peliculas mexi-
canas, fue elegido para ser el transmisor,
en México, de la sefial del sistema de no-
ticias Eco, que llega a sistemas de cable
en algunos sitios de Europa y especial-
mente en el sur de Estados Unidos y que,
ademas, puede ser sintonizado con an-
tena parabdlica. Aparentemente esta for-
mula no fue redituable dentro de nues-
tro pais, y la sefal de Eco fue desplaza-
da a uno de los canales de la red de
Cablevision, también propiedad del con-
sorcio, para que el 4 volviera a transmi-
tir su programacion de variedades y se-
ries foraneas. Este canal cuenta con una
red de 40 repetidoras.

El canal 5 integra su programacion casi
exclusivamente con series estaduniden-
ses. Kojak, Las calles de San Francisco, Shan-
non, Cagney y Lacey, entre otras, han sido
algunos de sus principales éxitos. Ade-
mas, en horarios vespertinos, el 5 trans-
mite programas infantiles, sobre todo de
dibujos animados, producidos también
en Estados Unidos, aunque en los tltimos
tiempos ha aumentado su tendencia a di-
fundir series hechas en Japon. Las tortu-
gas Ninja es uno de suis éxitos mas recien-
tes. El 5 tiene 31 repetidoras en las ciu-
dades mas importantes de México.

El canal 9 ha sido impulsado recien-
temente como una frecuencia destinada
en principio a la ciudad de México (y con
programas de produccion local, relacio-
nados con asuntos domésticos de esta
urbe), pero existen proyectos para ex-
pandirlo al resto de la Republica.

De esta manera, si se consolida tal ini-
Ciativa, Televisa aumentaria su presencia
con cuatro redes nacionales. Su sefial, ori-
ginada como la de los otros canales en
la ciudad de México, ocasionalmente da
paso a la transmision de programas lo-
cales —sobre todo de noticias— en va-
rias ciudades del pais. El canal 9, asi, pa-
rece ser la nueva punta de lanza que Te-
levisa empleara para su nueva expansion
dentro del pafs, aparte de su crecimien-
to mas alla de nuestras fronteras.

Televisa produjo en 1990 casi 22 mil
horas de programacion original, parte de
la cual ha tratado de exportar a otras na-
ciones. Por otro lado, ha declarado que
en los primeros ocho meses de 1991 tu-
VO ingresos por venta de publicidad cer-
canos a los 357 millones de délares, aun-
que la cifra real podria ser algo superior.
Esa fue la cantidad de ingresos tinicamen-
te por venta de espacios publicitarios en
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sus canales. Incluyendo el conjunto de
sus ganancias, Televisa informé que en
1991 tuvo un monto total de ventas por
casi 944 millones de dolares. A fines de
ese ano, se estimaba que los activos del
Grupo Televisa tenian un valor aproxima-
do de I 100 millones de dolares. Televi-
sa es, sin lugar a dudas, la empresa pri-
vada mexicana mas importante, y sus ac-
tivos y ganancias solo estan por debajo
de la empresa estatal Petréleos Mexica-
nos, que es una de las industrias de hi-
drocarburos mas grandes en el mundo.

ESCASOS Y DEBILES
CONTRAPESOS

Al lado de la enorme influencia que ha
tenido Televisa, durante algtn tiempo el
consorcio gubernamental de la television
busco ser un contrapeso pero, como ya
sefalamos, con tan poca fortuna que ape-
nas si llegd a ser una mala calca de la te-
levision privada. En 1990 desaparecio la
senal del canal 7, el cual fue puesto a la
venta con varias docenas de repetidoras,
y se mantenia la del canal 13, con una
programacion heterogénea: musicales y



series de humor de produccion propia
(entre las que destacd, recientemente, un
programa de entretenimiento que preten-
dia conseguir clientes en el extranjero,
a cargo de la hermosa artista venezola-
na Maria Conchita Alonso); series esta-
dunidenses imaginativas, mas alla de la
comedia tradicional (como, a tltimas fe-
chas, The wonderful years o Thirty something)
0, en menor medida, programas informa-
tivos y de debate politico (el programa
Nexos, a cargo de la revista del mismo
nombre, ha sido el tnico espacio de dis-
cusion a la vez plural y rigurosa en la te-
levision mexicana, sobre asuntos de po-
litica local e internacional). El canal 13,
cuya privatizacion ha sido anunciada para
ponerlo en venta en un solo paquete jun-
to con el canal 7 (de tal manera que quie-
nes los compren cuenten con dos fre-
cuencias para hacer frente a Televisa, que
tiene cuatro frecuencias abiertas en la ciu-
dad de México) cuenta con 55 repetido-
ras en la mayoria de los estados del pais.

NOVEDADES: TELEVISORAS
REGIONALES Y DE PAGA

Por muchos anos estatico, sin competen-
cia significativa delante de Televisa, el pa-
norama de la television mexicana ha ve-
nido experimentando cambios en las
épocas mas recientes. Las principales no-
vedades, que pueden significar una
auténtica revolucion en la hasta ahora es-
clerotizada y sobre todo unilateral tele-
vision mexicana, son el surgimiento de
canales locales y regionales, la diversifi-
cacion de sistemas de television de pa-
ga, la creacion del canal 22 de tipo cul-
tural y la venta de las dos estaciones del
gobierno federal, que ya hemos co-
mentado.

LAS TELEVISORAS REGIONALES

Desde comienzos de la década de los
afos setenta, pero especialmente en los
ochenta, aparecieron en casi todo el pafs
mas de quince sistemas de television lo-
cales, casi siempre financiados por go-
biernos estatales en entidades del pais
como el Estado de México, Guerrero,
Nuevo Leon, Oaxaca, Quintana Roo, Ta-
basco y Tlaxcala, para mencionar sélo a
los méas importantes. Estos sistemas han
llegado a tener proporciones importan-

tes de produccion propia, ligada a inte-
reses locales o regionales.

Noticieros que, en contraste con los
que se originan en la ciudad de México,
rescatan intereses peculiares de la comu-
nidad especifica a la que se dirigen; se-
ries sobre costumbres, tradiciones, fol-
clore o problemas de cada comunidad.,
han conformado la programacion funda-
mental de estas televisoras que son in-
variablemente modestas y tienen pocos
recursos, pues no cuentan con presu-
puesto federal y dependen soélo de los
exiguos recursos locales. Ademas, tienen
problemas derivados de su situacion ju-
ridica, que no les da la oportunidad de
tener espacios publicitarios. Ademas, va-
rias de esas televisoras han dependido
excesivamente de las decisiones de ca-
da gobierno estatal y a veces han llega-
do a desaparecer (por ejemplo, cuando
en 1986 cambid el gobierno local en Mi-
choacan, la televisora local de esa enti-
dad desaparecié porgue al nuevo gobier-
no no le interesaba financiarla).

LA TELEVISION DE PAGA

Para sortear las dificultades orograficas
(va que la geografia mexicana en algu-
nas regiones es especialmente abrupta,
con pequenas regiones cercadas de ex-
tensas cordilleras que dificultan la trans-
mision directa de senales radiofdnicas)
en distintas zonas del pais han prolifera-
do sistemas de television por cable, que
dan servicio mediante una cuota. Estos
sistemas retransmiten las senales de va-
rios de los canales de la ciudad de Mé-
xico, y ademas ofrecen un mend con la
programacion de las principales cadenas
de Estados Unidos.

Aunque hay pequenas empresas inde-
pendientes que tienen servicios de cable,
la mayoria de ellas son propiedad del
consorcio Televisa que, también en esta
area, ha tenido una presencia hegemo-
nica. Cablevision, la red de cable de Te-
levisa, tiene 108 canales en todo el pais.
En la ciudad de México, el meni que ven-
de Cablevision a sus suscriptores inclu-
ye 18 canales, entre ellos VH1 (con ‘'vi-
deoclips”), Fun TV (infantil), Horizons (cul-
tural), Chicago, New York y USA (con
cines y series estadunidenses), las cade-
nas ABC, NBC y CBS, un canal de deportes,
dos de peliculas internacionales y otro
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de cine mexicano, ademas del canal HBO
con peliculas subtituladas en espanol y
varias frecuencias para la transmision de
peliculas con el sistema ‘“pago por
evento’’.

Hace apenas tres anos surgi® una
opcidn distinta de la de Televisa en el
panorama de la television de paga. La
empresa Multivisidon, que es parte de un
consorcio que entre otras actividades
produce programas de television propios
y tiene una cadena nacional de estacio-
nes de radio, establecié un servicio de
transmision por microondas, que puede
ser recibido con una antena y un deco-
dificador que vende la misma compaiiia.
En la zona de la ciudad de México, Mul-
tivision, hacia 1992, habia alcanzado més
de 130 mil suscriptores, cantidad impor-
tante si se le compara con los 90 mil que
en ese afio y en la misma ésa area tenia
su rival, Cablevision, fundada veinte afios
antes. Ademas, proporciona servicios a
varias docenas de sistemas de cable in-
dependientes en todo el pais. La sefal
de Multivision difunde diez canales, en-
tre ellos el de noticias cnN, el de pelicu-
las en espanol HBo, el de deportes ESPN,
el de musica vH1, programas de las tres
principales cadenas comerciales estadu-
nidenses, algunas emisiones de la PBs y,
ademas, espacios de la television en es-
panol en Estados Unidos (sobre todo de
la cadena Telemundo), asi como algunos
programas de América del Sur. Hasta fi-
nes de 1992 Multivision reproducia algu-
nas series de Univision, hasta que esa ca-
dena estadunidense fue adquirida, en
parte, por Televisa. Este sistema de te-
levision de cuota también tiene varias fre-
cuencias de "'pagos por evento’ para que
los suscriptores pidan el envio de peli-
culas o de espectdculos mediante una
erogacion adicional.

EL CANAL 22

En enero de 1991, aproximadamente qui-
nientos escritores, artistas, periodistas y
productores solicitaron al gobierno que
estableciera un canal de television con
propésitos culturales. Para ello, se sugi-
ri6 que se empleara la frecuencia del ca-
nal 22 —en Ultra Alta Frecuencia— que,
en la ciudad de México, habia sido em-
pleada por el Estado durante poco tiem-
po como repetidora de las senales de



otras televisoras del mismo gobierno. El
presidente Carlos Salinas respondié afir-
mativamente y, medio afio después, un
grupo de escritores y productores, de-
signado por él mismo, presenté una
propuesta para poner en marcha dicho
canal. Se sugiri6 que el canal 22 se ali-
mentara fundamentalmente de series me-
Xicanas y extranjeras de caracter cultu-
ral, con un pequefio porcentaje de pro-
duccién propia que trataria de reproducir
estilos y formatos como los de la pBs es-
tadunidense vy la BBC britanica.

El canal 22 sera sostenido, al menos
en sus primeros anos, por el Estado, y
se pretende que paulatinamente alcan-
ce presencia en otras ciudades del pais,
ya sea a través de repetidoras propias o
enlazado con televisoras locales que ya
existan. En abril de 1992 el gobierno de-
signo a los primeros directivos del canal
22 que, seglin se dijo, comenzaria sus
transmisiones ese mismo afio. Sus pers-
pectivas son promisorias, sobre todo por-
que es evidente que surge como contras-
te al tipo de television que ha impuesto
Televisa. Su principal restriccion, ademas
de la financiera —pues no tendra recur-
sos ilimitados— residird en el hecho de
que transmitira en la Ultra Alta Frencuen-
cia. En México, la mayor parte de los te-
levisores no tienen todavia capacidad pa-
ra recibir sefiales de uHr. Entre otras me-
didas, sera necesario que la senal del
canal 22 se transmita a través de los sis-
temas de television por cable o de trans-
mision codificada (tipo Cablevision y Mul-
tivision).

TELEVISION DE CALIDAD

¢Existe en México una television de calidad?
No y si. No, si tomamos en cuenta que
una gran parte de la programacion al al-
cance de los televidentes mexicanos han
sido transmitida por una empresa cuyo
interés se encuentra habitualmente lejos
de la calidad. Si, en caso de que consi-
deremos algunos pequefios esfuerzos,
mas bien aislados pero por eso mismo
significativos.

No queremos decir que Televisa no
tenga capacidad, e incluso, ocasional-
mente, intenciones de hacer una televi-
sion que ademas de rating tenga calidad.
Sin embargo, el hecho de que busque la
ganancia facil antes que la educacién de

La historia de la

e &

television
mexicana ha sido
la historia de un
solo punto de
vista, de una sola

opcioén

los espectadores ha propiciado, entre
otras cosas, que la empresa hegemoni-
ca en la televisién mexicana despliegue
férmulas de produccion simples, baratas
y, sobre todo, mondtonas. Bastaria con
ver, por ejemplo, Siempre en domingo, el
programa de més audiencia entre los que
difunde Televisa dentro y fuera de Mé-
xico. Se trata de un desfile constante de
artistas —cantantes, comicos, magos,
bailarines— que a través de ese foro al-
canzan popularidad para, después, ven-
der discos o aparecer en revistas que son
propiedad de compafiias del mismo con-
sorcio. Ese programa es difundido en casi
toda América Latina y en su éxito se com-
prueba que calidad y rating suelen ser pa-
rametros equidistantes.

Es dificil hacer un recuento de la tele-
vision “de calidad” en México, entre
otras cosas por el caracter subjetivo de
ese concepto. (Qué es la “television de
calidad"? ¢La que difunde la llamada “al-
ta” cultura? ¢La que transmite conciertos
de misica clasica, peliculas de Bergman,
Fellini, Godard y Kurosawa, la que difun-
de la obra de Picasso, Seurat y Mother-
well, la que pone a discusién a Adorno,
Cioran o Isaiah Berlin? ¢La televisién de
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calidad es necesariamente para minorias?
O, en otra vertiente, ;esa television es la
que en su produccién implica innovacio-
nes, imaginacion, bisqueda? Si esos fue-
ran los parametros para definirla, podria-
mos decir que en México hay pequefos
grupos de productores —casi siempre en
universidades, o con apoyo de alguna
institucion cultural del gobierno— que al
hacer television cultural hacen television
de calidad.

BREVE ENUMERACION

No existe un inventario completo sobre
la television que pudiera considerarse de
calidad o, desde otro criterio, alternativa, o
al menos distinta de la television de pro-
positos fundamentalmente mercantiles.
Entre las instituciones y programas que
encajarian en esa flexible clasificacion, te-
nemos los siguientes.

El Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes, que depende de la Secretaria
de Educacion Publica, administra y dis-
tribuye series producidas en distintas
€pocas por la misma sep o alguna de sus
dependencias, fundamentalmente en los
anos setenta y ochenta. Por ejemplo, es-
tan los programas y series Los barrios, que
rescatan experiencias comunitarias y tra-
diciones locales en zonas de la ciudad de
México; Diego Rivera, vida y obra; Los que hi-
cieron nuestro cine, con semblanzas de ci-
neastas como Emilio Fernandez; Monu-
mentos y museos y Templo Mayor, este tlti-
mo sobre la zona prehispanica en el
centro de la capital del pais. La mayor
parte de esas series fueron hechas por
la Unidad de Television Educativa y Cul-
tural de la sep, que desaparecié en 1986
después de haber producido aproxima-
damente mil programas sobre una exten-
sa gama de temas mexicanos y de otras
naciones.

El Festival Internacional Cervantino,
que se realiza cada afo en Guanajuato,
cuenta con una veintena de series que
reproducen conciertos, teatro y otros
eventos con participacion de artistas de
presencia mundial. La television estatal,
Imevision, llegd a producir series como
Este es México, Artesanos y orfebres, Netzahual-
coyotl, México desconocido, Historia del cine me-
xicano, Trova latinoamericana y Miisica de Mé-
Xico, asi COMO NUMErosos programas pa-
ra ninos.
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El Consejo Nacional de Ciencia y Tec-
nologia tiene algunas series de divulga-
cion, sobre todo para adolescentes, co-
mo Afios Luz y La pandilla cientifica. En uni-
versidades como la Nacional Autdnoma
de México, la Autdnoma Metropolitana
y la de Guadalajara, entre otras, se pro-
ducen videos tanto por parte de equipos
profesionales como a cargo de estudian-
tes de comunicacion o de cine, que oca-
sionalmente han sido difundidos en la te-
levision del Estado o por televisoras re-
gionales. Al mismo tiempo, la uNAM tiene
docenas de series didacticas, que en esa
y otras universidades son empleadas co-
mo apoyo a la docencia escolarizada en
areas como contaduria, medicina, odon-
tologia e ingenieria.

La mayor parte de las series que he-
mos mencionado casi siempre han sido
un componente minimo de los proyec-
tos culturales del gobierno federal o de
las principales universidades del pais. En
ningln caso la television se encuentra en-
tre las prioridades de dichas institucio-
nes. Por otro lado, practicamente no ha
existido patrocinio para ese tipo de te-
levision de parte de gobiernos locales y,
mucho menos, de parte de instituciones

privadas. Tales series y programas, ha-
bitualmente, han sido difundidos en ho-
rarios no preferentes (por las mafianas
y por las tardes, o a medianoche, es de-
cir, en los horarios de menor audiencia),
y ha sido frecuente que sean anunciados
y luego suspendidos, sin aviso previo a
los televidentes. Son series con poco o
nulo apoyo publicitario en las carteleras
de la prensa donde se anuncia la progra-
macion de las estaciones de television.
Son series también, finalmente, de desi-
gual calidad. En ocasiones tienen limita-
ciones técnicas —hay instituciones que
s6lo cuentan con pequefnos y rudimen-
tarios equipos de video. En otras ocasio-
nes, son hechas por grupos no profesio-
nales. En todos los casos su presencia,
sobre todo en términos de auditorio, atin
tiende a ser marginal dentro del panora-
ma de la television mexicana.

Ya que nos referimos a la television
que por su originalidad o por su factura
podria ser considerada como “de cali-
dad”, también es preciso mencionar al-
gunos esfuerzos de la empresa Televisa.
Al margen del estilo predominante en su
programacion, ese grupo ha producido
telenovelas sobre distintas etapas de la
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historia mexicana, como Los caudillos, La
tormenta 'y Senda de gloria. Puede ser discu-
tible la dramatizacion simplificadora de
algunas etapas de nuestra historia, pero
evidentemente en dichas series hay un
tono, y acaso una intencion, distintos de
los habituales en la producciéon del mul-
ticitado consorcio. También, en algunas
ocasiones y con desiguales resultados,
Televisa ha contratado a algunos direc-
tores del nuevo cine mexicano para diri-
gir telenovelas o series dramaticas (por
cierto, ante varios de esos programas al-
gunos sectores del piblico se han incon-
formado, porque éstos tienden a romper
con la escenificacion previsible y reite-
rativa a la que los tiene acostumbrados
Televisa).

Hasta 1991, Televisa destinaba una de
sus frecuencias en la ciudad de México,
el canal 9, a la difusién de programas con-
siderados como culturales. Alli transmi-
tia documentales estadunidenses y euro-
peos, cine internacional y mexicano, asi
como algunas series de produccion pro-
pia sobre artistas mexicanos. Alli se re-
transmitieron a menudo varias series de
entrevistas con el escritor Octavio Paz,
algunos de cuyos proyectos de divulga-
cion editorial e incluso televisiva han si-
do patrocinados por Televisa —por ejem-
plo, el Encuentro Internacional “"La Ex-
periencia de la Libertad”, organizado en
1990 por la revista Vuelta que dirige Paz
y que recibioé amplia difusion en la tele-
vision privada mexicana.

A fines de 1990 el canal 9 cambié de
giro y, como dijimos antes, se dedic a
transmitir programacion méas popular. Co-
mo resultado de esa decision, el grupo
de varios centenares de intelectuales que
hemos mencionado solicitd al gobierno
la creacion del canal 22, el cual, en el mo-
mento de escribir este informe, apenas
se encuentra en su etapa de organi-
zacion.

No han existido televisoras dedicadas
a la difusion de lo que podriamos consi-
derar como television de calidad. La tni-
ca excepcion, quiza, ha sido el canal 11
del Instituto Politécnico Nacional, sobre
todo por la perseverancia que ha man-
tenido en sus veinticuatro afios de exis-
tencia. Sin embargo. en gran parte de esa
vida, el canal 11 ha estado supeditado
a criterios burocraticos que, entre otras
cosas, llegaron a limitar la libertad de ex-
presion en sus programas de debate, en
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sus noticieros e, incluso, en programas
de divulgacion cultural. Con todo, ante
el panorama dominante en la television
mexicana el canal 11 se ha mantenido co-
MmO una pequenisima pero casi heroica
opcion, difundiendo programas de nive-
les muy desiguales pero con una voca-
cion evidentemente distinta a la mercantil
que ha imperado en el resto de las fre-
cuencias. Su mayor limitacion, aparte de
las estrecheces presupuestales, ha sido
estar reducido a la zona de la ciudad de
México, aunque ocasionalmente encabe-
za enlaces con canales de otros sitios del
pais (sobre todo televisoras de gobier-
nos estatales) para la difusidn de even-
tos especiales. Cada afio, el canal 11 or-
ganiza la transmision de algunos de los
conciertos y escenificaciones del Festival
Cervantino en Guanajuato y desde hace
tiempo, también, es el enlace mexicano
en la transmision internacional del pro-
grama que se realiza con motivo del sols-
ticio de verano. El canal 11, mas que pro-
ductor de programas —aunque ha teni-
do series propias, sobre todo para
publico infantil y juvenil— ha sido divul-
gador de lo que se hace en otros sitios.

¢CUAL CALIDAD?

¢Qué es entonces, volvemos a la pregun-
ta, la television de calidad en un pais co-
mo México? Es mucho y es poco. Es re-
to y necesidad, méas que acervos ya pro-
ducidos o transmitidos. Es posibilidad y
dificultad.

Todo depende de qué entendamos
por television de calidad. Acudimos, para una
breve enumeracion de criterios, a las re-
comendaciones del informe Europe 2000:
quelle télévision? Rapport du Groupe de prospec-
tive sur la telévision européenne de junio de
1988 (citado por Francisco Iglesias en La
television dominada, Ediciones Rialp, Madrid,
1990).

Si, como senala dicho informe, la te-
levision de calidad implica respeto a la dig-
nidad humana y a sus derechos fundamentales,
entonces tendriamos que concluir que en
la television privada mexicana, que es la
mayoritaria, no hay gran cantidad de esos
ingredientes. En muchas ocasiones, por
ejemplo, se ha sefialado la unilateralidad
de Televisa en la difusion de noticias de
caracter politico. Por otro lado, la comi-
cidad mas bien vulgar y la concepcién
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que se tiene del piblico, como esceno-
grafia aplaudidora pero poquisimas ve-
ces como protagonista de los principa-
les programas de television, dan cuenta
del casi inexistente respeto hacia el audi-
torio.

Si la television de calidad implica res-
ponder en sus programas a las aspiraciones del
publico, asi como ofrecer a éste una vision del
mundo que amplie sus horizontes e intereses, te-
nemos que recordar que la television pri-
vada ha impuesto las agendas en su pro-
gramacion, y no el publico al que estan
dirigidas sus emisiones. Indudablemen-
te, la television proporciona una vision
amplia, casi planetaria, a sus espectado-
res, pero ése es un fénomeno internacio-
nal que no depende de la television en
un solo pais. Con todo, Televisa es hoy
por hoy uno de los elementos mas dina-
micos e influyentes en la conformacion
de una identidad nacional de los mexi-
canos: millones de espectadores compar-
ten el hecho de presenciar, al mismo
tiempo, los mismos programas en los
mas diversos sitios del pais.

Si por television de calidad conside-
ramos a la que ofrece un volumen signi-
ficativo de producciones originales, en-
tonces si tendriamos que reconocer que
Televisa —y en mucho menor medida or-
ganismos estatales o académicos— se en-
cuentra a la vanguardia no sélo en Mé-
Xico, sino en capacidad competitiva an-
te los principales consorcios de televisién
en el mundo. Durante 1990 Televisa, se-
gun datos de esta misma empresa, pro-
dujo 21 778 horas de programacién. En
1988 habian sido 13418 y, en 1989,
18 663 horas.

Si la television de calidad es aquella
que logra basar la produccion de sus emi-
siones informativas en principios de ob-
jetividad e independencia respecto del
gobierno y de los otros centros de po-
der e interés, alli tenemos una de las
ausencias mas deplorables en la televi-
sion mexicana. Los sefialamientos de par-
cialidad informativa por parte de partidos
politicos, organismos sociales e institu-
ciones académicas han sido frecuentes.
En 1988, cuando tuvimos elecciones na-
cionales, entre otros cargos para el de
presidente de la Republica, el principal
noticiero de Televisa dedico a la informa-
cion sobre el Partido Revolucionario Ins-
titucional un promedio de aproximada-
mente el 70% del tiempo total destina-
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do a noticias electorales. Es decir, sélo
dedico al resto de los partidos politicos
el 30% de sus espacios destinados a ese
tema. El principal noticiero de Imevision
otorgd al prI mas del 88% de sus espa-
cios sobre elecciones y, en consecuen-
cia, a los partidos de oposicion menos
del 12%. Hay que senalar que esa par-
cialidad ha cambiado ligeramente, a raiz
de las protestas que tal comportamien-
to propicid en algunos sectores de la po-
litica mexicana —en el noticiero 24 horas,
por ejemplo, se concede ahora mayor es-
pacio a los partidos de oposicion. Pero
aln no existen garantias legales ni habi-
tos profesionales capaces de propiciar la
equidad en las noticias por television. Por
otro lado Televisa, al establecer como
oferta a los auditorios y empresas de
otros paises el servicio continuo de no-
ticias Eco, ha tenido que asumir una con-
ducta ligeramente menos parcial hacia el
gobierno mexicano y, en algunos casos
(insistimos: algunos), mas abierta a lo que
podria considerarse como profesionalis-
mo informativo.

Y si por television de calidad recono-
cemos a aquella que busca garantizar la
libertad de expresion y favorecer la libre
formacion de opiniones en un espiritu de
pluralismo, también tendremos que ad-
mitir que a la television mexicana, por lar-
go tiempo, le ha faltado mucho para cum-
plir con esa aspiracion. Los programas
de analisis son escasos y con audiencias
bajas, y la television en México sigue
siendo. el medio mas sujeto a censuras
y autocensuras. Sin embargo, puede afir-
marse que, paulatina aunque lentamen-
te, en la television del Estado se abrie-
ron algunos espacios de discusion y re-
flexion.

Un parametro mas podria ser el de la
innovacion tecnoldgica. Con ese criterio,
habria que considerar que en México la
television privada ha sostenido una acti-
tud de vanguardia. Este fue uno de los
primeros paises en donde se realizaron
transmisiones en blanco y negro (la pri-
mera sefal televisiva, alin en caracter ex-
perimental, se difundié en México en
1942), lo mismo que en color (ya desde
1940 el ingeniero mexicano Guillermo
Gonzélez Camarena habia inventado un
procedimiento de television cromatica
que era competitivo, en fidelidad y cos-
to, con los sistemas estadunidense y
europeo). Los técnicos de la television

mexicana son reconocidos por su habi-
lidad y capacitacion. En otro orden, re-
cientemente Televisa ha anunciado que
pronto emprenderia en México la trans-
mision en formato de alta definicién, en
asociacion con una empresa de Japon.

La television mexicana ha estado le-
jos de la calidad y cerca del crédito fi-
nanciero, con la notable peculiaridad de
que en este pais, a diferencia de casi to-
das las demas experiencias internaciona-
les, hasta ahora practicamente no ha exis-
tido competencia ante la hegemonia de
una sola empresa. Tal situacion esta co-
menzando a cambiar. La ausencia del Es-
tado, que ha decidido deshacerse de sus
canales de television, es una amenaza pa-
ra la escasa television de calidad que te-
niamos a través de esas frecuencias. Sin
embargo, la llegada de nuevos inversio-
nistas privados (probablemente, incluso,
con algunas férmulas para la participa-
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cién aunque sea indirecta de empresa-
rios de otros paises) que se haran cargo
de esas cadenas implicara que, por pri-
mera vez en varias décadas, Televisa ten-
ga competencia. Por otro lado se encuen-
tra la futura existencia del canal 22 (re-
sultado de una significativa demanda de
un sector del mundo intelectual), conce-
bido como una estacién productora y
transmisora de caréacter cultural y pibli-
co que seria la primera opcion televisi-
va que surge de una demanda originada
en la sociedad. Esos cambios, junto con
el desarrollo de modalidades diversas en
la television de paga, tienden a configu-
rar un escenario distinto, hasta ahora des-
conocido en la television mexicana.

No es seguro que las reglas del mer-
cado sean suficientes para propiciar en
México una television de calidad. Pero
al menos, quiza, tendremos una televi-
sidn menos mondtona.

Esta es una version ligeramente modificada
del texto “'La televisidn de calidad en México. Mas
aspiraciones que realidades”, entregado para el
libro coordinado por el profesor Carlo Sartori, La
qualita televisiva. Una ricerca internazionale, que sera pu-
blicado por Edizioni ERI-RAI, Turin, Italia.
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La television
mexicana ha
experimentado, en
los Gltimos aios,
cambios que
pueden
desembocar en
una auténtica

revolucién



