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Lo extraordinario de lo fantdstico,
es que lo fantdstico no existe, es real.

André Breton.
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INTRODUCCION

En la coyuntura préxima al siglo XXI, sin
una utopia que responda a todas las expectativas del hombre
actual, porque la historia ya no es lineal ni predecible
como antes, sino incierta y cadtica: abierta como nunca a
la autodestruccién del hombre. Donde las cadenas
comunicacionales televisivas se entremezclan v se
pulverizan en su interior ante la multiplicidad de sentidos
de los mensajes en sus programaciones, en una competencia

destructiva de sus mercados bajo la ley del mds fuerte.

En esta época donde tampoco es claro el
progresc que se esperaba, porque son mads los beneficios
para una minoria que se reduce, ante la gran mayoria que se
expande geométricamente en numero y en pobreza, dentro de
una espiral de violencia ya sin ningdn control, la que ha

desbordado todos los sistemas sociales y politicos.

En lo macropolitico se han dado el final de
la guerra fria y recientemente la destruccién de los
socialismos de Berlin, Rusia y Europa del Este, con sus

respectivas guerras fratricidas y de fanatismos religiosos.



En este marco de crisis econdmicas y politicas donde las
grandes potencias lés sufren de otro modo y las hacen pagar
con altos costos de interés de deuda externa a los paises
méds pobres, se encuentra la geopolitica estratificada en
grandes bloques de mercado (la Comunidad Econdémica Europea,
el Comercio Oriental o el Tratado de libre Comercio) que
junto con 1la influencia que ejercen en el Grupo de los
Siete, en el Consejo de Seguridad de la ONU y la
Organizacién Mundial de Comercio, dominan estos grupos de
poder el mercado mundial y el oligopolio de las industrias,
ante un triunfo aparente del capitalismo y de una crisis de

las ideologias.

Ademds de esta coyuntura tenemos la carrera
vertiginosa de las tecnologias gue entretejen el
espectdculo de la posmodernidad: 1la televisién, con la
renovacidn constante de nuevos inventos que la hacen cada
vez méds sofisticada y mezclada de infinitas posibilidades
interactivas en su miltiple programacidén, en el video y en

su relacidn cada vez mas estrecha con la computacién.

De aqui se deriva una serie de
caracterizaciones de los medios masivos de comunicacién,

que sustentan en diferentes ambitos ideoldégicos el poder de




los Estados y de estas minorias de poder, 'a través de
empresas privadas de comunicacidn, que buscan
infructuosamente legitimar socialmente a todos los niveles
Y a cualquier precio estas caracterizaciones de las
emisiones televisivas, que vemos reflejadas en las crisis

de valores y las crisis de nuestras economias de consumo.

Y, es en este marco antropoldgico y social
de nuestros dias estd la influencia televisiva infantil, 1la
cual tratamos de confrontar mediante la implementacidén del
taller Plan Deni (Plan de cine para nifios). Haciéndolo
mediante un acto reflejo de contraste, y mostrando las
experiencias que desarrollamos en diferentes instituciones.
Quisimos mostrarlo asi{ para no perder el asombro de
nuestros hallazgos, gque fueron los que nos hicieron
descubrir la autonomia y autoria infantil. El1 relato que
hacemos en tercera persona de nuestros planteamientos
tedricos y experienciales, nos permite escucharnos vy
mostrar con mds objetividad y vivacidad las posibilidades
concretas de continuar esta experiencia interactiva. Esta
actitud heuristica también nos dejé salvaguardar el

proceso y el seguimiento de induccidn del taller.



El Plan Deni, es un taller donde ensefiamos
a los nifilos a construir sus propias imdgenes, a través de
introducirlos al lenguaje cinematografico, a la fotografia,
al guién, a la actuacién Yy a la edicidén de lo que grabaron

en video y pretenden crear en su pelicula.

Desde 1991 que iniciamos el Plan Deni hasta
1995 del quinto y 1ultimo curso, pensamos que dar este
taller era una ménera de contrarrestar la influencia
televisiva, a veces tan nociva en su programacidén de tanta
violencia y sexo. Pero en la medida que profundizamos en
esta experiencia, descubrimos el potencial de fantasia e
imaginacién de los nifios. Los nifios confian mds en su
presente inmediato y lo perciben mejor que nosotros los
adultos en sus riesgos y limites. Tienen mds tolerancia v
capacidad para enfrentar lo que se vislumbra del futuro. De
aqui, <creo, nacerdn respuestas en nuevas utopias vy
soluciones concretas si antes los adultos no les destruimos
todo con nuestras polémicas fatuas y estériles reflejadas
en las emisiones televisivas. Por esto nuestra insistencia
en esta tesis, de seguir a los nifios en sus descubrimientos
de la imagen y en los andamiajes de su aprendizaje y
pensamiento auténomo e interactivo ante el televisor gue

entresacamos en el taller.



Asi descubrimos que las relaciones que se
establecen ante el televisor, son las mds importantes. Los
medios nos dicen que lo emitido es lo mds importante porque
les interesa vender y de esto se sostiene el medio de su
mercado en el rating, pero nosotros descubrimos que la
fuerza del mensaje estd en las relaciones (de poder,
politicas, socilales, econdmicas, familiares, sexuales,
etc.) que se establecen de 1los espectadores ante el
televisor. Sencillamente estd aqui la fuerza del mensaje
porque son donde se asimilan los contenidos de todos los
sentidos en su instante de atencién en la emisidén, y el
medio resulta verdaderamente un medio no un fin como
pretenden vendernos la idea los medios masivos en sus
emisiones mercantilistas. Parafrasenado a McLuhan
afirmamos: el medio es el espectador en relacionalidad. Por
tanto, el nifio como receptor es la parte que intentamos en
esta tesis analizar, en sus relaciones ante los medios,
especificamente, ante el televisor mediante un taller (Plan
Deni) que nos aproxime a este universo interactivo

infantil.

En la primera parte presentamos el taller
Plan Deni, describiendo de esta experiencia desde su
origen, sus orientaciones y objetivos fundamentales de
critica y creatividad, y la valoracién e implementacién de

estas experiencias, como contraste ante la propuesta del



Programa Nacional de Educacién para los Medios que ofrece

el Dr. Guillermo Orozcol.

En la segunda parte intentamos explicar la
interaccién del nifio como receptor a través de la axiologia
de Habermas y del modelo de nifio mds auténomo de Guillermo
Orozco. Autonomia que vemos del nifio en el taller Plan Deni
con mas apropiacidén de si por el material que produce, y
sélo asi, planteamos, el nifio toma mAs conciencia de su
protagonismo ante el medio y lo integra de una manera
positiva y sensata a su desarrollo de ser receptor més
critico y creativo, quizd, futuro emisor de otros mensajes
gque correspondan a la bilsqueda de un ejercicio de la vida
humana, o a un didlogo comunicativo y tecnoldgico precursor
de encuentro de culturas, yva no de victimas de los medios
sino constructores de relaciones ante los medios en paz con
justicia, porque estamos convencidos gque los momentos
histéricos méds importantes de la humanidad han sido y serén
aquellos donde haya encuentro y concertacién, no los de las

guerras ni los de la destruccién.

Asi el nific ganard con este taller més
autonomia o al menos méAs conciencia de ella, cuando exiga

emisiones mds ludicas, dialdgicas y creativas. Apostamos en

1 Mercedes Charles y Guillermo Orozco, Educacién para los medios. Una propuesta integral
para maestros, padres y nifios, ILCE y UNESCO, México, 1992.



el taller por esta fantasia e imaginacién infantiles que
siempre han dado frescura de esperanza a las utopias
generacionales. Los nifios de ahora tienen mucho que decir
al mundo hoy, nosotros queremos abrir otro espacio mediante
un nuevo proyecto gue asume los cinco afios del Plan Deni y
la propuesta de Guillermo Orozco: Taller Infantil de
Educacién para los Medios (TIEM). Con esto intentamos un
didlogo de los medios con un perfil de nifio mids autdnomo e
interactivo de nuestros dias, futuro del hombre fesponsable
de una nueva sociedad que se vislumbra en sus avatares y

vicisitudes en cierne del Tercer Milenio.
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CAPITULO 1. PLAN DENI TALLER INTERACTIVO

El Plan Deni surge a finales de los
sesenta, a raiz de la necesidad de una nueva pedagogia,
dados los cambios de la generacidén del '68. La idea naciéd
en Francia con Antoine Vallet, que se difundié con la
teoria del lenguaje Total en América Latina gracias a
Francisco Gutierrez, gquien hoy reside en Costa Rica vy

criticé en los setenta la enajenacién e influencia de los

medios. Igualmente se iniciaban los criticos de 1la
comunicacién: McLuhan, Mattelart, Umberto Eco,... Estas
inquietudes comunicativas en América Latina, se

cristalizaron en la comunicacidn alternativa, donde la
comunicacién no sélo es de los medios masivos, sino de los
momentos concretos e histdricos de las personas que no
tienen voz o acceso a esta comunicaciédn tecnolégica y la
pueden tener a través de sus propios procesos Yy

comunidades.

En 1968 la OCIC (Organizacién Catdlica
Internacional del Cine y del Audiovisual) desde su sede en
Perd promueve conjuntamente esta comunicacidén alternativa
en el aprendizaje del nifio con el cine. Esta experiencia

se da por primera vez en Quito con el doctor en
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antropologia, Luis Campos Martinez, quien trata que 1los
nifios tengan una educacién en la libertad y desarrollo
integral como lo sefialan las escuelas de ensefilanza activa,
ante el lenguaje audiovisual al que estdn expuestos los

nifios ante el televisor.

Se hicieron experiencias de cine-forums con
adolescentes y jévenes, que junto con el Plan Deni, se
difundieron como experiencias innovadoras en América
Latina, quedando en algunos casos elr Plan Deni, como
materia optativa extracurricular en diferentes colegios
catdélicos integrada al programa de estudios. Tenemos varias
experiencias, modicaciones, innovaciones y multiples
métodos en que se realizd durante mds de 25 afios el Plan
Deni principalmente en Brasil, Ecuador, Uruguay, Republica

Dominicana, Perd y CubaZ.

2 Olga RUIZ, *Plan Deni" Cine arte 13, México, D.F. 1990,30-35. Articulo donde hace
algunas referencias a fuentes bibliogrdficas sobre el origen del Plan Deni.





