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Prensay goblerno las relaciones perversas
Los’ medlos, espacios y actores de la politica en Mexnco

Resumo

Andlise de como a renovada insergio dos meios de comunicago na vida plblica
mexicana, que conjugou ingredientes politico-pluralistas, empresaniais e limites a0 antigo
rigor oficialista, impds exigéncias, nao s6 dos préprios meios de comunicagio mas de
diversos setores, que se refletiram na eleigdo presidencial mexicana de 1994,

Abstract

This article analyses how the renewed penetration of the mass media in Mexican public
life - which had brought pluralist-political management elements limitating the old official
strictness - imposed constraints, not only to the mass media themselves, but also to other
areas, and its' reflexion on the last Mexican presidential election.
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1. Transicion nacional, desconcierto en los medios

os medios de comunicacién ejemplifican, y propician, una de las paradojas

més embarazosas de la transicidn mexicana: se han convertido en actores

" imprescindibles de los cambios politicos pero, al mismo tiempo, son una de

‘las causas de rezago y atraso de la sociedad; a la vez que son uno de

los espacios mds dindmicos para la propagacién de una nueva cultura politica,

los medios son ellos mismos.uno de los segmentos més rezagados respecto del

contexto de reformas que hay.en el pafs. Entanto que en México todo o casi todo

cambia, los medios han seguido sin transformaciones estructurales m legales
significativas. Pero atin asf, estan camblando

Los medios ya no son tnicamente espamos en los que se reproduce el
debate politico nacional. Incluso antes de que se pudiera considerar que tratan
de manera equitativa.a los actores de la competencia-politica, ellos mismos se
han vuelto un.tema del debate y no precisamente porque hayan tenido un com-
portamiento plural, o competente. Ademds de ser territorios del debate y lainfor-
macién, los medios se han convertido en un problema especifico de la vida pub!i-
_camexicana. Se han sintonizado, de esamanera, conlastendencias;j |nternaC|ona-
“les en donde la. comunicacién no es sélo escenario, sino también, intencionado
elemento en la fabricacion y destruccién de consensos en las socxedades mas
modernas: En México, sin embargo, apenas comienza a construirse una nueva
institucionalidad para los medios, a diferencia de otros’ contextos nacnonales en
donde ya existen reglas claras tanto parala competencia entre las empresas de
comunicacién, como para el trato que tienen con el resto de la somedad

El panorama de los medios en México comenzé a cambiar en los afios
ochenta, pero en la primera mitad de los noventa experiment6 una nueva liber-
tad. Por un lado, desde que el gobierno dej6 de existir (sin desaparecer del todo)
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la intransigente censura que se habfa conocido en épocas anteriores. No se tra-
taba de una concesién gratuita del poder politico: una sociedad mas exigente y
menos:dispuesta’a.créerle.a medios saturados;dée ménsajes dficiales; asi como
el intergs de algunas empresas de comunicacién que buscaban competir entre
sfy'que para-ello fueron creandoseé una’ parcnal pero nueva independencia, fue-
ron factores de cambio en la comunicacién. La unilateralidad de los medios, que
en México tradicionalmente, con débiles excepciones, solamente daban cabida
a una sola voz - [a voz del gobierno - se modificé, con gran rapidez.

I La prensa. Muchos diarios, mismas noticias, pocos lectores

Primero fue la prensa. Son bien conocidos los intentos de Excélsior en
la primera mitad de los afios setenta y luego de Unomdsunoy La Jornada, singu-
larizados por ser espacios periodisticos que daban cabida a versiones, e incluso
interpretaciones, distintas de las convencionales. Cada uno de esos diarios, sin
embargo, tiene que ser entendido en su propio contexto, pues a menudo se han
tejidoversioneslegendarias (y, en ese sentido, pocorealistas) sobre el desempefio
y el significado de publicaciones como ésas. En todo caso, puede decirse que
durante los afios setenta y ochenta en la prensa mexicana, si bien con limitacio-
nes constantes, fueron credndose sitios de expresién en los que podian desple-
garse voces distintas de las progubernamentales. De hecho, muchos personajes
que luego se destacarian en la oposicién € incluso parte de la'estrategia de orga-
nizaciones politicas enteras, se apuntalaban en la presencia ptiblica que podfan
lograr 4 través de articulos de‘opinién'en algunos periédicos y revistas. Los me-
dios mismos, en'ina fe’ndénéia"que'rﬁé's;térde se repetirfa, van encontrando que
pueden hacer negocio dé esa expreSlon plural. Enlos afios ochenta, El Universal
se ufana de oftecerLa'Noticia de Izquierda a-Derecha", no porque sus reporte-
ros buscaran en sts riotas la objetividad sustentada en la presentacion devarias
versiones de un‘mismo ‘acontecimiento, sino porque en sus planas edltonales
concurrian articulistas de dlversas flllaCIones pohtlcas ' - -

Seha pOdldO suponer que entre otros motivos, la prensa ‘ha tenxdo una
libertad de la que no disfrutaban los medios electrénicos porque su presencia
dentro de'la sociédad és sustancialmente menor. En‘junio de*1990, publicafos
una estimagiéndel tiraje real de los diarios de la ciudad de México’. Alli encontra-
bamos que, aproxiradamente, los 25 periddicos diarios:que se publicaban en-
tonces (incluyendodepoartivos, especxahzadosyvespemnos) estaiianimprimiendo
unos 751 mil ejemplares diarios. Pero si consideramos que en México seimpri-
men muchos més éjemplares de los que llegan a veriderse y que hay un porcen-
taje’de devolucidn (que losvoceadorés regresan a las empresas editoras)supe-
rior al 50% en practicamente todos los casos; tenemos que los ejemplares:-que
realmente llegan a Ios lectores son menos.

Supomendo que la c1fra dedevolucién fuera, en el mejor de los casos, de
un 40% en promedio, tendrfamos que cada dfa los diarios de la ciudad de México,
en el mismo ejemplo, tuvieron una circulacion real de aproxnmadamente 450 mil
ejemplares. Cuéntos lectores tienen esos ejemplares, es més dificii de-évaluar.

1 FlaulTrejo Delarbre, 'Penédlcos ¢ Quién tira la primera cifra?", en Cuademo de Nexos, Ntimero
24, juriio de 1990.
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Como en todo el mundo, es habitual que un mismo ejemplar de cada periddico
sea lefdo por mds de una persona (no es exagerado suponer que habrfa un pro-
medio de entre 2 y 3lectores por cada ejemplar). Pero en México, ademas, entre
los lectores de periddicos, que suelen ser parte de la élite politica e intelectual,
es frecuente que.una misma persona lea mas de un diario.

La confiabilidad de la prensa es tan baja, 0 su segmentacion para presen-
tar informaciones, es tan alta, que una gran cantidad de sus consumidores no
se conforma con un solo diario, sobre todo en los circuitos mas politizados de la
socledad. Asf, es comun que.un lector que en La Jornada encuentra opiniones
que le parecen interesantes, ademdas tenga que acudir a Excélsioro a El Univer-
sal para formarse un panorama informativo mas completo, por ejemplo. Los lec-
tores mexicanos que desean estar medianamente enterados, saben-que deben
revisar mds de un periédico. .

En todo caso, es indudable que en comparacién con la poblacwn adulta
y alfabeta, lapresencia de la prensa es mfnima. 450 mil ejemplares en una metrg-
poli de 17 millones (tomamos en cuenta ai DF y su zona de influencia directa)
constituyen un contraste muy notable en comparacién'con los promeédios de lec-
tura de diarios en casi cualquier otra ciudad importante del mundo. The New York
Timestenia enabril de 1994 una venta promedio, entre semana, dé un millén 187
mil ejemplares; USA Today de un millén 557 mily The Washington Post, 852 mil,
en promedio?. En México, una de las manifestaciones del atraso de los medios
en relacién con el desarrollo-de la sociedad, es todavia la falta-de informacion
suficiente, alavez que confiable, sobrea situacion de las empresas de comunl-
cacién y su, presencia.entre sus publicos. ,

El Universal es el Unico diario que informa su-tiraje, aunque hay motivos
para supeoner que miente al respecto. Los editores, dicen que imprimen mas de
140 mil ejemplares diarios y se respaldan en la-auditoria que cada uno o dos
anos, contratan con una empresa de verificacién estadounidense. Sin embargo,
es sencillo falsear esa informacién con propésitos mercantiles (basta con impri-
mir mas ejemplares el dfa en que fa empresa audltora vaa efectuar sus medicio-
nes).

Sélocuando exnstan medlcmnesfrecuentes lmparcralesyde metodologla
ampliamente verificable, podremos tener datos reales sobre la impresion-prime-
ro, y la circulacién después, de los medios escritos en México. Mientras tanto es
posible, a partir de la experiencia propia, suponer que El Universal, para seguir
con el mismo ejemplo, edita no mas de 100 mil ejemplares diarios (de los cuales,
es preciso advertir que apenas si se venderd el 60 por ciento). Esa circulacion,
en buena medida se debe a la seccién de anuncios clasificados en donde milla-
res de mexicanas sin empleo buscan trabajo.

Un recurso para aumentar sus ventas, pero también para deslindarse po-
Iliticamente del anterior gobierrio, con el cual la empresa editora de £/ Universal
tuvo relaciones especialmente cordiales, ha sido la exageracion informativa, so-
bre todo en las noticias relacionadas con el ex presidente Carlos Salinas de Gor-
tari. Uno de los ejemplos més recientes y.notorios del amarillismo que, en medio

2 William Glaberson, "8 of 10 Iargest U.S. papers have declines in circulation®, The New York Times,
- april 30, 1994.
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de un clima de gran.confusién, ha definido:a:la. prensa:mexicana, fue su encabe-
zado principal del miércoles 3 de mayo de 1995: Carlos Salinas, autor intelectual
en el caso Colosio. Los millares de:lectores que ese-dia compraron ese diario,
se encontrarian debajo de aquél sensacional titular que, en realidad, esa era la
opinién de una encuesta en la ciudad dé México, en donde el 46 por ciento de
los entrevistados habfa considerado que el crimen de Lomas, Taurinas era res-
ponsabilidad de| expresxdente Laencuesta, por cierto, era de metodologia harto
discutible?,

El otro diario-de larga tradicion en la sociedad mexicana y que ha experi-
mentado problemas de imagen pGblica en fechas recientes, es Excélsior. Dentro
y fuera del pals, ha:seguido siendo el periddico de referencia, por la-abundancia
de su material informativo que cubre numerosas fuentes y acontecimientos. Se
trata de undiario de larga presencia y experiencia, que todavia conservaun reco-
nocible profesionalismo.en algunas de sus dreas. Sin embargo sus.conflictos in-
ternos,.asi comolas oscilaciones en st linga editorial, han propiciado sorpresas
como cuando, entre.el 15y el 17 de julio de 1995, dedicé sus ocho columnas.de
primera plana a propagandlzar las declaracxones deunexjefe. pollmaco mexica-
no que: se.encuentra préfugo:en los. Estados Unldos4 Calculamos que el t(raje
de Excels:or debe estar cercano a los 90.mil- ejemplares diarios.

* Ladomadaes otro diario que ha adquirido indiscutible relevancia. Sin’ de-
jar de serfundamentalmente leido:enilos circuitos académicos'y de la oposicién
politica y-por.eso'mismo, ha ganado-presencia entre funcionarios y en distintos
segmentos del poder politico.-Sus virtudes,. son sus desventajas: el periodismo
de fuerte contenido ideoldgico, que amenudo sacrifica la acuciosidad informativa
en aras del. apoyo a.una-causa palitica, sacude Jas emociones de. algunos desus
lectores pero suscita.la desconfianza de otros. .

ldentificada-aunque:un tanto criticamente con el neocardemsmo en ’

1988, 'La'Jornada encontrd una causa con la que se ha comprometido- abierta-
mente en-ocasién del'movimiento:del Ejército Zapatista en Chiapas. Los comu:
nicados del subcomandante Marcos han ocupado'centenaresde paginas enese
diario, a diferencia del resto de la prensa mexicana que no los ha ignorado,.pero
quenoporelloséhaconvertidoenunasuerte de vocero oficioso del neozapatismo.
Numerosos medios:.de-informacién, dentro y fuera.de México, alteraron, exage-
raron, omitiéron'y distorsionaronsus noticias-alritmo de la emocidn y.la sorpresa
de las primeras semanas del conflicto en Chiapas. Sin ser un problema exclusivo
de ese diario, La Jornada estuvo entre los medios que, al haberdedicado més
espacio.a ese asunto, mas-equivocaciones y alteraciones informativas:cometi6:
Hemos dedicado un libro a describir esos yerros en esa muy singular.circunstancia

3 Puede verse, al respecto, Marco Levario Turcott, "¢ Soldado de una guerra” en efcéterano. 119,
11 de mayo de 1995y, especificamente sobre la mencionada encuesta, Ricardo dela Pefia, "De
encuestas y cabeceos”, en efcdtera no. 120, 18de mayo de 1995.

4 El reportero Flafael Mednna C.lehizo una entrev:sta al ex comandante Gunllermo Gonzélez Calde-
asegura que st fériuna asciende a 400 millones de'délares) y que al momenta de esa publicacién
se encontraba refugiado en Mc Allen, Texas. La entrevista recibi6 los encabezados principales de
Excélslory provoco comentarios criticos como el de Héctor Aguilar Camin en la columna Com-
puerta del Cuademo de Nexos, ho. 213, agosto de 1995 y del autor de esta ponencia, "Para el go-
blemo, delincuente; para Excélsior, ‘experimentado' ", en elcélera no. 129, 20 de julio de 1995.

Rail Trefo Delarbre 51

politica y periodistica en México®. En los dias de mayor intensidad informativa
cuando el conflicto chiapaneco, a comienzos de 1994, La Jornada tuvo su mo-
miento de mayor presencia, con tirajes superiores a los 180 mil ejemplares dia-
rios. Mds de un afio después, es posible suponer que su tiraje es de unos 60 mil
ejemplares, de los cuales estard vendiendo entre el 50 y el 60 por ciento.

Otros diarios, han participado de la nueva tendencia que consiste en abrir
sus paginas a opiniones no necesariamente progubernamentales, reflejando
asi, y reforzando a su vez, la pluralidad de ideas que tiende a existir'en el pais.
Unomdsuno, con una presencia publica modesta pero periodisticamente sélida
y a pesar de la inestabilidad interna que ha significado un frecuente cambio de
propietarios; sigue siendo un periédico leido en segmentos pequefios de los-dm-
bitos académico y politico. El 2 de marzo de 1989, el diario fue'vendido por el'se-
fior Manuel Becerra Acosta a un grupo de empleados de la misma empresa, en-
cabezados por Luis Gtiérrez Rodriguez, un antiguo reportero de'asuntos politi-
cos que desde éntonces fungiria como director general. Cuatro afios y medio
mds tarde, él 28 de noviembre de 1993, el diario anuncié la asociacién-a Uno-
maésuno de un grupo de empresarios, el principal de los cuales-era el séfiorJaco-
bo Zaidenweber, que adquiriria el 69 por ciento de las acciones que conformaban
el capital social de Editorial.Uno, la.empresa editora del diario®. La operacién, se
dijo entonces, tenfa.un.costo de:9 millones 600 mil nuevos pesos, que al tipo de
cambio de esas fechas eran algo mas de.3 millones de délares. Es decir, podia
suponerse que los participantes en esa compraventa admitian que el diario tenfa
un valor de aproximadamente cuatro. millones y medio de délares.

Habitualmente; Ia infofrmaciéh:sobre los-asuntos contables y financieros
de las empresas de comunicacién-en México es practicamente clandestina. Es-
to ocurre especialmenté en el-caso de la prensa, cuyo valor depende-de su exis-
tencia misma, y-por lotanto de su capacidad de presién e influencia en las élites
politicas, mas que de la cantidad de ejemplares que edite, del nimero de lectores
que tenga entre los ciudadanos o del precio de sus activos (instalaciones, maqui-
naria, etc). Un nuevo consejo.de administracion se integré entonces enla empre-
sade Unomdsuno, el 10 de febrero, en representacién de los nuevos accionistas.
Sin embargo un afio més tarde, el 22 de febrero de 1995, se anuncidé,sin explica-
ciones, que el grupo de empresarios encabezados por Zandenweber habia-deci-
dido separarse de la empresa’. . . . .o

El episodio en Unomdsuno, es paradlgmatlco de dos tendencxas unavie-
jay-otra nueva, que hay en la prensa mexicana. La primera, eslacostumbre del
secreto respecto de lo que ocurre, y sus causas, en la situacién empresarial de
los medios de comunicacién. Siel caso que mencionamos se puede dociimentar,
aunque sea con algunas lagunas, es porque Unomdsunodid cuenta de éten sus
'péginas. Pero también es‘frecuente que muchos diarios y‘revistas cambien de

5 Raul Trejo Delarbre, Chiapas, la comunicacién enmascarada Losmedlas y eI pasamanlanas Ed.
Diana, México, 1994, 392 pp.

6 "Se asociaa Unomdsuno un grupo de empresarios®, nota en la primera plana de ese diario el do-
mingo.28 de noviembre de 1993. .

7 *Accionistas de Editorial Uno eligieron al nuevo Consejo de Admmustracldn‘ y "Zaidenwebery so-
cios se'retiran de Unomdsuno®, notas aparecidas en ese diario el 11 de febrero de 1994 yel22
de febrero de 1995, respectivamente.
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duefios e incluso desaparezcan, sin ofrecer explicaciones al respecto. Tampoco
es usual que sean conocidos los motivos de la frecuente migracion de reporteros,
columnistas. y articulistas de una a otra casa editorial, debida a circunstancias
tan variadas como problemas de censura, ajustes empresariales, decisiones ex-
ternas a las empresas. penodfstxcas o simple interés mercantil ante mejores ofer-
tas financieras.

Laotra tendenma manifestada en el caso antes comentado, es la crecien-
te participacion de grupos empresariales en distintos medios de comunicacién,
incluso en la rama editorial en la que no era frecuente que tuvieran interés por
invertir o crearnuevas publicaciones. Hasta los afios.ochenta; era posible supo-
ner que las élites empresariales y financieras se consideraban representadas en
un par de publicaciones de bajo perfil politico pero identificadas con sus valores,
campaiias e:intereses (especialmente El'Heraldoy Novedades). Pero sobre to-
do, en-esos:circuitos.del capital econémico se consideraba conveniente Ia pre-
ponderancia:de una prensa décil respecto del-gobierno (como, entre otros,. £/
Universaly Excélsior).en tanto que la buenafortuna de.ese gobierno parecia ser
garantfa de estabilidad para los negocios en México., .. .- . .

-1 Esasituacion ha venido cambiando; deIamlsmaformaquelasexpectatnvas
politicas de la clase empresarial méxicana'son ahora'mds agresivas, incluyendo
en ocasiones el interés para contar'con:una participacién politica directa. Emel

campo'de la prensa; circunstancias como-ésas:contribuyen a explicar el surgi-

miento ennoviembre de 1993 del diario'Reforma, que ha destacadocon'gran ra-
pidez, gracias a la.incorporacién de unanutrida planta de colaboradores y.petio-
distas profesionales y. sobre todo-merced a:una-cuantiosa. inyeccién financiera
de sus editores, que:sonJos'mismos que desde 1938 publican EI Norte en.Mon-
terrey-elcual en esalocalidad fue, desde la época de mas rispidos enfrentamien:
tos entre el goblerno y los grupos patronales, un dnhgente instrumento.de estos
dltimos. - » oo - .

No puede decirse que Reforma se dedlque a exaltar elinterés de Ios gru-
pos empresariales que lo réspaldan o que se identifican con ese proyecto edito-
rial,;aunque envarias ocasiones ha podido apreciarsela'supeditacion dé'laobje-
tividad informativa a la pelea por posiciones extraperiodisticas®. Lia.calidad de
su disefio y'la colaboracién de escritores de experiencia y-firmas reconocidas;
le han permitidoa ese diario colocarse entre lamedia docena de periédicos més
leidos .en: las élites . decisorias en México. Reforma, ademds, logrd: notoriedad
gracias al enfrentamiento que en noviembre de 1994 tuvo conla Unién de Vocea-
dores, el monopolio de la distribucién callejera de publicaciones en la capital-del
pafs.Cuando ese periddico decidié tener sus propios expendedores; no afiliados
a la Unién, provocé el disgusto de aquel grupo, que envié golpeadores.para evi-
tar la circulacion de Reforma. El asunto.no tuvo-una:solucién legal-y, por via de
la préctica misma, el periédico mantuvo a sus propios voceadores, alos que de-
nomina "microempresarios”. En ese conflicto, Reforma fue reconocida por dis-
tintos comentaristas, especialmente pero no sélo en sus mismas péginas, como

8 PoreJemplo, Reformaha cuestionadoinsistentemente la autorizacion de laComisién de Competen-
cla alafusién de Teléforios de México con Cablevisién, una subsidiaria de Televisa. Esa decisién
afectd, indirectamente, el proyectode los propietarios del mencionado diario parainstalar unsiste-
ma de informacién electrénica de paga.
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abanderada de lalibertad de expresién; el desempeiio de la Unién de Voceadores,
ha llegado a ser considerado como una de las varias trabas para Ia libertad de
prensa en México.

A Reforma, el hecho de enfrentar a ese grupo corporativo le permitié au-
mentar su prestigio. Sin embargo, la ideologia del periddico dista de estar com-
prometida, almenos en todos los casos, con laslibertades ptblicas. Por ejemplo,
cuando Aeforma aparecié su duefo, el sefior Alejandro Junco, publicé una
“Dedicatoria" en la que encomienda a Dios el destino de. st nuevaempresayen
otra ocasion, el periédico ha tenido expresiones de intolerancia contra grupos
de homosexuales®.

Una empresa de larga tradicion dentro de periodismo mexicano y-que
también ha side modificada por la expansi6n del capital privado; es la que edita
el diario La Prensa, que con posiblemente algo mas de 100 mil ejemplares dia-
rios, puede ser considerada como el periédico de informacién general de mayor
circulacién enla zonia metropolitana. Esto se debe a que sus lectores son, en pro-
medio, mds que los del resto de los diarios debido al caracter popularde sus in-
formaciones: es tradicién que en los puestos de aseo de calzado que abundan
en la ciudad-de México, los clientes encuentren un ejemplar de La Frensa.

La empresa editora de ese diario, fue comprada el 30 de julio de 1993 por
unaalianza de inversionistas mexicanos'y esparioles. El grupo del ex banquero
Carlos-Abedrop'(que era propietario del Banco del Atlantico antes de la naciona-
lizacién de-1982) y que luego se dedicé a muy variados negocios al frente del
Grupo Olmeca, adquirié el 51 por ciento de las acciones de la empresa, que has-
ta pocos:meses antes habia sido cooperativa. El 49 restante, fue comprado por
el GrupoPrisa, el consorcio espafiol encabezado por Jestis Polanco y que entre
otros medios de comunicacidn es propietario de E/ Pafs, de Madrid. Se:dijo que
la venta de La Prensa tuvo un monto de 90 millones de ddlares?®, Ademas.del
precio del cabezal del diario, se tomaron en cuenta el precio del edificio de esa
empresaen el centro de la ciudad de México ysu maqunnana, de gran capacudad
de impresion.

A pesardel cambio de propietarios y de las p05|b|hdades dereorientacion
que en su linea editorial una vez que formaba parte de la familia de uno de‘los
diarios europeos mas prestigiados, La Prensano cambié de manera fundamental.
Quiza por consideraciones financieras, ya que ese contenido. es el que: ‘mas
ejemplares vende, la nota policiaca, los espectaculos y los: deportes; siguieron
siendo el contenido pnnmpal de ese diario. Para los copropletanos espanoles

=== : ;

9 . *Esteamanecernaceundngel. Te pedimos, Sefior, para éluna antorcha que alumbréla oscuridad
.como lucero de la mafiana... Te pedimos que ese dngel dé fortaleza a REFORMA'para soportar
debilidades, tropiezos... contiendas. Sobre todo, Sefior, te pedimos que encamemos nosotros el
4angel, isi, nosotros mismos... toda esta familial Porque juntos, unidos, somos un ejército para el
progreso... soldados de [alibertad®, A. Junco de la Vega, "Dedicatoria al periédico Reforma® en El
Angel, suplemento dominical, No. 1, 21 de noviembre de 1993. También, Marco Levario Turcott,
*Etica de la sobreactuacién. Reforma intolerante con homosexuales®, en eicéfera no. 127, 6 ds
julio de 1995.

10 Marco A. Mares, *La venta de La Prensa®, en la columna Linea Financiera, Unamasuno, 2de juho
de1993; Rossana Fuentes- Berain, 'Esta semana La Prensa pasard a manos de Abedrop...", en
El Financiero, 12 de julio de 1993; e *Impulsora de Empresas Penodisticas.compro el diario La
Prensa® en Unomdsuno, 31 de julio de 1993.
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al menos hasta dos afios después, esa operacién de compraventa sélo habia
significado la posibilidad de; desde junio de 1994, reimprimirdiariamente E/ Pafs
en la ciudad de México, aprovechando la facilidad que significa tener a su dispo-
sicién el taller de La Prensa. La edicién mexicana de E/ Pais, que.incluye un pe-
quefio encarte de informacidn local de caracter politico y cultural, esta dirigida
fundamentalmenteala comunldad de espanoles y sus descendientesradicados
en México.- : : :

. Ovacionesfue otro dlano afectado por latraslacnon de empresas penodistl-
cas que nonecesariamente estaban vinculadas conotros negocios, a poderosas
corporaciones multisectoriales. La firma que lo edita, fue comprada por Televisa
en un 75%, en.1992. Esa transaccién implicaria que como director general de
Ovaciones- un diario de pobre informacion general; que fundamentalmente es
aderezo de una amplia cobertura deportiva- quedara Jacobo Zabludovsky: Otro
diario.de esa. empresa -editorial, Summa, recibié.una gran.atencién por parte de
Televisa, que.lo queriaconvertiren su punta de lanza en elterrenode lainforma-
cién impresa, en donde por alguna razén nunca ha logrado éxito.

.. :Elcolumnista empresarial José Antonio Pérez Stuarty luego la periodista
Isabel-Arvide; identificada con‘la prensa‘mas tradicional en México, recibieron
el encargo de dirigir Summay ambos fracasaron. Elprimero, llevé al diarioauna
circulacién minima, de pocos centenares de gjemplares.La segunda, fue despe-
didacuandosu estilo e intereses personales chocaroncon las rigidas costumbres
y normas de Telewsa en materia periodistica y pohtlca. Summa dejo de circular
el16deenerode 1995. R

- Elex propietario de Ovac:ones, Fernando Gonzalez Parra ,comenzoien
septlembre de 1995 la publicacion de un diario eninglés, México City Times, pro:
piedadsuyay.del politico FaustoZapata'Loredo, ex directorde prensadela Pre=
sidenciade la'Reptiblicay quierituvo que renunciarenoctubre de’1991-13 dias
después de'haber tomado posesion - a la gubernatura de San Luis: Potosi. En
la ciudad de México ya existia un diario-en inglés, The News, publicado:por Ia

Ceme

empresa que, ademas, edita Novedades. oo

* Dosdiarios especializadds en asuntos econémicos han ampliado su.co-
bertura para convertirse:en-nuevos competidores de.la prensa’ ‘detinformacion
general. ‘El-Financiero, fundado-en octubre de 1981, a fines de‘esa décadase
beneficié de la crisis-de credibilidad de los diarios tradicionales. Al encargarse
de temas no-econdémicos, logré ampliar sngnlflcatlvamente su.presencia dentro
de lasociedadactiva. El Financierotuvo una presencia importante en'las élites
politicas y académicas, pero la salida de sus principales colaboradores (muchos
de los cuales se fueron a Reforma) y una clara tendencia a.la.exageracién y a
no aclararfrecuentes errores informativos, le quité credibilidad. Ya enlosafios

" Sobre algunos manejos tendenciosos en este penodlco, puede verse el caphulo "Lanegociacion
de ladeuda. Confrontaciény discusion”, en las paginas 38y ss. de nuestro libro Ver, pero también
leer. Televisiony prensa, del consumo a la democracia. Gernika e Instituto Nacional del Consumi-
dor, 1991. Mas recientemente, E! Financieroha sido cuestionado por un manejo nosiempre escru-
puloso de sus informaciones sobre las secuelas de los crimeénes politicos de 1994y pordadevoz
anarcotraficantes préfugos de lajusticia mexicana. Un comentario critico al columnista mds leido
de ElFinanciero, Carlos Ramirez, puede encontrarse enJulidn Andrade Jardi, "La prensa, elpoder
y el sefior Ramirez®, en efcétera no. 119, 11 de mayo de 1995,
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noventa, El' Financiero, que inicialmente se publicaba sélo de lunes a viernes,
tenia ediclones todos los'dias y ademas un semanario en inglés.

También con ediciones cinco dias a la semana El Economista, surgido
enlos primeros dias del séxenio gobernado por Carlos Salinas - ¢l 5 de diciembre
de 1988- ha manténido un nivel de calidad escrupuloso y, sin perder su perfil es-
pecializado, ha ganado influencia en los circuitos de decisién en México. £/ Eco-
nomista es el tnico diario mexicano que tiene un defensor del lector y un cédigo
de ética, recursos, ambos que conforman un marco de réferencia tanto para la
discusion al interior del periédico, como en su relacién con los lectores.
Unomdsuno, llegé a tener un "ombusdman" entre noviembre de 1993y febrero
de 1994, pero el personaje que ocupaba esa posicién, un profesor uhiversitario
especializado en asuntos filolégicos, renuncié y no fue sustituido. £/ Nacional
tiene un cédigo de ética, pero no asi un defensor del lector.

En la ciudad de México existen, hasta donde podemos apreciar, 25 dia-
rios: La Aficion- deportivo -, Cine Mundial, El Dia, Diario de México; El Economis-
ta, Esto~deportivo -, Excélsior, El Financiero, El Heraldo de México, La Jornada,
Meéxico City Times, El Nacional, Thé News, Novedades, Ovaciones primera edi-
cion, 'Ovaciqne's segunda edicion, El Pais, La Prensa, Reforma, El Sol de Méxi-
co, Tribuna; Ultimas Noticias, EI Universal, Unomédsunoy El Valle o

. Esa prohferacnon tlene dlversos motlvos entre los cuales se encuentran.

a) La llgereza con que el goblemo federal y,a semejanza suya los gobier-
nos estatales y los municipios més poderosos, contratan espacios de publicidad
inclusive en publucacnones de nula presencua polltlca o cultural.

b). El hecho, porlo tanto de que al-menos: ‘hasta hace poco nempo y-para
la gran mayoria de los diarios; el principal criterio que define su existenciano es
la circulacién, y ni anurera la publicidad.comercial, sino la pubhcndad politica-
que, vale recordarlo, no siempre aparece como tal: no suele: dlstmguxrse entre
material de la redaccuon y textos pagados. el

c) De esta manera, la prensa escrita, llega aser negomo mas, alla\de su
presencia social. La presencia.politica, asi sea muy pequefia,. esila quecuenta,
La poca importancia de-algunos diarios de nula circulacién; es parciaimente
compensada por.la existencia de las ltamadas- f‘snntesns de p,re,nsa," {.que.son

‘compendios diarios, de fotocopias de recortes-tanto de:informaciones como de

comentarios politicos que se hacen entodas las dependencias gubernamentales
Yy que, cada vez mas, abundan también entre la élite empresarial’2.

d) Un negocio adicional, de dimensiones imposibles de cuantificar pero
existente aunque sea cada vez menos, ha sido.la permanencia de pequefias o

12 | assintesis deprensa, que implican laimpresién de millares de fotocopias todos los dias, circulan
entre los funcionarios mas importantes de.cada dependencia gubemamental. Una; estimacion
. aproximada nos permite suponerque hayporlomenos 70 "sintesis” diarias, con ur tiraje promedio
‘de 300 ejemplares cada una. Es decir, unainformacién que noluviera relevaricia debidoa la esca-
. 5a circulacién del diario en donde apareciera, podria llegar a mas de 20 mil personas.en la-élite
‘politica. Sin embargo, a fines de 1994 la nueva titular de la Contraloria General de la.Federacion,
la sefiora Norma Samaniego, anuncié un plan de restricciones presupuestarias a los funcionarios
de rango alto dentro del gobiemoyy que incluia la prohibicion para comprar boletos de avién en pii-
mera clase, reducciones en eluso de teléfonos celulares ylacancelaciéndelas* smtesns de pren-
-ga". Es posible que esta'medida no se haya'cumplido del todo,
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grandes dadivas y traficos de influencias entre sectores del poder politico y algu-
nos periodistas: La expresién mas conocida de esas rutinas.es el soborno a los
reporteros que cubren fuentes gubernamentales (aunque dicha.préctica no es
exclusiva del gobierno) a quienes ha sido costumbre. que Ios funcionarios de
prensa les entreguen variables cantidades de dinero como parte de una relacion
habitual. No todos los. penodlstas aceptan esas remuneraciones Yy algunos, in-
cluso, las han rechazado abiertamente. Menos conocndo €S el equivalente de
esa relacion en el nivel de los cuadros directivos de algunos medios de informa-
cién, en donde las formas de persuasnon para que resalten o marginen unainfor-
macion, pueden llegarala concesion de favores |mportantes que en ocasiones
representan muy.altas cantldades de dinero.

e)Larelativa facilidad, hasta hace un par de afios, para editar.publicacio-
nes. El papel, en ocasiones, siendo.fabricado por una empresa estatal, Pipsa,
era vendido a precios preferenciales e incluso, era fama publica que cuando el
gobierno queria favorecer a un diario o unarevista de]aba de cobrarle esa mate-
riaprima delamismaformaque, al revés, cuando queria presmnarla simplemente
le presentaba las facturas atrasadas. Lomismo haocurrido, en épocas anteriores,,
conel  pago! de lmpuestos yde cuotas al Seguro Socnal que, por ejemplo, tan solo
enlanéminade remuneracuones suelen sngnlflcar un 35% por encima delos. sa-
larios que cada empresa en Mexnco paga a sus trabajadores.

f) Laescasa exngenma deloslectores, comenzando porlapoca costumbre
enla socxedad mexicana para leer con frecuencia los diarios. No' exnsten datos
recientes a la vez que cconfiables sobre el consumo de medlos |mpresos pero
puede asegurarse que'la prensa escrita, como hemos venido diciendo én estas
paginas, llega‘a’ una porcion realmente pequefia de l0s lectores ‘potenciales.
Ademas; quienes leen diarios, al menos hasta hace no mucho tiempo, éran.muy
complacientes.con ellos Noha eX|st|do una tradlcmn paracriticara Ia prensa en
la sociedad méxicana.

La mayor parte de esas condlmones estan cambiando y de alli se deriva
un nuevo marco dé referencia para la prensa. La crisis econdmiicanacional, ha
tenido entre tfas muchas consectencias una auténtica y a veces drastica re-
duccién del'gasto:gubernamental destinado-a los medids impresos; De hectio,
entre1994y 95 han' desaparecndo varios diarios, todos ellos'vespettinos (Cues-
tién, El Sof segunda édicidn, Ultimas Noticias segunda edicion'y EI' Univérsal
Gréficoyy-esaltammienté posible que otros mas'dejen de circular: Elhecho mismo
de publicar un periédico, mas alla de sitiefie lectore’s 6 no, esta dejando de'ser
negocno en México. Para.ello, coinciden tres circunstancias:- -- .- - i*°

- La'crisis enlaeconomia, que reduce los gastos gubernamentales enpu-
blicidad y en remuneraciones de diversa indole, asi como lapublicidad en gene-
ral, incluso de caracter comercial.

-La paulatlna, aunque'todavia no deflnmva lncorporaclon de intereses
y por lo tanto criterios empresarlales en elmane]o delas casas editoras de dia-
rios: Los grupos de poder econémico que invierten en.laprensa, esperan dosti-

pos de gananc:as de caracter p0|ltICO y también, &i es posible, de indole finan-

ciera.
- Una también reducida atin, pero creciente, exigencia de los sectores

maés crificos, o mas activos, de la sociedad mexicana que han.encontrado:en la
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prensaescritaun espaciopor excelencia para la discusién de sus preocupaciones
e incluso la expresion de juicios criticos.

Todo ello, esta conformando un panorama en donde a diferencia de su
trayectoriaen el Gitimomedio siglo, la prensamexicanacomenzard aestar deter-
minada, con todas sus consecuencias, por el mercado.

Sin duda el alejamiento gubernamental aunque hasta ahora no ha sido
definitivo, respecto de las practicas de favoritismo y presién ilegitimas que ha
ejercido sobre los periédicos, puede repercutir no sélo en una mayor libertad -
que de hecho existe; los casos de censura del poder politico en contra de la pren-
saescritason minimosy mas bien excepciones. Ademds, puede coadyuvarpara
que ocurraun retornoal reallsmo enla prensamexicana: que los diarios se publi-
quen de acuerdo conla cantidady el interés de los lectores y no a pesar de ellos.

Pero al mismo tiempo, la presencia de poderosos grupos empresariales
pudiera llevar a la sustitucion de una dependencia por otra. Una vez que el go-
bierno estarfa en retirada, ese vacio de poder lo ocuparian los inversionistas con
capltal suficiente para hacerse cargo de las empresas periodisticas. En ese pun-
to se encuentra ahora la transicion de la prerisa mexicana.

Hay quienes, a pesar de la existencia de los 25 mencionados diarios en
laciudad de México, consideran que hay espacio para otros més. Yamencionamos
cémo, apenas en septiembre de 1995, nacié un diario en inglés. Ademds, se tie-
nennoticias de que el antiguo fundador de Unomdsuno, Manuel Becerra Acosta,
abrird en 1996 un nuevo diario, con dinero de Cuauhtémoc Cardenas’3.

En este recuento dela prensa mexicana, estamos omitiendo numerosos
rasgos de los diarios de la ciudad de México, cada uno de los cuales-ameritaria
un tratamiento especifico, asf como de situaciones paralelas. Al lado de ella y
en ocasiones con una gran presencia social en regiones muy localizadas, esta
la prensa deI interior del pais. En su gran mayona se trata de una prensa débil,
artesanal y, en el sentido mas estricto, provinciana. Pero junto con ello, existen
periddicos consolidados y con influencia comprobada, como El Diario de Yuca-
tanconocido porsu adhesién al PAN en las elecciones en ese estado del sures-
te, Siglo 21 que ha emprendldo un penodlsmo mas fresco en Guadalajara y El
Norte, cuya influencia.en esa regién mexicana ya hemos mencnonado

Y tanta o mas importancia que muchos diarios, la tlenen unas cuantas re-
vistas, muy especialmente el semanario Proceso que mantiene gran.notoriedad
gracias a suproclividad por el periodismo de escandalo politico. Significativamen-
te, en elterreno de la prensa semanaria practicamente no hay publicaciones que
hagan investigacion-capaz de complementar e incluso-superar en ese-terreno
alainformacion diaria. Son pocas las revistas que aspirarian a ocupar.en México
el sitio que en otras naciones tienen, por ejemplo, Time Magazine, The Econo-
mist, Le Nouvel Observateuro Véja. El periodismo no diario, se-ha cobuado fun-
damentalmente en los géneros de opinién. : .

13- galvador del Rio, “Becerra Acosta regresa al periodismo. Dirigird un penodxco de Cuauhtémoc
Cardenas®, en Siemprel, No. 2194, 26 de julio de 1995.
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lll. Laradio. Despertar politizado, o'pesadilla matutina‘» en el DF
Quizé puede decirse que el camblo enla radlo mexwana comenzo cuan-
do.el terremoto de 1985. En esa epoca, las. estacxones de'la ciudad de México
emprendleron unaintensalaborde servicigsocial (enla ubicacién de sobrevivien-
tes, el acopio de viveres y sobre todo el mtento para explxcar los aIcances deesa
tragedia) y también,. lmmalmente pohtlzada. Desde Iuego hacia tiempo ya que
en la radio existfan espacuos susceptnbles a ‘la mformacxon no necesariamente
oficial y al comentano critico, péro eran escasos Diez’ afos despusés, los cua-
drantes de AMyFMenlaciudad de MeX|co practlcamente hierven deintenciona-
lidad polmca frecuentemente contestataria, La temporada electoral de 1994 fue
propicia para que en Ia rad|o se desplegaran nuMerosos espac.os que mezclan
la informacién y la opiniéri y més tarde, la inquietud politica de la sociedad se ha
traduc1do, entre tantas otras consecuenmas en polmzacxon de Ia radlo.

ese medio. En el interior del pais, ‘ademas, existen docenas de’ expenencnas de
radio que, nosin dmcultades rompe limitaciones'politicas para abrirsus frecuen-
cias a la sociedad. Pero en gran cantidad de tales casos, ademas es pOSIbIe en-
contrar, primero;, una frecuente confusién entre [ainformaciony la opiniény, ade-
més, ejemplos de parcialidad politicaya noséloporafinidadconel goblerno snno
ahora tamblen, con- otras corrientes™o poswlones politicas.

El camblo méas notable ha ocumdo en la ciudad de Mexnco, en donde la
supervision gubernamental habiasido mas intensasobre laradio. Sinhaber des-
aparecxdo la‘presién que con diversos instrumentos:institucionales’' y jundlcos
ejercerel goblerno se'ha encontrado'con-eliinteréside diversos empresanos de
la radio para ‘limar-el tono oficialista que'definia a sus espacios:*

, Se estlma que en todo Mexxco en1995 hay 1291 estacxones radiodifuso-
ras™, La presenc;a socual de la radlo enla socnedad mex:cana ©es evidente, pero
resulta dlffClI de medir con certldumbre. Igual que para otros medios, no existen
mdncadores claros de'tal manera que solo se cuenta con vermcaCIones impre-
snonlstas o con losdatos que se elaboran con fmes comercnales por parte deem-
présasde med|c10n de audlenma EnMéxico, a dlferenCIa de otras naciones, no
hay certeza de que [os datos de las companlas que hacen estudios de'audiencia
sean deltodo confiablés. Una dé'las ¢riticas rhas sélidas al respecto, ha sefiala-
do problemas metodolégicos; muestras pocorepresentativas, sobiestimaciones
y subestimacioriesdé sesgos en las encuestas y dependencia de los medios de
comunicacién tradicionalesal no tomar eh cuenta canales de trarismisién codifi-
cada o porcable'S;Ademas| se hadichoque algunas'empresas distorsionan'sus
datos’ para favoreceralas estacnones de radlo otelevisién que contratan sus ser-
VICIOS S

" Todas lasanteriores prevencnones pueden senvirparatomarcon'reseivas
lascifras del cuadro que presentamos a continuacion. Se trata de la comparacién.

14 Estedatoincluye estaciones en lasbandas de AM, FMy onda corta eindependientemente del régi-
menlegal (concesionadasy permisionadas) en que se encuentren. Emesto Zedillo, Primerinforme
de Gobiemo. Anexo, Poder Ejecutivo Federal, 1o. de septiembre de 1995, p. 117.

15 Francisco Baez Rodriguez, “Su majestad el rating* en Nexos 197, mayo de 1994. Eseautor, fue
Director de Programacién de Television-Azteca y Director General de E/ Nacional.
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delos datos que, para perfodos de tiempo muy cercanos, proporcionaronlas dos
principales empresas de medicién de audiencias en México. Los datos de esta
indole no suelen ser publicos, porque s6lo circulan entre quienes adquieren esa
informacién por contrato o suscripcién. El diario Reforma publicé en octubre de
1994 la 1nformac10n con.la que elaboramos el cuadro. -

EStimaciones de rating'de l_os principales noticieros
matutinos en la ciudad de México. 1994"

Noticiero Estacién Conductor INRA( | Nielsen(?
Moriitor Radio Red” | José Gutiérrez Vivé 19 7| 3486
Para Empezar Estereorrey | ‘Pedro Ferriz de Con 1,0 0,48 .
Panorama Acir’ José Cdrdenas 4,3 0,36
Buenos Dias XEDF-FM | Guillermo Ochoa 3,2 n.d.

.Lfnea Dlrecta XEDF- AM .| Eduardo.Ruiz Healy 29 |. 0,36
Perfiles de la Noticia R- 790 J.M. Naveja/F.Prieto 1,2 0,29
Férmula Financiera R.Férmula Oscar M. Beteta ' 1,20 n.d.
Enfoque - Stéreo 100 |- Enriqué Quintana 1 06 | --0,22
Formato 21 F-21 Todo el dia - + 0,8 | " nd

(*) Noticieros transmitidos simultaneamente por AM y FM

(1) Rating promedlo de las 6 a las 9 de la mafiana, de lunes a viemes, medido por laem-
presa:INRA en julio de 1994.

(2) Fia?/ng en enero y f febrero de 1994, segtin la empresa Nielsen.

FUENTE:Datos publicados en Ciro Gémez Leyva, "Los dias delaradio"en Heforma, Méxi-
co, lunes 3 de octubre de 1994, .

En los datos anteriores, masallade las mencnonadas dudas metodolégicas,
puede constatarse la'enorme presencia de un solo notxcnero, Monltor de Radio
Red, quef tlene mas déla mitad de laaudienciamatutinaen fa zona metropohtana
dela c1udad de Mexwo Eso significa, segun algunas; estumacnones, cuatro o cin-
comillonesdej personas todos los dias. Es significativo el hecho det que ese noti-
ciero, transmitido de 6 a 10 de la mafiana e indudablemente el de mas mfluencna
noséloenla socnedad sino, porlotanto enelmundo polltlco alterne la presencna
defuncxonanos quetodo éltiempo acuden para hacerdeclaracnonesy exphcacno-
nes, con voces criticas tanto de Ios partidos como de los ambitos penodlstlco y
académico. De hecho, la presencna en la radio se ha converttdo en uno de los
foros mas importantes para los| personajes de la pohtlca mexicana, iguial que pa-
raprofesores einvestigadores que son convocados confrecuencia ante los mic-
réfonos de la radio.

Enlazona metropolltana del DF, hay 56 estaCIones radlodlfusoras 32 en
la banda de Amplitud Modulada y 24 en la de Frecuencia. Modulada16 De ellas,
por lo menos quince tienen programas matutinos de notxcuas de acuerdo canla
que se ha convertido en una costumbre de quienes viven en esa regién y que
esla atencnon cotldlana alaradio, lo mismo para enterarse de las notlmas nacio-

. ¢} 1 v'

?5. A pattir de Ia relacién de la Asociacién de Rad;odn!usores del D:stnto Federal en.el fo!leto Rad/o,
s.f. (1995), México D.F. (Esa lista no mcluye alas estacnones permnsnonadas. Radlo Educacién y
Radio UNAM).
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nales e internacionales que para conocer las vicisitudes del transito o los indices
de contaminacién del aire en la ciudad. En-esa variedad.de opciones, hay dife-
rentes presenciasy estilos profesionales asi como busquedas empresarialesen
la disputa cotidiana.por las audiencias. Los tres competidores mas fuertes.de
Monitor de Radio Red y su conductor José Gutiérrez Vivé, son Pedro Ferriz de
Con en Estereorrey (que ahora también se transmite simultaneamente en AMy
FM) José Cardenas en Aciry Guillermo Ochoa, que ha cambiado de unaestacién
aotra recient'ementg.. Lostres, sjgnifidativamente, fueron primero personajes de
la televisién y han consoiidado audiencias en la radio.

_Mas que hallazgos informativos o periodismo de investigacion, que ape-
nas comienza a existir; la mayoria de esos programas se distingue por el tono
personal del conductor, que debe equilibrar el antigobiernismo exigido por los
sectorés mas contestatarios:del publico, con la prudencia requerida no sélo por
el gobierno sind, fundamentalmente, por los duefios de cada estacion que no
quieren enem’is;érs_e cph elpoderpoliticoa tal grado que pierdan el privilegio que
significa tener una‘concesion radiofénica.

:Asi, junto al desparpajo que busca ofrecer Ferrizde Con, lacriticaaveces
politicamente contradictoria de Cardenas o la filosoffa personal de Ochoa, hay
presencias como laostensiblemente inquisitorial (a vecesbordandoenla injuria)
de Eduardo Ruiz Healy en Radio Férmula; labusqueda plural Carlos Ramos Pa-
dilla que invita a personajes de todas'las posiciones a sus tertulias en Radio 13;
la seriedad incluso rigida de Carlos Aparicio en 790; la convocatoria fifvola de
Tere Vale anombres de la politicatradicional en ABC o el rigido esfuerzo de Enri-
que-Lazcano en XEB, estacion gubernarmiental, para darle algo de frescura'a un
noticiero inevitablemente ‘oficial. o SR

El panorama de'la radio matutina esté lleno de contrastes. Dosdeloses-

pacios de comentario politico.de mayor audiencia son conducidos por comicos,
el Payaso Brozo y Héctor Lechuga, ambos en Radio Férmula. Completamente
distinto es eltono y el contenido del programa diario, Plaza Publica, del periodista
Miguel, Angel Granados Chapa en Radio Universidad Nacional Auténoma de
MéXICO : S L . \H_, ' N o ~,  PRI .
. Porlatarde, aLjnque conaudiencias mucho menores,_la radiotiene opcio:
nes también conocidas, hacialas 13 y luego las 18 horas. En Radio Red transmi-
ten Enrique Mufiozy Martin Espinosa. En Estereorrey han ganado muy especial
presencia Carmen Aristeguiy Javier Solérzano, ofros personajes de latelevision
que han tenido fortuna enla radio y que, porla noche, condticen un interesante
programa de actualidad informativa en Multivisién. Nino Canun, que se hizo fa-
mioso én Televisa, ahora es critico dél sistema politico en Radio Férmula. Curio-
samente, uno de los programas en donde se hacen los cuestionamientos mas
4cidos al gobiero, con denuncias muy precisas a cargo de grupos urbanos radi-
calizados, e§ Voz Publica, de Francisco Huerta, que luego de haber sido cance-
lado envarias estaciones comerdialés terminé éncontrand un espacio vespertino
en Radio Educaion, éstacién dé la Secretariade Educacion Pdblica.

‘Seria harto extenso revisar los contenidos y estilos de cada programa'y
conductor. Pero es evidente que dentro de esa variedad de opciones, hay para
casi todos los gustos en una fase de iritensa polémica, con valores nuevos y
otros no tan definidos, tan sélo en la radio matutina. En enero pasado, cuando

—
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el ex presidente Carlos Salinas quiso hacer una campafia de.medios para dar
su versién sobre la crisis econémica cuya responsabilidad se le atribuia, él en
persona llamé a varias estaciones de televisién y radio. En la TV, aparecié en
el-npt;ciero wvespertino del canal 2 de Televisa, pero ya no en el nocturno. En la
radio, a la mafiana siguiente, Radio Red transmitié su llamada pero, después,
almenos dos conductores, en Radio Férmulay Acir, lo pusieron al aire solamen-
te para decirle que no les interesaban sus opiniones..Otros locutores, dijeron
también al aire que hubieran hecho lo mismo. El hecho de que aunex presidente
dela Replblica, masallade lo discutibles que puedan sersus opiniones, le "cuel-
guen" el teléfono delante del auditorio, da idea no sélo de la libertad, sino quiza
también de la confusién y.los excesos que hay en el panorama de la radio, igual
que en el resto de los medios en México.

Laradio esté experimentando una suerte de introspeccion ante esa ma-
nera qpizé excedida de asumir su libertad y que, a tono con el contexto de mur-
muraciones y confusiones que ha existido en la vida publica mexicana, le ha lle-
vado a privilegiar el amarillismo antes que la busqueda informativa. Los conduc-
tores y directores de noticias, comienzan a emprenderbalances, en privado y en
publico, sobre la experiencia del afio mas reciente.

. Junto con ello, hay un proceso de restructuraciones empresariales que
tendra dos consecuencias: por un lado, una nueva distribucién de la propiedad
de l.as estaciones de radio en el pais, con la creacion de nuevos grandes grupos
y alianzas que todavia estan siendo negociados al comenzar el otofio de 1995.
Por otro, esos grupos empresariales manifiestan interés en incursionar en otras
formas de comunicacién. Los duefios de Estereorrey desde 1989 tienen el siste-
ma Multivisién, de televisién codificada que pretende expandirse en alianza con
otros grupos latinoamericanos. Los propietarios de Radio Programas de México
(que incluye a Radio Red) se asociaron en 1995 con la Organizacién Radio Cen-
fro con el propésito de tener capital para un ambicioso proyecto de téleviéic’in; que
incluiria la participacion en un satélite de comunicaciones pa'ra‘enviar‘cerca de
60 sefiales simultaneas. Proyectos como éstos, han sido pospuestos - pero al
parecerno cancelados- debido a la crisis econémica que, entre otras cosas, sig-
nific un dréstico cambio en la paridad del peso respecto del délar. .-

IV. Latelevision. Sobresale Televisa, pero ya no est4 sola

El gran motor, de lamismamanera que el gran dique de la television mexi-
cana, ha sido Televisa. Todavia a mediados de la ditima década del"siglo, ese
consorcio mantiene la presencia predominante que gracias a la cbmplacéncia
del gobierno construyd, y afianzé, desde hace 40 afios. ' : o

) Con tres cadenas nacionales (encabezadas por los canales 2, 4 y 5 de
la c]udad de México) y un sistema regional (el canal 9), Televisa, ademas de ex-
periencia profesional, proteccion gubernamental y recursos financieros, tiene
capacidad suficiente para equilibrar cualquier competencia. Cuando en 1992 el
gobierno decidi6 poner a la venta a Televisién Azteca, la principal exigencia de
los posibles compradores fue que las cadenas nacionales de los canales 7y 13
se subastaran juntas, porque consideraban que de manera separada ninguna
empresa podria competir, aunque fuese de manera modesta, con el virtual mo-
nopolio que ha ejercido Televisa. La red nacional del canal 7 constaba de 78 ca-
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nales de television en'todo el pais y la del canal 13, de 90.

Asi fue como, ya en 1993, ‘el 18 de jullo, el empresano Ricardo Salinas
Pliego compro en 645 millones de dolares los activos'y derechos de transmisi6n
de Azteca. Dos afios y medio més tarde, no puede decirse que esa transaccion
haya SIgnmcado la creacion de un perfif nuevo en la televisién mexicana. Igual
que cuando eran manejados porel goblemo que hunca pudo precisar una idea
peculiar de televisién estatal y menos pblica, yacomo propiedad de ese empre-
sario el 7'y el 13 han seguido siendo malas copias de Televisa. En lo que toca
almanejo informativoy de opinién politica, Azteca sigue contando con el progra-
ma Nexosy, dentro de sus noticieros, con puntos de vista dlversos Perosibien,
en ocasiones, hay intentos de renovacion, estos se producen en un contexto de-
finido por las convicciones del sefior Salinas Pliego, que en una ocasion dijo:
"México es un pais que siente; que no piensa", al exphcar que en sus canales
de televisién las noticias importan poco'”. ’

Pesedello, los propretanos de Azteca designaron en 1995 como director
de noticias a uno de sus comentaristas mds ponderados, Serglo Sarmiento, que
ademés escolumnista enéldiario Aeformay colaborador de varias publicaciones.
Entre otras bisquedas de alianzas'y apoyos, el 26 dejulio de'1994 Telewsnon
Azteca suscribié'un convenio de colaboracién con la National Broadcasting Cor-
poration,-NBC, fundamentalmente para el intercambio de material informativo.
En"1995, el noticiario:de Tom Brokaw se ha transmitido por Ias noches con tra-
duccién simultdnea, en el canal 7.

' Telev:sa, por su parte, asumlo la posnbllldad deuna nueva competencna
por parte de’ Azteca reforzando su estructura empresanal Y debido ala crisis
econdmica en Mexuco pospuso proyectos de expansion sin por ello perder su
presencial internacional. En 1992°el duefio de Televusa, Emilio Azcarraga, volvié
a ser copropiétario de la cadena Univisién de fos Estados Unidos, de donde
habia sido desplazado seis afios antes debldo aunaresolucién ]UdlClal apoyada
enlaley antlmonopohos de ese pais; el empresatio mexicano comprd, segin
lainformacién’hecha publlca el 25% de las acciones de Univisién. Apartirde en-
tonces, la| programacnon de esa cadena en espanol apoyo alade Televnsa y
viceversa. Sin efibargo el area de noticias de Univisién ha ‘mantenido una auto-
nomia, relativa pero real, mcluso en asuntos dellcados como la informacién de
temas mexicanos. -

'Con el propésito de capitalizar su empresa, Azcarraga vendid las areas
relacionadas. ¢on la produccién y distribucién de video, pero tomé el control de
segméntos como Televisa radio y en octubre de 1993, el consorcio coloco una
pequefia parte de su capital en Wall Street. A fines de ese afio, la colocacién de
acciones fue ampliada hasta alcanzar casi mil millones de délares en varias pla-
zas financieras,que, segln se duo entonces, representaba el 10 por ciento del
capital de la empresa.

-En el otofio de 1994, Azcarraga quiso encabezar la compra de Tele 5.de

17 'MEXICO no plensa Salinas Pllego en efcéterano. 72, 16 de junio de 1994. Esas declaraclones
se produ;eron enuna reunién con corresponsales extranjeros ala que asisti6 el autor de esta po-
nencia. Alli, el duefio de Televisién Azteca estimaba que las elecciones presidenciales de 1994
las ganaria el candidato "que convenza los sentimientos de la gente a través de la televisién®.

D\
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Espaiia, pero dificultades financieras y politicas dificultaron, o al menos pospusie-
ronesaoperacion. En noviembre de ese mismo afio Cablevisién, una subsidiaria
deTelevisa, vendié a Teléfonos de México el 49 por ciento de sus acciones, esta-
bleciéndose asiunaimportante alianza entre las dos empresas de comunicacién
més grandes en México. Esacompraventa fue cuestionada ante la Comisién Na-
cionalde Competencna quetienelatareadeimpedirlaformacién de monopohos,
pero las quejas fueron desechadas en mayo de 1995.

Al contrario, en contraposicién de la pluralidad en la televisién, que era
uno de los propdsitos del gobierno para vender Azteca, el 30 de noviembre de
1993 la Secretaria de Comunicaciones y Transportes autorizé la concesion, en
beneficiode Televisa, de 62 nuevas frecuencias para transmitirpor TV. Es decir,
sele permiti a Televisa tener una nueva cadena nacional de televisién. Esa.de-
cisién fue ampliamente criticada en los mundos politico y académico, pero.ade-
mas también entre.los hombres de negocios que habian querido, sin éxito, com-
prar los canales 13y 7 y que luego no tuvieron oportunidad de competur porla
compra de los 6tros nuevos 62 canales, distribuidos portodo el pais aunque sin
asiento en el Valle de México. Si bien la legislacién mexicana no establece que
los canales otorgados en concesién alas empresas privadas deban tenerun pre-
cioyaunque enotras ocasiones sus concesiones le habian salido gratis a Televi-
sa, en esta ocasi6n el gobierno le cobré a.ese consorcio 93 millones de délares
por el derecho a transmitir en esas 62 frecu_e_nc:as18

Es decir, en los afios recientes y junto con las vicisitudes financieras que
afectaron a todo €l pals, Televisa encontré una nueva pero inhabil competencia
Ys de todos modds, fue resarcida'conla adjudlcacmn de cincodocerias de conce-
siones que le costaron 1.5 millones de délares cada una. Podia ser considerado
como un precio barato, en comparacion con los 645 millones de délares que pa-
go el grupo de Salinas Pliego por los 168 canales de television que constituian
las dos redes nacionales de Television Azteca, es decir, 3.8 mdd por cada fre-
cuencia. Por supuesto, ese precioincluia lasinstalacionesy estaciones repetido-
ras. Salinas Pllego considerd que le habian cobrado mucho mds de [o pertinente.
Enjuniode 1994, logré que laSecretaria de Hacienda le reembolsara aproximada-
mente 18 millones de délares después de un nuevo avaltio de los bienes que ha-
bia comprado. De todos'modos, a Azcérraga su nueva cadena namonal le costd
menos que a Salinas Pliego, las dos suyas.

Otras opciones en el panorama de la televisién mexicana han seguido
siendo el canal 11 del Instituto Politéchico, cuya programacion 'cultural se difun-
deenunadocenade repetidoras en el pafs y las televisoras regionalés que, pro-
piedad de gobiernos estatales, existen en una veintena de entidades aunque sin
continuidad y en una cadavez mayor precatiedad (varias de esas emisoras loca-
les, han s;do vendldas a pamculares) Enj Jumo de 1993 inici6 sus transmts:ones

18 Todala mformac:on de los pamafos anteriores, refativa a las restructuracnones orgamzatwas y fi-
nancieras de Televisa, forma parte de inainvestigacion que estamos realizando, con el titiilo Nue-
vavisita a Televisa, que serd conclufda entre 1995y 1996, Para antecedentes sobre'ese consorcio,
pueden consultarse nuestros libros colectivos Televisa el Quinto Poder(Claves Latinoamericanas,
México, 1985)y Las Redes de Televisa(Claves Latinoamericanas, México, 1988) asi comolosdos
primeros capitulosde nuestrolibroLa SocredadAusenre Comunlcacién, democraciay modemidad,
Cal'y Arena, México, 1992,
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el Ganal 22, también sostenido por el Estadowy;cuya} qreacién sedebidala pg}l-
cidn de un grupo de intelectuales y artistas que §9|jc1taron una nueva estacion
cuitural cuando el gobierno decidi6 vender Television Azteca, de lacual esafre-
cuencia formaba parte. Un nuevo canal de propiedad privada, el 40, comenzé
atransmitiren 1995 difundiendo la sefial de Telenoticias, de IgcadenaTelemqn~do
de Miami, pero anuncié6 una programacién propia para septiembre de este anlo.
Mas oscuros que en el dé porsi dificil caso de laradio, son Igs datossobre
las- audiencias de la television mexicana. Las empresas de rat_/ngs, como ya
apuntamos, no son confiables y de todas maneras, sus lnformacyones precisas
son-confidenciales. . :
. “En febrero'de 1995, el diario Reforma publicé los resultados de una en-
cuesta sobre consumo cultural en el Valle de México. De alli s.urgleron.los ‘si-
guientes datos que no dan cuenta del auditorﬁo porprogramas ni en horarios es-
pecfficos, sino de preferencias-génerales. En tal informacion, en todo caso, s
evidenié la preeminencia del lamado Canal de las Estrellas. Pero también pue-

de advertirse que Televisa yanotiene el monopolio de las preferencias mayorita- -

rias. Ef tercer lugar asignadoa Canal 1 3, ¢on-unarespuesta favorable del' 12%,
esindicativo de posibles tendencias de cambio. Hay queteneren cuenta, sinem-
bargo, que estos datos son de la ciudad dg rMe‘?tho y alrgdedores, _de tal manera
que no toman en'cuenta a'los publicos del interior del paisen don(_ie la presencia
de Televisa - entre otros motivos porque ocuire en un panorama de menorcom-
petencia - es presumiblemente:mayor.

" Preferencias televisivas en el DF y zona metropolitana

+Qué canal'es sufavorito? 4 Qué ¢anal le disgusta mas?
L2 . 3%%. - 4 28%
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te: *La TV Un medio 6t itinico" osta entre habitantes del DF y munici-
Fuente: “La TV: Un medio cultural cuasitinico , encuesta eqt.re habltante§ el nic
pios't:bnuibadd's,fmayorés de*15 afos, realizada por el Equ;p_p de lnvesjlgaqnon de Rgf?r-
m;a;‘ coordinado por Rafa'el'Giménez. Reforma, 14 Qe fgbrero de 1995.‘ . ' :

V. Elgobiernoy las normas. Lenta ruta de cambios y ajustés -

El Estado mexicano hatenido, en los medios de comunicacion de masas,
una fuente de consensos habitualmente incondicional. No es exagerado decir

que, tanto corno el PRI, yaenla segunda mitad de este siglo la legitimacién del

poder politico pudo descansar en la televisién, asf.como en otros medios. Todo
ello, como tantas cosas en el pals, comenzé a cambiary de allf las novedades
que se describen en este trabajo. | |

En los afios recientes, el gobierno ha tenido en los medios interlocutores,
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en lugar de simplemente subordinados, como era costumbre. Se mantienen
fuertes vinculos de dependencia entre los medios y el Estado, pero comienzan
aconstruirse nuevas formas de equilibrio, todavfa insuficientemente sélidas. En
el caso de la prensa, el gobierno tiene en su favor el enorme interés de los edito-
res para contar ¢on'la publicidad oficial. En los medios electrénicos, la existencia
de unalegislacién que establece restricciones que, gracias a autorizaciones que
da el gobierno, dejan de cumplirse, mantiene una forzada pero constatable rela-
cién de beneficio mutuo. o ,

La normatividad que existe para los medios en México, es atrasadatanto
politica como tecnolégicamente. La Ley de Imprenta, que data de 1917, estd im-
pregna'dél’de unmoralismo tan conservador que, si se cumpliera,.centenares de
revistasy periédicos ho podrian circular®. La Ley de Radioy Television, de 1960,
notoma eri cuentanovedades tecnolégicas como el video, el cable y las parabéli-
cas - modalidades de transmisién que, entonces, son reguladas porotras legisla-
ciones- y confiere al gobierno. grandes atribuciones para revisar y censurar la
programacion de esos medios, asi como para autorizar las concesiones para
transmitir sefiales,

- Porloquetocaal gobierno, en los primeros meses de la gestién del presi-
dente Ernesto Zedillo se han emprendido innovaciones simbélicas pero que han
tenido ampliarepercusién publica, especialmente larealizacién de conferencias
deprensa presidenciales cadames. Almismo tiempo, dentro de la administracién
publica se discute si es pertinente o no conservar los medios de comunicacién
de propiedad estatal; entre los que destacan los canales 11 y 22 de televisién,
las estaciones del Instituto Mexicano de la Radio, la Agencia de Noticias Notimex
y el periddico El Nacional. Estos medios, en todo caso, no obedecen a una coor-
dinacion comun, de tal suerte que no puede decirse que haya una politica homo-
génea de comunicacion social por parte del gobiemo, '

Porotro lado, lacarencia de reglas que permitan alguna forma de escruti-
nio social sobre los medios de comunicacidn, cuya supervisiénformal hasta aho-
ra es exclusivamente-del gobiemo, ha sido argumento de los partidos politicos
(incluso, en ocasiones, el PRI), asf como de grupos profesionales y académicos,
para demandar la reglamentacién del articulo 62 de la Constitucién mexicana
que se refiere al derecho a la informacin, pero que no cuenta con un cuerpo de
normas que {o hagan cumplible. oo .

Enjunioyy julio de 1995la Cdmara de Diputados organizé una consulta so-
bre las leyes de la comunicacién social. Alli acudieron, en 10 reuniones en otros
tantos sitios del pais, 621 ponentes que, se dijo, hicieron 2 mil 758 propuestas?!,

19 Porejemplo:la Ley Federal de Radio y Televisién prohibe la transmision de anuncios comerciales
de bebidas alcohdlicas antes deJas 10 de Ja noche, pero a todas las estaciones les conviene no
cumplir con esa disposicidn; asi lo hacen, merced a una autorizacién dela Direccién de Radio, Te-
levisiony Cine de la Secretaria de Gobemacién. Pero a cambio de ello, no pueden regatearle favo-
res y servicios politicos al gobiemo. Esta situacion posiblemente comienza a modificarse.

20 porejemplo, el Articulo 20.de esa Ley considera como *ataqueala moral’,y entonces motivo para
impedir su circulacién, a los escritos @ imdgenes da cualquier indole *de caracter obsceno o que
-representen actos libricos®. o :

"Lalibertad de expresion puede caer en libertinaje, asegura Teresa Gémez Moni‘, en ElNacional,
sdbado 22 de julio de1995,

21
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No ha sido la primera vez que se realizan esfuerzos de este tipo. La comisién plu-
ripartidista de legisladores que convocé a tales encuentros anunciaria sus con-
clusiones el 25 de octubre de 1995. :

VI. Una experiencia. Los medios en las elecciones de 1994
Los camblos enla relacnon entre comunlcaCIon y polltlca en Mex:co son
lentos pero sobre todo, no siempre resuiltan verificables. Eri el caso de los proce-

sos electorales, existenyaalgunas experiencias de medicion del comportamlento
de los principales medios, que permaten establecer comparaciones.

Asi, durante las campanas electorales de 1994, en términos generales
los medios en México - ‘sobre todo aquellos quetienen o pretenden teneralcance
nacional- manlfestaron una mayor apertura tespecto dé los candxdatos y parti-
dos de oposicién, en contraste con su desempéfio en los anteriores comicios
presidenciales. Unamuestra del porcentaje de mformacnon sobre las actlwdades
de cada pamdo enlas campanas de 1988, lndlcaba quelosdos’ notlmeros pnnc1-
pales de la televisién mexicana le dedicaban al PRI el 92% de todo su espacno
para esos temas?2, Sin embargo, una nueva medicién encontré que, seis afios
después, eseé partido‘habia recibido, en una muestra similar, solamente el 32%
del respectlvo espacio televisivo?2. Ocurrié, entonces, que el PAN, habienda ré-
cibido er1988 un espacio equivalente s6loamenos del 3.5% detodala informa-
cién-para: partidos €n-esos noticieros, tuvo casi-el-17% seis afos-después. La
candidatura de Cuauhtémoc Cardenas, ocupé menos del 4% de los minutos'de
transmisién én el 88 y casiel 20% un sexenio mas tarde. L:os noticieros medidos,
en muestras representativas en ambas campafias; fueron'24 Horas del canal 2
de-Televisay Dia a Dia (luego llamado Hechos) del canal 13, po

Porotraparte, la prensaya habia expenmentado una apertura lmportante
desde que en 1988 destiné una cantidad significativa denotas alas campanas
de la oposicién. En'una muestra de diarios de !a'ciudad de ‘México, en aquel afio
encontramos que el'60 por ciento del espacio para informaciones de las campa-
fias: preSIdenCIaIes erapara el PRI, entanto que’el PAN tenfa menos del 9%. En
1994, eh'cambio, 48 notas para el partido en el gobierno ocuparon ef 41% y-Ac-
cién Nacionhal‘aumenté su presencia al 13%. Curiosamente, él FDN en 88 y:él
PRD'en 94, ambos postulando a Cardenas, tuvneron en’las dos ocasiones alre-
dedor del 20% en los d[anos revisados?, : .

s

22 pablo Arredondo F!amirez, Gilberto Frégoso Peraltay Radl Trejo Delarbre, Asi secallé el S/slema
Comunicacidn y elecciones en 1988..Universidad de Guadalajara, 1991; 268 pp: La'mtiestra de
televisién de donde tomamos, agregandolos, estos datos, fue elaboraday medida por Arredondo.
con 55 dias, seleccionados al azar, entre septiembre de 1987 y agosto de 1988. ’

23 Losdatos sobre presencia de partidos en television durante 1994 los hemos obtenitio después de
trabajar, agregandolas y clasificandolas, cifras de momtoreo de la Academia Mexicana de Dere-
chos Humands y el grupo Alianza Civicd, B

24 Lamedicion de. d|anos enlas campanas de 1988 mcluyo a seis perigdicos de la ciidad de México

(Unomdsuno, Excélsior, E! Universal, La Jomada, Novedades y El Nacional) en una muestra de-

26 dfas entre el 23 de marzoy el 18 de agosto, elaborada como réplica de la que empled Arredondo
para la medicién dé noticieros de television. Se midieron centimetros- columna, traducidos luego
a porcentajes para poder comparar la atencién que uno y otro diario daban a cada una de las seis
candidaturas presidenciales. La medicién en 1994, tomé en cuenta unamuestra de 18 fechas, en-
tre el 30 demayoy el 18 de agosto, en cinco diarios: Excélsior, LaJomada, El Nacional, El Univer-

oo
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El contraste apreciable entre la atencién dedicada por televisiény prensa
a los partidos en 1988 y 94, indica‘lin cambio en el comportamiento politico de
los medios. No abundamos aqui en la discusién de cudn amplio debiera ser ese
viraje para que pueda considerarse que en los espacios de comunicacién en Mé-
xico existe una apertura razonablemente democratica®. La reflexién sobre la
equidad posible y/o necesaria en los. medios de comunicacién, puede apoyarse
también en la comparacién entre los indices de cobertura para cada partido y las
votaciones registradas en las umas. En los dos tltimos de los cuadros que apa-
recen apartir de la siguiente pagina, mostramos los resultados electorales oficia-
les, junto a los porcentajes de presencia de los partidos - siempre medidos en
las campafias presidenciales- en tres computos de presencia de la informacion
electoral en los medlos en los dos noticieros principales de televnsuon en una
muestra de informacién agregada sobre promedios de cobertura electoral enra-
dio y televisién de acuerdo con los monitoreos del Instituto Federal Electoral26
y de acurrdo con nuestros datos sobre informacién de las campafias en prensa
de la ciudad de México.

Los cuadros que presentamos a continuacion, forman parte del seguimien-
topropio,ycon datos elaborados a partlrde lnformes de las lnstltumones mencio-
nadas?’. ~

Cobertura de campafias en cinco dlal’lOS de la ciudad de México
1988 y 1994
promedios, en porcenta]es redondeados a partir de centlmetros-columna

PRI PAN | FDN-PMSPRD | OTROS
1988.] 1994 | 1988 [1994 | 1988 [1994 [1988 | 1994

EXCELS.. |.59,5 (484 (.81 83| 182 (13,5 |14,2 | 29,8
JORNADA | 39,3 | 414 | 129 | 16,7 | 30,5 | 31,1 [17,3 | 10,8
NACIONAL-| 89,4 | 47,1 0,7 | 11,3 8,1 | 15,7 1,8 | 25,9
UNIVERS .| 49,3.(334 | 11,9 (10,9 21,6 | 147 |17,2 | 41,0
REFORMA 0 35,2 0 18,2 0 285, |1 0 :| 181

‘

saly Reforma. La metodologia fue fa misma. Los resultados para 1988 aparecen en el libro Asf
secalld el sistema. Los resultados de 1994 son incluidos enun ensayo nuestro (*Medios y eleccio-
nes en 1994; el sufragio privilegiado®) qua forma parte deilibro coordinado por Geérmdn Pérez Fer-
‘néndez del Castillo y.otros, La voz de los volos, Miguel Angel Porrtia.ed., México, 1995.

2? De ese asunto nos ocupamos en el ya citado ensayo aparecido en La voz de los volos, asi como
en "Equidad, calidad y competencia electoral' ensayo en el libro coordinado por Pablo Pascual
‘Moncayo, Las elecciones de 1994 lnsmuto de Estudlos para la Transnc:on Democratlca y Caly
Arena, México, 1995.-

26 Entrej jumo y agostode 1994 y a peticién del Consejo General del Instituto Federal Eléctoral, la Di-
reccién de Prerrogativas del IFE contratd a una empresa de andlisis de medios para queelaborase
una setie de informes semanales’ sobre el desempefio de Tos principales medios electrénicos, El
dato que presentamos én la columna *Radio yTvV® del pentiltimo cuadro, lo hemos obtenido a paitir
de calcular la informacidn contenida en dichos informes.

27 Todos estos cuadros aparecen en el ensayo dellibro La voz delos volos... cit., endonde se precisa
la metodologia empleada para elaboradgs. =~ -~
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Presencia en medios
- comparada con votacién electoral :

' eleccnones federales de 1994

Partido- -Votamon . RadyTV :'NotsTV: | .Prensa: -
PRI 50,18 3425 | 32,01 | 41,10
PAN | 26,69 18,87 | 16,69 13,08
"PRD". " 17,06 23,12 | 19,30 20,70
PPS © 050 |° 237 | 352 2,70 -
PFCRN 08 .| 275 | 540 | 330 °
PARM 0,56 | 2112 3,89 2,74
PDM | 020 | 360 | 579 | 480
PT . 2,82 | 8,00 6,21 5,78
PVEM .| 097 ° 525 | 7,4 | 580

Vil. Nuevos rasgos. Mercado mmplente, somedad trastornada

Las eleccnones de 1994 fueron uno de los momentos en que Ios medlos
estuvieron a prueba, no sélo por parte de la sociedad sino entre ellos mismos.
Pocos meses antes, en enero, |a rebelién del Ejército Zapatista de Liberacion
Nacional habfa sido Gubierta con gran confusién en los medios, de México yde
otros sitios del mundo, tanto por la fafta decensura explicita como por su propla
falta de preparacnon ante un conflicto de esa indole, en este pafs28 ' .

De manera smtetlca podemos considerar, a la luz de esas y algunas
expenencnas recientes mas, que hoy en dia el panorama de los medios en Méx:
ico presenta, entre otras, las sngwentes singularidades.”

. a, Competitividad creciente, pero insuficiente:Lasreglas del mercado co-
mienzan a determinar la presencia social de cada medio, en una situacién en

donde cadaempresa de comunicacion tiene que comenzar a mejorar susconte=

nidos, para participar de la competencia‘por los pablicos. Pero esta es apenas
una.tendencia, que.ésta empezando a desarrollarse. S

b. Hay una situacién dual: por un lado, persiste elviejo sistema de conve-
niencias que compromete a medios y comunicadores con el poder politico tradi-
cional, no sélo por las ventajas econdémicas y la influencia publica que pueden
estarinvolucradas. Ademés, hay convicciones, o concepcionés del pafs, comparti-
das porlos operadores mas tradicionales.en los medios y la vieja clase politica.

¢. Peroal mismotiempd, existe una creciente actitiid para hacer periodismo
deinvestigacion, irmés alla del boletiny lainsércion pagada y, asl; ofrecerinfor-
maciones menos anodinas, por parte de penodlstas casi siempre Jovenes con
formacién universitaria y en empresas de comunicacién que entran cada vez
més de lleno.a esa disputa.por los auditorios. :

d. Sin embargo, tarito en los medios acartonados en'el VIEJO estllo, como
también.dentro de aquellos en. donde se aprecua alguna vocacién.renovadora,

28 Cfr. nuestro fibro Chiapas, la comunicacién enmascarada, cit.
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han existido actitudes de mimetizacién al panorama de desconfianza que se ex-
tendid en la sociedad desde fines de 1994. El rumory nola noticia, el amarillismo
y no el profesionalismo, han abundado en medios de todas lasfiliaciones ideol6-
gicas. Para numerosos medios, participar por la disputa de los auditorios en el
contexto:de:un nuevo mercado de la informacién, ha significado orientarse por
el escandalo e incluso la publicacion de informaciones falsas, exageradas o dis-
torsionadas. Venden més, pero contnbuyen alayanotable turbac10n de lasocie-
dad. - '

e. Tenemos ‘enlaprensa, muchos medios parapocos publlcos. Centena-
res de diarios y revistas que apenas llegan a-unos cuantos millares de lectores
cada uno, representan en la prensa escrita un panorama de desajuste entre los
costos de ediciény lapoca ganade la sociedad para serlectora consuétudinaria,

f. La contraparte es, en la television, la presencia de pocas opciones que
no llegan a constituir contrastes significativos entre si, para publicos muy am-
plios, que con frecuencia no tienen otra fuente de informacién. El modelo Televi-
sa sigue lmperando aunque, por primera vez en cuarenta anos comienzan a
existir otras opcuones, locales y nacionales.: .- - - .-

g.En este tranS|to no hay aun condlmones para que, en todds los casos;
ruan las leyes del mercado. La ptiblicidad, tanto gubérfnamentaicomo comercial,
sigue siendo definida a partir de datos de audiencias falsos, o por otio tipo de
consideraciones, pero sin ateridernecesariamente a la presencia real de cada
medio de comunicacion. Enel campo délaprensa, hay medidas de liberalizacién
importantes como'la posibilidad de comprar-papel de importacién (la PIPSA ya
no es monopolio) pero se conservan barreras como las que hay enladistribucion
callejera dé:diarios’y fevistas en la Giiidad de!México-sélo s& realizaa través de
la Unién de Voceadores, salvo en el ya mencionado caso‘del diario Réforma.

h.La comunicacion‘gléctronica sigue siendo privilegio de unos cuantos,
Las concesiones paratransmitirporradioy television contintian'siendo otérgadas
de manera discrecional, sin explicacionés nijustificaciones; por parté del'gobier-
no federal: Una de las principales exigencias de 10§ sectores sociales y politicos
que han presentado proposiciones parareformatlalegislacidn:para:los medios;,
ha:sido la creacion de un espacio colegiado en'donde no s6lo el gobierno, sino
también miemibros del Congreso'y-quiza del mundo profesional; empresarial y
académico, definan &quiénes y én qué téfminos se otorganlas concesiones pa-
ra usufructuar frecuencias de radio y television: Por ejemplo; un'esquema- de
asignacion de concesiones como loscérisejos que hay envarios paises de Euro-
pa'Occidental o, con variantes; la: Comlswn Federal de Comumcacnones de los
Estados Unidos. - - T

"i.Hayuna nueva libertad de expreSIon e;ercnda conmas amplitud que en
el pasado aunque no sin dificultades. Méas que del goblerno Ias laxativas para
ese ejercicio suelen surgir de los propietarios de ias emprésas de comunicacion.
En los afios recientes, en la radio de la ciudad de México ocurrieron despidos y
suspensiones de periodistas, conductores de programas de analusnsycomentans-
tas, que en la mayorfa de los casos perdieron su empleo, 0 fuéron removndos a
otros horarios u otras ffécuendias. Todo ello, no fue como resultado de exigen-
cias especfficas del gobierno - como se creyé en varios casos - sino debldo ade-
cisiones deilos duefios de esas emisoras. o - .
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VIil. Medios: espacios democraticos y propagadores de confusio-
nes. : : ; R L

Enpocos meses Ios medios de comumcacnon de masas que se habfan
convertido en jueces de la vida ptiblica mexicana, pasaron-a ser acusados de
algunas de las distorsiones y descomposturas politicas que:hay.en el pais. No
esque laconcienciacritica, laacuciosidad profesional o laobsesién denunciatoria
hubiera singularizado antes a los medios mexicanos. Al contrario, muchos de
ellos han mantenido las mismas inercias que durante largasyy aburridas décadas
los convirlieron, mas que en espejos o contrapartes, en amplificadores del poder
politico. Pero enunasociedad con espacios de organizaciony expresiéntanpre-
cariamente desarrollados.como.sigue siendo la mexicana, el hecho de que en
algunos medios se asumieran posiciones menos complac:entes llamé poderosa—
mentela atenCIon delaclase pohtlcayde los sectores més atentos deesamisma
sociedad.. .. , .- .

-El desamodorramlento de algunos medlos fue unade las novedades que
acompafié al proceso socialy politico mexicano al comenzar.esta década de los
afios noventa. Una precaria perg consistente discusion., pohtlca se hizo presente
enlas paglnas de algunos dlanos A en espacnos acotados pero smtonlzables,
en Ia radio. . . B

. iLacritica al poderpolftlco fue severa como nunca antes, al menos en esta
mitad del siglo. Dejaron deexistir tabties para la prensa. Incluso la figura presi-
dencial, tan tradicionalmente intocada, comenzé a ser motivo no sélo de fuertes
cuestionamientos enlos articulos de fondo escritos por dirigentes de la oposicion
politica, sino-ademas -y luego espec:almente- .en. las cancaturas‘derdlanos de
casi-todas.las tendencias. RS

. Perola criticadcida nobasta.. LosLmedlos que- la han practlcado, en oca-
siones se hansolazadotanto en ella que no hacenmas que reproducirla, aveces
con mas adjetivos que argumentos. Smtomzados con el clima de-desconfianza
que harecorrido alpafs entodo o que va de:1995, muchos de los medios criticos,
o.que contal actitud querfan manifestar un perfil distante de las posiciones oficia-
les,terminaron porahmentanesepanorama derumores, confusnonesydesmforma—
ciones.Ha podido decirse: "Tenemos, asi, que en el tiltimo afio los ‘mas informa-
dos! fueron frecuentemente. qwenes més desinformaron; los medios,'mdas-opor-
tunos' se convirtieron en los:mas.irresponsables; los ‘mas comprometidos' fue-
ron los menos profesionales; los 'mas independientes' los més entregados alos
intereses-del mercado?, Hay una descomposicién de la. politica:mexicana,
manifestada en los conflictos dentro de las élites tradicionalmente wnidas. en
acuerdosfundamentalesyahoraconfrecuenma desgarradas enfuertesconflictos.
Esasituacién se reproduce en una sociedad que cada vez desconfia mas de to-
do, énuno de los momentos de. mayorturbacmn publlca que Méxicohaya conocn-
do.

Hemos arnbado auna sntuaCIon de desconcnerto en donde los afanes
mercantiles diluyen, cuando los hay, alos parametros éticos y en donde la com-
petencna entre los medios no suele ser por consolidar audnencnas en elconjunto

29 Ariel Gonzélez Jiménez, *Democracia e informacién®, en etcétera no. 1238 de junio de11995.
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de la sociedad, sino por recibir la anuencia del mundo politico escindido por nu-
merosas tensiones, rivalidades y murmuraciones, La descomposicion que exis-
te en laclase politica tradicionaly que se traduce en tensiones en todos los parti-
dos, indecisiones en el gobierno y exigencias insatisfechas en la sociedad, iha
llegado también a los medios de comunicacidn que en ocasiones reproducen
mecanicamente, cuando no magnifican, esos signos. No queremos decir que
esa es la constante en todos los medios. Pero si es el rasgo méas notorio en un
panorama en donde, durante muy largo tiempo, no pasaba nada con los medios
de comunicacién en México.

Tenemos, se ha dicho, una suerte de "paparazzizacién de la politica na-
cional"%® que no obedece séjo al afan efectista de los medios, pero que encuen-
tra en ellos su principal elemento propagador y amplificador. Asi ha sido como
los excesos de varios de los medios mas notoriamente emancipados de rutinas
y tradiciones, han constituido el tema fundamental en la situacién de la comuni-
cacién mexicana al llegar a la mitad de la década.

El escéndalo como ingrediente substancial de la informacion politica y
publica, es una realidad en los medios de numerosos paises en todo el mundo.
La diferencia, en México, es que ello ocurre cuando los medios, de la misma for-
ma que la sociedad, apenas comienzan a madurar. Entre otras consecuencias,
eso significa que los ciudadanos - e incluso el poder politico, en algunos casos-
no cuentan con elementos para defenderse de las versiones parciales, o calum-
niosas, que los medios llegan a propalar. El de la ética y la comunicacion, es un
tema que apenas, y no sin dificultades, comienza a tener presenciaen ia socie-
dady en los medios en México®.:Allf hay, sin embargo, unaposibilidad muy des-
tacada para-que los medios empreiidan un ejércicic de autoevaluacion. Lo mis-
mo, el debate sobre asuntos de la ética y la comunicacién permitird que la socie-
dad tenga pardmetros, surgidos de los medlos mismos, en los cuales ub(car la
informacién que recibe.’ ;

Desonentacnon y descomposnmon. una de las dos, o ambas, han sido
pautas en el corriportamiento reciente de medios de comunicacién antafo rigu-
rosamente institucionales. Los medios son hoy més exigentes que nunca conel
poderpoliticoy esa actitudindudablemente puede seruningrediente delanueva
democracia mexicana, pero sélo en la medida en que, de forma correlahva, los
medios sean exigentes con ellos mismos.

Granja de la Concepcidn, D.F.,
septiembre de 1985

30 Jaime Ramirez Ganido, "Intimidad y libertad®, en efcétera no. 122, 10. de junio de. 1995.

31 Esteesuntemasobreel que hemos escrito, recientemente, entre otros textos, el cuademo Dela
critica a la élica; Medios y sociedad, el nuevo contralo ptiblico. Universidad de Guadalajara, 1995,
65 pp. y el articulo "Periodismo, la ética elstica® en Nexos no. 211, julio de 1995,



