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1. Las pasiones del alma: introduccién

Asunto por antonomasia de filésofos y psicélogos, antropdlogos y
semidlogos, artistas plasticos, escritores y dramaturgos, guionistas
de cine y television, periodistas; incluyendo adivinadores, cartomanti-
cos, lectores de hordscopos y de trazos en las tazas de café, lectores de
la Ouija y consultores de Ifd (mas conocidos como Babalaos), los lin-
giiistas también han incursionado en los ultimos afios con insospechado
éxito en la exploracion léxica y pragmética de los lenguajes emociona-
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les: el analisis del discurso comienza a adentrarse en el laberinto de las
pasiones.

Este trabajo es parte de una investigacion mas amplia sobre los nexos
entre el habla y la vida social en los mercados publicos de la ciudad de
Villahermosa, capital del estado de Tabasco, en ¢l sureste de México. Se
propone estudiar la manera en que las narrativas y metaforas para expre-
sar la vida emocional de sus miembros, pueden constitnirse en una es-
trategia, no sélo de documentacion etnografica de las interacciones coti-
dianas, sino en una posibilidad para desarrollar el andlisis cultural de si-
tuaciones ordinarias de produccion del discurso y la construccién social
de los mundos vitales. Ello se realiza a partir de la revision de algunas
teorias psicosociales, lingiiisticas y antropologicas sobre las pasiones y
en especial sobre la envidia, siguiendo una perspectiva construccionista
¢ interpretativa.

Tras un breve recorrido por ciertos esfuerzos conceptualizadores en
torno a las pasiones, se propone un acercamiento —l cual hace hincapié
en las narrativas pasionales y en las metdforas cotidianas para hacerlas
posibles— a las secuencias interaccionales y narrativas que se encargan
de acomodar los estados de animo, controlar el desanimo y dispendiar la
cordura (al fin y al cabo, emociones y pasiones son un modo de ser mas
humano, demasiado humano). El trabajo aclara conceptualmente la no-
cién de envidia con 1a que opera y explora a través de un fragmento na-
rrativo la representacion que de ésta construye una situacion socioperso-
nal culturalmente localizada. En un segundo apartado, se documenta a
través de fragmentos, metaforas, frases y alocuciones registradas, la
vida socioemocional de estas instituciones del comercio urbano y sus
practicas culturales cotidianas. En un tercer epigrafe, se autorreflexiona
sobre los criterios tedricos, metodologicos y textuales que interesaron el
proceso de analisis.

Sobre el tratamiento tedrico de las pasiones

Comenzaré por relacionar una serie de consideraciones, las cuales su-
pongo imprescindibles para situar la posicion que comparto respecto al
tratamiento te6rico de las pasiones.

En aras de algin orden conceptual, por pasiones voy a entender aqui,
una nocion que me permita tratar disposiciones emocionales con algiin
grado de sistematicidad. Desde un plano psicosocioldgico, son concebi-
das como:

Cadiou AT Y
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objetivos persistentes durante largos periodos, a partir de los cuales el sujeto
inicia espontaneamente acciones sin que haya estimulos desencadenantes
presentes (Echebarria y Péez, 1989 en Marina y Lopez, 1999:415-16).

Desde un angulo interaccional y discursivo son construcciones de ac-
ciones narrativas a través de las cuales se expresan, describen e identifi-
can, sentimientos, emociones, estados de 4nimo y afecciones diversas.
Desde 1a mirada antropoldgica, constituyen

un dato cultural tramado en el corazon del vinculo social y alimentado por
la historia del sujeto (...) son emanaciones sociales asociadas a circunstan-
ciasmoralesy ala sensibilidad particular del individuo; no son espontaneas,
estin ritualmente organizadas, se reconocen en uno mismo y se dan a
seflalar a los otros, movilizan un vocabulario, discursos. (Le Breton,
1999:109 y 111).

Me interesa especialmente la articulacion narrativa de las pasiones.
Comprenderlas como acciones verbales y gestuales que se manifiestan
como categorias expresivas (Fabbri, 1995:231). Estas categorias expre-
sivas, en tanto discursos narrativos, son profundamente metaféricas, y
en cuanto tales ofrecen de alguna manera una pista para indagar la cohe-
rencia de ciertas secuencias de accion e interacciéon cultural,” sobre todo
en situaciones naturales de actuacioén y enunciacion.

Estas narrativas pasionales, profundamente metaféricas, permiten en-
tender, experimentar y expresar un estado animico, sensorial y mental,
una situacion interaccional de convivencia y percepcion ordinaria en
términos de otra, amparindose en el poder de la analogia y en la fuerza
inherente a los tropos metaforicos empleados, los cuales pueden ser
“fosiles” (es decir, ampliamente sedimentados y reconocidos por los
usuarios de una cultura) o nuevas creaciones a partir de asociaciones
conceptuales libres o reinvenciones semanticas (Lakoff y Johnson,
1998).

Otra cuestion que interesa considerar es el énfasis que Lakoff y John-
son ponen en la centralidad de la metafora para destacar aspectos pun-
tuales de nuestra experiencia cotidiana, como creadoras de realidades y
guias para la accion diaria. Las metaforas actian como conceptos, mo-
delos perceptivos y generan homologia entre el pensamiento y la reali-
dad, de ahi la importancia de su estudio sistematico (Schmitt, 2000).

La posicién basada en la propuesta de estos lingtiistas cognitivos
ante el problema que nos ocupa, las pasiones, permite desplazar la aten-
cion del interés exclusivamente cognitivo sobre ellas a una visién prag-
matica y retérica. Es decir, su posibilidad performativa y el papel que
juegan en la comprension de la accién social, asi como de los procesos
de nogociacién de significados a que obligan al analista cultural y del
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discurso, si quiere adentrarse en el campo de la interaccidn social, el
lenguaje ordinario y las pasiones cotidianas.

Uno de los terrenos mas escabrosos y —por qué no, algo olvidado-en
el analisis socxal y cultural, ha sido el tema de los procesos emocionales
y las pasnones No obstante, s¢ despliegan una serie de busquedas tedri-
cas relevantes, a saber: se les ha querido explorar a través de una tipolo-
gia de emociones basicas, la cual daria cuenta de como el bosque Iéxico
de las emociones se derivaria de la articulacion semantica de cinco emo-
ciones claves y sus sinénimos: fristeza, felicidad, furia, miedo y asco;
se insiste en la heterogeneidad del 1éxico afectivo el cual rebasa los li-
mites del Iéxico sentimental. Hay quienes niegan la pertinencia de ex-
plorar los sentimientos y las pasiones a través del estudio de las pala-
bras, argumentando que la estructura léxica de las emociones no es iso-
morfica —es decir, no guarda una relacion de identidad u homologacion
entre estructuras o planos de sentido diferentes; cf., Greimas y Courtés
(1990 1:229)- respecto a la estructura de las emociones mismas y pro-
ponen una tipologia evaluativa para organizar los sentimientos: resulta-
dos de acontecimientos sentimentales deseables e indeseables, acciones
que son juzgadas como apreciables o despreciables y objetos sentimen-
talmente considerados como agradables o desagradables. Otros califican
al universo pasional como ‘‘narraciones’’ y proponen reconstruirlo a tra-
vés de itinerarios narrativos. .

En versiones mas cercanas a la antropologia y a la psicologia cultu-
ral, los vocabularios afectivos se examinan en sus situaciones transcul-
turales, ubicando cinco: (1,2) éstos se generan de la conflictividad inhe-
rente a los objetivos perseguidos por una multiplicidad de actores o a la
transgresion de las normas sociales aceptadas, ya sea por otros o por el
mismo sujeto; 3) el peligro o los riesgos psicofisicos que el sujeto perci-
ba orientados a él o a sus congéneres; 4) la amenaza o la pérdida de re-
laciones significativas para el actor y, por ultimo: 5) la necesidad de re-
cibir recursos tangibles o intangibles simbolicamente hablando (aprecio,
amor, reconocimiento, etcétera.). Se hace hincapié en las condiciones
pragmaticas y retoricas de las construcciones pasionales y en la posibili-
dad de una traduccion transcultural. En otro sentido, se reconoce la
complejidad y la sofisticada estructura de los conceptos emocionales,
pero se intenta ofrecer un modelo argumental para dar cuenta de ellos:
en primer lugar, los conceptos emocionales encuentran vinculados a
ellos un sistema de metonimias, por ejemplo las reacciones fisiologicas
y conductuales asociadas a los estados emocionales los manifiestan; en
segundo lugar, se les asocia un sistema de metaforas; tercero, se relacio-
nan grupos de conceptos entre si, es decir, los conceptos emocionales
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establecen nexos conceptuales de apoyo y complementariedad con otros
y, por ultimo, los conceptos emocionales pueden ser comprendidos
como categorias de modelos cognitivos.

Se reconoce, finalmente, la existencia de emociones universales,
pero no vocablos universales que las designen, pues éstos se encuentran
sujetos a la variabilidad cultural; es mas adecuado trabajar la estructura
semantica de los léxicos sentimentales como escenarios prototipicos,
pues ello conduce a la posibilidad de establecer “‘primitivos semdnti-
cos” o significados raices, los cuales pueden descubrirse por medio de
exhaustivas inducciones y deben cumplir varias condiciones: intervenir
en la definicion de otros conceptos, capacidad de lexicalizacion en todos
los lenguajes intentando formalizar un metalenguaje transcultural y la
definicion de los afectos y emociones se realiza mediante frases cons-
truidas con dichos significados raices, debiendo incluir las creencias del
actor, la evaluacion de la situacion y del hablante*,

En la interpretacion de los estados emocionales y pasionales seguiré
un enfoque de andlisis relacional (Gergen, 1996 y Edwards, 1997).
Emociones y pasiones no deben ser concebidas como reacciones asocia-
das al individuo o a impulsos personales, sino mas bien a procesos rela-
cionales e interaccionales, los cuales ofrecen los marcos mentales ade-
cuados no sélo para posibilitar la captacién y el registro de las secuen-
cias interactivas que los realizan, sino también de poderlos explicar y
textualizar, i.e., convertirlos en textos susceptibles de interpretacion y
de comunicabilidad.

“La relacionalidad precede a la individualidad™, reza un precepto
construccionista. Se trata de invocar el supuesto de que los contenidos
de las mentes individuales —sus estados, impulsos y reacciones— son un
resultado de los procesos sociales. Son éstos los que moldean y prefigu-
ran las pautas que se sedimentan como rutinas culturales de interacciéon
cuando median conflictos emocionales y pasionales: rutinas verbales y
gestuales, de comportamiento y significados que manifiestan los rituales
personales de reaccion a situaciones de conflictividad o felicidad, segun
el caso.

La relacionalidad —arguye el psicélogo social Kenneth J. Gergen, re-
curriendo a las contribuciones de George Herbert Mead y Lev Semiono-
vich Vygotsky- se expresaria como “‘interdependencia intersubjetiva” o
como “mentalidades coordinadas’’. Se haria real en la caceria de meta-
foras, construcciones narrativas y otros dispositivos retéricos que parti-
cipan en el trazo de las trayectorias personales y los flujos y reflujos
emocionales que marcan las acciones cotidianas y los esfuerzos de con-
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vivencia ordinaria entre hombres y mujeres. En otras palabras, las emo-
ciones y pasiones habria que interpretarlas

dentro de pautas relacionales: como acciones sociales que derivan su
significado e importancia de su situacién dentro de rituales de relacién
(Gergen, 1996:269).

Valdria la pena preguntarse lo siguiente: ;como reconocemos o iden-
tificamos las emociones? En el caso que me ocupa, ;cémo aseguro que
se trata de la envidia? La cultura occidental parece darle a este problema
de la constatacidn ontolégica de la pasionalidad dos clases de respues-
tas. Por un lado, apelando a la experiencia personal, en cuanto recurso
tanto intuitivo como léxico para identificar y nombrar los fenémenos
emocionales: dicha respuesta se sitia cercana a las posiciones humanis-
tas, fenomenolégicas y orientadas subjetivamente. Por otro, se intenta
corroborar mediante criterios de mensurabilidad y desarrollo de indica-
dores emocionales, empleando técnicas psicométricas, fests y grupos de
control en condiciones experimentales —ajenos, por supuesto, a las con-
diciones naturales de realizacion de las acciones sociales, en cuanto es-
tados emocionales~y verificar de este modo los correlatos bioquimicos
y neurofisiologicos asociados a la manifestacion senso-emocional; esta
respuesta prevalece entre los conductistas y en la psicologia de corte ex-
perimental (Gergen, 1996:270-272). .

A fin de cuentas —continta Gergen— se parte de un supuesto cuasi
metafisico, a saber: las emociones ya estdn ahi, s¢ manifiestan de algin
modo y se¢ abraza este supuesto como un a priori con la parsimonia que
supone el asumir proposiciones de partida acriticamente, porque poner-
las en tela de juicio implica cuestionar fundamentos ontoldgicos que
exigirian una inversién de energia intelectual ardua y compleja, con fru-
tos escasamente apreciables a corto plazo. Sin embargo, ni la experien-
cia personal es suficiente ni del todo fiable, ni las emociones pueden re-
ducirse a la biologia como plataforma explicativa. Citando el trabajo de
K. H. Pribram “The biology of emotions and other feelings™, de 1980,
lo que se esconde detrds de estos supuestos axiomaticos de la cultura
occidental en torno a la existencia indiscutible de las emociones, es que
para cualquier tratamiento de las mismas se recurre ~consciente o in-
conscientemente— al “folclore cultural” y a las “suposiciones de la cul-
tura”. En otras palabras, son los esquemas culturales al uso, en cuanto
inscripciones significativas y marcos de orientacion, los que dotan de
los 1éxicos, las metaforas y los estilos narrativos para expresar y decir
algo —cotidiana y/o académicamente— sobre los sentimientos, emociones
y pasiones. Lo que sucede con excesiva frecuencia es que tales axiomas
culturales se vuelven invisibles en el trabajo de desciframiento.
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Acontece un proceso similar al que describe Steve Woolgar en su
modelo de separacion e inversion del descubrimiento cientifico>. En
una primera etapa los cientificos inscriben en documentos (diarios de
campo, tests, reticulas sociométricas, grabaciones audiovisuales, grafi-
cos de produccion de dopamina, testimonios personales, etcétera) obser-
vaciones que clasifican como comportamientos o manifestaciones emo-
cionales. En una segunda etapa, se apoyan en tales inscripciones y sus
respectivos registros documentales para sostener la existencia del feno-
meno en cuestion (las curvas y los picos de segregacion de dopamina o
testosterona, un conjunto de acciones registradas en video o una narrati-
va sobre los celos grabada en una sesion de terapia en pareja): “‘lo im-
portante es que el objeto se crea y constituye a partir de los documentos
de que los cientificos disponen”. En la tercera etapa ocurre la separa-
cioén, es decir, pese a que la constatacion del fendémeno ha sido un pro-
ducto de los procesos de inscripcion y traduccion en documentos (pues
munca se estuvo en presencia del fendémeno en si: 1a ira, los celos, la en-
vidia, sino de lo que los actores sociales manifestaron a través de reac-
ciones recogidas por sensores, o dijeron de si a través de sus propios es-
quemas y mapas mentales de interpretacion cultural de sus sensaciones),
el objeto o el fendmeno se desprende de los documentos y de las condi-
ciones naturales de produccion social y cultural que lo hicieron posible
y se enviste de una constitucion propia, auténoma, distinta de inscrip-
ciones, documentos, textos, graficas, teorias: “el objeto tiene ahora vida
propia. Se encuentra, de hecho, a un paso de poseer una historia infinita:
jesta a punto de adquirir 1a condicidon de antecedente!”. La cuarta etapa
genera el proceso de inversion, i.e, “‘la relacidn entre los documentos y
el objeto se invierte™; a diferencia de la segunda etapa donde los docu-
mentos permiten hablar del fenémeno, ahora parece que es éste quien
justifica la presencia de aquellos y les da sentido. La quinta etapa rema-
ta el proceso de inversion, pues se trata de invisibilizar las primeras tres
etapas, negarlas, minimizarlas u ocultarlas. La historia del fenomeno se
reescribe para cimentar su estatus ontolégico: las emociones y pasiones
existen sin mas y deben ser representadas.

Dada la accién invisibilizadora de la cuarta etapa, pocos se percatan
de que la emocionalidad —en cuanto interés cientifico— es una construc-
cién social a partir de las pautas de relacion cultural que la hacen posi-
ble y s6lo una cooperacion entre marcadores discursivos y gestuales, es-
tilos narrativos y metaforas estructurales en uso por una cultura local
puede permitir hablar de sentimientos, emociones o pasiones identifica-
bles con algin grado de autenticidad y pertinencia. Este enfoque de la
emocionalidad como construccién cultural es el que me permitira decir
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algo de la envidia, no en cuanto estado emocional universal, sino en
cuanto narrativa local, es decir, cultura situada.

Me interesa, por ultimo, introducir un enfoque de analisis que puede
desempefiar un punto de vista interesante y eficaz para la comprension
de 1a construccion cultural de las pasiones en cuanto experiencias ordi-
narias, me refiero a la antropologia de la experiencia y a la nocion de ex-
periencia (Tumer y Bruner, 1986; Tuner, 1986, Abrahams, 1986; Bru-
ner, 1986a, 1986b).

El tipo de realidad social a que se asocian las interacciones pasiona-
les y sus expresiones narrativas y metaforicas tienen que ver con la ex-
periencia vivida. Llegar a reconocer y apropiarse de acervos emociona-
les y construir expresiones que los hagan comunicables a otros es un
proceso complejo que dura toda la vida y en el que participan, con igual
grado de responsabilidad, el actor social y la realidad cultural que lo
ubica, amén de procesos de aprendizaje cultural (socializacion) que arti-
culan y procuran la competencia emocional y comunicativa que lo reali-
za en su cultura de inscripcion, eny a través de sus relaciones interper-
sonales.

La nocion de experiencia remonta su ascendencna al término dilthe-
yano de vivencia (erlebnis). Para Dllthey los enlazamientos de las vi-
vencias —como experiencias vitales—, forjan los estados de 4nimo y de
ellos se constituyen los “‘temples universales”, haciendo patente a “‘la
inteligencia que se dirige a la totalidad, la faz de la vida™. En las visio-
nes del mundo —entendiendo por ello desde las creencias personales
hasta la imago mundi y las cosmovisiones— subyacen estas experiencias
como soportes poderosamente pasionales. La teoria de Dilthey permite
comprender los vinculos que se forjan entre las creencias individuales y
las concepciones del mundo, entre las vivencias personales y los imagi-
narios dadores de sentido. Pero, segin el filésofo aleman, solo en los es-
tratos superiores las estructuras de estas visiones se hacen mds 0 menos
metodicas, es decir, precisan y s¢ asisten de un método para ser com-
prendidas, pudiendo hablarse entonces de sistemas religiosos, estéticos,
éticos, politicos, ideoldgicos o epistémicos. Habria que preguntar a Dilt-
hey si puede hablarse en el mismo tono estructural de la experiencia or-
dinaria: asistematica, fortuita, variable y sin embargo tan omnipresente
en todas las escalas de 1a vida. El reto es darle sentido a esos “estratos
inferiores’’.

Creo que la antropologia de la experiencia, formulada en sus propo-
siciones basicas por los antropdlogos Victor Tumer y Edward Bruner,
asimila la nocidn de vivencia del filésofo aleman, haciendo énfasis en
su acepcion de singularidad y permitiendo rescatar su capacidad herme-
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néutica para explorar las expenencias vitales individuales y de movi-
mientos culturales y simbolicos mas amplios. Me interesa especialmen-
te esa capacidad de explorar como sitia y expresa el individuo su emo-
cionalidad, como una marca propia que no €s otra que una marca social:
la sociedad puesta en el yo.

Bruner (1986a) distingue entre la realidad, 1a experiencia y sus ex-
presiones. La experiencia nos habla de como la realidad se presenta a si
misma a la conciencia y las expresiones de como la experiencia indivi-
dual es enmarcada y articulada. En otras palabras, toda realidad viven-
ciada solo se convierte en experiencia cuando es capaz de ser expresada,
es decir, narrada, conteniendo un sentido para la accion. Pero las expre-
siones (relatos, narrativas, composiciones anecddticas, historias, conse-
jas, proverbios o simples recuentos ordinarios), le dan forma a la expe-
riencia vivida, ésta s6lo vive y se comunica eny a través de su expre-
sion, y para ello los actores echan mano de los recursos narrativos que
su cultura provee para articular sus expresiones. Por ello,

Las relaciones entre la experiencia y sus expresiones s siempre problema-
tica(...). Larelacion es claramente dialégica y dialéctica, pues la experien-
cia estructura a las expresiones, y comprendemos a otras personas sobre la
base de nuestra propia experienciay autocomprension. Pero las expresiones
también estructuran la experiencia, puesto que las narrativas dominantes
en una época histérica, sus rituales y festividades importantes, y sus obras
de arte clasicas, definen e iluminan la experiencia mterior. (Bruner,
1986a:6) [Traduccion RAR.].

Los recursos narrativos que una cultura ofrece a sus sujetos para or-
ganizar 1a narracién de sus vivencias experimentadas, van desde las fra-
ses hechas hasta constructos narrativos inconscientemente inspirados en
obras de arte, piezas teatrales, arquetipos y tropos literarios, canciones y
metaforas cotidianas, fabulas y pardbolas, a las cuales Bruner identifica
como “nanj«_itivas dominantes™, las cuales

se convierten en los principales dispositivos interpretativos para organizar

y comunicar la experiencia, aunque permanecen largamente sin examen.

S6lo en una época posterior, en un espacio social diferente, o en una nueva

fase de la historia podemos adoptar la perspectiva que nos permite apreciar

estas narrativas por lo que ellas son: construcciones sociales (Bruner,

1986a:11) [Traduccion R A.R.]

La naturaleza de esos ‘‘dispositivos interpretativos™ cambian y son
mas eficaces de una cultura a otra, segun su constitucién. Si bien Ham-
let puede inspirar el arquetipo universal y local (al menos para las cultu-
ras anglosajona y danesa) del hombre agobiado por sus fantasmas que
sucumbe a la fatalidad vengando la muerte de su padre, pero a cambio
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de su propia vida y de la destruccion de sus semejantes y situando la de-
cisién ante su destino con una frase que desde entonces puede amoldar-
se a cualquier situacion de dilema existencial (To be or not to be, that is
the question), en nuestras culturas latinoamericanas tal vez la eficacia de
las narrativas dominantes se sitlic -ademas de en estas obras universa-
les, por qué no—, en la moraleja de un corrido o una ranchera, en los
cuentos de “Pepito” o de las cubetas con cangrejos (véase mas adelan-
te), en los proverbios populares, en los albures y pardbolas biblicas alta-
mente socializadas en el imaginario popular.

Victor Tumer (1986), por su parte, nos recuerda —evocando a John
Dewey- que las obras de arte y literarias son ““‘celebraciones de la expe-
riencia ordinaria”. Es decir, sublimaciones de los acervos populares de
conocimiento, sentimientos y accion. En sintesis, lo que trata de enfati-
zar y reivindicar esta posicion antropoldgica es la potencialidad que las
experiencias vitales y sus expresiones ordinarias o sublimadas encierran
para el conocimiento de la sociedad y el uso sistematico que puede ha-
cerse de ella por el analista cultural.

El proceso emocional de 1a envidia

Es menester ocuparme ahora del proceso emocional de 1a envidia, dbje-
to de mis hallazgos narrativos durante el trabajo de campo. Revisaré
brevemente a algunos autores que se han ocupado del topico.

Agnes Heller (1999) construye una relacion de implicacion jerarqui-
ca en una tipologia de los sentimientos entre éstos, las disposiciones
emocionales, emociones y pasiones. Los primeros ocupan la base de la
piramide y la pasion su cispide. Sin embargo, los sentimientos no al-
canzan a constituirse en pasiones, sélo las emociones pueden transfigu-
rarse en tales, pero no todas, pues no existe el placer apasionado o la
tristeza apasionada, ni la conmocion o el alivio apasionado. Tampoco
todas las disposiciones emocionales pueden convertirse en pasiones.
Ejemplifica precisamente con el caso de la envidia, 1a cual resulta una
disposicion emocional que ‘“‘normalmente’’ no toma una forma apasio-
nada. Al atenuarse el juicio con el adverbio ‘‘normalmente”, no se ex-
cluye la posibilidad de que la sistematizacion de dicho estado emocional
y su duracion en circunstancias peculiares adquiera la forma expresiva
de 1a pasion o la conducta apasionada.

La envidia, comportamiento casi siempre solapado, fuerte o débil-
mente reprimido, oculto bajo multiples mascaras, suele mostrarse dis-
creta o explosivamente, segun el caso. Sostenerse, menguar y guardarse
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para dafiar a su objeto en la situacién oportuna. Adquiere y se realiza
bajo el formato de la palabra, el gesto o el dafio directo. Puede agotarse
con la satisfaccion de la cuenta cobrada o reencarnar cada vez que el
blanco genera en el envidioso la disposicién emotiva pertinente o propi-
cia. Se gesta la envidia en la circunstancia de un deseo que se nos niega
respecto a alguien que lo ha alcanzado o poseido; de autopercepcion
disminuida ante la comparacién con las virtudes y logros de otro. Se en-
vidia cuando el otro dispendia cualidades que nos estdn negadas y se
cree poseerlas o estar en condiciones de desplegarlas con la misma altu-
ra'y habilidad. Lo curioso con la envidia es que los mismos factores que
la propician pueden también conducir a la admiracion o transfigurarse
en celos, otro tipo de disposicion emocional.

La condicion que marca Heller (1999:141) para que cualquier dispo-
sicién emocional o emocidn se convierta en pasion es que esté presente
siempre la ““auto-igniciéon”, es decir, que el sujeto de la emocion transfi-
gurada en pasion esté constantemente “ardiendo”, desencadenando “‘di-
versos acontecimientos y tipos de conducta sentimentales, simultincos
y sucesivos”, los cuales son condiciones caracteristicas de las disposi-
ciones emocionales. Acertadamente, la autora plantea que los casos
donde un sentimiento basico permanece como foco de la conciencia,
son mas bien raros, pues la pasién sostenida o se come a la persona o
bien da lugar al cansancio al cabo de algin tiempo. Las pasiones como
estados sentimentales sublimados o culturalmente sistematizados, gene-
ran una suerte de dialéctica: son las que movilizan y nutren de sentido
de la accibn a los sentimientos basicos que focaliza la conciencia cuan-
do los conflictos y las interacciones asi lo exigen. En otras palabras,
“alimentan <estados apasionados™>". En resumen, todo apasionamiento
genera una riqueza de sentimientos y no hay éste sin aquel.

El psiquiatra Carlos Castilla del Pino (2000) sostiene, en un ensayo
sobre la envidia, que ésta so6lo se comprende como una situacion inte-
raccional de dependencia, y a partir de su condicion intrinsecamente asi-
métrica. Interaccional, porque se trata de una actitud expresada en un
conjunto de actuaciones que se dan en la medida en que participan, cual
actores en un drama, los dramatis personge del envidioso y ¢l envidia-
do. El cardcter oculto o soterrado de la envidia, al menos por parte del
envidioso, hace necesario reconstruir 1a envidia por sus signos o sinto-
mas contextuales e interaccionales. La envidia exige un proceso de des-
ciframiento. Asimétrica, porque siempre entre el envidioso y el envidia-
do hay una relacion de inferioridad del primero respecto al segundo, y
ello explica la dependencia en ese mismo orden: el envidioso necesita
de manera fundamental del envidiado.
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La envidia se fragua no dirigiéndose hacia los bienes que ostenta el
envidiado, sino hacia la imagen que proyecta de si. Aun cuando muchas
expresiones cotidianas dirigen el objeto de la envidia hacia cosas, esta-
tus o situaciones, ello parece constituirse en un dispositivo discursivo de
enmascaramiento: la envidia es siempre, envidia de y hacia alguien. Por
ello, la estructura interaccional de la envidia es diddica, de ahi que mu-
chas veces se suela confundir o expresar a través de la celotipia (los ce-
los) y éstos siempre implican personas; pero a diferencia de la envidia,
la estructura interaccional de los celos es triadica, pues incluye al celo-
so, al objeto de los celos (la persona amada) y al rival’.

A diferencia de Heller, Castilla afirma que la envidia es una pasién.
Por mucho que se oculte, siempre emerge y es poco controlable. Llega a
desplegar estrategias discursivas complejas, porque nunca la intencion
descarnada —a envidia sin mas— debe mostrarse. El efecto perlocutivo
del discurso de la envidia se proyecta a socavar la imagen, la posicion
social de que goza el envidiado. Por ello, como se verd mas adelante, lo
que incomoda de mi informante (el objeto del proceso de envidia que
describo), no son sus bienes, ni su prosperidad, sino la imagen que ha
construido de si, que contrasta con el tipo comun de gente que cohabita
a su lado en el mercado. El se ha situado para alguien -0 algunos—como
un blanco a envidiar.

La parabola de los cangrejos:
inercias pasionales del comercio popular

Un dia en el mercado “De la Sierra”, un locatario con quien habia inda-
gado sobre el tema de los conflictos internos y las relaciones interperso-
nales, resulté ser victima de la envidia de ciertos colegas. Al menos la
palabra envidia fue la que empleé al designar los problemas de los cua-
les era objeto. Parecia ser un locatario préspero, administraba una pape-
leria dentro del mercado, pero ademas ostentaba una responsabilidad en
el Ayuntamiento relacionada con los mercados. Tenia automévil propio
y era reconocido por todos como un jefe, al menos institucional. Su bio-
grafia aparentaba ser un clasico de como el esfuerzo personal lo habia
llevado de emigrar de su estado natal y ser un lavacarros frente a las ofi-
cinas de una importante emisora de radio local, a ser apadrinado por el
duefio de la emisora y lograr con los afios —sabiendo aprovechar las
oportunidades— su propio negocio y colocarse en las estructuras del po-
der municipal. Pero le dolia que los demdas no comprendieran eso. Y ser
objeto de la “envidia” y los malos desecos de otros: le “levantaban fal-
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sos”, “porque [é]] tenia dinero”, le solian llamar ““don P. el elegante™ y
por ello “caia gordo™.

Para entonces, en una segunda o tercera conversacion y para ilustrar-
me coémo ¢l veia esa cuestion del trato entre ellos, es decir, la envidia
que despertaba, me conto lo que después intitulé la parabola de los can-
grejos:

..imaginate dos cubetas llenas de cangrejos, una de cangrejos yucatecos y

otra de cangrejos tabasquefios. Los cangrejos saben que los pondran en la

cazuela y saldrén rosaditos, entonces, los cangrejos yucatecos intentan salir

y uno le da la tenaza al otro y todos van saliendo ayudados por el que esta

adelante; por su parte, los cangrejos tabasquefios, al intentar salir de la

cubeta, cuando alguno quiere salir, los otros lo jalan por las patas y lo
regresan a donde estaba y ninguno puede avanzar... asi es esto aqui...

Esta parabola habla por si sola, pero no deja de ser una muestra elo-
cuente de al menos dos cuestiones, a mi juicio, interesantes € importan-
tes. Por un lado, la complejidad inherente a las relaciones humanas en
cualquier organizacion, lo que muchas veces se sitiia en la base del buen
o mal funcionamiento de las propias organizaciones o de cualquier pro-
yecto de accién humana. Por otro lado, la forma en que este hombre me
da razones de lo que ¢l llama envidiay que se dedica a describir a través
de una pequeila construccion narrativa, un botén metaforico de lo que é1
juzga y se representa como la atmésfera de trabajo entre sus colegas,
empleando el gentilicio “‘tabasquefio’’ para denominarlos y englobarlos
a todos en una etiqueta identificadora®.

En un articulo de Elinor Ochs (2000:271), ésta dice que “la forma
m4s importante y universal de la narativa no es el producto de 1a musa
poética, sino de la conversacion corriente”. Mas adelante, en el mismo
texto, afirma que la *“‘produccion interactiva de la narracién mantiene y
transforma a personas y relaciones”. Lo que pensamos de los otros, de
nuestras circunstancias y de nosotros mismos estd de algin modo in-
fluenciado por el modo en que lo narramos y estructuramos relatos para
dar cuenta del mundo y de nuestra ubicacién en él. ,

Por su parte, el psicologo cultural Jerome Bruner (1998:69) plantea
que las narraciones son solo una manera de usar el lenguaje y que su
efectividad depende de su <literalidad> y de la dependencia con el sor-
prendente poder de los tropos, i.e, metafora, metonimia, sinécdoque, im-
plicacién y otras figuras retoricas.

Desde el punto de vista del analisis narrativo y metaférico, este breve
relato de la situacién de solidaridad o ausencia de ésta entre unos can-
grejos, merece mi atencién no sdlo por su contundencia sociolégica,
sino narrativa.
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Los cuatro principales mercados urbanos de la ciudad de Villahermosa, Tabasco:
escenarios del trabajo etnogrifico, cenédculo de pasiones mundanas

(1) Mercado
Central “José
Maria

Pino Suarez”

3
Mercado

“Tabasco
Avanza”;,
col. Atasta

(4) Mercado: “General Miguel (2) Mercado “Coronel Gregorio

Otrrico de los Llanos”; col. Méndez Magafia”, conocido como
Tamuleé “De la Sierra”
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En primer lugar, se trata de una analogia, es decir, un recurso discur-
sivo y retdrico para dar cuenta de un estado de cosas, describiéndolo en
términos de otra. En otras palabras, lo que le sucede a los cangrejos, es
lo que parece acontecer entre los locatarios, al menos desde la percep-
cion del informante.

Esta analogia se produce a través de una articulacion metaforica, la
cual parece cumplir con los atributos —signiendo las denominaciones de
Lakoff y Johnson (1998)- correspondientes a una metafora ontoldgicay
una estructural. La primera, abarca ‘“formas de considerar acontecimien-
tos, actividades, emociones, ideas, etc., como entidades y sustancias”.
La segunda, permite organizar un concepto estructurado (en este caso la
envidia) en términos de otro. Cabria la pregunta: ;jen términos de qué
otro concepto se descifra, en el caso que nos ocupa, el significado de la
envidia? A mi juicio, precisamente toda la construccion narrativa, y su
constitucion parabdlica, hablan de las probables consecuencias de la en-
vidia para decir algo de l1a envidia en si. El que los cangrejos de una de
las cubetas no se salven a si mismos depende de la ausencia de solidari-
dad intrinseca, porque cada cual envidia la situacion del otro encarnada
en la posibilidad de que pueda escapar en detrimento de 1a posicion pro-
pia. -

Visto desde otro angulo, ninguna emocién se da sin el concurso de
otras, como bien se definia en la revision de las teorias de las emociones
que reseii¢ anteriormente. Las emociones forman redes relacionales que
s6lo se reconstruyen merced a sus contextos de realizacién. Aqui se en-
cuentran implicadas, aunque por negacién, ademas de la envidia, la soli-
daridad, el respeto, la estima mutua, el miedo a quedar como ultimo en
la faena de escapar de la cubeta, lo que es equivalente a ser ultimo, o del
montén, en la cadena de distribucion de privilegios o de posiciones de
poder en el mercado, etcétera.

Siguiendo los argumentos de Lakoff y Johnson (1998:101-102) las
metaforas estructurales permiten utilizar un concepto ya estructurado y
claramente delineado para desarrollar la estructura de otro (y agrega-
ria)si, de un conjunto de otros conceptos vivencial y semanticamente re-
lacionados en las correlaciones que muestra experiencia realiza para si-
tuar nuestra posiciéon en el mundo y en las interacciones con nuestros
semejantes.

En segundo lugar, esta narracion metaforizada funciona metonimica-
mente, porque describe la realidad de una entidad determinada (el mer-
cado) —recuérdese 1a frase *...asi es esto aqui...”, 1a cual contiene una
evidente fuerza referencial-, al mismo tiempo que un estado personal
afectivo (la envidia proyectada hacia ¢€l), refiriéndose a un estado de co-
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sas que se representa con la relacién de los cangrejos en la cubeta que se
encuentra vinculada con lo anterior, haciendo explicita la situacién ~he
intentando comprenderla—, para si mismo y para su interlocutor, o sea,
yo.

La metonimia da fuerza a la utilidad sociolégica de esta analogia,
pues con este breve artilugio narrativo se describe una situacion interac-
cional, afectiva, organizacional y cultural que afecta el lugar de trabajo
de este informante, a su forma de ver el mundo social proéximo, a su cul-
tura local de adscripcion y a su propia ubicacion en él. Asimismo, per-
mite al analista cultural llevarse una idea elocuente de la percepcién que
se construye en torno a unas relaciones de trabajo y, al mismo tiempo,
acercarse a los modos en que estas percepciones son narradas y a los
mapas mentales que organizan la experiencia individual y colectiva y
las hacen expresables.

2. Pasiones ordinarias, narrativas de la envidia:
breve incursion para fundamentar una hipétesis

Lo que a continuacién se narra fue sustraido de parte de las notas etno-
graficas que tomé en los mercados durante los afios que dur6 la investi-
gacion de campo (1996-1998). En 1a medida en que mi trabajo fue aco-
modandose a la situacién ordinaria de la vida en los mercados y mi pre-
sencia fue adoptando cada vez mds un sentido inocuo para su vida ¢ in-
tereses inmediatos, me resulto relativamente mas facil acceder a las par-
tes mas oscuras -0 menos agradables— de sus vidas diarias, a las relacio-
nes entre los locatarios, con sus vecinos, con sus dirigentes, con el per-
sonal que los asistia (la mayoria familiares) en las tareas cotidianas de
compra-ventay en el orden y mantenimiento de locales y puestos de tra-
bajo.

De la variedad de relaciones entre ellos, privilegié aquellas interac-
ciones, expresiones y narrativas que mostraran el lado desagradable y
mezquino de sus convivencias. Decir que privilegié esto, pudiera llevar
a considerar que se trata de una lectura impuesta por el etndgrafo sobre
las realidades observadas y descritas. No es del todo asi. Desde mis pri-
meras visitas sistematicas en febrero de 1996 intui mas alli de 1a coexis-
tencia pacifica de todos los dias, insinuaciones, detalles, alusiones a los
otros —ya vecinos, dirigentes, autoridades o clientes— que mostraban un
lado aspero e incomodo de sus interacciones ordinarias y de las percep-
ciones que construian en medio de sus operaciones laborales.
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Recgerdo que la idea sobrevino cuando una de mis primeras infor-
mantes” me relaté que las desavenencias comunes no eran infrecuentes.
La mayoria de las veces la sangre no llegaba al rio, pero uno podia en-
contrar, ante un leve descuido o ausencia, las cosas de su local tiradas.
O a veces se era blanco de pequefios robos que mas tenian la intencién
de molestar que de causar una pérdida fuerte o pedir algin producto fal-
tante al de al lado para satisfacer a un cliente y hacerse el desentendido
con el transcurso de los dias ¥ no devolver nada, o no pagarlo. Algo asi
como “‘irse con todo y reata’ ", pero no huir, sino hacerse el tonto y so-
portar con indiferencia 1a muina del vecino.

Por otra parte, otro informante negoé la existencia de conflictos. Y los
que habia los atribuia a la competencia entre ellos. Por ejemplo, J.C, lo-
catario del drea de productos misticos y plantas medicinales, contaba
que algunos compraban las aguas espirituosas y las rellenaban con cin-
cuenta por ciento de agua simple, obteniendo mayor cantidad de bote-
Ilas con una inversion menor, pero timando al consumidor. A eso redu-
cia los probables conflictos.

En cambio, con el tiempo, la observacion y conversacion en otros
mercados, pude reunir mas datos que se inclinaban a favor de la intui-
cién original y del relato de mi primera informante. De algiin modo
pienso que J.C. s6lo quiso mostrar la mejor cara de las relaciones huma-
nas en un lugar donde ha trabajado y vivido por mas de veinte afios. Los
lugares de trabajo generan a través de ciertos agentes sus propias narra-
tivas de autocontrol y de articulacion de su imagen hacia quien viene de
fuera o resulta aJeno !, No obstante, en aras de un equilibrio argumen-
tal, habria que sostener que el problema de los conflictos internos es una
cuestion de puntos de vista, sugeridos por las propias posiciones que se
disputan los agentes en las redes de relaciones y por las biografias e
idiosincrasias personales, amén de las habilidades de sociabilidad des-
plegadas.

Reuni una seleccién de conversaciones, relatos, frases sueltas, se-
cuencias de acciones descritas e impresiones personales sobre conflictos
y tensiones que muchas veces tomaron la forma —o se las di en un traba-
jo de edicion de segmentos registrados— de narrativas pasionales en ¢l
interior de los mercados. Estas muestran, por un lado, los rasgos de las
mentalidades y reacciones propias de estos agentes de instituciones co-
merciales populares y, por el otro, permiten tejer una hipétesis en torno
a por qué parece dificil que puedan soportar las presiones de otras mo-
dalidades y estilos organizacionales de articular el comercio de masas y
popular y se resisten a intentos modernizadores, no solo de las autorida-
des, sino de algunos de sus propios miembros. Esta hipotesis trata de
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continuar un problema que trabajé en otro lugar12 y que constituye una
expresion de las tensiones simbdlicas y culturales que encierran los fe-
némenos asociados a la economia y el comercio cotidiano, como temas
de interés del analisis cultural.

La envidia, el egoismo, la maldad
o “cada quien quiere hacer su santa voluntad”

Lo que reiine este subtitulo y el siguiente es un conjunto de calificati-
vos, descripciones y argumentos sobre como algunos administradores,
funcionarios, lideres y locatarios veian, en los momentos que sostuve
conversaciones con ellos(as), la vida en los mercados ptiblicos. Desde el
mercado ““Diana Cérdoba’ del municipio de Teapa, con cuya adminis-
tradora me entrevisté en los primeros meses de 1997 y a quien se debe
la frase: ““dentro de un mercado, toda la vida hay conflictos™, la cual ac-
tué como una suerte de frase potenciadora o sensibilizadora en mi pro-
ceso de busqueda, hasta los “‘De la Sierra” y el propio “Pino Sudrez”,
en las oficinas del Ayuntamiento del municipio Centro y en encuentros
fortuitos donde afloraba el tema.

El ““cada quien quiere hacer su santa voluntad’” que abre este subtitu-
lo, constituye una de esas frases hechas, frecuentes en la cultura oral co-
tidiana. Connota una tendencia a la cuasi anarquia organizativa de estas
instituciones, o a la escasa cooperacion que se obtiene de sus miembros
para convocar a iniciativas colectivas donde se pone en juego ya sea di-
nero, recursos materiales, fuerza de trabajo o tiempo; también connota
un sindrome de hiperindividualismo. Cualquiera de los recursos men-
cionados supone actitudes tanto de disposicién, cooperacion y solidari-
dad efectiva, como de suspicacia, resistencia, o socavamiento delibera-
do de 1a propuesta original o de las formas de movilizacién sugeridas.

Si bien —como afirmé antes—, el fenomeno de las tensiones y conflic-
tos internos es una cuestion de puntos de vista, un breve analisis de la
biografia laboral de J.C. (uno de los que defendia el punto de vista de
que no hay conflictos), parece poner en entredicho su sostenido criterio.
Me contd que durante su época de comerciante de frutas y legumbres
(ahora comercia con productos misticos y plantas medicinales) llegd a
tener un vehiculo y compraba directo a las rancherias y ejidos; podia
Hegar a dar la papaya a 1.70 ctvs., mientras su vecino debia comprarle a
intermediarios que practicaban el coyotaje, viéndose obligado a vender-
la a 4.30 ctvs., aproximadamente. Ello le llevd a sostener discusiones
casi diarias con su vecino, el cual le reclamaba que ‘“‘no fuera gacho™,
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que “‘no fregara”. El respondia que no podia hacer otra cosa, porque él
buscaba con sus propios recursos y medios mejores precios para sus
productos.

Mas alla de un andlisis clasico de actitudes racionales ante las condi-
ciones de mercado y los procesos de oferta, demanda y fijacién de pre-
cios, lo que me interesa destacar es como la propia tension competitiva
se convierte en una fuerza que induce a probables conflictos y a enemis-
tades mas o menos recurrentes, por situaciones relativamente ajenas a la
propia personalidad de los actores en cuestion; pero de algun modo el
potencial de estas tensiones funciona como un artefacto de contencién y
control de la tendencia a los conflictos. ;Coémo explicar esto?

La mayoria de las secuencias de acciones con rasgos tensos que ob-
servé, o los relatos y frases registradas se mantuvieron en un nivel dis-
cursivo de “‘baja intensidad”. Arguyendo razones idiosincrasicas, no
suele imperar una subcultura del conflicto que se caracterice por la estri-
dencia o una vocinglera actitud de provocacion; pero ello no quiere de-
cir que no exista o se mantenga en grado cero. Las pautas de conducta
presenciadas e identificadas son propiciadoras y al mismo tiempo ope-
ran como una suerte de estrategias elusivas para evitar desencadenar pa-
siones sistematicas y acciones que puedan conducir a la violencia, ora
verbal ora fisica. El nivel del discurso es clave en este juego.

Ello puede apreciarse en el siguiente epigrafe, donde he querido reu-
nir, con alguna coherencia, un conjunto de frases registradas en las con-
diciones y temas de plitica mas diversas, pero que describe lo que es, en
realidad, ademds de un estado animico, un modo de representarse a si
mismos, un modo de justificar y explicarse la inercia, atribuyéndola a
otros, pero practicada por todos y tolerada como una manera de sery es-
tar.

“Aqui somos muy chismosos”:
entre la solidaridad gremial, la desconfianza y la incredulidad

La autoconfesion colectiva que inicia el subtitulo, constituye una decla-
racion que ilustra parte de la atmoésfera social de la institucion y de las
interacciones personales que la distinguen. Pero, al mismo tiempo, ha-
bria que reconocer la existencia de cierta solidaridad gremial, al menos
por parte de los viejos locatarios, de los dirigentes y de las uniones. Pue-
de percibirse un cierto grado de autoreconocimiento como una comunni-
dad con intereses y expectativas de vida mutua, asi como de vulnerabili-
dades y fortalezas también compartidas. Continuaré, no obstante, inda-
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gando sobre como operan los calificativos y representaciones pasionales
sobre el lugar y las relaciones de trabajo.

Segiin opinién de un administrador que al mismo tiempo era comer-
ciante en uno de los mercados urbanos, campea “‘la incredulidad entre
los locatarios’™:

La forma de pensar de los locatarios impide la modemizacién, se mueren
en la raya ganando de 10 a 15 pesos diarios, pero no quieren cambiar: no
ven al mercado como un negocio. -

La incredulidad y la desconfianza entre los propios locatarios se en-
foca fundamentalmente hacia la voluntad gubermnamental para empren-
der acciones modemizadoras: remodelaciones,'> combate a los rezagos
estructurales que aquejan las practicas comerciales, apoyo politico como
sector diferenciado y vulnerable dentro de la actividad comercial al me-
mideo, etcétera.

Por su parte, un funcionario del Ayuntamiento ~cual antropologo es-
pontineo— justificaba la densidad de los conflictos apoyando sus argu-
mentos en la variabilidad de culturas locales en cuanto a la procedencia
de los locatarios, pues “aqui hay de todo: oaxaquefios, poblanos, yuca-
tecos, michoacanos, mexiquenses, campechanos, chiapanecos, veracru-
zanos y tabasquefios”. Ademds —sostenia—, si se intenta “ensefiar meca-
nismos de venta mas modemos, reaccionan en contra’. Y remataba con
una frase atribuida a la mentalidad del locatario: “bien podrido, bien
vendido™.

Parece que esa diversidad se justifica en la siguiente frase, pronun-
ciada por un locatario y a la vez lider en el mercado central: “jiintalos y
hasta pifia se echan”, aludiendo a la diversidad de opiniones sobre qué
hacer en el mercado y como salir de la crisis.

Refiriéndose a los que no quieren cambiar, alguien decia: “*al final,
unos cuantos cabrones, con pesos y mucho toro, no van a querer que se
haga nada y que no le toquen sus puestos”. Analizando esta frase regis-
trada a vuela pluma, parece referirse especialmente al gremio de los ta-
blajeros o expendedores de carne de res, sin duda de los mas poderosos
en el mercado, pues se encargan de comerciar la propia carne del gana-
do que poseen en sus ranchos, es decir, detentan tanto una parte del mo-
nopolio de la cria de ganado como de la comercializacién de la carne, al
menos en los centros de abasto al menudeo, o sea, los mercados publi-
COS.

Todas estas impresiones, articuladas a partir del discurso de sus pro-
pios protagonistas, apoyan de algin modo la percepcion general de la
inercia que recorre el nervio organizacional de estas instituciones y sus
resistencias al cambio frente a otras opciones.
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Sin embargo, tras la vehemente desazon, el espiritu critico sucumbe a
un cierto conformismo basico siempre latente, el cual se ilustra con esta
frase espléndidamente vernicula: ‘‘aqui no importa que nazcan chatos
con tal de que respiren bien...”.

3. Las pasiones y el etnégrafo:
una muestra autoreflexiva. A manera de conclusion

Intentaré explicar qué criterios guiaron la seleccion de los fragmentos y
el modo de presentar su orden narrativo en la articulacion de este texto
factual, como lo es cualquier relato etnografico y la pretension de “decir
algo de algo” (Geertz) en torno al tema de las pasiones ordinarias.

Sin proponérmelo desde un inicio de una manera explicita, creo que
lo que comencé buscando fueron indicios de acciones donde se identifi-
caran con alguna autenticidad y certeza conflictos, hostilidades, relacio-
nes interpersonales tensas, etcétera. Finalmente di con ellas, pero no
como acciones observables, sino como acciones expresables en forma
de relatos y anécdotas cotidianas o confesiones mds o menos intimas.

Después de todo, clasificando y categorizando la informacion del
diario de campo, encontré que las pasiones habian sido registradas no
tanto como relatos coherentes y completos, sino como frases o expresio-
nes capturadas al vuelo y de esa forma efimera y fortuita transfiguradas
en anotaciones en el diario, sobre las cnales debia desplegar un trabajo
de edici6én y enlace narrativo.

En aras de no desvirtuarlas demasiado de sus condiciones naturales
de registro, decidi organizarlas como pequefias vifictas y tratar de re-
construir el significado contextual con el que fueron enunciadas. No sé
si haya sido una decision atinada. Muchas veces me senti preso de la
impresiéon que me producia el material reunido: escaso, aparentemente
intrascendente o irrelevante para ¢l objeto o los objetos centrales de la
pesquisa, disperso, cual un rompecabezas. Me parece que todo ello pue-
de hacerse comunicable y comprensible de suyo si todo lo anterior se
leyera teniendo como fondo una biografia social del mercado y una re-
construcciéon etnografica general que es del todo imposible incluir en
este espacio; pero también si se comprende en toda sus posibilidades la
hipétesis que trato de probar a través de la lectura socioanalitica de las
pasiones haciendo hincapié en su articulacion narrativa y de como pue-
de conocerse socialmente algo a partir de prestar suficiente atencion a
esas metaforas corrientes a través de las cuales se expresa la emociona-
lidad ordinaria.
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A través de la envidia y de su relacién con otros conceptos sociales y
culturales, se comprende mejor el signo distintivo de las sociabilidades
inherentes a las interacciones entre los agentes de estas instituciones del
comercio urbano. De prestarse atencion tanto al contenido socioantropo-
16gico de lo expresable emocionalmente, como a la forma que adopta
espontaneamente la expresién emocional, puede comprenderse que las
pasiones son obra de Ia “‘negociacién consigo mismo, con los otros en
uno mismo (...) resultante de una interpretacion’’ realizada por el/los ac-
tor/es social/es y renegociada con y por el analista cultural (Le Breton,
1999:116), volviendo a hacerse expresable en el tipo de texto que uno
decida construir para dialogar con una audiencia, es decir, lectores po-
tenciales. ,

La reconstruccion, a través de la vivencia directa verbalizada, de los
mundos organizativos, sociales, culturales y de poder de estos hombres
y mujeres, me llevo al tema de las pasiones. En sentido inverso, 1a bis-
queda de expresiones, frases, relatos, anécdotas, léxicos y experiencias
narradas que involucraban sus mundos pasionales, me condujo a explo-
rar sus organizaciones, sus relaciones sociales, sus vinculos culturales y
sus estructuras de autoridad. Las pasiones han sido, amén de un objetivo
en si mismo, un pretexto para desplegar el analisis narrativo y etnografi-
co como extensiones del andlisis cultural y sociologico.

Debo agregar que también me ayudé a comprender la idiosincrasia
de aquellos con quienes comparto mi vida cultural proxima desde hace
ya casi una década en calidad ya no sélo de antropdlogo, sino de mi-
grante voluntario y coactor comun -aunque no pocas veces critico— en
esa suerte de drama social que un ilustre poligrafo y politico tabasquefio
denominé “psicologia del pantano™
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1. [Es a través de los] *“...aridos huesos del habla que los roles, pasiones, institu-
ciones y estrategias privadas son incorporados y viven™, en Michael
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los conceptos fundamentales con que las culturas expresan a aquéllos. La
correspondencia no es necesariamente invariable y se encuentra a merced
de los propios cambios culturales e incluso de las disposiciones y varia-
ciones idiosincrasicas individuales.
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gies, bajo la edicion de Geoffrey M. White y John Kirkpatrick, Univer-
sity of California, 1985 y ““Goals, events, and understanding in Ifaluk
emotion theory™, en Cultural Models in Language & Thought, editado
por Dorothy Holland y Noami Quinn, Cambridge University, 1987; de
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Esta reconstruccion es deudora del epilogo del texto de José Antonio Ma-
rina (1999:379-417).

5. Cf. Steve Woolgar, Ciencia: abriendo la caja negra, 1988 (1991), Anthro-
pos; pp. 104-106.

6. Cf Withelm Dilthey, Teoria de las concepciones del mundo, Altaya, 1995.

7. También el psicélogo Richard S. Lazarus y su esposa Bemice N. Lazarus, en
su libro Pasion y razén. La comprension de nuestras emociones, Paidos,
Barcelona, 2000, hablan de la semejanza aparente entre la envidia y los
celos y de la constitucion diadica y triddica de ambas como diferencia
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que las constituye en cuanto a los actores que participan. Pero estos auto-
res sostienen que la trama argumental de la envidia se reduce a ““querer
lo que otro tiene”, es decir, proyectan la intencionalidad de esta emocién
a las cosas que otro ostenta. Creo mas bien que lo que se envidia es a la
persona, su éxito y sus cosas, pero éstos ultimos sélo como constitutivos
de la imagen que proyecta de si y que crea esa zozobra incontrolable en
el envidioso.

8. Propuse a discusion en dos ocasiones este fragmento narrativo, ambas ante
sendos publicos de estudiantes tabasquefios de licenciatura y posgrado en
la universidad publica estatal. Las reacciones describieron la siguiente se-
cuencia: de una leve sonrisa inicial —supongo que en espera de la picares-
ca de la anécdota—, a una leve turbacion, seguida de caras largas. En las-
dos ocasiones tuve que restarle fuerza a la metéfora y a mi ejemplo di-
ciendo que era un registro del trabajo de campo y que pensaran que ese
mismo esquema narrativo podia adecuarse a cualquier lugar y su respec-
tivo gentilicio. A algunos convencia, a otros no; pero siempre el publico
fue bastante ecuanime y educado, no dandose por ofendido y apreciando
el asunto como un ejercicio académico. No obstante, a veces pasé ratos
de cierta incomodidad ante el provocador fragmento. Estaba poniendo a
prueba las pasiones locales y las mias propias.

9. Conversacion con “Fabiola”, 11 de febrero de 1996. Registro Diario de cam-

po.

10. Expresion comun en los estratos populares de Tabasco. Significa robar todo
y huir o haber sido ayudado y ademas robarle o engafiar a quien ofrecié
la ayuda. Gutiérrez Eskildsen (1978:69) la acredita como auténtica y ori-
ginal expresion tabasqueiia.

11. Consiltese el trabajo de Marsha Witten “Narrativa y cultura de la obedien-
cia en el lugar de trabajo”, en Narrativa y control social (Dennis
Mumby, compilador), pp. 132-160.

12. Me refiero al articulo de mi autoria “Mercados y supermercados: economias
y culturas. Un ensayo de comprensién cultural de la economia cotidia-
na”, el cual presenté en dos versiones, una en el texto La aventura antro-
polégica (1997) y otra en la revista Estudios sobre las culturas contem-
pordneas Epoca II Volumen V Ntimero 9 Junio de 1999; pp. 59-87. Se
discutia como construir clasificaciones sociales a partir de las relaciones
estructurales entre las formas de organizacién del comercio popular, de
masas, de élites y marginal a través de tres dimensiones constitutivas: es-
pacios, actores, cosas.

13. Al menos en cuanto a las remodelaciones, se emprendi6 durante la alcaldia
de Georgina Trujillo (1998-2000) una reparacioén y embellecimiento ar-
quitectonico integral del mercado central “José Maria Pino Suirez™ y en
menor medida de los otros mercados urbanos de la ciudad.

14. Me refiero al Ensayo socioldgico de Tabasco del escritor y politico tabas-
quefio Manuel R. Mora (1947); tal vez el ultimo esfuerzo de autodefini-
cion de la tabasquediidad que registré el imaginario intelectual de este es-
tado en el siglo XX.
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