MEDIOS DE COMUNICACION E INDUSTRIA
CULTURAL.

LA CONFORMACION DE UNA CULTURA
POLITICA A TRAVES DE LA PRENSA
ESCRITA, EN RELACION AL TRATADO
TRILATERAL DE LIBRE COMERCIO
MEXICO-ESTADOS UNIDOS-CANADA

Maria de la Luz Casas*

“No son los actos los que estremecen a la
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INTRODUCCION

La ponencia que se presenta a continuacion es resultante de un trabajo
de investigacion centrado en el andlisis medios de comunicacion
impresos-cultura politica, como parte de una perspectiva mas global
del fen6meno de la conformacién de cultura politica en la sociedad
civil a través de mecanismos diversos de ideologizacién del Estado.

El momento actual es propicio para el andlisis debido a que tiempo
atras se ha venido conformando una estructura discursiva proclive a
la entrada de México a la relacion de apertura comercial del blogque
norteamericano. Dicha estructura discursiva se ha venido intensifican-
do y fortaleciendo en los (ltimos meses como preparacion a la firma
de los acuerdos trilaterales entre México-Estados Unidos y Canada en
relacién a los cuales s6lo una parte muy reducida de la informacion
ha sido difundida a la opinién puablica.

*|nstituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey / ITESM. Campus Morelos,
México
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El tema reviste especial importancia para el andlisis de la cultura
politica, en la medida en que ciertos sectores de la sociedad civil, que
si bien no se encuentran precisamente involucrados en la toma de
decisiones, estan o estaran siendo afectados por las medidas aqui
adoptadas. La informacion, y la estructura que reviste dicha informa-
cién en los medios resulta pues superficial e incompleta acorde con
la conformacién de una cultura politica débil y poco participativa.

Aqui se pretende simplemente definir la naturaleza de la influencia
ejercida por los medios de comunicacién -particularmente los medios
impresos-, en ciertos sectores de la poblacién con relacién a la cultura
politica, puesta de manifiesto a través de las reacciones expresadas en
los mismos medios, con respecto al tema del TLC. No se pretende ser
exhaustivo en la medida en que no se contempla a todos los medios
-sino exclusivamente a los impresos- por una parte, lo cual nos permite
hacer un andlisis detallado de los mensajes; por lo cual, se incluye
solamente una muestra de los discursos que entre muchos entran a
la arena de la discusién politica y que refiejan particularmente los
intereses de quienes los emiten y afectan directamente a los inter-
locutores a quienes van dirigidos. En ese sentido diriamos, la légica
que anima aquf al analisis seria la l6gica de la interpelacion de
los discursos que, introducidos por el Estado, y por ciertos actores
sociales, ponen al centro de la discusién solamente algunos aspectos
-los convenidos- en torno de la tematica del TLC, y dejan de lado
posiblemente algunos de los planteamientos que no encajan dentro
del discurso dominante.

La premisa sobre la cual se fundamenta el analisis es la de que una
conducta politica se fundamenta primero, en una visién del mundo
preferible sobre algunas otras, y segundo en la posesién de la infor-
macion y/o los recursos necesarios para la movilizacion de acciones
prescritas para una determinada conducta politica; de manera tal, que
si fa informacién no es significativa o suficiente debilitara/inhibira la
conformacion de una determinada cultura politica en ese sentido.

Lo que aqui se plantea es que los medios funcionan como vincula-
dores entre la sociedad politica y la sociedad civil, zanjado la brecha
imaginaria que captura al ciudadano comun de las acciones politicas
y de gobierno; que la informacién que proporcionan es el vehiculo méas
cercano que el individuo posee para la percepcion de su realidad
social no mediata. La informacion, supuestamente objetiva de los
medios impresos se nos presenta con una estructura discursiva que
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como material de andlisis nos dejara entrever la materia prima para la
conformacion de una cultura politica.

En el analisis del discurso, se descubren las reglas discursivas,
fundamento de los valores que se difunden a través de las distintas
interpelaciones sociales para la aceptacion de un determinado pro-
yecto politico; en este caso la aceptacion de la entrada de México al
TLC y el consenso en relacion a los acuerdos firmados.

Se intenta asimismo demostrar, que la propuesta politica es una
propuesta inconclusa, en el sentido del discurso y su interaccion con
los grupos interpelados, ya que la decisién, es una tomada de ante-
mano y por lo tanto no preve la participacidon de ningin otro sujeto
politico en la negociacion, o bien la participacién se centra en nticleos
de poder restringidos que no tienen interés en lievar la interpelaciéon a
otros niveles por otras vias, como por ejemplo, la preparacion al
terreno ideolégico que se ha venido dando a través de otros medios,
especialmente medios en los que el mensaje se ubica como efimero,
ya que es poco profundo en su contendido, pero de repeticién
constante (como en el caso de los medios audiovisuales). Por medio
de ellos, los grupos politicos han logrado eficientemente introducir el
temadel TLC ala agenda de la opinién ptblica, pero sin que se busque
efectivamente la discusién o el consenso. En ese sentido, -diria
Easton- se presenta una articulacion a las demandas que produce con
antelacién un subproducto de poca trascendencia, y que por lo
mismo, disminuye la fuerza de su entrada al sistema como una nueva
demanda y por lo mismo, logra aparentemente la posibilidad del
consenso.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION COMO VINCULOS ENTRE LA
SOCIEDAD POLITICA Y LA SOCIEDAD CIVIL
EL PROCESO DE CONFORMACION DE CULTURA POLITICA.

Mucho del conocimiento producido en las sociedades modernas es
conocimiento racional-positivo, consistente en informacién factual
acerca del mundo material; o bien informacién técnica acerca de la
efectividad y eficiencia de técnicas alternativas para manipular al
mundo, o tal vez ideas administrativas acerca de como tomar decisio-
nes o bien organizar al recurso humano para tomar decisiones o bien
organizar al recurso humano para encaminarlo hacia propésitos
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instrumentales. El conocimiento de este tipo se considera "verdadero"
si es que "funciona" al proporcionar una manipulacion intencional del
mundo.®

La anterior aseveracién constituye parte de la justificacién que a
diario escuchamos acerca de la toma de decisiones efectiva y eficiente
que es parte de la tonica del discurso politico moderno.® Los medios
de comunicacién coadyuvan a difundir dicho discurso, creando
mecanismos que ayudan a encubrir las crisis de legitimacion de los
Estados bajo la dptica de la interdependencia econémica mundial y de
los mecanismos de operacién internacionales al mismo tiempo que
de los sistemas informativos internacionales.

Los sistemas de medios a nivel nacional se nutren esencialmente
de la informacién producida internamente por parte de los diferentes
actores politicos, pero no pueden encontrarse ajenos al discurso
legitimador de la dependencia internacional debido a que los propios
actores internos han avalado dicho discurso y lo han empleado como
justificacion de sus propias decisiones politicas.

La ténica de la informacion objetiva y dura enmascara de hecho un
discurso que saca a colacion y enfrenta a las conciencias con valores
nacionales, nociones acerca del bien colectivo y procedimientos
legales que finalmente trascienden al individuo en aras de una
conciencia globalizadora que favorece la integraciéon mundial y que
segrega los valores de la cultura nacional.

La posibilidad de que alguno de estos valores sea retomado es
rapidamente empanado por discurso dominante que opacalos esfuerzos
aislados de toma de las conciencias individuales.

Como diria Adorno, en tarea de entender lo "inentendible" los
individuos reaccionamos haciendo uso de dos recursos utilizados
habilmente por los medios masivos de comunicacién como pueden
ser |la personalizacion y la estereotipacion, ellos nos permiten aislar la
realidad ubicandola en dos categorias escencialmente antagonicas,
lo bueno y lo malo, lo deseable y lo indeseable. La estereotipacion le
permite a los individuos que han caido en el juego ideoldgico de los
medios de comunicacion y que los convierte en escencialmente
estipidos e ignorantes, lograr un poco de mas coherencia con
respecto a un mundo que se les aparece como cadtico.®

De tal manera opera la légica de la informacion y del
discurso via los medios de comunicacién colectiva que,
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por un lado, el individuo se siente informado objetiva-
mente porque io que se le entrega es en apariencia el
dato frio y tecnificado, que en escencia no entiende pero
que suena como la solucién més logica a un problema
técnico al cual se le aplica una solucién politica, y por otro,
al encontrarse inerme ante la posibilidad de construirse
un verdadero espacio de participacion politica, reaccio-
na inventandose una opinién para encubrir su propia
ignorancia con respecto al tema.

Por otro lado, como dirfa Villanueva, los propios medios establecen
el limite de la participacion ciudadana a las informaciones. La consti-
tucién propia del mecanismo de la opinién publica se ve supeditado
al ritmo de las agendas periodisticas, al pulso de los temas informativos
que inundan las paginas de los periédicos, de manera tal que el
individuo no tiene oportunidad de formarse una opinién fundamentada
sobre algo, porque inmediatamente después su atencion se ve distraida
hacia otro asunto:

Al establecer la estructura de la comunicacion, los temas
fijan también los limites del sistema de comunicacion.
Por consiguiente, el conjunto de opiniones es posible
sOlo por el antecedente establecimiento del tema de
comunicacion, siendo entonces la opinién un momento
secundario y condicionado. La estructura de las opinio-
nes estd predada por eltema. Y, en conclusién polémica,
fa tradicional funcion de integracién de expectativas
y demandas politicas es llevada a cabo por el tema de
las opiniones y no por las opiniones sobre el tema como
se pretendia al comienzo de la politica moderna.

Decir que lostemas constituyenla estructura del proceso
de la comunicacién politica significa también decir que los
temas establecen el universo del sentido de las experiencias
y conductas, opiniones y decisiones de la politica."

En efecto mucha de la informacién aparecida en los medios acerca
del tema del Tratado de Libre Comercio entre México- Estados Unidos
y Canada es informacién sobre las opiniones de otros en funcién del
tema, que junto con la informacién fria acerca de las negociaciones
pareceria completar el panorama de la informacién oportuna, sin
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embargo, el contenido especifico del tratado permanece enla sombra,
bien sea porque el Estado justifique su secrecia por "razones de
Estado” o bien porque el contenido especifico de las negociaciones
y los acuerdos no ha de ser introducido a la arena de la opinién publica
porque el hacerlo ademas de introducir demandas innecesarias al
sistema provocarfa un desajuste de la hegemonia ideologica. El estado,
dirfa Poulantzas, a través de los aparatos ideoldgicos entre los que se
encuentran los medios de informacién tienen como aspecto principal
la elaboracién y la inculcacion ideolégicas.®

De manera tal que el sistema mismo se ve en la necesidad de
introducir poco a poco las informaciones y de producir nuevas que
refuercen las decisiones politicas que provocaran cambio, en este
caso, el Estado debe de reforzar continuamente su posicidén apoyan-
dose por distintos mecanismos para la estabilizacién de las demandas
en el sistema. Con el Tratado de Libre Comercio - y especialmente por
constituir éste un aspecto que conlleva profundos cambios enla arena
de las decisiones econdmicas que se convierten en decisiones politi-
cas con consecuencias sociales, culturales y de todo tipo-, el sistema
se ve obligado a manejar las tensiones provocadas por factores de
peso tanto internos como externos, es decir, no solamente tiene que
balancear las expectativas y las demandas manifestadas al interior del
sistema por los distintos actores sociales sino que ha de responder a
las exigencias, en este caso internacionales del entorno:

Para mantener su integridad, el sistema aln en procesos de cam-
bio, debe ser capaz de movilizar soportes continuamente, o al menos,
mantener a sus miembros en un estado de indiferencia. To mantain its
integrity as a system even while it is in process.®

Ese estado de indiferencia es traducido como falta de interés, de
conocimiento, de cultura politica que es achacado directamente a los
miembros del sistema social, y por intermedio de los cuales el Estado
se ve obligado a tomar la mayoria de las decisiones politicas, dejan-
doles solo aquellas que en apariencia son importantes pero no tras-
cienden provocando la desestabilidad del sistema. Dentro de esta
vision integradora evidentemente el concepto de cultura politica se
convierte en la liga natural entre los problemas de la macropolitica
y la micropolitica, como diria Almond, la fragmentaciéon de todo un
sistema cultural.” No obstante y sin querer sugerir aqul que los
supuestos de Almond en torno a la relacién de la cultura politica en su
diferencia entre las sociedades de las economias industriales y la de

26


yarenny
Rectangle


CASAS

las economias agrarias tradicionales sea acertada., si es necesario
apuntar que quiza la contradiccion en sociedades de cambio acrecienta
y desbalancea temporalmente las propuestas del discurso palitico,
dentro de las cuales, como una consecuencia natural de fragmenta-
cion ideolédgica puede darse una fragmentacion temporal de la cultura
politica, ya que como apunta Almond: existe mucho méas que el simple
conocimiento o la cognicién en la problematica de la cultura politica.
Cémo siente la gente en relacion a su sistema politico, o quizas el
sentimiento o estado generalizado de emoci6n en relacion a su propio
pafs, son quizas las pruebas mas importantes de legitimacion de un
sistema politico . Son también prueba de la alienacion o la aspiracion
politicas...®(...) Ademas de que para subsistir, los sistemas politicos
deben ser relativamente eficientes ademas de legitimos, esto es, los
logros gubernamentales deben ser lo suficientemente atractivos como
para que los ciudadanos acepten per se dicha opcién gubernamental
de proyecto.®

Esto nos lleva por supuesto, a la importancia de establecer una
legitimidad via el propio discurso politico, en el sentido de presentar
"objetivamente" a todos los actores involucrados en la decision politica,
sus distintas versiones y puntos de vista, pero mas que nada mostrar que
por la via de la discusion publica, se esta logrando el consenso en la
decision, yla mejor alternativa para todos. Este es el sentido y latonica
del "discurso hegeménico”, es decir, un discurso en el que milagrosa-
mente se amalgaman todas las propuestas de los actores sociales que
concuerdan escencialmente con la accion del estado.

Quizas en términos de discursividad, la influencia del discurso se
encuentra en relacion directa con el lenguaje politico empleado, que
a su vez sirve para enfatizar ciertas cuestiones y obscurecer otras. En
un sistema en el cual, como apuntaria Apter® el consenso no puede
ser dado por sentado, sino que debe ser construido, los conceptos
y las nociones claves, en este caso del discurso, deben ser
continuamente reforzadas.
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LA ACCION DISCURSIVA COMO VEHICULO DE PERCEPCION
DE LA REALIDAD SOCIAL. EL CASO DEL TRATADO DE LIBRE
COMERCIO.

En el planteamiento del discurso es importante acotar dos interpreta-
ciones que pudieran parecer diversas pero que complementan el
escenario del analisis de la cultura politica en primer lugar, el aspecto
ya anotado acerca del discurso del Estado difundido a través de los
diversos medios de comunicacion, y en segundo, el acto del discurso
en el sentido de la "accién comunicativa" Habermasiana, mismo que
permitiria en todo caso el acercamiento al proceso de conformacién
de la cultura politica en el individuo.

En este segundo aspecto, es decir, en las capacidades
de la internalizacién de la cultura en el individuo es donde radi-
caria la conformacion de una determinada cultura politica. La
gestacion de la misma se encontraria ubicada en el espacio que
radica entre la percepcion del entorno (dentro del cual se incluyen las
diferentes instancias politicas, incluyendo al Estado con el conjunto de
decisiones politicas que pretende justificar), y la evaluacion de las
diferentes alternativas que le presentan las instancias sociales, conce-
bidas en general como su propia cuitura. En el proceso de evaluacion
entre dichas alternativas se encontrarian por supuesto, los estados de
tension que se le presentan cuando las alternativas politicas en
ocasiones plantean presiones sobre las condiciones culturales, como -
en el caso de una propuesta de excesiva "modernidad” que se enclava
sobre preconcepciones tradicionales del mundo en términos de
moralidad o costumbre.

El fendmeno podria ser observado desde distintas perspectivas:
desde la perspectiva de la accion individual que se ejecuta sobre la base
de costo/beneficio como lo plantearfan Elser" o bien, Olson™® y que
presupondria cierta disposicion del individuo para la toma de decisiones,
o bien desde la perspectiva Habermasiana de que la presion que se
hace sobre los patrones culturales y estandares de moralidad previa-
mente establecido, obligan al individuo a manifestarse en pro de un
avance cultural por la via del cuestionamiento o de la aceptacion tacita
de la accién politica.™

Aqui se tomard ésta Ultima via, es decir, el de la presién que se
ejerce sobre los distintos patrones y estandares de moralidad previa-
mente establecidos por la via del discurso y de la accién del Estado.
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En consonancia con la cita anterior, es posible observar a un
Estado mexicano que elabora toda una estructuracion discursiva al
plantear la entrada de México al acuerdo trilateral de comercio del
bloque americano, sobre la base del bienestar pubiico, argumentando
sobretodo beneficios de orden econémico que en nada alteran la
normatividad y legitimidad del Estado. El discurso de la globatidad al
que se ha sumado México, obedece a hechos objetivos y universales
tales como la creciente interdependencia econémica de las naciones
y la emergencia de un sistema transnacional bancario-productivo-
comunicativo.!" Los discursos han abandonado conceptos como
la soberania y el derecho de los pueblos de las naciones para abarcar
la ventajas y los beneficios de la internacionalizacion. Sin embargo, en
no pocas ocasiones, el discurso presentado por los medios ha tran-
quilizado a aquellos que se preocupaban por la posible pérdida de
autonomia de nuestro pais, apoyandose en las premisas de la
globalizacion, -garantias universales del bienestar de los pueblos-
centrandose en aquellos acuerdos que por la via de la legalidad
interna del sistema y la conformacioén a estandares internacionales no
comprometen en nada a nuestra soberania.

EI TLC beneficiara principalmente a México"; "México no
perdera su identidad nacional con el TLC"; "Integracion
econdmica, no asimilacion politica"; "Positivo rumbo en
el proceso”; "El TLC, base de la iniciativa de las Américas";
"Tarde o temprano, la firma del TLC: CSG"; "El tratado
debe tenerse méas temprano que tarde: Bush"; "Afectaria
a Méxicoy a E.U. el retraso del TLC"; "Apertura total ain
antes del TLC ofrece la banca canadiense a México";
“Los cambios politicos en México y E.U. no tienen por
qué impactar al TLC

El discurso hegeménico plantea el paso decisivo de entrada
a la modernidad, y lo que es mejor, nos aseguran un espacio en la
condicién postmoderna, en donde lo que se busca y se aseguran son
los parametros de justicia y bienestar para todos.

Estas condiciones de justicia y bienestar, como asegura Heller se
encuentran -en la condicion postmoderna- sustentadas sobre la base
del bienestar econdémico, en donde el concepto de justicia vine aso-
ciado por la idea de una vida buena y plena paratodos. En ese sentido,
afirma la misma Heller, resulta mucho mas llamativo sustentar el
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discurso sobre la base de bienestar material general, que defender
conceptos ambiguos como el de la "soberania" o "independencia
nacional","¥ ideas ambas que nos vienen muy bien cuando se trata
de analizar la estructura discursiva en torno al tratado.

Debemos avanzar con cuidado para que los cambios
que vive el pais se traduzcan en bienestar y justicia(...)";
"La naci6n tiene una nueva fortaleza y un nuevo animo
gracias a que las transformaciones se dan con unidad,
paz y libertad"; “El propésito de las reformas del Estado
es volver, paso a paso, alos niveles de vida que la crisis
nos arrebatd"; "Para conseguirlo, se necesita la partici-
pacion de todos, puesto que para la nueva grandeza
mexicana no hay tarea pequefa ni aportacién menor.('®

No obstante la aparente igualdad con la que el discurso se mani-
fiesta para todos, diria Heller, los conceptos de libertad e igualdad no
son postulados abiertamente por todos, en otras palabras, son enun-
ciados por grupos especificos de poder dentro de la estructura politica
que reclaman tratamientos universales apoyandose en los deseos yen
las necesidades de la mayoria. En el discurso de la postmodernidad
hay una absoluta negacién del presente, siempre esperando un futuro
mucho mas provisorio. La efectividad inherente propiamente en el
discurso consiste en que ese futuro nunca llega, pero se encuentra en
puerta. La insatisfaccion es pues, caracteristica de la postmodernidad
puesto que de ella se nutre. La alternativa sin embargo, es la solucion
~ técnica de los problemas por la via de la razon y el consenso que son
caracteristicas ambas que heredamos de la modernidad y que predo-
minan en el hombre postmoderno. La legalidad y el derecho, son los
mecanismos a través de los cuales el discurso se avala, y el Estado
se legitima, ya que apoyado en un Estado de derecho el gobierno
busca el bienestar comuin.

Simultaneamente, al sustentar el contenido de los discursos en
elementos cientifico- técnicos, se suprime la moralidad en la decisién
politica, lo cual simplifica el discurso y lo hace mas asequible, la propia
Heller afirma que ello conforma actitudes e ideologias que sirven al
status quo al no proporcionar mecanismos para su cuestionamiento.
De tal forma, la manipulacién cientifico tecnoldgica reemplaza los
antiguos mitos con nuevos acerca de la tecnologia, el lider del nuevo
siglo, el profesional calificado, etc. La manipulacion asi se ejerce por
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una doble via: la de mantener vigilancia sobre los parametros de
nuestra vida privada y la de supeditarla al bienestar colectivo como un
ejercicio de supervision social."”

Sibien el dato frio y objetivo sirve como herramienta de "modernizacion’,
plasmado en el discurso escrito pero sin entrar en detalle para no provocar
complejidades, también sirve para hacer mas facil la manipulacion de
la informacion, para cambios en el énfasis de los contenidos que
sustentan los valores universales proclamados por el discurso mismo
y que son generalizados a través de los medios de comunicacion.

Este discurso provoca diferentes tipos de respuestas en los indivi-
duos que dependen en gran medida no sélo de los datos presentados
sino de las opiniones, ideas, actitudes y comportamientos que apa-
rentemente se originan en un pensamiento auténomo pero que se
deben escencialmente a su pertenencia a una cultura. Como explica
Adorno, en las sociedades modernas el individuo se encuentra sujeto
alainfluencia de la cultura y de los medios de comunicacion, asi como
a mecanismos diversos de represion de la cultura que lo convierten
escencialmente en un ser ignorante y estlpido, que ademas oculta su
estupidez en una semi erudicién que lo sitda entre el espacio de la
ignorancia completa y el tipo de "conocimiento" que es promovido por
los medios de comunicacion y por la industria de la cultura.

El discurso de la modernidad -y en ese sentido se da una especie
de cambio en el discurso de la postmodernidad-, plantea que el
individuo debe ser educado para tomar parte de las decisiones politicas,
pero que en la postmodernidad esa educacion es factible y que
la racionalidad es facultad de todos.

Los mecanismos a través de los cuales es factible acceder a la
razon por medio de la educacion, varfan, ubicando a los medios de
comunicacion de las sociedades modernas como un mecanismo
viable, educador y culturizador de las masas, cuando en realidad -diria
Adorno-, suprimen todo uso de la facultad de la razon reduciendo la
complejidad social a la categoria simple de entretenimiento.

En cuanto al tema del Tratado de Libre Comercio entre México,
Estados Unidos y Canada, éste ha sido introducido a la agenda de la
opinién pablica tanto por la via del entretenimiento, es decir, haciendo
uso de medios de comunicacion audiovisuales, como por la via de la
informacion supuestamente técnica cientifica y objetiva, 1o cual se
presenta mas claramente en la prensa escrita. El discurso sin embargo,
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sigue siendo el mismo, ya que en escencia, como indica Habermas,
el speech-act como acto discursivo puede variar del mas simple al
mas complejo, determindndose de ésta manera no tanto el nivel de
complejidad del discurso, sino el hecho de que todo acto de discurso
es en si mismo una forma observable de manifestacién de la cultura.
El andlisis cultural y discursivo puede asi permitir el descubrimiento
de las condiciones que determinan la utilizacion significativa del discurso,
y como(Egl deja entrever los valores y creencias fundamentales de una
cultura.

NATURALEZA DEL DISCURSO DE LA PRENSA ESCRITA Y DE
LAS INTERPELACIONES HACIA LOS DIFERENTES ACTORES
SOCIALES, A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Todo discurso es significativo en la medida en la que interpela al individuo
como sujeto. El conceptode sujeto es tomado por Laclau '® de Althusser,
cuando menciona que la categoria del sujeto es constitutiva de toda
ideclogfa y que al mismo tiempo la ideologia tiene en si misma la
finalidad de constituir individuos concretos en sujetos. En tal forma el
mecanismo bésico de toda ideologia es la interpelacion, en la que la
ideologia se hace personalizadora e individual, y donde dicho efecto
se lleva a cabo a través de un sistema especifico de narracién en el
cual se hace patente la posicion de cada uno de los sectores
sociales que pu%;nan por la reconstruccion y dominacién del entor-
no ideoldgico.®

Laclau reconstruye entonces los problemas referidos a
las articulaciones hegeménicas, a la produccién de
nuevos sujetos sociales, a la transformacién de la
sociedad, etc., desde una perspectiva de la construccién
discursiva de lo social y de la articulacién diferencial
de los discursos.®"

Este sistema narrativo constituye en si mismo la estructura del
discurso politico que opera articulando los intereses de los diversos
actores sociales a los cuales interpela, y desatticulando los discursos
ideolodgicos de las fuerzas que se le oponen.

La lucha se desarrolia en el contexto de la teoria de Laclau a través
de la proliferacion y la confortacién de los discursos, que eventualmente
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serq culminada por la presencia de un discurso hegeménico que
articula a los demds discursos.

Lo anterior se justifica por la escencia misma de la practica discur-
siva dentro del ambito politico en donde -Laclau diria- se trata de
construir al mundo discursivamente. Ello implica apropiar y rearticular
elementos de discursos diversos y darlos al interlocutor con nuevo
sentido.

El mecanismo de la interpelacion se lleva a cabo en la interfase que
opera entre la estructura narrativa del discurso y la interiorizacion de
la realidad circundante por el sujeto interpelado, actividad que da por
resultado el descubrimiento de "la verdad".

Por 'verdad’, debe entenderse un conjunto de procedi-
mientos reglamentados para la produccion, la legalidad,
la reparticion. la puesta en circulacion y el funcionamiento
de los enunciados". (La verdad) "se encuentra ligada
circularmente a sistemas de poderes que la producen
y la sostienen, lo mismo que a efectos de poder inducidos
por ella misma y que la reproducen’(...) "El problema no
radica en cambiar la 'conciencia’ de las gentes o lo que
tienen en las cabezas, sino en cambiar el régimen polttico,
econdmico e institucional dela produccién dela verdad."®

Ahora bien, si se plantea que los sujetos sociales actian en contex-
tos de tradicién, de cuituras paliticas y de visiones del mundo diversas,
la recuperacién del sentido y la interpretacion que el propio sujeto que
el propio sujeto haga de su praxis es imprescindible;*® pero no
depende exclusivamente de su propia concepcién de verdad, sino que
se encuentra mediada por mecanismos de produccion articulacién y
propagacion del discurso. De esta manera, el problema de la cultura
politica no se sitla exclusivamente en el sujeto, sino que depende de
la configuracién del discurso en funcién de la constitucion del propio
discurso al interior, mediante las reglas o normas andnimas que son
la expresion del orden establecido "Microfisica del poder': y me-
diante una intervencién desde fuera, desde el exterior, que pone en
operacion los mecanismos de seleccién, redistribucidn y censura de
los enunciados.

El enunciado aqui es parte fundamental del acontecimientodiscursivo,
como conjunto de todos los enunciados efectivos (escritos u orales)
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que constituyen el discurso social comdn. El enunciado, remite a un
soporte, a un lugar y una fecha determinada, pero cuyo régimen de
materialidad no es significativo sino sélo en funcion de la institucion
que lo produce.

Forma parte de ese mismo sistema conceptual la nocién
de formacién discursiva, que seria a el campo estructurado
y jerarquicamente constituido de enunciados rectores
que delimitan el ambito de lo enunciable y de lo no
enunciable en un determinado momento y en una deter-
minada situacion (...) esas reglas son efecto del orden
establecido, es decir, de la configuracion del poder en
una determinada sociedad y de la "cuitura politica" que
le corresponde. ®*

Entre la formacién discursiva y el discurso social comin podemos
encontrar el conjunto general de enunciados que privan en torno al
Tratado de Libre Comercio, constituyéndose asi como la forma
prevaleciente de construccién del acontecimiento discursivo, que
funcionan como sistemas de exclusiéon o de censura y que pudieran
conceptualizarse como lo que Gramsci considerd la hegemonia
resultante de la interrelacion de los sistemas de poder y de cultura,
o como diria Gilberto Giménez,®" hegemonia en el sentido de Laclau,
no como una concepcion homogeneizada del mundo hacia el resto
de la sociedad, sino como una concepcion capaz de articular diferen-
tes visiones del mundo de tal manera que su potencial antagonico es
neutralizado.®®

Empiezan a superarse las diferencias en el borrador del
TLC"; "Rechaza E.U. que el tratado generara desempleo”,
"Con el TLC México debe salir fortalecido”; “Con el TLC
México serd el mejor cliente de E.U."; "México apuesta
su futuro con el TLC"; "Fundamental para el pais, el
mercado mas grande del mundo.

Esa es la maravilla de la accién de los medios de comunicacion,
una accion que hace posible una concepcién uniformizada del mundo,
pero que al mismo tiempo nos ofrece la ilusién de la conciliacion de
los intereses de las distintas clases en una version sintetizada, que
aglutina todos los diferentes discursos en uno solo. La democracia se
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ejerce asi al nivel ideoldgico en la forma de los elementos de un
discurso, cuando que en realidad no existe un discurso democratico-
popular en si mismo, mas que en la forma de manifestaciones infor-
males e indirectas de cultura politica, cuando las clases populares
expresan la contradiccion por vias alternativas, como el chiste, la
barda pintada, el comentario, etc. Esta es la doble articulacion del
discurso politico; sin embargo, en el discurso estructurado de los
medios, dificimente se encuentran elementos de expresién cultural,
sino que se localiza la interprelacién mediada hacia las diferentes
clases. La interpelacién se lleva a cabo aparentemente de diversas
formas de acuerdo con los enunciados que favorecen cada periddico,
en el caso de la prensa escrita nacional respondiendo a su propia
tendencia y a un lector especifico; pero en escencia, todos los discur-
sos entran a formar parte de la misma arena discursiva, sufren la
integracion y son victimas de la funcién unificadora del discurso
dominante:

Ningan gran escollo hay para el tratado" (Excélsior);
"Vamos bien preparados para negociar el TLC: Serra
Puche" (Novedades); "Obligara la firma del TLC a que
México ajuste su politica econémica" (El Heraldo de
Mexico); "México listo para firmar el TLC gracias a sus
reformas" (La Jornada); "En el TLC se trabaja sin prisa
y buscando el mayor beneficio: CSG" (Unomasuno); "Se
ha logrado que la economia crezca constantemente:
Aspe. Las politicas han acelerado las negociaciones en
el TLC" (Excélsior); “El TLC, respuesta al reto mundial”
(Novedades); "pugnaré México por igualdad juridica en
el TLC" (El Heraldo de México); "Niega Serra que exista
precipitacién en las negociaciones sobre el TLC" (La
Jornada); "Dijo Jaime Serra Puche: Los paises del TLC,
convencidos de que mercados abiertos generan riqueza"
(Unomasuno); "Avanzan sobre bases firmes las negocia-
ciones del TLC" (Excélsior); "EI TLC la mas promisoria
accion para elevar el nivel de vida de nuestro pueblo"
(Novedades); "nadie borrara nuestras fronteras, asegura
Salinas. EI TLC, un acuerdo entre paises soberanos" (La
Jornaday); "Garantizada, la soberania ante el TLC, reitero
Serra ante senadores (Unomasuno).®”
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En el analisis del discurso difundido en los medios acerca del TLC,
podemos localizar: una aparente objetividad en las informaciones
proporcionadas por los voceros oficiales, y la subjetividad del discurso
que lanzan diferentes actores politicos al escenario de la opinién
publica, en donde evidentemente se registran las interpelaciones del
discurso hacia las distintas clases. En la pluralidad de las discursivi-
dades y de las interpelaciones lo que hace aparecer al discurso como
un discurso plural, cuando en realidad, los sujetos que enuncian los
discursos no hablan en nombre de los sujetos interpelados sino atitulo
de su condicién de clase.

E,U, y Canada pretenden aprovecharse de la industria
lechera mexicana, sefala el presidente de la Camara
Nacional de la industria de la leche"; "Profeco: necesario
proteger al consumidor mexicano ante el TLC"; "México
debera cuidar su soberania ante el TLC, afirma el presi-
dente de la Conferencia del Episcopado Mexicano

Ahora bien, el discurso del Estado sigue siendo més fuerte que los
discursos individuales, como si su funcién primordial fuese la de
reorganizar la hegemonia, para lo cual utiliza habilmente a los aparatos
ideoldgicos del Estado entre los cuales se encuentran los medios de
comunicacion, sobre los cuales se puede seleccionar, organizar
y controlar la estructuracién del discurso.

"Hay voluntad politica para tener un texto pulido a fines
de febrero"; "optimismo sobre el avance del TLC"; "Avance
"increible" en la conformacién del texto del TLC";
"Aprovechar nuestras fortalezas, clave para negociar el
TLC"; "Seguira la mejoria econémica aun sin firma
del TLC"

Frente a la firma del tratado Trilateral de Libre Comercio México-
Estados Unidos-Canadd, se estructura un nuevo discurso que parece
aglutinar en una sola representacién ideoldgica, las crisis politica,
econdmica, ideologica y de representacién anteriores.
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CONCLUSIONES

El andlisis del discurso que sobre el TLC se nos ha planteado a través
de los medios de comunicacion, nos hace pensar en que el discurso
del Estado est4 inconcluso, en que los diferentes enunciados que se
estructuran en el discurso diario, -aunque aparentemente ligados por
un discurso hegeménico-, no han logrado articular eficientemente los
intereses de clase de los diversos sujetos sociales, y sin embargo, el
discurso se encuentra en marcha: plantea lo que de hecho es ya una
decisiéon tomada y una industrializacién definitiva y en donde el co-
mercio internacional y las posibilidades de diversificacién nos traeran
mejores condiciones de vida para todos.

Por otro lado, en los mensajes de la prensa escrita, la interpelacion
a los sujetos en tanto que sujetos de clase, se hace por medio de la
articulacion de valores y simbolos dentro del discurso estatal pero
enmascarados por la apreciacion de los datos objetivos y frios que en
nada permiten la identificacion del individuo como sujeto de la inter-
pelacion.

Fortalecera el TLC a la industria maquiladora"; "Firmaran
México Estados Unidos y Canada un Memorandum de
Entendimiento Laboral"; "Preparadas para el TLC, las
empresas inscritas en la Bolsa"; "Se buscaré la opinién
de Pemex e iniciativa privada sobre energia en el Trata-
do"; "La proxima semana, postura del sector pecuario
ante el TLC.

En cambio, en los medios audiovisuales, el mensaje es mas perso-
nal, rescata al individuo de las caracteristicas frias y objetivas de su
clase, para insertarlo en un discurso célido y plagado de simbolos
y valores culturales, en donde junto con los elementos del discurso
politico del estado, se combinan los discursos complementarios de
otros actores politicos como la iniciativa privada que, como en este
caso se han sumado al discurso hegemoénico apoyando la firma del
tratado.

El pronéstico es soleado para América del Norte, gracias
a su Tratado Comercial"; "Ahora con el Tratado, pos’ nos
va ir mucho mejor... Un mensaje del Consejo Nacional
de la Publicidad que es iniciativa privada.
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La resultante posible puede ser que el individuo al no lograr una
articulacion efectiva entre los dos discursos prefiera el segundo sobre
el primero; tarea que por demds le representa menos trabajo puesto
que no implica el uso de la racionalidad. (Hay que recordar, que en
concepto tradicional de opinién pubilica, la racionalidad es el elemento
indispensable para la construccién del consenso). El problema es que,
como plantea Aguilar Villanueva, para que haya posibilidad de con-
senso en la opinidn, primero se "supone un especffico interés y una
"atencion conciente" de los ciudadanos por determinados asuntos
o 'temas", relativos a la materia actual o virtual de las decisiones
politicas, (y segundo) la existencia de un tema atendible, que la emision de
las opiniones se guie conforme a reglas que determinan la racionalidad
de las decisiones."®® ¢Cémo lograr en el caso del TLC la participacion
del ciudadano en la generacién de la opinién publica si, en primera
instancia no hay la atencién debida a las informaciones racionales (es
decir las proporcionadas por la prensa), y en segundo lugar, se
prefieren aquellos mensajes que suprimen las reglas de la racionalidad
pero que conllevan elementos mucho més distinguibles en términos
de simbolizacion cultural (los mensajes audiovisuales)? Lo anterior no
pretende plantear como premisa, que de suyo la presencia de la
informacién articulada en un discurso pluralista presuponga de
antemano la participacion ciudadana; pretender ello significaria reducir el
complejo de significaciones que conforman la cultura poltica de los indivi-
duos, exclusivamente al mecanismo de la intermediacion de la realidad
a través de los medios de comunicacion. Operan en la realidad, desde
luego muchos otros factores que inciden en la practica social, en los
procesos de democratizacion y en la presencia de los discursos
contestatarios que facilitan los mecanismos de intersubjetividad y del
consenso. Empero, éstos se encuentran manifiestos en el discurso
homogeneo que presentan los medios de comunicacién, que es el
discurso del poder.

Por lo que respecta a los enunciados discursivos de los medios
-especificamente los de la prensa escrita-, estos presentan discursos
de diferentes actores sociales, que dentro de una estructura balanceada,
"construyen el acontecimiento"® privilegiando siempre el enunciado
apropiado, es decir, el que contribuye a fortalecer ei discurso hegeménico.

Del TLC todos hablan, pero muy pocos saben en qué consiste,
y ello se debe principalmente a que la estructura discursiva de los
mensajes de la prensa es tal, que nos proporcionan una informacién
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aparentemente objetiva y confiable basada en una racionalidad técni-
ca o tecnoldgica que el receptor rechaza. La construccion, pues de
su cultura politica se centra en los mensajes superfluos, poco detalla-
dos y fundamentados, que apelan a su subjetividad, o en otras
palabras que lo interpelan sobre la base de discursos populistas.

"Unién patriética para el TLC, pide Serra"; "Al tratado hay
que entrarle con calidad".

Ahora bien, no obstante, el terreno de la opinién publica todavia
pueden entrar a tomar parte distintas variables, actores y discursos
diversos, como pueden ser el que los acuerdos finalmente no se
concreticen, o que en la negociacion se llegue a "puntos insalvables”
que provoquen que la "utopia’ no se realice.

En ese caso, y a pesar de los esfuerzos del Estado por haber
escenificado la decision de la entrada de México al TLC como una
decisiéon politicamente vélida, y a pesar de la genialidad en la estruc-
turacion de los discursos para la reconstruccion de la hegemonia
ideolégica, todavia habria elementos que pudieran dar marcha atras
en la construccién de pais que se nos propone.
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y a reforzar las normas de seguridad de las centrales; acciones todas,
que sin ia intervencién discursiva de los medios de comunicacién de
masas, muy probablemente no habrfan tenido lugar. La "construccion
det acontecimiento a nivel del discurso", se establecié -segiin Verén-, al
desbordar la muitiplicidad de los modos de construccién, la eficacia de
las variables del discurso, terminando por producir una unificacién
imaginaria que, aunada al poder de designacion de los medios, se
impone en la intersubjetividad de los agentes sociales. Para mayor
detalle, ver la obra de Eliseo Ver6n. Construir el acontecimiento. Los
medios de comunicacién masiva y el accidente en la central nuclear
de Three Mile Island. Ed. Gedisa, Barcelona/Argentina, 1983, pp. 201.
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