AMBITO IV: CONDUCTA LUDICA

("A") Ensefiar Violencia - ("B") Mayor Conocimiento.

Al considerar "A" dentro del dmbito de la Conducta ILGdica,

si éste funciona como factor que contribuye a la ensefian-

za de la violencia, ¢aportari "B" un mayor conoc¢imiento -

en esa &rea?

("A") Ensefiar Violencia - ("B") Evasién.

Al considerar "A" dentro del &mbito de la Conducta ILiddica,

si éste funciona como factor que contribuye a la ensefian-

za de la violencia, ¢provocari en "B" actitudes o conduc-

tas de tipo evasivo?

("A") Ensefiar Violencia - ("B") Fantasfa.

- Al considerar "A" dentro del dmbito de la Conducta Iddica,

si éste funciona como factor que contribuye a la ensefian-~

za de la violencia, aprovbcaré en "B" una tendencia hacia

la fantasfia?

META-RELACION: FORMAS SOCIAIMENTE ACEPTADAS PARA IA EXPRE-

SION DE _ACTITUDES Y CONDUCTAS HOSTILES.

Como resultado del andlisis precedente, la estructura del
subsistema socializador televisibén-nifio, (integrante del
contexto social global) queda definida en términos de "la

T.V. disemina ideas y valores para la legitimacién, apo-

yo vy continuidad de la ideologfa dominante, conformando v
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reforzando actitudes conservadoras, mediante la homogeni-

zacibn de la cultura y aportando formas socialmente acep-

tadas para la expresién de actitudes y conductas hosti -~

les".
Este sistema constituye la hipStesis fundamental del pro-

yecto.

Pl objetivo de la investigacién es su confirmacién o re -
chazo, indicando algunas de las condiciones en las que pudiera

o no ocurrir, dadas las caracteristicas especiales del subsis-

tema frente al sistema social global.

DESCRIPCION DEL GRUPQO ESTUDIADO

El grupo piloto de prescolares estuvo constituido por 120
nifios de tres a seis afios de edad, alumnos de las guarderfas -
de la Secretaria del Patrimonio Nacional, de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes y‘del Instituto Mexicano de Pro -
teccién a la Infancia y a la Familia. Este grupo fue estratifi
cado en términos de tres variables, a decir: edad, sexo y coe-
ficiente intelectual (superior, medio e inferior), las cuales

arrojarén los 36 grupos que se especifican a continuacién: (Ver

cuadro No. 2.2)
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No. de Subgrupos Clasificacién No. de Nifios

1 Grupo Total 120

4 Edad (3,4,5 y 6 afios) 30

2 Sexo (masculino y Femenino) 60 -
3 Inteligencia (Superior, Me- _

dio e Inferior) 40

8 Edad y Sexo 15

6 Sexo e Inteligencia 20

12 Edad e Inteligencia 10

Subgrupos de Prescolares

Asimismo, todos los pequefios contaban con un televisor en
su hogar y son hijos de madres trabajadoras.

El grupo de madres estuvo formado por 40 sujetos, dividi-
do en cuatro subgrupos, o sea que por cada una de las edades -
infantiles consideradas, se entrevisté a diez madres. Adicio -
nalmente, se obtuvieron los datos generales de las ochenta ma-
dres restantes. Del total de &éstas, el 98% son burdcratas, obe
deciendo a la siguiente distribucién ocupacional: 70%, secreta
rias, oficinistas o telefonistas; 18% empleadés de intenden -
cia; 12% ocupa puestos varios en las depéndencias antes mencio
nadas. |

El nivel socic-econémico del grupo se estimé con base en


yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle


los ingresos familiares mensuales, mismos que arrojaron el si-

guiente cuadro:

CUADRO No.2.3

64 %

FIGUR
SOCIDECONOMICA

En el grupo de las educadoras, compuesto por 25 sujefos,

se incluyeron a las que trabajan en las guarderfas antes men -
cionadas, o en otras guarderias del sector pdblico. Cubrieron

un rango de experiencia laboral que arrojé una mediana de cua-

tro afios.
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INSTRUMENTOS

El coeficiente intelectual de los prescolares, fue medido
mediante el Test de Matrices Progresivas (Escala Especiél) de
Raven, empleando la forma de tablero en los nifios de tres afios
de edad y la forma de cuadérno en el resto del grupo. Se selec
ciondé dicha prueba porque permite obtener la estratificacién -
deseada mediante una aplicacién rdpida (no superior a los -
30 min.) y econémica. Cabe mencionar que dados los objetivos -
del estudio, se consider6 innecesario obtener coeficientes més
exactos y por tal razén, no se aplicaron pruebas adicionales.

En vista de que los baremos de calificacién * del Raven -
Infantil no cubren la totalidad del rango de edades estudiado,
se recurrié a su extrapolacién, la cual se muestra en el cua -
dfo No. 2.4

Antes de recurrir a la extrapolacibn, se intentdé aplicar
el Test de Inteligencia Infantil de F.L. Goodenough al grupo -
de tres afios de edad. Los resultados mostraron que tal aplica-
cibén fue un fracaso, puesto que los pequefios carecfan de la ha

bilidad motriz requerida para.la ejecucién de la prueba.

* Baremo de calificacibén es la escala nlmerica en la que se re
lacionan los puntajes obtenidos en una prueba con la edad u
otra variable del sujeto, a fin de obtener un diagnéstico.
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6 7

CUADRO No.2:4

EDAD CRONOLOGICA
PERCENTIL 3 31/2 4 4‘1/2 5 51/2 6 6%
95 11 12 14 16 18 19 21 23
90 9 11 12 14 16 17 20 21
75 7 9 11 12 14 15 17 18
50 8 9 10 11 13 14 15 15
25 7 8 9 10 11 12 13 14
10 6 7 8 9 10 - 12 12
5 - - - .- Lo

BAREMO EXTRAPOLADO-

NINOS-ADMINISTRACION
INDIVIDUAL

El instrumento de recoleccibén de datos empleado para to -

dos los sujetos fue el cuestionario aplicado en forma de entre

'
v

vista individual dirigida.

El cuestionario para el nifio estuvo compuesto por dos par
tes: fictica y actitudinal (apé&ndice 1). ILa primera tuvo la £i
nalidadvde obtener informacién sobre la ubicacién de la activi
dad ver-televisién en relacién con las otras actividades del -

nifio. La parte fictica se destiné a recabar datos cuantitati -
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vos (horas de teleaudiencia, horarios generales del nifio, etc.)
Y enunciativa (programas, personajes favoritos, programas habi -
tualmente vistos, etc.)

La parte actitudinal del cuestionario, compuesta en su ma
yorfa por secuencias de li&minas con dibujos animados, asocia -
dos con preguntas, se disefio para explorar los aspectos cuali-
tativos derivados de la interacci6n del niﬁo.con el material -
televisivé. Esta parte‘constituye la base para la prueba del -
sistema-hipbtesis propuesto. Los reactivos incluidos responden
especificamente a los "kernels" y meta-relacién propios de ca-
da uno de los cuatro &mbitos estudiados.

Atendiendo a las fases del desarrollo cognosciﬁivo, el -
cuestionario infantil se consideré comé de caricter evolutivo.
Esto permitié estimar las edades en las que se inicia el mane-
jo de determinados elementos,'al igual que la aparicién de con
ductasvy de hibitos especificos. Consecuentemente, tal y como
se previf, a mayor edad, mayor fue la cantidad de respuestas -
arrojadas por el entrevistado.

Los cuestionarios en los que se basé la investigacién de
‘las madres y de las educadoras fueron derivados del cuestiona-
rio iﬁfantil, incluyéndose ademids otro conjuﬁto de preguntas -
especifica; a cada una de éstas.

Los objetivos del cuestionario para la madre son los si -
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guientes:

Conocer el grado y tipo de influencia que ejerce la
madre en la relacién televisi6én-nifio.

Conocer la percepcién que tiene la madre sobre los -
efectos de la televisién en la dinémicé familiar.
Conocer la percepcién que tiene la madre scbre la te

levisién como agente socializador.

A su vez, los objetivos del cuestionario de la educadora

son los que se enuncian a continuacién:

1.-

Conocer el grado y tipo de influenéia que ejerce la
educadora en la‘relacién televisién-nifio.

Conocer la percepcién que tiene la educadora sobre -
la televisién como agente socializador.

Conocer la percepcidén qué tiene la educadora sobre -
los efectos de la televisién en la dindmica y apren-

dizaje escolar. N

El manejo estadistico de los datos, parcialmente electré-

nico y parcialmente manual, arrojé porcentajes que fueron com-

parados mediante nomogramas para establecer su significancia -

estadistica.
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CAPITULO III.
LAS ACTIVIDADES QUE REALIZA EL PRESCOLAR.

Las actividades que realiza el nifio se dividen fundamen -
talmente, entre la guarderia' y el hogar. En éste iltimo, el -
prescolar pasa la mayor parte de su tiempo libre. Los datos -

que al respecto reportaron los pequefios indican que si bien

tal es la situacibn general, los varones tienen mayores oportu
nidades de salir de la casa. Estratificando por edad, no se en
contraron diferencias entre los grupos, lo que significa que -
no existe una relacién entre el incremento cronolégico y una =

mayor libertad de accién.

GRUPO TOTAL MASCULINO FEMENINO

SEXO N

JUGAR EN LA CALLE E 1
IR A LUGARES DE DIVERSION (CINE, TEATRO, FERIA, ETC.) |
IR AL PARQUE : 1
):Qg HACER DEPORTES




SUPERIOR MEDIO INFERIOR

INTELIGENCIA

JUGAR EN LA CALLE

IR A LUGARES DE DIVERSION (CINE, TEATRO, FERIA, ETC.)

IR AL PARQUE VIDADES REALIZADAS
K‘g HACER DEPORTES

EN EL EXTERIOR DEL HOGAR

Entre las actividades que los pequefios realizan en el ex-
terior de su casa, fue sorprendente la reducida incidencia que
registraron los deportes; siendo esto mds acusado en el casb -
de los sujetos femeninos.

El anilisis conjunto de las actividades intra y extra ho-
gar muestra que, en el 95% o mé&s de los casos, ver televisién
es la yue registra la incidencia m&s elevada. A los tres afios
de edad, el 93% de los sujetos declara ver la televisién duran
te las tardes; incrementdndose dicho porcentaje hasta alcanzar

el 100% en el subgrupo de seis afios de edad.



El juego es la actividad que obtuvo el segundo lugar en -
la jerarguia de preferehcias de los pequefios. Su incidencia es
menor a la registrada por la televisidén, pero no alcanza una -
diferencia significativa con respecto a ésta.

Ver la televisién y jugar no son actividades excluyentes;
se dan en paralelo, .aunque con una frecuencia mayor en el caso
femenino (en el 95% o mis de los casos) gue en el masculino -
(en el 90% o mds de los casos). (Ver cuadro No. 3.2)

éQué otras actividades realiza el prescolar durante su -
tiempo libre?

Comparando al uso que hacen los pequefios de la televisién
con el que hacen de otros medios de comunicacién social, encon
tramos que ésta supera de manera definitiva a todos los demés.
El escuchar la radio arroja una incidencia del 83%, frente a -
un 97% que registra la televisién.

Otra actividad que desempefian los sujetos es ayudar a ma-
mé con el trabajo doméstico. La informacién muestra que el 84%
afirma realizarlo, pero dicha tendencia es ligeramente mds ele
vada en el caso femenino que en el m;sculino. Estratificando -
por edad, vemos que desde los tres afios se inician estos traba
jos; que su frecuencia es mayor a los cuatro y que decae én -
adelante. No‘obstante tal reduccién se presenta fundamentalmen

te en los varones.

.
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Acticidades Recreativas Familiares

GRUPO TOTAL MASCULING FEMENINO SUPERIOR MEDIO INFERIOR

SEXO INTELIGENCIA

D PAPA
FEMAMA

Uno de los resultados m&s sorprendentes de este estudio -
fue que mientras el juego con el padre alcanzé un valor esta -
disticamente significativo en el 95% de los casos, encontramos
que las madres practicamente no juegan con sus hijos. Dicha re
lacién se repite al estratificar al grupo total en términos de
las variables sexo y coeficiente intelectual. El andlisis por
edad permite observar que las diferencias entre ambos progeni-
tores se van incrémentando con el avance de la edad: la madre
muestra un decremento paulatino; mientras gque el padre un in -
cremento inicial mismo que mantiene de manera constante.

La relacién del juego entre padres e hijos, atendiendo a



factores de indole sexual, ofrece la siguiente distribucién:

MASCULINO ~ FEMENINO  MASCULING  FEMENINO  MASCULINO  FEMENINO  MASCULIND  FEMENING
3 AR0S 4 AROS 5 ARDS 6 ANOS

EDAD Y SEXO

JUEGD %
CON PAPA

Jeso &
. A CON MAMA

Vemos aqui que adem&s de gue la madre juega poco con sus
hijos, lo hace menos afin cuando éstos son de sexo femenino. -
Asimismo, el padre juega mis con los varones.

La investigacién de las actividades que realizan los ni -
fios durante los fines de semana aporté los datos para la confi
guracién recreativa familiar. (Ver cuadro No. 3.5)

Partiendo de las actividades enunciadas en el cuadro, en-
contramos que, si consideramos de manera unitaria las tres pri
meras categorias, resulta que, de acuerdo con las madres, sélo
el 20% de las familias declara invertir su tiempo libre en ac-

tividades en las que participan todos sus miembros.




CUADRO No. 35 -

)
N
=
]
3

39 %
ACTIVIDADES QUE REALIZA EL
. DURANTE LDS FINES DE SEMANA

La informacién que aportan los pequefios en lo que se re -

fiere a este tipo de actividades (representadas por el reacti-
vo "ir al cine, al teatro, a la feria, etc.") reQelan una in -
teraccién definitivamente més elevada que la planteada por las
madres, aunque esto pudiera deberse m&s a los deseos infanti -
les, que a la realidad. (Vér cuadro No. 3.6)

M&s atn, los porcentajes alcanzados por los grupos presen
tados en el cuadro son, con la excepcién del correspondiente a
los tres afios de edad, estadisticamente significativos, alcan-
zando, al menos al 95% de los casos en el grupo total y los -
subgrupos masculinos y femenino y de cuatro y cinco afios de -

edad; mientras que en el de seis afios, supera al 99% de éstos.



GRUPO MASCULIND  FEMENINO 3 AROS 4 AROS 5 AROS 6 A0S
TOTAL
SEXO EDAD

La teleaudiencia familiar fue estimada a partir de los

tos arrojados por las madres:

I8

NUNCA POCAS  VECES PRECUENTEMENTE

FRECUENCIA

ADRES




Los ;esultados indican gque los nifios Qen la televisién, -
con mayor frecgencia,wen compafiia de la madre que con el padre.
Sin embargo, la teleaudiencia familiar es bastante reducida.

Tomando/en consideracién él tieﬁpé libre de los sujetos y

las actividades que realizan durante su vigilia, el tiempo po-

tencial de teleaudiencia es el que se muestra a continuacién:

CUADRO No. 38 A

Hrs. 5:48 S 5:40
5:18
5:00
6 AROS 5AR05 4 AROS 3 ARDS
EDAD
ESTIMACION  DEL MONTO
- DEL'TIEMPO LIBRE.
ENTRE SEMANA - .
-



yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle


CAPITULO IV.

PATRONES DE USO DE LA TELEVISION.

éCudndo se inicia la teleaudiencia?

La teleaudiencia se inicia a través de una forma inciden-
tal de telespectacién. Cuando algln miembro d; la familia ve -
un programa, el nifio ocasionalmente lo obsefva durante unos mi
nutos. La repiticién de esta conducta va conduciendo paulating
mente a 1a_formaci6n del hébito de ver la televisién. ILos da -
tos revelan que el 75% de los pequefios, cuando alcanza los -
tres afios de ed;d, ya ha desarrollado consistentemente ese hé&-
bito. No obstante, de acuerdo con la informacién aportada por
las madres, el 45% de los pequefios esti expuesto a la televi -
si6n entre el primero y segundo afios de vida; el 30% entre el
segundo y el tercero y el 20%, entre el terceré y el cuarto -
afio. Asimismo, se encontré que desde los tres afios de edad, el
88% de los pequefios solicita ver algfin programa en especial.
(Ver cuadro No. 4.1) |

EDAD EN IA QUE EL NINO EMPIEZA A SOLICITAR VER ALGUN PROGRAMA

EN ESPECIAL

EDAD %
(afio v meses)

2 - - 2:11 ‘ 25
3 - 3:11 63
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anos y meses
2a2:Mm

anos y meses
3 a3 11

63 %

-~

EDAD EN LA OUE EL NIRO

SOLICITA VER ALGUN PROGRAMA
EN ESPECIAL

Los programas que los prescolares ven durante ese perfodo

son précticamente los mismos gue verdn durante toda su nifiez.
La diferencia radica finicamente en la cantidad de programas -

vistos y en el incrementdb del tiempo de telespectacién.

Los tipos de programa con los gue las madres inician a -
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8 1

sus hijos en la teleaudiencia son los que se muestran a conti-
nuacién:

ANIMACION ANIMALES

g
9
«
[
z
i
<]
Qo
=
H
&
i}
=

CARICATURAS
EDUCATIVOS

(PLAZA SESAMO)
SERIES INFANTILES
ANIMACION PERSONAS
ANIMACION MIXTA
PELICULAS,
TELENOVELAS

Como puede verse, los primeros programas con los que el -
nifio estd en contacto son aguellos que contienen una elevada -
dosis de elementos de fantasfa y que registran un ritmo acele-

rado de accién. ¢Por qué ven los nifios la televisién?

Para responder a esta pregunta se analizaron varios ele -
mentos. En primera instancia se investigé directamente con los

pequefios las razones por las cuales ven la televisibén. Correla

cionando esta actividad con el alivio al aburrimiento, nuestra

primera aproximacién indicé que no existfia tal relacién. Sin -

embargo, como se veri posteriormente, la encuesta indirecta si




la arrojé.

MASCULIND FEMENINO
TOTAL

SEXO

JUGAR
DORMIR USO DE LA TELEVISION
NADA HACE!

%‘% OTROS

@ VER TI ON
= R TELEVISI
Y

CUANDO TE ABURRES

El andlisis de las causas por las cuales ciertos programas
no resultan atractivos para los prescolares, aisla claramente -

la relacién entre aburrimiento y ver la televisién.

SUPERIOR MEDIO

INFERIOR

INTELIGENCIA

]
<l VER TELEVISION




CUADRO No. 44 [

3

I
LTOS fi

1 CONTIENEN DEMAS \LO!

_CAUSAS POR'LAS'CUALES - .
LOS SUJETOS'NO GUSTAN. * * .
DE CIERTOS PROGRAMAS
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La informacién gque las madres aportaron para explicar la
afici6én de sus hijos por la televisién, muestra una fuerte ten

" dencia a considerarla como fuente de alivio al aburrimiento.

oo |
%

1ITH

PORQUE NO DIVIERTE PERSONAJES NO SABE
TIENE OTRA Y CONTENIDOS CUSTUMBRE
COSA QUE HACER ATRACTIVOS ' '

Los cuadros precedentes nos permiten concluir que para -
las madres, la actividad de ver televisién constituye el récqg
so idbéneo para méntener ocupados a los nifios, ante la ausencia
de otro tipo de actividades.

El segundo punto considerado, es la estimacién del atrac-
tivo que representabla televisién cuando el pequefio cuenta con

otras alternativas de actividad. (Ver cuadro No. 4.6)
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La informacién que al respecto arrojaron las madres queda

ilustrada en los siguientes cuadros:

3 AfOS

VER TELEVISION )
JUGAR CON OTROS NIfigS -
BUSCAR ALGO QUE HACER .2
SALIR A LA CALLE

IR AL PARQUE [N
IR AL CINE, TEATRO O FERIA
JUGAR CON SUS JUGUETES 74

& @ 0




VER TELEVISION

JUGAR CON OTROS NINOS
BUSCAR ALGO QUE HACER
SALIR A LA CALLE

IR AL PARQUE &&
IR AL CINE, TEATRO O FERIA
JUGAR CON SUS JUGUETES ’ﬁ

PREFERENCIA OPCIONAL |
ENTRE VER TELEVISION

Y GTRAS ACTIVIDADES
{datos aportados per las madres)

%

VER TELEVISION @

JUGAR CON OTROS NIRDS —_
BUSCAR ALGO QUE HACER /°
SALIR A LA CALLE ‘
IR AL PARQUE N
IR AL CINE, TEATRO 0 FERIA
JUGAR CON SUS-JUGUETES @&

i

PREFERENCIA OPCIONAL
ENTRE VER TELEVISION

Y OTRAS ACTIVIDADES
(datos apprtados por las mddres)




VER TELEVISION @
< JUGAR CON OTROS NINOS
, ® BUSCAR ALGO QUE HACER .-, T T
SALIR A LA CALLE REFERENCIA 0PCION
IR AL PARQUE [N Y OTAAS ACTIVIDADES
") IR AL CINE, TEATRO O FERIA (datos sporados gor les madres)

JUGAR CON SUS JUGUETES Q

Comparando los cuadros anteriores se observa Jue madres
Y nifios coinciden en que, cuando el prescolar tiene la oportu-

nidad de hacer otra cosa, definitivamente substituye a la tele
visién por aguélla.
¢En qué medida selecciona el nifio' los programas gue ve?

La capacidad derseleccién esté a$6ciad§, en primer lugar,
a que el nifio pueda manipular libremente el televisor. Los da-
tos demuestran que-pricticamente todos los sujetos tienen el -

televisor a su alcance. (Ver cuadro No. 4.8)




3 Aflos 4 AROS 5 AROS 6 AROS

v
. N0 B
%\ HERMANOS
 MAMA 23

PAPA a7

A su vez, las madres indican lo siguiente:

%

3 AR0S 4 ANOS 5 AROS 6 AROS
EDAD
v
L NINO R
&5 HERMANOS
: MAMA 22
PAPA @

Observamos que, en opinién de los nifios, es la madre



gquien fundamentalmente controla el selector. De acuerdo con la
madre, en casi la mayoria de los casos, es el pequefio quien -
realiza esta funcién.

El andlisis del control gue la madre ejerce sobre el apa-
rato receptor revela gue en la mitad de los casos es con obje-
to de evitar gque sus hijos vean programas para adultos.

La opinién que al respecto emitieron los nifios es la si -

guiente:

SUPERIOR MEDIO - INFERIOR

SEX0 E  INTELIGENCIA

i
Y peLicuLas
%%  TELENOVELAS
PROGRAMAS PARA ADULTOS
PROGRAMAS VIOLENTOS O DE TERROR
NINGUNO
& NO ENTIENDE EL CONCEPTO

Vemos gque algo més de la mitad de los peguefios declara -
gue les es prohibida la teleaudiencia de ciértos programas. -
Entre &stos, el primer lugar lo ocupan las telenovelas.

En general, las educadoras manifiestan que son los nifios

Juienes escogen sus programas y gue las madres sbélo intervie -



nen ocasionalmente en dicha seleccién.
¢Cuél es la manera en la gue la madre emplea la televisién en
relacién con sus hijos?

La investigacién de las formas en las que las madres cas-
tigan a sus hijos reveld que el castigo corpqral, los golpes,
es lo mids frecuente. No obstante, la frecuencia en el uso que
se da a la televisién como instrumento de castigo, aunque rela

tivamente inferior al castigo corporal, es también elevada.

GRUPO MASCULING FEMENINO SUPERIO MEDIO

SEXO0 INTELIGENCIA

E o ver TeLEvision
& CASTIGO CORPORAL
B, AUSENCIA DE CASTIGO

La televisibén, ademés de ser empleada por la madre como -
objeto de castigo, también cumple otras funciones. La madre con
sidera que es de suma importancia tener televisién en casa y -
observamos que esto es precisamente porque la emplea como nifie

ra. En sus respuestas las madres sefialan que les sirve porque
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"mantiene a los nifios quietos", "si ven la televisién no salen
a la calle". Asf, la utilidad de la televisién deriva de su -
forma de uso y no tanto de sus contenidos.

A diferencia de }as madres, las educadoras consideran que
es importénte tener televisién en casa por 19 que el nifio pue-
de obtener a partir de los contenidos, Y no por el valor que

se le atribuye dentro de la dindmica familiar.

o
0

NO VER TELEVISION RELACION ENTRE LA PROHIBICION
? N

CASTIGO CORPORAL S UTRAS EORMAS oE Cavies

AUSENCIA DE CASTIGO




CAPITULO V.

ESTIMACION DEL TIEMPO DE TELEAUDIENCIA.

El tiempo de teleaudiencia es un factor sujéto a una enor
me variabilidad. Al considerar cualguier estimacién, es indis-
pensable tener muy presente la existencia de marcadas diferen-
cias individuales, gue dichos perfiodos no son homogéneos en un
mismo sujeto, la inexactiﬁud'de las ciéras aportadas por las -
madres informantes y que los promedios no representan mis que
un punto medio Jue intenta describir a una poblacién. Asi pues,
los resultados aqui presentados, lejos de ser conclusiones, -
ilustran uﬁa tendencia probable.

1a obtencién de las estimaciones se fundamenta en medidas
indirectas; ya que se basa en la informacién ofrecida por las

madres.

TIEMPO
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Conjugando los tiempos‘ de teleaudiencia entre semana y'd_g

rante los fines de semana, encontramos que su diferencia arroja

la siguiente gr4&fica:

TIEMPO
EN
MINUTOS
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EDAD

. MAGMITUD DEL INCREMENTO
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De todas las relaciones gue pueden formularse entre los -
tiempos de teleaudiencia, una que destaca por su importancia -

" es el monto del tiempo libre total gue es invertido en ver te-

levisibn.

| cuiono o oe |
%

6 AROS 5 ANOS 4 AROS 3 AflOS

EDAD

El cuadro siguiente ilustra la relacién entre el tiempo -

real y el tiempo ideal de teleaudiencia. Al respecto de las es
timaciones de las madres, cabe comentar gue la magnitud de 1la

diferencia entre ambos tiempos revela una fuerte incongruencia
entre las actitudes que séstienen y la conducta real. (Ver cua

dro No. 5.5)




TIEMPO

DISCREP. DISCREP. DISCREP

DISCREP. 2:50 3:24 3:18
e DISCREP.

3;04

1:00 : 1:13 1:15

6 AROS 5 ANOS 4 AROS 3 ARDS (datos aportados

Por las scucadoras)

EDAD
datos aportados por las madres

. -TIEMPO IDEAL
: TIEMPO REAL

Como puede observarse, la estimacién del promedio de tiem
po real de teleaudiegcia realizado por las educadoras, es lige
ramente inferior al aportado por las madres. No obstante, en -
lo que se refiere al tiempo ideal, su estimacidn es ligeramen-
te superior a la de las madres. En consecuenéia, aunque la dis
crepancia temporal arrojada por las educadoras es considerable,
presenta una situacién mds realista gque la manifestada por el

grupo de las madres.




CAPITULO VI.

PREFERENCIAS TELEVISIVAS INFANTILES.

Programas Habitualmente Vistos por los Sujetos

El1 nGmero de programaé qﬁe la teleVisiénvofrece a los te-
lespectadores es bastante\elevado sob?e todo si se considera -
que para el prescolar cada caricatura es un progfama. El nGme-
ro de programas -mencionados aicanzé un total de 50. De éstos -
el 40% corresponde a dibujos animados, el 21% a las series in-
fantiles nacionaies, el 23% awlas series infantiles norteameri

canas, el 14% a las telenovelas y el 2% se clasificé en otros.

3 ARDS 4 AROS 5 ANOS | 6 ANDS

El Conejo de la Suerte
Aventuras del Afio 5000

Speedy Gonzdlez

El Conejo de la Suerte
La Pantera Rosa

El Chavo
Mundo de Juguete

Festival de Porky
Festival de Porky
Festival de Porky
El Pajaro Loco
Festival de Porky,
El Correcaminos

El Correcaminos
Speedy Gonzalez
El Correcaminos
Speedy Gonzalez

Caricaturas
Caricaturas
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La informacién gque al respecto aportan las madres arroja
un total de 33 programas que obedecen a la siguiente distribu-
cibén:

: . |

Plaza Sésamo
(término genérico)
Festival de Porky
El Chapulin

La Pantera Rosa
Sefiorita Cometa,
Disneylandia
Correcaminos

Caricaturas
Colorado

El Chavo

Mundo de Juguete

Los datos de los prescolares revelan que los programaé -
mis vistos son los de animales animados. Comparando la informa
cién de madres e hijos, encontramos congruencia en lo gque se -
refiere a la teleaudiencia habitual de programas de animales -
animados. Sin embargo, mientras las madres destacan "Plaza -
Sésamo” entre los programas que generalmente ven sus hijos, és
te sb6lo se registra en los subgrupos: femenino de tres afios de
edad (10%), femenino de cinco afios de edad (18%) y de inteli -
gencia superior (20%) y media (20%), ambos de cinco afios de -

edad.
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La informacién de las madres arroja un rango de variabili
dad en los tipos de programas vistos habitualmente por los pe-
quefios, que el gque ellos mismos producen.

Programas Favoritos

En este estudio piloto se encontré que algunos de los pro
gramas que registran las frecuencias m&s elevadas en la catego
ria de los habitualmente vistos, también aparecen entre los fa
voritos. Sin embargo, como se verd en los cuadros siguientes,

ésta no es la tendencia general.

BT
—

%

El Conejo de la Suerte
La Pantera Rosa

El Correcaminos
Caricaturas

La Patera Rosa

El Festival de Porky
Los Picapiedra

El Péjaro Loco
Aventuras del Afio 5000
Festival de Porky

El Llanero Solitario

Los Picapiedras
Aventuras del Afio 5000
Mundo de Juguete

El Correcaminos.

Los cuadros precedentes muestran que el programa "Aventu-
ras del Afio 5000", que contiene superhéroes, ocupa un lugar -
preponderante. Es el favorito tanto para los varones como para

las nifias, pero esta preferencia aparece hacia los cinco afios




de edad. Los nifios de tres y cuatro afios de edad se inclinan -
preferentemente por las caricaturas de animales animados.
Las razones que fundamentan las elecciones de los peque -

fios son las que se presentan a continuacién:

CUADRO No. 6.4

chistoso

i,

33000

no sabe la causa

CAUSAS POR LAS CUALES
LOS SUJETOS PREFIEREN
CIERTOS PROGRAMAS

Si bien la categorfa "no sabe la causa" registr6 el por -

centaje mis elevado, cabe hacer notar que la mayorfia de las in
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cidencias corresponde a los subgrupos de tres y de cuatro -
afios de edad.

La segurida categoria enunciada- "chistoso"- representa -
una forma de respuesta de lo que el material televisivo evoca
en el nifio. En otras palabras, es una respuesta subjetiva que
buede producirse independientemente del contenido o de su in -
tencién. En consecuencia, involucra fundamentalmente, conside-
raciones de sutosatisfaccién propias de esta etapa egocentris-
ta del desarrollo cognoscitivo.

Las categorfas "“accién, agresivo y superpoderes®, consti-
tuyen respuestas objetivas originadas a partir del contenido -
percibido. Son formas mds elaboradas, en tanto que describen -
atributos propios del material televisivo y estin desligadas -
del propio nifio.

Los datos que sobre los programas favoritos de los presco
lares proporcionaron las madres y las educadoras se sefialan en
los cuadros 6.5. y 6.6.

La comparacién de los dos cuadros con los programas favo-
ritos mencionados por los nifios, revela que madres y educado -
ras tienen una idea basﬁanfe clara‘de los programas que ven -
los nifios. Sin embargo, no es as{ cuando se trata de priorida-
des y encontramos que es la madre quien se encuentra més aleja

da de la opinién de los nifios.
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Madres y educadoras coinciden en que "Plaza Sésamo" ocupa
un lugar prioritario en las preferencias de los pequefios, pero
la realidad es que s6lo un 9% de ellos lo menciona entre sus -
favoritos. .

Un aspecto también cubierto en otraé investigaciones es -
la relacibén que existe entre los gustos televisivos de los ni-
fios y los de sus padres. Se ha comprobado que los patrones -
adultos de teleaudiencia influyen Qe manera importante sobre -
los infantiles.

[ IEwcE e |
%

PROGRAMA CAUSA

g
5.
£
£
§
i

Pelfculas.
Cémico-musicales
Infantiles, culturales
Noticiarios
Telenovelas, ninguno
Policiacos
Informacién
Ninguna

La caracteristica mds distintiva de este cuadro, al compa
rarlo con el 6.4, es la equivalencia entre las razones por las
cuales las madres prefieren ciertos programas y las que Astas

suponen que motivan los favoritismos de sus hijos.




Programas Menos Gustados
| captoniss |

%

Noticieros, Deportes
Peliculas, Noticieros

Telenovelas
Norteamericanas
Telenovelas
Series Infantiles
Norteamericanas
Series Infantiles
Norteamericanas

Deportes

Peliculas

Deportes

Peliculas

»

Telenovelas
> Series Infantiles

2
o
@

3 AROS 5 ANOS

®
>

2
=)
173

Los programas que menos gustan a los sujetos son aquellos
en los que la trama se basa primordialmente en el didlogo y no
en la accidén; elemento que ha probado ser uno de los factores
de atraccién para el p@blico infantil.

Las opiniones que al respecto expresaron las madres y las
educadoras se resumen en los cuadros 6.9 y 6.10.

El anflisis conjunto de ambos cuadros demuestra que son -

las educadoras quienes tienen un mayor conocimiento tanto de -
los programas que menos gustan a los pequefios, como de las ra-

zones en las que basan sus juicios.
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Personajes Favoritos

% CAUSA

MASCULINO FEMENINO

Supermén
EI Correcaminos
Supermén,

€1 Chapulin Colorado
Porky

E) Correcaminos,
Speedy Gonzélez

* El Chapulin Colorado,
Porky

Nuevamente, al igual que en ellcaso de los programas favo
ritos, encontramos una elevada dispersibn, junto con una redu-
cida frecuencia, en la seleccién de los personajes favoritos.
Los pequefios mencionaron un total de 37 personajes, los que en
casi la totalidad de los subgrupos estudiados, lograron una -
frecuencia ligeramente superior a un tercio de los sujetos.

Al formular categbrias de los tipos de personajes mencio-
nados por los nifios, encontramos que del total, el 33% corres-
ponde a los superhéroes, el 35% a los animales animados y el -
32% a los héroes‘desprovistos de poderes. Pero estos porcenta-
jes no se distribuyen de manera homogénea a través de todo el

grupo. Observamos, al igual que en el caso de los programas fa
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voritos, que los superhéroes van cdbrando importancia conforme
avanza la edad. Los animales animados son personajes favoritos
en todos los subgrupos, pero su incidencia relativa es mayor -
en los de tres y cuatro afios de edad. Por otra parte, se obser
va una correlacién positiva entre el nfimero de personajes men-
cionados y el incremento de la edad.

La estratificacién por sexo muestra un acusado favoritis-
mo por "Supermén; siendo esta tendencia definitivamente m&s -
marcada en el subgrupo masculino. En general vemos que el gru-
po de varones demuestra gusto mds definido que el de las nifias.
Los tres niveles de inteligencia muestran que, globalmente, -
los personajes favoritos son m&s o menos los mismos. No obstan
te, las frecuencias asignadas a cada uno muestran que los sub-
grupos inferior y medio se inclinan m&s por los animales anima
dos; mientras que el subgrupo superior registra una diferencia
cualitativa considerable que ubica a los superhéroes por enci-
ma de los animales animados.

En su evaluacién de los personajes favoritos de los p}es-
colares, las educadoras probaron estar béstante ajenas a las -
preferencias infantiles y, sobre todo en lo que se refiere al
grupo femenino (Ver -cuadro No. 6.12)

Un factor significativo que resulta de la observacién del

cuadro es la ausencia de los animales animados, los cuales como
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ya vimos, son el elemento favorito m&s constante en todo el -

grupo de prescolares.

< Grupo Masculino Grupo Femenino

El Chavo

Supermdn

Ultramén

El Chapulin Colorado
Beto y Enrique
Cristina

(Mundo,de Juguete)
Srita, Cometa

E) Chavo

el Chapulin Colorado,
€l Hombre Nuclear

Ai observar los datos referentes a los programas que las
madres ven en compafifia de sus hijos, encontramos en primer lu-
gar que conocen mejor la programacién infantil. Asimismo, ob -
servamos que el tiempo dedicado a la teleaudiencia conjunta se
alterna entre los programas infantiles y los que son de inte -
rés particular para la madre. Podemos entonces concluir, gque -
la madre es quien, én gran medida, introduce a su hijo a la te
lespectacién de programas no disefiados para el pfiblico infan -
til.

Identificacién de Personajes.

La informacién sobre los programas habitualmente vistos,
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los programas favoritos, al igual que sobre los personajes fa-
voritos de los prescolares, se obtuvo mediante preguntas direc
tas. Si bien se logré un nfimero considerable de respuestas, no
hay que perder de vista que, en este caso, él factor memoria -
juega un papelymuy importante. Con objeto de controlar esta va
riable y de reforzar la validez del reactivo de los personajes
favoritos, se present6 a los sujetos un conjunto de doce 1l&mi-
nas estimulo, a fin de evaluar su familiaridad con ciertos per
sonajes populares entre los pequefios. La mayor parte de los -
personajes ilustrados son los que en el estudio prepiloto re -
gistraron las frecuencias mis elevadas. Adicionalmente se in -
cluyeron otros con objeto de balancear la serie en tres catego
rias sexuales: personajes asexuados, personajes femeninos y -
pgrsonajes masculinos.

Los resultados de esta encuesta aparecen en el cuadro si-
guiente. En éste se registraron los niveles de significancia -
estadistica alcanzados por cada subgrupo en relacién con cada
personaje. Los porcentajes que no lograron un valor estadfsti-

camente significativo fueron omitidos del cuadro.
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IR IDENTIFICACION OE LAMINAS

CUADRO Ko §.17 NIVELES DE SIGNIFICANCIA ESTAMISTICA

L GRUPO] SEXO EDAD INTELIGENCIA SEXO E INTELIGENCIA
mina -y g

Total fyacclrem) 3 {1 4 | 5 | 6 [ sup.Medic Int. [Masc. Sup.Medid int. JFem. Sup. [Medid| int.
Pantera Rosa 001 | 001 [.001 }.001(.001].001{.001] .001] .001 | .001 001 {.001] 001 001|001 | .00t
Conejo de 1a Suerte | 001 | 1001} 001001} .001| .001(.001] .001 | .001 | .01 001 | 001 | 001 001].01 ;| 001
Correcaminos, 001 001].01 |.05 |.001{.001}.001} .001] .01 |.01 001 | 001 .001 001}.01 |.06
Phjaro Loco 01 {.001].01 |05 | .001].001].001] .001{.001 | .06 001 | 001] .01 001 | .001{.05
Chavo o Quico ot J.o1 |01 Jos |01 |001001) 05 |.001] 0 001 .001] .01 a1 |eot{or
Porky . ) o Jor fovfa f.oo1|.00100t] 01 {.001| 0 0 [ov ool o [oo1|of |
Supermén 05 f.001|.05 1.1 |01 {0010t fos [0 |08 01 |.001|.001 1 o |
Beto 05 Joor|- lov|os o1 lor].os |05 jo 0 [o1 {00t 1 |a o
Quique a oo Josfa Jajor]a tos|os A o5 fa U PP 0 .
Pebbles - - {-ti- |- lsf- |- | - |- BN R
Srita. Cometa - - -1 |- |- I- - - - - - - - - -
Marvila - - - 1= 1- |- t - |- |- - - - - - -

La estratificacién por sexo revela que, considerando el -
grupoc en su totalidad, son los varones quienes, en definitiva,
identifican acertadamente un n@mero mayor de personajes. Los -
personajes que registraron los porcentajes de identificacién -
mis bajos son precisamente los tres femeﬁinos de la serie. No
obstante no hay gue perder de vista que la televisién provee -
principalmente de modelos masculinos y por tanto, éstos tienen
una mayor probabilidad de ser reconocidos.

Vistos los resultados en términos de edad, encontramos -
gue no hay una diferencia significativa en ei nfimero de l&minas
identificadas por los distintos subgrupos; El andlisis en fun-
cién del coeficiente intelectual revela’que gl subgrupo infe -
rior es el que registra el mayor'nﬁmero de respuestas estadis- .
ticamente significativas, o sea, que reconoce acertadamente a
m&s personajes.

1La situacién general gue presenta la identificacién de -

personajes permite concluir que si bien la identificacién de -
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un personaje es condicibén necesaria para que se le designe co-
mo favorito, no es en si misma suficiente. "La Pantera Rosa",
personaje que acusé el mayor grado de identificacién, goza de

elevada popularidad en un n@mero muy reducido de los subgrupos

considerados.

Sugerencias de las Madres v de las Educadoras para Mejorar la

Programacién Infantil.

[ e ]
%

20

1 2 3 4

SUPRIMIR

4 orogramas de violencia y terror (policiacos)
2 telenovelas

programas nacionales vulgares (EI Chavo, El Chapulin
3 Colorado, Aventuras de Capulina, Juan Pirulero)

programas educativos
NO HARIA CAMBIOS

«
<
¥}
w
o«
Q
<

4 peliculas para adultos en horarios de teleaudiencia
infantil)

5 exceso de fantasia (Seforita Cometa, Ultraman, Supermén)

6 anuncios




5 Oy material que sélo divierte y no sduca

que
. Y/o sgresivas

gen tada para programar, formular y
supervisar los contenidos televisivos para
que se ajusten a Jos intereses y nivel del
desarrolio cognocitivo det nifto

programas culturaies a nivel in

fantil
{gjsmplo teatro} .

32%

SUGERENCIAS OE LAS
EDUCADORAS PARA MEJORAR
LA PROGRAMACION INFANT!L

La comparacién de ambos cuadros muestra que los contenidos
televisivos que mds preocupan a madres y educadoras, son los
de indole agresivo, pues consideran que éstos son la causa pri
mordial de tales conductas en los pequefios. Por otra parte, -
coinciden en que la televisi6n a mé&s de ser un instrumento de
entretenimiento, debe ser también un medio educativo; entendi-

da la educacién en su sentido formal. Un aspecto que salta a

la vista es la pricticamente nula preocupacién por la enorme -
carga publicitaria que contiene la televisién.

Dado su conocimiento de las caracteristicas del desarro

[}

llo infantil, las educadoras reclaman gue la programacién se -

ajuste a dichos factores. Es patente su preocupacién por in
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cluir en la realizacién de los programas a profesionistas del
drea infantil que proporcionen los criterios y contenidos que
responden a los intereses y a los procesos psicosociales que -
esté viviendo.el prescolar. Esto, en Gltima instancia, implica
que s6lo con base en un profundo conocimiento del nifio y de su
medio ambiente es posible producir progfamas verdaderamente in
fantiles..En ausencia de éste seguirén prevaleciendo las con -
cepciones adultas del mundo infantil.

Como parte de las sugerencias de las educadoras para mejo
rar la calidad de la televisién infantil, ademds de investigar
se los tipos de contenidos que, en opinién de éstas, deberfian
promoverse o suprimirse, se buscd una mayor especificidad al -
reguerirles que sefilalaran los programas que consideraran de -
bian ser omitidos y los que resultaban ser los mis aptos para
el pGblico prescolar. (Ver cuadro No. 6.16)

Los programas menos favorecidos por las educadoras son -
las series infantiles nacionales y los superhéroes animados. -
Las razones, de nuevo, enfocan primordialmente la agresién, -
elemento excesivamente abundante en la programacién. Es intere
sante la'frecuencia con la que se sefiala a la televisién como
productora de una imagen alterada de la realidad, es decir, -
como creadora de una nueva realidad, de un mundo claro y sim -

ple, en el que todo es posible.
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& imagen alterada|
S de la realidad

agresividad y violencia

Aventuras del Afio 5000
El Chapulfn Colorado
Aventuras de Capulina,
Juan Pirulero (Pelayo)

Ultramén, Ultraseven
Telenovelas

Los programas que las educadoras consideran que contienen
las caracteristicas idéneas para el pGblico infantil, son los

que aparecen en el cuadro siguiente:
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Comparando estos programas con los sefialados como favori-
tos por los nifios, encontramos que en general, éstos gozan de
poca popularidad entre el pfiblico infantil.

"Plaza Sésamo", disefiado especificamente para el presco -

lar, es el programa sefialado por las educadoras como el més

apto para sus alumnos. Las razones due fuﬁﬂamentan tal elec
cién reflejan en primer lugar su éonéepci@h funaamentalmente -
formal de la educacién. La categoria "ﬁenéaje constructivo" se
acerca méds al terreno de los valores y de las normas generales
de conduct;, lo que revela que las educadoras reconocen, aun -
gue sea muy superficialmente, que la televisién es un agente -

socializador.
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CAPITULO VII. .

PAUTAS DE CONSUMO INDUCIDO.

El nifio urbano, sujeto de este'éstudio, estd siendo entre
nado para formar parte de una sociedad que, entre otras cosas,
destaca por su énfasis en el consumo de una cantidad y varie -
dad crecientes de satisfactores superfluos. Puesto que la pu -
blicidad es el medio por excelencia para generar, reforzar y -
dirigir el consumo. Este capitulo estd destinado a evaluar la
forma en que el nifio va consolidando sus pautas de consumo in-
ducido.

Si bien el nifio comprende el aspecto formal de los anun -
cios, la primera cuestién a investigar es en qué medida capta

la intencién comercial de éstos.
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TOTAL " R

SEXD EDAD

OENTIFICACION
1- IDENTIFICACION ACERTADA 'DE M'pumcmm

L TELEVISIVA

2- AUSENCIA DEL CONCEPTO
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El andlisis del grupo total de prescolares refleja el pre
dominio de la ausencia del concepto motivacional implicito‘al
anuncio. Esto se repite en la estratificacién por sexo pero, -
vistos los grupos en términos de su coeficiente intelectual Yy
la edad, encontramos que a los tres, cinco y seis afios, es el
subgrupo con inteligencia superior el que identifica mis dicha
motivacibn.

Concluyendo, si bieﬁ el nifio efectivamente ve los comer -
ciales y en muchas ocasiones se aprende la thada o lq cancién
que los acompafia, ésto no implica que se percate de su objeti-
vo comercial. Los datos demuestran gue s6lo hasta los cinco -
afios de edad, el nifio empieza a captar la diferencia entre pro
gramas y anuncios. )

Analizando estos hallazgos a la luz del esquema del desa-
rrollo cognoscitivo, cabe hipotetizar gue la influencia del -
anuncio opera de manera subliminal. Esto significa gue el pres
colar estd introyectando el consumo en una fase en la que cog-
noscitivamente carece de los elementos para percibir motivécig
nes subyacentes, puesto gue interpreta la informaci6én sélo en
funcién de sus caracteristicas formales. A este nivel, de -
aprendizaje verbal; de identificaéién de oﬁjetos y de falta de
integracién concegtual; se inicia la instauracién de los patro

RN

nes de consumo.
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Investigados los aspectos actitudinales de las pautas de
consumo inducido, se procedié a explorar en qué medida se re -
flejan en la conducta infantil.

La secuencia "Pastel"‘(veasé la parte,@ctiﬁudinal del -
cuestionario para el nifio, Apéndice) planfea la - eleccién entre
dos tipos de pastel: el primero, "Gansito", es un producto co-
mercial bien conocido por los nifios; el segundo es un pastel -
hecho. en casa y ofrecido al pequefio por su madre. Los resulta-
dos muestran que existe una diferenéia significativa entre los
dos pasteles, ya que el 77% de los sujetos prefiere el produc-
to comercial. Las razones que fundamenta; tal eleccién, estén
originadas en e1’59% de los casos, en los factores contenidos

en el anuncio.

El segundo aspecto conductual considerado en este ambito,
tuvo por objeto explorar si las preferencias y los deseos de -
los pequefios, en relacién con sus juguetes favoritos, estaban

o no influidas por la publicidad. (Ver cuadro No. 7.2)

Las magnitudes de los porcentajes encontrados demuestran
que la publicidad ejerce una marcada influencia sobre la elec-
cién de los juguetes; siendo esta tendencia més acentuada en -

el caso de los varones..
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$g¥:g MASCULING FEMENING 3 ARDS 4 AROS 5 ANOS § ARDS

SEXO EDAD

Los datos recabados permiten concluir que en este grupo,

la influencia que ejerce la publicidad sobre los deseos y la -
conducta de consumo del prescolgr es determinante. En conse -
cuencia, cabe hipotetizar que la publicidad contribuye intensa
mente a uniformar los gustos de los prescolares.

La existencia de una relacién positiva entre dicha unifor
midad y la tendencia hacia la formacién del prejuicio en el re
ceptor, gueda fundamentada en la manera en la que el pequefio -
adquiere la actitﬁd en pro del consumo. Actitud que se ancla -
bésicamente en aspectos de cardcter afectivo, quedando, en gran
medida, desprovista de su componente cognoscitivo. La generali
zacibén de esta actitud hacia las deméds que sostiene el sujeto

v

es un aspecto a verificar en etapas posteriores de la vida, -



cuando el desarrollo cognoscitivo haya alcanzado mayor madurez
Yy las actitudes del sujeto estén mids estructuradas. No obstan-
te, la investigacién con los prescolares demuestra que existe
una elevada probabilidad de sentar las bases de una percepcién
que tiende a contemplar la cultura de manera homogénea. En este
contexto, cultura se refiere a un estilo de vida en el cual el
bienestar se convierte en una funcién exclusiva del consumo de
satisfactores, que no admite formas alternativas para alcanzar

los.
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CAPITULO VIII.
CONDUCTA LUDICA.

Para efectos de esta investigacién, el 8mbito de la con -
ducta lGdica se definié de la siguiente manera: "actividad fi-
sica y/o mental cuya meta principal es el placer que deriva el
nifio de la ejecuciébn misma y que, generalmente, implica la -
ausencia de fines serios”.

El juego es la actividad que ocupa la mayor parte del -
tiempo del nifio. E1 juego le sirve para consolidar y enrique -
cer sus adguisiciones previas, asi como para experimentar las
situaciones presentes. Por esto el juego constituye un instru-
mento fundamental para la adaptacién y la socializacibén. La ag
tividad lGdica representa para el nifio un territorio donde se
libera del adulto, de las demandas ambientales y de los proble
mas que le plantea la realidad.

El aprendizaje es otro de los factores implicitos al jue-
go, puesto que ofrece la oportunidad para explorar, por ensayo
y error y, relativamente sin obsticulos, la configuracién del
universo inmediato, sus propiedades fisicas y la causalidad.

| La imitacién de otros, al igual gue la imitacibén simbdli-
ca son procesos espontineos que se manifiestan a través del -

juego del prescolar. El nifio imita ciertos detalles que le -
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