VERTIENTES DE LA GLLOBALIZACION:
EL BOLERO Y LA INDUSTRIA MUSICAL EN
MEXICO.

Ma. del Carmen de la Peza C.*

Los cambios recientes en la economia mundial, redimensionan los
distintos objetos culturales que configuran el imaginario colectivo de
nuestras sociedades. La industria musical en México y particularmente el
bolero como una de sus manifestaciones, dan cuenta de este fendmeno
pero también nos introducen en procesos intarsubjetivos e intrains-
titucionales que repercuten en ciertas modalidades nacionales de lo
cultural, y abarcan e inciden sobre los pretendidos movimientos
uniformadores de la virtual era de la globalizacion.

La globalizacién es una designacién cuyos elementos definitorios
son fundamentalmente econdmico-politicos y se refiere ala creciente
interdependencia de los estados nacionales. Este proceso describe
una tendencia orientada a la conformacion de bloques econémicos,
mercados comunes y normas de regulacion econémica afines; en
donde existe evidentemente una politica de integracién y universali-
zacion de normas, reglas y politicas econémicas a través de trata-
dos y acuerdos entre estados nacionales implicando acciones que
comprometen y trastocan fa soberania y autodetermina?TVios pue-
blos. Sin embargo, existen fuerzas sociales y culturales con tendencia
contraria, en busca de la autonomia y de la diferenciacion.

Son precisamente estas tensiones subyacentes al interior del pro-
ceso de globalizacién que actian a favor de la fragmentacién, de ia
desintegracion, las que constituyen, a mi juicio, el motor de cambio
para situar a las industrias culturales en un nuevo escenario, a la
musica y al bolero como el resultado de actos colectivos en los que
las comunidades y los grupos condensan su identidad y su vision del
mundo.

* Profesora-Investigadora dei Departamento de Educacién y Comunicacion, Universidad
Auténoma Metropolitana- Xochimilco.
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La globalizacién entendida como tendencia a la integracién econé-
mica principalmente, conlleva un proceso de homogeneizacion de
formas culturales, tecnologias, mecanismos de organizacién social
y del trabajo que se perfilan como un intento para homologar naciones
y asi, permitir el libre flujo de dinero, de la informacién, de mercancias;
asi comola circulacién de personas y objetos integrados en el espacio
y en el tiempo. Como cualquier conceptualizacién, la integracion
econdémica a nivel mundial, es una mirada, un punto de vista, una
forma de organizar lo real que da prioridad a las regularidades, y que
en un gesto discursivo y politico, borra 0 amenaza con eliminar las
diferencias y con ellas a "los diferentes", grupos, comunidades, nacio-
nes o etnias no integrados, que se resisten o se niegan a ella, o que
en el colmo de la distancia cultural y de la diferencia, resulta politica y
econdmicamente incosteable incorporar o en definitiva, no interesan.

integrarse al mundo, sumarse a Occidente, mundializarse es el
imperativo, ino se quede afuera! de la carrera tecnolbgica, de la
carrera democratica, de la carrera econdmica, en fin, ino se quede
afuera! de la carrera modernizadora. Porque detenerse en la carrera
interminable e intercontinental de la produccién y el consumo significa
el derrumbamiento estruendoso del sistema capitalista y con él de los
niveles de bienestar alcanzados por quienes han logrado integrarse
-en mayor o menor medida- a costa de aquellos que se han quedado
fuera, etnias, naciones, regiones enteras.

Hablar de globalizacién de la cultura, es también una decision
epistemoldgica y una eleccion politica, que orienta la mirada hacia
aquellos procesos que confirman la hipétesis de la aldea global de
MacLuhan. No me interesa, por tanto, cuestionar las tendencias mun-
dializantes, multi o bipolares, o rastrear el fenémeno de la globaliza-
cion en si, se trata de confrontar y comparar esta categoria con otros
conceptos tales como intercambio cultural, dominacién cultural, y
transculturacién dadas las profundas transformaciones que han cam-
biado el panorama geopolitico internacional en escasos cinco anos,
y formular algunas preguntas sobre los problemas de la cultura y del
poder a través de la descripcion del proceso de expansion de la
industria cultural, de las nuevas tecnologias de la mUsica, utilizando el
bolero como una de sus aproximaciones.

Intentaré visualizar como las instituciones culturales encargadas de
regular, controlar y difundir la misica vuelcan incorporando y subsu-
miendo codigos y normas que rigen el comportamiento cotidiano en
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el que se constituyen y renuevan las técnicas de produccion, las
creencias, los actos del lenguaje y las formas de organizacién
colectivas; incursionar en el terreno de la industria musical para
observar como se redefinen y recrean las representaciones delo social
y que esto ocurre al interior de los espacios no institucionalizados del
saber musical de los pueblos.

INTERCAMBIO CULTURAL, DOMINACION CULTURAL,
IMPERIALISMO CULTURAL Y TRANSCULTURACION

El intercambio entre culturas en general y entre culturas musicales en
particular siempre ha existido, pero se ha intensificado con la indus-
trializacién y el crecimiento de las comunicaciones. El desarrollo de
las comunicaciones de masas ha transformado la topografia de las
culturas musicales, desde las formas de produccion y apropiacion
de la musica popular hasta la méas excelsa, y ha generado distintas
formas de interaccion entre diferentes grupos o comunidades por-
tadoras de sus respectivas culturas.

Los tipos de interaccion entre culturas se han conceptualizado de
diversas maneras, la forma mas simple de interaccién, es la nocién
de intercambio cultural que define, en forma bastante laxa, el contacto
entre dos 0 mas culturas, que interactlan e intercambian objetos de
manera mas o menos equitativa.(Wallis and Malm 1984: 160-183).
Aqui, el énfasis esta puesto en la libre circulacion de los sujetos
(actores e intérpretes) y de los objetos (discos, cassettes, etc..) Desde
esta perspectiva la circulacién y sucesivas transformaciones que ha
sufrido la musica tienen que ver con procesos de migracién humana;
tal serfa el caso de la miusica africana, que viajé a América con el
mercado de esclavos en los siglos XVI y XVII para formar una cultura
musical afro-caribefa, y afro-norteamericana al entrar en contacto con
las culturas locales; culturas musicales que muchos afos después,
con la aparicién de la industria disquera se ha difundido alrededor del
mundo. Trayectorias y migraciones de la cultura musical que es dificil
describir sin considerar los poderes que circulan a través de sujetos
y espacios, de instituciones, disciplinas y tecnologfas diversas.

Otra forma de aproximacion al fenébmeno del desarrollo de la
industria cultural parte de la nocién de dominacion cultural. En este
caso, se considera que la cultura de un grupo o de una sociedad
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generalmente mas fuerte, se impone sobre otra de manera mas o
menos formal y organizada. (Wallis and Malm 1984: 160-183). Si bien,
en este tipo de andlisis se incorpora el problema del poder, el acento
esta puesto en el polo dominante e impide ver las formas de respuesta
del polo subalterno. Por ejemplo, en los procesos de colonizacién,
esta aproximacién permite reflexionar acerca de los mecanismos de
poder-dominacion a través de los cuales los colonizadores pretendie-
ron erradicar las formas locales de cultura musical, via la imposicion
de su sistema de normas de apreciacion y ejecucién musical que
consideraban acorde con los nuevos valores y cosmovisiones funcio-
nales a su estrategia de dominacion. No obstante, esta perspectiva no
permite el esclarecimiento de las formas de sometimiento, resistencia,
oposicion y lucha que se producian al interior de los espacios y los
tiempos de creacién musical de los "dominados".

El concepto de imperialismo cultural, (Wallis and Malm 1984: 160-183)
pretende describir una fase superior de la dominacién cultural, pers-
pectiva que muestra a la misica como una mercancia, que se empaca,
se vende y se cambia por dinero en el mercado, ya sea en la forma de
una grabacién o de un concierto. Esta Optica resalta el aspecto
comercial de la musica. La nocién de imperialismo cultural ha contri-
buido a comprender y analizar las relaciones de poder conflictivas
y desniveladas entre naciones con distinto grado de desarrollo, y los
mecanismos de penetracion cultural que ejercen los polos dominan-
tes. Posibilita, a su vez, observar las formas de conciencia politica y
de oposicion que han instrumentado algunos grupos y naciones,
modalidades de organizacién para defender sus derechos y difundir
sus productos a través de organizaciones independientes. Sin embar-
go en esta perspectiva permanecen ocultos los mecanismos concre-
tos de circulacion dei poder a nivel micro social, al interior del pais,
de la comunidad como una mirada que expligue las respuestas de
subversién y/o aceptacion cotidiana del poder, asi como la proliferacién
de sentidos y las formas muiltiples de la cultura que no se dejan
universalizar, atrapar, normalizar.

La nocién de transculturacion pretende explicar las formas mas
recientes y complejas de intercambio cultural, a causa de la emergen-
cia de corporaciones muiltinacionales en el campo de la produccion
de objetos culturales; con la correspondiente difusion de tecnologias
y el desarrolio de redes y mercados a nivel mundial (Wallis and Malm
1984: 160-183).
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Desde esta corriente de interpretacién, la cultura transnacional
musical es la resultante de la combinacién de elementos de distintos
tipos de musica y culturas musicales. El proceso de produccién
altamente industrializado de la musica transcultural, como el proceso
de produccién de cualquier otra mercancfa, incluye pruebas piloto
para evaluar su mercado posible, procesos de produccion industrial,
estrategias de mercado y diseminacion a través de los medios de
comunicacion. La musica disco, serfa el prototipo de la musica como
mercancia para el consumo generalizado, se distribuye a través de
campafas masivas a nivel mundial que incluyen peliculas, programas
de television, discos y todo tipo de productos complementarios como
camisetas, botones, posters, etc.

Esta musica sintética, estandarizada, busca tener un minimo
comln denominador que le permita alcanzar el maximo mercado
posible. Sus vendedores no s6lo realizan productos creados ad hoc,
también recuperan piezas de musica clasica o musica popular para
transformarlas en productos de consumo masivo, tal es el caso de la
Novena Sinfonia de Bethoven convertida en “el himno a la alegrfa” e
interpretada con sintetizador y organo melédico por Waldo de los
Rios.

A diferencia de las nociones anteriores que consideran la interac-
cion lineal entre dos culturas, la categoria de transculturacién implica
el entrecruzamiento multidireccional de la industria musical internacio-
nal con todas las culturas musicales en el mundo, en un proceso
complejo de ida y vuelta. Las culturas locales y nacionales toman
elementos de la misica transcultural a la vez que, dicha muasica integra
de manera creciente elementos de las diversas culturas musicales
locales y nacionales. No-obstante, esta linea de interpretacion deja de
lado, como la nocién de intercambio cultural el problema del poder,
e implica una concepcién ideoldgica de progreso; la transcultura,
seria un estado superior, mas alla de las culturas para llegar a
"La Cultura". _

Los cuatro puntos de vista descritos hasta ahora coexisten e intentan
explicar los procesos culturales estableciendo una analogia entre los
procesos culturales y los procesos econdmicos y sus l6gicas particu-
lares. Conciben las relaciones de poder binarias entre dominantes
y dominados o entre capital y trabajo, y pierdende vistala complejidad
de las relaciones y la especificidad de los procesos culturales segin
las transformaciones tecnolégicas que involucra, los espacios y los
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tiempos de su desarrollo, asi como los mecanismos y dispositivos
institucionales que permiten/impiden la transformacion de los dis-
tintos géneros musicales, las practicas y las formas de apropiacién
que los diversos eventos musicales despliegan segin la compleja
interaccién entre los distintos niveles de especificidad mencionados.
Me parece, entonces, que la aproximacion al estudio de dichos
dispositivos y mecanismos institucionales permitirian abordar mejor
las relaciones de poder que se realizan entre grupos, colectividades,
etnias y naciones en un sistema complejo de relaciones.

| LA ORGANIZACION DEL NEGOCIO DE LA MUSICA

La industria disquera y la tecnologia de grabacién.

Latecnologia de la industria musical se ha expandido a gran velocidad
y ha llegado a todos los rincones de cualquier sistema social o
economico. Ninguna otra tecnologia ha permeado la sociedad con tal
rapidez, y su ritmo de penetracién se ha acelerado tan vertiginosamente.
Como dice Steiner: "El estrépito que me llega a través de las paredes
en una noche invernal del noreste de los Estados Unidos esta reso-
nando muy probablemente en una sala de baile en Bogot4, por medio
de un aparato de transistores en Narvik, en un fonégrafo tragamone-
das en Kiev y mediante una guitarra electrénica en Bengazi. La
composicion del éxito del Gltimo mes o de la tltima semana de los
pops; ya tiene como auditorio a toda la sociedad de masas" (Steiner
1991: 150)

La industria discogréfica fue uno de los medios mas importantes
de difusion de los nuevos ritmos que llegaban del extranjero a México
desde principios de siglo. En México se instalaron plantas norteame-
ricanas de grabacion desde 1902 hasta 1910, las matrices grabadas
se enviaban a Estados Unidos para su impresion y retorno posterior
en forma de discos. Las principales marcas que se difundieron en
México fueron "Victor", "Columbia", "Edison", "Odeén" y "Zonéfono",
que se retiraron del pais durante la Revolucién. Dichas compafifas
retornaron a México durante 1921 a 1927. A mediados de 1927 se

- fundé la primera industria fonografica nacional: la Compafia Nacional
de Discos. A partir de entonces las principales firmas norteamericanas
se instalaron en México y se grabaron las voces de todos los pioneros
del bolero.
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Con la ampliacién del mercado del disco, las radiodifusoras
ampliaron sus horarios de programacion, los bares y restaurantes
instalaron rocolas y sinfonolas, y la musica se convirtié en parte
integrante de la vida cotidiana como fondo y acompafamiento delas
actividades diarias.

Con en boom del disco las grabaciones de la musica de las
principales peliculas y/o de los mas importantes cantantes y compo-
sitores se expandieron por todo el mundo. El disco ofrecié una
alternativa mucho méas econdémica a las presentaciones en vivo en el
sector del entretenimiento. Muchos trios, bandas y cantantes indivi-
duales que actuaban en bares, cantinas, hoteles y restaurantes, asi
como lugares para bailar perdieron sus trabajos y fueron sustituidos
por equipos de musica y diskjokeys.

En la década de los setentas, con la introduccion del cassette de
grabacion el mercado de la musica se amplio geométricamente. La
cinta simplificé y aumenté las posibilidades de acceso y los espacios
de uso. Ha brindado a miles de personas la oportunidad de escuchar
més musica y, hasta cierto punto, los usuarios pueden decidir la
musica que desean escuchar en sus grabadoras. El cassette puede
ser utilizado por la gente com(n, para grabar libremente y por si
mismos. La facilidad para acceder a la tecnologia de la industria
musical ha producido la proliferacion de grabaciones de grupos e
interpretes al margen del aparato comercial dominante.

El cassette ha proporcionado el prerequisito para una reaccion en
contra de la homogeneizacion de la misica. Aunque también es cierto
que ninguna cultura musical local ha permanecido totalmente intacta
frente a los productos de la musica internacional. La transformacion
del negocio de la musica y el efecto de concentracion en un numero
pequefo de gigantescas torporaciones, no ha obstaculizado el sur-
gimiento de pequefas empresas dirigidas por entusiastasy por redes
alternativas de produccién, circulacién y consumo de productos de la
musica popular local como las radiodifusoras pirata.

Como podemos observar, los productores internacionales de medios
audiovisuales han buscado nuevos mercados para vender sus
productos en el mayor nimero posible de paises. En la actualidad
existe un proceso creciente de integracion y concentracién de los
diferentes sectores de la industria de la musica, la electrdnica y las
comunicaciones, industrias que se han ido amalgamando en grandes
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conglomerados, muy complejos en su estructura organizacional,
tal es el caso de TELEVISA en México. Pero ademas del efecto de
concentracion existen como contraparte tendencias de dispersion
y diseminacién que contradicen, evaden, atentan y/o subvierten dicha
concentracion del poder.

Gracias a la industria musical, se esta desarrollando una forma
transnacional de cultura, una metacultura, que no tiene que ver con
los contenidos o los tipos de mdsica, sino con el lugar que ésta ocupa
en la vida cotidiana "El hecho enteramente nuevo consiste en que
ahora cualquier musica puede oirse en cualquier momento y como
fondo doméstico. La cinta magnetofénica, la radio, el fonografo, la
cassette, emiten una interminable corriente de misica en cualquier
momento o circunstancia del dia." (Steiner 1991: 153).

Tal vez, tendriamos que preguntarnos coOmo se esta transformando
la cultura occidental, logocéntrica, mas que como la cultura occidental
modifica o transforma las culturas locales, ya que "en todas partes
una cultura sonora parece desalojar la antigua autoridad del orden
verbal." (Steiner 1991: 152).

Asimismo, cabe la interrogante a propésito de {como el desarrollo
de la industria y de la tecnologia musical han ido modificando los
rituales de la interaccion humana en la vida cotidiana?, écdmo se han
modificado los espacios intimos y los espacios colectivos, los espa-
cios urbanos y las practicas que en elios se realizan, los usos de la
musica, los tiempos y los espacios de la creacién y de la reproduccién ?
y ¢cdmo los dispositivos y los mecanismos institucionales determinan
las condiciones de posibilidad/imposibilidad de juego de los sujetos y
sus placeres ?.

El concurso como dispositivo de censura, legitimaciéon y
mecanismo de universalizacién de valores estético-musicales.

Algunos factores importantes en el desarrollo de la mUsica tienen que
ver con politicas y estrategias institucionales, comerciales y guberna-
mentales, asi como con la relacién que se establece entre diferentes
tipos de musica y diversas fuentes de financiamiento; el costo
y requerimientos de servicio de la nueva tecnologia, y el flujo de
dinerc en el drea de la musica, para nombrar sélo algunos mecanis-
mos de circulaciéon del poder en el &mbito de la industria musical.
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Através de dispositivos y mecanismos diversos de seleccion como
los concursos, las companias teatrales en un inicio, y posteriormente
las grandes corporaciones de laindustria del entretenimiento -comparnias
disqueras, la radio, el cine, la television-, determinan los criterios de
calidad de la mUsica (canciones, autores e intérpretes) por mediacion
de los jueces, o en el caso de la reproduccion comercial de la musica,
dichos criterios de calidad se establecen por el comportamiento de los
productos en el mercado; el consumo de discos; la demanda de
canciones en los programas de complacencias en la radio, y los
ratings de estaciones y programas de radio y television.

En México, desde 1927 el concurso fue una forma de legitimacion de
canciones, autores e intérpretes. El primer "Concurso de la Cancidn
Mexicana" se realizo el 19 de agosto de ese afo, en el teatro Lirico en
el que el bolero "Nunca" de Guty Cardenas gand el segundo lugar
y de esa forma el cantante yucateco se dio a conocer en la Ciudad
de México. "Dicho concurso al propiciar la idea de que el publico fuese
el propio jurado, creé los primeros ratings de popularidad" (Moreno
Rivas 1989: 72) Asimismo, en 1930 una compaiia filmica norteameri-
cana, organizo el concurso promocional "Ann Harding" para compo-
sitores de canciones en el que Agustin Lara gand el tercer lugar con
la cancién "Cortesana’. En un juego de aceptacién/subversion de las
reglas del concurso, Lara, si bien acepté rendir pleitesia a la actriz
norteamericana fue a través de un juego paraddjico de metaforas
como "Cortesana”, "Princesa de Miel", "Muneca de Luz" y "Magnolia
de Suave Matiz".

Desde entonces, el mecanismo del concurso para la promocion de
nuevos valores de la cancion, autores e intérpretes, se ha utilizado
ampliamente por la radio y la television. Actualmente entre los concur-
s0s mds importantes en México podemos mencionar el Festival de
Valores Juveniles Bacardi y Comparifa a nivel nacional; el ganador
representa a México en el festival Internacional de la OTi, organizado
por Raul Velasco."”

Los criterios de juicio, de seleccion y distribucion de los sujetos en
el espacio y en el tiempo, las disciplinas que se imponen sobre
los cuerpos, configuran el tipo de musica que se toca y constituyen
a los sujetos-musicos que la componen e interpretan. Los diferentes
estilos se modernizan, se depuran. En México, el estilo Televisa (de
la cultura de masas) se convierte en la medida de la destreza o la
habilidad individual. Cuando la competencia es a nivel internacional,

11


yarenny
Rectangle


INDUSTRIAS CULTURALES

este proceso avanza un paso mas produciendo un efecto de estanda-
rizacion para atravesar las fronteras nacionales. Este efecto se acenttia
por las necesidades de la industria de los medios de comunicacién,
requerimientos para homologar los productos culturales a un comun
denominador que permita su venta en el mayor nimero posible de
paises.

Existe un juego de negociacion importante entre el sistema de
valores (de evaluacion) que se aplica para juzgar a los cantantes en
los concursos y el tipo de seleccién que de dichos criterios hacen los
que participan en ellos. El concurso abre las puertas al mercado a
quienes participan en él, primordialmente a quien lo gana. Pero por
otra parte el que gana, es por que aplic6 adecuadamente los criterios
de juicio que se imponen en el concurso, en la manera en que dichos
criterios se traducen en la presentacion en el estrado. Cuando un
cantante introduce una innovacion y se consagra, via el concurso, o
la venta de discos, presentaciones en publico, etc. se somete implici-
tamente a las reglas y juegos del poder de las corporaciones, y su
éxito incita y promueve a otros cantantes o grupos a hacer lo mismo.
Los concursos, como procedimientos de seleccion, clasificacion
y consagracion se constituyen en mecanismos importantes de circu-
lacion de poderes y saberes en el ambito de la musica popular.

Sin embargo, existen grupos y bandas locales que se desarrollan
al margen de la cultura musical dominante, de sus mecanismos de
legitimacion y consagracién, que actuan en fiestas, bares, cantinas,
palenques; que coexisten y contradicen los criterios estéticos domi-
nantes, aunque en ocasiones con el paso del tiempo sean recupera-
dos por el poder, pero finalmente las culturas musicales locales como
el bolero en su momento, el rock y la cultura punk actualmente,
adquieren nuevas formas, se metamorfosean, afirman su irreductibili-
dad, su exterioridad al aparato de poder centralizador: en este sentido
podriamos decir con Deleuze y Guatari que esa cultura musical es un
despliegue de exterioridad pura que el Estado Occidental no cesa de
reducir. (p. 364)

Las trayectorias de las culturas locales no evolucionan unidireccio-
nalmente, se despliegan y se repliegan, se concentran y se dispersan,
por ejemplo el caso cel bolero en México, desde el momento de su
emergencia surge como un objeto polémico y contradictorio, muestra
su irreductibilidad y exterioridad al aparato de poder.® Pero por otra
parte, si bien el bolero que naci6 en los margenes de la sociedad, el
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cabaret, la cantina y la carpa, fue recuperado por el aparato de poder
y difundido por la radio hasta los rincones mas remotos del pais.

Un factor determinante en la adaptacion, legitimacion y transforma-
cién de los géneros musicales populares como el bolero, ha sido el
desarrollo y expansién de la tecnologia en la industria de la musica,
dicho crecimiento se puede subdividir en dos areas: 1. Instrumentos
musicales y tecnologla de la amplificacion y 22. Tecnologia de grabacion
y de los medios de comunicacion. Sin embargo, los efectos de la
tecnologia en la manera de hacer musica y en la forma de recibirla, no
operan en condiciones de aislamiento, también dependen de factores
econdémicos y organizacionales.

IMPACTO DEL DESARROLLO Y EXPANSION DE LATECNOLOGIA
DEL DESARROLLOY EXPANSION DE LA TECNOLOGIA MUSICAL
EN LAS TRANSFORMACIONES DEL BOLERO.

Instrumentos musicales y tecnologia de la amplificacion.

El bolero se ha ido transformando a lo largo del tiempo segun los
espacios y los tiempos de su realizacién, asi como por la introduccién
de nuevas tecnologias e instrumentos. En México, en los primeros
afos del siglo XX, las formas tradicionales de la musica popular
estaban sujetas a las demandas y las necesidades de la repre-
sentacion en el estrado. El entretenimiento mas popular de la ciuda-
dania era el teatro de revista y su paralelo humilde, la carpa, tierra fértil
para la creacion de boleros como parte del espectaculo, asi como su
primordial medio de difusion.

Los principales autores e intérpretes como Agustin Lara, Joaquin
Pardavé y Gonzalo Curiel, entre otros, estrenaron sus primeras com-
posiciones en los teatros de revista de la época: Politeama, Lirico, Iris,
Fabregas, Arbeu que pasaron a la inmortalidad por sus famosas
tandas. Con 1a aparicion de los medios de comunicacion, la radio, el
cine y la television, el género chico se fue adelgazando paulatinamente,
actualmente el Teatro Blanquita es practicamente el Ultimo teatro de
revista que sobrevive. Sin embargo, sigue existiendo una estrecha
relacién entre la cancién y el escenario, pero transformada por la
expansion de los instrumentos de amplificacion, electrificacion y elec-
trénica. La relacién casi intima, y el nivel de interaccion y cercania
obligada y permitida en el teatro de revista, en donde el cantante y los
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musicos contaban exclusivamente con la potencia de su voz y sus
instrumentos tradicionales, se ha transformado. Los boleros de Agustin
Lara interpretados con piano vy violin y estrenados en el teatro Lirico,
no son los mismos boleros (aunque sean las mismas letras) que
interpreta Luis Miguel con pista de sonido en el Auditorio Nacional
o Amparo Montes, Tania Libertad, y Guadalupe Pineda en concierto
en el Teatro de la Ciudad. Ya que los instrumentos con micréfono
presentan la ventaja inmediata de que, habiendo corriente eléctrica
y amplificadores disponibles, los intérpretes (actores) pueden hacer
sentir su presencia frente al publico mas faciimente en términos de
decibeles, que con instrumentos tradicionales. Es mucho mas facil
tocar un acorde fuerte con una guitarra eléctrica y con amplificador
que desarrollar una técnica apropiada para que un instrumento
tradicional pueda ser escuchado a gran distancia. Muchos grupos
o cantantes individuales, prefieren batallar en un mar de micréfonos,
de tal suerte que el efecto tonal de su actuacion es responsabilidad
del ingeniero a cargo de mezclar el sonido, la tecnologia inalambrica,
por ejemplo, encubre esta situacion.

Antes de que existieran las formas de grabacion, reproduccion
y transmisién, la musica se producia en vivo, por bandas y trovadores,
en cantinas, bares, serenatas y en las fiestas; los mismos participantes
producian su propia musica para cantar y bailar... Antes de la aparicion
de Los Panchos (en 1948) los trios se dedicaban a dar serenatas
y cantar enlos bares...Despues de ellos las disqueras se los disputaban,
los mas caros centros nocturnos les ofrecian trabajo (Moreno Rivas
1989: 132, 162, 163). La década de los sesentas fue el inicio de la
decadencia del bolero, con la saturacién del mercado de los trios y la
emergencia del rock, y con la produccién masiva de instrumentos
eléctricos se expandi6 su uso entre las nuevas generaciones, y tuvo
un profundo efecto sobre la musica que se estaba tocando.® Laforma
mas sencilla de adaptar un instrumento a la tecnologia electrénica es
conectarlo a un amplificador. El siguiente nivel es la produccién de
instrumentos eléctricos cuyas notas se producen en la forma conven-
cional, pero el instrumento sélo puede ser utilizado junto con el
amplificador. Estos instrumentos se vuelven indtiles si no hay corriente
eléctrica disponible. El desarrollo de esta tecnologia determina enton-
ces los espacios y los tiempos de la producciéon musical, cantar
boleros en una serenata al pie de una ventana (con guitarras eléctricas
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y sintetizadores) se vuelve un acontecimiento dificil, si no imposible
de realizar.

Con la introduccion de érganos melddicos y sintetizadores, los
sonidos se crean via circuitos electronicos. El objetivo en el disefio
y uso de estos instrumentos es tanto reproducir sonidos sintéticamente
buscando su similitud a los sonidos producidos por los instrumentos
tradicionales, como la produccion de sonidos nuevos que no pueden
obtenerse con los instrumentos comunes. Estas tecnologias cambian
las relaciones de los sujetos con la musica, la relaciéon del cuerpo con
el instrumento. Las destrezas corporales parallevar y producir un ritmo
ya no se requieren cuando el ritmo se produce sintéticamente. Los
saberes musicales se han transformado o han desaparecido. Con el
uso del teclado o de los botones de un sintetizador, el trabajo colectivo
de una orquesta ya no se requiere para producir el acontecimiento
musical, competencias y saberes que se pierden por falta de uso.

TRANSFORMACIONES DEL BOLERO EN SU TRANSITO POR LOS
MEDIOS DE COMUNICACION.

Las formas particulares de la musica popular como el bolero, se han
ido adecuando a los requerimientos de la tecnologia de grabacion
y de los medios de comunicacion. La musica se transforma por la
tecnologia a través de la cual se disemina. El proceso de mediacién
consiste entonces en la adaptacién que sufren las formas musicales
segun las restricciones que le imponen las formas de entretenimiento
de los medios de comunicacion, la especificidad de sus lenguajes, la
materialidad de sus formas significantes, los diversos géneros que
privilegian, los espacios privados o publicos de su recepcion.

En México, las industrias culturales como negocio del entreteni-
miento, desde el momento de su emergencia enla sociedad capitalista
naciente, se constituyen y prefiguran la estructura corporativa
y monopolica, y su vocacion transnacional, que mantienen hasta el
momento actual. De hecho los empresarios del teatro de revista y de
la carpa fueron también empresarios de las industrias culturales
nacientes, Joaquin Pardavé por ejemplo pasé como empresario
de teatro al cine, Emilio Azcarraga pas6 de empresario y repre-
sentante de la industria disquera norteamericana RCA Victor a la radio
y finalmente a la television. De la misma forma, actores e intérpretes
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migraron de un medio a otro. Algunos resistieron y remontaron las
dificultades que les imponia el nuevo medio y los requerimientos de
los nuevos lenguajes, y se consagraron en el gusto del pablico, como
Agustin Lara que desde el estreno de su bolero “imposible" en el Teatro
Politeama en 1927, inicié una carrera que duraria mas de 20 afos de
produccién ininterrumpida de musica. Géneros, programas y cancio-
nes también migraron transformandose de un medio a otro.

El cine, no sélo utiliz6 los temas y autores de la misica y el teatro
de revista, también incorpord elementos de su estructura, sketchs
y canciones intercalados en una historia muy simple. Muchos boleros
se asocian a importantes peliculas como "Santa" y "Nosotros los
Pobres". En gran parte el éxito del cine se fund6 y potencié el prestigio
alcanzado por la cancién mexicana y sus intérpretes a nivel nacional
e internacional. La cancion mexicana y en particular el bolero y el cine
mexicano de los cuarenta, debido a la contraccién de la industria
cinematografica norteamericana durante la Segunda Guerra Mundial,
y las ventajas de un mercado de habla hispana 4avido de productos
culturales, se expandieron por toda América Latina.

Sin embargo la radio fue durante dos décadas el principal instru-
mento de promocién y difusion de canciones e intérpretes, y el bolero
bautizé a la radio. La XEW, "La voz de América Latina desde México"
inicio sus transmisiones en 1930 con "La hora intima de Agustin Lara",
programa que emigrara 20 afios después a la Television.

En los primeros afios, los programas eran generalmente en vivo,
sin embargo al aparecer la television en los afos cincuentas, por algun
tiempo la radio se vio desplazada, los artistas de radio fueron contra-
tados por la television, los programas musicales de la radio pasaron
casi intactos a la television tales como los programas de concurso,
"Buscando Estrellas", o los programas de variedades como "El programa
Nescafé", "Noches Tapatias", "Cémicos y Canciones", "Asi es mi Tierra"
y "La Hora Intima" de Agustin Lara. El 80 % de los boleros dados a
conocer a partir de 1955 se estrenaron en television. Otros programas
que fueron definitivos en la promocién y configuracion de la nueva
cara del bolero fueron "El Estudio de Pedro Vargas", "Max Factor", "El
Club del Hogar", "Nueva Cita Musical' y "Esta es su Vida". (Duefias
1991: 139-140). La radio por un buen tiempo paso a un segundo plano
y se apoy6 fundamentalmente en la misica grabada.
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El bolero y sus formas de presentacién tradicional resistieron poco
la presencia de un publico cautivo frente a la pantalla chica, como un
medio que exige la narracién e impide el didlogo al oido que permite
la tecnologia radiofénica. En la década de los setentas el bolero
desaparecid practicamente de la television y el cine y regreso a la
radio, ya que los nuevos medios audiovisuales restringen las posibili-
dades del bolero como didlogo amoroso, y io remiten a su funcién de
espectaculo o de narracién melodramatica, el bolero en estos medios
pasa a ser un complemento de otras formas y otros géneros.

El bolero ha retornado a sus espacios tradicionales y coexiste
transformado, y es parte de esa masa musical y discursiva que invade
todos los espacios de la vida cotidiana en una nueva cultura sonora
y de la imagen. El bolero ha sido objeto de nuevas interpretaciones
con los cantantes de moda del momento, Luis Miguel y Juan Gabriel
le han abierto las puertas entre el nuevo publico juvenil. Actualmente
el bolero puede escucharse a todo lo ancho de la banda radiofénica
de AM y FM, desde sus més viejas versiones con Agustin Lara, Pedro
Vargas, Juan Arvizu, y el Doctor Ortiz Tirado, Amparo Montes y las
Hermanas Aguila, para nombrar sélo algunos, como las versiones de
los mdltiples trios e intérpretes individuales de todos los tiempos, hasta
las versiones mas modernas del canto nuevo.

Latelevision ha vuelto a recoger al bolero del cuarto de los trebejos
en la forma de “nostalgia" de un México, de una ciudad, y parafraseando
al poeta de "un camino que nunca se ha de volver a pisar'. Televisa lanzé
al aire recientemente un nuevo programa que recuerda al viejo “La
Hora Azul", elaborado con fragmentos de los antiguos programas que
ya hemos mencionado. También Canal 13 inauguré su propia version
de la nostalgia boleristica con el nombre de un conocido bolero "Un
poco mas'".

La introduccién de las tecnologias de los medios de comunicacion
ha transformado inevitablemente las formas en que la musica se
realiza y a los propios intérpretes mismos que tienen que actuar
prescindiendo del conocimiento de larespuesta inmediata del publico.
Por otra parte, la musica que se produce en el estudio, posteriormente
puede ser complementada con efectos adicionales de sonido, correc-
ciones, ediciones etc. Estos desarrolios tecnolégicos han avanzado a
tal punto que la mdsica se ha convertido, en la mayoria de los casos,
en un producto de estudio exclusivamente. Los musicos destacados,
tanto a nivel internacional como a nivel nacional, se apoyan en los
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medios mas que en las actuaciones en publico y en vivo, para comu-
nicarse con su publico.

La expansion de los medios ha cambiado también el papel de la
audiencia en la produccién musical, antiguamente la musica era
mucho mas una cuestion de participacion y ejecucién o al menos de
comunicacion en ambos sentidos (de ida y vuelta) El actor se encon-
traba fisicamente frente a su audiencia y gran parte de su éxito
descansaba en la capacidad de interaccién que establecia con el
publico. Si bien todavia existen presentaciones en publico, en bares,
teatros, ferias, palenques etc. éstas se han reducido a su minima
expresion. Comparativamente, el consumo mayor de musica es a
través de grabaciones ya sea de discos, cassettes o de transmisiones
radiofonicas o televisivas.

Esta breve descripcién de las sucesivas modificaciones del bolero,
sus trayectorias, muestran la complejidad de los procesos de inter-
cambio cultural que responden a mecanismos de circulacién de
poderes y saberes, tecnologias e instrumentos que no se explican por
relaciones binarias entre dominantes y dominados. Existen muchos
niveles de relaciones contradictorias y complejas que van tejiendo un
campo de tensiones y fuerzas que conforman la fisonomia particular
de una cultura, que auin bajo los signos de la globalizacion tiende hacia
la dispersion.

NOTAS

1 Dicho festival a nivel nacional ha promovido la participacion de
mas de 70,000 joévenes de toda la replblica mexicana desde 1978
hasta la fecha y ha sido la plataforma de lanzamiento de cantantes
como Mijares y Ana Gabriel, entre otros. El concurso es un complejo
mecanismo publicitario que involucra un proceso mercadotécnico
completo de produccién de estrellas, para seleccionar al mejor en una
primera fase, un jurado integrado por productores musicales y direc-
tivos eligen a 32 de los 100 participantes iniciales, a quienes se les
somete a un cursode capacitacién durante dos meses: clases de baile,
vocalizacion, disefio de imagen, maquillaje, proyeccién escénica,
rutinas de ejercicio, actuacion, etc. Después se realizan cuatro elimi-
natorias que se transmiten por televisién y con los doce finalistas se
hace un disco.
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2 La Secretaria de Educacion Publica prohibi6 que las canciones
de Lara se cantaran en las escuelas, las voces de la moral y la
mexicanidad a través de intelectuales como Manuel M. Ponce deman-
daban hablando del bolero, que "si habia censura para las peliculas,
debia haberla para las canciones, porque las canciones entran mucho
mas facilmente en el corazén del pueblo" (En: Moreno Rivas, 1989:
144).

3 El bolero moderno fue el resultado de la evolucion del bolero de
trio y la cancion romanica en general...A partir de su consolidacion,
todo lo que no fuera "bolero moderno" serfa considerado como una
expresion correspondiente al pasado. Formalmente, el bolero moderno
es menos estricto que el tradicional, sobre todo en lo referente al ritmo
que se asemeja mas a lo que llamarian los trovadores yucatecos al
estilo "capricho”. Pero es justamente es nueva libertad lo que lo ha
alejado de la monotonia en que habia caido el bolero tradicional. No
es un azar que Armando Manzanero domine la cancion romantica de
los afos 60...(él) ha sido el ultimo creador importante del bolero
moderno. Como intuitivo conocedor de tres géneros: el rock, la
cancién yucateca y el bolero (Moreno Rivas, 1989: 132, 133).
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