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LA GACETA DE GUADALAJARA

(1902-1914)

Primer Periddico Industrial de Occidente

Dentro de las investigaciones en comunicacién, poco
se ha hecho-en Guadalajara en cuanto a la historia del
periodismo se refiere. Son muy escasos los acerca-
mientos descriptivos al tema en el ambito regional’,
para no hablar de los estudios analiticos, practicamen-
te inexistentes. La situaciéon que describe Toussaint de
los estudios sobre prensa, se aplica en Jalisco a la
perfeccion: "Cuando se ha hecho historia de la prensa
o realizado estudios sobre los periddicos, se les ha
visto aislados de la sociedad que les da origen. Por ello
se han producido mayoritariamente descripciones,
biografias y hemerografias que recogen datos sueltos".

En este articulo procuraremos enunciar de manera
breve los objetivos, las hipotesis y el marco teérico de
una de las investigaciones que sobre este tema se estd
llevando a cabo en Guadalajara. Esta no pretende ser
puramente histérica y mucho menos descriptiva;
yendo mis a fondo, pretende utilizar los métodos de
la investigaciéon comunicativa para lograr dos ob-
jetivos:

Un analisis del proceso de transformacién interna
del periddico, reflejo del proceso de industrializa-
¢cién que empezaba a experimentar la prensa del
pais a finales del porfirato.

2. Un andlisis de la relacién existente entre los
cambios de la realidad (en este caso el inicio de la
Revolucién Mexicana) y su representacion en un
medio informativo especifico: La Gaceta de
Guadalajara.

Este periddico fue escogido ya que coincidiendo con
varios estudiosos de la prensa nacional’, podemos
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considerarlo como el primer periédico moderno de
occidente: por su tiraje, por haber sido el primero en
usar el linotipo en la ciudad, por el descenso en el
precio de venta y por su gran circulacién en varios
estados e incluso fuera del pais. La Gaceta es, ademas,
uno de los periédicos mas longevos y la primera
empresa periodistica como tal en Guadalajara (para
1910 habia sacado a la luz, bajo la razén social La
Gaceta de Guadalajara, un semanario, un diario de la
maiiana, un diario de la tarde y un diario llamado
circunstancialmente La Gaceta de Jalisco).

Consideramos importante su existencia, ya que
estd en auge justo al inicio de la Revolucién Mexica-
na, y a diferencia de otros periédicos que mueren al
filo de 1911, La Gaceta sigue apareciendo hasta julio
de 1914 cuando, tras la entrada de los constitucionalis-
tas a Guadalajara, es confiscada la maquinaria y sus
talleres, en los que posteriormente se manufacturard
un periodico de esta faccion, a la postre ganadora de
la revolucion. Es por esto que hemos pensado que se
podrian lograr con este 6rgano de prensa los objetivos
que nos hemos impuesto.

Fundamentos del estudio

Trataremos de probar en esta investigaciéon en torno
al primero de los objetivos anteriormente enunciados,
que:

Candidata a maestra en sociologia por la Universidad de
Guadalajara. Investigadora del Instituto de Estudios Sociales
de la U. de G.
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Los procesos de industrializacién, asi como el
clima social y politico existentes durante el
porfiriato, permiten el surgimiento de una prensa
industrializada.

2. Estaindustrializacion influye en los formatos y en
los contenidos ademas de las formas de finan-
ciamiento, de circulacién y de consumo de la
prensa. Asi, transformara la manera de informar
y el uso social de la prensa existentes hasta el
momento.

3. La Gaceta de Guadalajara presenta las carac-
teristicas de una publicacién industrializada.

Y con respecto al segundo objetivo:

Como periddico industrial, el manejo de la infor-
macién que hace La Gaceta se diferencia de la de
los otros periodicos de la época en esta ciudad.

2. Elestallido de la Revolucién y los sucesos conflic-
tivos de los primeros meses de 1911 no cambian
fundamentalmente el proyecto informativo de La
Gaceta, ni sus formatos debido al esfuerzo de
ritualizacién de la informacién que se lleva a cabo
al interior del medio.

3. El caracter de esta informacién estd conformado
por multiples factores, entre ellos: la moderniza-
cién del periédico; el cambio en el entorno politico
y social; la clase social y filiacién politica de los
dueiios del periédico; la funcién y usos sociales del
mismo; los 4mbitos de difusion y caracteristicas
particulares de la cultura politica regional.

Para probar lo anterior, se intentard dar respuesta a las
siguientes preguntas:

,Coémo podriamos describir los procesos de
industrializaciéon y el clima politico-social del
porfiriato y de qué manera podemos decir que
influyeron en la apariciéon de una prensa indus-
trial?

(Cuales serian las caracteristicas de esa prensa in-
dustrial y de qué manera se muestran en La
Gaceta?

(Que manejo de la informacion hace La Gaceta?
;Como aparece el estallido de la Revolucion en los
contenidos del periodico? ¢De qué modo se
informa de los conflictivos sucesos que tienen
lugar durante los primeros meses de 1911 hasta la
caida de Porfirio Diaz?

(Quiénes son las personas que estan detras de La
Gaceta? jQuiénes son los duefios?

A fin de responder, estas preguntas generales se
“desglosan en preguntas mas especificas dentro de los
diferentes tipos de analisis que se pretenden llevar a
cabo en este estudio.

Nos basaremos en el modelo tedrico de Manuel
Martin Serrano, segin lo explica en su libro La
produccion social de comunicacion, en el cual presenta
los resultados del éstudio realizado sobre cambios y
permanencias en la informacién en la prensa y la
television espaiiolas durante el régimen y después de
Ia muerte de Franco.

Este acercamiento al estudio de medios de co-
municacion en distintos periodos histéricos, tomando
en cuenta las relaciones entre cambio social 'y conte-
nido- forma de los mensajes, asi como la base dialéc-
tica del analisis -uno de los pocos que la tienen en
teoria de la comunicacion- hicieron que se prefiriera
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aeste autor. Para el mejor entendimiento de la manera
en que hemos adaptado su modelo, es necesario hacer
un breve resumen de lo que es la teoria de la media-
cion. Esta teoria consite en el estudio del control social
que ejercen las instituciones actuando sobre la inter-
pretacion que hacen las personas de la realidad. En
esta tarea de control participan aquellas instituciones
sociales que administran la produccion y la oferta de
informacién: la familia, la escuela y los medios de
comunicacion, por ejemplo. Estos Gltimos se presentan
como mediadores que dan una representacién de lo
que ocurre en el mundo, proceso que se puede con-
siderar a varios niveles:

El de la institucion mediadora, que selecciona
determinados aconteceres para hacerlos publicos.

2. El de los actores de la comunicacién, que tienen
a su cargo la iniciativa de la informacion.

3. El del control ejercido por los interventores que
pueden determinar la producciéon comunicativa.

4 El de la mediacion cognitiva, orientada a lograr
que todo aquello que cambia tenga un lugar en la
concepcion del mundo de las audiencias. Su
funcioén social es lograr un ajuste entre los sucesos
y las creencias; relaciona el acontecer con el creer
para lograr un consenso. Tal mediacion se expresa
de dos maneras: por las caracteristicas expresivas
de los datos de referencia y por la diferente
manera en que estos datos se ponen en relaciéon
unos con otros.

5. El de la mediacion estructural, destinada a lograr
que aquello que irrumpe -l1a informacién- sirva
pararealimentar las modalidades comunicativas de
cada medio productor. Estd basada en el uso
expresivo del medio, y por tanto, determinada por
sus caracteristicas tecnologicas, (estas capacidades
estin determinadas por las intervenciones sociales

que llevan a cabo las instituciones comunicativas’

que controlan el medio), la informacién, que es
imprevisible, debe adaptarse a patrones estableci-
dos; se utiliza para lograr un ajuste entre acon-
tecer y prever; se expresa en la selecciéon que se
hace de los datos, la cual determinari su ob-
jetividad, la permanencia y la completitud de la
informacién.

6. El de la representacion que se hace cada uno de
los receptores del medio, l1a cual depende de otros
factores personales y siempre sera distinta.

Martin Serrano se ocupa, en la obra referida, de
estudiar los puntos cuatro y cinco. La mediacion
cognitiva y la estructural se llevan a cabo en el
producto comunicativo que, desde el punto de vista de
las representaciones, consiste en el repertorio de datos

de referencia relativos al acontecer, a propésito de los
que se comunica, y desde el punto de vista material
son un conjunto de expresiones que ocupan una
determinada localizacién.

Estas dos dimensiones requierén tres tipos de
analisis:

a) De contenido, para estudiar los datos de referen-
cia que aporta un producto comunicativo. Este
primer tipo de anilisis pretende identificar la
forma en que el medio realiza su labor de mitifi-
cacion (mediacion cognitiva) cuando relaciona en
el relato el acontecer con las normas. Para ello
toma en cuenta los personajes, sus roles, atributos
y objetivos, interacciones, fracaso o éxito de la
empresa y las conductas que dan lugar a normas.

b) Formal, para estudiar la materialidad del producto
e investigar la manera en que el medio realiza su
trabajo de ritualizacion (mediacién estructural)
dando noticia del acontecer en los marcos prescri-
tos por el disefio del medio. Toma en cuenta la
clase de mensaje de que se trate (textos, fotos,
etc.), el espacio que se le destina, la ubicacién que
tiene dentro del cuerpo del medio y el género al
que pertenece.

¢) De participacion del medio en la produccion del
acontecer publico, sabemos que el acontecer
publico del que dan cuenta los medios estd im-
puesto en parte por los sucesos emergentes (sistema
de referencia) y por la selecciéon de aconteceres
que lleva a cabo cada medio. Para estudiar la
intervencion del medio en la produccién del
acontecer publico, habra que tomar en cuenta la
atencion puesta a los referentes, la eleccion de
ciertas fuentes, la acotacion de los aconteceres en
un marco temporal y en un marco espacial, el
numero de agentes que participan, si se da cuenta
de ellos y como se catalogan los hechos. Todo a fin
de evaluar la realidad que los medios ofrecen a los
receptores®,

Estos tres tipos de andlisis son los que habran de
efectuarse en nuestro trabajo, aunque mas que adop-
cion literal, se hard una adaptacién del modelo,
agregando algunos planteamientos teéricos en lo que
concierne al proceso de transformacién interna del
periddico. Juan Torres Lépez, autor también espa-
fiol, considera a la comunicacion como intercambio,
tomando en cuenta el contexto social en que se llevan
a cabo los actos comunicativos, y elabora un analisis
de la empresa comunicativa desde el punto de vista
econémico. La prensa es considerada como una
industria que apunta a la obtencion de beneficios, que
difunde noticias y pasatiempos como mercancias y por
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tanto estd sometida a las leyes de la produccion
capitalista, que el autor reduce a su aspecto puramente
mercantil. Torres Lopez sostiene que el caricter

industrial de la prensa determina el caricter de su Economia de la.

mercancia, y asi, el sentido social de la prensa estd . o

subordinado a un fin econémico’. COHIIInlCaCIOH
Estos planteamientos habran de conjugarse con los

de Martin Serrano para elaborar un modelo propio de de masas

analisis en el cual incluimos: JLIEHT Torres LGPEZ

Analisis de contenido-estructural, que abarque los

siguientes aspectos del periédico:

a) Antecedentes globales de la empresa: quiénes
la manejan (biografias en relacién con los
acontecimientos locales y nacionales), con qué
capitalinicial, maquinaria, relaciones sociales
de produccion,

b) Morfologia.

¢) Impresién-desarrollo técnico: papel, tinta,
imprenta, grafica. Tiempo de produccién.
Alcance en la distribucion.

d) Caracteristicas fisicas.

e) Divisiones, clasificacion del material.

f) Contenidos: quiénes escriben, sobre qué,
géneros, temas.

Explicacién de La Gaceta en el contexto del perio-

dismo de provincia. ;Queria La Gaceta seguir el

modelo anterior o tenia personalidad y objetivos N

propios? ;A quiénes se dirige? ;Cudl es su funcin | [r——

social? ;Cambia ésta o permanece intacta?

i —

En torno al tema clave que se eligio, el inicio de la
Revolucién Mexicana, de noviembre de 1910 a mayo
de 1911 (fecha de la caida de Porfirio Diaz), tratare-
mos de descubrir el manejo de la informacién de La
Gaceta, su relacién con la politica, los vinculos de sus
dueiios con el gobierno. Asi, habra que responder a las
siguientes preguntas especificas: ;Quiénes escriben?
(De quiénes se escribe? ;Que hay en la primera plana?
(manejo cuantitativo y cualitativo). ;Cémo se aborda
la informacion? (;qué pasa, qué se opina sobre ello).
Para este punto, es necesaria la comparacion de los oo
hechos histéricos concretos y la mencién de ellos en La Pr‘Ensa Jahsge
La Gaceta: ;Qué posicién politica toma el periédico? y la Revolucior 3
(Qué no se menciona? ;Coémo se maneja la Revolu-
cion, como informacion o como opinién? ;Se puede
llegar a una categorizaciéon de temas incluidos?

Esta parte del andlisis es comparativo: se hace
necesaria la revision somera de otros periédicos de la
época (El Correo de Jalisco, El Regional y La Liber- PR URfrsn
tad, que son los otros tres diarios que circulaban en la s et
ciudad en esa época). Para hacer el estudio com- it bt
parativo se utilizard el modelo de Rail Fuentes, {é}
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adaptacion del mas extenso de M.M. Serrano para la
construccion del acontecer®.

En esta etapa se tomardn en cuenta datos de
edicion, tiraje, formato y director de los periodicos
para la formacion de cuadros comparativos; el espacio
concedido en cada o6rgano de prensa a la Revolucion,
asi como el drea total de cada uno; los encabezados de
las noticias sobre la Revolucidn; las fuentes utilizadas
para la obtencion de la informacion; el cuadro de
unidades informativas sobre la Revoluciéon en cada
periodico; una catagorizaciéon temdtica sobre la
Revolucién; el detalle explicativo de cada categoria
tematica, buscando diferencias y similitudes entre los
diarios estudiados, para responder a las preguntas:
L Como se presenta La Gaceta respecto a otros periodi-
cos? ;Hay diferencias fundamentales en su manera de
abordar la Revolucién?

Este modelo de anilisis -por lo demds el mais
especifico y adecuado a nuestro objeto de estudio en
este punto- servird, por un lado, para ver en su

conjunto, aunque sea de manera general, como se

informé del estallido de la Revolucién en la prensa
tapatia (veremos cudl es la representacion de la
realidad que hace la prensa en este punto, sabremos si
cambian sus formatos de manera apreciable ante los
acontecimientos que se estin desarrollando), y por otro
lado, veremos si La Gaceta en este sentido es igual a
los otros periodicos (qué la caracteriza, si su estilo es
preciso) y trataremos de ubicarla politica y social-
mente a partir de estos datos.

Con esta informacion podremos contestar a la
interrogante general: jcudl es la influencia del cambio
politico en la especializacion del medio?

Sin embargo deberemos buscar otras posibles
causas de cambios en el formato y en el contenido:
econdémicas (mayor o menor espacio de publicidad); de
composicién cualitativa de la audiencia (a quién estd
destinado el periodico y de qué manera cambia);
ambitos de difusion (las secciones que se imponen a un
periodico local; los temas que debe tratar, localmente
condicionandos); ;cudl es el uso social del periédico en
sus distintas etapas de transformacion?, ;se debe la
especializacion temdtica al uso social, al cambio
politico, al cambio tecnolégico?, ;en qué medida a
cada uno de ellos?; ;cémo tratar el caso de que tanto
el formato del periodico como el tratamiento del
acontecer e incluso el acontecer mismo se estén
transformando?, ;como se da la ritualizacion de la
informacién?

Este ultimo punto serd analizado a través de: la
procedencia de la informacidén; la organizacién del
espacio dentro del periddico, y los géneros. Trataremos
de descubrir si estas caracteristicas se alteran al inicio
de 1a Revolucidn.

En cuanto a la muestra especifica (noticias de la
Revolucion, de noviembre de 1910 a mayo de 1911),
habremos de analizar: la temporalidad de los relatos;
el estilo y las modificaciones que sufre; los 4mbitos
sociales en que se desenvuelve la accidn; los espacios
fisicos donde transcurre la accién; los instrumentos
necesarios para el logro de los objetivos del actor; los
actores del relato (héroes y antihéroes); las normas y
castigos (control social de los actores segin su fun-
cién); otros contenidos del periédico, no sobre la
Revolucion, y otros espacios del perié?iico.

Finalmente, para demostrar el caracter industrial
del periddico, nos basaremos en los siguientes criterios:
cantidad de publicidad; tiraje; nivel de las fuerzas
productivas; cardcter de las relaciones sociales de
produccion; alcance en la distribucién; contenido
(formato, cantidad de notas informativas en relacién
con la cantidad de articulos de opinidén, estilo de la
nota informativa, localizacién de las notas rojas y
sociales dentro del periédico).

Algunos resultados preliminares

El trabajo realizado hasta ahora nos indica que las
hipétesis que planteamos al principio siguien sos-
teniéndose: La Gaceta de Guadalajara es el primer
periodico moderno de la ciudad y de la regién occi-
dente de México. Sin embargo, habremos de hacer
algunas puntualizaciones respecto al modelo original.

En cuanto a la cantidad de publicidad, nos en-
contramos con la sorpresa de que la mayoria de los
diarios de la ciudad tenia un alto porcentaje de ella
(en todos los casos, cercana al 50% en promedio) y
esto, antes de 1900. Sin embargo este s6lo hecho no
demuestra que dichos diarios fueran por ello moder-
nos; todos presentan caracteristicas inconfundibles del
periodico artesanal: grandes articulos politicos = de
opinién en la primera plana, formados en iargas
columnas que ocupan todo el espacio, sin ningun
grabado o ilustracién y sin alternar otro tipo de
contenidos; alta proporcion de notas rojas y de sociales
ocupando también la primera plana; casi ninguna
noticia y mucho menos internacional. El tinico peri6-
dico que muestra variantes es La Gaceta de Guadala-
jara.

Este periédico nacié en 1902 como semanario
(fluctuando entre 8 y 14 paginas), bajo la direccion de
Luis Manuel Rojas. Fue clausurado ese mismo afio por
ataques a las tropas del Ejército de Reserva, creadas
por Bernardo Reyes.

Resurgié en 1904, en sociedad mercantil cons-
tituida por el antiguo director y Trinidad Alamillo,
quien luego se convertiria en duefo absoluto. Alami-
llo, colimense de nacimiento, ocupd varios puestos en
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el gobierno de Jalisco y en 1911, el de gobernador de
su estado natal. En 1907, aparecieron, con 15 dias de
diferencia, el diario de la tarde (que s6lo se publicé
unos meses) y el diario de la mafiana (que continuaria
hasta 1914), paralelamente al semanario que nunca
dejo de aparecer. En 1908 los talleres de La Gaceta se
incendiaron, siniestro que sé6lo detuvo un mes la
produccién de las publicaciones. Ya para este momen-
to, La Gaceta era la primera empresa con miras
netamente comerciales. Tenia varios linotipos en
operacién (y habia sido la primera en utilizarlos),
servicio telegrafico "exclusivo", un semanario de 14
pdginas y un diario de un centavo "para todo el
mundo". En 1909, sin embargo, la empresa fue rentada
con opcién a venta a la Compaiiia Editora del Diario
de México, la cual durante casi dos afios exploto la
negociacién y convirtié a La Gaceta en un periédico
completamente "amarillo", cuya primera plana estaba
llena de noticias sensacionalistas y grabados o fotos de
escandalo. Era, sin embargo, el inico periédico con
informacion completa de los sucesos de la capital y el
resto del mundo; el unico con abundancia de fotos y
noticias de los hechos acaecidos el dia anterior, con
corresponsales en México y en varias partes del pais.

En 1910, la empresa pasé a manos de Ciriaco Gar-
cillan, quien traté de devolverle su cardcter original.
Le cambid el nombre al diario llamandole La Gaceta
de Jalisco, situacién que duré hasta principios de
1911, cuando volvié a su antiguo duefio, Alamillo. A
partir de entonces, La Gaceta conservo la misma linea
hasta su desaparicion en 1914.

Al inicio de 1a Revolucién, La Gaceta era la inica
que tenia corresponsales en el norte del pais y por
tanto, la unica que informaba de los hechos al dia
siguiente. Cambio su formato, utilizando la cuarta
plana como otra primera (al estilo de La Jornada),
para dar mds lugar a los acontecimientos. Y, a dife-
rencia de El Correo de Jalisco, se volvié antiporfirista,
llegando a pedirle la renuncia al viejo dictador. EI
Correo de Jalisco, por el contrario, negé los acon-
tecimientos, les rest6 importancia y siguié siendo
porfirista hasta el final.

Por el momento, estos son los resultados obtenidos.
Hay ain mucha informaciéon que no hemos sistemati-
zado y datos que no se han recabado para lograr la
comparacién de La Gaceta con otros diarios de la
ciudad. Sin embargo, creemos que se logrard cumplir
con los objetivos que nos hemos planteado y que los
resultados serdn de suma utilidad tanto para el es-
tudioso de la historia regional como para el inves-
tigador de la comunicacion.
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