TELEVISION Y CULTURA EN DOS COMUNIDADES
PUREPECHAS

Por Ramén GIL OLIVO
Introduccion

Un fenémeno relativamente reciente en las comunidades pu-
répechas es la irrupcion en su seno de los medios de comunicacion
colectiva, entre los que se cuentan el cine y la television como los
de mayor importancia, debido a su capacidad de penetrar los es-
tratos mads aislados de la sociedad en general y a su habilidad para
influir en la conducta de los individuos.* La realidad y fuerza de
esta presencia ha planteado la necesidad de efectuar estudios que
definan el tipo de modificaciones que estos medios provocan entre
los miembros de las comunidades y en la cultura purépecha en
general. Aqui partimos de las evidencias proporcionadas por las
investigaciones efectuadas en otras sociedades, algunas correspon-
dientes a paises altamente industrializados, como los Estados
Unidos, Gran Bretafia o Francia, y otras pertenecientes a paises
en vias de desarrollo, como Venezuela, Colombia o Peri y con
problemas parecidos a los nuestros. Dichas evidencias sefialan
que las caracteristicas de la imagen hacen de ella un portador de
contenidos mucho mds pleno y efectivo que la palabra misma,

* En el presente texto nos ocuparemos fundamentalmente de la televi-
si6n, el medio mas reciente y de mayor impacto en la region,
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y que los contenidos que transmite y logra filtrar en la mente de
los espectadores conforman un amplio abanico de valores, que
pueden ser tanto de cardcter moral y politico como de indole
estético e ideoldgico. Existe la certeza de que la imagen televisiva
induce cambios en la personalidad de los individuos a una pro-
fundidad ain mal precisada, inculcandoles pautas de comporta-
miento social, modificando las concepciones que poseen de la
vida en general, del medio en que habitan, de la familia y las
personas que los rodean, asi como sobre la vestimenta y otros
aditamentos corporales, pero también en su mimica, su higiene
y su dieta alimenticia, todo lo cual es parte insoslayable de la
cultura étnica. Estudios interdisciplinarios, que provienen
tanto de la psicologia, de la sociologia como de la estética, han
buscado identificar los mecanismos que hacen del cine y de'la
televisién medios tan poderosos en su afén de convencimien-
tol. En la actualidad se considera que la aparente relacién refe-
rencial de la imagen con los objetos y seres que busca represen-
tar, tiende a borrar una serie de barreras propias del lenguaje
verbal, facilitando, por un lado, la elaboracién e induccién de
conocimientos, 'y, por el otro, su aceptacién y aprendizaje. Por
este motivo, es importante también determinar el papel que la
television desempeiia en la educacién informal que la poblacién
purépecha en edad escolar recibe fuera de los recintos de ense-
nanza, tomando en cuenta que su educacién tradicional se basa
en la proporcionada en el seno familiar ya que la educacibn
formal a través de instituciones abocadas para ello, ha fun-
cionado con base en politicas que por lo general soslayan la im-
portancia de la lengua étnica como factor de preservacién cultural
y de integracién social.

Los medios de informacién colectiva vienen a su vez a alterar
de manera violenta el concepto tradicional de comunicacién ha-
cia el interior de la etnia. De una forma de comunicacién ejercida
mediante su instrumento mdis importante, la lengua, cuya funcién
residia en intercambiar informacién en el interior de la colectivi-
dad, promoviendo, por lo mismo, su cohesién interna, se pas6 a
una forma de comunicacién impuesta desde el exterior a través de
medios totalmente nuevos y cuya complejidad técnica rebasa los
linderos de comprensién de la generalidad de los habitantes de la
region. De ser personas integradas a una comunicacion de caric-
ter socializado, en donde todos los miembros de la etnia se en-
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contraban en igualdad de condiciones y en la cual todos eran su-
_jetos activos en el intercambio de informacién, de pronto con la
televisiébn pasaron en alto porcentaje a ser objetos pasivos de la
misma. Es decir, de su condicion anterior como emisores-recep-
tores, pasaron a ser simplemente receptores de informacion visual
y verbal elaborada por individues ausentes, lo cual les impide re-
conocer intenciones, intereses y, por lo mismo, el significado real
de la informaci6n que reciben. Se transité asi, de manera violenta,
desde una comunicaciéon plena a una comunicacion incompleta €
impositiva. Incompleta porque los habitantes de las comunida-
des purépechas —como la mayorfa de los espectadores de cual-
quier estrato social— estan imposibilitados para dar cualquier res-
puesta; e impositiva porque no se les toma el parecer acerca
de aquello que quieren ver y escuchar. De un tipo de comuni-
caciéon directa y comunal a través de la lengua nativa se pasd
a un tipo de comunicacion indirecta ejercida por un grupo ex-
terior dominante. Esta no es, sin embargo, mas que una de las
formas recientes como se manifiesta una historia de dominacion,
de opresién y de intentos por anular a la etnia, y que vienen desde
tiempos anteriores a la conquista. En términos generales la comu-
nicacién misma que llevan a cabo los miembros de las comunida-
des en el interior de éstas ha sufrido enormes modificaciones a
través de los siglos. Ello no solo se debe a politicas culturales
siempre dirigidas desde el exterior en relacion con los purépechas,
sino también a todo un conjunto de actividades no estrictamente
culturales. Las formas administrativas impuestas, asi como los pro-
fundos cambios en la economia indigena y su supeditacion a los
mandatos de la metrépoli o del centro, modificaron profunda-
mente a la sociedad purépecha, sus formas de convivencia, su
dieta alimenticia, su vestimenta e, incluso, su entorno ecologico
tradicional, limitando y transformando, por lo tanto, aquella rea-
lidad con la cual tenfan contacto cotidiano. De tal manera, en la
época prehispanica estuvieron los intentos de dominio por parte
de los aztecas, y de la utilizacion del nahuatl como lengua de co-
municacién principal entre los pueblos sojuzgados con antece-
dentes lingiiisticos diferentes®. Después, estuvo la violenta irrup-
cion de los espaioles, lo cual significo una catastrofe para todas
las culturas nativas de Mesoamérica. Si antes de la conquista se
habia logrado un status quo en la intercomunicacién que se daba
entre los diferentes pueblos nativos? —siguiendo los purépechas
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un intercambio natural de préstamos culturales con el pueblo
mas poderoso, el azteca, sin supeditarse nunca a él—-, el contacto
con los espaiioles significo el inicio de una aculturaciéon forzosa
que trajo cambios radicales para todos los componentes de la cul-
tura de la etnia. El saqueo de Michoacin en 1530 por Nuifio de
Guzmidn, y la anulacion de Tzintzuntzan como centro ceremo-
nial, cultural y politico de los tarascos, fue, a grosso modo, la
primera y tragica experiencia con los métodos utilizados por los
conquistadores en sus intentos de sometimiento y anulacion del
pueblo purépecha. Estas fueron, también, las primeras experien-
cias con una forma impositiva de comunicarse provenientes desde
un grupo ajeno y muy diferente a la generalidad de los pueblos
geograficamente proximos a los purépechas. Esta forma impo-
sitiva se ha manifestado en las politicas seguidas posteriormente
respecto a la lengua y al modo de educar a los miembros de esta
etnia en particular y a los de las demads etnias del pais en general.
Desde la conquista estas acciones han sido orientadas hacia aspec-
tos que, conformes con cierto momento histérico, “‘se adecuan
a los planteamientos que se tienen en boga y que, por lo tanto,
responden a las circunstancias en que se encuentra el sistema
social y politico’’*. Sin embargo, el principal obsticulo para la
realizacién de estos planes, ha sido la presencia de una gran varie-
dad lingiifstica entre los habitantes del pais. Es por ello que to-
das estas politicas de asimilacion buscaron resolver el problema
lingiiistico como paso necesario en la aplicaciéon de otras poli-
ticas. De tal manera, durante la Colonia se plante6 como tarea
prioritaria la castellanizacion de los habitantes de la Nueva Es-
paia. Con la Independencia, se buscoé unificar no soélo lingiissti-
camente sino también racialmente a los habitantes del pais, sur-
giendo con la Constitucion de 1857 ideas en torno a utilizar el
castellano como lengua oficial pero conservando la presencia de
las lenguas nativas. Con el porfiriato se retom6 la idea de asimi-
lar totalmente a los grupos indigenas a los valores y formas de
vida occidentales. En los afios que siguieron a la revolucién de
1910, principalmente a partir de la creaciéon de la Secretaria de
Educacion Publica en 1921, la poblacién indigena fue atendida
bajo programas generales que se ocupaban de la poblacién rural
sin hacer mayores diferencias de sus rasgos étnicos y culturales.
Esta situacién se modifico sustancialmente a partir de 1936
con Lazaro Cirdenas comro Presidente de la Republica, al adoptar
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una actitud de respeto hacia la lengua y los pueblos indigenas
y estableciendo proyectos concretos encaminados a su alfabeti-
zacién en su propia lengua. Como sabemos, respecto a la region
que nos interesa, de estos esfuerzos surgis el Proyecto Tarasco,
coordinado por el lingiista norteamericano Mauricio Swadesh,
y con la participacion de Maxwell D. Lathrop, del Instituto
Lingiifstico de Verano, entre otros. La actividad desarrollada
en este proyecto fue muy fructifera. Sin embargo, durante el
periodo de Avila Camacho fue abandonado, y solamente hasta
1945 fueron aplicadas politicas para la alfabetizacién de indi-
genas monolingiies estableciéndose un instituta para tal efecto,
integrado por pedagogos, lingiiistas y antropélogos. En 1948,
durante el régimen de Miguel Aleman, se fund6 el Instituto Nacio-
nal Indigenista, entre cuyas tareas estaba alfabetizar a los grupos
indigenas auxiliado también por el Instituto Lingiiistico de Ve-
rano y la Secretarfa de Educacién Plblica. Estas instituciones
se encargarian de elaborar materiales para la alfabetizacién y
de capacitar promotores bilingiies. Paradéjicamente, en este
mismo perfodo nace la television comercial, de la que Miguel
Aleman serfa un principal promotor. Este medio de comuni-
cacion se transformarfa ripidamente en uno de los principales
instrumentos de penetracién y aculturacién entre los grupos in-
digenas y cuya presencia actualmente es contundente en la mayo-
ria de las comunidades purépechas. Es evidente que éste y otros
medios de comunicacién —la radio, el cine, los comics— nulifican
en gran medida los esfuerzos tendientes a la preservacion y forta-
lecimiento de la cultura purépecha. Cabe preguntarse el por qué
dichos medios no han sido utilizados en totalidad o en parte para
satisfacer las necesidades culturales de las etnias existentes en el
pais, como también cabe preguntarse quiénes son los concesiona-
rios de dichos medios. Estas preguntas son necesarias ya que si
bien los medios de comunicacién son neutrales en esencia, quienes
no son neutrales son aquellos que los utilizan. De tal manera, los
medios se convierten en instrumentos en manos de algunos indi-
viduos que pueden utilizarlos --para bien o para mal— sobre am-
plios sectores de la sociedad o sobre sociedades enteras. De ahi
que lo importante sea saber quiénes hacen uso de dichos medios,
con qué intenciones y bajo qué intereses. Es por esta razon que en
el presente trabajo no ros limitamos a estudiar a los espectadores
purépechas como posibles receptores de informacion, sino que
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intentamos reconocer qué tipo de informacién reciben, asi como
quiénes son los que organizan y transmiten esa informacién audio-
visual. Solamente asi se podran establecer las caracteristicas de la
transicién efectuada desde una comunicacion socializada hacia
una comunicacién impuesta desde el exterior, tal como estd ocu-
rriendo en las comunidades purépechas, asi como la profundidad
y direccién en que han incidido los medios de comunicacion en
la totalidad de la cultura de la etnia.

Dos comunidades

En un esfuerzo per esclarecer esta situacion, hemos tomado
a dos comunidades purépechas que contrastan en su relacion con
los medios mencionados. Una de ellas es Ichan, situada en La
Cafiada de los Once Pueblos; la otra es Tarecuato, sobre la carre-
tera Zamora-Los Reyes. Una caracteristica que nos hace tomar
estas dos comunidades como objeto del presente estudio es el
hecho de que a Ichin no llega la sefial de television, mientras
que a Tarecuato si. Esto se debe a que las condiciones orograficas
de la region sirven como barrera protectora de las emisiones tele-
visivas, aislando de ese medio a ciertas comunidades. Lo que si
hay en las dos comunidades es cine casero, realizado por proyec-
cionistas improvisados en salas también improvisadas. Esta dife-
rencia en cuanto a la presencia de la television, nos permitird
determinar —hasta donde sea posible— la profundidad con que
dicho medio influye en los nifios en edad escolar de Tarecuato, y
hasta dénde la ausencia de ella en Ichdn permite la conservacion
de formas de conducta propias a la comunidad y, por lo mismo,
a la cultura purépecha en general.

En las dos comunidades se realizaron encuestas orales y vi-
suales. Las primeras tuvieron como objeto obtener informacién
sobre las condiciones sociales, economicas y culturales de la co-
munidad en general y de los encuestados en particular, asi como
de sus experiencias y recuerdos personales, esto ultimo a fin de
obtener también una idea basica acerca de la vision del mundo que
actualmente poseen. Ellas se realizaron con ancianos mayores
de sesenta afnos, con jovenes cuyas edades fluctuaban entre los
25 y 35 afios, asi{ como con niflos de las escuelas primarias de las
respectivas comunidades. Las encuestas visuales consistieron en
un muestreo de cien Hustraciones divididas en areas que corres-
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pondian a:

1. Cultura general:
a) geografia nacional y universal
b) historia nacional
c) fauna regional y de otras latitudes
d) personajes de la politica nacional.
2. Medios de informacién:
a) personajes de comics y revistas
b) personajes y simbolos de la tv y el cine.

El propésito de estos dos tipos de encuestas fue considerar,
por un lado, hasta dénde los medios han afectado a los purépe-
chas de edad avanzada, quienes tradicionalmente han funcionado
como depositarios y transmisores de la cultura hacia las genera-
ciones mas jovenes. Por ello mismo, es importante determinar si
contindlan ejerciendo ese papel, vy si es asf, hasta dénde contrarres-
tan la intromision de los medios venidos del exterior. Por otro
lado, buscamos saber hasta dénde los medios han afectado y afec-
tan a estas generaciones jovenes, principalmente a los nifios en
edad escolar, considerindolos como una generacién clave para la
continuidad de la cultura purépecha o para su desgaste definitivo.
Esta generacién nueva, la infancia purépecha, es la que mis ha
recibido la atencién de nuestro estudio, pues es el sector mds
vulnerable a la tclevision, el cine, los comics y otros tipos de co-
municacion que llegan desde el exterior. Igualmente, es la prime-
ra generacion purépecha que desde temprana edad ha entrado
en contacto con la television y que crecerd con ella como uno
de sus principales informantes.

Ichdan*

San Francisco Ichdn es una comunidad de 4,500 habitan-
tes, situada entre Tacuro y Hudncito, a un kilémetro de la carre-
tera Morelia-Zamora. Los 4,500 habitantes de la comunidad ha-
blan purépecha, de los cuales 3,800 son bilingiies. Es decir, apro-
ximadamente 700 personas, en su mayoria ancianos, hablan ex-
clusivamente el purépecha. Esta es, pues, una comunidad tipica
de la regién, en donde un 50 por ciento de la poblacién se dedica

* Del purépecha ichandini, que significa acostado o echado.
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a la agricultura y aproximadamente un treinta por ciento a la
alfarerfa. La familia tiene un promedio de seis miembros, de los
cuales trabajan los padres y los nifios mayores de diez afios. Siendo
los campesinos duefios de la tierra, los productos que cultivan
son principalmente maiz, frijol, haba, lenteja, trigo y forrajes.
En general, estos productos son para autoconsumo y en poca es-
cala se venden en los mercados de la regién. Las entradas econo-
micas en promedio por este concepto no sobrepasan los 250 pesos
diarios, por lo que las familias de la comunidad se complementan
con productos de pequefios huertos familiares. Otra actividad que
deja ciertos ingresos a un sector de la poblacion es la alfareria,
elaborada con base en materiales como el barro, tierra blanca y
greta, que es vendida en ciudades como Uruapan y Zamora, vy,
con menor frecuencia, en Guadalajara y Morelia, pero funda-
mentalmente a intermediarios de La Cafiada o a comerciantes
que acuden al pueblo. A diferencia de otras comunidades de La
Caiiada, como Tanaquillo y Huancito, en Ichan la alfareria pasa
por frecuentes periodos de crisis. Ello se debe, por un lado, a la
escasez del barro, y por otro, a no contar con un mercado local
para la comercializacion de los productos elaborados. Ha sido
suficiente —en opinion de los mismos habitantes-- estar alejados
un kilometro de la carretera para que resulte gravosa la carga de
la mercancia, no Unicamente por su peso y lo delicado de la mis-
ma, sino también por verse explotados por taxistas y otros medios
de transporte al sacar la mercancia hasta la carretera o introducir-
la a la comunidad. Un kilémetro de camino mal empedrado es
suficiente para reducirles de antemano una ganancia de cuya
obtencién nunca hay plena seguridad. A la vez; el estar distan-
ciados de la carretera y la inconveniencia de ello desde el punto
de vista del comercio, ha actuado como un trauma “histérico”
sobre los habitantes de Ichin, pues ellos mismos prefirieron esa
opcién cuando la oferta del Presidente Lizaro Cardenas en 1937,
afio en que se construyoé la carretera, era de que pasara por todas
y cada una de las comunidades de La Cafada, desde Carapan
hasta Chilchota. Sin embargo, ante el peligro que veia la pobla-
cién con el veloz paso de autos y autobuses por el centro de sus
pueblos y los —pensaban ellos— inevitables accidentes, los habi-
tantes de Carapan, Tacuro, Ichan, Zopoco y Chilchota se opusie-
ron a ella, reconociendo ahora los beneficios que la carretera trajo
—por lo menos en el aspecto econOmico— a las omunidades que
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Ia aceptaron. Algunos habitantes de Huancito aprovecharon este
error convirtiéndose posteriormente en acaparadores del produc-
to de estas otras comunidades. La alfareria de cada comunidad de
La Cafiada es reconocible tanto porque cada una de ellas se espe-
cializa en un tipo de producto, como por las caracteristicas de
éste. Asi, si en Hudncito hacen principalmente cazuelas y en San-
to Tomds platos, en Ichdn producen ollas, y mientras en aquellas
comunidades las pintan de diversos colores, en Ichan las dejan al
natural.

De las condiciones de salud de esta comunidad nos habla el
hecho de que la mortalidad infantil es de tres por ciento al afio,
siendo las causas principales ia desnutricion, la tosferina, la vari-
cela, la fiebre intestinal, diarreas y parasitosis. Para curarse de
estos males se cuenta tan sélo con un médico, utilizando la po-
blacion con mayor frecuencia los servicios de curanderas, quienes
se ayudan de la medicina tradicional, basada en plantas y pomadas.
Para esta poblacion, como en la mayoria de las comunidades de
la region, no hay una sola farmacia. La dieta diaria consiste en
tortillas, chile, pescado, frijoles y verduras. Raramente la carne y
la leche llegan a la mesa, pero los refrescos, cuya presencia se re-
monta a mas de treinta afios, se consumen en abundancia, prin-
cipalmente la Cocacola, Pepsicola, Fanta y Premio. La cerveza,
aunque se consume mds durante las fiestas del pueblo, ha ter-
minado por desplazar al pulque, bebida anteriormente tradicional
que ahora sélo se consume en temporadas que van de febrero a
marzo. Ello se debe fundamentalmente a la poca rentabilidad ac-
tual de su produccion y a la disminucién de los magueyales, pero
fundamentalmente a su desplazamiento por las bebidas llegadas
del exterior. Un problema vinculado estrechamente a lo anterior
es el alcoholismo, azote de todas las comunidades de la region,
pero que en Ichidn se ha convertido en un problema crénico con
las consiguientes secuelas biologicas, sociales y culturales.) En
cuanto a lo que consideramos como educacién formal, en la co-
munidad existe una escuela primaria, en la cual termina solamente
un 2 por ciento del alumnado que inicia sus estudios. No hay
secundaria y no se sabe de ningiin miembro de la comunidad que
haya cursado o curse estudios universitarios. Sin embargo, en la
actualidad, aquellos jovenes que terminaren la primaria y conti-
nuaron sus estudios de secundaria en otra comunidad, optan por
carreras cortas, como la de promotor cultural bilingiie. El rechazo
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de los nifios a la educacion primaria es caracteristico de toda la
regién, debido, al parecer, a que la educacion tradicional de los
purépechas se ejerce dentro del seno familiar, donde la comparti-
mentacion entre la educacién dirigida a la mujer y la dirigida al
hombre estin bien definidas, a la vez que el idioma materno les
ofrece contenidos mas plenos de su realidad que la lengua que
se les impone®. Otro factor para el rechazo a la educacién de este
tipo es el esfuerzo que implica el aprendizaje de una lengua ajena,
como es el castellano. Sin embargo, una de las principales razones
de la alta desercion de los escolares reside en que desde muy tem-
prana edad ayudan a sus padres en las labores del campo o en otras
actividades economicas, lo cual les consume la mayor parte de su
tiempo. En estas condiciones, y ante la ausencia de la television,
el tnico medio de informacién con que cuenta la comunidad es la
radio, pues la prensa escrita no llega al pueblo. En cambio, si es
notoria la llegada y lectura de comics, revistas amarillistas y otros
pasquines. Por otra parte, el no ser espectadores de television no
es una decision tomada por la comunidad. Por =l contrario, la
decision de serlo ha quedado frustrada por las condiciones orogra-
ficas mencionadas. Esa intencion queda de manifiesto en cierto
nimero de aparatos adquiridos pero que permanecen inactivos,
como simple ornamento, definitivamente abandonados, o en cuyas
pantallas se intenta identificar las sombras borrosas del canal 2
de la ciudad de México. Esta imposibilidad de ser espectadores
de television provoca a la vez cierta amargura entre los habitan-
tes, pues se ha buscado inultimente el apoyo del municipio o de
alguna instituciéon del gobierno para financiar la instalacién de una
antena comunal en la cima, del cerro vecino.

En Ichin, como en todas las comunidades purépechas, las
fiestas forman parte importante de la tradicién. Estas se llevan a
cabo el 4 de octubre, que es el dia de San Francisco de Asis,
patrono del pueblo; el 22 de noviembre, dia de Santa Cecilia, y en
la Navidad, presentandose danzas autoctonas, como la de los
Viejitos, los Sembradores y las Magdalenas, ésta de caracter reli-
gioso. La tradicién cultural de la comunidad, sin embargo, se ha
inclinado fundamentalmente hacia la musica, pues en una comu-
nidad relativamente pequefia como es Ichan existen cinco bandas
de musica, la mayoria de ellas con renombre en toda la region,
sobresaliendo “La Michoacara” por tener varios discos grabados.
En cuanto a religion, si hien la comunidad es profundamente ca-
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télica, en los Gltimos afios se ha incrementado el numero de sec-
tas religiosas que frecuentan la comunidad en su labor de con-
version. Por su persistencia y los mecanismos que utilizan, su
actividad hay que considerarla como un factor mas llegado desde

el exterior y cuyos objetivos e intereses habria que analizar mds
en detalle.

Tarecuato™®

Tarecuato, por su parte, es una comunidad perteneciente a la
Zona Marginal del area geografica ocupada actualmente por los
purépechas. De los 6,000 habitantes de que se compone, aproxi-
madamente 4,200 son bilingiies, 300 monolingiies del espaiiol,
y unos 1,500 del purépecha. Al igual que en Ichin, los mds ancia-
nos y un sector femenino son los que hablan exclusivamente la
lengua nativa. El alto porcentaje de hablantes monolingiies del
espafiol se debe fundamentalmente al arribo, principalmente des-
de los afos cincuentas, de miembros de otras regiones, la mayo-
ria de ellos comerciantes. Un acontecimiento importante para la
comunidad y que explica los numerosos cambios sufridos por
ella en los ultimos treinta afios, fue la construccion de la carrete-
ra Zamora-Los Reyes en 1953, la cual divide en dos al pueblo.
Tuvo tal importancia este hecho que —al igual que con otras nu-
merosas comunidades con semejante antecedente—, se puede
hablar del Tarecuato anterior a la carretera y del Tarecuato poste-
rior a ella. Por principio, sus habitantes tradicionalmente se han
dedicado a la agricultura y al comercio. Respecto a la primera
actividad, se cultivan los productos tipicos de la region: maiz,
trigo, forrajes, los cuales en gran medida se dedican al autoconsu-
mo y en porciéon minima se comercializan en Zamora. La agricul-
tura decliné violentamente con la carretera, ya que se increment6
el sector de la poblacién dedicado al comercio. Este sufri6 a la
vez profundas modificaciones, pues si anteriormente se centraba
en la comercializacion de la madera (morillos, vigas, etc.), la cual
era transportada con mulas hacia la regién occidental, como Te-
palcatepec, Apatzingin e incluso Colima, posteriormente derivo
en el comercio de joyerfa de imitacion y otras mercancias, surti-
das por casas comerciales de Zamora y de Uruapan. Asi, los an-

* Del purépecha Tarhékuata, que significa monte, bosque, madero.
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tiguos comerciantes duefios de su propio producto, se convir-
tieron en cierta medida en intermediarios de productos ajenos,
los cuales van desde juguetes baratos, sortijas y alhajas de imita-
cién, pasando por mascaras de luchadores, lentes para el sol,
hasta relojes y calculadoras de bolsillo electronicas. De ahi que a
muchos de estos comerciantes se les encuentre en las fiestas y
ferias de la region, pero también, los mas emprendedores, en las
playas de Manzanillo, Puerto Vallarta, o incluso, Mazatlin. La
carretera también estimulé una mayor emigracién de la pobla-
cidn, sobre todo la joven, hacia otros estados, como Jalisco y
Colima. La floreciente industria turistica en Bahia de Banderas
en la década de los setentas y, por lo tanto, el auge en la construc-
cion de hoteles, clubes exclusivos, villas y demas servicios propios
de este tipo de centros de recreo, dio ocupacién como peones
albaiiiles a un buen ntimero de habitantes masculinos de Tare-
cuato, que cambiaron el arado o el comercio por esta actividad
mis remunerativa. Sin embargo, el declive de ésta y otras activi-
dades ha traido consecuencias palpables en los jovenes de la comu-
nidad: el rechazo a las actividades tradicionales y la busqueda
de mayores perspectivas en lugares tan alejados como pueden ser
los Estados Unidos. Viajar a los Estados Unidos representa el
maximo anhelo de muchos jovenes y hombres maduros de Tare-
cuato. Ello no sélo se debe a las pocas perspectivas que ofrece
la comunidad a las nuevas generaciones, sino a que desde la década
de los cuarentas —y con el auge de la emigracién hasta finales de
los afios cincuentas— se generaron numerosos mitos sobre la jauja
del norte. A la fecha, los ancianos encuestados que tuvieron la
oportunidad de viajar a los Estados Unidos, recuerdan con aio-
ranza el “paraiso’ norteamericano, y con frecuencia aseguran que
“el que quiera conocer la gloria tiene que viajar al pais del norte™.
A la fecha, un 20 por ciento de la poblacion de la comunidad, ha
estado o tiene familiares que residen en la Uni6én Americana. An-
te esta movilidad migratoria de caricter econémico, es facil darse
cuenta del desgaste acelerado que sufre la cultura tradicional de
la comunidad y del nimero elevado de elementos culturales que
han arribado y siguen arribando a través de diferentes vias. A
esto hay que afadir la sorprendente cantidad y variedad de comics
y otros pasquines que se leen en la comunidad. Si bien no hay
puestos que los expendan, los habitantes viajan a Zamora con
frecuencia y se surten de ellos. Si en Ichan la radio ain cumple
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una funcion preponderante como medio de comunicacién llegado
del exterior, en Tarecuato ha quedado relegada a las generaciones
adultas. Entre ellos es comun la preferencia por la XEPUR “La
Voz de los Purépechas”, establecida en las instalaciones del INI
en Cheran. y la XEZM, de Zamora. La primera porque transmite
en purépecha y con la cual se sienten identificados. La segunda
porque transmite el programa La horae de los ausentes, supuesta-
mente de cardcter social, ya que sirve de vinculo entre los fami-
lares de la region y aquellos que se encuentran en los Estados
Unidos. La dieta alimenticia basica de los habitantes de Tare-
cuato no se diferencia en mucho de la de Ichan. Sin embargo,
hay mayor consumo de la conocida como ‘‘alimentacién chata-
mra’’, compuesta por una extensa variedad de productos empaque-
tados, como son papas fritas, chicharrones de harina e innumera-
bles productos de maiz, los cuales han inundado la comunidad a
lo largo de los ultimos diez afios. Al igual que en Ichan, los refres-
cos son conocidos aqui desde hace més de treinta afios, predomi-
nando las marcas mencionadas con anterioridad. Las enfermeda-
des son las tipicas de la region: la desnutricién en la infancia,
la parasitosis y la fiebre intestinal. Tarecuato cuenta con tres
médicos, al parecer otro beneficio que trajo la carretera, pues to-
dos ellos son fuerefios. A pesar de esta ventaja, los miembros de
la comunidad recurren con frecuencia a los curanderos, hacia los
cuales guardan todavia una solida confianza. La poblacién, al igual
que en Ichan, es profundamente catélica, contando con una igle-
sia y capillas en cada uno de los barrios en que se divide el pueblo.
Sus fiestas importantes son el 25 de julio, el 15 de agosto, el 24
y 25 de noviembre, manteniendo atin la tradicién de algunas
danzas, como La monarca, Los moros, Los soldados y representa-
cién de pastorelas en navidad. Esta comunidad, al igual que todas
las de la region purépecha, es asediada permanentemente por sec-
tas religiosas provenientes de los Estados Unidos, como los Evan-
gelistas y los Testigos de Jehova. La comunidad posee tres escue-
las primarias y una secundaria. Una de ellas, que depende del De-
partamento de Educacion Indigena de la Secretaria de Educacién
Publica, tiene distribuidos cuatro modulos en los barrios del pue-
blo y cuenta sé6lo hasta cuarto grado. Otra de ellas es particular y
de cardcter religioso. La tercera es estatal y alberga el mayor na-
mero de alumnos. Un dato importante es el hecho de que el 96
por ciento de los nifios de estas escuelas es bilingiie, es decir, que
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su lengua materna es el purépecha y en el transcurso de la escuela
han aprendido el espafiol como segunda lengua. Sin embargo,
éste es un bilingiiismo subordinado. A diferencia de lo que ocurre
con culturas en donde la lengua materna es la subordinante y la
extranjera o ajena la subordinada, entre los purépechas, paradoji-
camente, la lengua materna es la subordinada y la extranjera o
ajena la subordinante. Ello se debe, entre otras razones, a que la
educaciéon que se imparte tiene como objetivo inmediato la ense-
fianza de la escritura y la lectura en espafiol, en tanto que a la len-
gua purépecha se le relega a su estado oral. La ensefianza monolin-
giie en estas escuelas conduce, irremediablemente, a la paulatina
pérdida del idioma nativo, situacién que viene a acelerarse con la
presencia de la television en los hogares de la comunidad. A diez
afios de haber hecho notar su presencia en ella, la television en
la actualidad estd presente en aproximadamente un 55 por ciento
de hogares de Tarecuato. Baste sefialar que el 33.6 por ciento de
los alumnos de quinto y sexto afos de las dos escuelas primarias
que cuentan hasta ese grado, poseen television en su casa. Es de-
cir,de 135 nifios con que cuentan’ estos grupos, 45 de ellos estan
en contacto cotidiano con la television., Una caracteristica de esta
comunidad es que no en todos los barrios del pueblo se capta por
igual la sefial televisiva. De acuerdo a las condiciones orograficas
en que se halla Tarecuato y al tipo de antenas utilizadas por sus
habitantes, en algunos sitios se captan los canales 2 y 5 de la ciu-
dad de México, el 6 y el 4 de Guadaldjara, y en otros, aparte de
los mencionados, el 13, habiendo casos en que estos dos tltimos
y el canal 2 son los unicos. Asi, cuatro de ellos, €l 2y el 5 de Mé-
xico y el 4 y el 6 de Guadalajara, son privados y pertenecen al
consorcio Televisa. El 13 es el @nico estatal que se capta en la co-
munidad, pero posee poco auditorio, no solamente por lo irregular
de la seal, sino por la marcada preferencia hacia los canales pri-
vados. En Tarecuato, como se puede apreciar y a diferencia de
lo que ocurre en Ichan, los contactos con otras culturas han sido
frecuentes. Estos contactos y las vias de comunicacién, por lo
menos de esas culturas hacia Tarecuato, se han ampliado con la
presencia de la television.

La television y lo que llega con ella

Cada una de estas formas de comunicacién que llegan desde
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el exterior han afectado y afectan a Ichin y Tarecuato con dife-
rente intensidad. Si bien ello se manifiesta en la cultura peculiar
a ambas comunidades, los mecanismos de penetracion y desarticu-
lacién de la cultura presentan modalidades de acuerdo al tipo de
medio que se utiliza, reflejindose en la profundidad y extension
de su influencia. Si bien hasta la fecha todos estos sectores medios
han logrado afectar de manera evidente los distintos niveles de la
sociedad purépecha, no habian logrado alterar un elemento vital
en la presencia y retroalimentacion cultural de la etnia. Nos refe-
rimos a la familia como nicleo social en el cual se generan y re-
producen los componentes esenciales de la cultura de esta etnia.
La television ha venido a atacar precisamente a este nicleo y su
capacidad generadora y reproductora de cultura. Se ha introduci-
do en la intimidad del hogar mismo, modificando las relaciones
de convivencia hacia el interior de €l. No solamente ha modificado
ciertas funciones tradicionales de los miembros de la familia sino
que también ha venido a alterar la disposicion del mobiliario en el
interior de las habitaciones. Como sabemos, la utilidad y funcién
de muebles, cosas y enseres distribuidos en dormitorios, cocinas,
salas y patios tienen una relacion muy estrecha con la actividad
de sus moradores y todo ello es peculiar y diferente en cada cul-
tura. En las casas purépechas ello ha sufrido un cambio drastico
con la presencia de la television, lo que constrasta con los hoga-
res que no poseen aparato receptor. Siendo la purépecha una cul-
tura de intensa comunicacion verbal entre sus miembros, el lugar
tradicional de reunién y de comunicacién estaba representado
por el fogon en el centro de la cocina y en torno al cual se con-
gregaban los miembros de la familia, lo cual no tnicamente per-
mitfa una mayor cohesion del nicleo familiar, sino también una
transmision plena de los conocimientos resguardados por los an-
cianos y cuya funcién de educadores y transmisores de comoci-
miento alcanzaba ahi su plenitud. Esta caracteristica se mantiene
alin en la mayoria de los hogares purépechas que no poseen tele-
vision y es el rasgo caracteristico en Ichin. En Tarecuato, en
cambio, estas modificaciones van desde el respeto a dicha tradi-
cion en los hogares sin television, hasta la completa sustitucién
de la misma en los que si laposeen. Esta sustitucién completa
se manifiesta en un 95 por ciento de las familias jovenes que
poseen aparato receptor, en torno al cual se retinen los miembros
de la familia, sobre todos los nifios, en el transcurso de la tarde.
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Ello representa la eliminacién, total o parcial, de la funcién que
desempeiiaban los padres y los ancianos como transmisores de la
cultura propia de la etnia y la puesta en su lugar de un aparato
que bombardea la percepcion y conciencia de los moradores pu-
répechas con imagenes y sonidos enviados por emisores ocultos,
en un idioma que no es el propio y con intenciones que es difi-
cil a los televidentes poner en claro.

Si la television, quiérase o no, desempeiia una funcién tan
importante en le seno de los hogares de Tarecuato, es de funda-
mental importancia entonces preguntarse qué es lo que llega a
través de ella, pues éste serfa un paso mds para determinar las
intenciones de los emisores que se hallan ocultos detris de toda la
complejidad técnica que representa el medio. A la vez analizando
la programacion de los canales que llegan a la comunidad podre-
mos inferir algo sobre su caricter y sus posibles repercusiones
en ésta.

La programacion del canal 2, por ejemplo, de 19 horas de
transmision, dedica 11 horas a programas de entretenimiento, 1
hora a programas supuestamente instructivos, 5 horas y 30 minu-
tos a programas de informacion noticiosa y una hora y media a
programas de servicio social. De las 11 horas de programacién de
entrenimiento, 6 horas son utilizadas por emisiones de telenove-
las, 1 hora 30 minutos por programas comico-musicales y el resto
por peliculas, por lo general una mexicana y una norteamericana.
El canal 5, por su parte, sus 17 horas de transmision las distribuye
de la siguiente manera: 13 horas 30 minutos en programas de en-
tretenimiento; 3 horas de supuesto servicio social, 15 minutos de
informacion, y 15 minutos para el deporte. Sefialemos que en la
programacion de entretenimiento, 6 horas estan cubiertas de pro-
gramacion de dibujos animados, cuyo publico natural es la nifiez.
De las 17 horas de transmision de este canal, 13 horas y 45 minu-
tos estin cubiertos por material elaborado en el extranjero, prin-
cipalmente en los Estados Unidos®.

El rasgo caracteristico de esta programacion es la falta de
correspondencia entre el mundo ficticio presentado y el mundo
real de los espectadores purépechas de Tarecuato. Por principio,
estan los prototipos humanos ficticios presentados como mode-
los y los tipos humanos reales con quienes tienen contacto directo
y cotidiano los espectadores. Entre los entes ficticios de esta pro-
gramacion abundan los personajes de tez blanca, pelo rubio, com-
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plexién robusta. Por lo general, nunca aparecen obreros ni cam-
pesinos, y cuando lo hacen es de manera aislada y en actitudes
de sumision, de complicidad o de condescendencia. En especial,
al indigena se le caracteriza con frecuencia de manera humillan-
te, principalmente en programas céomicos, en donde se le sittia co-
mo un ser no solamente ignorante sino con un coeficiente inte-
lectual muy limitado, digno de ocupar el sitio que como oprimi-
do la sociedad le ha deparado. José Gomez Robleda, en su obra
Pescadores y campesinos tarascos, después de haber estudiado a
un grupo de purépechas con un promedio de 34.55 afios de edad,
afirma que tanto la estatura como el peso de los mismos es infe-
rior al considerado normal para su edad media. Asi, en los campe-
sinos estudiados, el peso fue de 55.00 kilogramos. “Estas defi-
ciencias dependen —dice €l autor— de las malas condiciones de
vida de las personas estudiadas y, principalmente, de la insufi-
ciente alimentacion y el trabajo excesivo; es un hecho indudable
que desde hace algunos siglos —agrega— Ios indios viven perma-
nentemente fatigadcs fisicamente. Y hay que advertir que la fati-
ga produce sustancias toxicas al organismo, que de manera pri-
mordial afectan al funcionamiento de los centros nerviosos y del
sistema endé6crino”?.

Esto nos da una idea de lo alejada que esta la realidad de los
purépechas en general y, en particular, la de los habitantes de Ta-
recuato, de la supuesta realidad presentada en los programas tele-
visados. Aparte de la realidad purépecha bésica e inmediata, es-
tdn todos los elementos peculiares a su historia y a su cultura co-
mo totalidad, elementos como son el idioma, sus fiestas y cere-
monias, su vestimenta, su dieta alimenticia y otras formas de con-
vivencia social que no ocupan ningin espacio en la programacién
de estos canales. Todos estos elementos culturales, tan deteriora-
dos como ya lo hemos hecho notar, se ven confrontados dia a dia
con conductas y tipos de sociedad presentados por la television
como posibles modelos a imitar.

Entre la programacion del Canal 5 de la ciudad de México y
el Canal 6 de Guadalajara no hay mucha diferencia, pues este ulti-
mo no es sino un retransmisor de material utilizado por el primero
con meses o incluso afos de anticipacion. Por ello es suficiente
analizar aqui la programacion infantil del primero. Comencemos
por decir que el cien por ciento de ese material estd producido en
el extranjero, principalmente en los Estados Unidos. De aqui que
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es ficil inferir que dicho material no proporciona a los especta-
dores de la regién ninguna informacion acerca de su propia reali-
dad ni de la problematica en la que se hallan envueltos. Esta es una
peculiaridad del Canal 5, para lo cual basta conocer algunos datos.
Ya en 1975, el 93.4 por ciento de su programacion en el horario
estelar (de las 20:00 a las 23:00 horas) se origin6 en Estados Uni-
dos de Norteamérica. Para 1976, el 92.7 por ciento se origin6 en
ese mismo pais. Para 1977, el 83.7 por ciento fue de idéntico ori-
gen. En 1978 fue dc 89 por ciento. En 1979, del 2 al 8 de agosto,
los cuatro canales comerciales del Distrito Federal, de 90 horas sc-
manales, 52 fueron producidas en los Estados Unidos®. Una ca-
racteristica comun a esta programacién importada es el presentar
la violencia como algo necesario y atractivo, y en ella son fre-
cuentes las agresiones fisicas, los atracos, las peleas de toda in
dole y los asesinatos mds despiadados. El analisis de la programa-
cién de dibujos animados que llega a la regién a través del Canal
5 nos demuestra que de la hora y cincuenta minutos de caricatu-
ras que transmite a esta region (ya que al D. F. y a otros estados
transmite caricaturas de las 7:00 a las 12:00 y de las 15:00 a las
18:00 horas) 1 hora y 13 minutos estan integrados por el mate-
rial programado y 35 minutos por anuncios®. En promedio, cada
seis minutos es interrumpida la programacion para emitir, tam-
bién en promedio, tres minutos de anuncios cada vez. Del analisis
de la hora y trece minutos de programacion efectiva, se registra-
ron en promedio 30 actos de violencia que causaron o pudieron
causar la muerte, 37 actos de violencia no mortales, tales como
peleas, pufietazos, etc., 12 agresiones verbales, 2 incitaciones a la
violencia aparte de otras actitudes hostiles y de prepotencia tipi-
cas a los personajes de las series presentadas. A esto hay que aiia-
dir los 35 minutos de anuncios, entre los que predominan los de
seudoalimentos y golosinas para nifios. Queda fuera de duda,
por supuesto, que prototipos humanos, habitats urbanos y geo-
graficos estin muy lejos de tener alguna semejanza o relacion
con aquellos a los que estin relacionados los nifios purépechas
de Tarecuato y, por lo mismo, los de toda la region. Los objeti-
vos y argumentos presentados responden a otros tipos de valores
culturales, por lo general materialistas, con todas las conductas
que les son propias, tales como individualismo, egcismo, avari-
cia, etcétera.
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Influencias reales

Toda forma de comunicacién colectiva proveniente desde el
exterior de un grupo culturalmente homogéneo puede actuar de
dos maneras: o bien enriquece el conocimiento que el grupo tiene
de si mismo y de su entorno inmediato y mediato, coadyuvando
asi a su mayor homogeneidad; o bien introduce en él elementos
perturbadores que lo pueder conducir a su posible desintegracién
cultural. Esta altima tendencia es la que encontramos en los habi-
tantes purépechas. Mientras que en Ichidn es notoria la cohesién
de la comunidad en torno a su cultura, en Tarecuato es altamente
notable su deterioro, lo cual estd relacionado estrechamente con
las edades de sus habitantes y con el contacto que mantienen con
la television. Asi, en los veinte ancianos entrevistados en Ichin
y Tarecuato se encontré un alto grado de conocimiento de los
elementos que conforman su hdbitat natural y un respeto de sus
tradiciones .y costumbres mds preciadas. Su reconocimiento de
simbolos considerados bajo el rubro de cultura general llega ape-
nas a un diez por ciento, en donde sobresale el reconocimiento
de simbolos de la fauna mads universalmente conocida (leones,
elefantes, etc.), mientras que en lo referente a geografia nacional
y universal (mapas del pais y de los cinco continentes) el recono-
cimiento fue nulo. En lo referente a simbolos correspondientes a
la historia y personajes de la politica nacional, el reconocimiento
fue en promedio de tan solo 5 por ciento, siendo general el reco-
nocimiento de Emiliano Zapata y en parte el de Francisco Villa,
asi como el de Ldzaro Cardenas. Pero los presidentes posteriores
a ¢l no fueron reconocidos. De los veinte ancianos, doce recono-
cieron al actual presidente. En cuanto al rubro de medios de infor-
macion (personajes de comics y revistas, personajes y simbolos
de televisién) el reconocimiento es de cero por ciento, a excepcion
del reconocimiento que catorce de ellos hicieron de la imagen de
Pedro Infante. Todo lo cual es altamente significativo en relacion
con los resultados obtenidos entre las generaciones en edad esco-
lar. De los alumnos de quinto y sexto grados de la escuela prima-
ria de Ichan, hubo un 35 por ciento en el reconocimiento de las
ilustraciones correspondientes al primer rubro, cultura universal,
mientras que respecto al segundo, medios de informacion, no hubo
mas que un 10 por ciento, todos ellos correspondientes a comics
y revistas. Es decir, en Ichdn la ausencia de televisiéon provoca
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un nulo reconocimiento de los personajes y simbolos contenidos
en los programas televisivos. Todo lo cual es altamente significa-
tivo en relaciéon con los resultados obtenidos entre las generacio-
nes en edad escolar de Tarecuato, pues es la Uinica generacion de
las encuestadas que esta en contacto cotidiano con la television.
En promedio, los nifios entrevistados han estado en contacto con
la television los Gltimos tres anos de sus vidas, pasando al dia 2
horas 30 minutos en promedio frente a ella. El reconocimiento
que ellos efectuaron de ilustraciones en el primer apartado fue el
30 por ciento y en el segundo del 95 por ciento. En cuanto a las
ilustraciones correspondientes al segundo apartado, no se limitaron
a un simple reconocimiento sino a un reconocimiento abundante
en datos relacionados a los actores, estrellas y demds simbolos
televisivos. Respecto a los productos publicitarios, hubo un 100
por ciento de reconocimientos. Respecto a las telenovelas, existi6
una alta compenetracion con los pormenores de sus tramas corres-
pondientes. Por otra parte, los nifos sin television de las escuelas
de Tarecuato se asemejan mas en sus actitudes y reconocimiento
de personajes y simbolos a los nifios de Ichan que a sus condisci-
pulos de Tarecuato con television, lo que parece por si solo ha-
blarnos de la fuerza con que este medio impacta a los pequefios
y las diferencias notables que ella provoca. Sin embargo, es tam-
bién notorio que la sola presencia de la televisién en Tarecuato
repercute en aquellos que no la poseen, ya sea porque esporadica-
mente la presencian, porque oyen a sus compaiieros hablar de ella,
causandoles a su vez un sentimiento de frustraciéon y de envidia,
o bien porque las modificaciones en la conducta de aquellos que la
poseen termina, de una manera o de otra, por afectar a los que no
tienen contacto con ella. Las respuestas de los maestros es en un
cien por ciento de que si hay un cambio notable en el comporta-
miento de los nifios que tienen contacto con la television. El
ochenta por ciento de las respuestas coinciden en hacer notar
mayor agresividad en ellos, en tanto que el cien por ciento coinci-
de en sefialar que es notoria su simpatia por idolos de television
y cine, asi como por los alimentos y golosinas anunciados por
television, mientras que solo un 35 por ciento de los maestros
observa inclinacion por imitar la vestimenta de los personajes de
television. Algo importante es el hecho de que el 100 por ciento
de los maestros considera que si existen cambios en el lenguaje
de los nifios por influencia de dicho medio. De los aspectos positi-
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vos observados por los maestros en los nifios que ven television
se halla el de una mayor concentracién y mayor aprovechamiento
en sus estudios. Ello pareciera confirmar que la televisién no es
negativa por s{ misma, sino que puede ser un importante instru-
mento para la ensefianza, asi como en la motivacién de algunas
facultades psicologicas e intelectuales. La intencion con que son
utilizados dichos medios y de lo que se envia a través de ellos
es lo que determina el caracter de su influencia y la direccién en
que son empujados los espectadores y, en especial, el sector in-
fantil de éstos.

Influencias posibles

Aparte de los cambios detectados mediante encuestas y ob-
servaciéon directa, existen otros tipos de influencia que pueden
darse a mads largo plazo, tomando en cuenta que por su reciente
penetraciéon en las comunidades purépechas, la television se ha
convertido mas bien en parte de la vida cotidiana de las genera-
ciones mas jévenes. La programacion dirigida a estas generacio-
nes a través de los canales comerciales es conocida practicamente
por todo el publico infantil de América Latina, y alli como tam-
bién en los Estados Unidos, se han hecho importantes estudios
al respecto. Citemos, como sencillo ejemplo, los resultados a que
ha llegado Albert Bandura, un investigador norteamericano, quien
presenté a un grupo de nifios una pelicula en donde un adulto

golpeaba y daba puntapiés a un muiieco hecho de un balén y con
pesas en los pies, mientras que otro grupo de nifios no presencid
la pelicula. Posteriormente, ambos grupos fueron conducidos in-
dividualmente a una habitacién en la que habia un mufieco idén-
tico al mencionado. Los nifios que habian visto la pelicula imita-
ban con extraordinaria exactitud la conducta que habian presen-
ciado en ella; golpearon y patearon el muiteco, mientras que los
nifios que no habian visto la pelicula no lo hicieron?°,

Como este ejemplo hay numerosos. En razén a estas investi-
gaciones se ha llegado a una conclusién: la observacion de episo-
dios violentos en la television sirve para estimular sentimientos
agresivos en el espectador. Es mds: cuando el nifio ve television
esta siendo educado por ella. Ver television significa para el nifio
ver cosas y acciones hechas por los mayores, quienes representan
para €l la maxima autoridad en todos los sectores de la vida coti-
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diana. Al contar con la anuencia de los mayores, el nifio, a través
de esos programas, obtiene informacién sobre modelos de conduc-
ta dignos de ser imitados y que tarde o temprano posiblemente
imitard. Entre los nifios investigados es notable por lo menos la
adquisicion, como parte de su propio mundo, de numerosos
elementos presentades por la television; nombres de personajes
y objetos, relaciones establecidas entre ellos, situaciones y con-
ductas nuevas, ¥, por lo tanto, con valores morales, sociales, ideo-
légicos ajenos e incluso opuestos, a los elementos propios de su
comunidad. Esta es al parecer una paulatina sustitucién de su
mundo, real y auténtico, por un mundo ficticio Yy ajeno, saturado
de agentes y valores deformantes. Por otra parte, es notorio que
este tipo de programas televisivos afecta profundamente la perso-
nalidad de los espectadores infantiles. Ya veriamos la apabullante
Cantidad de actos de violencia con que es bombardeada su percep-
cién en una edad en que todos sus sentidos absorben los estimu-
los del mundo exterior sin la discriminacién necesaria para deter-
minar cudles contenidos los benefician y cudles los perjudican.
Esta violencia irrumpe en el seno de una cultura en la cual el paci-
fismo y la cooperacién entre sus miembros son los elementos que
mds han coadyuvado a su cohesion y sobrevivencia. El sector Jju-
venil de la poblacién es también muy vulnerable frente a Ia progra-
macion mencionada, aunque hay otros medios a través de los cua-
les llegan nuevas formas de conducta; como son el sinniimero de
Pasquines y revistas que inundan la region. Un factor importante
que hay que tomar en consideracién al analizar estos medios es
el alto porcentaje de purépechas emigrados a los Estados Uni-
dos!!, quienes encuentran en aquella sociedad estimulos econé-
micos y posibilidades de consumo que no les ofrecen sus comu-
nidades originales, y que quienes al regresar a éstas son conside-
rados en un status diferente al de la generalidad de los miembros
de esas comunidades. Este hecho tiene, por supuesto consecuen-
cias en todos los zmbitos culturales y sociales. La lengua y toda la
estructura ceremonial y lidica sufren una violenta sacudida, lo
mismo que su vestimenta, su dieta alimenticia y toda la expre-
sion gestual y kinética. Ello es asi debido a que los emigrados se
convierten en un canal transmisor de elementos culturales ajenos
a los de sus comunidades, terminando por ser idealizadores de esa
cultura extrafa, rechazando o relegando a un segundo plano los
elementos de su propia cultura. Esta influencia tiene ciertas se-
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mejanzas a las provocadas por los medios de comunicacion audio-
visual,- pues ambas se refieren a la sociedad norteamericana. Uno
de los riesgos es que los jovenes se formen un ideal que se encuen-
tre fuera de su grupo social, sustituyendo ciertos valores de su
cultura por los de la cultura o culturas de que forma parte su ideal,
ya sean ellas reales o en alto grado ficticias. A pesar de que se han
realizado investigaciones y experimentos sobre los efectos de los
medios en grupos sociales de otras latitudes, con diferentes méto-
dos y enfoques, los resultados muestran regularidades que sugie-
ren patrones. En Venezuela, Colombia y Brasil se ha estudiado
programacion semejante a la transmitida por los canales comer-
ciales que se captan en Tarecuato y en casi todas las comunida-
des de la region tarasca y se ha llegado a la conclusion de que dicha
programacién tiende a provocar y a reforzar conductas como las
siguientes: individualismo, elitismo, racismo, materialismo, auto-
ritarismo, agresividad, autoderrotismo y conformismo?, todo lo
cual lleva a conformar un prototipo de individuo que rechaza
toda idea de cooperacion comunitaria, estableciéndose fines indi-
viduales de caracter material para cuyo logro ve la violencia como
un medio no sélo aceptable sino necesario. Pero a la vez se le con-
diciona para que, al no lograr esos fines (pues estin fuera de su
mundo real), acepte las cosas tal como son y se someta décilmen-
te al status quo imperante. Es un prototipo condicionado para el
consumo permanente de bienes materiales, pero a la vez desar-
mado para luchar en su mundo real inmediato. Este prototipo
de hombre alimentado por la television se complementa con el
objetivo real de este medio de difusion: vender publicidad. Esta,
la publicidad, implica otro grado de influencia, pues ‘el objeti-
vo del mensaje publicitario no consiste inicamente en captar tal
o cual drea de la poblacién, sino ademas en actuar con el mdximo
de eficiencia sobre las creencias, actitudes y conductas del ‘blanco’
apuntado’3,

La publicidad

De tal manera, a la programacion normal de estos canales
hay que afiadir este factor importante: la publicidad. Los medios
de comunicacion colectiva se han desarrollado bajo la forma de
empresas mercantiles con el objeto primordial de obtener ganan-
cias econdmicas. El mecanismo para lograrlo ha sido sencillo: cu-
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brir el tiempo de transmision con programas nacionales € importa-
dos, ambos a bajo costo, y el tiempo restante saturarlo de publi-
cidad. Menor tiempo dedicado a programacion efectiva y mayor
tiempo dedicado a la publiciadad representa mayores ganancias.
De ahi el empecinado esfuerzo en recortar el tiempo dedicado a
la programacién efectiva y en ampliar el tiempo dedicado a la
propaganda comercial. Esto es notorio en los siguientes datos.
En 1974, los cuatro canales comerciales del Distrito Federal
transmitieron en publicidad el 8.5 por ciento del total de su pro-
gramacion; en 1975, el 7.7; en 1976, el 8.8;en 1977, el 12.1 por
cientol4. Sélo en el mes de agosto de 1979 se transmitieron un
total de 33,838 anuncios, sin considerar en esta cifra a los avan-
ces de programacion. Esto es, al dia se transmitieron 1,091 anun-
cios comerciales, equivalentes a 218 por cada canal de Televisa.
Esto represent6 302 horas mensuales, es decir, 10 horas dia-
rias1®. Los dos canales de Televisa mas importantes que se captan
en Tarecuato, el 2 y el 5 —sin contar el 4 y el 6 de Guadalajara—
transmitieron entre los dos seis de esas diez horas de publicidad.
Es comin que una pelicula sea interrumpida a lo largo de su trans-
mision por cortes que acumulan 29 minutos de anuncios, los que
van desde cremas faciales, rones, tequilas y cigarrillos, hasta autos
de lujols.

Este incremento en la publicidad esta acorde al incremento
de las tarifas: de 1970 a 1976 fueron aumentadas once veces;
de 1976 a ‘1980, aumentaron 14 veces. Ya en 1968 la television
comercial obtuvo por publicidad entradas economicas por 908.5
millones de pesos. Diez afios después, en 1976, éstas ya eran de
3,719 millones. En 1979, unicamente en el Distrito Federal,
éstas aumentaron a 7,572 millones de pesos. Para tener una idea
de las fabulosas ganancias por publicidad que en la actualidad
obtiene la television comercial, mencionemos que en el horario
conocido como “AAA” y que es de las 19:30 a las 24:00 horas,
el minuto cuesta 1 millon 600 mil pesos y en programas especia-
les hasta 1 millon 800 mil pesos??.

Estos datos ponen de relieve los objetivos reales de quienes
poseen la concesion de este medio de difusion: el lucro economi-
co. De ahi que este analisis quedaria inconcluso si no buscaramos
explicar quiénes son los emisores, productores e intermediarios
de la informacion que llega a Tarecuato, ya que, por lo tanto,
ellos son los directos responsables de las repercusiones que la tele-
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vision provoca en la conducta de sus habitantes, principalmente
en la de los nifios en edad escolar, a la vez que son también respon-
sables en parte del desgaste que en la cultura pmrépecha se esta
dando en forma acelerada.

Los emisores

En 1982, en el Registro Publico de la Propiedad diez personas
aparecen como accionistas de Televisa, S. A.; entre ellas destacan
Emilio Azcirraga Milmo, Miguel Aleman Velasco, Romulo O’Fa-
mill y Victor Hugo O’Farrill. En este grupo se hallan sintetizadas
dos tipos de alianzas; entre el capital nacional y el norteamericano
y entre la empresa privada y el poder publico. También representa
la hegemonra sobre los medios electronicos de difusion desde su
origen a nuestros dias. Hagamos un breve recuento. En 1923
Emilio Azcarraga Vidaurreta instalé la primera radiodifusora en
México siguiendo la férmula norteamericana de “La radio al ser-
vicio de la publicidad”. En 1925 se asocia con la Radio Corpora-
tion of America (RCA), fundando The Mexico Music Co., con base
en la cual se crearia en 1930 la XEW, integrada a la cadena norte-
americana de la National Broadcasting Corporation (NBC), divi-
sion radiofénica de la RCA. Este grupo instalaria radiodifusoras
pricticamente en todos los estados del pais, ejerciendo un predo-
minio casi absoluto hasta 1945 en que sus intereses se inclinan
por la television. Asf, en 1950 surge el XHTV Canal 4, concesion
otorgada a la familia O’Farrill; en 1951 el XEWTV Canal 2, con-
cesion dada a Emilio Azcarraga; en 1952, XHGCTV Canal 5,
concesion otorgada a Guillermo Gonzalez Camarena. En 1955
se unieron estos canales para formar Telesistema Mexicano, em-
presa encaminada a eliminar la competencia; en 1968 surge en el
Distrito Federal el XHTMTYV Canal 8, concesion entregada al po-
deroso grupo Monterrey. Al mismo tiempo aparece el Canal 13,
con capital mixto y posteriormente cien por ciento estatal. En
1973 se realiza la fusiéon de los cuatro canales comerciales de la
capital para dar forma a la empresa Televisa, monopolio que en
la actualidad llega a 52 ciudades y 927 poblaciones del pais. De
los 130 canales de television y repetidoras existentes actualmente
en todo el pars, el 95 por ciento pertenece a Televisa!®, lo que ha-
bla claramente de la hegemonia de este grupo. Actualmente es
también concesionario de los cinco canales de cablevision. Estos
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mismos accionjstas son propietarios de Editorial Mex-Abril, Edi-
torial Abril, S. A., y la Organizaciéon Editorial Novaro. Esta Edi-
torial, como todos sabemos, posee la licencia de impresion y dis-
tribucién de aproximadamente el 90 por ciento de los comics de
procedencia norteamericana que asolan no unicamente las ciu-
dades del pafs sino también las mas reconditas comunidades
purépechas. :

Si la television es una importante fuente de influencia entre
la poblacion, entonces ésta deberia de ser vista como objeto de
preocupacion y de interés publico. ¢Existen formas de control
por parte del Estado sobre este medio de difusion?

Diez anos después de la primera transmision televisiva y a
cuarenta de las primeras transmisiones de radio en México, el 19
de enero de 1960 el Diario Oficial public6 la Ley Federal de
Radio y Television. Mas que controlar estos medios, esta ley vino
a legitimar la forma como los explotaban los particulares a los
que el Estado habfa dado la concesiéon de su uso. AGn asi, es
evidente que la television comercial viola numerosos de los pre-
ceptos de dicha ley. El Articulo 5°, por ejemplo, habla de que
“la radio y la television tienen la funcion social de contribuir al
fortalecimiento de la integracion nacional y al mejoramiento de
las formas de convivencia humana”, y en las fracciones II y III
de este articulo, se asienta a través de sus transmisiones, procu-
raran “evitar las influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo
armoénico de la nifez y la juventud, y contribuir a elevar el nivel
cultural del pueblo y a conservar las caracteristicas nacionales,
las costumbres del pais y sus tradiciones’1®. Como hemos dicho
ya, la programacion de los canales comerciales no cumple con
ninguno de estos requisitos. Pero a través de leyes no solamente
se les ha legitimado sino también respaldado financieramente.
El 21 de diciembre de 1968 en el Diario Oficial se publicé la ley
que establecia el pago al Estado del 25 por ciento de las entradas
que recibia la television comercial, pero el 1° de julio de 1969,
por acuerdo presidencial se resolvid que pagaran este impuesto
“con el doce y medio por ciento del tiempo diario de transmision
de cada estacion”®. Estid por demés decir que el Estado no ha
aprovechado hasta la fecha ni el diez por ciento de este tiempo
al que tiene derecho.
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Observacion final

Por todo lo anteriormente expuesto podemos inferir que los
intereses de los emisores de la informaci6n audiovisual a través de
la television tienen poco que ver con los intereses de comunidades
purépechas como las de Tarecuato e Ichin. Més atn, pensamos
que en esencia sus intereses son antagénicos en numerosos aspec-
tos, no sélo’ por las caracteristicas y valores de sus respectivas
culturas sino porque la televisién comercial, tal como hasta ahora
es utilizada, tiende a destruir aceleradamente la identidad cultu-
ral de la etnia. En otras palabras, lo que subsiste de la comuni-
cacién que tradicionalmente ponian en practica los purépechas
Y que se manifestaba en el seno del hogar mediante un intenso
intercambio verbal esti perdiendo répidamente su posicién privi-
legiada, siendo sustituida por un tipo de comunicacién impositiva
con todas las consecuencias que hemos sefalado (figs. 1 y 2). Por
otra parte es evidente que mientras exista una proteccion tan ex-
tremosa por parte del Estado hacia los concesionarios de los me-
dios de difusion, y principalmente de la televisién, las comunida-
des purépechas —de lac cuales Tarecuato es sélo un ejemplo— se-
guiran sufriendo un deterioro cada vez mas violento de sus valores
culturales.

Anexo teorico:
El modelo de la comunicacion tradicional frente al

de la television comercial ,
La comunicacion tradicional llevada a cabo entre los puré-

pechas a través de la lengua nativa puede representarse mediante
el siguiente esquema:

locutor comunicacion directa

auditor

CULTURA SEMEJANTE
[
[ ! l | [ |
|lengua I historia entorno [rengién] [vestlmenta] otros codigos
geogrifico culturales

Fig. 1. Comunicacion lingiiistica.
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En este esquema el locutor (o hablante) estd en una relacién
directa con el auditor (u oyente) y en donde ambos pueden con-
vertirse en auditor y locutor respectivamente. Lo caracteristico de
esta comunicacion es que ambos pertenecen a un mismo contex-
to integrado por factores comunes, tales como lengua, historia,
religion, geografia, etc., y por lo tanto los intereses de ambos son
facilmente identificables. Este tipo de comunicacion tiende a for-
talecer la cultura de la etnia. Es el tipo de comunicacién que pre-
valece en Ichdn, mientras que en Tarecuato se encuentra solamen-
te entre los ancianos y las familias que no poseen television. Entre
las familias que poseen television la comunicacion tradicional tien-
de a desaparecer.

Comunicacion y television
La llegada de la television ha traido consigo otro tipo de co-

municacion, representada por el siguiente esquema:

comunicacion impositiva

grupo grupo
CANAL

emisor receptor

CULTURA diferencias en CULTURA

PARTICULAR varios grados PARTICULAR

relaciones impositivas

valores valores
eticos eticos
valores - valores
estéticos estéticos
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|vestimenta} >jJ vestimental

dieta ali- dieta ali-

menticia menticia
]

religion

IOT.I'OS F

Fig. Comunicacion televisiva.

Aquf la comunicacién deja de ser individual para convertirse
en grupal. En ella el grupo emisor y el grupo receptor no tienen
relacién directa y poseen culturas diferentes. Es una comunicacion
impositiva porque se da en una sola direccion y porque el grupo
receptor no tiene otra opcion que aceptar la informacion que le
ofrece el grupo emisor. Este impone no inicamente el tipo de co-
municacién, sino también el tipo de informacion audiovisual que
se transmite y, por lo mismo, todos los elementos culturales pro-
pios a él. En la television el grupo emisor es no Gnicamente pro-
ductor del material producido, sino que es también intermediario
de materiales producidos por otros emisores con culturas variadas
y casi siempre muy diferentes a las del grupo receptor. Ello ocurre
con seriales, peliculas, caricaturas y otros materiales extranjeros.
Representarlos en el esquema requeriria la ampliacion de éste,
lo que rebasaria los fines del presente trabajo.
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4.4

NOTAS

. La bibliografia al respecto es extensa. Consultar entre otros: Olena
Senton, Exposure to Films and School Adjustement, Uppsala, 1965;
Wilbur Schramm, La ciencia de la comunicacidn, Grijalbo, México,
1984; J. P. Baggaley, S. W. Duck, Anilisis del mensaje televisivo, Ed.
Gili, Barcelona, 1979.

. Shirley Brice Heath, La politica del lenguaje en México: de la Colonia
a la Nacién, SEP-INI, México 1972, p. 19.

. Ibid. p. 17.

. INEA, Proyecto Purépecha de Educacién de Adultos, Morelia, Mich.,
p. 4.

. Primer Encuentro para la Educacién de los Adultos, organizado por el
INEA y el INI, Morelia, Mich., dic. 1984. En esta reunién se definieron
a fondo, entre otras cosas, las caracteristicas de la educacidén purépe-
cha tradicional.

. La programacién analizada de ambos canales corresponde a la semana
del 25 al 31 de agosto de 1984,

. José Gémez Robleda, Pescadores y campesinos tarascos, México, 1943,

p.20-21.

Cfr. Raul Cremoux, La legislacién mexicana en radio y televisién, Mé-
xico, p. 67-70.

Este analisis corresponde a la programacion del dia 29 de abril de 1985,
de las 16:00 a las 17:50 horas.

Ver: Eleanor E. Maccoby, “Los efectos de la television sobre los nifios™.
en: La ciencia de la comunicacién humana, comp. Wilbur Schramm,
México, 1984.

Mientras que en Ichan las autoridades aceptan tan s6lo un 2 por ciento
de emigrados y en Tarecuato 20 por ciento, en otras comunidades co-
mo Zopoco, aceptan un 5 por ciento, en Tangancicuaro 20 por ciento
y en San Juan Parangaricutiro hasta 40 por ciento.

Luis Ramiro Beltran, Comunicacién dominada. Estados Unidos en los
medios de América Latina, 1980, p. 104-105. El autor presenta una
lista interesante de los elementos identificables que porta la imagen
televisiva y su influencia en ¢l tele-espectador,

David Victoroff, La publicidad y la imagen, México, 1983, p. 17.
Alberto Montoya Martin del C., “Los determinantes de la informacién
en la sociedad mexicana”, en: Los condicionantes histéricos de la co-
municacién social, México, 1981, p. 107.

Idem, p. 101.

Raiil Cremoux, op. cit., p. 63-64.

José Luis G. Espindola, “Informacién y necesidades sociales: Los no-
ticieros de Televisa”, en: Televisa, el quinto poder, México, 1985, p. 78.
Rail Cremoux, op. cit., p. 37.

Diario Oficial, 19 de enero de 1960.

Diario Oficial, 1 de julio de 1969.
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