LA ENSENANZA DE LA COMUNICACION EN
MEXICO: MARCO DESCRIPTIVO

Carlos Luna *

Este estudio tiene por objeto presentar de forma descriptiva aigunos
datos basicos sobre la ensefianza de la comunicacién en el pafs.

Dos limitaciones enfrenta este intento. En primer lugar, el panorama
de laformacién universitaria de comunicadores sociales en México se
transtforma con una rapidez sorprendente. El ritmo de crecimiento en
el nimero de escuelas, por mencionar solamente un aspecto, se ha
incrementado con el paso del tiempo, con lo que se transforman, afo
con ano, las variables basicas de la ensefianza (poblacién estudiantil,
planta de profesores, recursos, egresados, etc.). Los cambios, sin
embargo, no ocurren sélo en la dimension cuantitativa. La revisién de
planes de estudio, la reformulacién de los perfiles profesionales, la
ampliacién de las perspectivas disciplinarias y la apertura a nuevos
campos de accion laboral son actividades constantes en muchas de
las instituciones que ofrecen estudios de comunicacién. Se presenta
en consecuencia un panorama cuya transformacién desborda cual-
quier intento de aprehension que tenga la mas minima pretension de
permanencia. Dada la situacion, lo mas que puede ofrecerse es un
corte en el tiempo que describa un estado de cosas y permita generar
algunas hipétesis provisionales.

En segundo lugar, a esta obsolescencia inevitable se afada la
insuficiencia de los datos disponibles. Como ya se ha mencionado
anteriormente, este estudio tiene entre sus limitaciones la de no
generar informacion basica de primera mano, sino proceder a partir
de datos preexistentes, insuficientes y, en algunas ocasiones, impre-
cisos, dada la dificuitad de varias instituciones de aportar informacién
confiable sobre su propia operacion, sea por la ausencia de mecanis-
mos internos de control y retroalimentacion de sus propias variables,
o por la presencia de politicas restrictivas a este respecto.

* Universidad ITESO. Guadalajara,Jalisco
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Una buena parte de los datos que se presentan en este capftulo
estan elaborados con base en un directorio de instituciones en ! que
se registran las variables basicas de operacién (nimero de alumnos,
egresados, titulados, especializacion segin la denominacién del titulo
que se otorga, etc.) Este directorio (ver apéndice), esta integrado a
partir de la informacién disponible en el Catdlogo de instituciones
elaborado por el CONEICC en 1988 (CONEICC, 1988), y en uno
anterior realizado por Radl Fuentes, (Fuentes N., 1987)

Algunas consideraciones practicas para ia lectura de este capftulo:
primero, independientemente de la denominacién especifica institu-
cional de la unidad que opera un curriculum de comunicacién (depar-
tamento, facultad, centro, etc.), se usa el término genérico de "escuela
de comunicacion' para la unidad organizativa, y el término "carrera de
comunicacion” para el programa educativo que se imparte. Segundo,
los nombres propios de unas y de otras se refieren siempre al nombre
de la universidad o institucién de educacion superior de la que forman
parte. Tercero, las cifras y porcentajes relativos a los agregados de la
poblacién estudiantil, planta docente, denominacién delostftulos, etc.
ylos célculos que sobre estas cifras se hagan, son todos aproximados,
aunque algunas veces aparenten lo contrario. Esto es inevitable cuan-
do por lo menos una institucién aporta datos igualmente aproximados.
Cuarto, desde el momento en que se cerrd el acopio de informacion
a la fecha en que se redactan estas lineas, se tiene noticia de la
apertura de varias nuevas carreras de comunicacion y el cierre de otra.
Es decir, este estudio, alin antes de salir a la luz, puede considerarse
obsoleto respecto de este tipo de informacion.

CRECIMIENTO.

Al fines de la década de los setenta, el crecimiento de la oferta

institucional de estudios de comunicacién en el pals constituia ya

motivo de preocupacién. En 1980 México contaba con 34 escuelas,

cifra sobre la que se planteaban serias dudas en relaciéon al destino

ocupacional de los egresados y la calidad misma de la ensefianza.
En el ailo de 1981 José Baldivia advertia que

Al menos en lo que se refiere a medios de comunicacion
como fuente de trabajo, es posible que exista una saturacion
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de mercado, o que la misma se presente en los préximos
afos.(Baldivia, 1981: 76)

Un ailo después, en el reporte La formacién universitaria de comuni-
cadores sociales en América Latina, FELAFACS, en un tono mas
directo y contundente, planteaba una preocupacion similar;

En la década de los afos 80, de mantenerse el ritmo de
crecimiento, puede esperarse una crisis de gran magni-
tud por la sobresaturacion de los mercados de trabajo,
las dificultades de definicion académica y la consecuente
disminucién en la calidad de la ensefanza. Estos proble-
mas son ya notables en Brasil y México, paises en que
se encuentra mas del 60% de las escuelas de comunica-
cion latinoamericanas. (FELAFACS, 1982: 9)

En 1988, existian, por lo menos, 82 carreras de comunicacién en el
pals, mas del doble de las que hablan a principios de la década.

La instalacion de esta capacidad escolar que, si atendemos las
advertencias planteadas anteriormente, desborda ya cualquier dimen-
sion laboral y socialmente consecuente, se inici6 en el afo 1949 con
la apertura de la Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcfa en la
ciudad de México. Dos ainos después, en 1951 la Universidad Nacional
Autonoma de México (UNAM) hizo lo propio, y en 1954 se sumé a la
lista la Universidad Veracruzana. Los estudios en estas tres institucio-
nes, dentrode sus particularidades, estuvieron orientados directamen-
te a la formacién de periodistas para la prensa escrita, en un intento
por dotar a esta profesion de mejores elementos técnicos y con una
mejor base para ubicar socialmente sus actividades. La orientacion
inicial hacia el periodismo escrito de las primeras carreras de comu-
nicacién, respondié de manera muy clara a las necesidades de ese
sector de la comunicacion en pleno proceso de consolidacién dentro
del modelo comercial vigente en el pals.

Desde una perspectiva muy distinta, en 1960, se fund6 en la
Universidad Iberoamericana (UIA) la carrera de ciencias de la comu-
nicacién bajo la inspiracion del jesuita José Sanchez Villasefior. De
corte abiertamente humanista, esta carrera, en palabras del propio
fundador buscaba ante todo.
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Formar un auténtico intelectual, un hombre apto para
pensar por si mismo; para comprender a los demds
hombres en la circunstancia histérica en que vive, abierto
plenamente a los problemas que la actual crisis plantea.
(...) Hay que dotar por ello al nuevo intelectual de los
medios de contacto; del puente que lo saque de su
aislamiento; de los instrumentos y técnicas, para flegar
al hombre de hoy, al hombre anénimo, al hombre angus-
tiado, extrovertido y disperso, en las mit solicitudes del
dramatico y complejo vivir cotidiano.

Su mision es comunicar al rico saber acumulado, su
mensaje mediante técnicas de difusion, relaciones pabli-
cas, publicidad, radio, television, cine, periodismo. Con-
trolar esos tremebundos poderes que moldean, como
docil arcilta al hombre contemporaneo. Poner al servicio
de los altos valores humanos, esas fuerzas elementales,
Someter la técnica al espfritu. (Universidad iberoameri-
cana, s/f: 1)

A diferencia de las hasta entonces carreras de periodismo, el modelo
inaugurado por la Universidad Iberoamericana se abrfa a todas las
formas tecnificadas de comunicacién, en un afan por aprovechar las
potencialidades de difusion que estos recursos prometian para la
promocién de valores sociales y humanos de inspiracién cristiana.
En estricto sentido, la carrera de comunicacién de la Universidad
Iberoamericana no puede considerarse como una derivacion de las
anteriores carreras de periodismo, sino como la instauraciéon de una
propuesta cualitativamente distinta, que funda en el pais un nuevo
modo de entender y de enfrentar educativamente las exigencias y
posibilidades comunicacionales de la sociedad.

Vinculado al clero diocesano local, el Instituto Pio XII (hoy Univer-
sidad del Valle de Atemejac) de la ciudad de Guadalajara, inicié cursos
superiores de periodismo en el afo de 1962. En la misma ciudad, en
1967, El Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Occidente
(ITESO), manejando académicamente por la Compafia de Jestis,
abri6 la carrera de Ciencias de la Comunicacion, y dos afos después
lo hizo 1a Universidad Auténoma de Guadalajara, institucion privada y
de explicita tendencia derechista.
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Para 1973, si se exceptuan las carreras de periodismo de la UNAM
y de la Universidad Veracruzana, la formacion de comunicadores
soclales se encontraba en manos de Instituciones de educacion
superior de caracter privado, varias de ellas vinculadas a grupos
religiosos. A las ya mencionadas, se sumaron en este perfodo el
Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey, la Uni-
versidad de Monterrey y la Universidad Andhuac, esta uitima en la
ciudad de México (1971), y la Universidad del Bajio en la cludad de
Lebn (1973).

En el afio 1974 fue especialmente prolifico enla aperturade carreras
de comunicacion y marca del inicio de la participacion del sector
publico en este campo de la ensefianza. En este afo se abrieron las
carreras de la Universidad Autnoma de Tamaulipas, La Universidad
Auténoma de Sinaloa, el Instituto Superior de Ciencia y Tecnologia de
la Laguna (ISCYTAC), todas ellas en el interior de la Republica. En la
zona metropolitana de la ciudad de México se abrieron, en el mismo
anos, carreras de comunicacion en el Centro de Estudios de Ciencias
de la Comunicacién, la Universidad Auténoma Metropolitana-Xochi-
milco (UAM-X), la Universidad del Tepeyacy la Universidad de! Nuevo
Mundo.

Durante la segunda mitad de la década de los setenta se mantuvo
un crecimiento moderado, pero sostenido, en la oferta de estudios de
comunicacion. En 1975: la Universidad del Noreste (Tampico), la
Escuela Nacional de Estudios Profesionales-Acatlan (ENEP-Acatlan)
y la Escuela Nacional de Estudios Profesionales-Aragon (ENEP-Ara-
gon), ambas dependencias descentralizadas de la UNAM. En 1976: la
Universidad Auténoma de Nuevo Leén, la Universidad de la Comuni-
cacion y la Universidad Latinoamericana; éstas uitimas en la ciudad
de México. En 1977: La Universidad Regiomontana y la Escuela de
Comunicacion Social de Sinaloa. En 1978: el ITESM Campus Queré-
taro, y la Universidad de Chihuahua extension Ciudad Judrez. En e
gitimo afo de la década abri6 la carrera en la Universidad del Noroeste,
de la ciudad de Hermosillo.

La actual década, por lo menos hasta 1988, es la que registra el
incremento mds significativo en el nimero de escuelas de comunica-
ci6n, especiaimente en el interior del pals. En este incremento partici-
pan sustancialmente algunas universidades que abren la carrera en
varios de sus planteles geograficamente descentralizados (ITESM,
UIA, Universidad Valle del Bravo, Universidad del Valle de México y
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Universidad de Occlidente). Este incremento se distribuye en el tiempo
de la siguiente manera:

- 1980: Universidad Valle del Bravo en Nuevo Laredo, Universi-
dad de Colima, Universidad Intercontinental en la ciudad de México
y la Universidad de Coahufla.

- 1981: {ITESM Campus Ciudad Obregén, UiA-Plantel Le6n y
Universidad Francomexicana en la capitat de la RepUblica.

- 1982: Universidad Matamoros, Universidad, México America-
na del Norte, Universidad de Sonora, ITESM Campus Morelos,
ITESM Campus lrapuato, UIA Plantel Laguna y Universidad de
Occidente Unidad los Mochis.

- 1983: Universidad Valie del Bravo en Reynosa, ITESM Campus
Chiapas, Universidad Popular Auténoma det Estado de Puebla,
Universidad de las Américas puebla, UIA Plantel, Golfo centro y
Universidad Autbnoma de Aguascalientes.

- 1984: Instituto Campechano, ITESM Campus Estado México,
ITESM Campus Ledn, Instituto Universitario de Ciencias de la
Educacién en la ciudad de México, ITESM Campus San Luis Potosf
Universidad de Occidente Unidad Culiacan y Universidad de Occi-
dente Unidad Guasave.

- 1985: Universidad Valle del Bravo Unidad Ciudad Mante, Univer-
sidad del Mayab en Mérida, Instituto de Estudios Superiores de Oaxa-
ca, UIA Plantel Noroeste, Universidad Kino en Hermosillo, Universidad
Madero en Puebla, Universidad Auténoma de San Luis Potosi y
Universidad del Centro de México en la misma ciudad.

- 1986: Universidad Auténoma de Baja California y el Colegio
Holandés en la ciudad de México.

- 1987: Universidad Auténoma del Estado de México y la Universi-
dad del Valie de México en sus planteles San Rafael, Tlalpan y Lomas
Verdes.

(N.B. Se incluyen en este listado s6lo aquellas carreras cuyos afnos
de apertura estan registrados en el directorio base)

De los datos presentados hasta ahora se desprende, ademas de la
constatacién de un crecimiento practicamente exponencial en el
numero de escuelas de comunicacién por década, la presencia de
algunas sincronlas regionales interesantes y la visualizacioén de un
patr6n mas o menos claro en la distribucién geogréfica de este
crecimiento.
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Después de la apertura de la carrera de comunicacion en la Univer-
sidad Iberoamericana en 1960, la iniciativa se traslada, en lo que sigue
de la década, a la ciudad de Guadalajara, en la que se abren las tres
carreras que operan en esa ciudad hasta el dia de hoy. En los afios
setenta se fundan todas las carreras de comunicacion de la ciudad de
Monterrey; se instala, a excepcion de la inicialmente carrera de perio-
dismo de la UNAM, la oferta publica de estudios de comunicacion en
la ciudad de México, y se inicia la apertura de carreras en el norte del
pals, especialmente en los estados costeros.

En los ochenta se refuerzan las tendencias de crecimiento en la
capital, especialmente con la participacion de instituciones privadas,
y en el norte del pais. En 1983 se abren tres de las cuatro carreras de
la ciudad de Puebla; en 1984 y 1985 entran en la escena, también, tres
de las cuatro escuelas de la ciudad de San Luis Potosi, y se incorporan
a la oferta de estudios de comunicacion varios estados del centro y
sureste de la geograffa nacional.

Los tres Gltimos afnos del periodo analizado registran un agotamien-
to significativo en el patron de crecimiento: dos carreras en 1986 y
cuatro en 1987, tres de ellas de la misma institucion universitaria. Es
probablemente que estas cifras no sean muy confiables porla cercania
de las fechas al momento del andlisis y que el agotamiento no sea tan
importante; sin embargo, es razonable suponer que la incorporacién
de carreras al total nacional en estos afos esta por debajo de la
tendencia registrada en los anos anteriores.

De acuerdo con la informacion aportada por las instituciones,
existen por los menos 27 mil alumnos inscritos en las 82 escuelas de
comunicacién del pals, y un total aproximado de 25 mil egresados de
las sesenta escuelas abiertas antes de 1985. Aun cuando no se
incorporan nuevas carreras en los proximos anos, la cantidad de
egresados en comunicacion que tocara a las puertas de las institucio-
nes empleadoras, mantendra un nivel de incremento muy por encima
del crecimiento previsible de la economia mexicana en el futuro
inmediato.

Resuita dificil establecer con precision cuales son las causa que
han generado un crecimiento en el nimero de carreras de comunica-
cioén y de la poblacion estudiantil, como el descrito anteriormente. En
términos muy generales y a una escala muy amplia de interpretacion,
la apertura de carreras de comunicacién tiene como trastondo dos
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- factores principales. En primer lugar se encuentra la propia expansion
de los sistemas de difusiébn masiva en México y la complejizacion
creciente de las actividades de diversas instituciones sociales, en las
que el manejo Intencionado de los procesos de comunicacion se ha
incorporado a la légica general de operacién. Se ha generado asl
demanda de cuadros profesionales y técnicos, o por lo menos la
presuncién de que esta demanda objetivamente existe, a la que han
respondido las universidades con la apertura de las carreras, con una
mayor o menor claridad respecto de la articulacién de las actividades
formativas con los requerimientos especfficos del sector productivo.
En segundo lugar, con la consolidacién de una amplia clase media
urbana como resultado de! proceso de desarrollo experimentado por
el pafs en los Gltimos decenios, se ha incrementado sustanciaimente
el nimero de aspirantes que tocan a las puertas de las universidades,
en el marco de un sistema de educacién superior de corte liberal, poco
planificado y débilmente vinculado a las necesidades de la sociedad.
En este contexto, la apertura de las carreras de comunicacion ,
independientemente de su prioridad respecto de los requerimentos
laborales de la sociedad, ha resultado buen recurso para captar y
ampliar 1a base de inscripcién estudiantil, con los dividendos econé-
micos y politicos consecuentes.

Si bien la demanda real 0 aparente de técnicos y profesionales que
genera el sector productivo y la expansién demogréafica de la base
estudiantil de las universidades, pueden explicar en lo general la
proliferacion de carreras de comunicacién, no son por si mismas
suficientes para comprender en lo particular la apertura de cada una
de ellas. Para ello serfa necesario considerar las caracterfsticas pro-
pias de cada universidad y sus condiciones institucionales de activi-
dad. A estos niveles saldran a la luz factores de muy diversa indole
como pueden ser: rivalidades interinstitucionales y competencia a
nivel local por una especificas de grupos empresariales a los que
algunas demandas universidades se encuentran organicamente vin-
culadas, promocion de clertas ideologfas mediante la formacion de
recursos humanos que tendran luego la posibilidad de influir a través
de los medios de difusidn, apertura de espacios para el juego polftico
interno en las propias universidades, atencion a problemas de comu-
nicacion locales y regionales, etc. Desgraciadamente, las limitaciones
de este estudio impiden avanzar en esta direccion, por las dificultades
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logisticas y metodoldgicas que implicaria el intento de un analisis
detallado caso por caso.

DISTRIBUCION GEOGRAFICA

En este apartado se analizan algunas de las caracter(sticas sobresa-
lientes de la ubicacion territorial de las carreras de comunicacion en
el pafs. Se plantean también, de manera similar a lo que se hizo en el
apartado anterior, algunas hipétesis de interpretacion.

En sus rasgos mas generales, la distribucién geogréfica de la oferta
de estudios superiores de comunicacién, refieja en su conjunto los
desequilibrios y desajustes del patrén de concentracion de las activi-
dades econdmicas, polfticas y culturales de México, sin dejar por ello
de presentar algunas particularidades directa con ese patron.

En la actualidad, las 82 carreras de comunicacién en operacion se
encuentran distribuidas en 40 ciudades de 23 entidades federativas a
lo largo y ancho del territorio nacional.

Un primer dato importante que se desprende de la revision de esta
distribucién es el alto grado de concentracion de la oferta educativa.
La zona metropolitana de la ciudad de México con 21 escuelas (las
cuarta parte del total) alberga a mas de 13 mil estudiantes, casila mitad
de la poblacion estudiantil total, y ha contemplado el egreso de un
ndmero casi igual de profesionistas. Contribuye significativamente a
esta concentracién la variable institucional: de los alumnos inscritos
en la ciudad de México, Universidad Nacional, en las tres depend-
encias en las que se ofrece la carrera, cuenta con un poco mas de 7
mil 500, mas de la mitad de la poblacion estudiantil de la ciudad y cerca
del 30 por ciento del total nacional. Este nivel de concentracién no
tiene paralelo en el pais. Las ciudades y los estados que siguen a la
ciudad de México en nimero de carreras y tamafo de la inscripcion,
se encuentran a mucha distancia de las cifras referidas.

Un segundo aspecto interesante de la distribucion geografica de
las carreras de comunicacion, es el débil desarrollo de esta especiali-
dad profesional enlos estados del sur y del sureste de México. La zona
en su conjunto (Guerrero, Oaxaca, Chiapas, Tabasco, Campeche,
Yucatan y Quintana Roo) cuanta sélo con seis carreras de comunica-
cion, y dos de ellas en el estado de Yucatan y otras dos en el de
Campeche, la mayoria de reciente fundicién, con una poblacion
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estudiantil no mayor de 700 alumnos (2.6 por ciento del total) y poco
menos de un centenar de egresados (.37 por ciento). El escaso
desarrollo de la ensefianza de la comunicacion en esta regién guarda
relacion con el hecho de que, en algunos aspectos, ésta se ha
mantenido rezagada respecto del proceso de modernizaciéon que ha
vivido el pafs en las Ultimas décadas. No deja de sorprender, sin
embargo, que los centros turisticos, los enclaves petroleros y las
significativas experiencias estatales y universitarias de comunicacién
en varios estados de esta parte de México, no hayan generado una
demanda local de comunicaciones sociales, o que no hayan sido
sensibles las propias instituciones universitarias para formular por si
mismas una oferta profesional pertinente a las grandes, y muy a la
vista, necesidades regionales de comunicacion.

En contraste, otros estados y regiones del pais muestran una
hipertrofia, por lo menos en términos proporcionales, en la oferta de
estudios de comunicacién. Sobresale en este sentido el caso del
estado de Tamaulipas con casi 1700 estudiantes en nueve centros
educativos de siete localidades y cerca 850 egresados. Sin negar la
importancia comercial, agropecuaria, portuaria e industrial del estado,
las cifras mencionadas estan muy por encima de otros estados de
importancia similar o mayor, y sobrepasan con mucho la media
nacional. El estado de Tamaulipas tiene, por ejemplo, tres veces mas
carreras de comunicacion que el estado de Jalisco y casi el doble de
su poblacion estudiantil; mas de cuatro veces el nimero de carreras
que Coahulfla y cinco veces una poblacion estudiantil; casi es el mismo
nimero de alumnos que toda la region centro occidente (Jalisco,
Nayarit, Colima, Guanajuato, Michoac4n, y Aguascalientes) y mas
carreras que las regiones del sur y del sureste del pafs juntas. La
cercania e integracién econémica de Tamaulipas con la ciudad de
Monterrey, enla que operan cuatro carreras de comunicacién con una
poblacion estudiantil de 2 mil 500 alumnos y casi siete mil egresados,
refuerza la duda sobre la capacidad de la regién para absorber
productivamente alos cientos de profesionistas que afio con afo salen
de las universidades tamaulipecas.

Con otras proporciones, destacan también por su abundancia los
casos de Monterrey, ya referido; Sonora, con cuatro carreras y poco
mas de mil 200 estudiantes; Sinaloa, con seis carreras y una poblacion
estudiantil similar a la de su vecino del norte; y Puebla, con una
poblacién practicamente igual a las anteriores en cuatro instituciones.
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La distribucion geogréfica de la ensefianza de la comunicacion,
algunas de cuyas caracteristicas principales han sido expuestas, no
puede abstraerse del panorama general de la educacion superior en
México de la cual forma parte. En este sentido, las anomalias y
desequilibrios que pueden detectarse en el &mbito de la comunica-
cion, no hacer sino reflejar la situacién que previa en el sistema
educativo nacional. Por otra parte, los datos trabajadores vienen a
apoyar la hip6tesis en el sentido que la formacién universitaria de
comunicadores sociales no esta territorialmente estructurada en fun-
cion de demandas y necesidades locales y regionales, ni parece
obedecer directamente a la constitucién de los mercados de trabajo,
sino que se encuentra atravesada por variables que escapan a una
planificacion en términos de respuesta a requerimentos sociales ob-
jetivos.

TIPOS, TAMANOS E INSTITUCIONALIDADES

La formacion universitaria de comunicadores en México se realiza
dentro varios contextos institucionales.

Un primer aspecto a considerar es el caracter mismo de la institu-
cion en la que se ofrecen estudios de comunicacién. Como se sabe,
en México la educacion superior es atendida por instituciones publicas
y privadas. En el primer caso, el financiamiento procede practicamente
en su totalidad de subsidios del gobierno federal y/o estatal; en el
segundo, de las cuotas que pagan los alumnos y, en algunos casos,
del apoyo de patronatos o asociaciones civiles, ordinariamente inte-
grados por empresarios de las distintas localidades.

Como fue expuesto anteriormente, la ensefianza de la comunica-
cién estuvo, en su origen, preponderantemente en manos de institu-
ciones de educacion superior privadas. Es a mediados de los setenta
cuando las universidades publicas adquieren una participacion mas
signiticativa en este campo de la ensenanza. En la actualidad, de las
82 carreras de comunicacion, 61 son caracter privado (74 por ciento)
y 21 de caracter publico (26 por ciento). Si bien en términos de
carreras sigue prevaleciendo con mucho el papel del sector privado,
no ocurre asi si se considera el tamafio de la poblacién estudiantil
atendida, aspecto en el que se invierten los papeles. De ios 26 mil 715
estudiantes, 15 mil 359 estan inscritos en universidades pablicas (57.5
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por ciento) y 11 mil 356 en instituciones privadas (42.5 por ciento).
Este dato indica ya claramente el tamaiio de la poblacion estudianti
promedio de cada tipo existe una poblacidn promedio de 731 alum-
nos, en las instituciones privadas la cifra baja a 186. Inde-
pendientemente del sesgo que ejerce la Universidad Nacional en el
promedio estudiantil de las carreras de comunicacién publicas, la de
entre las instituciones privadas, sobrepasa en poblacién estudiantil
este promedio (768 alumnos) y que siete de las carreras de comuni-
cacion pablicas se encuentran por arriba de él: UNAM-FCPS (2750),
ENEP-Acatlan (2500), ENEP-Aragon (2300), U. Autonoma de Nuevo
Leo6n (1649), U. Auténoma de Tamulipas (10109, U. de Sonora (810) y
UAM-Xochimilco (751). En el extremo opuesto del rango se encuen-
tran 26 carreras de comunicacién con menos de 100 alumnos, 24 de
_ellas de instituciones privadas.

El tamafo en promedio de la poblacién estudiantil es una variable
directamente asociada al caracter de la institucién. Esto obedece al
hecho de que las universidades publicas son practicamente gratuitas
y mantienen, respecto de las privadas, una presién mucho mayor en
sus demandas de inscripcion, ante la que no pueden oponer politicas
rigurosas de restriccion dado, precisamente, su caracter publico. Las
instituciones privadas, en cambio, ejercen necesariamente una mayor
seleccion al controlar, la via colegiaturas, la relacién entre demanda y
capacidad instalada de atencién.

La composicion social del alumno es, pues, otra variable vinculada
al caracter de las Instituciones. Es un hecho que la educacioén superior
en México es, por definicién elitista respecto del conjunto de la
poblacién, independientemente del monto de las cuotas econémicas
que tuvieron que pagarse por recibir el servicio. Sin embargo, existen
de elites a elites; dicho en otras palabras, no representa lo mismo para
todos lo que acceden a la universidad pagar semestralmente 100 mil
pesos, por mencionar una cantidad, que 4 millones. Sin el afan de
derivar mecénicamente implicaciones sobre el nivel de compromiso
social, orientacion ideol6gica, apertura al cambio o desempefio aca-
démico, la diferencias en la composicion es un elemento a considerar
en lo que esto representa un término de aspiraciones, capital de
relaciones, perspectivas de trabajo futuro, etc.

Un tercer punto relacionado con el caracter institucional de las
universidades, es el del gobierno interno y participacién en latoma de
las decisiones. Las universidades publicas son en su mayoria univer-
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sidades autbnomas, y aunque el grado de autonomia pueda variar y
no estan en los hechos al margen de presiones internas y conflictos
politicos internos, tienen, por lo menos en la forma, margenes mucho
mas amplios de participacion en su gobierno y conduccion. En las
instituciones privadas, con muy honrosas excepciones, las decisiones
importantes normalmente se toman en instancias muy alejadas de la
cotidianidad académica (patrones, consejos de administracién, auto-
ridades religiosas, etc.) y son poco permeables a la participacién de
los alumnos y profesores.

Otra cuestién importante a considerar sobre la institucionalidad, y
mas all4 de los aspectos directamente asociados al caracter publico
o privado de las universidades, es el de si vinculacién con grupos
extrauniversitarios. Dentro de éstos, tal vez lo mas importantes o, por
lo menos, los mas claramente observables sean los de tipo religioso,
los empresariales y los polfticos.

Como se menciond ya anteriormente, diversas agrupaciones e
instituciones catdlicas han tenido un papel importante en el surgimien-
to y desarrollo de la carrera de comunicacién el pafs. en la actualidad,
y a pesar de la interdiccidn constitucional que pasa sobre carreras de
comunicacion mantienen vinculos organicos con alguna de las de-
pendencias de la Iglesia Catélica en México: la universidad Iberoame-
ricana en sus cinco planteles y el ITESO (Companfa de Jesus),
Universidad Anahuac y Universidad del Mayab (Legionarios de Cristo),
Universidad Intercontinental (Misioneros de Guadalupe), Universidad
de Monterrey (Marstas), UNIVA (Clero diocesano de Guadalajara) y el
Instituto de Ciencias de la Educacién (Salesianos); ademés de otras
en las que la relacion no es tan abierta como en las anteriores o que
la tuvieron en algin momento de su historia.

El caracter catdlico, cristiano o confesional de estas instituciones
no constituyen por si mismo un factor determinante de la orientacién
y contenido de la ensefanza. Mas alla de cierto tono en los discursos
y declaraciones oficiales y una orientacién genérica hacia el humanis-
mo, es poco lo que este tipo de instituciones comparten por el hecho
mismo de estar vinculadas a la Iglesia. Un proceso de creciente
secularizacion y las diferencias, a veces sustanciales, entre los grupos
religiosos respecto del sentido y funcion de la educacion, impiden
considerar a las carreras de este sector como un bloque homogéneo.
Mas aun, eventualmente pueden encontrarse mas similitudes entre
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algunas instituciones catélicas o de inspiracién cristiana y algunas de
caracter pablico que entre varias de las primeras.

Los grupos empresarios constituyen potro punto de referencias
importantes. Su participacién en la educacién superior ha venido
consolidandose con el tiempo y conquistando paulatinamente mayo-
res espacios, tanto cuantitativa como cualitativamente. Practicamente
todas las universidades privadas del pais cuentan con algun tipo de
patronato con participacion importante de corporaciones u hombres
de negocios sobresalientes en el medio empresarial. Las relaciones
entre instituciones educativas y empresa privada son de muy diversos
tipo, alcance y contenido. En algunos casos, estas relaciones son
organicas, es decir, la universidad se estructura en orientacion y
contenido de la ensefianza en funcién de demandas corporativas mas
o menos claras; en otros, los grupos empresariales mantiene cierta
presencia en términos de apoyo econdmico y/o politico, pero sin
incidencia directa en la gestion académica. Se da, por otra parte,
casos en los que la institucién educativa es, sin mas, un negocio con
propietario o propietarios identificables, y en los que el manejo aca-
démico esta subordinado directamente al criterio de rentabilidad.
Nuevamente, no es posible meter en un mismo saco a todas estas
instituciones y tratar de explicar su actividad considerando sélo a su
ve vinculacién empresarial. La importancia econdmica local, regional
o nacional del grupo, su proyecto, su visién del papel de la universidad
y su capacidad de generar la organicidad de la relacion, constituyen
factores que marcan diferencias sustantivas entre este tipo de univer-
sidades; sin negar por elio la presencia de limites claros, especialmen-
te cuando el contenido y orientacién de la educacién parece atentar
contra los principios de la libre empresa o incursiona abiertamente en
la promocion del cambio social.

Habrfa que mencionar por Gitimo, en el caso de algunas universi-
dades publicas, la presencia mas o menos abierta de grupos, externos
o internos, para los que la universidad constituye no una instancia
educativa, de produccién de conocimiento o de socializacion de la
cultura, sino un espacio para la promocién de intereses particulares o
de faccion, y como escalon de carreras burocraticas y polfticas. El
tamario de estas instituciones, el acceso a partidas presupuestales
sustanciosas y sus vinculaciones con los poderes publicos estatales
o federales, las convierten en terreno fértil para la realizacién de
propésitos no propiamente universitarios.
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En sintesis, la ensefianza de la comunicacion en México, al igual
que otras especialidades profesionales y areas de estudio, se realiza
en contextos institucionales distintos y dentro de diversos juegos de
relaciéon enlos que participan agentes sociales varios. Estos contextos
y marcos de relacién constituyen factores que influyen en el contenido,
orientacion y entornos de la formacion de los comunicadores, pero
que no ejercen sobre ella una determinacién unfvoca y unidireccional.
En el caracter de lainstitucidn, su tamaro y su vinculacién con grupos
extrauniversitarios es posible encontrar respuestas a los modos par-
ticulares como se realiza la ensefanza, a condicién de que se consi-
deran otros elementos igualmente importantes.

LOS SISTEMAS INSTITUCIONALES

De las carreras de comunicaciéon que operan en la actualidad, una
cantidad significativa pertenece a sistemas universitarios que han
venido expendiéndose por diversas ciudades del pais. La primera
institucion que inicid este proceso, en un afan explicito de descentra-
lizacién y redistribucién de su poblacion estudiantil, fue ia Universidad
Nacional que abrié en 1975 carreras de comunicacion en la ENEP-
Acatlan y la ENEP-Aragon, con el mismo plan de estudios que enton-
cesteniala carrera de Periodismo y Comunicacion Colectivadela Facultad
de Ciencias Politicas y Sociales de la ciudad Universitaria.

En la década de los ochenta se incrementé sustancialmente este
proceso de expansion, aunque ya no en todos los casos dentra de la
l6gica de la descentralizacion. El caso mas sobresaliente es el del
ITESM, cuya carrera de comunicacioén, abierta inicialmente en la ciudad
de Monterrey en 1971, se ofrece hoy once ciudades del pafs (Monte-
rrey, Tuxtla Gutiérrez. Atizapan de Zaragoza, Leén, Cuernavaca, Ciu-
dad Obreg6n, Querétaro, San Luis Potosi, Toluca, Chihuahua, e
Irapuato, éstas dos Ultimas sélo en el nivel de tronco comin con una
poblacion estudiantil total cercana a los mil 500 alumnos. Otro caso
importante es el de la Universidad |beroamericana que actualmente
ofrece la carrera en la ciudad de México y en cuatro planteles mas;
Golfo centro (Puebla), Laguna (Torreén), Ledn y Noroeste (Tijuana)
con su total de mil 200 estudiantes, aproximadamente. Casos mas
recientes y de menor importancia en términos cuantitativos son la
Universidad de Occidente, con tres unidades en el estado de Sinaloa
(Culiacan, Guasave, y los Mochis) y poco mas de 400 alumnos entotal;
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la Universidad Valle del Bravo en Tamaulipas con carreras en Ciudad
Mante, Nuevo Laredo y Reynosa y con una poblacién estudiantit no
mayor de 150 alumnos, y la Universidad del Valle de México, con 500
estudiantes en tres planteles de la ciudad de México.

MARCO JURIDICO Y TIPOS DE RECONOCIMIENTO.

La ensefanza de la comunicacion en México,al igual que otras carre-
ras, esta sometida a una serie de disposiciones legales y reglamenta-
rias dentro de un marco juridico disperso y heterogéneo. Desde esta
perspectiva, pueden identificarse diversos estatutos legales, cada uno
delos cualestiene implicaciones distintas en el régimen de ensefanza:

- Universidades aut6bnomas, las cuales, como su nombre lo
indica, tienen, tienen formalmente plena autonomia respecto de su
manejo interno, forma de gobierno, capacidad para expedir, titulos
y reconocer y revelar los de otras instituciones, etc. Este estatuto
se restringe a las universidades publicas, aunque no todas éstas
son juridicamente auténomas. Dentro de esta categoria se ubican-
practicamente todas las universidades publicas que ofrecen 1a
carrera de comunicacion.

- Universidades publicas estatales. Dentro de esta categoria se
ubican aquellas universidades publicas que notienen juridicamente
autonomia y que dependen, en algunos de las decisiones mas
importantes. (Vgr. nombramiento del Rector), del gobierno de un
estado. En este caso se encuentra, un ejemplo, la Universidad de
Occidente que ofrece la carrera de comunicacién en tres ciudades
del estado de Sinaloa; la Universidad Veracruzana y la Universidad
de Sonora, entre otras.

- Instituciones de educacién superior con reconocimiento de
validez oficial de estudios otorgado por la Secretaria de Educacién
Publica. Este estatuto lo otorga el gobierno federal a instituciones
privadas, previa solicitud y cumplimiento de los requisitos estable-
cidos por la Secretarfa. El reconocimiento de validez oficial de
estudios tiene, a su vez, diversas modalidades, y obliga las Institu-
ciones a aceptar la supervision de la Secretarfa y a someter a ésta
la apertura y modificacién de los planes de estudio sin perjuicio de
que la modalidad particular del reconocimiento represente, en
algunos casos, mayores o menores dosis de intervencion oficial
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directa. Se encuentran dentro de esta categoria varfas de las
instituciones de educacién superior privadas de la ciudad de
México. (UIA, Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia, etc.)
y algunas de los estados (ITESO, UNIVA,etc.)

- Reconacimiento de estudios otorgado por los gobiernos de los
estados. En este estatuto se ubican Instituciones de provincia que
han optado por reconocimiento estatal y no federal por razones de
diversa fndole (U. dei Noreste, U. México Americana del Norte,
Escuela de Comunicacién Social de Sinaloa, etc.). Las particulari-
dades y requisitos de este tipo de reconocimiento dependen de las
legislaciones propias de cada uno de las entidades federativas que
lo otorgan.

- Reconocimiento de estudios de otra universidad con facuitad
juridica para otorgario. Esto ocurre particularmente en el caso de
la Universidad Nacional que reconoce estudios ofrecidos por otras
instituciones, siempre y cuando sean asumidos sus planes de
estudio y requisitos escolares. En esta categoria se encuentra, por
ejemplo, la Universidad Auténoma de Guadalajara, la que a pesar
del nombre es juridicamente por la Universidad Nacional.

- Se encuentran por Gitimo las instituciones privadas que dentro
del estatuto de reconocimiento de validez oficial de estudios otor-
gado por la Secretaria de Educacion Publica, han logrado un
régimen de cuasiautonomia en virtud de un tratamiento especial,
aunque sin la formalidad juridica que si tiene la mayoria de las
universidades publicas. En este caso se encuentran el ITESM
y Universidad Anahuac.

Cada uno de estos estatutos tiene implicaciones distintas en la gestion
académica y la administracion escolar. Con excepcion de las univer-
sidades auténomas, las instituciones educativas, y dentro de ellas las
escuelas de comunicacion, deber sortear una serie de formalidades y
asumir, en mayor o menor medida, intervenciones, a otra universidad,
las cuales, independientemente de la educacion a las necesidades
locales y regionales y a sus propios perfiles y enfoques, deben aceptar
un paquete curricular disefio en y para otros contextos.


yarenny
Rectangle


COMUNICACION Y DEMOCRACIA

TITULOS Y ESPECIALIDADES

Como se mencioné anteriormente, ia ensefianza de la comunicacion
en México estuvo es su origen , centrada en el estudio del periodismo
escrito. Con el modelo inaugurado por fa Universidad Iberoamericana,
el objeto académico se expendié hasta abarcar, si no todas, muchas
de las formas y funciones de la comunicacién social,incluyendo, por
supuesto, a la prensa escrita. Este modelo es el que ha prevalecido
en el desarrollo de la carrera en el pals, incluyendo dentro de esta
tendencia a dos de las carreras de periodismo abiertas antes de 1960
y que evolucionaron a mediados de los setenta hacia una formacién
menos especializada (UNAM-FCPS y Universidad Veracruzana)

En la actualidad, la carrera de comunicacion se ofrece bajo, por lo
menos, 25 nombres..Una buena parte de ellos son variaciones de un
mismo tema; "Ciencias de la Comunicacion”, denominacién que se ha
venido imponiendo con el tiempo y a !a que se acogen alrededor de
40 instituciones. Entre las variaciones se encuentran, por mencionar
algunas ejemplos: "Ciencias y Técnicas de la Comunicacién *, "Cien-
cias de la Informacion"”, "Comunicacién Sacial", "Periodismo y Comu-
nicacién Colectiva’, etc.

En otros casos, el nombre de la carrera indica, efectivamente, una
orientacién particular. Tomando en consideracién la denominacion
del titulo que se ofrece, en la actualidad de las 82 carreras de comu-
nicacion sélo diez de ellas se encuentran orientadas de manera
explicita a una sola especialidad profesional: La Escuela de Periodis-
mo Carlos Septién Garcfa, el Centro de Estudios Universitarios del
Distrito Federal, el instituto Campechano y la universidad Kino, ofrecen
los titulas de Licenciado en Periodismo; Centro de Estudios en Cien-
cias de la comunicacién en sus dos planteles y la Universidad de la
Comunicacion; el titulo de Licenciado en Publicidad; la Universidad
de Ciencias y Humanidades del Pacifico y la Universidad Auténoma
de Tamaulipas en Ciudad Reynosa, el de Licenciado en Relaciones
Publicas, y las Escuela Superior de Comunicacién Gréfica, el de
Licenciado en comunicacién Gréfica. De las 72 carreras restantes, en
ocho de ellas los programas de estudio plantean explicitamente diver-
sas opciones de especializacién para los estudiantes incluidas, en
algunos casos, como adjetivacion en los mismos titulos. Las institu-
ciones con carreras en esta categorfa son: Escuela de Comunicacién
Social de Sinaloa: Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas;
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Universidad Auténoma de Aguascalientes: Comunicacién Organiza-
cional y Medios Masivos; Universidad Auténoma de Nuevo Leén;
Periodismo, Publicidad, Relaciones Publicas y Comunicacién Organi-
zacional; Universidad de Colima; Comunicacién Rural, Comunicacion
Turistica y Comunicacién Institucional; Universidad del Noreste; Cien-
cias de la Comunicacién y Relaciones PUblicas y Publicidad; Univer-
sidad de Monterrey; Ciencias de la Informacion y Relaciones
Humanas; Universidad de Sonora; Comunicacion Educativa y Publi-
cidad y Propaganda; por uitimo, Universidad Regiomontana; Medios
Masivos de Comunicacién, Publicidad y Relaciones Humanas.

Como puede observarse en la lista anterior, las especialidades
profesionales que predominan en este tipo de carreras como opcién
para los estudiantes se concentran alrededor del periodismo, la publi-
cidad y las relaciones publicas. Se destacan por su originalidad la
especialidad en Comunicacion Educativa que ofrece la Universidad
de Sonora, y las de Comunicacién Rural y Comunicacién Turistica, en
el caso de la Universidad de Colima.

Evidentemente que el hecho de no explicar enlos planes de estudio
o en el grado que se otorga una orientacién especifica o enfoque
particular en la ensenanza, no significa que éstos no existan. Mas alla
de la denominacion de los titulos, es del dominio publico, por ejempilo,
el énfasis en la comunicacion organizacional del ITESM, o la orienta-
cién hacia la investigacién y la planificacion estratégica de la comuni-
cacion en el caso de la UAM-X. La orientacién particular de cada
institucion y los &mbitos profesionales que prioritaria o exclusivamente
se atienden, resultan, ciertamente, de opciones conscientes y explici-
tos, pero también, y al margen de aquéllas, de la concurrencia con-
creta de los factores de la educacién (inclinacion de los profesores,
expectativas de los alumnos, presiones externas, entornos profesio-
nales, etc.). El andlisis detallado de estas cuestiones implicaria, no sélo
el trabajo sobre los planes de estudio y los contenidos declarados de
las asignaturas, trabajo que ya se ha intentado en mas de laguna
ocasion, sino también la observacién sistematica y casuistica de los
factores mencionados, entre otros; lo que, nuevamente, escapa a las
posibilidades y propositos de este estudio.
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TITULACION.

En México, una carrera universitaria 0 un programa vhicado an la
categoria de "estudios superiores" cuimina con la obtensién ds yn-
"titulo” que, bajo diversas modalidades legales y tipos de reconoci-
miento, certifica que se han concluido los estudios satisfactoriamente
segun los requisitos establecidos, y que se est4, por lo tanto, en
condiciones de recibir licencia para ejercer la profesion. En muchos
de los casos, la obtencién del titulo representa para el alumno activi-
dades adicionales, englobadas cominmente bajo el nombre de "op-
cion terminal’, a la mera acreditacién de las materias de un plan de
estudios. En muchos de los casos, también, el alumno ingresa al
campo de trabajo sin haber cubierto el requisito, lo que representa, en
teorla, un déficit de formacion a todas luces indeseables, por lo menos
desde la perspectiva de las instituciones educativas para las cuales
esta situacion constituye un descrédito y motivo permanente de
preocupacion.

En el &mbito de la ensefianza de la comunicacion, solo alrededor
de 6 mil 500 de los poco mas de 26 mil 700 egresados, han concluido
cabalmente sus estudios, es decir, tienen un titulo profesional. Esta
cifra significa en realidad muy poco. Primero, porque en el pais, fuera
de cierto tipo muy reducido de actividades, los comunicadores no
requieren por los general de un titulo para ejercer la profesion. Segun-
do, porque en el caso de los que sf lo tienen, el titulo, ha sido el
resultado de una variedad tan amplia de opciones, de tramites y de
niveles de exigencia que acaba por no tener una significacién precisa
y univoca. Esta diversidad tiene su origen en la misma dispersién del
marco juridico que regula la educacion superior en el pais y en la
manera distinta como es entendida y practicada la ensefianza en las
escuelas. Algunos ejemplos: EL ITESM y la UAM-X, a pesar de ser
distintos en su enfoque y orientacién, coinciden en el hecho de otorgar
el titulo sin necesidad de que el alumno realice un trabajo académico
adicional al cumplimiento del plan de estudios; en la UNAM-FCPS el
alumno puede cumplir con su opcién terminal mediante la elaboracién
de un producto comunicativo (reporiaje, documental, etc.); la Univer-
sidad Regiomontana acepta créditos de posgrado como opcién para
la titulacién; er™alguna otra institucién, el titulo puede adquirirse
mediante una -16dica, 0 no tan médica, cantidad de dinero; en la
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Universidad Iberoamericana la opcién terminal se realiza mediante la
elaboracién de trabajos de tesis, etc.

PROFESORES.

Concluye este acercamiento descriptivo al panorama de la ensefianza
de la comunicacién en México, con algunos datos y consideraciones
sobre los profesores. En total, segin el Catdlogo de instituciones
elaborado por el CONEICC, la formacién de comunicadores sociales
en el pals es atendida por 2 mil 193 profesores, de los cuales poco
mas de mil 700, cerca de 80 por ciento, los son de asignatura y al
rededor de 500 (poco més de 20 por ciento) de tiempo fijo, 330, de
jornada completa y 170 de media, aproximadamente. Dicho en otras
palabras, la ensefianza de la comunicacién en México esta preponde-
rantemente en manos de personas que no se dedican profesionalmen-
te a las tareas educativas, sino a otras actividades. Con excepcion de
la UAM-X, cuyos 70 docentes lo son todos nominalmente de tiempo
fijo, en ninguna institucion la proporcion de este tipo de profesores
respecto del total es mayor del 50 por ciento. En el otro extremo se
encuentran por lo menos 20 instituciones en las que ninguno de sus
profesores esta contratado en esta categoria laboral, es decir, todos
cobran el nimero de horas de clase que imparten.

Por otra parte, la distribucién del nimero de profesores por tipo de
instituciones arroja otro dato interesante: {os casi 900 profesores- sin
distincién de categoria- que laboran en las instituciones privadas
ofrecen un servicio a cerca de 11 mil 300 alumnos. Es decir, en las
universidades publicas existe un docente por cada 17 alumnos, en
promedio, mientras que en las privadas cada profesor atiende, tam-
bien en promedio, a la mitad de estudiantes; desproporcidn que, por
supuesto, guarda refacién, por lo menos en parte, con la significativa
diferencia en las medias de poblacion estudiantil entre ambos tipos de
instituciones.

Sin considerar la capacidad académica de los docentes, los plan-
teamientos metodologicos que orientan la ensefanza, la organizacién
particular del trabajo, los ambitos profesionales en los que se desem-
penan los profesores de tiempo variable y la relacion de éstos con el
tipo de materias que imparten, etc., de los datos presentados anterior-
mente no pueden extraerse mecanicamente conclusiones definitivas
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sobre la calidad de la ensefianza de la comunicacién en el pais, ni
mucho menos hacer tabla rasa y desconocer las particularidades
institucionales a este respecto. Sin embargo, queda la percepcién en
conjunto de un problema, que por lo menos en sus dimensiones
cuantitativas debe ser motivo de preocupacion y de una atencién mas
decidida.
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