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Perfiles de la radio en México

Ma. Antonieta Rebeil Corella*
Alma Rosa Alva de la Selva**

En las proximidades del nuevo siglo, México sigue siendo territorio
privilegiado de la radio. A pesar de la expansion de otros medios de
comunicacion colectiva, la radio se encuentra ain a la delantera de
la estructura comunicacional de nuestra sociedad.

Existen varios estudios que han aportado cifras, seitalando a la
television como el medio preferido por diferentes tipos de audito-
rio. Efectivamente, la predileccion e influencia del aparato televisi-
vo es un hecho en nuestro contexto social. Sin embargo, cuando de
penetracibn y permanencia se trata, es preciso volver la mirada al
cuadrante radiof6nico y ubicarlo en un lugar prioritario en este pais
y en muchos otros. En otras palabras, si bien la sociedad receptora
expresa su predileccion por otros medios, es también preciso anali-
zar hacia cual de éstos se expone realmente con mayor frecuencia.

No obstante la trascendencia de la radio en nuestro pais, muy
poco se sabe, en verdad, acerca del medio electrénico surgido en
nuestro territorio en 1921. Muy poco acerca de las distintas facetas
que asume y los problemas que enfrenta. Menos, todavia, sobre sus
potencialidades como uno de los medios de comunicacidén social
que pueden llegar a ser puntuales de integracion de la naci6n.

Son muchos los aspectos de la experiencia radiofénica nacional
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pendientes por incursionar, desde las peculiaridades del desarrollo
del medio en diversas regiones del pais hasta el analisis de la rela-
cion de la radiodifusion y las estructuras de poder. Asi, la naturale-
za de la radio en México presenta tantos perfiles por desentrafiar
que podria continuar siendo considerada en la conocida frase que
hace tiempo le aplicara Miguel Angel Granados Chapa, como “‘la
gran desconocida de los medios de comunicacion’’.

Mientras la TV, medio que incluye el recurso visual, y la prensa,
por su tradicion y prestigio histéricos, acaparan mayormente el in-
terés, incluso de los investigadores de la comunicacion, la radio,
inadvertida casi, se cuela practicamente por todos los rincones. En
los hogares, las fabricas, los comercios; en las calles, los automovi-
les, en fin, hasta en los sitios mas inverosimiles, la prodigiosa movi-
lidad de las ondas hertzianas consigue llevar sus mensajes a través
del espacio electromagnético. Y los habitantes de las zonas rurales,
antes que ser usuarios de algiin medio, lo son de la radio.

En todas las regiones del mundo, la radio es el medio de comuni-
cacion social mas difundido. Por lo que toca a Latinoamérica, ha-
cia 1980 se estimaba que la radio era utilizada por el 61 por ciento
de la poblaciobn. Y en México, la expansién de otros medios de co-
municacion no ha desplazado a la significativa y sutil presencia ra-
diof6nica del contexto nacional.

Son varios los factores que explican esta persistencia de la radio
como el vehiculo de comunicacién con mayor cobertura del pais.
Por un lado, se encuentran las virtudes técnicas de la radio, como
son su sintonizacion practicamente en todo lugar, su bajo costo y
su facilidad de construccién y operacion ademas de caracteristicas
muy propias del medio como la inmediatez, la instantaneidad, la si-
multaneidad y la rapidez, que contribuyen a su gran eficacia como
medio informativo. Y no olvidemos el valor cotidiano de la radio,
ni mucho menos sus posibilidades artisticas.

Sin embargo, el arraigo de la radio en México se explica también

por otro tipo de razones, por ejemplo, su capacidad para ser
comprendida por un publico heterogéneo, que no requiere de un
gran conocimiento especializado para entender sus mensajes, serio
obstaculo, por ejemplo, para la difusion de la prensa. Y como ya lo
ha sefialado Florence Toussaint, en México, pais de honda tradi-
cion oral, la radio encontr6 campo fértil en un amplio auditorio,
fiel y tolerante por décadas.

Es preciso, asi, volver la vista al cuadrante. Examinar la escasa-
mente escrita historia de la radio. Volver a sus origenes. Preguntar-
se el por qué de su funcionamiento actual, analizar sus modalidades
y los mensajes que se difunden por las antenas. Preguntarse acerca
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de ausencias y presencias. Conocer sus auditorios. Definir sus pers-
pectivas tecnologicas. Revalorar, en suma, la versatilidad del dial.

Este propo0sito puede llevarse a cabo a través de la revaloracion
misma de la radio a la luz de varias instancias. Una de ellas la cons-
tituyen las practicas de la radio en la sociedad.

En el tiempo en que recién se introdujo la radio en México y
otros paises, se veia en este aparato una de las vias de solucion a
multiples problemas, en particular para los paises llamados *‘sub-
desarrollados’’. Pronto, asi se pensaba, los paises no industrializa-
dos verian, con la ayuda de la radio, cristalizada la posibilidad de
comunicarse con el resto de la poblacién, es decir, se beneficiarian
de los ““frutos del mundo civilizado”’. Pronto se vio que los intere-
ses de los concesionarios de las radiodifusoras, si bien no negaban
los usos sociales que debia tener la radio, tampoco buscaron la
oportunidad de darselas con la amplitud adecuada, al dar prioridad
a su objetivo de maximizar la venta de productos y servicios. De es-
ta manera, la radio comercial comenz6 a dejar de contemplarse co-
mo uno de los elementos dinamizadores de procesos de desarrollo,
como se habia considerado.

Sin embargo, en los afios sesenta surge un movimiento en Améri-
ca Latina de institucionalizacion de escuelas radiofénicas, que bus-
caba utilizar a la radio como instrumento para la educacién formal.
Un recorrido de la evolucién que han experimentado las llamadas
“‘escuelas radiofénicas’’ en el continente pone en evidencia que el
contexto econdmico, politico y social las ha conducido a bifurcarse
~en dos sentidos: las radiodifusoras politicas (El Salvador, Nicara-
gua, Peru, Cuba, entre otros) y las radios culturales-comunitarias
(Rep. Dominicana, Colombia; en México, Teocelo, Mezquital y
otras mas).

Obvio resulta afirmar que aquellas ideas de desarrollo ya han si-
do completamente rebasadas, pues quienes ahora desean utilizar la
radio en favor de los grupos sociales han optado por formulas que
parten de sus necesidades mas inmediatas y sentidas; el disefio mis-
mo de la modalidad radiofonica queda en manos de los mismos
grupos que en otros momentos actuaron en calidad de meros “‘re-
ceptores’’ de las emisiones. No obstante, hasta este momento, las
experiencias de radio participativa son escasas en nuestro pais y se
enfrentan a diversos tipos de problemas, por lo que podria decirse
que se encuentran en proceso de consolidacion, factor que redunda
en su limitada, aunque significativa repercusion en la estructura co-
municacional del pais.

Y si bien la radio comercial es la predominante y de mayor alcan-
ce en nuestro pais, la radio que se encamina hacia la promocion cul-
tural, la expresi6bn auténtica de los pueblos, ha evolucionado y per-



198 Ma. Antonieta Rebeil Corella Y Alma Rosa Alva de la Selva

manecido entre nosotros.

A nivel mundial, la radio ha realizado una gran variedad de ta-
reas, que van desde su utilizacién para la comunicacién militar has-
ta su uso como medio propagandistico o instrumento acelerador
del proceso de recuperacion del capital, entre otros.

Sin embargo considerar para nuestro contexto las practicas que
la radio ha ejecutado o ejecuta en el mundo implica hacerle pro-
puestas ajenas a su realidad, ya que su realizacion también implica
la concordancia de estas experiencias con modos de vida y forma-
ciones politico-econ6micas diferentes a las de nuestro pais. En este
momento, son varias las vertientes que confluyen para delinear el
desenvolvimiento futuro de la radio en México. Se cuenta, entre
ellas, el impacto del desarrollo tecnologico global en el ambito de
las comunicaciones, la necesaria evolucion del modelo radiofénico

cesidades de la sociedad civil.
En efecto, a pesar de las sombrias profecias en torno a su futuro,

en tanto, ha reducido a tal punto el costo de la produccion radiof6-
nica, que pratticamente cualquier grupo puede hacer uso de la ra-
dio. Susceptible asi a la practica autbnoma, el terreno barato del ra-
diofonismo puede continuar siendo escenario de la busqueda por la

Esta opci6n para la radio de nuestro pais parece configurarse,
lenta pero s6lida, en otros espacios. Paso a paso las experiencias se



Perfiles de la Radio en México 199

como opcidn valida para el desarrollo del pais y las necesidades de
participacién que ésta conlleva.

Salvo las diferencias de circunstancia, la radio comercial conti-
nua manejando, con pobreza y virtuosismo a la vez un mismo estilo
de hacer radio, por ser una modalidad altamente favorable a su
funcionalidad financiera. Ante las profundas transformaciones que
han ocurrido en los altimos afios en el pais, la poderosa industria
radiofbnica concesionada no ha respondido con cambios sustan-
cias, ya no se diga en cuanto a la concepcion de la radio como me-
dio de comunicaci6n social, sino ni siquiera en los esquemas y con-
tenidos que difunde. Es claro que este importante sector reclama
del cambio y la renovacién.

Y si bien el cambio a fondo de sus estructuras no se considera ac-
cesible a corto plazo, si es posible, por lo menos, exigir a los conce-
sionarios el cumplimiento del compromiso primero que han
contraido con la nacion, al ser usufructuarios de una actividad con-
siderada por el Estado mexicano como de interés publico. Aun
dentro de sus propios esquemas, las radio comercial puede llevar a
cabo una actividad mas congruente con la funcién social que debiera
cumplir de forma plena. Ello implica, por ejemplo, la necesidad de
requerir a dicha industria un ajuste sustancial de sus propositos y
contenidos, ademas del real acercamiento de sus micr6fonos a las
necesidades genuinas de informacién, cultura y entretenimiento de
la poblaciébn, misma que ademdas requiere de espacios para su
expresion.

Con el mismo fin es preciso exigir la estricta observancia de cier-
tas disposiciones legales hasta ahora escasamente cumplidas por los
concesionarios y actualizar determinados aspectos legales en la ma-
teria, para adicionar elementos de normatividad, exigencias de ma-
yor calidad en contenidos y mayor regulaciébn de la publicidad.
Otros renglones de medular importancia serian la redistribucién de
frecuencias con base en criterios de tipo social.

Resulta ineludible para la radio comercial, justamente el sector
radiofonico del pais con mayores apoyos financieros y técnicos, re-
novar su quehacer radial, salir del estancamiento y evolucionar, va-
liéndose para ello de sus recursos y su propia creatividad.

Una tercera instancia que influye en el sentido de la radio en Mé-
xico es la relaciéon de ésta con el desarrollo econémico y politico na-
cional.

No obstante la avasalladora presencia de la radio comercial y su
amplia experiencia, su capacidad de evolucion en funcion del pro-
yecto nacional de desarrollo y de las necesidades sociales se en-
cuentra ante una apremiante disyuntiva entre la transformacion y el
estancamiento. Una de las razones fundamentales que hacen este,
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modelo resistente al cambio es precisamente su cariz comercial, que
por definicidn antepone la obtencion de ganancias a cualquier otro
objetivo. Y contribuir con un proyecto de naciéon implica para las
instituciones culturales ser, en primer lugar, favorecedoras de lo
nacional, dar prioridad al beneficio de las mayorias y represen-
tarlas en sus emisiones, aparte de defender la cultura y las auténti-
cas expresiones artisicas.

En sociedades capitalitas dependientes, asi como en el contexto
de otros modos de produccion, hablar de lo nacional o la cultura
propia es cada vez mas dificil. Los albores del imperialismo cultural
detectados desde el siglo pasado, cuando paises con economias mas
poderosas empezaron a exportar sus mercancias ideologicas aparea-
das a las materiales, constituye un dilema que no se acaba de escla-
recer. Los trabajos de Evelina Dagmino, publicados en 1973, cons-
tituyen un notable esfuerzo por esclarecer los procesos de transmi-
sion ideologica de un poder mundial a otro menos poderoso, y ¢6-
mo son los grupos dominantes en esto Gltimo los que se encargan de
difundir dichas significaciones ideologicas (apoyados, entre otras
vias, por los medios de comunicaci6én) hacia las minorias subalter-
nas. Este proceso cultural ciertamente tiene raices tan profundas en
la conciencia social que cada dia hace mas dificil el deslinde entre
“‘lo nacional’’ y lo que no lo es. No obstante esta dificultad teorica,
existe la evidencia que sefiala el hecho de que la television, seguida
por la radio, son vehiculos de educacién informal cuyas practicas
han inclinado a generaciones de mexicanos a desear lo norteameri-
cano, a ser como sajon, a consumir los articulos que producen y -
venden las empresas transnacionales.

Unidos a esta tendencia general esta la misica moderna, que de
manera fundamental sigue los patrones marcados desde el pais del
norte y que trae consigo formas de vestir, de actuar, de estar alegre,
de entrar ‘‘en onda’’. Todos estos valores y conductas se importan
conjuntamente con las melodias y versos.

Por otra parte, las notas informativas, muchas de ellas obtenidas
a través de las agencias internacionales de noticias, también refle-
jan y defienden los intereses de las naciones mayormente in-
dustrializadas. Asimismo, una parte considerable de los anuncios
radiofébnicos proviene de las agencias de publicidad extranjeras,
que aparte de hacer propaganda a los productos no nacionales, al
igual que la musica, traen consigo toda una racionalidad ante la vi-
da y del deber ser.

Un proyecto radiofonico que se identifique con un proyecto de
nacién tendria que tomar conciencia de éstas y de las demas instan-
cias en que tan sutil y violentamente se infiltra la cultura foranea y
su racionalidad. Todo proyecto de desarrollo local empieza por
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priorizar lo propio. En este contexto, dificilmente las radiodifuso-
ras comerciales podran contribuir, ya que la misma acumulacion de
las ganancias via la venta de tiempo por millar de auditorio
(rating), les implica anunciar productos y emitir musica de las
caracteristicas que se acaban de enunciar.

Les es mas facil a las otras modalidades radiofénicas solidarizar-
se con un proyecto de desarrollo nacional, en primer lugar porque
no dependen totalmente del financiamiento publicitario para sobre-
vivir. Algunas de éstas reciben recursos del Estado, otras de las uni-
versidades y las comunitarias de Estado, otras de las universidades
y las comunitarias de instituciones religiosas, fundaciones interna-
cionales o de los escuchas mismos que hacen uso de sus servicios.
En el caso de las emisoras estatales regionales, tienen més dificulta-
des financieras que las centralizadas. Se estan buscando salidas a
esta gran limitante: entre las propuestas que estan sobre la mesa de
la discusiones estan las posibilidades que van desde anunciar unica-
mente mercancias producidas en el pais o la localidad, hasta pedir
cuotas a la sociedad de escuchas e involucrarla en la gestién de la
emisora.

Estas opciones, si bien dan libertad en el Aambito de lo econ6mi-
co, también atan en el ambito de lo politico, como en el caso de
quienes reciben fondos por parte del aparato estatal, o bien de fun-
daciones extranjeras. Estas ataduras son igualmente fuertes e impli-
can otro tipo de soluciones. Bien se conoce el modelo politico
centralista que vive la nacion.

De ahi que se presente como necesaria la revision o modificacion
de'las disposiciones legales que prohiben el funcionamiento con fi-
_ nes de lucro a las emisoras que operan con permiso, ya sea para es-
tablecer un solo tipo de emisoras a nivel legal, con similaes posibili-
dades de autofinancimiento o bien para permitir a las estaciones
permisionarias la venta de anuncios publicitarios.

A pesar de lo anterior, tal vez la busqueda de “‘lo nacional’’ se
vea mas favorecida por este tipo de modalidad radiofénica. Sin em-
bargo, el aparato estatal impone limites al desarrollo de una radio
pluralista y democratica: en México, como en otros paises, como lo
ha sefialado Claude Colin*, en periodos de crisis el gobierno ‘‘tien-
de a reforzar la presibn que ejerce sobre los medios de comunica-
cion’’. Al respecto se puede hacer mencién del caso de Radio Edu-
cacion, que pusiera en practica una forma diferente de hacer radio,
convirtiendose en una.emisora cultural y-abierta a la participacion
de otras fuerzas sociales y que mas recientemente ha tenido que res-

* Colin, Claude: Radiopoder. México: Folios Ediciones, 1983.
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ponder a lineamientos politicos, que han limitado su pluralidad.
Por otra parte, las radios universitarias también han probado su
valor en la transmision de la cultura y la representacion del arte me-
nos comercial. Sin embargo, al igual en estas instancias se ha visto
la mano del Estado, negando permisos para la expansion de este ti-
po de radiodifusoras, asi como las de tipo comunitario, que no se ri-
gen estrictamente por la linea oficial central.

El asunto de las radios estatales regionales es otro ejemplo en el
cual el Estado centralista se rehusa a ceder a la pluralidad, al no
permitirles legalmente la operacion libre y el desarrollo de activida-
des para la obtencion de fondos propios. Asi, en este pais, la necesi-
dad de legitimar al partido en el poder y las decisiones del Estado en
cuanto a los rumbos del desarrollo, se manifiesta en un afan in-
soslayabje de fomentar la dependencia de los medios de comunica-
cibn oficiales y no oficiales: un obstaculo mas a la desconcentra-
cion, la descentralizacion, el pluralismo y la manifestacion cultural
y politica local.

Los senderos por los que transita la radio y a los cuales nos he-
mos referido brevemente en esta exposicidbn nos conducen necesa-
riamente, a la gran interrogante sobre la radio; ;Como hacer de és-
ta una institucién cultural que se constituya en una instancia real de
participacion de la sociedad? ‘

Hasta ahora, las férmulas encontradas en le seno de la sociedad
mexicana pueden ser muy interesantes. Una primera diversidad ra-
diofénica que como sociedad hemos puesto en marcha para alejar-
nos del modelo comercial lo constituyen las radios culturales o uni-
versitarias. Si bien esta modalidad ha logrado constituirse a si mis-
ma como una institucién para la promocion de la cultura, también
responde a las necesidades y gustos de auditorios de altos niveles de
escolaridad, factor que la ha hecho ajena al resto de la sociedad.
Sin embargo, queda aan algan terreno por caminar hacia la
ampliacion de la participacién de la sociedad civil, comenzando por
la tarea inicial de incluirla entre la lista de sus escuchas.

Un modalidad radiof6nica alternativa que representa mayores
dificultades es la radio dirigida a las culturas indigenas. Tanto las
creadas y financiadas por el Estado, asi como las independientes,
todas tienen complejas implicaciones debido a que intenten dirigir-
se a auditorios cuya caracteristicas historicas y culturales son dife-
rentes a las que se comparten en el mundo occidental mexicano,
mismas que a su vez incluyen otra variedad de matices. Hacer radio
para grupos que pueden ser absolutamente desconocidos conduce a
tomar decisiones tan radicales e inteligentes como la de no hacer ra-
dio para ellos, sino mas bien poner en marcha una serie de mecanis-


raul
Rectangle


Perfiles de la Radio en México ) 203

mos mediante los cuales sean las mismas etnias quienes realicen y
conciban su propia radiodifusion.

Otra instancia cuyo futuro parece promisorio para la radio de
participacion lo constituyen las radios estatales centralizadas. El
Estado, habiéndose asumido a si mismo como arbitro distribuidor
de los bienes culturales y de la educacién de la Nacién, tiene el
compromiso de realizar al menos en el seno de las radiodifusoras
que le pertenecen, una programacion mas acorde a las necesidades
del pais. Sin embargo, tal vez la modalidad de radio estatal regional
sea la mas promisoria en esta linea, debido fundamentalmente a su
ubicacién en las diversas regiones del pais. Estas radiodifusoras,
con el apoyo financiero de los gobiernos estatales y en algunos ca-
sos del federal, mas los fondos que deben lograr por su cuenta apo-
yandose en los centros y grupos locales, constituyen instancias de
mayor acercamiento a la sociedad que las escucha y que eventual-
mente pueden participar en sus emisiones.

Otra diversidad la representan las radios campesinas (Teocelo,
Ixmiquilpan, Huayacocotla), que vivieron un proceso cuyo intento
de hacer radio para las zonas rurales también las condujo a echar a
andar un proceso autogestionario por parte de los escuchas. Estas
radiodifusoras constituyen ejemplos de lo mas cercano que como
sociedad hemos logrado de radio de participacion. En ellas se en-
gendra una esperanza, ya que el mismo hecho de no estar atadas al
financiamiento publicitario ni al estatal las coloca en una condicion
especial. ‘

A lo largo de sus afos de existencia en sus correspondientes pro-
cesos de definicion, dichas emisoras tienden a optar cada vez mas
en funcion de sus escuchas, a depender cada vez mas de éstos, a ser
mas propiedad de éstos. Ya que la amplia participacion de los es-
cuchas constituye el fundamento de una radiodifusién social autén-
tica, segiin las experiencias en este pais y en otros, consideramos
que en la modalidad de radiodifusion cultural campesina radica
una fuente de reflexion para lograr una radio de participacion en el
seno de nuestra sociedad. :

Las facetas de la radio en México son miltiples y variadas, como
su presencia preponderante en nuestra sociedad. Y si bien en el sis-
tema comunicacional global se ha producido el arribo de la telema-
tica y las nuevas tecnologias, que estan permeando ya los centros
econdmicos y politicos del poder, es posible suponer que su incor-
poracion a nivel de la generalidad de la poblacion es aun remoto, al
menos en paises como el nuestro. Y ain siendo éste el caso, las
practicas sociales de la radio no son sustituibles por los avances mas
recientes en la comunicaciobn; a cada tecnologia le corresponden ta-
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reas cada vez mas especializadas y complementarias entre si. Es asi
como la radio se *“cuela”’ en la contienda para comenzar a configu-
rar su, al mismo tiempo, viejo y nuevo papel en el panorama de la
comunicacion de masas.

Resulta claro que queda largo trecho por recorrer a quienes se in-
teresan por la investigacion de la radio. De ahi que la AMIC se ha-
ya propuesto, con el apoyo de la Coordinacion Académica, la reali-
zacion de una obra que, con la colaboracion de quienes hacen ra-
dio, la disefian o la analizan, presentara una visi6n lo mas completa
posible y versatil acerca de la radio en Meéxico.

El resultado de éste esfuerzo colectivo, de cuya parte introducto-
ria hemos tomado los conceptos fundamentales de esta exposicion,
pronto saldra a la luz con el titulo de Perfiles del cuadrante, obra
cuyo fin central es el de revalorar la presencia de la radio en nuestra
sociedad y reflejar las muchas voces que proyecta este medio, de vi-
gencia renovada, en la sociedad mexicana.
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