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Esta no es la verdad. Bastante lo sabemos.
Solamente, tal vez, es la nostalgia
de la verdad. Acaso.

Solamente sombrios lo sabemos. Esta no es la verdad.
Miramos el mantel v es como si mirdsemos

un mantel. Pero no es un mantel el mirado;

ni nosotros los miradores. Interminablemente lo sabemos.

RicARDO YANEZ.
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9
troduccid
Todo comienza, lodo termina ahora,
todo pasa frente a mi como si se tratura
tle que no debo olvidar nada.
HatL GARDUSOD
™

, jl trabajo que agui presentamos es producto de un largo
proceso, recoge una extenuante pero enriquecedora aventura en
este camino de ir construyendo conocimiento, comprension,
explicacién sobre la realidad que nos rodea. Un camino
recorrido a veces de manera individual, solitariamente, pero las
mas de las veces he sido acompafada, sostenida y animada por
multiples voces v cdlidas presencias.

m 'Fl oficio de Aprendiz".!

[.a historia comienza hace casi cuatro veranos dentro del
espacio académico llamado Maestria en Comunicacion, su
apellido: 1meso. Un espacio que me ofrecia la posibilidad de
empezar a "cerrar’ cosas, a plantearme otras y sobre todo de
cuestionar v reflexionar acerca de mi pasado y de mi futuro en
el ambilo de la comunicacidn, el reto era cémo aprovechar,
articular, recuperar mi experiencia pasada, con los interereses
que se venian perfilando. Si se tratara de nombrar las diferentes
etapas por las que fui pasando, quiza ésta debiera llamarse
"recuperar para proyectar”,

YYVY
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En alguno de los miltiples trabajos desarrollados en la
Maestria mencionaba que mi verdadero arribo a lo
comunicacional se dié cuando fuf capaz de incorporar a mis
esquemas tedricos la dimensién cultural de las précticas
sociales. Este hecho me abrié un mundo de posibilidades de
inteleccién del "hecho comunicacional” y terminé por explicar
muchas de las interrogantes que se me planteaban y o
encontraban los puntos de anclaje tedrico-metodolégico. Esta
fue la etapa del "descubrimiento”.

Fui llegando asi a la necesidad de entender la comunicacién
vinculada a los procesos culturales y sociales, donde la nocién
de "competencia cultural” como mediacién entre el capital
simbélico objetivado y las practicas de los actores 2, se
convirtio en el eje de todas mis "preocupaciones y ocupaciones"
académicas.

Cai en un estado de seduccién y pasién por la teoria. Se
trataba de "leer, etiquetar y explicar" absolutamente todo, desde
eslos esquemas. El problema era que "mis pasiones" eran
multiples —y a veces desenfrenadas—; todo parecia digno de una
pregunta "inteligente”. El titulo adecuado para esta etapa seria
‘una pasién en busca de un objeta”,

Poco a poco, a través de las discusiones académicas con
maesiros y compafieros, el contacto con otros marcos de
explicacion e interpretacién, v el respetuaso acompafamiento
de mi asesor, Carlos Luna, a quien debo mucho, terminaron por
ir domesticando la pasién: el objeto empezaba a adquirir
contornos maés precisos.

Me situaba asi en la "linea de arranque”, los ritmos
académicos demandaban la formulacién de un proyecto de
investigacidn.

A estas alturas el supuesto es que se han adquirido las
competencias necesarias para elaborar un "plan de ataque”,
plantear la pregunta, elaborar el conjunto de supuestos tedricos
v metodolégicos que habran de orientar la investigacién.
Parafraseando la terminologia semidtica podria titular a esta
etapa como "el tiempo de las pruebas”,
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Dentro de este "plan general” se ubica una tarea conocida
como el "estado de la cuestioén”, Se trata de levantar piedras y
recolectar especimenes de origen variado, reunir pilas y pilas
de documentos, leer, revisar, sistematizar, cuestionar. Es una
etapa tan fascinante que se corre el riesgo de eternizarse en ella
(a veces suele utilizarse como pretexto para no dar un segundo
paso en la larga lista del plan general).

Si se logra ser arrancado de la lectura y relectura de libros,
revistas y documentos, bien sea de motu propio o por la sttil
presién que ejerce el asesor, uno esta ya en condiciones de
hacer el disefio de la investigacién que habra de orientar el
trabajo. De igual manera uno se sorprende pronunciando un S,
ante el objeto, ante el asesor, los maestros y desde luego ante
uno mismo. Se asume el compromiso con el temor "secreto e
inconfesable" de no poder responder satisfactoriamenta a los
poer que.

Con todo vy el temor se inicia la etapa de "la realizacion'.

B La Apuesla.

El interés fundamental en los planieamientos generales de la
investigacion era hacer un estudio que permitiera abordar una
problemética de triple dimensién: social, cultural v por
supuesta comunicacional. Se mantenia latente la preccupacion
por la competencia cultural de los actores, como mediacidn
entre las estructuras sociales y las practicas de estos mismos
actores. La pregunta recurrente era de qué manera la exposicion
a un determinado tipo de discursos engendra determinado tipo
de practicas y que papel desempefa el sujeto en esta
apropiacién-produccion.

Tenia, pues, una problematica de indole teérica que
apuntaba a la relacién entre la estructura social, la cultura
como forma especifica de apropiacién y produccidn de ciertas
formas de representacién y un actor que desempefaba un papel
especifico —en tanto sujeto competente— que tenfa relacion con
los usos sociales de la comunicacion.

>
2
| 2
| g
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Del lado tedrico la apuesta estaba hecha.

Simultaneamente mi contacto cqn el tema de las bandas y
algunos incipientes acercamientos en funcién de las materias
de Comunicacién Cultural y Sociologia de la Comunicacién
que impariia en la licenciatura en comunicacién del mismo
ITESO, termind por articularse con mis preocupaciones tedricas.

Las bandas representaban la posibilidad de hacer un estudio
que abonara a una teoria de los usos de la comunicacién.

Habia una forma de organizacién social compleja, que
poseia un discurso aparentemente propio sobre la realidad;
habia unos sujetos que se exponian a este discurso, para darle
un uso especifico a través de sus précticas.

Sucesivos acercamientos a esta problematica me
permitieron formular la pregunta de investigacién planteada en
términos de la relacién entre identidad cultural y usos de la
comunicacion. Se trataba de observar c6mo una organizacién,
entendida como una "estructura”, genera en los sujetos una
identidad y cémo ésta es sostenida, avalada y promovida por la
comunicacidn.

El planteamiento era complejo, implicaba un sustenta
tedrico y metodolégico que articulara diversas disciplinas v
campos de estudio. Quedaba claro sin embargo que un
plantemiento de esta naturaleza permitiria ademas tocar dos
aspectos que para mi eran fundamentales; por un lado "lo
urbano" y por otro "lo popular”. El primero me permitiria
ubicarme en un espacio de trabajo que era nuevo para mi y que
a través de mi paso por la Maestria, en concreto en las clases
del Dr.Jestis Galindo, se habia convertido en una propuesta
tentadora para "posicionar” el trabajo de investigacién. Lo
popular formaba parte de aquel conjunto de "saberes” no
resueltos o mal resueltos, en la licenciatura, donde lo popular
termina por convertirse en mito y lugar comiin.

Con mas incertidumbres que certezas fué armandose este
sustento que presentamos en los capitulos 1 y 11 de 1a tesis,
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B Reconociendo el terreno

Por el momento el tema de la banda ha saturado a la
academia, hay demasiadas lesis, y, ademds los chaves banda
No son tan sinceros come parecen, ¥ nomads se encuentran o
un investigador, actian su rencor social al limite, le rompen
la madrs al género humane y juran que el futuro vale una
chingada porque alli no caben...Inttil. Los companeras no
cejan, le tienen fe a sus proyectos y no admilen difamacion
de su tema de estudio.

(Carlos Monsivilis.

El pérrafo anterior, que en realidad "casi" no necesitaria firma,
—es obvio que el autor es Monsivéis—, apareci6 en el No. 150 de
Nexos, mes de junio de 1990, apenas dias antes de poner el
punto final a esta tesis que sin duda contribuir —desde la
perspectiva de Monsivais— a la saturacién de la academia.
Quedara claro por qué me parecio interesante comenzar con
esta cita el apartado destinado a ofrecer informacién sobre
estudios preliminares acerca de las Bandas Juveniles en nuestro
"pais", pero anies y nomds de pasadita y por si el lector no
conoce la revista aludida, permitaseme informar que el nimero |
estd destinado a ...la ciudad de México, centro y paradigma de

la vida urbana nacional, unidad de medida para quienes ‘
"pasean, viven o sufren la cindad de México™ v por supuesto

para los que ni la paseamos, vivimos ni la sufrimos, sino la
percibimos desde la "periferia" aceptando seguir "midiéndonos” |
con ese paradigma.

Volviendo al asunto que nos ocupa, habria que distinguir ‘
como bien lo hace Monsivais, entre la Banda como "tema de _
estudio” o como "tépico" para algiin articulo académico o no i
académico.

Ciertamente mucho se ha escrito sobre las bandas, no sélo
tesis, que se van anadiendo a la larga lista sobre el tema, donde
la colaboracién de Monsivéis ha sido importante: "Dancing: El
Hoyo Punk", en Escenas de Pudor y Liviandad 4. "Didlogos con |
la Juventud: Monsivais y la Banda", en Revista Encuentro %
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"Este es el Pachuco, un Sujeto Singular", en A través de la
Frontera %; otro mas, "La Onda", en. Amor Pérdido’, Hasta aqui la
contribucién de Monsiviis.

De entre "los estudios" revisados cabe sefialar que la mayoria
tienen enfoques sociolégicos o antropolégicos y han sido
realizados en la ciudad de México. Sin restar meritos a ninguno,
los més serios son los realizados y/o dirigidos por Francisco
Gomezjara. Véase al respecto: Las Bandas en Tiempos de Crisis

» un libro que redne a varios autores que desde diferentes
enfoques abordan la problemitica de las bandas de la ciudad de
México, que concluye con una descripcidn y anilisis del cpj,
"Consejo Popular Juvenil”, una organizacién que aglutina a
varias bandas del pr. Véase también Pandillerismo en el
Estallido Urbano °, Este libro retine seis trabajos de varios
investigadores que dan cuenta también del fenémeno "bandas”
en la ciudad de México. En ambos libros, ademés de su propio
trabajo, Gomezjara hace la presentacién del material reunido,
dejando en claro la importancia que en la recomposicién de lo
urbano tienen estos nuevos actares sociales considerados
“simultineamente como una forma de resistencia, biisqueda y
un campo de manipulacién y control",1°

A pesar de que en los diferentes textos hay un intento por
proponer una serie de elementos conceptuales y plantear una
brillante critica a las diferentes teorias con las que se ha
trabajado el problema de los "jévenes", especialmente en el
texto de Gomezjara y Pacheco '?, queda la preccupacién de que
se estd hablando de un tipo de banda particular, el del D.F., que
1o se acaba de ajustar a lo que se observa en otras entidades del
pais.

De igual manera en los estudios de caso presentados se
observa una tendencia a "la descripcién” como mado de
andlisis, la narracién de situaciones, de vivencias por parte de
los mismos "chavos" sin que aparentemente medie un anilisis,
Lo cual provoca que los estudios se diluyan en lo anecdético.

Una gran cantidad de articulos de revistas abordan la
problemética de las bandas de manera descriptiva y poco
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anélitica. El comiin denominador de estos trabajos es reducir al
chavo banda a su "lenguaje peculiar” y a los aspectos delictivos |
del grupo, utilizando siempre "el testimonio” directo. ke

A este panorama que presenta y explica a la banda como
unida solamente por el rencor social, por la desintegracién
familiar, por la deseperanza, ha contribuido ampliamente la
prensa y algunas publicaciones periddicas 13 Ciertamente en la
superficie las bandas pueden presentar este tipo de
manifestaciones, pero es necesario un trabajo més a fondo que
pueda ser pensado en dos ejes: en al anélisis de las
caracteristicas, modos, maneras y representaciones que
subyacen a lo interno de las bandas y que no siempre se
manifestan; hacer estudios que puedan someterse a un anélisis
comparativo regional y nacional, para acabar con el mito de que
todas las bandas son iguales y que es suficiente con describir,
acumular datos estadisticos sobre la violencia y "conductas
desviadas" de los jévenes y reunir "testimonios" que
demuestren "lo horrible" que es la sociedad.

El trabajo de Gomezjara y Pacheco, al que ya hemos aludido,
plantea de entrada dos problemas con respecto al estudio de las
bandas en relacién a las ciencias sociales institucionalizadas en
México. Dicen los autores:

a) sustentan y reproducen los planteamientos de las
ciencias sociales europeas y norteamericanas, las cuales
son consideradas, erroneamente, como un saber
objetivo y universal, v por tanto, a los cientificos
sociales mexicanos sélo les corresponde aceptarlos y ‘
aplicarlos sin importar la lejania e incongruencia que
estos planteamientos presentan con respecto a la

realidad mexicana"!*

La revisién de estudios nos lleva a avalar y a coincidir ‘
plenamente con esta posicion, a la cual afadiriamos otro
problema: el que los cientificos sociales que han trabajado esta
problematica, parecen asumir no sélo enfoques de la naturaleza
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sefialada, sino ademas tomar como "modelo” de "las bandas” a
las que existen en la ciudad de México, olvidando que las
caracteristicas regionales imprimen a estos movimientos
especificidades distintas, contribuyendo asf a generar un
conocimiento "colonizado” en doble sentido, sobre estos
movimientos.

El otro problema que plantean los autores se refiere al tipo
de "tratamiento” que se da a los estudios:

b) Identifican a las pandillas como un problema social
porque, segiin ellos, la conducta de estos jévenes no se
adapta, ni subordina, a los patrones de comportamiento
ideal que el sistema propone."!®

Es indudable que abundan estudios que consideran a las
bandas como "desviadas" con respecto a la norma social, y por
lo tanto como un "problema”, 1o cual, en un sentido, es
perfectamente cierto, en tanto estos jovenes se manifiestan en
formas "distintas" escapando al orden normativo impueslto, El
problema de esta perspectiva es que los investigadores que la
dsumen se convierten en una especie de jueces que se
atribuyen el derecho —casi magico- de establecer los criterios
con los cuales "medir" qué es "lo normal" y qué es lo "anormal",
qué es lo funcional y qué lo disfuncional. Pero écon respecto a
qué parametros, a qué modelo ideal, etc. es posible "calificar”
una practica?. Estos estudios son més ideolégicos que
cientificos.

En las ciudades del norte del pais, especialmente en la zona
fronteriza, hay interesantes esfuerzos por "romper” con estas
formas de conocimiento. *®

En estos momentos tenemos en contra el centralismo que
sigue operando en el pais, la dificultad que representa el poco
apoyo institucional a la investigacién, la poca produccién
editorial y los problemas de distribucidn, pero principalmente
la falta de didlogo entre la gente que est4 trabajando este
asunto. Hay el ofrecimiento de la Red Nacional de Investigacion
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Urbana de apoyar encuentros interdisciplinarios que bajo el
nombre de "talleres de convergencia” buscarian propiciar el
didlogo, el intercambio de informacién, la comparacitn de’
resultados, la puesta en comin de métodos y estrategias de
investigadores, promotores e instituciones preocupados y
ocupados en la biisqueda de una mayor comprensién de la
problemética urbana en la que sin duda las bandas juegan un
papel importante. Ojalé que este proyecto pueda llevarse a
cabo, que podamos compartir y no "competir' por "el objeto",
que no es —afortunadamente- propiedad de ningfin campo de
conocimiento, de ninguna institucién ni persona alguna.

Cabe finalmente decir que, sin negar las caracteristicas de
violencia o delincuencia que tienen las bandas, nosotros hemos
optado por un tipo de acercamiento c%le concibe al jéven de la
banda como un "sujeto competente” '/, que acttia sobre su
realidad, que es capaz de un "saber-hacer” vinculado a una
identidad cultural especifica, que sus manifestaciones y
expresiones no se inscriben en "la subcultura” sino en otra
forma de cultura,

Este es un acercamiento comunicacional, aunque incorpore
a sus esquemas de comprensién aspectos sociolégicos y
antropolégicos. El trabajo no ofrece informacién sobre la
génesis de las bandas, ni sobre "el problema" social que
representan. Se sitiia en la visién del que quiere entender cémo
diferentes actores urbanos van introyectando unas formas de
ser—estar en el mundo y cémo a partir de esto, intervienen

sobre su propia realidad. Este trabajo quiere entender, no
calificar.

B Plan de exposicidn.

El trabajo esta organizado en ocho capitulos, en el capitulo | se
presenta el mapa tedrico-conceptual que orient6 la
investigacion; pretende dar cuenta de las articulaciones,
puentes y relaciones que fueron construyéndose para acercarse
al objeto. En el capitulo 11 aparece la estrategia, dispositivos y

"VVYVY
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opciones metodolégicas, que desprendiéndose de los
planteamientos teéricos, guiaron el disefio de la investigacién,
el trabajo de campo y el anilisis de "los datos".

Se presenta una narracién descriptiva del trabajo de campo
en el capitulo 1.

A partir del capitulo v, aparecen los resultados de la
investigacidn; en éste se da cuenta del sujeto, de su territorio y
de sus précticas.

El capitulo v aborda la produccién de comunicacién.

Lo referente a las condiciones de circulacién es tratado en el
capitulo vi,

El capitulo vii corresponde al analisis de los productos de la
comunicacion y se subdivide en cuatro apartados: boletines,
placazos, guiones de radio y tatuajes.

Finalmente en el capitulo vui, se presentan las conclusiones
a las que llegamos,

En anexos, aparece un "catdlogo" con las palabras que

- utilizan los chavos, que se han empleado a lo largo del trabajo

en los casos en que se considers que su empleo era importante
para respetar y conservar el sentido de una frase o de una
accion.

S6lo me resta agradecer a algunas personas que
contribuyeron directa o indirectamente en la realizacién de este
trabajo:

Quiero agradecer de manera especial a Carlos Luna, mi
A5es0rT, masstro y amigo, por la claridad de sus criticas, su
orientacion, el tiempo -que sin sobrarle- me dedics y por la
confianza que deposité en mi al incorporarme al equipo de
trabajo de la Maestria en Comunicacién cuando esta tesis era
s6lo una idea.

A Jorge Gonzalez a quién debo en gran parte el entusiasmo
por este "frente” de lucha que representa lo académico.

A Jests Galindo por su apoyo constante, sus criticas
concisas y contundentes y principalmente por la amistad que
fue consolidindose a partir del trabajo académico.

A mi amiga y companera de trabajo Rosa Esther Juaréz, con



quién comparti todo el camino de subida, por la seriedad y la
risa, por la academia y la poesia, por la discusién y la vida,

A Ranl Fuentes, maestro, compaiiero y también amigo, por
su exhortacién constante y animosa para incrementar
cotidianamente el nimero de bytes de esta tesis.

A mis alumnos de la licenciatura, por su confianza, por su
ayuda, por creer en la posibilidad, por apostar su juventud, su
fuerza, su entusiasmo en la aventura cotidiana de este ir
haciendo universidad, especialmente a Sandra Cardenas, Silvia
Castillo, Angelina Macedo, Isabel Fregoso, Hugo Martinez,
Maru Suarez, Luis Enrique Lépez y Salvador Camarena,
vinculados de una u otra manera en la investigacién.

A Aristeo Macias, jefe de los laboratorios de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacién, por su ayuda y apoyo.

Por supuesto debo un agradecimiento especial a Leén y
Daniela, mis hijos, por haber cedido —siempre a regafiadientes-
su espacio y su tiempo en nuestros fines de semana.

A Jabaz, mi companero, por su solidaridad, su
acompanamiento respetuoso y por los desvelos que compartié
conmigo.

Finalmente a la Banda, a los chavos de Olivos que me
permitieron acompafarlos una parte del camino, que me
ensefaron v demostraron el valor de la solidaridad. A Ricardo
Solelo y al Giiero Tatis, un gracias especial.

Me gustaria afadir que hace pocos meses, en una platica
que Jestis Martin Barbero sostuvo con los miembros de la
Maestria en Comunicacién del rreso, hablando sobre la
investigacién, los problemas en América Latina y la perdida de
fé en la utopia en las nuevas generaciones, cit6 a Spinoza en
una frase que no puedo reproducir textualmente y que no he
localizado, pero que decia més o menos asi: "Tay que creer en
que esto tiene remedio, y hay que creerlo adn sin esperanza”,
una frase que me impresioné profundamente. Hoy me pregunto
si serd demasiada necedad de mi parte conservar la esperanza
contra todo pronéstico, apostarle a la vida y al amor. Sea pues,
este trabajo es una apuesta en ese sentido.
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tinenarios para un
reconocimiento: relaciones
entre comunicacion e
identidades culturales

La verdad s de este mundo,
M. Foucawll.

B Escenarios de la Identidad:
El espacio urbano vs. el territorio. ‘

e ‘

-jl espacio urbano es el referente material de la sociedad, la
concentracion de una serie de elementos materiales v

simbélicos que con base en un modo de produccién especifico |
existen en una determinada zona. Espacio en permanente
construccién, atravesado por mediaciones politicas, ‘
economicas y culturales,

Lo urbano esta articulado sobre los sistemas de produccion,
organizacién y sobre los sistemas de representacion simbélica
que le dan sentido a esas relaciones de produccion y
organizacién social L

Punto de concentracién de la tensién del sistema social, el
cual concebimos como un conjunto organizado de posiciones
diferenciadas, el espacio urbano agudiza los antagonismos de
intereses que se constituyen por una participacién diferenciada
v desigual en los procesos de produccién y reproduccion de la
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vida social. Esto ocasiona que ciertamente la ciudad no sea
experimentada de la misma manera por todos sus habitantes. Es
decir, para unos seré el espacio de ejercicio del poder v la
dominacién, mientras que para otros representa el instrumento
de la opresién y la explotacién .

El espacio urbano interesa en tanto posibilita la emergencia
de hechos sociales que necesitan encontrar una relacién
identificada y reconocible con un espacio, a condicién de no
confundir analiticamente hablandoe, el hecho social con el
hecho espacial. Como apunta Signorelli, "el espacio no es un
contenedor de hechos sociales y estos tltimos no son
contenidos" *°. El espacio urbano es accién y es representacién;
s6lo analiticamente es posible pensar separadamente su
dimensién material v su dimensién simbélica.

El espacio urbano, al propiciar la unificacién de mercados y
la centralizacién del poder en la figura del Estado, tiende a
eliminar la diferencia cultural va que ssta puede resultar
amenazante para el poder central que, como apunta
Muchembled??, necesita de una cultura nacional para legitimar
las relaciones sociales, econémicas v politicas en un afin por
mantener el equilibrio entre el sistema de produccién y el
conjunto de las aspiraciones de los "ciudadanos”.

Podria entonces pensarse al espacio urbano como:

a) el lugar social que hace posible la emergencia de ciertos
fenémenos. Relacién entre espacio y practicas.

| b) el punto de tensién donde confluyen los sistemas de
explotacién, de dominacién y de hegemonia. Interesa
destacar estas dos tiltimas ya que nos remiten a los
conceptos de poder vy cultura.

Desde luego no interesa aqui un marco general de lo urbano
sino destacar su dimensi6én como referente material y
experiencial de la sociedad. En ese sentido utilizamos el

¥
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concepto en sentido restrictivo: importa lo urbano en tanto
escenario situacional de ciertas précticas.

Se concibe el espacio urbano como lugar social en el que
circulan de manera regulada infinidad de discursos a propaosito
de la realidad que han sido transformados por los grupos
dominantes en sistemas cognitivos y evaluativos capaces de
construir y de dotar a la realidad de un sentido "natural’, donde
la organizacion y el ejercicio del poder es experimentado
cotidianamente como algo inseparable de la vida social urbana.

Pero a todo poder en tanto impulso de movimiento se le
opone, en diferentes grados, un movimiento inverso: una
especie de poder contractual o poder de oposicion que es
expresado de manera explicita o implicita por los actores
sociales involucrados en estas relaciones de poder.

Este enfoque permite observar y entender el espacio urbano
como un escenario de luchas entre contendientes desnivelados
y posicionados histéricamente en un enfrentamiento por el
poder de enunciacién, capaz de imponer mediante la "coercidn
o la seduccién” una representacion a las précticas sociales.

El actor urbano, en tanto lo concebimos como un sujeto
histéricamente posicionado, esté expuesto desde el lugar social
que ocupa en la estructura, a miltiples y variados discursos
sobre la realidad que va mtr-:)w:cla_ndm en la forma de esquemas
de percepcién, valoracién y accién 22, “, que seran transformados
en virtud de su subjetividad en competencias, en el sentido de
Greimas®”, de indole simbélica y practica que orientardn su
accion.,

¢Como explicar entonces desde esta perspectiva la lucha, el
enfrentamiento, el intercambio y préstamo de valores entre los
grupos que detentan el poder y los sectores marginados en
nuestras sociedades urbanas?

B Del Escenario a la Constitucién de Identidades:

La ciudad contemporinea, la cual como ya se ha mencionado
no se concibe en el sentido de la "polis griega”, es decir
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exclusivamente como el lugar administrativo de las decisiones,
sino como la objetivacién de "lo urbane" , ha traido junto con su
dosis de modernismo cada vez més fuertes problemas de
despersonalizacién, de acceso de oportunidades al sistema
productivo, de satisfaccion de necesidades, de redes de
convivencia, etc.

Este tipo particular de organizacién social en un espacio
determinado y restringido por limites geogréficos y simbélicos,
pero fundamentalmente limites en la estructura de los procesos
productivos produce grandes sectores de marginados que son
solamente duefios de su fuerza de trabajo como valor de cambio
en las relaciones de produccién.

Atendiendo a este tltimo punto podriamos pensar en un
recorte artificial que nos permitiera agrupar a los actores
urbanos en tres grandes categorias:

a) los asimilados a la estructura de produccién.

b) los disponibles, los que sin estar dentro del sistema
productivo son susceptibles de ser "reclutados”.

c) los circulantes que gravitan sin destino aparente en la
estructura de produccién.

Este recorte cobra sentido al postular que las relaciones con
el espacio estan determinadas por el posicionamiento social de
los actores.

La ciudad como punto de referencia simbélico necesita ser
transformada de espacio anénimo a territorio, a través de
complicadas operaciones de nominacién y bautizo, que los
actores urbanos realizan en un intento por construir lazos
objetivables que sirvan para fijar y recordar quiénes son; estas
huellas en el paisaje urbano se constituyen en las garantias de
continuidad del grupo **, vinculo entre el espacio construido y
la entidad social.

Las entidades sociales nos remiten a la nocién de "identidad
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social", que se construye en la interaccion con otros sujetos que
participan de caracteristicas comunes en funcién de su
posicionamiento social: "nosotras las mujeres”, "nosotros los
obreros", "nosotros los jovenes”, son recortes construidos que
atienden a los modos de relacién en el sistema social de
produccidn y organizacién.

La identidad no es algo ya dado, inherente, inamovible, la
identidad es algo que se construye en la interaccién cotidiana.
"Lo mas mpﬂﬁa.ute no es tanto su exactitud sino su
impugnabilidad " *°, y esta impugnabilidad se logra a través de
un proceso de legitimacién en el que se busca la aceptacién y el
reconocimiento de la propia identidad, que se tambalea cuando
el sujeto no tiene la posibilidad real de pronunciarse con
certeza sobre si mismao.

La identidad es una relacién objetiva que se establece entre
su portador y el medio social donde se desenvuelve, una
plataforma desde la cudl se interactua con los demas, una pieza
delicada cuyo funcionamiento requiere un mantenimiento
constante v del soporte material que le de sentido: la identidad
necesita exteriorizarse, objetivarse de algiin modo,

Necesariamente una identidad requiere para constituirse de
una alteridad, un "nosotros” frente a los "otros". En esta
confrontacién van tejiéndose invisibles elementos constitutivos
de la identidad que, como ya dijimos, van exteriorizéndose y
tomando formas y contornos precisos. Asi, hablar de identidad
es hablar de clase social, de grupo, de oficios, de nombres y
practicas cotidianas, de espacios y territorios.

De la identidad interesa resaltar su dimensién social, es
decir el yo social de los actores, construido, armado y sostenido
en la interaccién cotidiana como modo de relacién socialmente
aprendido.

Ciertamente la preocupacién por la identidad ha provocado
infinidad de discusiones y planteamientos desde diversos
enfoques y disciplinas. Se han ocupado de este asunto
antropélogos, socidlogos, etnometodélogos, politicos y
novelistas, construyendo cada campo sus propias categorias y
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puntos de anclaje de la identidad, que pueden ser puntos de
encuentro o desencuentro. Sin embargo, una cosa parece
quedar claramente planteada: la importancia de la constitucién
de las identidades para la din4dmica sociocultural, espacio de
lucha simbélico "por las clasificaciones sociales"",

Partiendo del postulade de que las identidades son de
naturaleza simbélica y relacional, cuya constitucién se inscribe
en la dindmica cultural, proponemos de manera provisoria
entender la identidad desde una triple referencia: la
situacional, la del clan o grupo y la simbélica. Es necesario
senalar que este recorte tiene sélo fines analiticos, ya que de
ninguna manera se justifica sustancializar el problema de la
identidad.

La primera nocién, la situacional, nos llevaria a la idea de
espacios, escenarios, lugares sociales que van introyectando en
el actor una idea de quién es, quién ha sido y cudles son sus
posibilidades objetivas. El referente situacional se constituiria
en el lazo entre el espacio y la representacién que se hace el
sujeto para si mismo y para los demés sobre su identidad;
estructuras de plausibilidad como determinantes del ajuste
entre la situacién y las posibilidades objetivas del sujeto. Es
decir, el lugar social como determinante de los itinerarios
cotidianos en los que se establecen las relaciones con la ciudad,

Para hablar del clan o del grupo, nos remitiremos a la
creacion de ritos y ceremonias con que la sociedad, a través de
actos instituyentes "dota" de una identidad a los actores, una
identidad que los califica y los capacita socialmente para
determinadas acciones, una identidad que remite al grupo
como una manera de autoidentificarse, en una
heteropercepcién que subordina la identidad individual a una
mayor: "los ritos transfieren la creencias de todo un grupo o de
una institucién a un individuo: lo autorizan mediante actos de
nombramiento” %, ritos de iniciacién, de pasaje, que tienen por
objeto reactivar la institucién y en un sentido mas amplio, la
estructura, que se realiza y se actualiza en virtud de la



27

incorporacién que los actores llevan a cabo. Referente
simbélico entre el sujeto y el grupo que convalida su identidad.

En cuanto a la objetivacién simbélica, entenderemos aqui a
las formulaciones tangibles y materiales de la identidad, que se
vehiculan en el propio cuerpo, en el lenguaje, en los gustos,en
los estilos, en el consumo cultural. Marcas visibles de las
instituciones y grupos que los actores van incorporando en una
revisién y transformacién constantes como condicién de la
reactivacién de las instituciones que les han dado origen. De
esta manera la objetivacién de la identidad siempre tendra una
referencia que en el 4mbito de lo social posibilita las
clasificaciones por oposicién: hombre/mujer, jovenfadulto,
rico/pobre, conservador/moderno, finofvulgar, etc. En la
objetivacién de la identidad se encontraré la "personificacion”
de un tipo de discurso, en sentido amplio, que termina por
convertirse en manifestacién "natural” inscrita en el mundo del
sentido comun.

Puede verse entonces que los elementos de esta triple
referencia estan intimamente ligados entre si y que el recorte
propuesto, aungue de ningin modo pretende agotar el
problema de la identidad, permite descomponer esta
problemaética en tres aspectos que apuntan hacia la
comprensién del fenémeno de la identidad urbana.

Planteado en otros términos tenemos, visto a niveles micro,
el espacio, el grupo de referencia y los modos de objetivacion
de la identidad. Visto desde una perspectiva macro, los esbozos
de la din&dmica social que desde las estructuras inciden en la
constitucién de identidades culturales.

B Sociedad y Poder.

Ciertos desplazamientos teéricos y metodolégicos en la década
de los ochenta, han modificado los escenarios, las preguntas y
las maneras de acercamiento a la realidad. Del interés por la
investigacién de las grandes determinaciones sociales, los
macroespacios y los macrosujetos, se ha ido pasando al interés
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por las estrategias grupales e intergrupales de organizacion
social y de produccién de sentido. Formas de organizacidn y
estrategias de lucha que van al mismo tiempo actualizando las
formas de ejercicio y lucha por el poder,

Estas formas y estrategias de la "vida diaria" no escapan a
las relaciones de poder como una manifestacién de la totalidad
de lo social; ahi es posible encontrar las huellas o marcas de la
sociedad global, a la que entendemos como el conjunto de
Pposiciones estructuradas y diferenciadas donde los sujetos
actualizan relaciones objetivas que se encuentran determinadas
EN primera instancia por el lugar social que estos actores
ocupan en la estructura. Este lugar social posibilta al sujeto
apropiarse de una serie de esquemas que le serviran tanto como
modelos de representacién sobre la realidad, como de modelos
para la accién, a través de su exposicién y contacto con el
discurso social.

Lo anterior podria ser planteado también en los siguientes
términos: los actores sociales estin expuestos a ciertas
estructuras objetivas que, a través de sus discursos v préacticas
difunden e inculcan determinados significados. En virtud del
lugar social y de las competencias 22 que poseen, los actores
realizan unas operaciones de lectura con el fin —no
necesariamente consciente- de verificar o desmentir los
significados propuestos por el discurso. Este proceso se
constituye en el mundo de las précticas sociales que pueden
reforzar o cuestionar las estructuras sociales que las
engendraron.

Si bien es cierto que las estructuras se constituyen por la
actividad humana, es importante enfatizar que al mismo tiempo
son el medio, instrumento y recurso para la accidn y esta
dualidad de "estructuras estructuradas y estructurantes” *° es
puesta en movimiento por la interaccién.

La interaccién es un modo de relacién socialmente
aprendido que pone en juego las competencias y el capital
cultural/social que ha side incorporado por los actores, en un
continuo apropiarse de las reglas de la situacién social donde se



’.
>

Ilinerarios pam
I pecT o et o
Helacioms enlie comunicacibn

290 o idontidades cullurles

ealiza la interaccién. Es decir, de acuerdo al lugar social de los
ictores es como van a ir incorporando y produciendo .
significados que determinarédn la interaccifn, que a su vez se
verd actualizada por las representaciones que sobre una
situacidn determinada el actor posee.

Este complejo aspecto de la dindmica sociocultural puede
ser abordado desde las relaciones de poder, donde poder —con
mintsculas— no es el nombre de una institucién o un aparato,
sino el nombre de las relaciones de fuerza inmanentes y
constitutivas de la organizacién social. En su Microfisica del
Poder, Michael Foucault define el poder como una relacién
estratégica compleja que no estd en posicidn de exterioridad
con respecto a otro tipo de relaciones sociales, que no se situa
en el nivel de la superestructura sino que tiene un papel
directamente productor en el 4mbito de las relaciones
intersubjetivas. Dice también que donde hay poder hay
resistencia y ésta nunca esld en posicién de exterioridad
respecto al poder. *°

Si partimos entonces de que la interaccién es una relacién
objetiva donde el poder se constituye en efecto y producto de la
desigualdad, podriamos pensar la interaccién como una
relacion de posiciones de enunciacién que tienen como fin
generar consenso con respecto al significado sobre la accién,
los objetos, los valores, etc. Asi el poder se objetiva en el
discurso para hacer prevalecer ciertas visiones de la realidad,
aun en las relaciones sociales méas horizontales.

Se decia al principio de este apartado que ha habido grandes
desplazamientos tanto teéricos como metodolégicos, que han
introducido a la discusién y debate en las ciencias sociales
nuevos conceptos, nuevas categorias pero sobre todo nuevas
maneras de interrogar y de pensar lo social. Al final de los
sesenta surge entre los pensadores de habla inglesa una
corriente de pensamiento conocida como fenomenologia que
intenta ofrecer una alternativa a la sociologia tradicional
ocupada en el analisis de los niveles macro de la estructura. No
se pretende aqui hacer una critica ni una recuperacion
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exhaustiva de la traidicién fenomenolégica como un cuerpo
unificado de pensamiento, sino de rescatar algunos de los
elementos que pueden servir para ilustrar y defender la
Propuesia que aqui nos ocupa.

Husserl, uno de los principales exponentes de esta
corriente, se preocupaba por la relacién entre "significado y
accion’, trabajando los elementos de la vida cotidiana y
buscando la "actitud natural” que dota de significados precisos
al mundo en que se vive *!. Schutz, quien lleva méas adelante
los trabajos de Husserl, sostiene que el hombre en la actitud
natural no suspende su creencia en la realidad material y
social, sino que hace exactamente lo opuesto: suspende la duda
de que sea algo distinto de lo que parece *%. Desde esta
perspectiva se puede inferir que "el mundo de vida" se
constituye en la mediacién entre la realidad que el sujeto vive y
el conjunto de significados que dotan de sentido a esta realidad.

Atras de este planteamiento esta, como ya dijimos, la
preocupacion por la relacién entre accién y significado,
mediada por la capacidad designadora de los actores, adquirida
a través de su exposicion a las estructuras sociales objetivas o,
si se prefiere, en un proceso de socializacién.

El problema que se deriva de este enfoque es que se le
asigna a la socializacién una funcién meramente reproductora
y deja de lado dos aspectos, uno de indole cognitiva y otro de

indole social: la capacidad de significar una vez que ha sido

estimulada progresa de relacion en relacién, escapando del
control de la estimulacién primaria; y por otro lada, atin siendo
factible pensar que el actor tendera a dotar a la realidad de un
sentido y una explicacién que no rompa las representaciones
que se ha hecho del mundo, la inferaccidn cotidiana posibilita
trascender este "sentido comuin", va que ésta se establece con
base en contratos en los que el actor —ajustdndose a una
situacién determinada- va confirmando o rechazando las
miltiples lecturas sobre la realidad. El actor se debate entre la
cercania y el distanciamiento de lo inmediatamente dado.

Ya Gramsci anticipaba la necesidad de transformar "el
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sentido comun" de las clases populares como condicién
necesaria de la lucha politica y la conquista de la hegemonia.

Como quiera que sea este tipo de aproximaciones, con todo
v la riqueza de sus aportaciones para trabajar en los niveles de
la vida cotidiana, no incorpora las determinaciones
contextuales objetivas como las posiciones y competencias
especificas de los actores. Si bien el estudio de lo micro permite
acercamientos a la realidad distintos que las
macroexplicaciones, obliga a la elaboracién de categorias y
conceptos que permitan trabajar y precisar un estatuto
analitico, a través de la construccién de herramientas
tefrico-metodolégicas que recojan e integren los logros y
superen los errores. El reto es entonces articular esas grandes
determinaciones sociales con ese sujeto real que ha
demostrado a través de la historia capacidad no sélo de recibir
y procesar "informacién", sino también de resistirla, de
transformarla y de producirla.

B Comunicacién: del proceso a la compelencia.

La comunicacién es una dimensién de lo social, préctica
regulada y reguladora de otras practicas, una clave para
entender los fenémenos entretejidos en lo social. Se parte del
supuesto de que la comunicacion tiene su fundamento en la
interaccién de sujetos histéricamente situados que comparten
un capital simbélico social, es decir convencional, que se
objetiva en discursos -en sentido amplio- sobre la realidad, en
un proceso de produccidn-recepcién-produccion de
significados, determinado en primera instancia por el lugar
social de los actores en la estructura. Este planteamiento nos
lleva a pensar la comunicacién como una doble competencia,
entendida como la capacidad de los actores de entender y
producir discursos.

En tanto practica social, la comunicacién es, en este sentido,
una accién transformadora de los actores sociales que se
definird por la situacién y la posicién social de éstos. Esto

44



yarenny
Rectangle


CariuLo

AAAA

32

significa que la practica comunicativa se inscribe en el
conjunto de relaciones sociales que se encuentran
condicionadas por un marco espacio temporal especifico, es
decir histérico,

Dentro de la estructura existen espacios sociales
especializados, que se objetivan en instituciones legitimamente
encargadas de la produccién de un determinado tipo de
discursos cuya funcién es poner en circulacién los valores, los
modelos, las normas y en general las representaciones que el
propio espacio o institucién define comao legitimos **,

Por otro lado, sabemos que las representaciones del mundo,
tanlo como las practicas sociales, son resultado de la
realizacién entre lo subjetivo vy lo objetivo, entre lo individual y
lo colectivo; relacién conflictiva que se origina entre las
necesidades v los valores, entre los deseos y las
constricciones®®,

De ahi la necesidad de ajustes permanentes que el actor
hace para interpretar la realidad, que por un lado le es
propuesta por instituciones especializadas cuyo objetivo
-planteado en simple- es la reproduccién social: ¥ por otro
lado, la experiencia cotidiana que puede no corresponderse con
esas "versiones” de la realidad que circulan de manera legitima
y controlada.

Las implicaciones de esta concepcién han significado una
Tuptura tanto tedrica como metodolégica, contra ciertos
funcionalismos que "dotaron” al poder en abstracto, o al
imperialismo, o al Estado, de una figura omnipresente y
monolitica, controladora y modeladara de toda préctica social,
Este fatalismo impidié pensar durante varios afios las formas de
organizacién, las estralegias de resistencia y la apropiacién y el
consumo por parie de los sectores dominados.

En la medida en que aumentan v se perfeccionan las
modalidades de control social, aumentan las contradicciones y
el conflicto; es decir el poder se torna vulnerable. Martin
Barbero ha dicho que "se buscaban siempre las huellas de los
dominantes, nunca las de los dominados" *°.
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Los actores de la comunicacitn, en tanto se les concibe
como sujetos competentes, van actualizando alternativamgnte
los roles de emisor y receplor, papeles que se encuentran
socialmente determinados. Los actores intercambian
significados en relacion a un referente especifico inscrito en un
universo significante; este intercambio supone una produccién
y un reconocimiento, que se implican mutuamente, es decir:
"para que exista una produccién debe existir primero un
reconocimiento y un reconocimiento engendrard siempre una
produccién” *7,

Visto a nivel de proceso pudiera pensarse que la interaccién
comunicativa es una relacion simétrica y horizontal, pero toda
vez que esta interaccidn, como ya dijimos, esta condicicnada vy
determinada histéricamente, los actores que participan en ella
y que realizan la practica comunicativa, al tiempo que
actualizan un rol, son portadores de su posicién en las
estructuras sociales, econémicas y politicas, lo que hace que la
interaccion comunicativa se convierta en una relacién
disimétrica en una sociedad de clases.

Se dibujan va algunas consideraciones de cardcter
metodolégico para abordar el estudio de la comunicacién:

1/. En tanto préctica social, no podemos entender la
comunicacion aislada de sus condiciones sociales de
produccién.

2/. Ya que la comunicacién se inscribe un un marco
histérico, es necesario partir del analisis de la
formacién social dada que define el tipo de
comunicacidn.

3/. Los actores de la comunicacién no son individuos
aislados, sino fundamentalmente "lugares”
determinados por la estructura social.
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4/. El intercambio de materia significante, contenido de la
comunicacién, se da sobre un referente convencional,

5/. La comunicacién pone en funcionamiento una doble
competencia del actor involucrado, que puede ser
entendida en los términos de
produccién-reconocimiento.

6/. El riesgo de que la concepcién de la interaccién
comunicativa en términos disimétricos nos oculte el
hecho de que aun asi, hay una produccién donde el
aclor menos “"poderoso” tenderd a marcar —no siempre
de manera visible- la produccion del otro.

Esto nos posiciona en una dimensién mas amplia y
compleja de la problematica de la investigacién de la
comunicacién. Queda claro que no bastar4 entender la
intencionalidad del emisor al producir un determinado
discurso; sino que el proceso se encuentra entretejido en un
conjunto de determinantes sociales, politicas, econémicas,
cognitivas y situacionales, que provocan que exista una
indeterminacion relativa entre produccién y efecto de
sentido,”®

El problema que enfrentamos una vez que el discurso ha
sido producido y circulado nos remite al aspecto empirico, ya
que no podemos inferir de un conjunto de postulados cuéles
son las formas, los métodos, en suma las operaciones que los
actores realizan para interpretar los discursos en que se
encuentran involucrados, bien sean éstos debidos a la
Interaccion cotidiana o a los producidos por los medios de
comunicacion u otro tipo de instituciones, para, a partir de esa
interpretacién producir su propia respuesta en términos
comunicacionales o discursivos.

Hay formas de procesar, filtrar y relacionar datos y en un
sentido més amplio, informacién, que se constituyen en estilos
cognitivos dominantes. Estas estructuras de ordenacién légica a
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través de las cuales se procesa la realidad se corresponden con
un tipo de "inteligencia" que un grupo o sociedad considera
mas valiosa para afrontar sus necesidades y resolver sus
problemas. El grupo tenderd a dotar a sus miembros, a través
del proceso de socializacién, de una forma regulada de
organizar los sistemas de conocimientos y con unas formas de
codificacién que se conviertan en ideas comunicables. Si bien
es cierto que la estructura cognitiva tiene bases biolégicas y
fisicas que son "universales", las formas particulares de
percibir, categorizar y conceptualizar estdn en funcién del tipo
de cultura en el que son engendrados.

Entender, por lo tanto, las producciones discursivas, implica
concebirlas no solamente como producciones discursivas en
abstracto, sino como producciones de discursos ajustadas a una
situacidn. De ahi que el analisis deba contemplar ademas de las
condiciones sociales de su produccidn, las caracteristicas del
"mercado” que le da valor a la forma y al contenido del discurso.

Hemos dicho ya que la comunicacién es una doble
competencia de los actores, esto nos lleva a plantear la
comunicacién en términos de su eficacia social v a ubicar la
nocién de situacidn como un concepto clave para entender las
practicas comunicacionales. Situacién implica una légica
especifica de ejecucién, que no se deduce unicamente del
dominio de la competencia, olvidande que existen
necesariamente unas condiciones de puesta en juego de dicha
competencia ", Los actores deberan de poseer ademas de un
dominio virtual de las reglas del proceso, (estructuras de
ordenacién, conocimiento v manejo del codigo, etc.) un
dominio real de las reglas de la situacién como condicién de
"éxito" de la interaccién comunicativa.

Este dominio de las reglas de la situacién serd tanto mayor
en la medida en que el actor se encuentre mis "cerca” del
discurso social dominante, es decir en la medida en que su
manejo del capital simbélico social sea mayor, ya que tendré
més elementos para ajustar su produccién, todo esto inscrito en
la dimensién de los implicitos sociales. Esto es especialmente
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valido para la interaccién comunicativa inter—clases, Este
desnivel, visto desde una dimensién macro es el que posibilita
que una clase o clases ordene, clasifique, nombre la realidad,
convirtiendo su accién enunciadora en unidad de medida de
toda enunciacién, fuera de la cual cualquier imputacién de
sentido es ilégica o ni siquiera pensable,

Bajo esta perspectiva la comunicacién es manipulacion,
poder que se ebjetiva en el discurso para hacer prevalecer una
visién de la realidad, para hacer saber o para hacer hacer.

Al postular que toda produccién engendra un
Teconocimiento que se encuentra ajustado a una situacion, no
puede reducirse esta nocién al conjunto de reglas y normas que
determinan la interaccién. Es necesario pensar que ademas la
situacién se encuentra condicionada por los "lugares" de los
actores de la comunicacién; este "lugar” puede ser abordado
desde dos perspectivas: como situacién o como posicidn de
clase. La primera hace referencia al lugar objetivo del actor
dentro de la estructura (obreros, campesinos, etc.}; la segunda,
a la representacién que el propio actor se hace en cuanto a su
situacion de clase, es decir su identidad social. Se nos plantea
asi la necesidad de establecer una distincién analitica entre el
orden de la realidad social y el orden de su representacién®?,

En términos abstractos esta distincién es pertinente y
posible, sin embargo, sabemos que el orden de la
representacion es al mismo tiempo una realidad social,
construida histéricamente y por lo tanto aprehensible por los
actores que irdn construyendo y asumiendo la identidad que
"les toca" por situacién, por la memoria histérica de la
dominaci6n y de la opresién, que asigna a los actores unos
modos de comportamiento y de relacién que terminan por
convertirse en atributos naturales.

Pero los dispositivos de la memoria y de la identidad no
estdn ya dados en alguna parte de la realidad. En tanto que se
inscriben en la dindmica sociocultural, estdn inmersos en el
conflicto, en la contradiccién, en el debatirse entre la sumisién
v la resistencia, entre la asuncién acritica ¥ pasiva de una
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realidad impuesta y la impugnacién implicita o explicita de
esta realidad. Este es el espacio donde se inscribe la produccidn
de comunicacién, intersticios del poder que dan lugar a la
fransgresidn, no necesariamente para saltar el orden normativo,
sino para dentro de ese mismo orden ser "otros" distintos,
marcar a través del uso el espacio restringido y controlados,
maneras divergentes de apropiarse de la norma. Espacios de

conflicto que no pueden ser solamente leidos en términos de
situacién de clase.

B Los Usos Sociales de la Comunicacion.

Si se parte de concebir el discurso, y en un sentido mas
restrigido, los textos producidos por los actores, como un
campo de posibilidades determinadas por la estructura social,
pademos plantear por lo menos cuatro preguntas que parecen
pertinentes para ubicar nuestro objeto de estudio, la
comunicacion abordada desde sus usos sociales:

1/. Cuéles son las condiciones materiales y sociales de
produccién de comunicacion.

2/, Cuéles son los medios, los espacios, las reglas y
consiricciones en la circulacién de comunicacién.

3/. Cuaéles son los productos de la comunicacién.

4/. Y cudles las condiciones sociales y materiales de
reconocimiento de la comunicacion,

Condiciones de Produccidn:

El nivel de produccién, entendido en un sentido amplic ¥
general, nos remite a la creacién, transformacién o
reproduccion de un algo que puede ser de caracter social o
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material; nivel en el que intervienen el lugar social v las
competencias del sujeto que produce. La produccién es un
proceso de ordenacién, estructuracién y codificacién inscrito
©IL un marco espacio temporal especifico, orientado a la
consecucion de ciertos fines, no siempre ni necesariamente
estratégicos y conscientes, ya que la evaluacién subjetiva de
determinada accién pone en juego una sabiduria
semiformalizada y ciertos principios o disposiciones que
determinan conductas razonables o irracionales 1,

La produccién de comunicacién se concibe no como el
punto de arranque o "encendido automéatico” del proceso, sino
como un elemento de un modelo circular, en el que la
producci6n tiende a ser una Tespuesta en una situacién
determinada.

Por tanto, proponemos entender la produccién de
comunicacion como el conjunto de operaciones de naturaleza
cognitiva y simbélica que los actores realizan siempre desde un
lugar social, es decir unas condiciones tanto sociales comp
materiales que existen previamente al acto de produccién.

Condiciones de Cireulacién:

En el ambito de lo social, toda produccién de comunicacién
estd destinada para alguien sea éste alguien un sujeto real o no:
la produccién del actor una vez objetivada en un discurso ya
sea escrito, oral o icénico, circula y es asi como cobra un
determinado valor social. La circulacién puede ser entendida
como el espacio simbélico imaginaria que permite el encuentro
entre una actividad de produccién y un acto de reconocimienta.
Sin embargo no podemos pensar la circulacién como un
horizonte espacial comiin a los actores de la comunicacién, ya
que ésta se encuentra condicionada por determinantes
econdmicas, sociales y politicas que sujetan la circulacién de
producciones comunicativas a determinadas reglas y
constricciones, lo que significa que los discursos que no se
dpeguen a esta normalizacién tendran pocas o ninguna
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probabilidad de circular a través de los medios
institucionalizados vy legitimos. )

Por ejemplo, la llamada comunicacién de masas tendria
como fin garantizar precisamente la circulacién de un discurso
social comnin que confiera cierta homogeneidad a las
representaciones colectivas bien para el mantenimiento del
statu guo o bien para impulsar nuevas interpretaciones de la
realidad social.

La circulacién es pues un elemento indisociable del proceso
comunicativo, espacio de enfrentamiento y conciliacién de los
actores que afianza y extiende el poder de enunciacién, es decir
en la medida en que los actores tengan mayores espacios de
circulacién tanto més probable es que puedan proponer o
imponer sus visiones del mundo sobre el supuesto de que esa
explicacién es la (inica legitima, razonable y viable.

Pero pensamos que hay una franja de este espacio de
circulacién que escapa a los controles institucionales, que
posibilita el trinsito de "otras" producciones. Esta franja es la
existencia cotidiana que va construyendo también modelos del
mundo.

El Producto de la Comunicacion:

El producto es el resultado de una actividad compleja de los
actores que tiene varios niveles: la utilizacién de ciertos
instrumentos para aperar sobre una materia prima de caracter
social o material, que gracias a una serie de operaciones
matieriales, cognitivas y simbélicas, es transformada por el actor
en un producto comunicable.

Supone por parte de los actores la existencia de una
competencia que opera en dos dimensiones: el volumen de
capital cultural que ha sido incorporado por el actor, y por otro
lado, su capacidad de ajustar este capital a una situacion social
donde el actor presupone, no de manera consciente, gue su
produccién es la adecuada, es decir que el producto tendra

valor social. Estas dos dimensiones se encueniran determinadas |
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por la posicién objetiva del actor y por la relacién de fuerzas
que al interior del espacio social establecen formas y modos
legitimos de representar la realidad y determina el valor social
¥ econdémico del producto.

Se entenderd por producto comunicativo a aguel objeto
producido por un(os) sujeto(s) para otros sujetos; puede decirse
entonces que el producto de la comunicacién lleva su sello de
fabricacién, tiene una funcién y esta sometido a leyes
econbémico-politicas de produccién *2,

En tanto objeto producido el producto se puede identificar
desde una perspectiva doble, como acontecimiento material y
como una objetivacién inteligible de significade 9,

Podemos afirmar que el producto es una unidad de sentido.
Un poema, una novela, una pintura, una noticia, un ENsayo
tedrico, una narrracién, son a fin de cuentas una cristalizacién
de las diferentes visiones del mundo y en ese sentido un
producto es una propuesta que invita a compartir o a rechazar
una representacion y una formas de apropiarse de la realidad,
Esto significa que el producto es el "lugar" privilegiado para
observar el proceso comunicativo en términos de un contrato
que establecen dos o més interlocutores, el lugar donde se
verifica la "puesta en comiin', el encuentro o desencuentro
entre dos posiciones que convergen en un momento histérico
especifico,

El producto, al estar inscrito en un marco espacio-temporal
permmite enconirar los valores, las normas, las ideas vigentes en
el momento de su produccién toda vez que el productor es un
sujeto historicamente situado.

Cabe afadir que en todo producto comunicativo habrs una
necesaria correspondencia entre el objeto material v el nivel de
su contenido, como forma de objetivacién simbélica.

Condiciones de Reconocimiento:

Verén plantea que "la reconstruccién de una gramatica de
produccién no permite inferir los efectos de sentido del
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discurso involucrado, el primero define un campo de efectos de
sentido y jamas un solo efecto” 4% Esta hip6tesis de la _
indeterminacién relativa entre produccién y reconocimiento,
que puede hoy parecerles a los estudiosos de la comunicacion
una obviedad quiza innecesaria, pone el acento en un aspecto
que durante mucho tiempo ha obstaculizado el avance de las
ciencias sociales: el papel determinate del reconocimiento,
apropiacién o recepeci6n para la eficacia social del discurso.
Esta cuestién que ha venido introduciéndose paulatinamente y
cada vez con mayor fuerza en el campo,-la pregunta por las
operaciones y condiciones del reconocimiento-, es la pregunta
par el sujeto, por la manera en que los actores signfican sus
préacticas sociales, por las formas en que el mundo es
estructurado por los actores y las formas en que este mu ndo
estructura a los actores.

El reconocimiento, asi planteado se nos aparece
fundamentalmente como una relacién con objetos, con
contenidos, con otros actores, relacion que el sujeto del
reconocimiento establece sobre la base de una posicion
desnivelada y disimétrica en la sociedad, relacion que llevard a
la construccién de sentido.

Esta actividad no serd nunca una mera respuesta automatica
a determinado estimulo, ni en el mismo sentido descrito para la
produccién (vid supra p. 37) el fin o "apagado instantaneo” del
proceso de la comunicacién, sino la puesta en marcha de una
competencia por parte del actor que genera otra produccion.

Pocas cerlezas existen sobre cuales son las operaciones
implicadas en la actividad del reconocimiento. Diversas teorias
v enfoques se ocupan en la actualidad de esta problemitica, sin
embargo sabemos que ésta se encuentra en estrecha relacién
con el repertorio de significados que los actores poseen y que
sélo la evidencia empirica permitird avanzar en la generacion
de teorias sobre el reconocimiento.

Provisoriamente y sin pretender soslayar el problema
especialmente en lo que se tefiere al nivel de las "operaciones”,
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el reconocimiento puede ser abordado a través de las practicas
y productos que engendra.

B Destino: Lo popular urbano

A lo largo de las péginas anteriores hemos tratado de plantear
una construccién tedrica que nos perinita un acercamiento a
dos problematicas: la identidad cultural por una parte y, por
otra, los usos sociales de la comunicacion.

Toda propuesta teérica debe ser capaz de generar su propia
estrategia metodolégica. En tal sentido pensamos que el destino
de este constructa tedrico es un aterrizaje en el terreno de lo
que hoy llamamos "lo popular urbano", el cual concebimas,
siguiendo un propuesta de Martin Baibero, "no como el tema,
sino como el lugar metodolégico desde el cual interrogar o
social" *°, posicién estratégica para comprender los modos de
articulacién de la comunicacién y de la cultura en la trama de
lo social.

Contra el mito que persiste —tenazmente— vy que atribuye a
lo popular un caracter tradicional, puro, casi reducible a pieza
de museo y por otra parte una especie de reaccién en sentido
contrario que se autoriza —mediante la intuicién v el
"chispazo"— atribuir a lo popular urbano una serie de
"caracteristicas” —casi siempre a priori— que estamos lejos de
poder constatar, es importanie poder plantear estudios que nos
instalen precisamente ahi, en los espacios cotidianos de los
sectores populares urbanos, no para evaluar sino para
comprender .*°

La calle, el barrio, la casa, no solamente como espacios de
dominacién y reproducci6n del sistema, sino como estrategias
de liberacién y resistencia en la biisqueda de una vida maés
digna.

Apropiacién cultural, formas de interiorizacién
diferenciadas y desniveladas del capital social, tanto material
como simbdlico; usos de la comunicacién, diversidad de
pricticas, de estrategias, de puesta en forma de significados.
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pricticas, de estrategias, de puesta en forma de significados.
¢Cémo articular metodolégicamente esta dimensién de
existencia de lo social?.

{Cémo trabajar la produccién de comunicacion, su
circulacién, los productos que generan los sectores populares?
Primero, creemos que es necesario partir de entender la cultura
como una competencia desnivelada que provoca usos
socialmente diferenciados de la comunicacion.

Para concluir este capitulo, una cita de Garcia Canclini: "En
la constitucién de lo popular también intervienen los aspectos
étnicos, sexuales, de consumo, las formas més diversas de
lucha contra la represién...(pero) las determinaciones de clase

son indisgeusables para evitar la disolucién culturalista de lo
popular ¥7,
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razando los caminos:
Estrategia Metodoldgica.

Solamente ahi donde no hay, o ya no hay, camino trazado,
se toma &l tiesgo del método: camino hacia el camino. Quien
no s ha perdida permanece sin método, quien no se
reconocs ciego no puede aprender a ver.

MARC KLEIN.

TDdG proceso de bisqueda implica necesariamente ensayos,
tentativas, la transformacién paulatina de preguntas no
pertinentes en preguntas pertinentes; implica movimiento,
accién controlada en la que la oposicién es sabre todo a uno
mismo en un continuo re-conocerse "ciego” ante una realidad
que no se deja aprehender de cualquier modo. Es entonces que
tomamos "el riesgo del métode", empezamos a trazar caminos, a
planear itinerarios y es asi que echamos a andar en un
movimiento de adentro hacia afuera.

Antes de iniciar el planteamiento metodolégico de este
trabajo, creo conveniente explicitar algunos antecendentes y
supuestos que me han conducido a la opcion por esta
investigacién que busca establecer las relaciones entre los usos
de la comunicacién y la identidad en los grupos juveniles
marginales conocidos como "bandas”.

Tal vez resulte una obviedad decir que los jévenes son un
sector mayoritario en nuestro pais. Este sector se ha
caracterizado en los Gltimos 40 afios por una gran capacidad
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combativa y de cuestionamiento al sistema. Por otro lado
sabemos que como etapa de vida, en la juventud la fuerza, la
pasién, la frustracién y la rebeldia se manifiestan con un
potencial virtualmente transformador de los espacios sociales a
los que el joven tiene acceso. iQué estrategias utilizan los
jovenes para impulsar esta transformaci6n?, thay algo mas que
la categoria de "ser j6venes" que los una e identifique?,
Alrededor de los j6venes y del problema de la identidad
pueden plantearse infinidad de preguntas, pero es necesario
recortar, afinar, redondear el objeto-problema, puesto que hay

. el riesgo de que por el afan de generar respuestas ante un todo

que se nos aparece indescifrable y complejo, perdamos de vista
el problema que nos interesa.

Los jévenes agrupados en bandas, que llamaremos de aqui
en adelante "chavos banda" viven en condiciones de
marginalidad y represi6n; sus formas de organizacién, de
expresion y de manifestacién artistica han despertado el interés
no sélo de investigadores y estudiosos, sino del mismo
gobierno, que ha instrumentado sobre todo en el Distrito
Federal campanas de atencién a las bandas.

Entender su propio sistema de relaciones, de valores, de
normas y sobre todo sus c6digos de expresién, puede aportar
luz sobre un movimiento que va mas alld del simple "placazo "
en la pared.

Este trabajo tiene una doble intencionalidad. Por un lado,
aportar elementos que, sobre la base de una experiencia
empirica, puedan contribuir al debate sobre la comunicacién y
sus relaciones con las teorias de la cultura, ademés de aportar
informacién concreta sobre los usos que de la comunicacién
hacen los diferentes sujetos sociales; y por otro lado devolver a
la banda su propia lectura de la situacién que vive, que pueda
en determinado momento servir para el avance de su
organizacion.

En las paginas siguientes se da cuenta de los Procesos,

estrategias y opciones metodolégicas seguidos en la
investigacion.
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B De la pregunta al objeto construido:

La pregunta que orienta la investigacién debe ser formulada en |
términos precisas v sintéticos. A mayor claridad, a mayor
sencillez en la formulacién de partida, menor sera el margen de
ambigiiedad en la metodologia escogida para responder la
pregunta. Para abordar el estudio de las bandas se partio de
formular la siguiente pregunta: éDe qué manera la
comunicacién sirve a la constitucién de la identidad en las
bandas juveniles en la ciudad de Guadalajara?

Los objetos problema empiricos sobre los que interesa
trabajar son:

a) las practicas de produccién, que se entenderdn como el
conjunto de operaciones, dispositivos, procedimientos y
recursos que los jévenes utilizan en su vida cotidiana, |
que intervienen en el proceso de la comunicacion.

b) las practicas de circulacion, que referiré a los espacios,
reglas, mercados y limites que determinan la
circulacién de los productos discursivos de la banda.

c) los productos, que son aquellos objetos culturales

producidos por la banda, a través de los cuales plasma
su visién del mundeo. .

Para la observacién de cada uno de estos objetos se han
construido diferentes estrategias, sin embargo hay dos ejes que ‘
han servido de manera indistinta para orientar la recoleccion
de datos: la pregunta por el sujeto y las delerminaciones que |
para sus representaciones sobre el mundo ejerce su pertenencia
a la banda, y concebir los productes y précticas como formas de
expresién e identidad propias del grupo, entendidas como "usos
de la comunicacién'. I
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B De mapas y supuestos:

El principal supuesto que orenta el trabajo es el
convencimiento de que en los producios de la comunicacién es
posible encontrar las huellas y las marcas de la identidad que
remilen necesariamente a un "nosotros” frente a los "otros”.
Producto en el que cristalizan a manera de visién del mundo
un conjunto de significados objetivamente estructurados en el
que es posible encontrar objetos, valores y relaciones.

En ese mismo sentido partimos del supuesto de que al ser el
actor un sujeto social histéricamente situado, sus producciones
estardn ajustadas a un marco espacio temporal especifico, es
decir a una situacién que el actor experimenta y recrea
cotidianamente.

Por lo que toca a la conceptualizacién del sujelo colectivo,
podemos pensar que las formas y codigos de expresion que se
objetivan en un producto tenderan a reforzar -por las
caracteristicas del grupo-, los simbolos de autoidentificacian
colectiva.

Por iltimo pensamos que al observar las practicas de
produccién, las practicas de circulacién y los productos de la
banda, podemos encontrar un conjunto significante de los
principales elementos de la cultura de base de las bandas en la
localidad que constituyen su identidad ¥y determinar cudl es el
papel que la comunicacién desemperia para salvaguardar,

innovar o reproducir un discurso propio, frente a Ia sociedad
global.

M Delimitaciones.

No existen datos confiables sobre el niimero de bandas que
existen en la ciudad de Guadalajara, se dice que hay alrededor
de 150 mil jévenes agrupados alrededor de este tipo de
organizaciones. Precisamente la falta de informacién yla
naturaleza de las bandas nos impuso la necesidad de un primer
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acercamiento etnégrafico al terreno, donde pudimos descubrir
una tipologia relativamente sélida de las bandas.

a) En referencia a la expresién simbélica que comprende
maneras de vestir, gustos musicales, modos de pensar y
de actuar, se detectaron tres tipos de bandas: los
metaleros, los punks, v los cholos.

b) En relacién al referente espacial y la pertenencia a
distintos barrios, se detectd una autodivisién la gente
del sur, la gente del norte y la gente del poniente.

c) Se pudo detectar también la existencia de una tipologia
sexual: bandas exclusivamente masculinas, otras
femeninas y finalmente bandas mixtas.

Es importante aclarar que no existe correspondencia entre
los diferentes niveles de estas tres categorias. Es decir, en un
mismo barrio pueden existir diferentes tipos de banda, tanto en
lo que se refiere a sus modos de expresién como a la tipologia
sexual.

Después de un trabajo de sistematizacién y de observacion
participante se optd por trabajar, a manera de muestra, a partir
de marzo de 1989 con la Banda Olives de la Colonia del Fresno
por las siguientes razones:

Olivos es una banda masculina del tipo cholos (scbre esta
forma especifica de "ser" banda, se daré explicacién mas
adelante), chavos nacidos en la ciudad, hasta por segunda
generacién, hijos de obreros que se debaten entre la
contradiccién de un origen proletario urbano y un modo
importado de ser jévenes. Formada por alrededor de 50
individuos que van de los 17 a los 23 afios, pero que han sido
iniciados en la banda desde los 7 u 8 afios por sus hermanos
mayores o por algiin pariente. El grupo formado por estos ninos
recibe el nombre de Killers, cuando cumplen trece anos pasan a

|
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los 17 pertencen —con plenos derechos y obligaciones— a la
banda Olivos, .

La influencia de la banda se extiende mas alla de sus limites
territoriales principalmenie a través de su boletin mensual iQue
Role! y a través de su papel frntagénicn en la organizacién de
distintos eventos culturales *¢

Teniamos pues, un claro origen urbano, varios afios de
pertenencia a la banda, una clara delimitacién territorial con
influencia en otros sectores, una larga tradicién de produccién
cultural y un modelo més o menos evidente de
autoidentificacién.

Toda vez que el supuesto metodolégico principal nos lleva a
afirmar que es posible contestar a la pregunta por la identidad
de los chaves bandas a través del anslisis de los usos de la
comunicacién, pensamos en la necesidad de que los datos que
se Tevinen para el anélisis sean amplios y diversificados, de tal
lanera que nos permita encontrar en sus diferentes
manifestaciones una triple referencia a la identidad: la de
pertenencia al grupo, la espacial o territorial v la simbélica,
cuya conceptualizacién ya hemos explicitado.

Como frute de las primeras observaciones en &l terreno,
pudimos caracterizar el objeto de estudio como un conjunto de
practicas y productos ohservables: esto se tradujo en la
necesidad de elaborar cierios protocolos de ohservacién yel
disefio de instrumentos para el analisis.

En las péginas siguientes daremos cuenta de estos
dispositivos metodolégicos.

W Haciendo el camino: métodos, técnicas, instrumentos.

Una vez decidido el lugar, los sujetos y visualizado el posible
corpus de analisis se utilizé la observacion participante
etnografica, para lo cual se elaboraron protocolos de
observacién que partiendo de considerar el producto como el
ntcleo metodolégico del trabajo, ofrecieran respuestas a las
preguntas por la produceién y por la circulacisn.
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Para poder entender el producto como el resultado de un
proceso de produccién sometido a ciertas reglas de circulacién,
era necesario primero caracterizar al actor y familiarizarse con
sus practicas y rutinas cotidianas que posibilitaran entender
"desde dentro" los modos de comunicar de estos actores.
Salvado el obstaculo de nuestra presencia en el territorio de la
banda (de esto hablaremos ampliamente mds adelante) se
disend en un primer momento una entrevista a profundidad
que recogia los siguientes elementos:

a] Concepci6n del sujeto sobre si mismo y en relacion a la
banda.

h) Concepcién del sujeto sobre: familia, escuela, gobierno,
iglesia.

¢) Concepcion del sujeto sobre: temporalidad,
territorialidad.

d) consumo cultural: misica, cine, radio,
prensa,especticulos, etc.

e) espacios de sociabilidad y redes de comunicacion.

f) provectos a futuro.

En el mismo proceso de realizacion de las entrevistas
detectamos que al poner al "chavo" en situacién de entrevista,
mucha de la riqueza narrativa se perdia, por lo que se opto por
respetar la dindmica de la misma banda y obtener los datos a
trdves de grabaciones de sus platicas, donde nuestro papel se
mantenia por lo regular en el plano del observador, con algunas
intervenciones para aclarar palabras o pedir opiniones sobre
algiin tépico especifico.

En resumen, para efectos de caracterizacion del sujeto se

b’ Trazando los caminos:
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utilizaron la observacién, el diario de campo, la entrevista a
profundidad y la grabacién de algunas reuniones,

Observando la produccidn:

Toda vez que entendemos por produccién la accién del sujeto
sobre una materia prima de carcter social o material que se
realiza siempre desde un lugar social, el trayecto metodolagico
seguido para chservar estas prdcticas se organizé en dos
conjuntos:

* competencias comunicativas, entendidas como e]
conjunto de saberes implicitos en el sujeto de los que se
sITVe para organizar, Calegorizar y expresar sus visiones
del mundo.

* Procesos de produccién, entendidos como hébitos,
estrategias y materiales utilizados en las producciones
comunicativas,

Para e] abordaje de estos conjuntos se utilizé la ohservacian,
las grabaciones de relatos directos y dos talleres, donde a partir
de la exposicién de un audiovisua] 49 se pidio a los chavos que
hicieran "algo" con el material al que acababan de ser
expuestos. Se trataba de generar una estrategia que al tiempo
que activara las competencias narrativas de los actores,
respetara su dindmica interna.

Observando la circulacién.

Pensamos la circulacién fundamentalmente como el espacio en
el que confluyen en relacién a un producto, un productor y un
lector, es decir como un espacio de encuentro de sujetos. Lo
observable, para este caso, 1o constituyen entonces,
precisamente los espacios por donde circulan las producciones
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le 1a banda vy las reglas y constricciones que se tejen alrededar
le las practicas de circulacién. Los espacios a observar son;

« gl barrio, es decir el territorio de la banda, la calle, la
esquina, la tienda y otros lugares de reunion.

+ otros barrios, territorios de otras bandas con las que el
grupo seleccionado liene contacto.

» lugares para eventos, galerias, salas de concierlo, hayos
fonkies (bodegones, terrenos baldios convertidos en
improvisadas salas de conciertos y pistas de baile).

« medios de comunicacién, radio, prensa, publicaciones
periédicas, televisitn, etc.

Como estrategias operativas de abordaje para este objeto se
utilizé béasicamente la observacién y la recopilacion de
informacién a través de testimonios.

El Producto.

En un primer nivel se consideraron como material para
analisis, todos aquellos "textos" que entendidos como productos
permitieran observar las précticas de produccion y circulacién.
El criterio fue el de trabajar exclusivamente sobre aquellos
"textos" objetivados con cierta permanencia. El segundo paso
fue seleccionar del conjunto del material reunido aquellos
productos que partiendo de procesos de produccion y estando
sujetos a condiciones de circulacién diferentes entre si, dieran
cuenta de los mecanismos con que los jévenes van armando su
identidad.

Asi el corpus final quedo6 constituido por:

1/. Los boletines iQue Role!, desde el niimero 1 publicado
en marzo de 1984 , hasta el nimero 19, de abril de 1988.

»
P
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‘ 2/. Los placazos, que se redujeron por su tematica, de un
total de 25 en el territorio de la banda Olivos, a 5.

| 3/. Programas de radio, que difundidos a través de xHUG
Radio Universidad de Guadalajara, fueron producidos
| por la banda,
Ya que estos programas implicaban la participacidn de
‘ varias bandas de la ciudad, se seleccionaron
exclusivamente los "guiones” elaborados por Olivaos,
‘ que en 1988, fueron dos.

4/. Los tatuajes comiinmente "portados"” por los chavos
banda que en referencia a su temética fueron agrupados
| en diferentes categorias.

Consideramos que estos productos son lo suficientemente
representativos como para permitirnos obtener a través de su
analisis las evidencias de la identidad asumida por este grupo.,

Hacia un modele de andlisis:

Ya que la pregunta central que orienta la investigacién apunta a
las relaciones entre identidad ¥ usos de la comunicacién, se
necesita un modelo que dé cuenta de ciertos topicos esenciales.

Para la construccién de este modelo se articulan dos tipos
de herramientas analiticas: el anélisis da la enunciacién y el
analisis semiético.

Es importante aclarar que en ningin caso se consideran
para el andlisis las tematizaciones individuales obtenidas
durante el trabajo de campo. El corpus ha sido sometido a un
proceso de homogeneizacién que permite 1a aplicacién de un
modelo.

Los textos obtenidos después de este Proceso se entienden
como manifestacion de la enunciacion, es decir, como dquel
acto en el que el enunciador toma la lengua por instrumento y




>
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de situaciones en que es producida la enunciacién S8, 1

Para clarificar los criterios que nos han llevado a la decisién
de emplear la semidtica y la enunciacion para nuestro modelo
de an4lisis, nos ha parecido pertinente primero presentar un
breve resumen de ambos métodos y segundo, dar cuenta de
como han sido utilizados en este trabajo.

Algunos elementos de la semidtica Greimasiana.

La semi6tica puede entenderse como la teoria general de los
sistemas de significacién. No sobra sefialar que el signo es,
ademés de una relacién, un producto histérico.

Desde esta perspectiva "el texlo” no se aparece ya como algo
estatico, movido por un acto individual de voluntad, sino como
una organizacién donde operan diferentes sistemas semidticos
y semiolégicos. En otras palabras "el texto” se entiende como un
objeto cultural que produce sentido y la semiética trabaja
precisamente ahi en la "formalizacién del sentido™,

Para el trabajo de "formalizacion” en el andlisis semidtico se
establecen dos niveles en el discurso-relato: el profundo, que
remite a la estructura elemental de la significacién y el nivel de
superficie, que nos remite al modelo actancial.

En este modelo "el actante” es una categoria fundamental ya
que en el relato es la figura nominal capaz de asumir al menos
un tol actancial, estos elementos quedan explicitades en el
cuadro actancial

Destinador — Objeto —* Destinatario

T

Ayudante —? Sujeto € OUponente
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El modelo permite encontrar v ubicar la serie de
transformaciones que van afectando a través de diversas
acciones la relacién sujeto-objeto, que constituye los
'programas narrativos”". Tenemos un sujeto al que define el
"desec", que puede estar en estado de conjuncion (S 0] o en
disyuncién (S vO) con su ohjeto de deseo, lo cual da dos
estados fundamentales: el de la virtualizacién (disyuncién) y el
de la realizacién ([conjuncién).

La pareja formada por sujeto-objeto estd ubicada en el eje
del deseo.

El destinador es el rol actancial que cumple en el relato la
tarea de otorgar (mediante la atribucién o la renuncia) el objeto
de deseo. El destinatario por su parte es el rol actancial que
‘recibe” el objeto. La pareja destinador-destinatario se ubica en
en el eje de la comunicacién, ya que supone "la comunicacién"
de un objeto-valor,

Ayudantes y oponentes, situados en el gje de la
participacion, son roles actanciales que van ayudando u
oponiéndose al sujeto para la consecucién del objeto deseado.

En la medida en que el sujeto va emprendiendo la bisqueda
del objeto, van sucediéndose transformaciones de estado que
revisten cuatro modalidades: deber, querer, poder, saber.

Acciones que modalizan el hacer del sujeto:

deber - querer (son modalidades virtualizantes)
poder - saber (son modalidades actualizantes)

Establecidos los niveles de la estructura superficial, que
permite ubicar la relacién sujeto-objeta, las transformaciones
de estado, las competencias del sujeto (que comprende la
adquisicién y manipulacién de las modalidades de
saber-poder-querer-deber) y la intervencién de los distintos
roles actanciales, es posible pasar a la estructura profunda del
relato.

Los roles actanciales son soportados por "actores”, éstos a su
vez son definidos por una serie de 1oles teméticos, "figuras" que
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de sentido en el relato; estos semas corresponden a nivel mas
profundo a los "semas dominantes" que organizan la isotopia |
fundamental del texto en cuestion.

Estos elementos generan a su vez distintos cuadrados
semibticos que por oposiciones van organizando el sentido
profundo del texto, por ejemplo:

muerte

e ><

no muerte no vida

Desde luego esto es una sintesis muy reducida del modelo,
pero ya que nuestro afan no es "semidtico” sino
comunicacional, creemos que es suficiente para elaborar un
planteamiento operativo del método que sirva para los fines
que nos hemos propuesto.

De la Enunciacidén.

En lo que se refiere a la enunciacién, hemos adoptado los
estudios desarrcllados por Emil Benveniste *! y los realizados
por Gilberto Giménez ° ,

Giménez nos dice que la teoria de la enunciacion se ocupa
fundamentalmente del sujeto emisor y de su relacién con el
propio enunciado y con su interlocutor 7

En términos de Benveniste, tendriamos como un primer
parametro al "locutor" que enuncia su posicién mediante
indicios especificos. En cuanto ha asumido esta posicion,
implanta al otro delante de €l, cualqluiera que sea el grado de
presencia que atribuya a este otro %

Asi, lo que constituye a la enunciacién es la misma relacidn
del enunciador con su enunciacion, "intreduciendo al que
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habla en su habla"® a través de una serie de formas especificas
y de indicios. :

Un primer indicio es Ja persona (yo-tt), donds "yo", es el
enunciador y "ta", el enunciatario.

Un segundo elemento corresponde a la dimensién temporal
que a través de los tiempos verbales iniroduce en la misma
enunciacion la categoria tiempo, como un organizador de la
existencia.

Benveniste plantea otros elementos en el marco formal de la
enunciacion, sin embargo, hemos optada por seguir el modelo
propuesto por Giménez ya que nos parece mas pertinente en
funcién del problema que nos ocupa.

Asi introducimos, siguiendo a Giménez, una categoria més
que es la dimensién espacial, o el lugar desde el cual el
enunciatario habla.

¥

Articulando las propuestas.

a) Toda vez que buscamos en el corpus las huellas de la
identidad, parece pertinente trabajar en un primer nivel
con la enunciacién, encontrar primeramente en los
"textos" al sujeto de la enunciacién. Buscamos aqui al
YO-NOSOTROS, que puede manifestarse de manera
“inclusiva” (yo + ustedes) o de manera exclusiva
(nosotros frente a ustedes) it
Un segundo elemento de este nivel es encontrar "desde
cudndo habla este sujeto", es decir el manejo del tiempo
que puede encontrarse en la enunciacién.

Enseguida se buscar4 "desde dénde habla el sujeta", o
las marcas espaciales en el texto.

Importante en el nivel de la enunciacién es encontrar
los posibles interlocutores y las alianzas que sostienen
al enunciador y que en determinade momento pueden
hacerlo hablar con mas autoridad.

Hasta aqui utilizaremos la enunciacién, ya que con esto
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podemas construir un "nosotros que habla desde una
configuracién espacio-temporal especifica”.

b} En el nivel semi6tico buscamos las relaciones
sujeto-objeto, la participacion de diversos actores en el
relato, los objetos de valor y las acciones modalizadas
de los sujetos.

Para lograr esle fin, procederemos primero a
descomponer los distintos textos del corpus en
programas narrativos, ue nos permitan reconocer:

a) transformaciones de estado.

b) competencias del sujeto.

c) roles actanciales y Toles tematicos.
d) objetos de valor

e) isotopias en lo textos (claves de lectura y plano de su

significacién

Estos elementos pueden articularse en el siguiente esquema:

ACTORES OBJETOS  [—— ACCIONES — AYUDANTLS|

nosotros materiales .

(los otros) sociales | OPONENTES]
simbdlicos.

Hay unos sujetos que persiguen ciertos objetos de valor, a
través de una serie de acciones; en este proceso son ayudados u
obstaculizados por personas o fuerzas.

Se trata de hacer un anélisis del enunciado en términos
semiéticos, partiendo del supuesto de que él que se comunica a
través de la palabra escrita, oral o icénica, se posiciona con
respecta a otros, al mundo y a sf mismo.

YVYYY
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