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El cable de Televisa

Carola Garcia Calderén

En las altimas décadas la irrupcién de nuevas tecnologias en el
campo de las comunicaciones ha dado lugar al fenémeno de
crecimiento y expansién de los medios de difusion.

A partir de los afios sesenta este crecimiento se vio reflejado
en redes de microondas, en nuevas técnicas de television, en sis-
temas de transmisién instantinea de informacién y en otros
avances que paulatinamente se fucron adecuando a la comuni-
cacién de las sociedades industriales.

La comunicacién masiva, producida a nivel industrial, se
convirtié en un componente inscparable de las sociedades ac-
tuales, cuando las ciudades empezaron a crecer y los hombres
se incorporaron a una divisién del trabajo méis compleja que
fue dejando el tiempo libre en manos de los medios electréni-
cos.

La sociedad industrial contemporinea, llamada asi por los
autores que observaban ¢l desarrollo y el crecimiento urbano
en las principales naciones capitalistas, llegé a manifestarse en
algunas ciudades de paises subdesarrollados que habian adop-
tado el modelo de desarrollo de su centro de influencia y que
reunian grandes conglomerados humanos en torno a los cen-
tros de produccidn.
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La ampliacion de las comunicaciones correspondiente a este
crecimiento industrial y al desarrollo tecnoldgico permitid que
estas extensiones del hombre llegasen a adoptar un papel insepa-
rable del medio urbano. La radiodifusién primero y después la
televisidn se convirtieron en las formas de comunicacibn a cuyo
desarrollo se orientaron las grandes empresas. Igualmente las
nuevas tecnologias y su experimentacion han estado vincula-
das, desde su surgimiento, a proyectos industriales y comercia-
les que se encargan de conjuntar los avances tecnologicos con
mercados y formas de consumo,

De tal manerz en ¢l momento actual la industria de las tele-
comunicaciones ha incorporado adelantos que empiezan a dar
lugar a nuevos sistemnas de comunicacion, algunos de los cuales
se hallan en proceso de experimentacion y otros estdn exten-
diéndose, dependiendo su desarrollo, en gran parte, de las apli-
caciones comerciales del mercado existente: tal es el caso de la
televisién por cable.

La televisién por cable, conocida también como Cable TV,
CATY y especialmente como Cablevision, es un sistema que
tiene sus origenes en los afios cuarenta, cuando John Walson,
distribuidor de aparatos electrdnicos en Pennsylvania, descu-
brid una forma de mejorar las imdgenes borrosas y captar esta-
ciones distantes mediante la instalaciéon de una antena en la
cima de una montafia cercana que se conectaba a su televisor
mediante un cable coaxial,

Este método permitia superar los problemas que afrontaban
las seiiales aéreas de television, las cuales, al viajar en una tra-
yectoria recta, no tienen posibilidades de adaptarse a obstdcu-
los fisicos, como montaiias distantes o condiciones climatolo-
gicas adversas, 0 a problemas técnicos como las interferencias
de elementos artificiales.

Asi, la televisidn por cable partié del principio basico de que,
si las antenas maestras de un edificio distribuian sefiales de tele-
visién a varios aparatos en la misma construccién y “si era po-
sible alimentar varios televisores con una sefizl, el mismo prin-
cipto podia operar para una comunidad".'

La TV Cable empezd con proyectos comunitarios en peque-
fias poblaciones de los Estados Unidos, de ahi su nombre de¢
“técnica adyacente en zonas rurales y sectores apartados”)?
cuya recepcion directa de television resultaba defectuosa. Pero
basicamente el desarrollo de la televisién por cable se dio a par-
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tir de su explotacidn comercial: mediante una suscripcién anual
se ofrecia una imagen de mejor calidad que la de la television
aérea y una programacion exclusiva.

Fueron las mismas cadenas de televisién o las grandes com-
paiifas cinematogrificas las que iniciaron ¢l uso de la televisién
por cable como un servicio que se paga y como complementa-
rio a la televisién en zonas residenciales de ciudades principa-
les. En México, €l desarrolio de la televisién por cable ha teni-
do los mismos origenes, ligada a intereses comerciales.

Cablevision

De acuerdo con el Reglamento de la Televisién por Cable, este
servicio es “el que se produce mediante sistemas de distribucién
de sefiales de video y audio 2 través de lineas fisicas™.’
Dicho Reglamento data de 1979. La primera estacién, segiin
los concesionarios de esta industria, se inicid en 1954 en Noga-
les, Sonora; una placa de bronce en la calle Elias conmemora

tal hecho:

Aqui nacié la television por cable en México
ledeabril de 1954
Mario de la Fuente, concesionario*

A partir de esa época la TV Cable se desarrollé aisladamen-
te, sobre todo en el norte del pals; no fue sino hasta los afios se-
tenta cuando adquirid cierta extension en el territorio.
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Los vecinos de Jiquilpan y Sahugyo, del estado de Michoacdn, re-
chazaron la televisién comercial privada y exigieron al presidente
municipal, al gobernador del estado y a la Secretarla de Comuni-
caciones y Transportes que termine con los abusos de Cablevisién
de Jiguilpan y Televisién de Sahuayo. El descontento se inicidé
porque ambas empresas privadas transmiten seriales a precios ele-
vados de los canales 2, 4, 5, 11 y 13. (El Dia, 14 de mayo de
1984 )
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Fue sobre todo la empresa privada de television la que im-
pulsé el desarrollo de la television por cable, al tiempo que la
sujetaba a ciertas formas de produccion: ¢l cable servia para re-
cibir canales aéreos con mayor calidad, tenfa un nimero limita-
do de anuncios y se conformaba con programacion directa de
los Estados Unidos.

Con la aparicion de Cablevision en el Distrito Federal la te-
levision por cable se convirtidé en un acontecimiento, La empre-
sa Televisa fue la impulsora de esta red de cable que se inicié
con dos canales en inglés y que actualmente opera cinco canales.

Cablevision se organizd en 1966 ¢ inicid sus operaciones en
1970, aiio en que se empezaron a desarrollar las estaciones de
television por cable, de tal manera que en 1970 existian solo
seis sistemas de TV Cable en ¢l pais; en 1974 aumentaron a 24
y en 1979 llegaron a ser 56.°

‘De 1979 a 1982 no se abridé ningln nuevo sisterna, pero se-
gin los reportes de la Camara de la Industria de la Television
por Cable,® existian 37 sistemas en instalacion y 49 en tramite;
sin embargo el numero de suscriptores si ha crecido, pues en
1970 eran 2 500; en 1977 ascendian a 91 819; en 1979, eran 210
511; y para 1982 se reportaban 280432,

De esta forma, se afirmaba que en marzo de 1982 fa TV Ca-
ble liegaba a 300 000 hogares y a mds de millén y medio de me-
xicanos. Del total de sistemas de television por cable en el pais,
el mayor es Cablevision, S.A., que en 1982 contaba con 56 017
suscriptores.’

Es decir, el 23 por ciento del total de suscriptores en el pais
estan afiliados a una sola empresa, la tinica que opera en el
D.F., vy cuya presencia adquiere rasgos monopdlicos.

La estructura de Cablevision

Lla' tendencia a la integracion de la industria de la comunica-
cion no es ajena a Cablevision. Esta empresa forma parte del
grupo Televisa, que controla la radio, la television, y cuya pre-
sencia es importante en el campo editorial y cinematografico.

Su instalacién requirié grandes inversiones, que, al igual que
en los Estados Unidos, sdlo pudieron ser solventadas por la in-
d_us_lria de la televisidn, que adapté a la TV Cable como un ser-
vicio complementario.

En los Estados Unidos fueron Telepromter, Warner Cable,
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la Hughes Aircraft; en México, Televisa, que formé en ¢l D.F.
Cablevision, Telecable y Cablepeliculas.

Estas tres empresas tienen la misma relaciéon, como se ve en
sus accionistas y en sus consejos de administracion.

Cablevisién tiene como principal accionista a Emilio Azca-
rraga Milmo* y en diciembre de 1981 el capital registrado era
de 122 millones y medio.’

Tecnicable” tiene | 300 acciones, de las cuales 51 por ciento
estd en poder de accionistas como Alejandro Sada Olivares y
Jestis Lozano Guerra, quienes poseen también capital en Ca-
biepeliculas, 637 acciones son propiedad de la Jackson Com-
munication Corporation, lo cual la convierte en socio mayori-
tario.

Cablepeliculas es la empresa que se dedica a distribuir, re-
producir y grabar las peliculas que se transmiten por Cablevi-
sion y, aparte de los accionistas ya sefialados, tienen poderes
para manejar la empresa: Emilio Azcirraga M., Romulo O'Fa-
rril, Jr., Miguel Aleman Velasco, Fernando Diez Barroso y
Guillermo Caiiedo."

Ademas de estas tres empresas, Televisa posee también Gala-
vision, que transmite por cable a la poblacidn hispanoparlante
de los Estados Unidos y Puerto Rico, con peliculas en espaiiol,
telenovelas y eventos especiales.

Galavisién surte de material de television por cable a la Spa-
nish International Network,'? red de television en los Estados
Unidos gue llega a 12 millones de televidentes hispanoparlan-
tes; de ésta, 75 por ciento de acciones pertenece a Televisa. Esta
red ha sido acusada de constituir un monopolio y la base de su
programacion esta formada por material de la television mexi-
cand.

Las transmisiones de Cablevision y de Galavisidn se efectian
a través del satélite Westar. En México, las imagenes de Cable-
vision se obtienen de tres formas: programas nacionales y repe-
ticion de canales locales; programas a través de microondas o
satélites; y cassettes o peliculas extranjeras. Para ello, Cablevi-
siGn cuenta con una torre y con antenas recortadas para los ca-
nates del D.F., y con un receptor para captar det extranjero. En
ese centro de procesamiento las sefiales se mezclan y se distri-
buyen por el cable.

Cablevision, ademas de esta asociacion a nivel de peliculas y
material proveniente de los Estados Unidos, depende, al igual
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que el resto de los servicios de TV Cable en el pais, de los pro-
veedores de equipo para el sistema; entre los principales se en-
cuentran; ANITEX Pruzan Inc.; Anaconda CATVLTD; Cable
TV Supply Co.; Blonder Tongue Labs.; Delta Benco Cascade;
Aparatos Metdlicos para Electrénica; Jerrold Electronics Corp.
y RCA Community Television Systems.

El proyecto cultural

Cablevisién es un servicio que se inicié en zonas residenciales
del D.F. (Las Lomas, Polanco, San Angel) y posteriormente se
fue extendiendo a colonias habitadas por sectores medios. Su
principal atractivo han sido desde su inicio las peliculas de re-
ciente factura que transmite y la proyeccién exclusiva, o con
mucha anticipacién, de programas norteamericanos, sobre
todo musicales o especiales.

Desde ¢l inicio de sus transmisiones, Cablevisién se manejo
en forma elitista, por el costo del servicio y porque sus emisio-
nes eran en inglés sin subtitulos; actualmente ya incluyen subti-
tulos y existe un canal de peliculas en espaiiol.

El proyecto cultural de Cablevisién se ha dirigido a los gru-
pos sociales que por su surgimiento histérico, por su posicién
econdémica y por su formacién cultural resultaban més afines
a la asimilacién de valores y patrones norteamericanos,

Asi, los sectores medios, que desde los afios cincuenta recha-
zaron la cultura nacional y voltearon hacia el cine, la mtisica y
los programas de la TV estadounidense, encontraron en Cable-
vision esa tendencia a distinguirse de otros grupos sociales, y
ademds la oportunidad de practicar su inglés.

Los primeros canales de Cablevision fueron ¢l 7 y el 10, que
desde 1970 estin dedicados a repetir la programacién de cana-
les contratados con las mayores cadenas de los Estados Uni-
dos, fundamentalmente series filmadas y noticiarios.

Posteriormente, en 1977 surgio el canal 20 {Telestar), que di-
fundia, durante las 24 horas del dia, el reporte del tiempo, las
noticias, datos financieros y la informacién sobre horarios de
medios de transporte; después s¢ tuvo ¢l proyecto de dedicario
exclusivamente a la proyecciébn de noticiarios y actualmente
transmite deportes desde los Estados Unidos.

El canal 16 proyecta peliculas de estreno en inglés y progra-
mas musicales, en tanto que ¢l canal 23 difunde tres peliculas
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en espaiiol al dia y su tiempo total de transmisién diaria es de
ocho horas.

En 1980 Televisa empezé a desarrollar un proyecto para que
la televisibn por cable llegara a zonas proletarias, con una in-
tencidén aparentemente educativa, pero que encubria un proyec-
to de control social; finalmente, con la crisis y las devaluacio-
nes, el proyecto fue cancelado o pospuesto.

En 1982 se hablé también de un canal culturai por cable,
pero el proyecto no se llevé a cabo. A pesar de las diferentes
variaciones en la programacién, el proyecto de Cablevisién se
encuentra bien definido: mantener sus ganancias, ya sea a tra-
vés de programas extranjeros o de la repeticién de canales loca-
les con una imagen clara, Esto, a pesar de que desde 1980 se su-
primid la publicidad en este servicio.

Legisiacion de la television por cable

Si bien la televisidn por cable se inicié desde 1954 y su creci-
miento se dio en 1970, no fue sino hasta 1979 cuando se pro-
mulgd una reglamentacién especifica al respecto.

Antes de eso, Cablevisién operd en dos formas: considerada
como similar a la televisién aérea, y por lo tanto regida por la
Ley Federal de Radio y Televisién, o simplemente al margen de
dicha ley, ya que por su técnica y sus caracterfsticas precisaba
otrotipodereglamentacién.

CHESPIRITO EN BOGOTA

Televisa vende 24 mil anuales de programarién a Latinoamérica y
penetra en 16 millones de telehogares de los Estados Unidos. Por
donde quiera mirarse ¢l mapa latinoamericano hay presencia tele-
visiva mexicana. Desde enero, Rina es un éxito en Chile, en donde
es tal el suceso de Chespirito que reunié 75 mil nifios en el Estadio
Nacional de la capital. En Bogotd los nombres de El Chavo, del
Chapulin Colorado y de Capulina siguen al tope de las audiencias.
La popularidad de Ratil Velasco y del Loco Valdés crecen en los
Estados Unidos desde que ef sistema Univisién traslada sus ciclos
hasta el pafs del norte. (Proceso, 6 de marzo de 1978.)
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En general, la actividad del cable se ubica dentro de lo dis-
puesto en la Constituciéon Politica de los Estados Unidos Mexi-
canos," que determina que el cspacio utilizado para la instala-
cién y las transmisiones corresponde a la naciébn y que ésta
puede concesionarlo u otorgar permisos para su explotacion.

Por lo tanto, Cablevision es un servicio pablico concesiona-
do, que también se rige por la Ley de Vias Generales de Comu-
nicacion y cuyas normas de instalacion son fijadas por la Secre-
taria de Comunicaciones; asi, 1a TV Cable se rigid (respecto a
concesiones y permisos) por la Ley de Radio y Televisién, pero
su programacién y contenidos se vieron al margen de cualquier
reglamentacién,

En 1979, atendiendo a que la TV Cable requeria un trata-
miento especial, se promulgd el Reglamento del Servicio; este
intento por regular dicha actividad resultaba de alcance limita-
do e incurria en ciertas contradicciones.

De esta forma, la television por cable se definid, en el articu-
fo segundo del Reglamento, como un servicio *“‘que se propor-
ciona por suscripcion™, limitando asi su explotacién al uso co-
mercial. Ademas, por este servicio publico concesionado €l go-
bierno y las comunidades tienen derecho a tres canales por
cada concesidn; de acuerdo con esto, la Camara de la Industria
de la Television por Cable™ reconoce que deberia haber actual-
mente 168 estaciones a disposicion del gobierno.

La Secretaria de Comunicaciones se encarga de fijar tarifas,
normas técnicas y de autorizar la difusién de canales extranjé-
ros. En el articulo 16 de la Ley de Bienes Nacionales y en el 35
del Reglamento, se seiiala que la SCT aprobaria la documenta-
cién, a fin de evitar el acaparamiento de las acciones en pocos
concesionarios. Sin embargo, en la constitucién y desarrollo de
la TV Cable se observa una marcada tendencia al monopolio.

Si bien €] Reglamento estipula el pago de impuestos sobre los
ingresos de las.empresas (articulo 27), al mismo tiempo brinda
margenes de beneficio a los concesionarios, ya que no existe la
obligacién de ceder tiempo al Estado. La televisién por cable se
compromete a distribuir integra la sefial cuando los canales na-
cionales de television que retransmiten se¢ encadenen, pero esto
no sucede en los canales procedentes de los Estados Unidos.

En el Reglamento de 1979, las ventajas para los concesiona-
1i0s eran aiin mayocres, pues se les permitia la insercién de pu-
blicidad comercial, aunque se limitaba a cinco minutos la
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transmision de anuncios “‘en relacion con el horario contrata-
do™ (articulo 88). Asimismo, no se autorizaban mas de seis in-
terrupciones comerciales por cada hora de transmision (articu-
lo 89).

Con esta legislacion, la televisién por cable privada y comer-
cial se desarrollé libremente.

En 1980, a raiz de una serie de discusiones y cuestionamien-
tos sobre la television comercial y, sobre todo, cuando estacio-
nes del norte del pais difundieron publicidad de bebidas alco-
hoélicas fuera de los horarios autorizados, se ordend el retiro de
la publicidad, por considerar que la cantidad pagada por los
clientes era ya suficiente para mantener las necesidades de Ia
empresa. .

Ante el rechazo abjerto de varias estaciones en ¢l norte de
México, la SCT ordené la suspension temporal de algunas de
elias.”

El 18 de agosto de 1980, se aprobaron las Reformas al Re-
glamento,” y ese mismo dia la SCT y Televisa firmaron un con-
venio para la instalacién de estaciones terrenas repetidoras de
sefiales de satélite, lo cual vino a restablecer la armonia entre
ambos sectores y a sentar bases para futuros acuerdos de cola-
boracion. .

El decreto reformé los articulos 60, 83, B4, 86 v 87, es decir,
fos que autorizaban la emisién de publicidad y fijaban las fa-
cultades de la Secretaria de Comunicaciones para establecer ta-
rifas sobre ese concepto.

TELEVISA, DEMANDADA

Televisa ha sido demandada en los Estados Unidos por intentar
controlar ilegalmente toda la televisién en espaiiol. El consorcio
controla la Spanish International Network (SIN), con dos millones
de espectadores regulares y ventas por 18,5 millones de délares en
1980. A rravés de la SIN, Televisa pretende controlar la Sptrish
Internacional Comunications Corporation (SICC), que posee £inco
de las once estaciones que transmiten de tiempo completo er espa-
ol en los Estados Unidos. {Solidaridad, febrero de 1981, Méxi-
co.)
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Los articulos 85, 88, 89 y 90 fueron derogados; en ellos se es-
tablecian los permisos, el tiempo destinado a la publicidad y el
pago de impuestos.

Las consideraciones para suprimir la publicidad en la televi-
sién por cable fueron: '

a) que ¢l servicio deberia ofrecer una mejor calidad tanto ¢n
la sefial como en el contenido;

4] que las cantidades cubiertas por los suscriptores, tomando
en cuenta los costos de operacio6n, la utilidad para el concesio-
nario y la participacién del gobierno, conseguian que ¢l sistema
fuera autosuficiente;

¢} que el desarrollo del servicio le permitia estabilidad econé-
mica, de tal forma que otra fuente de ingresos, la publicidad, se
hacia innecesaria.

Con respecto al contenido, ia programacién extranjera no
encontrd regulacién, y lo establecido por la Ley de Radio y Te-
levisién no resulta aplicable a Cablevision, sobre todo cuando
sefiala que el idioma de las emisiones debe ser ¢l espafiol.

Las reformas, a la larga, al no modificar mas que el aspecto
publicitario, permitieron a Cablevisién seguir operando dec la
misma manera, con una inversidn minima, con enlaces via mi-
croondas y via satélite, y con gastos solamente cn la compra de
programas,

De esta manera, el Estado dej6 desarrollarse la TV Cable li-
bremente sin considerar la importancia de su explotacién y las
posibilidades de desarrollo de esta nueva tecnologia, que, al
igual que la televisidn aérea, constituye un bien estratégico que
no se puede dejar sin una regulacién clara y precisa.

P00 S GG P ERENNOBIEENIESTOEBODRES
LA GUELAGUETZA EN KANSAS

Le estamos vendiendo chiles a Clemente Jacques. con los progra-
mas noticiosos que se transmiten en los Estados Unidos; Raul Ve-
{asco les estd enseiando la Guelaguetza, con lo cual se demuestra
que hay un rescate de nuesira cultura en aquel lugar. { Ricardo Ro-
cha, conductor de Para gente grande, en El Sol de México, 26 de
abril de 1982.)
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E!l futuro de Cablevisién

Sc ha pensado que la operacion del satélite en 1985 vendria a
hacer obsoleto ¢l servicio de televisidn por cable; pero contra-
riamente a esta idea, Cablevision sc prepara ya para ampliar
sus alcances al conectarse con un satélite directo, ya que le per-
mitiria posibilidades de diversificacidn y eliminaria posibles in-
terferencias en las seiales.

Técnicamente, su costo es menor y tiene amplias posibilidades
de utilizacién, ya que aparte del uso al que se ha reducido hasta
ahora (transmisiones de TV-aérea), disminuye los costos de re-
cepcidn colectiva al utilizar la teledistribucion, que permite entre-
garentre 28 y 35 canales.

En Canadé y en los Estados Unidos existen experiencias de
usar ¢l cable para relevar contadores de agua y clectricidad y
para organizar sistemas de alarma,"” esto implica una relacion
de retorno con un canal que permite a los suscriptores respon-
der; sin embargo, por el clevado costo de los servicios, no ha en-
contrado aun un mercado importante para su consumo.

En sf el sistema unilateral, sin canal de doble via, opera con
un principio simple de imagenes procesadas en una central que
se cnvian a subestaciones, y el problema de instalacién de ca-
bles subterraneos puede ser superado por los satélites de trans-
misién directa.

Los sistemas de comunicacion de retorno y el facsimil consti-
tuyen las primeras experiencias que algunos consideran como
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MONOPOLIO

La presencia de Televisa como dueiia de las tres cucrias partes de
SIN se explica —aun cuando la ley de los Estados Unidos prohibe
gue haya mds de 20 por ciento de propiedad exiranjera en etal-
quier estacién de radio y television— porque SIN es un ceniro de
programacién y por ello no tienen vigencia en dicho caso las timi-
taciones legales. El negocio del monopolio privado mexicano es
vender la programacion al mercado norteamericano. (Coordina-
cidn General de Comunicacién Social de Ia Presidencia de la Re-
piblica, Diagnéstico ¢ inventario de televisién, México, 1981.)

......l..................‘
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los antecedentes de ciudades comunicadas por cable; sin em-
bargo, abrir una via de acceso al piiblico en la emision de res-
puestas tiene dos vertientes: un mayor control por parte del
emisor, ya que se tiene posibilidad de conocer las caracteristi-
cas exactas del auditorio, y un mayor control social.

De mantenerse la tendencia de desarrotlo mercantil de la te-
levisidn por cable, las perspectivas serian: una ampliacién de
sus aleances y un mayor control del piblico. Ante este panora-
ma, el Estado no puede continuar dejando su desarrollo en ma-
nos fie grupos comerciales, sin regular su uso, que ha estado
asoctado con proyectos culturales extranjeros, y sin asumir el
manejo de los 168 canales que le corresponden, y que podrian

ser utilizados en proyectos comunitarios y acordes con la cultu-
ra nacional.
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UNIVISION EN LOS ESTABOS UNIDOS

Actualmente la cobertura de Univisién en el

mercade hi:
:omrf:n;edde los Estados Unidos cubre 26 estados con m
apacidad de sintonia de mds de 3 millones 2
localizados en esta forma: s 200 mil telehogares

Cobertura SIN

Estado Tele-hogares
Arizona

California ) ;ﬁi
Calorado 61.7
Connecticut 35 '6
Distrito de Columbia s
Florida 272.4
Georgia 0'2
Idaho 0.7
Indiana 2'3
Hilinois '
lfowa fl?
Kentucky 0.5
Louisiana 0'2
Massachusetts ' 0'1
Michigan I 9’5
Missouri 0'6
Nevada : 1.8
Nueva Jersey ! '0
Nuevo México ' 4 '7
Nueva York 7053
Oregon 1 'a'
Pennsylvania 41 ,3
Rhode Island 0.1
Texas 4 97'5
Washington 0’8
Wisconsin 0,6

{ Fuente: Televisa, enero de 1983.)
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Television y educacion

Alberto Rojas Zamorano

El uso de la comunicacién social para la calificacién de la
fuerza de trabajo es relativamente nuevo en nuestro pais. Prac-
ticamente es a partir de los afios setenta cuando se inicia esta
tendencia, primero con la experiencia gubernamental de la Te-
lesecundaria, luego con las telenovelas educativas de Televisa y
la transmisién de la scrie infantil Plaza Sésamo. Para entonces
la television mexicana ya habia demostrado ampliamente sus
facultades para la inculcacién ideolégica y la aceleracion de la
circulacién del capital, funciones propias de los medios masi-
vos de comunicacion.'

El uso educativo de la televisién se gesta en una época criti-
ca para la naci6n. Las contradicciones sociales acumuladas por
décadas amenazaban seriamente la paz lograda por los gobier-
nos postrevolucionarios. La crisis estudiantil de 1968 y la gran
variedad de movimientos urbanos y rurales daban cuenta del
malestar social y de la gravedad de los conflictos. El aparato
escolar, por su lado, empezaba a mostrarse incapaz para satis-
facer la creciente demanda de calificacién de la fuerza de tra-
bajo de una poblacién en aumento.

En este contexto, gobierno y empresarios buscaron que la
comunicacién de masas contribuyera significativamente para
moderar los conflictos sociales. Los medios de comunicacion
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