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La institucionalizacion del campo académico de la comunicacién en México
es un proceso que lleva mas de cinco décadas de desarrollo y que cubre casi
todas las regiones del pais. Como es caracteristico en las universidades
latinoamericanas, el campo tiene su origen y su extension mayoritaria en los
programas de formacion de profesionales a nivel de licenciatura (la “carrera”).
El posgrado y la investigacion representan aun, a pesar de su crecimiento en
los tltimos quince afios, una fraccion minoritaria y en diversos sentidos marginal.

En este articulo, que forma parte de un proyecto de alcance mucho mayor',
se revisa la estructura institucional que organiza el trabajo académico sobre la
comunicacion en México, especialmente desde el punto de vista de los
establecimientos universitarios donde se asienta, para documentar las
caracteristicas y condiciones estructurales que determinan su presente y su
futuro.

Después de mas de siete o de diez lustros, dependiendo de d6nde se quiera
ubicar la fundacidn de la carrera en México?, se imparten estudios de licenciatura
en comunicacion en mas de cien instituciones de educacion superior en el
pais. con una poblacion estudiantil de mas de treinta mil alumnos, toda vez
que, en los ochenta, se constituy6 en una carrera “de moda”.

A diferencia de otros paises, en México predomina un lipo “generalizante”
de formacion profesional, en muchos casos con “menciones” de especializacién
en el titulo y diversas denominaciones, pero englobable sin dificultad bajo el
nombre “ciencias de la comunicacion”. Segin datos de la Asociacion Nacional
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de Universidades e Instituciones de Educacion Superior (ANUIES), la carrera se
convirtié en 1991 en una de las diez més demandadas en el pais, con 26,393
estudiantes inscritos (Gago, 1992: 30)*. El Cuadro 1 indica las 10 carreras de
mayor matricula en el pais, en 1991 y 1993. Asi se ilustra cémo, de las diez,
Ciencias de la Comunicacién es la de crecimiento mas rapido en los afios mas
recientes.

CUADRO 1: LICENCIATURAS CON MAYOR POBLACION
ESTUDIANTIL EN MExico (1991 v 1993)

CARRERA Matricula 1991 Matricula 1993  Increm.
Contaduria Piiblica 139,773 152,338 9%
Derecho 111,025 118,383 7%
Administracion 92,111 104,972 . 14%
Médico Cirujano 55,842 55,591 -0.4%
Ingenieria Industrial 48,365 55,200 14%
Ingenieria Eléctrica/Electrénica 42,777 46,858 10%
Ingenieria Mecdnica-Eléctrica 41,979 45,205 8%
Arquitectura 36,064 41,927 16%
Ingenieria Civil 35,147 34,603 -1.5%
Ciencias de la Comunicacién 26,393 31,286 19%

Fuentes: para 1991, Gago (1992: 30); para 1993, ANUIES (1993)

El Catdlogo de Instituciones de Ensefianza Superior en Ciencias de la
Comunicacion del Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacion de
las Ciencias de la Comunicacion (CONEICC, 1991), registra 91 establecimientos
donde se impartian estudios de licenciatura en comunicacién en México en
1991. Sélo dos afios después, el Anuario Estadistico 1993 de programas de
licenciatura de la ANUIES (1993), incluye 104. Aunque én los dos Gltimos afios
se han fundado mas carreras, no se cuenta con un registro completo de ellas,
por lo que se trabaja con estas cifras.

El crecimiento de la oferta educativa mexicana en comunicacion puede
ilustrarse facilmente, como se hace en et Cuadro 2, siguiendo una clasificacion
elemental de los establecimientos, segiin el cardcterde la institucion (publica o
privada), su fecha de fundacion, y su ubicacion geogréfica (dentro o fuera de la
Zona Metropolitana de la Ciudad de México):
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CuAaDRO 2: PROGRAMAS DE LICENCIATURA EN COMUNICACION
EN MExico (1993), POR CARACTER INSTITUCIONAL, FECHA DE
FUNDACION Y UBICACION GEOGRAFICA

INSTITUCIONES ZM Cd. de México Resto del Pais  Total
Fund. antes de 1970 1 1 2
PUBLICAS

Fund. 1971-1980 3 5 8
Fund. después de 1981 0 4 14
Fund. antes de 1970 3 3 6
PRIVADAS

Fund. 1971-1980 7 10 17
Fund. después de 1981 14 43 57
TOTAL 28 76 104

Fuente: ANUIES (1993)

En 1970 operaban en el pais solo ocho escuelas de comunicacion (la mitad
de ellas, ain de periodismo), las “pioneras”, cuya nomina por orden de fundacion
es la siguiente:

Escuela de Periodismo Carlos Zeptién Garcia (1949, privada, ZMCM)
Faculrad de Ciencias Politicas v Sociales UNAM (1951, piiblica, ZMCM)
Universidad Veracruzana (1954, piiblica, Veracruz)
Universidad Iberoamericana (1960, privada, ZMCM)
Instituto Pio XII (hoy UNIVA), (1962, privada, Guadalajara)
ITESO (1967, privada, Guadalajara)

~ Universidad Auténoma de Guadalajara (1969, privada, Guadalajara)
Universidad Andhuac (1970, privada, ZMCM).

En la década de los setenta se fundaron 25 escuelas, que sumadas a las
ocho “pioneras”, hicieron que el nimero total ascendiera a 33 en 1980. Pero
de entonces a 1991 se abrieron 71, que constituyen el 68% de las enlistadas.
Este ritmo de crecimiento supera con mucho el 100% por década que Raymond
B. Nixon (1981) detect6 para las escuelas de comunicacion en América Latina,
y evidencia un problema académico obvio: dos tercios de los programas no han
tenido el minimo de experiencia instilucional necesaria para “madurar™.
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La disparidad entre 24 instituciones publicas y 80 privadas oculta el hecho
de que en las primeras estan inscritos 15,873 estudiantes (para un promedio de
661), mientras que las segundas acogen a 15,413 alumnos (para un promedio
de 193), de manera que la matricula nacional se divide practicamente por mitades
entre pocas universidades publicas y muchas privadas.

La distribucion geografica de las instituciones (28 en la ZMCM y 76 fuera
de ella) también oculta la concentracion de la matricula en la Zona Metropolitana
de la Ciudad de México: en ella se localizan 13,505 estudiantes (para un
promedio de 482 por institucion) por 17,781 en las escuelas del resto del pais
(para un promedio de 222).

Pero, mas que la de estudiantes, la distribucién de profesores es importante
para los prop6sitos del presente trabajo, pues son ellos los agentes directamente
responsables de las actividades docentes y sobre una porcién de ellos, los
académicos de carrera (contratacion de medio tiempo, tiempo completo o
dedicacion exclusiva), descansa la posibilidad de institucionalizar programas y
proyectos de investigacion. La planta docente mexicana en comunicacion se
distribuye (CONEICC, 1991) como indica el Cuadro 3:

CUADRO 3: PROFESORES DE COMUNICACION EN MEXICO, POR
REGIMEN DE CONTRATACION (1991)

REGIMEN DE CONTRATACION Instituciones piiblicas Instituciones privadas

Por horas/materia (Cdtedra) 606 (70%) 1224 (78%)
Carrera (Tiempo completo o medio) 264 (30%) 334 (22%)

Fuente: CONEICC (1991)

El 75% de los profesores mexicanos de comunicacion esta contratado por
horas en las escuelas, con alguna diferencia entre instituciones publicas (70%)
y privadas (78%); en muchos casos, se trata de los mismos sujetos impartiendo
clases en varias instituciones de la misma ciudad. El grado de profesionalizacion
académica del campo nacional es, en consecuencia, relativamente bajo
(comparado, por ejemplo, con el de Brasil, donde el 48% de la planta docente
en comunicacion es de carrera; Caparelli, 1990), considerando que los 598
profesores contratados de tiempo completo, medio o exclusivo representan
apenas el 25% del total.
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Al menos desde los afios setenta los problemas de la comunicacién como
carrera profesional son objeto de constante debate, tanto al interior de la
comunidad académica como ocasionalmente ante las instancias del poder
econdmico y politico, los empleadores y los propios estudiantes. La mas fuerte,
y en muchos casos casi tnica, justificacion social de la existencia y desarrollo
del campo académico ha sido su referencia a (y en muchos sentidos dependencia
de) el sistema de medios masivos, lo cual por otra parte no es una condicion
caracteristica de México. Entre los ya muy numerosos andlisis de la carrera de
comunicacion que han publicado académicos mexicanos, conviene retomar
aqui, a manera de sintesis parcial, la postura de Carlos Luna:

El crecimiento de la oferta educativa de estudios de comunicacidn, el caracter
masivo que ha adquirido la inscripcion estudiantil en esta especialidad
profesional, los desequilibrios en la distribucion geogréfica de esta oferta, la
falta de recursos econémicos, humanos y materiales para hacer frente a las
tareas de la enseiianza y las deficiencias en la planificacion educativa y la
conduccién metodolégica de la formacion, han venido configurando un
panorama en el que no escasean las posiciones apocalipticas sobre la viabilidad
social y laboral de este campo de la enseianza.

Pese a las advertencias sobre la saturacion de los espacios de trabajo, la
falta de profesores e investigadores calificados y la debilidad en la concepcion
de los objetos académicos y su mediacion curricular, la némina de carreras de
comunicacion sigue incrementandose y con ello el volumen de profesionales
que presionan, afio con afio, por una fuente de empleo digna y remunerada. El
hecho de que en los proximos cinco afios egresaran tantos comunicadores
como en los dltimos treinta no deja de ser motivo de preocupacion entre alumnos,
profesores y funcionarios académicos.

Sin dejar de reconocer el problema, no parecen del todo justificadas las
actitudes catastrofistas (...) La presuncion de sobreoferta de estudios y la
consecuente saturacién de los mercados, ha sido el resullado del impacio que
han causado las cifras agregadas, el patrén sostenido de crecimiento en la
oferta educativa de estudios profesionales de comunicacion y la poca elasticidad
que se atribuye a ciertos campos de acci6n profesional prototipicos de la carrera,
los medios electrénicos por ejemplo, pero no de evidencias que resulten de
estudios sistematicos al respecto (Luna, 1995: 133-134).

Esta carencia de “estudios sistematicos” es digna de subrayarse. El campo
profesional de la comunicacién es, paraddjicamente, muy escasamente conocido
al interior de la mayor parte de las escuelas de comunicacion y, por tanto, un
referente curricular muy poco preciso en general. Desde el punto de vista de la
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formacion de profesionistas de la comunicacion, esta deficiente mediacion
universitaria entre el campo profesional y el subcampo educativo es un factor
clave de desarticulacién, que también afecta al proceso de institucionalizacion
de la comunicacién como subcampo cientifico.

A falta de estudios especificos actualizados sobre el campo profesional de
la comunicacién® , algunos datos censales pueden ser dtiles. En una publicacion
destinada a divulgar informacion sobre Los Profesionistas en México (INEGI,
1993), el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informética define como
“profesionistas a los que declararon al menos cuatro afios aprobados en el
nivel de educacion superior y tienen 25 afios o mas de edad”. De acuerdo con
este concepto, tenemos lo siguiente:

El censo de 1990 registré 1 millén 897 mil profesionistas residentes en la
Repiiblica Mexicana, cifra que equivale a 7 veces la registrada en 1970, cuando
el censo reporté 267 mil personas en esa categoria. De la poblacién de 25
afios y més de edad, la proporcién de los que aprobaron al menos 4 afios en el
nivel de educacion superior, pasé de 1% en 1970 a casi 6% en 1990. Se
destaca ademas que la mujer incrementd su participacion en el grupo de
profesionistas, al pasar de 19.4% a 33.8% en el periodo considerado (INEGI,
1993: 1).

Entre la informacion del censo de 1970 no se dispone de un desglose por
disciplinas, pero seguramente la categoria “ciencias de la comunicacién” no
apareceria; sin embargo, su tasa de crecimiento en esas dos décadas es aun
mayor que la de los profesionistas en general. En 1990, ciencias de la
comunicacién ocupa el lugar 20 por su nimero entre “los 52 subgrupos o
disciplinas académicas en que se clasificaron los profesionistas” (INEGI, 1993:
3), con 23,583 individuos, que representan el 1.2% del total®.

De quienes declararon ser profesionistas en ciencias de la comunicacion,
12,448 son mujeres (52.8%) y 11,135 son hombres (47.2%) para una distribucion
por géneros casi perfectamente equilibrada. Pero en relacién con los datos
sobre la poblacién estudiantil proporcionados por ANUIES para 1993 (20,907
mujeres, 67%, y 10,379 hombres, 33%), la tendencia a la feminizacion de la
carrera resulta evidente’ .

Segun los datos de INEGI, en 1990 el 75.3% de los profesionistas en ciencias
de la comunicacion estaba ocupado, mayoritariamente (73.8%) en actividades
del sector terciario de la economia (INEGI, 1993: 70)8, y sus cinco “ocupaciones
principales” eran como “trabajadores del arte” (19.7%), “oficinistas” (15.9%),
“funcionarios o directivos” (14%), “trabajadores de la educacion™ (7%) y
“comerciantes y dependientes” (6%) (INEGI, 1993: 55).
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Por ofra parte, el 12.7% de los profesionistas.en ciencias de la comunicacion
declararon ingresos mayores a 10 salarios minimos, lo que coloca a la carrera
en el lugar 17 entre las mas “remunerativas” en el pais (INEGI, 1993: 77)°.

La “tasa de desocupacién” (porcentaje que representan quienes buscan
empleo sin encontrarlo) de los profesionistas en ciencias de la comunicacion,
por su parte, es la décima mas alta por “disciplina académica”, con 2.4%".

En el rubro de “inactividad econémica” (quienes no tienen empleo ni lo
buscan, y declaran dedicacion a quehaceres del hogar, estudios, jubilacion o
pension, etcélera), se cuenta el 22.3% de los profesionistas en ciencias de la
comunicacion: cerca de cinco mil mujeres, casi todas dedicadas a los
“quehaceres del hogar”, y casi ochocientos hombres. El nimero de “inactivos”
por ser estudiantes es relativamente bajo: 749 individuos (14% de los inactivos
y 3% del total) (INEGI, 1993: 101), como es correlativamente bajo el nimero de
posgraduados y de alumnos de posgrado en el area.

Esta informacion censal, basada en la definicion de “profesionista” del INEGI,
traza un perfil insuficientemente detallado pero muy pertinente para documeniar
el marco estruciural de los programas de ensefianza de la comunicacion en
México en cuanto a su “producto” primario: los egresados. Aunque un analisis
del campo profesional de la comunicacion en México requeriria de otra
composicion de datos', el estudio del campo académico, y sobre todo del
subcampo educativo, se ubica asi en un marco social (demografico) mas amplio
que el constituido sélo por la poblacién estudiantil, que es mayor que el nimero
de “profesionistas”, lo que indica que éste se incrementara considerablemente
en los proximos anos.

Por otra parte, a pesar de que los prograrhas de licenciatura en comunicacion
comenzaron a establecerse en México desde finales de los afios cuarenta, fue
hasta los sesenta cuando comenzaron a realizarse practicas (muy aisladas) de
investigacion y en los setenta cuando se dieron los primeros intentos de
institucionalizacion de esta actividad, tanto dentro como fuera de los
establecimientos universitarios. En marzo de 1974, Josep Rota presentaba el
siguiente balance, que es el mas anliguo que se puede documentar:

Durante los dltimos diez afios, la mayor parte de la investigacion ha sido
comercial, realizada por agencias de publicidad o compaiiias de investigacion
de mercados. Desgraciadamente, los resultadds de estos esfuerzos suelen ser
confidenciales. Casi la totalidad de la investigacion estd constituida por las
tesis de licenciatura de estudiantes universitarios, sobre todo del Departamento
de Comunicacién de la Universidad Iberoamericana. Se han escrito ahi 43
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tesis entre 1967 y 1973. Otras se han realizado en la Universidad Nacional
Autonoma de México. Pero aparte de las tesis, practicamente no se ha hecho
nada mas (Rota, 1974: 56).

Un andlisis bibliométrico del campo (Fuentes, 1988) confirma el lacénico
diagnéstico de Rota: sélo se incluyen en él 11 libros, 25 articulos y 4 informes
de investigacion inéditos hasta 1973. Para 1980, Rubén Jara pudo con
dificultades reunir 100 estudios empiricos (la mayoria tesis) para realizar su
“Anélisis de la situacién actual de la investigacion empirica de la comunicacion
en México”, cuyas conclusiones asientan que “no existen actualmente en México
las condiciones adecuadas para que se realice de manera apropiada una labor
de investigacién en comunicacion” (Jara, 1981: 214).

Las conclusiones de Rota y Jara. en sus respectivas revisiones del “estado
de la cuestion” (ambas realizadas desde el Departamento de Comunicacion de
la Universidad Iberoamericana), son anlecedentes indispensables para cualquier
analisis actualizado sobre la investigacion de la comunicacion en México. Ambos
indican, antes que nada, la severa limitacion de las infraestructuras necesarias
para la practica de la investigacion en las universidades mexicanas.

En términos mas amplios de diagndstico estructural, cabe mencionar que
en 1984 el Consejo Mexicano de Ciencias Sociales (COMECSO) y el Consejo
Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT) levantaron una encuesta en 390
centros de investigacion en ciencias sociales en todo el pais, incluyendo seis
dedicados al estudio de la comunicacién. De éstos, sélo uno ofrecia las
condiciones minimas para el desarrollo de sus tareas y otros dos “podrian
alcanzarlas en el corto plazo”. Estos Ires centros se situaban en la ciudad de
México. Los tres restantes (uno en la capital y dos fuera), no parecian tener
esperanzas de llegar a satisfacer los requerimientos basicos para realizar
investigacion cientifica, segin los criterios de la encuesta (Benitez. 1987: 52).
Este diagndstico enfatizé la estrecha relacion que hay entre la investigacion
académica y la formacion de investigadores en los posgrados universilarios,
nivel que, seglin Brunner, “es lodavia en extremo precario en América Lalina™:

El nivel de posgrado se halla relativamente institucionalizado sélo en dos
paises de América Latina: Brasil y México. Pero incluso alli, y de manera mas
marcada en los demas paises de la region, se observa que el desarrollo de ese
nivel es profundamente desigual y heterogéneo. Sélo una proporcion de los
programas de posgrado, variable segun el pais, sirve para la formacion de
investigadores y esto no siempre ocurre a nivel de doctorado. Con la excepcion
del Brasil, se constata en varios casos que los programas de posgrado son
atendidos por profesores que no han alcanzado la més alta calificacion
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académica, que no realizan continuamente investigacion y que no publican
sistematicamente bajo formas reconocidas por sus pares. Una alta proporcion
de los docentes de estos programas son relativamente jévenes, en tanto que sus
alumnos, también con la excepcién de Brasil, carecen en muchos casos del
apoyo de becas, de acceso a bibliotecas y equipos adecuados y, en proporciones
variables, trabajan junto con estudiar (Brunner, 1990: 158).

Mientras que en Brasil las condiciones de los posgrados en comunicacion
(maestrias y doctorados) son satisfactorias (Caparelli, 1990), en México no han
mejorado en los Gltimos diez afios, como tampoco lo han hecho las
infraestructuras institucionales para la investigacion. Por ello puede afirmarse
que el posgrado en comunicacion en México posee ain una estructura de
extrema fragilidad y escaso desarrollo, al menos en cuanto al impulso a la
investigacion y la formacién de investigadores. El Cuadro 4 presenta los datos
disponibles mas recientes sobre los posgrados en ciencias sociales en México,
de donde resalta comparativamente con otras disciplinas la desproporcion entre
la hipertrofia de la licenciatura en comunicacion y el subdesarrollo de sus
posgrados.

Cuabpro 4: POBLACION ESTUDIANTIL DE LICENCIATURA,
MAESTRIA Y DOCTORADO EN EL AREA DE CIENCIAS SOCIALES Y
ADMINISTRATIVAS EN MEXICO, POR DISCIPLINA, 1993

DISCIPLINA LICENCIATURA MAESTRIA DOCT. POS/LIC *
Administracion 104,972 9,309 103 89
Antropologia v Arqueologia 2,902 143 86 7.9
Archivonomia ¥ Biblioteconomfa 586 30 _— 5.1
Banca (Impuestos) y Finanzas 752 734 — 97.6
Cs. Politicas y Administracion Piiblica 4.600 14 27 3.1
Cs. Sociales (Sociologla + Trabajo Soc) 12,999 444 123 4.4
Ciencias de la Comunicacién 31,286 153 —_ 0.5
Comercio Internacional 5,869 127 L 2.2
Contaduria 152,338 131 _ 0.1
Derecho 118,383 1,478 42 13
Economia y Desarrollo 16,071 L1s [ 7.3
Estudios Latinoamericanos 347 40 25 18.7
Geografia 978 28 3 3.2
Organizacién Deportiva 1,320 — —_ —
Psicologta 27,768 1,091 44 4.1
Relaciones Comerciales 5,748 —_— —_ _—
Relaciones Industriales 4,408 95 —_— 2.1
Relaciones Internacionales 5116 31 9 0.8
Relaciones Piblicas L9 —_ _ —_—
Turismo 14,643 20 _ 0.1
Ventas y Mercadotecnia 7,199 -_ e e
Totales: 566,816 15,150 523 2.8
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* La iltima columna indica la proporcién de los estudiantes de cada
disciplina que cursan posgrados en relacion con los que cursan
licenciaturas. Puede usarse como un Indice de institucionalizacién
avanzada de las disciplinas. Como referencia, el mismo indice
correspondiente al drea de ciencias naturales y exactas es de 13.9 y
el del drea de educacion y humanidades, de 18.4. El indice del
sistema nacional de educacion superior en su conjunto es de 2.9.
Fuente: ANUIES (1993)

Las 21 “disciplinas” que para ANUIES constituyen el “area” de ciencias
sociales y administrativas presentan obviamente un alto grado de heterogeneidad
tanto en tamaiio como en caracter. Las cilras presentadas en el Cuadro 4 pueden
interpretarse en el sentido de que hay disciplinas profesionalizantes muy
s6lidamente institucionalizadas (como Contaduria y Derecho) y otras menos
extendidas pero casi reducidas al nivel de licenciatura (como Relaciones
Internacionales, Turismo y Ciencias de la Comunicacion). Algunas disciplinas
han hecho avanzar la “profesionalizacién técnica” a los niveles de posgrado
(como Administracidn, Biblioteconomia, Comercio Internacional, Psicologia y
Relaciones Industriales), mientras que otras més bien comienzan a pasar de
posgrados a licenciaturas (como Banca y Finanzas y Estudios Latinoamericanos).
Las disciplinas con un cardcter cientifico mas reconocido (como Antropologia,
Ciencias Politicas, Ciencias Sociales, Economia y Geografia), presentan indices
de institucionalizacion avanzada en todos los casos superior al promedio
nacional, pero ciertamente muy inferiores al promedio de las ciencias naturales
y exactas o el de educacion y humanidades.

Aunque este “indice” no considera en absoluto factores cualitativos de
evaluacion de las disciplinas, si permite establecer una relacion con algunos
de ellos, como serian el numero de programas incluidos en el Padron de
Programas de Posgrado de Excelencia de CONACYT (Cuadro 5) o el numero de
investigadores en el Sistema Nacional de Investigadores (Ver Cuadro 6, méas
adelante). En estos “marcos” oficiales, queda mejor ilustrado el “lugar” de los
posgrados y la investigacion de la comunicacion en el rea de ciencias sociales
y administrativas.
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CUADRO 5: PROGRAMAS INCLUIDOS EN EL PADRON DE
PosGRADOS DE EXCELENCIA (AREA DE CIENCIAS SOCIALES Y
ADMINISTRATIVAS) POR DISCIPLINAS, 1994

DISCIPLINA Maestrias Doctorados Maest Y Doct  Total

~

Administracién

Antropologia y Arqueologia

Archi ¥ Bibliote f

Cs. Polfticas v Administracién Piblica
Cs. Sociales (Sociologla + Trabajo Soc)
Ciencias de Ja Comunicacién

Derecho

Economfa y Desarrolio

Estudios Latinoamericanos

Geografia

Psicologia

Relaciones Internacionales

w

18

—

N
A UuNNUONWS ANe~
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82

)
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~
w
oo

Totales:

Fuente: ANUIES (1994)

Las tres maestrias en comunicacion incluidas en el Padron de CONACYT
son las de la Universidad |beroamericana, la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM y el Tecnol6gico de Monterrey. Las dos primeras son las
mas antiguas en el pais, fundadas en 1977 y 1979 respectivamente, mientras
que la tercera comenzo a operar apenas en 1994. Las maestrias de la Universidad
Auténoma de Nuevo Ledn y el ITESO, abiertas en 1984 y 1985 respectivamente,
al haber quedado fuera del Padrdn, han subsistido con mayor dificultad, mientras
que ofros dos programas de maestria disefiados a fines de los ochenta como
posgrados “de investigacion” al igual que los anteriores, uno en la ENEP Acatlan
y otro en la UAM-Xochimilco, no fueron puestos en operacion.

Dos posgrados mas del Padrén, ambos en “Ciencias Sociales”, incluyen
areas de “especialidad” en comunicacion: el Doctorado de la UAM-Xochimilco
(“Comunicacion y Politica™) y la Maestria de la Universidad de Guadalajara
(“Comunicacién Social”). Lo mismo sucede, aunque sin el reconocimiento “de
excelencia”, con la Maestria en Educacion del ITESM Campus Eugenio Garza
Sada (“Comunicacion”).

Por otro lado, otros programas de maestria estdn mds orientados hacia la
especializacion profesional que hacia la investigacion. Es el caso de las maestrias
en Publicidad y en Comunicacion Institucional del Centro Avanzado de
Comunicacion (CADEC). del Grupo Publicitario Ferrer, ofrecidas desde 1990;
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de las maestrias en Tecnologia Educativa del Instituto Latinoamericano de
Comunicacion Educativa (ILCE) y el Centro de Estudios Superiores de
Comunicacion Educativa de Tlaxcala; y de la maestria en Comunicacion para
el Desarrollo Social de la Universidad de Occidente Unidad Los Mochis. En
esta misma linea, las maestrias en Comunicacion Social de la Universidad
Regiomontana y en Periodismo del Tecnoldgico de Monterrey, estén “en
liquidacion”.

En junio de 1989 se realiz6 en el ITESO la Primera (y hasta la fecha tGnica)
Reunion Nacional de Posgrados y Centros de Investigacion en Comunicacion,
bajo los auspicios del Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacion
de las Ciencias de la Comunicacion (CONEICC)y la Federacion Latinoamericana
de Asociaciones de Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS)"™. Es
significativo que siete aios después, las descripciones generales de los
programas y, sobre todo, las evaluaciones crilicas de los participantes, conserven
la pertinencia para el anélisis estructural de este aspecto del campo académico.
Algunas de las reflexiones de la reunion, recogidas en la relatoria fina! por Rosa
Esther Judrez, mantienen su aclualidad:

Se constaté que los posgrados no son instancias de investigacion que
alimenten a programas de formacion, sino que surgen de la demanda yla
estructura escolar. Los programas de maestria son propuestas que, viniendo
desde la docencia, tienen a la investigacion mas como un problema que como
un insumo. De ahi que sea interesante observar como se articula la relacion
docencia-investigacion en cada una de las instituciones. También se enfatizo la
escasez de recursos humanos calificados para la investigacion.

La légica universitaria o institucional condiciona el planteamiento de cada
uno de los programas. Sus objetivos entran en la légica propia de cada
institucion. De ahi que haya que plantear como entiende cada programa las
necesidades sociales. Las maestrias son en muchos casos “puntas de lanza”
de las instituciones a las que pertenecen, y se constata la manera como la
comunicacion sigue afectando a cotos disciplinares muy cerrados haciendo
que se abran a la interdisciplinariedad.

Preocupa que en poco tiempo ocurra el “boom” de las maestrias, tal y
como ocurrié con las licenciaturas, en vista de que se sabe de por lo menos
cinco instituciones mas que piensan abrir posgrados préximamente. Se observa
que se abren centros de estudios sin investigar las necesidades a las que sus
propuestas darian satisfaccion. Por ello se considera conveniente evaluar la
experiencia de los que ya tienen tiempo funcionando para hacer algun tipo de
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pronunciamiento conjunto, que retome esa experiencia y proporcione un
panorama del posgrado en el pais.

Se observa también que el nivel académico de la licenciatura ha bajado,
por lo que en ocasiones se prelende que la maestria subsane sus deficiencias.
Por otro lado, en otros casos las exigencias con respecto a la maestria son tan
altas que corresponderia mads a un doctorado salisfacerlas. Es conveniente
sefialar cudles son los minimos constitutivos de un programa de maestria: al
hacerlo se obligara a redefinir tanto la licenciatura como el doctorado.

Se planted el problema de la formacion universitaria versus la capacitacion
profesional: respecto a los supuestos éticos y sociales ;los programas de maestria
deben pretender reproducir o incidir en la transformacion social?; respecto a la
tematica de estudio ;deben formar académicos, profesionales de la
comunicacién o ambos? Asimismo se tocé la cuestion de la especializacion y
su relacion con la independencia-dependencia para trabajar en problemas que
institucionalmente no se consideran relevantes (Juarez, 1989: 7-8).

A partir de estos elementos de diagndstico y composicién, la reunion se
planted en un segundo momento la meta de “establecer cudles son los elementos
que constituyen el campo del posgrado en comunicacion en México”, a través
de la discusién alrededor de cuestiones como: “;A qué tipo de necesidades y
préclicas sociales se orienta la formacion de posgraduados en comunicacion
en México?; ;Como caracterizar los modelos curriculares y pedagégicos del
posgrado en comunicacion en el pais? ;como se articulan los elementos
educativos y las finalidades sociales?; ;Cémo caracterizar los proyeclos de
conocimiento de los posgrados y centros de investigacion, en su relacion con
lo social? ;Hacia donde apunta la generacion de conocimiento, como se articula
con el curriculum?” Aunque no pudieron elaborarse respuestas conclusivas a
estas cuestiones, algunas formulaciones alcanzaron consenso entre los
participantes y, como se sefial6 antes, son representativas del estado actual de
la reflexion nacional al respecto:

Es conveniente tomar en cuenta que la insercion en el espacio universitario
del campo es alin emergente: su objeto de estudio no ha sido definido totalmente,
junto a la devaluacion de la profesion. Pero las maestrias no deben ser vistas
como centros de capacilacion, sino que deben ser algo mas; han tendido a
satisfacer las necesidades del medio pero también debieran “abrir brecha”. En
tanto que el campo busca su consolidacion, se debe pasar a una posicién mas
agresiva: valorar el capital ya existente, erigirse en 6rganos de consulta, es
decir, monopolizar el saber para coordinarlo, pues no se reconoce socialmente
a quien tiene el saber en comunicacion. Por otra parte, para hacer una maestria
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se necesitan recursos, equipos de trabajo: docentes con posgrado, investigacion,
bancos de informacion, biblioteca especializada, equipo técnico y salidas hacia
la sociedad.

También cabe revisar la adecuacion de los perfiles con la situacién laboral
en el campo. Debiera también darse un seguimiento a los aspirantes a maestros
para detectar su origen intelectual y observar qué tipo de préctica profesional
realizan, cudles son sus expectalivas y aspiraciones para contrastarlas con los
perfiles que tiene cada programa.

Desde el punto de vista del establecimiento de la oferta y la demanda de
conocimiento en el campo, éste se caracteriza por la diversidad, la pobreza y
los obstaculos y limitaciones instrumentales y miticas que padece. Se parte de
que el conocimiento estd inserto en un mercado que exige saber-hacer y
conocimiento de la realidad circundante. También de que las ofertas de
conocimiento se empezaron a transferir de las licenciaturas a las maestrias. La
“pobreza” del campo se refiere tanto a recursos materiales como culturales; los
obstaculos y limitaciones instrumentales y “milicas” refieren a las distintas
concepciones de conocimiento que operan en el campo, que tienden a
sobrevalorar (y subvalorar) la produccion de conocimientos.

Por otro lado, hay que recordar que la infraestructura también se refiere a la
cultura, lo que remite a un problema metodoldgico. En el trabajo se observan
dos clases de vicios: lo que no se sabe hacer y lo que se sabe hacer mal.
Establecer una cultura académica es clave: como hacer las cosas mas
eficientemente y bien hechas. A veces faltan recursos, pero a veces lo que falta
es saber aprovecharlos (Juarez, 1989: 8-10).

El coordinador de la reunidn referida sintetiz6 los retos de los posgrados y
centros de investigacion en el campo académico de la comunicacion en México,
considerdndolos como los impulsores de “una fuga hacia arriba”:

A pesar de que en este terreno se esta todavia muy lejos de generar respuestas
tedricas consistentes y de consolidar un trabajo a la altura de las necesidades
de comprension del objeto en cuestion, es indudable que el campo académico
estd experimentando un proceso importante de cambio caracterizado por la
aparicion de nuevos actores y proyectos, la incorporacion al trabajo de otro tipo
de preguntas y problematicas y la extension de las tareas educativas hacia
niveles mas altos de formacion. La ampliacion de fronteras del campo académico
(...) genera la necesidad de un reacomodo general y una redefinicion en la
divisién social del trabajo académico, en circunstancias institucionales,
cientificas, sociales y laborales un tanto erratiles (Luna, 1989: 61).
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La evaluacion de ese “reacomodo general” del campo académico y esa
“redefinicion” en la division social del trabajo académico, exige el anélisis de
lo acontecido a partir de la fecha de la referida Reunion Nacional, en una
escala mas amplia que la de los programas, propdésito que no se persigue aqui.
Sin embargo, es necesario situar las actividades de investigacion en el marco
de los programas académicos, y ubicar con ello a los investigadores como
agentes de la estructuracién del campo.

~ Aunque la Asociacion Mexicana de Investigadores de la Comunicacion
(AMIC) se propuso desde 1980 como una de sus prioridades “diagnosticar el
estado actual” de la investigacion, fue hasta su IV Reuniéon Nacional
(Guadalajara, febrero de 1987) cuando algunos de sus miembros abordaron la
tarea. De ahi surgi6 un libro compilado por Enrique Sanchez Ruiz (1988), obra
“gemela” de la Sistematizacion Documental 1956-1986 de Fuentes (1988), en
que se reunieron las referencias de los productos de la investigacion mexicana
en sus “primeros” treinta afios. Un afo después, ambos autores introdujeron la
figura. de la triple marginalidad de la investigacion de la comunicacion (con
respecto a las ciencias sociales, de éstas en el conjunto de la actividad cientifica
y de ésta en relacion con las prioridades del desarrollo nacional) (Fuentes y
Sanchez, 1989) y continuaron actualizando el anélisis del campo en algunas
colaboraciones conjuntas. Una de ellas caracteriza al periodo 1985-1990 como
“de transicion” para la investigacion mexicana de la comunicacion, partiendo
de su estructura institucional de base:

Hasta 1985, practicamente la totalidad de la investigacion mexicana de
comunicacion se realizo en la ciudad de México, ya fuera en centros universitarios
o de otro caracter. La investigacion académica estuvo mayoritariamente
concentrada en la Universidad Nacional Autonoma de México (UNAM), aunque
con importantes complementos en la Universidad Auténoma Metropolitana-
Xochimilco (UAM-X), la Universidad Iberoamericana (UlA) y, durante unos aiios,
la Universidad Anahuac. La investigacion no universitaria ha incluido centros
privados, como Comunicologia Aplicada de México (del grupo publicitario Ferrer)
y el Instituto de Investigacion de la Comunicacion (filial de Televisa); otros
internacionales, como el Instituto Latinoamericano de Estudios Transnacionales
(ILET), el Instituto Latinoamericano para la Comunicacion Educativa (ILCE) y el
Centro de Estudios Econdmicos y Sociales del Tercer Mundo (CEESTEM): se
pueden incluir también algunos centros paraestatales como el Centro Nacional
de Productividad (CENAPRO) y el Centro de Medios y Procedimientos Avanzados
de Educacion (CEMPAE) y diversas dependencias del gobierno federal que,
especialmente en los afos setenta, contribuyeron de manera importanie en
diversas areas del estudio de la comunicacion. La crisis provoco que la mayor
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parte de estos centros, ubicados todos en la capital del pais, disminuyeran
considerablemente su produccion, o cerraran (Fuentes y Sanchez, 1992: 25).

Debido a lo que cominmente se conocié como “la crisis nacional” de los
ochenta, hasta 1990, seglin esa figura “de transicion”, la proporcion de la
investigacion realizada en la UNAM se redujo drasticamente, mientras que la
de la UAM-Xochimilco se incrementé un poco; la de la UIA se sostuvo, pero la
aportacion de la Universidad Andhuac se retrajo mucho, asi como las de
Comunicologia Aplicada y el ILET. Finalmente, el CEESTEM, los centros
paraestatales (CENAPRO y CEMPAE) y los formados en varias secretarias de
estado y dependencias oficiales fueron victimas, en diversos momentos, de los
“recortes” presupuestales del gobierno federal y desaparecieron.

No obstante, en el mismo periodo se crearon nuevos centros de investigacion
de la comunicacion en el pais y se incrementaron los espacios de dialogo e
interrelacion tanto entre instituciones como entre investigadores, a través de
reuniones de trabajo, proyectos especificos y publicaciones periodicas. Estos
nuevos centros, que incorporaron a investigadores posgraduados tanto en el
extranjero como en México, y han impulsado la investigacion de manera muy
notable desde la segunda mitad de los ochenta, son el Programa Cultura,
fundado en 1984 y adscrito al Centro Universitario de Investigaciones Sociales
de la Universidad de Colima; el Centro de Estudios de la Informacion y la
Comunicacion (CEIC) de la Universidad de Guadalajara, establecido en 1986 y
transformado en Departamento de Estudios de la Comunicacion Social en 1994;
y el Programa Institucional de Investigacion en Comunicacion y Prdcticas
Sociales (PROIICOM), constituido en 1989 en la Direccion de Investigacion y
Posgrado de la Universidad Iberoamericana e incorporado al Departamento de
Comunicacion en 1995, sdlo éste dltimo asentado en la capital (Fuentes y
Sénchez, 1992: 26-27).

Junto a algunos de los programas de maestria, estos tres centros de
investigacion se han constituido, en los dltimos diez afios, en el “nicleo” de
una practica de investigacion de la comunicacion quiza por primera ves
verdaderamente sistematica, interdisciplinaria, colectiva y nacional, relativamente
independiente de los programas de licenciatura y con “proyeccion” al menos
iberoamericana. En algun sentido, la crisis econémica de los ochenta, al mismo
tiempo que desestructuré la configuracion que el campo habia adquirido en
los setenta, propicié una reestructuracion aparenlemente mas solida
institucionalmente y mas productiva académicamente, aunque muy concentrada
en sblo seis instituciones'.

156



En la primera mitad de los noventa se detecta una tendencia clara hacia el
distanciamiento entre la investigacion “aplicada” o “comercial” y la académica.
Los proyectos mas directamente vinculados con la toma de decisiones en algunos
ambitos de las précticas sociales de comunicacion, que los norteamericanos
llaman “investigacion administrativa” (Melody & Mansell, 1983}, se desplazaron
decididamente hacia agencias especializadas, siguiendo el auge de los estudios
de mercado y de opinion publica que trajo consigo la “modernizacion”
economica y el “adelgazamiento” del Estado.

Por su parte, la mayoria de los proyectos académicos se concentraron en la
profundizacion critica del conocimiento sobre diversas teméticas y desde distintos
enfoques metodolégicos (predominantemente cualitativos), aunque
paradéjicamente incrementaron su grado de desvinculacién con la formacion
profesional de los estudiantes de comunicacion. Con la excepcion del
“reforzamiento” de algunos programas de posgrado, la investigacion académica
encontrd nuevos espacios de desarrollo mediante relaciones mas estrechas con
centros, investigadores y enfoques de otras “disciplinas” de las ciencias sociales
que con las licenciaturas en comunicacion. Es muy elocuente en este sentido
fa orientacion de los tres centros creados en los ochenta, totalmente
desvinculados organizacionalmente de las carreras profesionales, y en los cuales
se ha concentrado Gltimamente la produccion de investigaciones y
publicaciones™.

Es especialmente notable el proceso de descentralizacion que la
investigacion de la comunicacion ha experimentado desde mediados de los
afios ochenta, no sélo por la desaparicion de muchos de los nicleos
institucionales que opetaban en la zona metropolitana de la capital, sino por la
instalacion de nuevos centros fuera de la ciudad de México. Por ello puede
afirmarse que aunque esta lejos todavia un equilibrio entre las diversas regiones
del pais en términos de recursos y produccion, las contribuciones provenientes
de algunos estados han aumentado considerablemente en cantidad y en calidad,
desahogando un poco la presion que se habia acumulado sobre los
investigadores y los centros de investigacion ubicados en la capital, para dar
cuenta del panorama comunicacional nacional (Fuentes y Sanchez, 1992: 34).

De hecho, el analisis bibliométrico de la produccién del campo indica que
puede hablarse del establecimiento de una estructura bipolaren la investigacion
académica de la comunicacion en el pais, pues la contribucion de la regién
centro-occidente (0 mas especificamente, de Guadalajara y Colima), pasé de
un 1.5% de los productos publicados entre 1965y 1974 a un 12.2% entre 1975
y 1984, y a un 29.5% entre 1985 y 1994. En esta region, igualmente, se ha
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llegado a editar el 27% de las publicaciones nacionales en el campo de la
dltima década. No obstante, en esta descentralizacion hacia Guadalajara y
Colima que constituye ya una “bipolaridad” del campo en el pais, se descubren
dos caracteristicas importantes: primero, que han sido mas determinantes para
su surgimiento en la tltima década los factores de orden nacional e incluso
internacional que los propiamente regionales o locales. Y segundo, que la
produccion de investigacion “descentralizada” apenas ha abordado en un 25%
aproximadamente cuestiones especificas de la comunicacién y la cultura en la
regién en que se realiza: tres cuartas partes de esta produccién siguen enfocando
nacional e internacionalmente sus objetos de estudio.

A partir de estos rasgos estructurales, cabe concluir con la consideracion
de que, en general, entre los desafios y perspectivas de la investigacion mexicana
de la comunicacion, se reconoce que la prioridad esté puesta en las condiciones
que definen la profesionalidad de los investigadores: por un lado, la
consolidacion y ampliacion de los apoyos laborales e institucionales necesarios
para concentrar la dedicacion a las tareas de desarrollo cientifico y académico;
por otro lado, el incremento y reconocimiento de la calificacion cientifica,
especialmente en lo que corresponde a la solvencia metodolégica de las
investigaciones, aspecio que, hasta afios muy recientes, ha sido particularmente
descuidado (Fuentes y Sénchez, 1992: 35). En relacién con la infraestructura
institucional, pueden consultarse los resultados de una encuesta aplicada entre
investigadores académicos de la comunicacion para conocer su apreciacién
sobre las condiciones para la practlica de la investigacion en las instiluciones
donde trabajan, en otro articulo del autor (Fuentes, 1995a). En cuanto a la
calificacion cientifica de los investigadores, en el Cuadro 6 se presenta
comparativamente el nimero de miembros del Sistema Nacional de
Investigadores en el drea de ciencias sociales y humanidades's.
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CuADRO 6: MIEMBROS DEL SISTEMA NACIONAL DE
INVESTIGADORES POR “ESPECIALIDAD” EN EL AREA 111
CIENnciAs SocIALES Y HUMANIDADES, 1993

ESPECIALIDAD Cand Nivel I Nivel I Nivel 11 Total
Historia 75 125 42 /] 270
Antropologia 63 95 32 17 187
Economia 73 47 13 2 165
Sociologla ND ND ND ND 162
Literatura 14 56 21 n 102
Cs. Politicas y Ad. Priblica 21 36 10 3 73
Educacién 21 43 6 2 72
Filosofta 1 32 15 6 71
Derecho ND ND ND ND 71
Psicologla ND ND ND ND 57
Lingiifstica ND ND ND ND 56
Demografia ND ND ND ND 46
Geografia ND ND ND ND 46
Arguitectura 7 n 2 ] 20
Administracidn 7 8 0 1 16
Biblioteconomla 1 8 B | ] 10
Informaci6n 3 5 1 0 9
Otros de Cs. Sociales ND ND ND ND 8
(Otros de Otras Areas) ND ND ND ND 58

Fuente: Yacamdn y Alzati (1993)

El “grado maximo de estudios” de los miembros del SNI en el drea de ciencias
sociales y humanidades es de 55.2% doctorado, 36.6% maestria y el 8.1%
restante especialidad, licenciatura u “otros” (Yacaman y Alzati, 1993: 33), pero
en los ultimos aiios el doctorado se ha convertido en un requisito indispensable:
los “candidatos” deben estar cursandolo, aunque también tener menos de
cuarenta afios. Probablemente esta doble restriccion haya impedido que varios
investigadores de la comunicaci6n hayan sido admitidos, aunque la ausencia
de “Comunicacion” como “especialidad” reconocida por el SNI hace que la
evaluacién de los expedientes sea inespecifica también. De cualquier manera,
esa ausencia de la categoria y la escasez de investigadores admitidos por el
SNI son indicadores “fuertes™ del insuficiente desarrollo cientifico del campo
académico de la comunicacién y de la incipiente legitimidad alcanzada, en
comparacién con olras “especialidades” de las ciencias sociales y las
humanidades.
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C11AS BIBLIOGRAFICAS

! Que el autor concluyé recientemente como tesis de doctorado en ciencias
sociales, bajo el titulo La emergencia de un campo académico:
continuidad utépica y estructuracién cientifica de la investigacién de
la comunicacién en México, en el programa ofrecido conjuntamente
por la Universidad de Guadalajara y el CIESAS Occidente
(Fuentes, 1995b).

2 En 1943 se instituyd el primer programa de nivel técnico en periodismo en
México (en la Universidad Femenina); en 1949 se abrieron los
primeros estudios superiores (en la Escuela de Periodismo ahora
llamada Carlos Septién Garcta); en 1951 la Universidad Nacional
Autdénoma de México incluyé un programa de periodismo en su
Escuela Nacional (hoy Facultad) de Ciencias Politicas y Sociales;
en 1960 la Universidad Iberoamericana inaugurd su licenciatura en
Ciencias de la Comunicacién (ahora denominada Comunicacion y

_por un tiempo Ciencias y Técnicas de la Informacion).

3 El Consejo Nacional para la Ensefianza y la Investigacion de las Ciencias
de la Comunicacién (CONEICC) considera para el mismo 1991 una
cifra de estudiantes liger te superior: 27,319 estudiantes,
inscritos en 70 instituciones (CONEICC, 1991).
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4 Inclusive cuando se trata de “sistemas”: instituciones que ofrecen la
carrera bajo el mismo disefio curricular en planteles situados en
diversas localidades, obviamente con recursos distintos en cada
una. El caso mds notable es el Sistema ITESM, que cuenta con 26
planteles en todo el pais, en diez de los cuales se imparte Ciencias
de la Comunicacion. Otro caso es el de la Universidad
Iberoamericana, con planteles en Ledn, Puebla, Tijuana y Torredn,
ademds de la Ciudad de México (Santa Fe).

5 El CONEICC emprendié en 1995, con la coordinacion de Claudia
Benassini, la realizacion del primer estudio empirico de escala
nacional sobre prdcticas y mercados profesionales de la
comunicacidn, cuyos resultados estdn aiin en proceso.

S Las 19 categortas con poblacién mayor que Ciencias de la Comunicacidn
son: Contaduria, Medicina, Derecho, Administracion, Ingenieria
Mecdnica e Industrial, Ingenieria Civil y de la Construccion,
Agronomia, Arquitectura, Odontologia, Ingenieria Quimica y
Quimica Industrial, Psicologfa, Ingenieria Eléctrica y Electrénica,
Quimica en Ciencias Bioldgicas y de la Salud, Enfermeria,
Economia, Formacién Docente en Educacién Bdsica, Veterinaria 'y
Zootecnia, Ciencias Sociales y Biologia (INEGI, 1993: 7), todas
ellas establecidas como carreras universitarias mucho tiempo antes
que Ciencias de la Comunicacién en México.

7 En términos comparativos, ademds de la proporcion general ya citada por
INEGI, entre las dreas que pueden considerarse afines, predominan
con mucho las mujeres en las categorias “Ciencias Sociales”
(70.7%), “Pedagogia y Ciencias de la Educacién” (71.5%) y
“Letras y Literatura” (70.5%), mientras que en “Ciencias Politicas
y Administracién Piblica” (61.1%), “Mercadotecnia” (61.5%) y
“Teatro y Cinematografia” (66.1%) lo hacen los hombres.
“Antropologia y Arqueologia”, aunque con una poblacion mds de
cuatro veces menor (4,961 individuos) que “Ciencias de la

Ce icacion”, pr ta una distribucién comparablemente
equilibrada: 53.4% de mujeres y 46.6% de hombres (INEGI, 1993:
7).

8 Porcentaje similar al 72.3% de todos los profesionistas del pafs, que se
concentran en este sector, por 21.5% en el secundario y 2.9% en el
primario (INEGI, 1993: 70).

9 Las 16 profesiones con mayores “proporciones de ingresos altos” son
Ingenieria Aerondutica y Pilotos Aviadores (27%), Ingenieria
Mecdnica e Industrial, Ingenierfa Quimica 'y Quimica Industrial,
Ingenieria Extractiva, Metaliirgica y Energética, Administracion,
Ingenieria en Computacién y Sistemas, Economia, Contaduria,
Ingenierta Civil y de la Construccion, Arquitectura, Diseiio
Industrial, Ingenierta Eléctrica y Electrénica, Mercadotecnia,
Derecho, Bioquimica y Teatro y Cinematografia (INEGI, 1993: 77).

10 I as nueve carreras con tasas mds altas de “desocupacién” son
Forestales (3.4%), Ciencias del Mar, Ciencias de los Alimentos,
Diseiio Grdfico, Agronomia, Turismo, Mercadotecnia, Teatro y
Cinematografia, y Ciencias Politicas y Administracién Piblica. El
cdlculo de esa tasa de desocupacion se hace sobre la proporcién de
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los profesionistas que participan en la “poblacién econdmicamente
activa” y no sobre su niimero total (INEGI, 1993: 92).

' Ya que no tienen por qué coincidir las categorias de “profesionista” y de
“profesional” de la comunicacion: la primera se refiere a quienes
han estudiado la carrera (subcampo educativo) y la segunda a
quienes trabajan en actividades relacionadas con la comunicacién
en el campo profesional.

12 Se presentaron y discutieron los siguientes programas de posgrado e
investigacién: Universidad Iberoamericana, UNAM FCPyS, U.
Regiomontana, U. Auténoma de Nuevo Ledn, ITESO, CADEC,
ENEP Acatldn (proyecto), U. de Las Américas-Puebla (proyecto),
Programa Cultura, CEIC UdeG y PROIICOM UIA. De las
instituciones convocadas, sélo faltaron representantes de la UAM-
Xochimilco y del ITESM-Monterrey.

B La UNAM, la UAM-Xochimilco, la Universidad Iberoamericana, la
Universidad de Guadalajara, el ITESO y la Universidad de Colima.
En ellas se produjo el 70.8% de la investigacion nacional sobre
comunicacion entre 1986 y 1994 (Fuentes, en prensa).

! Segiin los productos de investigacién incluidos en la Sistematizacién
Documental 1986-1994 (Fuentes, en prensa), los tres centros en
conjunto contribuyeron con el 23% del total. Desglosando un poco
mds, al CEIC corresponde el 10%, al Programa Cultura el 7% y al
PROIICOM el 6% en los iltimos ocho afios.

5 El SNI no ha establecido una categoria para comunicacién; existe
“informacién”, aunque algunos investigadores de la comunicacion
han preferido adscribirse a “sociologia” o “antropologia”.
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