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INTRODUCCION

Participar en un acto polftico, defen-
der una postura o un punto de vista
ante los demds, votar para elegir un
candidato, un partido y una plata-
forma politica, son acciones que no
surgen de repente. Los valores, los
habitos y las prdcticas polfticas resul-
tan de un proceso complejo de so-
cializacién, en el que intervienen
grupos e instituciones, y de uno de
aprendizaje de parte del individuo.

El término socializacién politica
ha sido definido por varios autores
(Easton y Dennis 1969; Niemi
1973; Kraus y Davis 1975), que
indican que la socializacién tiene un
significado estrecho, como civismo,
que se relaciona con lo ensefiado en
la escuela, o0 amplio, como todo el
aprendizaje polftico. Aquf utilizare-
mos este tltimo.

Lo politico lo entiendo como
un concepto que rebasa los mbitos
de los conocimientos, creencias y
précticas de la esfera de la politica
institucionalizada (sistema politico,
gobierno, partidos politicos, eleccio
nes, etcétera) y se ubica en una for-
ma mds amplia donde saberes,
creencias, valores y acciones tienen
una relacién directa con la manera
en que se acepta o se rechaza la dis-
tribucién e interaccién del poder
entre los individuos en los distintos

1

ambientes de significacién social.
Asf, la interrelacién que tiene el nifio
con sus padres, con sus profesores,
hermanos y grupos de pares, sin que
esté dentro del sistemia politico,
establece juegos de poder, de nego-
ciacién, de toma de decisiones, de
pricticas, de creencias y de acciones
de cardcter polftico, que tienen, de
algtin modo, repercusiones con la
futura insercién de los individuos'a
la vida polftica.

Parece obvio que los jévenes no
desarrollan ideas politicas por el
simple hecho de alcanzar la mayorfa
de edad, por lo que resulta valioso
tratar de entender el proceso de
socializacién durante los primeros
dieciocho afios y de manera particu-
lar los orfgenes del aprendizaje polf-
tico en la edad infantil, como resul-
tado de su interaccién con la televi-
sién. De ahf la relevancia de abrir
espacios y objetos de estudio que se
interesen por comprender el papel
de la televisién como agente de
socializacién polftica en los nifios.

Al mismo tiempo se empieza a
reconocer un campo de estudio, que
se consolida en la medida que se
buscan explicar las consecuencias de
agentes de socializacién que, como
fa televisidn, son cada vez mds im-
portantes en la consolidacién de los
sistemas politicos. Los estudios de,
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esta linea investigativa, en su mayo-
rfa, confrontan la pregunta ;cudl es
la relacién entre el aprendizaje pol(-
tico de los nifios y la vida polftica de
los adultos?

Al examinar la bibliograffa sobre
socializacién polftica y televisién,
sorprende la escasez de estudios que
vinculan ambos objetos de estudio.
Sin embargo, existe una variedad
considerable en distintas disciplinas
que han investigado dichos objetos
de manera separada. En los iiltimos
cincuenta afios, mds o menos, se han
hecho serios esfuerzos para entender
este complicado proceso de sociali-
zacién de lo polltico.

DEL NINO TELEVIDENTE AL INDIVIDUO
POLITIZADO: JUSTIFICACION DE UNA
PROBLEMATICA EN LOS ESTUDIOS DE
TELEVISION

“El comportamiento politico se ve
determinado por una serie de facto-
res motivacionales y emocionales
operando a través de un proceso
psicodindmico complicado desde la
infancia [...] Los individuos apren-
den gradualmente sus orientaciones
polfticas [...J Se socializan y actiian
mds por la posicién social que guar-
dan que por necesidad”
(Hyman1959).

Este fragmento escrito por
Hyman en 1959 es parte de uno de
los estudios pioneros que analizé de
manera especffica y seria el problema

de los nifios y la socializacién polfti- -

ca; a cuarenta afios de distancia
todavfa parece vigente.
Efectivamente, al observar el
progreso de los nifios actuales en sus
formas de interrelacionarse y defen-
der sus puntos de vista, posiciones
sociales y de stafus ante sus tutores
(padres, profesores, sacerdotes, etcé-
tera) y su entorno social, nos sor-
prendemos por los cambios opera-
dos en ellos, Estos, mds que deter-
minados por el lugar que guardan en
su dmbito familiar y por su nivel de
participacién en la construccién
de su mundo de significados, que-
dan establecidos por la negociacién
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¥ la toma de decisiones que forman
parte del ambiente natural del nifio
y de su intercambio social con los
adultos y la televisién.

La acrividad polftica ha experi-
mentado un incremento significati-
vo en el universo de los nifios. Hoy,
la relacién politica se ha convertido
en un acto social que se ejerce a
diario con pleno derecho, de la misma
manera, por ejemplo, que puede serlo
el consumir.

Como lo subraya Gil (1993), la
sociedad de la imagen,
indisociablemente figada a una cultura
audiovisual,! ha influido de forma
considerable en los nifios, y los ha
hecho conscientes de su papel de
negociadores para obtener
satisfactores. Cuando los adultos se
ubican como referentes del mundo
cultural ante los nifios, es dificil que
éstos, convencidos de su nuevo poder,?
reaccionen de otro modo.

iOpinar y crecer polfticamente!,
puede ser la méxima del nifio contem-
poréneo, incluso se podrfa decir, si
quisiéramos de manera esquemdtica,
como lo plantea Ingleby (1974), que
casi todas las acciones emprendidas
por un nifio desde su nacimiento, y
aun antes, reflejan coerciones impues-
tas por el lugar que él ocupa en el
sistema politico; a pesar de que esto
tenga que concretarse en una pérdida
de libertad,? el nific no deja pasar esa
oportunidad que se le ofrece para
ponerse al nivel de los “mayores”.
Alain (1976) sefiala que “el nifio no
desea otra cosa que no ser un nifio” y
si en el momento de la tercera infancia
(de los nueve a los doce afios) antes de
entrar a la adolescencia, dedica la
mitad de su tiempo libre a los juegos
(hacer como si fuera) ;qué valor ten-
dr4 para él poder sustituir, en parte,
este “hacer como” por acciones reales?

Al principio, sin duda, las oportu-
nidades de participacién politica de los
nifios estdn muy limitadas por sus
posibilidades cognitivas (ver Piaget
1937) y sus capacidades de interaccién
social, pero con el tiempo sus centros
de interés se amplfan, entre otras
causas, por el panorama que presenta
la televisién contempordnea.

Easton y Hess (1962) reportan
haber encontrado evidencia que esta-
blece que el mundo politico del nifio
comienza a formar parte de su vida
antes de ingresar a la escuela elemental
y que durante los afios de
escolarizacién ocurren rdpidos y dins-
micos cambios en su concepcién y
actuacién polftica.

Hacia los cinco o seis afios empe-
zar4n a asignarle un valor social a esas
relaciones en la medida que
interactian no sélo con sus tutores,
sino con compafieros de su misma
edad en la escuela o el vecindario, y
por su consolidacién como receptores
televisivos.*

Connell (1971) estudié la percep-
cién del mundo politico de los nifios
mediante preguntas acerca de las
autoridades (Easton y Dennis 1986;
Sdnchez 1994; Nateras1995; Segovia
1975) y encontraron que las figuras
polfticas (presidentes y gobernadores)
eran lo mds conacido y visible del
mundo politico de los nifios.

Entre los diez y los doce afos,’
los nifios han iniciado el manejo del
pensamiento abstracto; tienden
hacia la bisqueda de la empatfa en
sus grupos de significacién, sobre
todo con nifios de su misma edad;
acumularon conocimientos produc-
to del aparato escolar, asf como de
las vivencias audiovisuales en su rol
de televidentes; en resumen, cuentan
con un capital de conocimientos
acumulados y sofisticados acerca de
ideas y percepciones de la esfera
polftica. Asimismo, comienzan a
formular una concepcién mds racio-
nal de los roles, procesos e institu-
ciones polfticas, que reemplaza sus
percepciones simples.



T

El desarrollo moral tiene un
interés particular en el émbito polfti-
co del nifio. Kohlberg (1964) sugie-
re que de los diez a los trece afios
(etapa preconvencional o premoral),
el'dilema de enjuiciar lo bueno o lo
malo, o la obediencia hacia reglas,
forma parte de la relacién del nifio
con sus tutores y de cdmo entienden
el poder. Pero las acciones de los
nifios estdn gobernadas por el deseo
de evitar el castigo; éstos obedecen a
los adultos porque tienen poderes
superiores y no por estar convenci-
dos de su autoridad.

En estudios con adolescentes
(Dennis 1986; Grossman 1974;
Garramone 1983) se han reportado
cambios en las actitudes politicas
con relacién a los nifios: “Conforme
se avanza en edad, los nifios cam-
bian de una percepcién personal y
emocional de la politica a ideas mis
abstractas; antes evaluaban
afectivamente a las autoridades mds
que racionalmente” (Nateras 1995:
215). “En muchos aspectos, los afios
de adolescencia son los mds impor-
tantes para que el aprendizaje polfti-
co tenga lugar” (Dawson y Dawson
1977: 49). Mientras se desarrolla la
capacidad de diferenciar y percibir
los roles impersonales, seincrementa

* la informacién y la claridad de los

conocimientos pollticos.

Esa correlaci6n, considerable-
mente positiva, entre la edad del
nifio y el desarrollo de sus facultades
de opinar, expresar y actuar polftica-
mente, ha tenido rambién como
consecuencia una modificacién de la
perspectiva desde la cual va a abor-
dar los problemas en su casa, con sus
amigos y en la escuela.

Los nifios o preadolescentes,
durante este perfodo cronolégico,
constituyen una categorfa de nifios
politizados,® en particular 4vidos de
hacer realidad sus juegos de poder.
Se estima asf que, en los tltimos
afios, las précticas de negociacién y
de relaciones para llegar a acuerdos o
tomar decisiones en la familia 0 en
la escuela, han sido introducidas por

los nifios. Cada vez mds, sabemos
que los nifios cuestionan las opinio-
nes y procederes de sus padres y
profesores; claro estd que esto tiene
relacién con su clase social, la ocu-
pacién y los tipos de autoridad que
se reproducen en los 4mbitos fami-
liar y escolar.

Existe, asimismo, una oportuni-
dad de consumarse no sélo como
individuo politizado, sino como
politico que ejerce un tipo de poder:
el capitdn del equipo de algin de-
porte, la reina de la primavera, el
coordinador del equipo o grupo
escolar, el mayor de la familia, etcé-
tera. Para el nifio, esta situacién
tiene una importancia especial en

términos de implicacién, puesto que
lo que ocurrfa en juegos se empieza
a hacer realidad en sus actividades
cotidianas, y utiliza para sus decisio-
nes y acciones esa nueva perspectiva
que le da szatus de lider.

Podrfa parecer que en la actuali-
dad asistimos a una sociedad donde
los nifios han madurado mds en su
comportamiento polftico. El medir
de qué manera influyen la familia y
[a escuela en los procesos politicos
ha dado lugar a la profundizacién
acerca del papel que viene desarro-
llando la televisién como agente de
socializacién.

Hrae 225 e re v )
AR N S U

FotografiaMike Houst/Reino Unido
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El escenario de la significacién
politica se configura alrededor de las
instituciones y los agentes de sociali-
zacién que, por tradicién, se habfan
ocupado del asunto. La familia, la
escuela y la iglesia,” y en estos mo-
mentos la televisién, son los mds
estudiados, por la influencia que
ejercen en el aprendizaje social de
los individuos.

Asf, en Estados Unidos, los
estudios de socializacién politica®
que iniciaron con adultos, han cen-
trado su atencién hacia los nifios y,
sobre todo, hacia los adolescentes
por ser una poblacién de
preciudadanos que entrardn en la
escena polftica en aproximadamente
seis afios, para engrosar las filas de
los votantes.

A la vista de estos planteamien-
tos, se puede interrogar con legitimi-
dad respecto de los factores que han
contribuido, en los tltimos afios, a
politizar al nifio y a constituir un
campo de estudio sobre la televisién
en la socializacién politica en nifios:

1) El primer factor se refiere al
contexto de un mundo en
globalizacién, donde lo econémico y
lo politico son dos de las dimensio-
nes mds importantes en la forma-
cién de un nuevo orden. La bisque-
da de la democracia en los diferentes
paises ha contribuido al estableci-
miento de cuando menos una cultu-
ra de mayor participacién —aunque
sea en el discurso— en'las decisiones
ptiblicas. En el discurso politico que
prolifera en todo el orbe y amplifica-
do por los medios de informacién,
se escucha de la existencia, en los
diferentes niveles de la estructura y
la organizacién social, de estados mds
participativos y pluralistas, de organi-
zaciones, instituciones y empresas
comprometidas con todos y para
todos; y la gente por lo general espera
una sociedad mds democrdtica.

2) El segundo factor se encuen-
tra en el 4mbito de la familia (sobre
todo en las zonas urbanas). La des-
aparicién de la familia ampliada ha
provacado el nacimiento de la fami-
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lia nuclear o celular (padres e hijos).
El alejamiento geogrifico (aunque
sea en el mismo barrio, colonia o
pequeiia comunidad) hace que los
demds miembros de la familia, prin-
cipalmente los abuelos, se muestren
con frecuencia indulgentes con los
nifios, y ellos han aprovechado la
situacién para expresar con mds
libertad sus opiniones y acciones.
Los matrimonios de ciudad, en la
mayorfa de los casos, poco dialogan
€ interactdan con sus hijos, debido a
sus muiciples ocupaciones para sub-
sistir, lo que hace posible una mayor
apertura para aceptar las decisiones
tomadas por sus hijos.

3) Un tercer factor que ha favo-
recido la generacién de un nifio
politizado es, sin duda, la
redefinicién de los papeles en el seno
de la familia. Mientras que durante
mucho tiempo el nifio tenfa que
conformarse con obedecer a ciegas
las érdenes de sus tutores sin discu-
tir, ahora se le reconoce como un
miembro de pleno derecho en la
pequeiia comunidad, “... miembro
que tiene voz y voto y con el cual se
dialoga. El acceso al estatuto de
‘padres’ al principio de los afios
setenta de una generacién que habfa
luchado por el derecho a la libertad
y a la emancipacién, unos cuantos
afios antes contribuyé sin duda
enormemente a agitar las cosas en
ese sentido” (Brée 1995: 23).

4) El cuarto factor sefiala la
desaparicién progresiva de un aleja-
miento marcado entre la infancia y
la adultez. La creacién del concepto
de adolescencia (ver Gessell 1956)
debido sobre todo a la prolongacién
de la escolarizacién, ha sustituido ese
vaivén que coincide muchas veces
(hacia los doce afios hace un siglo;
mds tarde entre los quince y los
dieciséis; y en la actualidad entre los
dieciséis y los dieciocho afios) con el
mundo del trabajo, por un continuo
que inicia con la primera infancia y
convierte la entrada a la vida adulta
en algo mucho mds impreciso.

5) El quinto factor que ha servi-
do como caralizador para los otros
cuatro es, naturalmente, el aumento
en la informacién que se maneja a
diario. Con el desarrollo y la popula-
rizacién de la televisién y su penetra-
cién a los hogares y a las escuelas
(4ltimos afios de la década de los
sesenta), es uno de los medios que
mds prefieren los mexicanos
(Sdnchez 1993); en menor medida
se encuentran la radio y la prensa.

La penetracién de la televisién
en las familias ha crecido tanto que
se calcula que 88 por ciento de los
hogares urbanos mexicanos tienen
un televisor; en la zona metropolita-
na de la ciudad de México, el por-
centaje es de 96.2 y en Guadalajara,
de 91.8. Este aparato suele estar
encendido en promedio entre cinco
y seis horas diarias (Sdnchez 1993),
que lo hace una ventana de informa-
cién importante entre los miembros
de la familia. Los nifios constituyen
el grupo que mds tiempo pasa frente
al televisor, entre tres y cuatro horas
diarias (Kraus y Davis 1975; Maya y
Silva 1987).

Estos factores y otros mds han
provocado que el nifio, confinado
hasta entonces a un papel de obser-
vador pasivo, vea cémo se le atribu-
yen responsabilidades, 2 menudo
significativas, considerando su edad.
Mientras que hasta ese momento se
hallaba casi privado de cualquier
poder de decisidn, e incluso de con-
sulta, en las elecciones familiares ha
visto que sus pretrogativas se revalo-
rizan de modo considerable.

LA TELEVISION COMO CAMPO DE ESTUDIO
Entre los estudiosos de la socializa-
cién polftica, Hyman (1959) hace
uno de los primeros recuentos y
valoriza el papel de la televisién en
este proceso; en ese tiempo empeza-
ba a formar parte de la atencién de
los nifios (sobre todo de clase media
y alta, ya que aiin no era un medio
muy popular).




Por otro lado, los estudiosos de
la comunicacién hacfan los primeros
intentos por evaluar su impacto en
los. nifios (Schramm y otros: 1961);
con ello abrfan un nuevo objeto de
estudio que se interconectaba con la
problemdtica polftica.

En esta Ifnea de trabajo, cuando
menos hasta 1970, se consider6
escasa y de poca contribucién la
influencia de los medios masivos en
la socializacién polftica (¢fr: Kraus y
Davis 1975). Los trabajos de
Hyman todavfa no estaban disponi-
bles para el grupo de Schramm ni
para los otros investigadores, ni los
de éstos para Hyman; la conclusién
que prevalecié en el dmbito de di-
chos estudios fue que “la familia es
el agente de socializacién mds im-
portante” (FHyman 1959: 60).

Por su parte, los psicélogos
sociales (Bandura 1963 y Knutson
1973), reconocfan la influencia que
empezaba a ejercer la televisién
sobre los procesos cognitivos y com-
portamientos de los nifios.

Durante casi una década, profe-
sionales de distintas disciplinas que
intentaron explicar el fenémeno de
la socializacién desde la perspectiva
de los medios masivos y las actitudes
¥y précticas politicas, excluyeron en
sus hallazgos la informacién produ-
cida por sus investigaciones.

Kraus y Davis nos explican
algunas razones por las cuales existe
un relativo descuido de las variables
de comunicacién masiva en los
estudios y bibliograffa de socializa-
cién politica: :

1. Al conceptualizar la socializa-
cién politica, los investigadores
definieron las variables dependien-
tes a modo de excluir a los medios
masivos como posibles influencias
primarias. Por ejemplo, no era de
esperarse que los medios propicia-
ran actitudes tales como la
identificacién de partido, las
cuales, por definicién, eran
competencia de la familia. Existfa
la tendencia a contemplar a la
familia como el centro légico de

influencia, reforzado més o menos,
por tados los demds agentes de
socializacién. Este razonamiento
tautolégico puede haber
preordenado parcialmente los
resultados de las investigaciones.
2.Los primeros estudios de los
medios masivos que se ocuparon
de los efectos en los adultos por
exposicién a la radio o los diarios,
concluyeron que los medios sélo
servfan para reforzar las actitudes,
valores o comportamientos
existentes. Los investigadores en
socializacién polftica citaban esos
resultados como apoyo para
excluir a los medios de sus
andlisis. El hecho de que estos
estudios hayan utilizado a
personas adultas para responder a
sus preguntas, no impidié que los
investigadores en socializacién
extendieran estos resultados a los
nifios.

3.Los investigadores en socializa~
cién tendieron a considerar a los
medios masivos como poco m4s
que simples transmisores de

informacién (Kraus y Davis 1975:

24-25).

Fotografia/FLoru Srowneer/Austia

La tradicién norteamericana,
iniciada por Kraus y Davis (1975)
hace veinticinco afios, en este campo
de estudio se ha venido extendiendo
hacia algunos pafses de
Latinoamérica, entre los que desta-
can México, Argentina y Perd. En
otras latitudes, en Italia, han sobre-
salido trabajos como el de un viejo y
cldsico de la politologfa, Giovani
Sartori (1992), quien en un ensayo
titulado “Videopoder” aborda el
problema del poder en un marco
donde la televisién modela la actual
cultura polftica.

Haciendo un balance de
los trabajos en esa linea durante los
poco mds de treinta afios de su cons-
titucién, encontramos una relacién
directamente proporcional con la
evolucién del sistema televisivo y la
participacién del nifio en las decisio-
nes familiares. Asimismo, la intro-
duccién en la televisién de la merca-
dotecnia y publicidad moderna ha
provocado un interés natural hacia
los estudios de socializacién politica.
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En general, el problema de
cémo evaluar los efectos de la televi-
sién atin hace diffcil llegar a conclu-
siones en las que todos concuerden.
Hemos expuesto argumentos a favor
de la opinién que sostiene que la
televisién contribuye, de igual for-
ma, a la de los demds agentes
socializadores; contribuye o facilita
el aprendizaje sobre lo polftico y la
politica, de tal modo que es posible
configurar creencias y comporta-
mientos polfticos como consecuen-
cia de un proceso mediado? y siste-
mitico de recepcién televisiva.

ACERCAMIENTOS Y HALLAZGOS EN EL
CAMPO DE ESTUDIO

Los primeros estudios, y por tanto
los cldsicos, en este campo de los
medios y la socializacién politica,
iniciaron introduciendo el aspecto
de los medios como una variable
marginal (Hess y Torney 1967, en
Estados Unidos, y Segovia 1975, en
México) que poco a poco se ha
consolidado como un factor influ-
yente en las explicaciones de este
objeto de estudio.

En algunos andlisis que inclu-
yen a los medios, combinaban dos o
mds de éstos, con las ya tradicionales
explicaciones en las que familia y
escuela formaban parte primordial
de este campo de trabajo (Hess y
Torney 1967; Atkin 1981; Serrano
1982). Otras investigaciones articu-
lan tan sélo un medio masivo o el
proceso de comunicacién en ambien-
tes escolares (Dawson y Dawson
1977 y Morduchowicz 1995) o en el
marco familiar (Meadowcroft 1986;
Tims 1986; Tovar 1989).

Los estudios de socializacién
polftica y televisién mis socorridos
han sido los que estudian el conteni-
do politico de los mensajes televisivos
(Manheim 1983 y Singer 1983), en
particular los de andlisis de noticias
(Atkin 1981; Garramone 1983;
Jensen 1992).

Los principales hallazgos en esta
vertiente se refieren a que la progra-
macién televisiva, en general, incluye
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informacién politica de baja implica-
cién psicolégica que facilita su mani-
pulacién (Manheim 1983). En un
anilisis mds especifico con nifios
norteamericanos (Atkin 1981), se
encontraron efectos cognitivos,
afectivos y conductuales de la infor-
macién polftica, asf como gratifica-
ciones al conversar sobre dicho tema
en sus escuelas, con sus compafieros y
profesores.

Se ha descubierto que existen
mensajes televisivos que reproducen
estilos autoritarios, o en los que
desprestigian o desacreditan a l{deres
politicos o gobiernos (Medina y otros
1983). Singer (1983) demostté que
la televisién, al presentar manifesta-
ciones disidentes, actos de violencia o
terrorismo, provoca emociones en los
ptiblicos que pueden llevarlos, cuan-
do menos, a tomar partido por tal o
cual situacién.

Los problemas politicos y los
personajes incluidos en la programa-
cién televisiva pueden generar opinio-
nes y sentimientos nacionalistas y hasta
patriéticos, o todo lo contrario, depen-
diendo de la manera en que la informa-
cién se presente (Rebeil y Montoya
1987; Medina y otros 1983).

Los trabajos desde la perspectiva
cognoscitiva no han dejado de dar
frutos en la vieja tradicién norteame-
ricana (ver Brown 1974), en la que se
ha llegado al extremo de medir la
memoria polftica y los tiempos en
que individuos de distintas edades y
capacidad simbélica retienen la infor-
macién polftica transmitida por tele-
visién (Bourdon 1992).

Dos autores en contextos distin-
tos, Jensen (1992) en Estados Uni-
dos y Sdnchez (1989 y 1994) en
Meéxico, han incorporado el papel
del sujeto receptor y sus procesos de
mediacién social al andlisis de la
socializacién politica. Jensen, con
una innovadora metodologfa cuali-
tativa, genera una evidencia clara
acerca de cémo descifrar el conteni-

do de la televisién y sus formas de
apropiacién del multisignificado, y
cémo éste es transformado de acuer-
do con los fines particulares de los
individuos. Por su parte, Enrique
Sdnchez, con un estudio de las re-
presentaciones polfticas en escolares
de la zona metropolitana de Guada-
lajara (1989), desde la perspectiva de
la construccién de la realidad social,
concibe la televisién como “una
fuente importante de representacio-
nes sociales, de valoraciones, de
informacién y significacién” que se
“constituye en una central mediado-
ra cognitiva” (Sdnchez 1989: 57)
que vincula la realidad presentada
por el contenido televisivo, el sujeto
y el entorno en que convive,

A MANERA DE CONCLUSION

Con base en un examen general de
los estudios sobre el tema abordado,
la televisién es un factor fundamen-
tal de la socializacién politica con-
tempor4nea en nifios. Sin embargo,
confrontar los resultados de la socia-
lizacién poltica en nifios y los com-
portamientos y actitudes de los
adultos, cuando menos en la expe-
riencia norteamericana, puede vali-
dar un campo de estudio complejo y
de alcance a lasgo plazo, que nos
permita conocer y explicar los proce-
sos de socializacién y aprendizaje en
los diferentes perfodos o estadios del
desarrollo cognitivo y cronoldgico
de los individuos.

Conocer las condiciones que
provocan que los individuos se
politicen, nos introduce al complejo
conocimiento de los componentes de
algunas de las diversas formas de ex-
presién de la cultura polftica (¢f.
Nateras 1995).

También la informacién produci-
da supone que el aprendizaje tempra-
no, sobre todo en nifios y adolescen-
tes, es un factor valioso en el desarrollo
social y psicolégico de actitudes y
comportamientos politicos.



Los cambios observados en
nifios y adultos sugieren que las
creencias, actitudés y pricticas no
son establecidas con firmeza como
por lo regular se ha sostenido; pero
en particular entre los adolescentes y
jévenes, éstas pueden cambiar de
manera notable en perfodos extraor-
dinariamente cortos, con influencia
o estfmulos apropiados (ver Niemi
1973 y Kraus y Davis 1975).

Profundizar sobre la influencia
de la televisién en la socializacién
politica nos permitir4 enfrentar los
problemas polfticos con, al menos,
algiin conocimiento de las conse-
cuencias del proceso, los ndices, las
estructuras de pensamiento y accién
y los origenes del aprendizaje de lo
politico.

El siguiente paso serd, sin duda,
constituir modelos tedrico-
metodolégicos desde la visién del
sujeto y la sociedad, que integren si
no todos los agentes de socializa-
cién, sf los mds imporrantes, e inclu-
ya los patrones y procesos de comu-
nicacién entre nifios y sus
interactuantes directos: padres, her-
manos, profesores, compafieros de
grupo y semejantes de su vecindario.

Estos modelos necesariamente
tendrdn que considerar el papel de la
televisién como uno de los medios
de mayor uso y convivencia con los
nifios. Entender los patrones de
exposicién y uso televisivo, sobre
todo por y en los ambientes de ma-
yor significacién para los infantes,
aportard {ndices como insumos de
un andlisis que debe ir mds all4 de la
nocién de que la televisién tan sélo
refuerza actitudes por los grados de
exposicién.

Investigar la televisién y la so-
cializacién politica de nifios no tiene
la finalidad de conocer el proceso de
formacién de los futuros votantes,
saber qué partido tiene opciones de
triunfar o mantenerse en el “ring”
politico, sino para explicar el com-
plejo proceso de aprendizaje politico
de los individuos en sus diferentes

niveles de desarrollo y ambientes de
significacién y vida social.
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Nortas

! Esta cultura audiovisual se caracteriza por
los modos de informar o comunicar los
sisternas de produccién de sentido de
creencias y de significacién para y por un
grupo. La incorporacién popular de la
television, desde hace treinta afios, ha
influido de alguna forma en la interpreta-
cién de la realidad. Por algunos autores se
ha considerado la ventana directa hacia el
mundo.

2 Para Fromm (1965) hay dos tipos de poder:
sobre algo, es decir, sobre la naturaleza o
sobre las personas; y el poder de pensar,
amar, sentir profundamente, crear y pro-
meter. El poder se deriva del sentido del
yo y del de identidad.

3 El nifio se ve obligado a reconocer reglas
dictadas por otros y en las que él no tiene
el mismo control que cuando juega.

4 Durante esas edades se pasan en promedio
cuatro horas diarias frente al televisor,
algunos aurores desde distintos paises
(Kraus y Davis 1975 y Gil 1993) opinan
que hasta los catorce o dieciséis afios se
mantiene en promedio ese indicador;
mientras otros autores (Dennis 1986;
Quiroz 1993) han demostrado que la
clase social y las edades (en combinacién
con otras variables), con sus respectivas
ocupaciones, modifican los tiempos de
exposicién relevisiva: a mayor edad, me-
nor uso de la televisién.

3 Algunos autores (Gesell y orros 1956) consi-
deran al nifio de esta edad como adoles-
cente y al perfodo de diez a doce afios
como de transicién o de ajuste de nifioa
adolescente (preadolescencia).

6 Al nifio politizado lo entendemos como el
individuo que atin sin alcanzar la edad de
ejercer todos sus derechos como ciudada-
no de un Estado politico, interactia en
ambientes donde se reproducen caracteris-
ticas de la cultura politica, y donde los
tutores (padres o profesores) utilizan tipos
de autoridad distintos para su
interrelacién con los nifios. Segovia
(1975) sostiene que la funcién de autori-
dad determina los conocimientos y accio-
nes de lo polftice en los nifios de esas
edades.

7 En la revisién hecha de bibliograffa y
hemerograffa del tema de socializacién
polftica, hemos encontrado un ndmero
considerable de reportes de investigacién
y estudios, sobre todo en la década de los
ochenta, que analizan el papel de la Iglesia
como agente de politizacién en nifios y
jévenes.

8 Ver tres autores que en distintas épocas han
contribuido, en este campo, a hacer un
recuento de los estudios, me refiero a
Hyman en 1959, Niemi en 1973 y Kraus
y Davis en 1977.

? Este proceso de mediacién lo entiendo
como la instancia desde la cual se le otor-
ga significado al proceso de comunicacién
(ver Martin Barbero 1987). Las. mediacio-
nes provienen de diversas fuentes, algunas
desde el mismo sujeto, del discurso
televisivo o desde otros factores
institucionales y estructurales del sistema
social (¢ff. Sdnchez 1992).





