CAPITULO 2
PANORAMADELAEDUCACION

PARA LOS MEDIOS.
ELESFUERZO HISPANOAMERICANO.

a comunicacion es un canpo gue asinla aspectos y saberes
L filosoficos, socioldgicos, culturales y de diversos anmbitos de los que

paulatinamente se va apropiando y va estableciendo sus propias lineas
de conocimento a partir de su construccion de sentido. (M attelart,
M attelart, 1997)

L a educacion para los medios es una forma de transformar la percepcion
de las audiencias en una construccion de significados intencionada vy
critica. E s una manera de aprender a leer la informacion de las nuevas
tecnologias de forma que sea nmenos ingenua en los sujetos y pueda
transformar positivamente a las nuevas sociedades.

E stablecer la importancia de la relacion entre educacion formal y television
a principios de siglo X X1, puede considerarse un esfuerzo fuera de época.
L a multimedia y el Internet son las grandes novedades de los medios que
han sido superados por los cibernedios, inquietando a politicos, tedricos 'y
educadores y notivando la necesidad de reflexionar, proponer y usar estas
“novedades” tecnoldgicas en el contexto educativo contenporaneo.

S in enmbargo, dentro del contexto educativo, enfrentar estas innovaciones
tecnoldgicas, para A merica L atina nuevamente presupone plantearse el
avance tecnoldgico sin haber logrado solucionar cuestiones ¢ya superadas?
en contextos culturales de primer nundo.
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S in pretender considerar que las nuevas tecnologias de informacién deban
ser postergadas por los especialistas en diferentes ambitos culturales,
considero que desde la educacion formal, por lo menos en M éxico, no se ha
logrado asunir el medio masivo de informacion y diversion mas difundido
dentro del territorio nacional, la television.

“L a television continda significando un singular y generalizado objeto de
sorpresas, preguntas y encuentros para sus investigadores, un profundo
melestar entre sus detractores, una prejuiciada preocupacion para sus
educadores y un cumulo de placeres, gratificaciones y desencuentros para
sus audiencias...” (O rozco, 2001, P4g. 13)

L a forma en que los investigadores han abordado la T .V. en A mérica
L atina y las propuestas para relacionarla con la educacion son diversas y
todas ellas interesantes. E n la vida cotidiana, el medio no ha logrado ser
asumdo por sus audiencias desde las anplias oportunidades que ofrece.
E n la educacion, los profesores en muchas ocasiones olvidan que son
tanbién teleaudiencia, y toman postura al margen de su propia televidencia,
desvinculando sus propias caracteristicas cono telespectadores,
transformando su televidencia en una dicotomia que a la vez “disfruta” y
sancionaalaT .V.

E xisten propuestas, desde diferentes enfoques, para establecer una
relacion entre educaciéon y T .V. que optimice la riqueza del medio a favor
de lateleaudiencia. S e han pensado diversos escenarios para el aterrizaje
de dichas propuestas.

S e manifiestan, inquietudes, intenciones, teorias y técnicas; falta, hacerlas
llegar a los actores e interesar a €stos en el trabajo que se les asigna; falta,
lograr invitarlos a jugar el papel e interesarse por él para darle vida.
A terrizar en un escenario concreto la puesta en escena
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Paraello esinportante plantearse el panorama global de lo que ha ocurrido
en la educacion para los medios desde diferentes perspectivas, para tratar
de conprender qué elementos juegan un papel que pueda interesar a los
docentes en integrar en su trabajo cotidiano la relacién entre educacion y
television, y ofrecerle nuevas perspectivas de visualizar el medio.

L aforma de enfrentar los medios de cormunicacion, particularmente la T V.
es una nueva forma de enfrentar y formar la recepcion televisiva. S i bien
las investigaciones y las inquietudes en este aspecto ya tienen tienpo, los
proyectos y propuestas concretas y realizables no se han extendido con la
msma facilidad que las inquietudes en este tena.

L o que particularmente interesa nostrar en este trabajo es unavision de las
propuestas hechas desde Iberoanérica y las acciones tomadas en este
MisSmo contexto, para que la escuela se prepare a iniciar una “educacion
paralos medios”.

E | trabajo de relacionar television y educacion ha recibido diversas
noninaciones a lo largo de la historia de la investigacion en el canpo de la

comunicacion, se le ha llamado: “educacién para la recepcion”, “educacion

paralos medios”, “educacion para el consuno televisivo”, etc.

D ependiendo del contexto geogréfico, la época y el autor, el nombore
generalmente tiene mucho que ver con el enfoque tedrico desde el cual se
esta analizando la situacion, pero finalmente la intencidn es la msnmg, llegar a
un producto que ofrezca una propuesta a través de la cual la television
pueda ser optimzada por sus audiencias en beneficio educativo de las
msnas.

Las propuestas y acciones representativas dentro de la linea de
E ducacion paralos M edios efectuadas por tedricos de la C ormunicaciony
E ducadores de diversos paises H ispanoamericanos seran brevemente
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expuestasy clasificadas dentro de una sencilla tipologia implementada para
su andlisis partiendo de la finalidad del enfoque epistenoldgico,
considerado a partir de su objeto central de estudio a saber: el medio, la
audiencia, la produccion.

La mayoria de los estudios y propuestas para la educacion para los
medios, tocan de alguna forma estos aspectos, al nedio, la audiencia y la
produccion, sin enbargo, cada una tiene un punto central en la forma de
abordar el andlisis y su propuesta pedagodgica, que conprende este
elemento cono el principal abordaje para lograr el fin comin a todas las
propuestas: educar a las audiencias para tener una participacion activa
ante el medio masivo ante el cual es expuesta.

L a situacion particular de M éxico y sus perspectivas a futuro en este
aspecto de la investigacion y el trabajo de C omunicacion y E ducacion, y
Su repercusion en la escuela, por ser el tema que en forma muy especifica
nos interesa, se tratara posteriormente.

EDUCACIONPARALOS MEDIOS

A PARTIRDE LACOMPRENSIONDE
LATECNOLOGIA Y

ELLEGUAJE MEDIATICO.

U nade las fornas de pronmover la educaciéon para los medios es a partir del
analisis del lenguaje mediatico. D esde esta perspectiva, la educacion para
los medios pretende desarrollar la capacidad de: “conprender su lenguaje,
Sus estructuras y su tecnologia y tener, por tanto, la posibilidad de criticar
sus nensajes” (Pérez T ornero, E ducacion en T elevision en La otra
MiradaalaT ele, Pag. 24).
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TALLERDE CONSUMOY
TELEVISION.

E n B aeza, E spafa, el C olegio Publico “L 6pez S alazar” presenta su
T aller de C onsunp y T elevision, de Juan M anuel Jerez y M agdalena
Palomares, que es una propuesta de aplicacion a la escuela de la educacion
para el consuno televisivo.

D estinatarios del proyecto.

A lutmosy docentes de educacion basica.

O Dbjetivo del proyecto.

E IT allerde C onsumo y T elevision es una propuesta que parte de la idea
de educar en el consuno televisivo en el aula.

C onmprende el abordaje del medio televisivo desde los siguientes aspectos:
a) L atelevision cono soporte técnico.

e E ducando para la utilizacion correcta de los aparatos,
aprovechando en el aula sus beneficios técnicos cono apoyo a los
temas escolares.

b) L atelevisiony el analisis de sus contenidos:

e D esarrollar la capacidad de identificar y catalogar los contenidos
ofrecidos por la programacion para aprovechar al maximo ésta cono
fuentes de informacion y conocer los derechos del televidente para
aceptar o rechazar dicha programacion.

c) L atelevision cono medios de emision de publicidad:
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e Comprender el mensaje publicitario, conocer e interpretar los
lenguajes de la publicidad y analizar la publicidad que laT .V. hace de
si msma.

e Distinguir la publicidad cono el medio de supervivencia para el
sostenimento de las cadenas televisivas.

E strategias de trabajo:

Para lograrlo propone la utilizacion didactica de diferentes tipos de
contenidos para abarcar los diferentes procesos educativos, a saber:

o C ontenidos conceptuales: inplicando directamente la conmprension
de conceptosy acercamentos teoricos;

o C ontenidos procedinmentales: que requieren aplicacion practica de la
tecnologia;

o C ontenidos actitudinales: que buscan la actitud consciente,
responsable y participativa de apropiacion, tanto de la tecnologia, cono
de los mensajes ofrecidos por el nedio.

Incluye una planeacion programatica de actividades de acuerdo a las lineas
ofertadas, aunque no tiene dosificaciéon ni clarificacion del nivel al cual va
dirigido, ni en qué forma deben ser capacitados los docentes para
enfrentar dicho prograna.

Respuestasy resultados.

E | proyecto es aplicado desde la década de los noventa en el C olegio
Publico “L 6pez S alazar” de B aeza, E spafia, no reporta evaluacion de la
experiencia ni logros obtenidos.
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E nsu caso, respondiendo a la preocupacion del libro que ve al televidente
cono un consumdor, el programa puede responder a alguna de las
expectativas planteadas por la Junta de A ndalucia. (L a otra mrada a la
tele, 1998).

EDUCACIONPARALOS MEDIOS
A PARTIRDE LA PRODUCCION
DE PROGRAMACIONMEDIATICA.

A lgunos de los interesados en la educacion para los medios pretenden que
la forma de conocer mejor el mensaje nediatico es a partir del conocimento
de la tecnologia por la participacion en la produccion de programas
mediaticos, de ahi el esfuerzo realizado para que los nifios y jovenes
participen en proyectos de produccion periodistica, radiofénica y
televisiva, considerando que asi ademas de aprovechar el medio para el
desarrollo del conocimento curricular, el educando tanbién conprende
mejor lainformacion transmitida por los nmedios.

PRODUCCIONDE MEDIOS EN LA
ESCUELA.

E n A rgentina, auspiciado por la UNESCO, CINU, PNUD,
UNICEF vy la enbajada de Francia, dentro del programa de la
S ecretaria de E ducacion del G obierno de la C iudad de B uenos A ires,
el programa de “Produccion de M edios en la E scuela”, actualmente es el
programa central de la C oordinacion de Periodisnp, C onunicacion y
E ducacion.
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D estinatarios del proyecto.

La finalidad de este programa es llevar a las escuelas publicas,
principalmente las de escasos recursos, un proyecto de educacion que
permta la reconstruccion cultural a traves de la produccion en los medios.

E | proyecto va dirigido a alutmos y maestros de las escuelas publicas en
las &reas de educacion inicial, primaria, media y especial.

O Dbjetivo del proyecto.

S e detecto la necesidad de que se promuevan desde la practica, la
participacion y la expresion el uso de las nuevas tecnologias para lograr
una mejor educacion. S e pretendio crear espacios de comunicacion entre
el estudiante, los nmmestros, la conmunidad, los medios masivos y los
periodistas y profesionales de los nedios para que a traves de la
interaccion que estos talleres faciliten, se logre una mayor denocratizacion
de los medios masivos de comunicacion.

L os objetivos de dicho programa son:

a) Integracion de los medios de cormunicacion en la escuela cono una forma
no convencional para acceder al aprendizaje.

b) E stablecimento de una funcién simbdlica de pertenencia a la institucion
educativa para maestros y aluimos durante la produccion en los talleres
de medios.

c) Facilitacion de la reflexion por medio de opiniones expresadas a traves
de los medios de conmunicacion y del sentido contin en general.

d) E stablecer la relacion entre la escuela y la comunidad haciendo que la
propuesta educativa sea realmente conunitaria. (C oordinacion de
Periodisno... Pag.11)
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E strategias de trabajo.

Para desarrollar el proyecto se tuvieron que inplenentar estrategias
metodoldgicas, didacticas y técnicas para facilitar el logro de sus objetivos.

E stas fueron dirigidas a los dos grupos finalidad del proyecto con distintas
formas:

PARADOCENTES:
e C apacitaciones tematicas.
e Ciclo de C apacitacion Permanente.
e C orreo (publicaciones binmestrales)
PARA ALUMNOS YDOCENTES:
e L aE scuelaPublicase M uestraen M edios.
e E ncuentro de chicosy periodistas.
e Ciclo de C onferencias de Prensa.
e S emanade laC onunicacion.
e LosMediosenlaM edia.
e CiclodeVideosescolares
e ProgramaF ax.

E | trabajo inplica a cormunicadores, educadores y el apoyo institucional tanto
del G obierno cono de S ecretaria de E ducacion, asi cono la intervencion de
apoyo internacional obtenido principalmente por la UNESCO vy la
UNICEF.

L a participacion docente es voluntaria al ingreso al programg, con apoyo Yy
estimulo de sus directores de escuela.
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Respuestasy resultados.

U no de los principales factores de este proyecto, es que pronmueve la
denocratizacion de la educacion al facilitar y promover la comprension y manejo
de los lenguajes de los diferentes medios y el andlisis a partir de los talleres de
produccion, lo cual lleva a una mayor conmprension del contexto ofrecido por los
medios con sus riquezas y sus limtes.

L os logros ya han enpezado a manifestarse, lo mas inportante es el interés de
docentes y alunmos en el proyecto, los principales podrian enumerarse de la
siguiente forma:

a) Los nmaestros han valorado mas los aprendizajes no curriculares de sus
alurmos.

b) S e nodifican las relaciones tradicionales entre profesor - alurmo facilitando
acercamentos mas humanos.

c) S e hanlogrado mayores articulaciones entre los contenidos curriculares y la
vida cotidiana.

d) Los alumos se encuentran mas notivados para el trabajo escolar por
encontrarle un mayor significado.

Pero no solo hay logros, el éxito del programa depende de la participacion de
nmuchos actores sociales, y de la creatividad y buena voluntad de los misnos, el
problema que se presenta es el msno que con otros proyectos que proponen el
canmbio: las inercias y los habitos de docentes y alurmos, asi cono de los
trabajadores de los medios en ocasiones obstaculizan el trabajo. S in embargo,
son muchos los éxitos.
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PRODUCIRT .V.
PARA CONSUMIRMEJORT .V.

E n E spafia, en la provincia de A ndalucia existe un proyecto que ya se
lleva a cabo desde 1988 sobre la produccién televisiva escolar. L a apuesta
de M anuel M orillas J arén, (J unta de A ndalucia, 1997) esta basada en la
idea de “aprender haciendo”, su abordaje es aparentenente técnico sin
enbargo existen otros enfoques que se van descubriendo a lo largo de la
propuesta del proyecto.

E | proyecto se lleva al cabo a partir de “T elenontafas”, que es emsora de
television escolar local del C olegio, emtiendo 3 horas diarias los productos
realizados por la escuela y algunos programas realizados por organisnos
publicos.

D estinatarios del proyecto.

E | proyecto esta destinado a los aluimos del C olegio Publico “N uestra
S efora de las M ontafias”. Intervienen en él los docentes del plantel y el
alutmado.

O Dbjetivo del proyecto.

L o que se pretende lograr a partir de este proyecto educativo es:

a) E | aprendizaje del lenguaje audiovisual, que busca: “educar al
alunnmado en la percepcidn e interpretacion critica de los docunentos
audiovisuales”.

b) L aexpresion creativa.

c) E luso dellenguaje audiovisual a traves del equipo técnico adecuado.
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d) L autilizacion de estos conocimentos entodas las areas, no solo en las
gue se afectan directanente.

E strategias de trabajo.

E ste proyecto ademads de beneficiar al alummado y profesorado del
C olegio, ha tenido su proyeccion conunitaria al producir progranaciones
gue ayudan a su vez a difundir la importancia de la educacion para ver la
television.

Incluye en la presentacion del proyecto los siguientes puntos:
O rganizaciony F uncionamento.

e C uestiones de recursos, programacion, organizacion admnistrativa, etc.
A si conp todos los aspectos de tipo logistico que conllevan nucho
trabajo previo y continuo en la organizacion del msno.

U bicacion del Proyecto E ducativo.
e E |establecimento de los fines educativos del msno.

e L a clarificacion de las lineas curriculares transversales que cruzan el
Proyecto y a la vez se benefician de él, comp son: E | A rea de L engua
C astellanay L iteraturay E | A readel C onociriento del M edio.

Financiaciony A spectos legales.

e L a expresion de las dificultades y los problemas de tipo financiero y
legal que conlleva un programa de esta naturaleza, manifestando la
necesidad de asesoria en estos aspectos.
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Respuestasy resultados.

E ste trabajo reconoce haber pasado por muchas dificultades y pocos
reconocimentos alo largo de su historia, sin enbargo las satisfacciones son
multiples y parten de hechos concretos cono el triunfo en algunos
concursos y en forma mas significativa sucesos que se dan en el msno
plantel con la asimlacion, entusiasno y nodificaciones de conducta de los
alummos, hasta latoma de decisiones para la vida profesional de algunos.

E | proyecto es nuy interesante, sin enmbargo requiere de un apoyo
institucional o por lo menos la aceptacion de éste, y el espacio curricular
abierto que permita la construccion aplicada de proyectos de este tipo.

EDUCACIONYMEDIOS:
ELUSODIDACTICODELOS MEDIOS.

U na de las principales formas en que se concibe una relacion entre la
educacion y los medios de comunicacion es a traves de la conprension de
éstos cono instrumento didactico, respondiendo a un nodelo informacional
(H uergo, 1997).

DIPLOMADO EN
COMUNICACIONYEDUCACION.

La U niversidad D iego Portales de C hile instrumentd un diplomado en
C omunicacion y E ducaciéon con la intencion de formar a los docentes en
las habilidades necesarias para establecer en el contexto de su préactica
educativa cotidiana la relacion existente entre la comunicacion y la
educacion.

E | diplomado surge de la idea de que los nedios de cormunicacién y las
nuevas tecnologias son parte de la realidad cotidianay que la escuela debe
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asumr su responsabilidad en este hecho por el cual es necesaria la
interaccion entre la escuela y los medios socioculturales de los nifios.

“Para lograr esta interaccion se requiere integrar a la cormunicacion y la educacion en
una propuesta comun. £ n esta perspectiva, las orientaciones nas inportantes a
desarrollar son la educacion para los medios’, ‘con los medios' y ‘expresion desde los
medios'.

L a educacion ‘para los medios’ supone desarrollar en los nifios la capacidad de
recepcion reflexiva y critica. L a educacion ‘con los medios’ aprovecha todas las
potencialidades que ofrecen los recursos conunicacionales para educar. A Sinsno,

la expresion desde los medios, contribuye al desarrollo de las habilidades expresivas
apartir de la produccion de medios.

E ste diplomado en C onunicacion y E ducacion pronovera en los nifios y jovenes el
derecho a la cormunicacion, tanto a traves de un uso activo de los msnmos cono por e/
desarrollo de la expresividad a través de la produccion de medios en las unidades
educativas”. (U niversidad D iego Portales, J ustificacion del diplomado, Pag.4)

D estinatarios del proyecto.

D ocentes de educacion publica y privada de los niveles Preescolar,
B asico, M edio o U niversitario.

O Dbjetivo del proyecto.

a) Formar educadores o comnunicadores que se relacionan con la
educacion, en las principales conceptualizaciones, metodologias y
experiencias realizadas en el canpo de  “C onunicacion vy
E ducacion”.

b) E xtender el margen de accion del programa Prensa y E ducacién asi
cono de las investigaciones realizadas por el cuerpo docente de la
F acultad de C iencias de la C onunicacion e Informacion.
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c) C apacitary perfeccionar a los docentes de la educacion formal para
que utilicen los medios de comunicacion cono herramenta de canbio
educativo.

d) Profundizar los conocimentos relativos al funcionamento de los
medios de conunicacion, considerando que son elementos centrales
en el cotidiano de la vida social.

e) C onprender a partir de la experiencia la propuesta metodoldgica
educonunicativa.

E strategias de trabajo.

E | diplomado parte de los aportes tedricos de la C onmunicacion,
E ducaciony de E duconunicacion. E ste canpo es relativanente nuevo en
el mundo académico.

S e pretende integrar enfoques tedricos nmetodoldgicos y experiencias
relevantes, tanto en el plano acadénico cono de las experiencias en estos
canpos que permtan nmejorar la del proceso educativo para formar sujetos
activos, criticos y creativos en el uso de los medios de conmunicacion y de
nuevas tecnologias de la conunicacion e informacion.

E | diplomado organiza los contenidos de las asignaturas a partir de
siguientes ejes:

e Perspectiva comunicacional del canpo C onunicaciony E ducacion

e C anposde investigaciony accién de la C onunicaciény la E ducacion.
e B asesteodricasde la C onunicaciony la E ducacion.

e C aracteristicas de la propuesta metodologica educonunicacional.

e E studiosde recepcion infantil y adolescente.
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U so de los nedios por parte de los nifios y adolescentes.
D esarrollo de la creatividad y autoesting.

A propiacion y produccion de medios escritos. U so educativo de la
television.

Produccion radial y uso pedagdgico de la radio en el aula.

U sos didacticos de las nuevas tecnologias de la comunicacion e
informacion en la educacion.

M etodologia de trabajo:

Para lograr los objetivos del plan académico del diplomado se pretenden

enplear técnicas pedagdgicas cono:

a) D inamcas grupales

b) C lases presenciales

c) T alleresde uso y creacion mediética.

d) T rabajosindividuales de los participantes

e) C reacion de medios y nodalidades de trabajo con medios y su
utilizacion en el aula.

f) S istematizacion de las experiencias en el aula

Perfil de egreso:

A | término del diplomado el profesional estara en condiciones de producir

y usar medios a nivel de su unidad educativa, especialmente en la

comunicacion radial y escrita y asi generar una renovacion del material

pedagodgico.
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Respuestasy resultados.

E I D iplomado se instrumentd en J ulio de 1998, desconozco los resultados
en el aula de dicho diplomado.

E | aspecto que considero inportante en cuanto a este proyecto es la
intencién de capacitar al naestro para inplementar la relacion educacion—
medios en el aula de forma intencionada.

L a problemética al revisar los ejes de estudio y la curricula es que el
enfoque principal esta concentrado en el uso de los medios conmo
instrumento didactico y no en el contexto de la educacion para los medios.

EDUCACIONPARALOS MEDIOS
A PARTIRDE LA AUDIENCIA:
RECEPCIONCRITICADELOS MEDIOS.

E sta corriente, que ha tenido mucha fuerza en A meérica L atina, considera
gue las personas aprenden partiendo de sus propias percepciones de la
comunicacion, considerando el contexto sociocultural de los receptores
gue pretender realizar la lectura critica de los medios (H uergo, Jorge A .
1997)

PROGRAMADE EDUCACION
PARA LOS MEDIOS.

T aller para nifios de escuela primaria.

E | Instituto L atinoanericano de la C onmunicacion E ducativa (ILC E),
elabord un programa de educacidon para los medios a nivel de educacion
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primaria, tratando de responder a las necesidades didacticas de los
maestros de este nivel y a las caracteristicas de los nifios latinoamericanos.

L a propuesta parte de la conviccion de educar la recepcion infantil ante los
nmedios, particularnente la television.

E | proyecto es abierto en el sentido de que se dirige a A nmérica L atina sin
considerar las caracteristicas o peculiaridades de cada region, labor que
corresponderia a los docentes en el sentido de orientar una apropiacion
regional de la propuesta.

D estinatarios del proyecto.

Propuesta para padres de fanilia, docentes y nifios.

O Dbjetivo del proyecto.

L a finalidad del proyecto es que los padres de fanilia y maestros de nifios
en edad de educacion primaria puedan desarrollar “nuevas formas de ver,
escuchar y apropiarse 0 no de los contenidos que se les presentan”
(S almones, 1991, Pag. 9) a partir de una recepcion reflexiva, critica y
creativa de los mensajes los medios masivos de conmunicacion.

S e pretende otorgar a los profesores y padres de familia una herramenta
para establecer su relacion con sus educandos y facilitar la relacion familiar
a partir de un acercamento a través de actividades conunes a nifios y
adultos conp es “ver television”.

E strategias de trabajo.

Las formas pensadas fueron: talleres, conferencias y distribucion de
material editorial cono apoyo al programa.
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L as estrategias didacticas de los talleres parten del juego, considerando la
experiencia ludica cono la nejor forma de lograr la apropiacion del
conocimento por parte del nifio. L a estructura es de un plan de clase,
especificando:

a) objetivos,

b) material didactico,

c) duracion aproximada de las actividades,

d) caracteristicasy necesidades de la preparacion previa,
e) desarrollo de la actividad

f)y reflexion final para la retroalimentacion del terma.

L os tenmas y actividades pueden ser facilmente vinculadas, pues presentan
problemas de relacion historica o geogréfica, lo cual permte al programa
ser aplicado dentro de cualquier contexto sociocultural.

E | taller dura diez sesiones, y finaliza con una evaluacion del trabajo en el
mMsno.

Respuestasy resultados.

D esconozco el detalle de la aplicacién concreta de dicha propuesta, sin
enbargo, en el contexto especifico de M éxico, el problema es que es un
taller que no tiene relacién con el quehacer educativo cotidiano, no tiene un
espacio curricular, ni un conpromso por parte del educador en el
cunplimento del msno, los logros en gran medida dependen de la buena
intencibn del educador y no esta previsto, que yo sepa, una
retroalimentacion a los docentes de parte de los especialistas sobre el
tema.
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EXPERIENCIACENECA

E nla Republicade C hile, en 1982, el C entro de Indagaciény E xpresion
Cultural y Artistica (CENECA) ONG inici6 un programa de
E ducacion paralaRecepcion A ctivadelaT V.

E | Programa de E ducacion para la Recepcién A ctiva de la TV,
implementado por C E N E C A, esunapropuestatotalmente enraizada en
el contexto historico de C hile que responde a las necesidades del pueblo
chileno a partir del papel que juega la television cono instrumento politico y
por los lineanmientos juridicos que se dan en este pais. E | proyecto
CENECA, es un ejenplo de la necesidad de enraizar a contextos
concretos la educacion para los nmedios.

D estinatarios del proyecto.

L os televidentes chilenos.

O Dbjetivo del proyecto.

La recepcion critica de la television forma televidentes “selectivos y
discrimnadores”, capaces de tomar distancia ante la programacion y de
decidir sobre la forma de ejercer su televidencia y su estructura valoral
sobre la programacion. Para el grupo CE NE C A, no basta con una
recepcion critica, la educacion para los nmedios debe ir mas alla. “La
educacion para la television debe superar la denuncia de la alienacion y
dirigirse también a valorizar las propias expresiones culturales de los
diversos grupos sociales. A partir de sus valoraciones endogenas, los
grupos pueden enjuiciar la T .V. y demandarla activamente”. ( Fuenzalida
Valerio en E ducacion paralarecepcion... Pag. 185)
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Por lo anterior, el programa pretende la C onstruccion de la identidad
social a través de la autoexpresion creadora. Para lograrlo dividen sus
objetivos en dos planos.

OBJETIVO ACORTO PLAZO:

“A npliar y potenciar las capacidades socioculturales de semantizar
activanente a la T V”. (Fuenzalida Valerio en E ducaciéon para la
recepcion... Pag. 186)

OBJETIVO AMEDIANO PLAZO:

“Q ue la recepcion activa estimule la constitucion de un actor social capaz
de demandar activamente una orientacion y una progranmacion de T .V.
adecuada a sus intereses, necesidades y notivaciones” (F uenzalida V alerio
en E ducacion para larecepcion... Pag. 186)

E strategias de trabajo

Los supuestos tedricos que sustentan el trabajo parten del
constructivisno del televidente a partir de un contexto cultural concreto,
basado en un proceso de conprension de la historicidad de la propia
telerecepcion y la conviccion de que son los procesos socioculturales los
gue dan sentido a la recepcién televisiva que puede ser creativa cuando el
televidente esta en condiciones de conprenderla.

L a metodologia de capacitacion para el proyecto parte del enpleo de los
manuales de actividad, que son el gje instrumental al centro del proyecto y
que han sido disefiados con laintencion de que el facilitador que los enplee
pueda utilizarlos de forma totalmente autodidacta, sin enbargo, existe la
conciencia de que los resultados son nejores si el facilitador tiene un
tienpo de entrenamento.
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L a capacitacion que ha sido necesario ofrecer se ha establecido en forma

de talleres dirigidos principalmente a cuatro categorias.

1. G ruposdeB ase.

2. A gentes educativos directos (profesores, animadores de grupos

culturales, agentes pastorales, etc.)

3. Formadores de agentes educativos (docentes universitarios, y

simlares).

4. Planificadores de agencias publicas y privadas con posibilidades de

difundir el programas a manera institucional.

L a metodologia es la de taller activo con un tienpo de 10 a 20 horas

adaptado a las necesidades de los asistentes, ya sea en sesiones seriadas

O en cursos intensivos.

L os contenidos genéricos son:

T écnicas de conunicacion no verbal.

S esiones con unidades escogidas de los manuales de
trabajo.

D iscusion acerca de la metodologia de la unidad.
Papel y funciones del animador en el trabajo grupal.
E xploracion de la recepcion televisiva.
RecepcionactivadelaT V y produccionVT R.

C reacion de juegos y unidades de trabajo.
Planificacion del trabajo futuro.

L ectura individual y grupal de bibliografia seleccionada.
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Respuestasy resultados.

E | elemento mas interesante de esta experiencia es la particularidad de que la
propuesta teodrico metodoldgica responde a la necesidad concreta del contexto
socio-histérico en la cual es aplicado el proyecto. E sta experiencia fue
generadora de mucha teoria fundamentada en investigacion enpirica de gran
valor. C onsidero que en este sentido la educacion para los medios responde a
una caracteristica que, de hecho, es uno de los elementos que le hace existir,
responder a las necesidades concretas del contexto a partir del cual la
experiencia de la recepcion mediatica, particularmente la televisiva es afrontada
por las audiencias.

SEDUCIDOS PORLATELE,
LATELEVISIONTRASTOCADA.

L a A sociacion de C onunicadores S ociales C alandria, de Perq, realizd
una investigacion sobre la forma de ver television de nifios y Padres de
Famlia. E sta investigacion enpirica fue exhaustiva, hecha con la finalidad
de tener una nirada mas pura sobre la realidad de la forna de recepcion de
los nifios, alejada de las construcciones satanizadas nuy difundidas en los
noventa sobre la television en el ambito escolar. L os resultados de dicho
esfuerzo se reportan en el libro “S educidos Por La T ele” dirigido a
padres de familiay educadores.

D estinatarios del proyecto.

Propuesta para padres de famliay docentes.
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O Dbjetivo del proyecto.

L os objetivos surgen de la idea de que la television es para los nifios en la
actualidad parte inmportante para su construccion de suefios, su
socializacion y su integracion en el mundo contenporaneo, el papel de los
padres y maestros no es restringir su uso, sino ensefiarlos a tener una
recepcion critica que le ayude a prepararse para la comunicacion en un
nmundo en el cual deben intervenir tanto publica cono privadanente. La
tarea educativa no es prohibir, sino educar para que el nifio aprenda, desde
sus propias reglas a solucionar los retos cotidianos.

D esde esta perspectiva los objetivos de la propuesta son:
a) S atisfacery educar “el gusto” conunicativo de los nifios.

A yudar a provocar “reencuentros’ entre el nundo audiovisual y la
palabra para educar el gusto estético de los nifios ayudandolos a
disfrutar las variantes de los lenguajes conunicativos que tienen a su
alcance.

b) Propiciar una socialidad més integraday autonoma.

C onprender que la television es un medios para la aceptacion y
integracion social de los nifios.

c) Formar un consumdor exigente y conpetente.

A yudarlo a estar bien informado de las ofertas televisivas para
construir criterios de calidad que le ayuden a seleccionar sus
progranas.

d) G enerar conmunicacion en lafamilia, la escuelay el barrio.

A provechar la television conp pretexto para establecer un dialogo
critico tanto sobre sus contenidos cono para desarrollar
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capacidades comunicacionales de postura y acercamento a los
otros.

e) Pronover el debatey la educacion ética.

D iscutir los programas y confrontarlos con situaciones familiares,
escolares, politicas. A cercar al nifio al conocinmento y conprension
del mundo simbdlico que viene de fuera a través de la television y al
nmundo privado que existe en la famlia o el aula. A yudar al nifio a
realizar valoraciones éticas.

f) Incentivar el dialogo de saberesy la creatividad.

Integrar en el conocimento escolar la posibilidad de la creatividad y
la expresion libre notivada por las diversiones televisivas.

g) Influir, algin dia, en los medios de conmunicacion.

N ifios, padres y docentes, podrian formar un amplio novimento que
exija mayor calidad de transmision televisiva.

E strategias de trabajo:
PROPUESTA PARALOS PADRES:

“L os padres son muy inportantes en el consuno de television de sus hijos.
S onmediadores naturales de larelacion entre los nifios y latele... (A Ifaro y
M acassi, 1995, Pag.150).

HACIAUNACOMUNIDAD FAMILIARTELEVISIVA.
1. C onstruya la programacion con sus hijos, las negociaciones familiares.

C onstruir el dialogo famliar a partir de la seleccién de la programacion
gue se vera en casa, trabajo cotidiano de educacion denocratica.

2. Recortar las horas de television para anpliar otras actividades.
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T rabajar en la construccion de espacios de convivencia y diversion y
trabajo tanto familiar cormo individual.

3. Lainportancia educativa de seleccionar.

D esarrollar la capacidad de seleccionar lo que se quiere ver y tomar
decisiones criticas sobre lo que no se quiere o no es conveniente ver por
razones tanto faniliares cono personales.

4. C riterios de orientacion para elegir.
S eleccionar en base alo “bueno” y “oportuno” para ver en latelevision.
a) E scoger horarios.
b) S eleccionar los géneros.
c) C onbinar lo tradicional y lo moderno.
d) Pronover otras selecciones en medios diferentes.
e) O frecer una mrada ética anplia.
f) N o usar latelevision para presionar a los hijos.
5. S ugerencias para la negociacion familiar.
a) E ntre padres e hijos.
b) E ntre hermanos.
6. D osificar control y tolerancia.
DIALOGO YORIENTACIONALOSNINOS:
VeaT .V.consus hijosy converse con ellos.
1. U nanuevaformade conocer a sus hijos.
A partir del conocimento de sus gustosy preferencias.

2. E Ifuturo esta en el presente.
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L a formacion de los nifios hoy es la construccion del futuro. La T .V,
un pretexto para construir a partir del didlogo.

E I respeto al gusto personal o grupal.

E I didlogo de los descubrinientos racionales.

L adiversion conjunta: conmunicarse en el placer.

L a calidad en el gjercicio de la discrepanciay la critica.
L aformacion nmoral.

L arelacion entre homoresy mujeres.

© ® N o 0 W

E stinule la creatividad.
PROPUESTAPARALOSEDUCADORES:

“L a escuela y toda accion deliberadamente educativa, fuera del anbito del
hogar, debe acercarse estratégicamente a los nedios. C ono un nmodo de
conocer el funcionamento de los misnos en la sociedad y el tipo de
importancia que adquieren en la vida de los nifios y sus maneras de ser y
aprender. Pero tanbién para trascender o superar esa peligrosa oposicion
entre educacion formal e informal, instruccion y entretenimento, razon y
placer, lenguaje audiovisual y cultura escrita, conciencia critica y diversion
evasiva’. (A Ifaro y M acassi, 1995, Pag.150).

La propuesta pretende invitar a la television al aula para conocerla,
aprovecharlay educar a partir de ella dentro de la educacion formal.

L a introduccion del la television en el aula se propone desde las siguientes
perspectivas:

1. E luso de latelevision cono informacion.
2. L arecepcion critica.
3. C reatividad y produccion de imagenes.
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4. L atelevision conmo expresiony juego.

5. E quiposde prensa escolar o secretarias de prensa.

Respuestasy resultados.

N o se reportan respuestas ni resultados a dichas propuestas por ser un
trabajo inicial que no tiene un contexto institucional ni comunitario concreto
de aplicacion.

E s una propuesta conceptual basada en una investigacion enpirica nmuy
profunda, pero sin aterrizajes concretos en la realidad de la puesta en
escena.

L a propuesta para padres es algo mas sugerente y aterrizada que la que se
ofrece a docentes, que requeriria mayor trabajo pedagogico.

S e especifica que se necesitaran capacitaciones especiales de los
docentes para realizar la propuesta, pero no se incluyen estrategias para
realizarlo. S e sugiere el uso del trabajo de C harlesy O rozco, E ducacion
paralos M edios, U na Propuesta Integral para M aestros, Padres y N ifios,
realizadaen 1992 por auspiciodel ILC E .

PROGRAMA NIME .CO.

E I proyecto NINOS ,MEDIOS Y SU CONOCIMIENT O, es
fruto de la tesis doctoral de A na G raviz, la cual desarrolla respaldada por
la Institucion de Pedagogia de la U niversidad de E stocolmo en la
Republica O riental del U ruguay.
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E | desarrollo del proyecto NIME C O, se hace con el respaldo del
M inisterio de E ducacion y C ultura y el apoyo directo de dos M aestras
Inspectoras del C onsejo de E ducacion Primaria del U ruguay.

E | programa inicia en 1989 con dos escuelas piloto en la ciudad de
Montevideo y se extiende a 72 escuelas participantes con docentes
voluntarios interesados en el programa en 1992. E | incremento de
escuelas ha tenido que limtarse desde entonces por falta de recursos y de
quienes dieran los cursos de formacion de maestros.

D estinatarios del proyecto.

N ifios, alunmos de educaciéon basica del U ruguay.

O Dbjetivo del proyecto.

“E | objetivo general del proyecto fue introducir la ensefianza de los medios
de comunicaciéon en los C entros E ducativos de E nsefianza Primaria de la
Republica O riental del U ruguay” (G ravizA na, en L a L ectura C ritica de
M edios... Pag. 70)

C onmprende la educacion para los nmedios cono una alfabetizacion
nmediatica, desde el concepto de alfabetizacion de Freire y M acedo que
afirman que la alfabetizacion tanmbién inplica el desarrollo de habilidades
criticas y analiticas.

E strategias de trabajo.

L a investigacion fue hecha para conocer los factores que pueden influir
para favorecer, dificultar o inpedir la implantacién de la educacién de los
medios en la escuela béasica. Por lo tanto las estrategias aunan el trabajo
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de investigacion al trabajo pedagdgico y politico de inplantacién de dicho
proyecto.

E | trabajo conprendio ocho etapas que no son excluyentes unas de otras:
1. Presentaciénde laidea.
2. A probaciony anclaje.
F inanciacion.

3

4. Plande A ccion.
5. A plicacion.

6

D elegacion de responsabilidades entre el grupo de direccion del
proyecto.

7. Institucionalizacion.
8. E xtension.

E stas etapas interactuaron alrededor de factores situacionales y factores
contextuales.

E | proyecto se realizd a nivel macro o de autoridades estatales y a nivel
mcro o escuela.

L arealizacion gira alrededor de dos “circuitos” que son interdependientes:
a) A dmnistrativo y/ u organizativo.
b) Pedagdgico.

F ue necesario establecer cursos de formacion de maestros, éstos se dieron
en dos etapas:

Primera o introduccion.

S egunda o de Profundizacion.
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N o se especifica en el informe las caracteristicas de estos cursos.

Respuestasy resultados.

E | esfuerzo inicial que partid del entusiasno y buena voluntad de los
docentes fue sistematizado y asumdo por el gobierno.

A ctualmente el Proyecto NIME C O esta totalmente institucionalizado y
depende del D epartamento de A yudas A udiovisuales del C onsejo de
E ducacion Primaria.

A MILATELE ME ENSENA
MUCHAS COSAS.

L a propuesta de educacion en medios para alurmos de sectores populares
de Roxana M orduchowicz, plantea una interesante forma de abordar la
educacion en nmedios a partir de un trabajo enpirico realizado durante un
ano en sectores populares de la ciudad de B uenos A ires.

S u planteamento es que la educacion en medios, especificamente en nifios
de sectores populares, (conprendidas cono las nmenos favorecidas
economcanmente) puede, ademas de ofrecer el desarrollo de una lectura
critica de los nmedios, particularmente la T .\V. , por parte del alumado,
establecer entre docentesy alunmos puentes para la nueva conprension y
valorizacion por parte de los docentes del capital cultural de sus alunmos.

Para establecer su propuesta parte de la experiencia etnogréafica que le
denuestra que “la television es la principal conpariera de los chicos de
sectores populares: nacen con ella, comen con ella, duermen con ella...”
(M orduchowicz, Pag. 35), concluyendo que este acercamento cotidiano a
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la pantalla chica es el mediador de su forma de conprender y enfrentar la
realidad y construir su cultura.

D e acuerdo a la expresion de la autora, los nifios de los sectores
populares, son mayormente sujetos de influencia por parte de la television
por contar con menos referentes culturales que les permtan enfrentarla y
cuestionarla que sus iguales de sectores econdnicamente mas favorecidos.
E sto no significaria que estos nifios tengan menos capacidad intelectual
sino mas bien que su universo de conocimento es mucho mas reducido, lo
cual fomenta en cierta forna la credibilidad ante situaciones especificas,
MAs por no contar con elenentos de contraste o de formacion de la propia
identidad que por carencias genéticas o intelectuales para asimlar el
conocimento. E n siel problema es de tipo antropologico.

E | otro elemento inportante para el desarrollo de la educacion en medios
es el docente. E n este aspecto se plantean principalnente dos lineas, que
son las que se trabajan en el proyecto. Prinero, larelacion y representacion
gue los maestros construyen de los medios de conmunicacion, y segundo, la
valoracion que los docentes tienen de los consunos culturales y mediaticos
de sus alumos, lo cual influye en la categorizacion que hacen de los chicos
conrelacion a su forma de enfrentar el nundo y el conocimento.

D estinatarios del proyecto.

N iflos y docentes de las escuelas populares de las zonas marginadas de
B uenos A ires, A rgentina.

66



O Dbjetivo del proyecto.

E nlosalunmos:

T ransformar la relacion que los alummos de escuelas populares establecen
con los medios de comunicacion, la escuela, y la cultura a partir de un
proceso que les ayude a tomar distancia y reconocer los mensajes
mediaticos como construcciones sociales.

E nel docente:

L ograr un acercanmento a sus alummos a partir de la conprension de los
“por qué” de los consunos culturales de éstos y de la forna en que los
chicos leeny se apropian de los productos nmediaticos.

E strategias de trabajo.

D e los distintos abordajes que se dan en la educacion en medios, la autora
toma el que se basa en la educacion critica, que tiene como proposito
entender la manera en que los medios representan a la sociedad y a los
grandes temas que la preocupan, a partir de un contexto histérico social
especifico.

D esde esta perspectiva su planteamento se adhiere a la metodologia del
Instituto A udiovisual B ritanico, que define seis areas de reconocimento
parala educacion en medios:

a) L as agencias,
b) las categorias,
c) latecnologia,

d) loslenguajes,
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e) lasrepresentaciones,
f) lasaudiencias.

U npunto inportante es el planteamento de que la educacion en medios no
pretende valorizar o catalogar los consunos culturales de los alurmos, solo
pretende ayudarles a contextualizar y a conprender el sentido con que se
transmte la programacion y la forma en que ellos la asunen o laleen. E s
una cuestion de sentido en el andlisis y la apropiacion de los mensajes
mediaticos, ubicados dentro de un contexto especifico.

E | proyecto plantea no Unicamente un programa de educacion en medios
para los alumos de educacion basica de sectores populares, sino la
capacitacion paralos docentes en dos nonentos:

C apacitacion inicial, es decir, la que se da en las escuelas formadoras de
docentes, y la capacitacion a los docentes en el nonmento de su egjercicio
profesional.

E | programa planteado para los alunmnos pretende que éstos puedan tomar
distancia de los nensajes de los medios y reconocerlos conmo
construcciones sociales. Para ello se decidio partir de “la necesidad de
ensefiar sobre los medios a partir de la estrecha relacion y la elevada
credibilidad que los chicos de sectores populares establecen con la
television; las experiencias cotidianas de los nifios y el lugar que ocupa la
pantalla en su cultura de origen; las rupturas que debe provocar una
formacion en medios entre los alummos de estas escuelas y la secuencia y
graduacion de los conceptos y las areas que ensefian.” (M orduchowicz,
Pég.127).
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LOSEJESDE FORMACION:

1)

2)

3)

REPRESENTACION.

L a representacion porque analiza los medios cono construcciones de la
realidad para desafiar el principio de “naturalidad” y “transparencia” de
los mensajes mediaticos;

IMAGEN.

L a imagen en cuanto a que las imagenes son mas “creibles” que las
palabras, pero la imagen sienpre alude mas a la enocién que a la razon,
es por ello que en una educacion en medios es inportante llevar de la
enocion a un analisis racional de la imagen;

PUBLICIDAD.

E n cuanto a la publicidad, se decidié analizar a este género, porque
establece tipificaciones e identidades que es necesario que el educando
conprenda para crear rupturas con estas representaciones colectivas
gue inplican valores de lo que debe ser y que prormueve la mentalidad
derrotista de los chicos de sectores populares ante su situacion
sociocultural.

E n cuanto a los maestros, la propuesta es que la capacitacion se de “en

servicio, centrada en la escuela, pensada a partir de un proyecto

institucional y de una preocupacion docente...” (M orduchowicz, Pag. 156).

L os aspectos que abarca la capacitacion docente considera dos lineas,

una pedagogicay otra de educacion en mediosy son:

a) L arelacion de los docentes con los medios de conmunicacion,

b) la representacion respecto a los consunos culturales de sus
alunmos,

c) loscontenidos especificos, y
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d) los saberes pedagogicos.

E | proyecto se basa en una coparticipacion institucional con el interés
docente del analisis y enriquecinmento de su practica docente. C onprende
la medida pedagogica conocida cormo recuperacion de la practica utilizada
cono pretexto para el andlisis del contexto de relaciéon de la préactica
docente con los consunos nmediaticos de sus alunmos. Pretende la
apertura de criterios por parte del docente hacia la forma de ver el nundo
de sus alummos y establece un acercamento cultural entre dos grupos
distintos en sus consunosy valoraciones culturales, docentes y alunmos.

Respuestasy resultados.

L as respuestas que la autora reporta son muy valiosas. L os docentes
lograron canbiar su vision sobre sus alurmos a partir de conprender y
conocer mejor el punto de éstos con relacion a la conprension de los “por
gqué” de sus consunos culturales.

L os alunmos lograron mayor acercammento a sus profesores al descubrir la
parte humana de éstos.

S e nodifico la percepcion de los medios con relacidon a la conprension de
las intenciones y objetivos que existen detras de las transmisiones,
particularmente de la publicidad, lo que ayud6é a los chicos a definir
situaciones de identidad y autoestinma.

L o mas inportante: H izo conscientes a los maestros de la inportancia de
educar a sus alunmos en temas de actualidad acercando la escuela a la
realidad cotidianay llevando ésta a la escuela.

E | proyecto es sumanente interesante, ya que plantea la educacion en
nmedios cormo “un medio” en si misig, de nejorar las relaciones escolares y
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dar ala escuela un lugar mas coherente con el contexto sociocultural de sus
alunmos. L os obstaculos que dicho proyecto puede tener son
institucionales y de respuesta docente, sin enbargo, considero la
aportacion sumamente valiosa, sobre todo en un pais cono A rgentina que
yatiene historia en educacion para los medios.

RECUPERACION
A PARTIRDE MIENFOQUE.

L as aportaciones y experiencias de otros paises permten que la propuesta
de educacion para los medios para M éxico parta de experiencias enpiricas
y docunentales. T anto los éxitos conp los fracasos, son elenentos que
nos permten partir de camnos ya andados para poder realizar
aportaciones gque incluyen dichas experiencias.

L os logros particulares de C hile y A rgentina, son nmuy ricos para M éxico,
en cuanto que su contexto es L atinoamericano y su proximdad cultural nos
permte retomar aspectos ya experimentados por sus autores.

T allerde C onsumo y T elevision, (E spafia).

U n proyecto nuy conpleto que involucra tanto el conocimento del medio y
su lenguaje cono la produccion. E ste planteamento es nuy anbicioso y
obviamente requiere el conpromso tanto gubernamental cono social. A m
juicio, por lo menos en la exposicion que se hace del taller, carece de una
educacion para los medios, ya que no existe la formacion de interacciones
entre docentes y aluimos que establecen un ambiente adecuado para el
intercambio de ideas, a partir de una mediacion positiva entre el docente y
el alumo y de los alunmos entre si, en la forma de apropiacion de las
producciones simbolicas ofrecidas por la television.
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S in embargo, es verdad que la realidad espafiola, tanto cultural cono
socio-politica es muy diferente a nuestra realidad nmexicana por nmuchos
notivos, desde el surgimento historico de la television, hasta las formas
educativas en la escuela.

Produccion de medios en la escuela. (A rgentina).

L os objetivos y el planteamento de este proyecto, si bien tiene fines
educativos, maneja la linea de conmunicacion para la expresion en un sentido
socializante de participacién ciudadana y denocratizacion, considerando
que lo que pretende es la intervencion y produccidon de nensajes
publicables en los medios de comunicacion realizados por menbros de la
conmunidad escolar, esto inplica el conocimento del lenguaje y la tecnologia
del medio.

E ste proyecto plantea retos a la formacion politica de las nuevas
generaciones, capacitandoles de una forma notivadora a la expresion, la
publicacion y el uso de las tecnologias mediaticas, pero no es una
educacion para los medios que tenga cono finalidad la formacién critica de
las audiencias, lo cual inplicaria mas que la produccion mediatica, el
desarrollo de habilidades para “ver” television y medios, cono audiencia
analitica, selectivay ludica ante las ofertas recibidas.

Producir T .V. para consunir nejor T .V. (E spafia).

E ste proyecto, que reporta llevarse a cabo desde 1988 con éxito, tiene un
acercamento de apariencia tecnoldgico, aunque incluye propositos que
atraviesan transversalmente el curriculo escolar con fines de formacion en
lectura de lenguajes, expresion e investigacion. Principalmente apoya la
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linea de la tecnologia educativa, que se centra en el uso de los medios con
finalidades de uso didactico.

C ono los proyectos anteriores requiere de apoyos sociales y estatales,
tanto en la aportacion de recursos cono en la creacion de espacios para la
publicaciény/ o transmsion de los productos escolares.

E stos proyectos son muy interesantes, pero no responde a la realidad ni a
la intencionalidad de una educacion critica para los medios, en cuanto a su
intencidon se centra en la conprension de los lenguajes para la expresion y
no en larecepcion.

S on experiencias sumamente enriqguecedoras y nuy formativas para
nuestros nifios y jovenes, si lograranos sacarlas del espectaculo y la
manipulacion conercial de nuestros formatos mediaticos. A qui el riesgo es
gue se convirtiera en “reality show’, perdiendo su intencionalidad
educativa. N uestras televisoras, y nuestra percepcion de los medios se
encuentra fuertemente mediada por los conceptos conerciales.

E | D iplomado en C omunicacién y E ducacién. (C hile).

C hile es uno de los paises con mas trabajo en educacion y nedios, esta
tradicion que conprende la co—disciplinareidad educacién—conunicacion
se concreta hasta la linea de la formacion docente en el diplomado en
C omunicaciony E ducacién ofertado por la U niversidad D iego Portales.

E n el planteamento de la propuesta se justifica el diplomado cono una
forma de ayudar a los docentes a “la interaccion entre la escuela y los
medios socioculturales de lo nifios” considerando dicho trabajo como una
responsabilidad de la escuela.

E | proyecto inplica los usos de los medios cono tecnologia educativa,
cono lenguaje a traves de la expresion mediatica y la recepcion reflexiva 'y
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critica, el problema es que ya en la instrumentacion de la oferta curricular el
trabajo se centra mas en la parte tecnologica y de lenguaje que en la
recepcion critica.

E sta es una situacién que se presenta cuando se quieren abarcar varios
enfoques al ofrecer formacion en la coyuntura de educacion y medios, es
comun caer en el aspecto tecnoldgico por la fascinacion que la produccion
mediatica ejerce ante la facilitacion de presentaciones didacticas mucho
Mmas atractivas y reutilizables.

Programa de educacion para los medios, (A merica L atina)

E ste es un proyecto cuya planificacion inplica precisamente una
educacion critica para la recepcion, sin enmbargo, no inplica directamente a
la escuela, puesto que, si bien sugiere la idea de que sea para nifios de
primaria, es una planeacion conpletamente abierta que no propone ser
insertada en la curricula en forma conpronetida y con seguimento del
proceso de trabajo de los participantes en dicho taller.

E s un buen intento en el nonento en que inicia en A nérica L atina la
inquietud de la educacion para los medios, pero el planteamento de un solo
taller es un arranque, que, sin seguimento, tiende a perderse. Sin
enbargo, tiene elementos rescatables para un proyecto mas ubicado en
contextos sociales concretos.

E xperienciaC E NE C A (C hile).

El Centro de Indagacion y E xpresion Cultural y A rtistica
(CENECA) ONG inici6 un programa de E ducacion para la
Recepcion A ctivade la T V, que considero es una de la experiencias mas
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importantes llevadas a cabo en esta linea. L os aspectos mas rescatables
de esta experiencia son los siguientes:

E sunproyecto que responde a unarealidad concreta; es un proyecto que
se llevd a cabo con respuestas por parte de la televidencia; inplicé a
elementos de la poblacién que normalmente se mantienen a distancia en
este tipo de actividades.

Por supuesto que existe un factor histérico que facilita que se den los
nomentos y las respuestas en un proyecto de esta categoria. E | punto es
gue Fuenzalida y su equipo supieron aprovechar esta coyuntura en
beneficio de la televidencia chilena.

L os factores politicos que intervinieron en el nomento en que se llevo a
cabo el proyecto CE NE C A, aunentan su inpacto y su validacion en
los sectores populares.

A unque no es una propuesta dedicada exclusivamente a la educacion
escolarizada, sino que anplia su espectro de proyeccion a todas las
Instituciones con participacion civil, tiene elementos altamente rescatables
paraotro tipo de intentos en esta linea.

C ono ya expreseé anteriormente, el proyecto C E NE C A, es un gjenplo
de la necesidad de enraizar a contextos concretos la educacion para los
medios.

S educidospor latele, T elevision trastocada. (Peru).

L a propuesta de “S educidos por la tele” tiene el aval de una Investigacion
enpirica sobre la forma de ver television de nifios y Padres de F amilia, que
permtid tener una mrada mas pura sobre la realidad de la forma de
recepcion de los nifios, alejada de las construcciones satanizadas nuy
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difundidas en la década de los noventa sobre la television en el anbito
escolar.

U no de los aspectos mas interesantes de esta propuesta es que plantea la
idea de que la tarea educativa no es prohibir, sino educar para que el nifio
aprenda, desde sus propias reglas, a solucionar los retos cotidianos. E ste
planteamento concuerda nucho con m postura ante la relacion television-
educacion, educacion-realidad cotidiana.

L a propuesta de “S educidos por la tele” es un acercamento tedrico que
parte de la enpiria para fundamentar acciones concretas en la educacion
paralos medios inplicando a padres y educadores en el esfuerzo.

Programa N LM E .C O . (U ruguay).

E | proyecto NINOS, MEDIOS Y SU CONOCIMIENTO
logra hacer coincidir el apoyo econdmico externo con la disposicion del
M inisterio de E ducaciony C ulturay la participacion directa de docentes
en el gjercicio educativo institucional.

E | programa tiene logros fructiferos, y aprovecha los recursos
contenplando los factores de necesidades tanto de los educandos cono
de los educadores.

E | planteamento de dar la capacitacion por etapas es una idea nmuy
sugerente, para mantener el interés y lograr que el docente lleve a la
practica lo aprendido en el taller de formacion.

A | conprender la educacion para los medios cono una alfabetizacion
mediatica, desde el concepto de alfabetizacion de Freire y M acedo inplica
factores pedagogicos y politicos que sustenta en base a una investigacion
que orienta éstos aspectos.
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U no de los elementos més rescatables de esta experiencia, es el haber
hecho confluir aspectos politicos, educativos y conunicacionales para
llevarlo a la préactica. La escuela, aunque en ocasiones no deseenos
asumrlo, es uno de los sitios nas intervenidos por ideologias y politicas,
elementos que no deben inpedir los logros pedagoégicos, sino al contrario,
deben ser aprovechados para que, a partir de proyectos historicamente
enraizados puedan facilitar los logros educativos en beneficio de los
educandos.

A linicio es suficiente el entusiasno y el interés de los maestros para que la
participacion funcione, pero pasada la prinera euforia, es necesario el que
las autoridades definan un lugar curricular a la materia de educacion para
los medios y un sistema de estimulos para los maestros. U no de los
problemas que se encuentra es justificar la implenentacion de una materia
de educacién para los medios, pero esta fue superada por los resultados
obtenidos en los alumos en los afios que durd la inplantacion del
proyecto.

A nilatele me ensefia muchas cosas (A rgentina).

Particularmente la experiencia de Roxana M orduchowicz, ofrece aspectos
gue seran retomados en m propuesta por considerarlos adecuados para la
realidad de la educacion en M éxico. U n aspecto que considero sumamente
enriquecedor, es el llevar al maestro a ser consciente de su propia postura
ante los medios y su forma de ser televidente. E n nuestros contextos
culturales, el sefialarnos conmo cercanos, cono humanos, ante nuestros
senejantes, provoca acercamientos y facilita interacciones construyendo
identidades.
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Uno de los elementos mas ricos en la experiencia de Roxana
M orduchowicz, es desde m punto de vista, el que la educacion para los
medios, ademas de ser un “nmedio” de alfabetizacion critica para la
television, es tarmbién un “medio” para la construccion de personas y
sociedades nmas vinculadas con su contexto y su realidad, mas conscientes
de su realidad, menos manipulables, y mas participativas en su medio social.
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