
 

C A PÍT U LO  3                                                               

E D U C A C IÓ N  PA R A  LO S  M E D IO S .                            

E L C O N T E XT O  M E XIC A N O  

 

L
a E ducación para los medios en M éxico es una propuesta que tiene 

muchos años de existir en la teoría pero que ha tenido escasos 

aterrizajes, y éstos siempre han sido esfuerzos individuales que no han 

llegado a transformar la realidad educativa por razones políticas. 

S in embargo, los esfuerzos por promover la educación para los medios no 

han dejado de estar presentes y la lucha de aquellos que han logrado 

conscientizarse sobre esta carencia educativa en M éxico ha promovido 

diversas formas de llegar al aula. 

E stos trabajos se han reconocido en otros países (H uergo, 1997) (A lfaro 

y M acassi, 1995), y las propuestas, principalmente teóricas, siguen 

realizándose. 

Los medios, y particularmente la televisión, son una realidad sociocultural 

ante la cual es imposible cerrar los ojos, aún ante la transmisión de 

programación con violencia, con malos ejemplos de actitudes, con 

programación y publicidad de dudosa calidad no podemos negar que la 

televisión es algo que forma parte de la vida de adultos y niños. 

H aciendo a un lado los pensamientos fatalistas y satanizantes sobre la 

televisión podemos afirmar que la televisión enseña y ayuda a formar a los 

niños dentro de su contexto sociocultural. 

La televisión introduce al niño en un mundo con el cual va a tener que 

interactuar durante toda su vida, “podría parecer que en la actualidad 

asistimos a una sociedad donde los niños han madurado más en su 
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comportamiento político.  E l medir de qué manera influyen la familia y la 

escuela en los procesos políticos ha dado lugar a la profundización acerca 

del papel que viene desarrollando la televisión como agente de 

socialización”  (Ibarra, 2000) 

La televisión, igual que toda situación y forma de conocimiento que el niño 

enfrenta, necesita ser mediada por los adultos para dar su máximo 

rendimiento a favor de éste. 

Las interpretaciones, construcciones y apropiaciones que el niño hace a 

partir de su televidencia (O rozco, 1996) dependen del apoyo educativo 

que le ofrecen sus padres y maestros. 

E l planteamiento de la educación para los medios como formación de la 

recepción crítica parte de la convicción de que es posible desarrollar en el 

niño la utilización de capacidad crítica ante la televisión a partir de 

introducir dentro de la escuela juegos didácticos que le hagan comprender 

ampliamente los fenómenos televisivos, pero que para ello son necesarias 

las mediaciones que en forma consciente y responsable efectúe el maestro 

desde el aula. (O rozco, 1991) 

E n M éxico la historia de la televisión es eminentemente comercial, 

ahogando en la competencia monopólica, todo esfuerzo por que fuera algo 

distinto. (H ernández, 2000). 

N o se trata en la actualidad de soñar con otras formas o con otras 

historias, no se trata de lo que pudo ser.  Lo que importa hoy es enfrentar 

la realidad como se presenta y forjarla para el futuro a partir de actitudes 

responsables por parte de padres y maestros. 

La educación para los medios en M éxico es un imaginario posible, los 

esfuerzos realizados así lo demuestran, sólo faltan voluntades capaces de 

asumir desde su contexto y escenario el papel que corresponde para hacer 
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posible la educación integral que necesita el pueblo mexicano y que exige el 

3° C onstitucional. 

“E l lugar privilegiado para abordar las mediaciones tiende a ser, por tanto, 

lo cotidiano, debido al reconocimiento de su importancia para influir en el 

receptor...”  (Jacks; 1996). 

Lo cotidiano para el niño es su hogar y su escuela, es ahí donde se forjan 

sus identidades y donde se construye su cultura. E s ahí donde se debe 

abordar la educación para los medios para ayudarle a transformar su 

televidencia en un acto consciente, selectivo y democrático. 

 

LO S  M E D IO S                                                                                            

E L C O N T R O L D E  LA  T R A N S M IS IÓ N  

M E D IÁ T IC A  PA R A  N IÑ O S  Y  JÓ VE N E S                               

PO R  IN T E R VE N C IÓ N  D E  LA  S O C IE D A D  C IVIL. 

U n primer impulso para “proteger”  a los niños de la influencia de los medios 

parte de los movimientos de la sociedad civil para tratar de mejorar la 

calidad de las transmisiones mediáticas.  S i bien la intención y el esfuerzo 

no implica una educación para los medios, considero que es importante 

conocer que este tipo de situación que se está manifestando, lo cual 

demuestra la inquietud de padres y educadores en que se haga “algo”  en la 

relación entre niños y jóvenes y medios. 

LA  S O C IE D A D  C IVIL Y  LO S  M E D IO S :                                  

“E N  LO S  M E D IO S : A  FA VO R  D E  LO  M E JO R ”  

A ún cuando este proceso no es propiamente educativo, es interesante 

considerarlo en cuanto a que manifiesta el interés que existe en el pueblo 

mexicano para hacer algo en relación a la programación televisiva.  
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A  finales de los noventa, surgió en M éxico un movimiento cuyo slogan es: 

“E N  LO S  M E D IO S : A  FA VO R  D E  LO  M E JO R ” .  E l movimiento 

se inicia con una campaña de concientización a partir de la solicitud de 

firmas para exigir a los medios una mejor programación.  Varias industrias 

(que se anuncian en los medios) auspician este movimiento. 

E n 1999, en la C d. D e M éxico se llevó al cabo un C ongreso, en el cual se 

invitaron distintos ponentes, tanto investigadores como artistas y 

productores de cine y televisión, que hablaron sobre los efectos negativos 

de los medios y la importancia que tiene para la población el contar con 

medios de información y diversión de mejor calidad. 

E n dicho congreso se entregó un material, que hace las veces de manual 

para difundir la educación para los medios, iniciando con una carta de 

fidelidad y compromiso con el movimiento (E n los M edios: 2) 

D espués de citar los antecedentes del movimiento se plantean las líneas de 

acción para llegar a una C onciencia C rítica en el uso de los medios. 

S i bien se habla de las O rganizaciones C oordinadas, el documento no 

cuenta con los nombres de dichas organizaciones, ni con derechos de 

autoría en el documento, salvo el de los libros citados. 

U n aspecto a considerar es que, si bien la primera línea de acción es la 

C onciencia C rítica que debe ser propiciada en Padres de Familia y 

E ducadores, el paradigma de los efectos, es propuesto en las otras ocho 

líneas de acción, que en principio no propone la criticidad como principio ni 

como fin de la recepción televisiva.  ¿C ómo promover una C onciencia 

C ritica cuando se piensa al televidente como un ser inerte ante el mensaje 

televisivo, consumidor y reproductor de violencia sin intervención de su 

razón, sus sentimientos y su contexto sociocultural? 
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E D U C A C IÓ N  PA R A  LO S  M E D IO S                                       

A  PA R T IR  D E  LA  C O M PR E N S IÓ N  D E  LA  

T E C N O LO G ÍA  Y  E L LE G U A JE  M E D IÁ T IC O . 

E n M éxico, la E ducación para los medios a partir del lenguaje y la 

tecnología se encuentra principalmente representado por el Proyecto de 

Programas C omplementarios del D .F. en su Programa de E ducación para 

los medios, si bien, la intención última es la “visión crítica” , su estructura 

didáctica parte de la comprensión del lenguaje y la tecnología para al final 

llegar al punto de la educación centrada en el receptor, o desarrollo de 

Visión C ritica. 

E ste proyecto se ha realizado en las aulas con la participación de maestros 

del sistema educativo del D .F. dentro del contexto de la educación pública 

de la C iudad de M éxico, por lo tanto sus resultados ya se encuentran 

enraizados dentro de una realidad cotidiana de M éxico, aunque con las 

particularidades socioculturales de los habitantes de la C apital, lo que 

ofrece un contexto masivo pero ajeno a realidades del resto de la 

R epública. 

Lo interesante del análisis de esta propuesta parte principalmente de que 

las mismas razones que hacen a los niños del D .F. diferentes a los de otros 

contextos estatales en el país, también los hacen sujetos a mayor 

exposición a los medios no por carecer de ofertas culturales, que en el D .F. 

son ricas en variedad y abundancia, sino porque la forma de vida de la 

mayoría de las familias de esta ciudad es en espacios reducidos y con 

madres que trabajan, por lo que los niños se encuentran mayormente 

sujetos a distraerse a través de los medios, particularmente la T .V. 
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E D U C A C IÓ N  PA R A  LO S  M E D IO S .  D E S A R R O LLO  

D E  LA  VIS IÓ N  C R ÍT IC A . 

A  partir de 1997, desde la S ubsecretaría de S ervicios E ducativos para 

el D istrito Federal, como parte del Proyecto de Programas 

C omplementarios, se publican tres tomos orientados al desarrollo de la 

visión crítica en niños de educación primaria, y uno dirigido a los adultos, 

que principalmente se promueve entre los profesores de este nivel. 

E l autor señala que la “preocupación por los efectos de los medios de 

comunicación debe ser vista como una parte de la relación que 

establecemos con los medios y no como el único aspecto importante del 

que nos debemos preocupar, los efectos dependen en primera instancia de 

la cultura de quien se relaciona con los mensajes de los medios y en 

segundo término de los mensajes de los medios de comunicación.  D e esta 

manera, la familia y la escuela son parte fundamental para iniciar un proceso 

reflexivo en torno a la relación receptor – mensaje” . (Peña y Viveros;  

1997a,  Pág. 3) 

Plantea que el proyecto está basado en una experiencia pedagógica 

desarrollada en el año lectivo 1996/1997, en el cual participaron 152 

escuelas del D istrito Federal y 180 maestros con alumnos de 5° y 6° de 

educación primaria.   

La forma de efectuar el desarrollo del proyecto fue permitir a estos 

alumnos entrar en “contacto con estaciones de radio y televisión para 

conocer de cerca los procesos de producción”   (O p. C it. Pág. 6) así como 

conocer los procesos de difusión de dichas producciones.  E ste trabajo 

llevó consigo un proceso de evaluación para conocer los resultados en los 

alumnos. 
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D estinatarios del proyecto. 

A lumnos y maestros de educación primaria en M éxico, D . F. 

 

O bjetivo del proyecto. 

Partir de las temáticas de interés para los niños, provenientes de los medios 

de comunicación y acercarlos a su realidad cotidiana aprovechando los 

mensajes como dispositivos pedagógicos que permitan apoyar los 

contenidos programáticos escolares. (Peña y Viveros;  1997c) 

 

E strategias de trabajo. 

E l proyecto se desarrolla en dos etapas: 

U n curso taller para profesores en el cual se les capacita a con el apoyo 

del texto “E ducación para la C omunicación, D esarrollo de la Visión 

C ritica para A dultos.”  

Y  la integración de un taller de medios, para los alumnos de educación 

primaria a partir de la aplicación dosificada de los temas que se ofrecen en 

los tres tomo elaborados para los niños:  “E ducar con los M edios” , “La 

radio en la E scuela”  y “T .V. y E scuela ¿A migos y/o E nemigos? 

La metodología es similar tanto en el taller para M aestros como en el taller 

para niños. 

Los contenidos en el taller para maestros son: 

T ema 1 

Vamos a conocernos.  Pretende fortalecer a partir de diversos ejercicios la 

comunicación entre profesores y alumnos. 

T ema 2. 
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La comunicación. 

Pretende que se conozcan los elementos básicos de la comunicación, 

principalmente para que los participantes del taller logren ubicarse como 

receptores. 

T ema 3.  

Los medios de comunicación masiva. 

C omprender los medios de comunicación masiva y ubicarse como 

receptores, orientando la capacidad reflexiva sin negar el papel lúdico de la 

recepción. 

T ema 4. 

La historieta. 

S e pretende introducir al alumno al lenguaje visual y desarrollar la 

potencialidad creativa de los alumnos. 

T ema 5. 

La radio. 

Pretende que se comprenda la tecnología, técnicas y lenguajes del medio 

así como las características comerciales del medio radiofónico en nuestro 

país.  S e pretende realizar producciones al interior de la escuela. 

T ema 6. 

A nálisis de la publicidad en diferentes medios. 

U na vez que los alumnos se han apropiado de los elementos claves de los 

medios de comunicación masiva, se puede partir a la educación crítica.  S e 

pretende analizar y confrontar los mensajes publicitarios de los medios con 

la realidad cotidiana. 
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E n este curso se establece que el papel de profesor es central puesto que 

es: 

a) Promotor de actividades que vinculan contenidos curriculares 

con preocupaciones básicas de los alumnos y los medios de 

educación masiva. 

b) R esponsable directo de la generación de espacios de libertad, 

creatividad y comunicación al interior y exterior del aula. 

E ste trabajo no pretende aumentar el desgaste del profesor sino ayudar a 

su crecimiento personal y grupal facilitando la producción de aprendizajes 

significativos. 

Los talleres para niños se plantean en los tres tomos antes mencionados. 

C ada uno de los temas cuenta con un número de propuestas y ejercicios 

para profundizar el tema. 

La presentación de cada ejercicio tiene el siguiente formato: 

a) O rganización. 

b) T iempo de duración. 

c) D esarrollo. 

d) Preguntas para el maestro. (C on fines de evaluación de la 

sesión). 

E l Proceso del Programa de E ducación para los medios: desarrollo de la 

visión crítica se plantea a partir de cinco momentos en el trabajo de los 

alumnos: 

1. PR A C T IC A  D E M O C R Á T IC A . 

E l alumno conoce, vive y se apropia del proceso de comunicación, 

transformando la comunicación lineal en una comunicación horizontal.   
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2. PR O C E S O  D E  A LFA B E T IZ A C IÓ N  

A U D IO VIS U A L. 

A prende la particularidad de cada uno de los medios; lenguaje y 

cuestiones técnicas. 

3. PR O C E S O  D E  S O C IA LIZ A C IÓ N . 

Participa en una dinámica continua de creatividad y comunicación a través 

de la construcción y deconstrucción de mensajes, lo que favorece la 

práctica de la expresión escrita, oral, mímica, gráfica, etc., socializando mejor 

sus prácticas cotidianas. 

4. A PR O PIA C IO N  D E  LO S  M E D IO S . 

A plica los principios de cada medio en su realidad escolar, sin la necesidad 

de los medios (visión tecnológica) en la construcción y planteamiento de 

ideas. 

5. VIS IO N  C R ÍT IC A . 

A naliza y reflexiona sobre los medios de comunicación y sus mensajes 

diferenciando la realidad de la ficción; toma distancia y reconoce lo propio 

y distingue lo ajeno e impuesto. 

La idea central del programa parte de la posibilidad de jugar un papel 

activo ante los medios de comunicación, extendiéndose a toda la vida 

cotidiana de los receptores. 

 

R espuestas y resultados. 

D e acuerdo a entrevistas efectuadas a profesores por los promotores del 

programa de E ducación para los M edios; desarrollo de la visión crítica en 

niños, se ha concluido que la aplicación de este programa en alumnos de 

educación primaria en el D istrito Federal ha provocado “cambios 
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significativos en profesores y alumnos tanto en su relación con los medios 

como en el aprovechamiento de contenidos curriculares”  (O p. C it. Pág. 6) 

Los profesores declararon que el programa: 

1. A poya el desarrollo integral de los alumnos. 

2. Promueve el aprendizaje significativo. 

3. A centúa la capacidad de observación de los alumnos. 

4. Los alumnos se vuelven más participativos en clase. 

5. M ejora la socialidad de los alumnos. 

6. A umenta el interés por el trabajo escolar. 

7. Fortalece valores. 

8. M ejora la relación entre padres de familia, alumnos y maestros. 

E l mismo Programa plantea una serie de características que debe 

manifestar el espectador crítico, a saber: 

 A naliza lo que ve y escucha de los medios de comunicación masiva; 

primordialmente de la radio y la televisión. 

 Juzga racionalmente lo que ve. 

 E xpresa sus evaluaciones a través de la discusión o la selección de lo que lee. 

 S abe distinguir entre la ficción de los medios visuales con la palabra escrita. 

 H ace un uso racional del tiempo que dedica a éstos; primordialmente a la 

televisión. 

 C onsidera una gama amplia de opciones culturales y ubica en ella la oferta de 

lo medios. 

 U bica su papel como receptor y productor de mensajes. 
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A  partir de los planteamientos teóricos del programa y los resultados 

manifestados considero que es un esfuerzo interesante principalmente 

porque se ubica dentro de un contexto institucional que permite la 

realización del mismo. 

E l material que se ofrece conserva las características de programación 

didáctica utilizados comúnmente por los maestros mexicanos.  E n este 

punto se entra a una situación controversial; en la presentación pedagógica 

se aclara que la propuesta no pretende ser un recetario con soluciones 

para las situaciones previstas que se den en el aula a lo largo del taller, sin 

embargo, ofreciendo las temáticas en una organización didáctica 

tradicional, a la vez que facilita al docente la aplicación de las mismas, le 

limita la creatividad al permitirle ubicarse dentro de un contexto que no es 

nuevo en el manejo de contenidos dentro del aula y provoca recaer en las 

prácticas educativas tradicionales.   

O tro punto cuestionable es la insistencia en que el trabajo se encuentra 

centrado en el profesor, que viene a ser principio y no sólo moderador sino 

forjador de la práctica educativa de la educación para los medios.  D entro 

de un proceso constructivista, el sujeto central es el alumno y sus 

inquietudes y necesidades tanto de contexto social como personales. E sto 

no puede realizarse si no se logra romper en los docentes el esquema de 

ejecutores centrales de los proyectos educativos. 

U na anacronía es que el título del programa no es coherente con la 

realización de sus actividades, ya que no se centra en la educación de la 

visión crítica, sino que toma ésta como una consecuencia de un proceso en 

el cual se utiliza como forma primordial la interpretación de mensajes los 

conocimientos tecnológicos. 
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O tro aspecto que puede limitar el éxito del programa es que no tenga un 

lugar curricular específico, su utilización depende de la voluntad e interés 

personal del docente y la forma y orden en que se dé la misma. 

C onsiderando que el docente mexicano no ha logrado asumir su propia 

recepción ante los medios, y que carece de una preparación formal en la 

línea de comunicación porque este campo de conocimiento no se aborda en 

la formación del normalista, es riesgoso dejar absoluta libertad de criterio 

en un programa de estas características a los docentes, sin darles un 

acompañamiento que les permita integrar en su práctica educativa la 

frecuencia, el orden y la forma de aplicar el programa.  

E s importante recordar que los programas de estudio de educación 

primaria en sus diferentes áreas están saturados de contenidos; que por 

historia, a los maestros se les ha evaluado por la “cantidad”  de 

conocimientos que adquieren sus alumnos y no por la “calidad”  de los 

mismos; y que al final, las evaluaciones de los alumnos se centran 

principalmente en los conocimientos matemáticos y de uso de la lengua 

española, sin importar mucho la calidad de la lectura o la expresión  en 

cualquiera de sus formas, lo que establece un perfil que necesita apoyo 

para ser modificado.  

La propuesta es un buen principio, es una práctica que se está efectuando 

desde 1996 por lo que es una aplicación a la realidad mexicana de la 

educación para los medios en el contexto escolar, pero sus carencias 

necesitan ser revisadas y reestructuradas. 

Por otro lado, desafortunadamente, siguiendo otra característica de 

nuestro sistema político cultural, este curso es un esfuerzo del D istrito 

Federal para el D istrito Federal, y se realiza a partir de un equipo con 

limitaciones de tiempo, presupuesto y espacio para llegar a todos sus 
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maestros, estableciendo limites para su expansión a escuelas privadas o de 

los E stados de la R epública. 

 

E D U C A C IÓ N  Y  M E D IO S :                                                            

E L U S O  D ID Á C T IC O  D E  LO S  M E D IO S . 

U na de las principales formas en que se concibe una relación entre la 

educación y los medios de comunicación es a través de la comprensión de 

éstos como instrumento didáctico. (H uergo, 1997) 

E n M éxico el principal representante dentro de este concepto de 

educación para los medios es el curso para profesores propuesto por la 

S .E .P. que en su manual para el asesor, refiriéndose al curso de D idáctica 

para los M edios de C omunicación, responde a la pregunta ¿qué pretende? 

con el siguiente texto: 

“E l curso busca integrar a las herramientas didácticas docentes los 

lenguajes visual, sonoro y audiovisual para enriquecer su práctica 

educativa.  Los docentes formados estarán en condiciones de utilizar la 

imagen en sus distintas manifestaciones, conforme a los planteamiento de 

una educación para los medios, es decir, serán profesores alfabetizados 

audiovisualmente que recurrirán a los medios de comunicación a su alcance, 

como uno más de sus apoyos didácticos, como fuentes de información y 

como objetos de estudio” . (A révalo Z amudio y H ernández Luviano, 1999 

Pág. 7). 

D e lo anterior queda claro que el concepto de educación para los medios 

en este curso es el uso, por parte del profesor, del conocimiento de los 

lenguajes mediáticos para su práctica educativa. 
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D ID Á C T IC A  D E                                                                                             

LO S  M E D IO S  D E  C O M U N IC A C IÓ N . 

E n 1998, desde la S ecretaría de E ducación Pública, a través de la 

D irección G eneral de M ateriales y M étodos E ducativos de la 

S ubsecretaría de E ducación B ásica y N ormal, en el programa de 

A ctualización Permanente del M agisterio, se elaboró un proyecto 

nombrado D idáctica de los M edios de C omunicación.  

E l proyecto está a cargo de Javier A révalo Z amudio y de G uadalupe 

H ernández Luviano, quienes realizaron la planeación del proyecto, la 

elaboración de los programas y la coordinación de los materiales de 

consulta para el curso, elaborados a manera de antología con la 

colaboración de especialistas en cada tema. 

 

D estinatarios del proyecto. 

E ste proyecto va dirigido a docentes en servicio en los tres niveles de 

educación básica, preescolar, primaria y secundaria, adscritos al S istema 

E ducativo N acional Federal, como uno más de los cursos ofrecidos en el 

Programa N acional de A ctualización Permanente, que tiene como finalidad 

la C apacitación de profesores del sistema con el estímulo de puntos con 

valor a curriculum que se transforman en beneficios salariales. 

 

O bjetivo del proyecto. 

La finalidad de curso es “integrar a las herramientas didácticas docentes 

los lenguajes visual, sonoro y audiovisual, para enriquecer su práctica 

educativa”  pretendiendo ofrecer una educación para los medios 

conociendo los lenguajes y las formas expresivas de los medios para 
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adoptarlos como estrategias didácticas y tomar ante éstos una postura 

analítica y crítica. 

 

E strategias de trabajo. 

E l curso tiene un formato autodidacta y para su desarrollo se previó el 

establecimiento de centros de asesoría en las E scuelas N ormales de los 

diferentes estados de la R epública para coordinar, facilitar y calificar los 

trabajos realizados por los profesores. 

E l curso no tiene un tiempo límite para su cumplimiento y su valor es de 

trescientas horas de capacitación. 

La elección de los asesores surge de una lista de candidatos enviados por 

las N ormales E statales al C entro de A ctualización Permanente en la 

ciudad de M éxico, de estas listas se invitó a profesores representantes de 

cada estado con la intención de formarles como asesores para la atención 

en los C entros de M aestros localizados en las N ormales E statales, y que 

sean los facilitadores del curso. 

D icho proyecto se inició en 1998, pero por razones políticas ha tenido 

dificultades para su difusión, y a pesar de que los asesores ya tiene 

prácticamente terminado su curso, no todos han cumplido con los 

requisitos, lo cual provoca que en los centros no se tenga capacidad para 

otorgar los materiales que deben solicitar los profesores, y ofrecer las 

asesorías para poder realizar el curso. 

Los materiales que se ofrecen a los profesores para realizar su trabajo 

autodidacta se entregan de manera gratuita y son: 

• Libro de lecturas (antología de textos). 

• C uaderno de A ctividades. 
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• A udiocinta. 

• Videocinta. 

• C . D . M ultimedia. 

Las formas de abordaje son: 

1. C onocimiento del medio de comunicación. 

2. A plicaciones didácticas del medio. 

3. Implicaciones en la recepción. 

La carga más densa del curso está dirigida al conocimiento del medio de 

comunicación, principalmente en la comprensión y lectura de los lenguajes 

de los medios impresos, auditivos y visuales. 

E l segundo paso es la aplicación al uso del medio para fines didácticos, 

enfocando gran cantidad de actividades a la producción intencionada de 

productos mediáticos para el uso en el aula. 

Finalmente se aborda la recepción, en dos textos: “G énero, escuela y 

medios de comunicación”  y “La recepción de la T .V. desde la familia y la 

escuela” , los cuales son dos de los dieciséis textos que forman el libro de 

lecturas. 

La forma de abordar el curso se plantea en el cuaderno de actividades en 

forma de “itinerarios” .  E stos son: 

• Itinerario visual. 

• Itinerario de audio. 

• Itinerario de medios impresos. 

• Itinerario audiovisual. 

• Itinerario de múltiples medios. 
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C ada itinerario tiene la siguiente estructura metodológica: 

a) lectura. 

b) A nálisis de imágenes. 

c) O bservación de materiales: 

- A udiovisuales: películas, programas de T .V. o videos. 

- A uditivos: audio-cintas de programas o musicales. 

- M ateriales impresos. 

d) E laboración por parte del maestro de: 

- Prácticas de escritura. 

- E laboración de carteles e historietas. 

- T oma de fotografías. 

- G rabaciones de audio y video. 

e) A ctividad de evaluación en la cual se deberán considerar los siguientes 

criterios: 

- R eflejar el conocimiento del lenguaje y los recursos expresivos del 

medio. 

- C orresponder al nivel educativo en el que labora y, por tanto, 

responder a las características de los alumnos. 

- M anejar los temas conforme el enfoque de los programas y a las 

sugerencias y actividades de los libros para el maestro. 

- Fundamentar los planteamientos didácticos en procesos de 

aprendizaje participativo, lúdico y creativo. 
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R espuestas y resultados. 

La presentación es muy lujosa, con una gran cantidad de gráficos.  Las 

lecturas son accesibles y de fácil comprensión.  

Los problemas que presenta el proyecto son de diferentes niveles, según 

lo expresado por el candidato a asesor de la N ormal de Jalisco, Profesor 

M ario C asillas López. 

La principal difusión del curso se da por Internet, y la mayoría de los 

profesores mexicanos no tienen el hábito de búsqueda por este medio. 

Los C entros para M aestros aún no cuentan con asesores reconocidos 

para promover el curso. 

Los maestros mexicanos no tienen el hábito del estudio autodidacta. 

La temática es interesante pero no comprendida como necesidad dentro 

del magisterio por carecer de un espacio curricular en el ejercicio cotidiano 

de la educación básica. 

Los intereses de los maestros en el Programa de A ctualización 

Permanente son principalmente suplir carencias “formales”  en su formación 

y acumular puntos, cuando el fin es este último “prefieren cursar algo que 

sea rápido, requiera poco esfuerzo y de mucha puntuación” . 

N o existe la conciencia generalizada entre los maestros de la importancia 

de una educación para los medios. 

La comprensión de los textos y la realización de las actividades es 

sumamente difícil por carecer en la formación N ormal de una materia de 

comunicación, que ofrezca bases. 

A  pesar de todos los obstáculos que se pudieran encontrar, este proyecto 

ya es un intento a nivel nacional de considerar la necesidad de una 
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educación para los medios, dentro de la formación de los maestros. 

S ignifica empezar a contar con espacios institucionales.  

S in embargo, aún cuando dentro de la propuesta se considera la 

educación crítica, el proyecto de D idáctica de los M edios de 

C omunicación, ya en el proceso de estudio por parte del maestro se centra 

en la alfabetización mediática y la producción de material didáctico a partir 

de éste conocimiento. 

E sto provoca que el maestro, interesado en el contexto integral de su 

programa, se oriente preferentemente en la producción de material 

didáctico como apoyo a sus clases, así la educación para los medios en 

tanto a una educación de la recepción que se transforme en una formación 

de la criticidad en el alumno,  se sigue planteando como una intención aún 

lejana de llegar a las aulas. 

O tro problema es el de la difusión del curso, que está sólo dirigida a 

maestros en funciones con plazas federales o estatales, lo que niega el 

acceso a maestros de escuelas particulares, que si bien son la minoría de la 

oferta educativa en M éxico, atienden un número considerable de alumnos. 

U n error en este sentido es el medio de difusión, si bien es cierto que el 

gobierno actual está preocupado por extender las nuevas tecnologías de 

comunicación, particularmente la computadora y el Internet, a todos los 

ámbitos educativos del país, es también una realidad que el manejo de estos 

medios implica un nuevo reto educativo para los maestros, significa 

modificar diferentes hábitos de búsqueda de información, interiorizar 

nuevas formas de asumir la práctica educativa y desarrollar habilidades en 

el manejo de instrumentos tecnológicos que requieren además de 

preparación y acceso, tiempo, práctica, interés y comprensión de los 

mismos. 
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Por lo tanto, para que este tipo de información llegue a todos los 

profesores mexicanos, se requiere difundir a través de formas más 

tradicionales. 

A demás, aún cuando el curso parte de la S .E .P. no tiene un carácter que 

pueda motivar al profesor a cursarlo el mismo, mucho menos a ponerlo en 

práctica en el aula. 

S i bien es un avance en lo que se refiere a la intencionalidad de incluir la 

comunicación y los medios en la educación formal de M éxico, aún es un 

intento aislado que sólo llega a unos pocos y no hace una propuesta que 

promueva el conocimiento y el interés del cuerpo docente del país.  

 

E D U C A C IÓ N  PA R A  LO S  M E D IO S                                       

A   PA R T IR  D E  LA  A U D IE N C IA :                      

R E C E PC IÓ N  C R ÍT IC A  D E  LO S  M E D IO S . 

E sta corriente que ha tenido muchos adeptos en A mérica Latina, tiene 

también importantes representantes en M éxico. 

La educación para los medios asumida desde las audiencias ha implicado 

muchos años de investigación en nuestro país. 

E xisten proyectos importantes y construcciones teóricas que han 

aportado elementos que nos llevan a un presente en el cual es mucho más 

alcanzable pensar en llegar a lograr una autentica educación en medios a 

partir de las audiencias. 

La educación para los medios debe abordar desde el análisis la cultura 

mediática para a través de la comprensión de las construcciones simbólicas 

que se transmiten a través de los medios, los niños puedan tomar distancia y 

comprender sus propias identidades y las diferencias existentes entre las 
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ofertas mediáticas y su realidad, sin quitar el placer y la diversión que les 

ofrecen los medios, pero considerando a criterio cada día más maduro y 

mas propio sus selecciones, juicios y apropiaciones de lo ofrecido por los 

medios, muy particularmente por la televisión. (M orduchowicz, 2001) 

 

PR O G R A M A  D E  E D U C A C IÓ N  PA R A  LO S  M E D IO S .                                  

PR O Y E C T O  ILC E . 

M ercedes C harles y G uillermo O rozco desarrollaron un proyecto que se 

publicó desde el Instituto Latinoamericano de la C omunicación E ducativa 

(ILC E ), dicho proyecto que se inició en 1989 fue publicado en 1992, fue 

un trabajo de E ducación para los M edios,  resultado de un amplio y 

responsable trabajo de investigación y construcción teórico–metodológica 

que se difundió en un libro en coordinación del ILC E  y la U N E S C O . 

La publicación contiene la justificación, contextualización y teorización 

pedagógica comunicacional que aterriza en “U na propuesta Integral para 

M aestros, Padres y N iños.”  

E ste proyecto es recomendado por los autores del proyecto peruano de 

educación para los medios: “S educidos por la T ele” . 

La motivación del proyecto es la inquietud de los investigadores del ILC E  

para abordar responsablemente los procesos que en la vida cotidiana de 

las audiencias ejercen los M edios M asivos de C omunicación, y que en 

1992 como ahora, no son asumidos por los educadores creando 

rompimientos culturales con las nuevas generaciones y desconociendo su 

papel de mediadores entre los M M C  y los niños. 

La propuesta, es concretar los esfuerzos realizados por los investigadores 

implantando en la realidad cotidiana el trabajo de mediadores de los 
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adultos en forma responsable, a través de una educación para los medios 

en la que se ven involucrados los educadores, tanto padres como maestros, 

haciendo frente común en la formación de niños capaces de desarrollar una 

recepción constructiva ante los M M C . 

 

D estinatarios del proyecto. 

Padres de Familia, M aestros y N iños. 

 

O bjetivo del proyecto. 

Los objetivos del programa son Pedagógicos y C omunicacionales. 

E l modelo pedagógico tiene como fundamento la pedagogía 

problematizadora y sus objetivos pretenden facilitar la participación activa 

de los educandos en su proceso educativo y formativo logrando 

principalmente: 

1) D esarrollar la capacidad crítica del alumno, tomando como base tres 

dimensiones:  

• Valores y actitudes 

• C onocimiento de la realidad. 

• D esarrollo de capacidades y habilidades. 

2) D esarrollar las capacidades creativas y expresivas, conformadas por 

tres ejes básicos:  

• E l reconocimiento de valores y prácticas culturales propias. 

• La autovaloración del niño como sujeto cultural. 

• E l propio desarrollo de sus capacidades creativas, expresivas e 

imaginativas. 
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E l modelo de comunicación es “horizontal y dialógico y busca desarrollar la 

capacidad de decodificación y resignificación de los mensajes, tomando en 

cuenta la propia experiencia del grupo, como sujeto social colectivo en 

calidad de receptor de M M C ”  (C harles y O rozco, 1992, XIX) 

1) La capacitación infantil para constituirse en receptor crítico que permita 
su transformación en un consumidor inteligente, selectivo y creativo de 

los medios masivos de comunicación. 

2) La capacitación para producir y emitir mensajes y para desarrollar el 
potencial creativo, imaginativo y expresivo. 

 

E strategias de trabajo. 

E l proyecto se base en la premisa de que alguna institución no 

burocratizada lanzará y apoyará el trabajo, por lo menos en sus inicios para 

evitar los vicios de politización de proyecto. 

E l proyecto parte de una investigación hecha sobre los diferentes actores 

que intervienen en el programa de educación para los medios y las 

estrategias seleccionadas parten del conocimiento de ésta realidad 

sociocultural de los maestros y padres de familia mexicanos, principalmente 

de clase media y media baja, que son los sujetos más sensibles a las 

problemáticas de educación y medios. 

E stablece supuestos sobre el conocimiento de los fundamentos teórico 

metodológicos por parte de los maestros animadores, y el desarrollo lúdico 

de las ejercitaciones y trabajo de los niños. 

E l programa va dirigido a tres grupos y por lo tanto se divide en tres 

grandes momentos: 
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1) La formación de profesores: 

a) C ampaña de sensibilización a maestros animadores. 

b) T aller de capacitación a maestros animadores. 

2) S ensibilización a padres de familia 

a) C ampaña de sensibilización masiva 

b) T aller con grupos específicos de padres. 

3) A nimación de los niños. 

a) T alleres de E ducación para los M edios en la E scuela. 

b) A ctividades para el hogar. 

La etapa de las campañas de sensibilización se considera sumamente 

importante por el perfil de los maestros en M éxico, y por no existir 

antecedentes de educación para los medios que permitan que los padres 

de familia los apoyen sin antes tener conocimiento del proyecto. 

D ebido al perfil general de los profesores se consideró que no era posible 

que todos tuvieran participación como animadores por lo menos en un 

primer momento, por lo que es conveniente capacitar a aquellos que 

cubrirán las funciones de animadores de la educación para los medios en el 

aula. 

Las campañas se plantearon en dos etapas, una extensiva y otra intensiva, 

previendo la necesidad de la elaboración de material para cada una de ellas. 

Los talleres para maestros y para padres tienen objetivos diferentes.  E l 

de maestros es para capacitarlos en su trabajo con los niños y el de los 

padres es para que establezcan una relación de colaboración con sus hijos 

en el proceso de su educación desde el hogar. 
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E n cuanto al programa para niños se divide en dos momentos, en cuanto a 

edad y nivel escolar comprendiendo las implicaciones psicológicas de 

desarrollo y respetando sus procesos cognitivos. 

Para todos lo talleres se previeron el diseño de materiales, tanto especiales 

para maestros como para padres y niños. 

 

R esultados y R espuestas. 

E l proyecto es muy creativo, muy bien fundamentado, pensado en una 

realidad concreta y con todos los elementos para aplicarse.  

Lamentablemente por razones políticas no fue puesto en práctica por lo 

que no se reportan resultados. 

S in embargo, es un importante material de consulta tanto para la 

fundamentación teórica como para la aplicación práctica cualquier 

proyecto de E ducación para los medios. 

 

LA  T E LE VIS IÓ N  E N T R A  A L A U LA .                     

M IR A N D O  LA  T .V. D E S D E  LA  E S C U E LA . 

Por encargo de la Fundación S .N .T .E . para la C ultura del M aestro 

M exicano, A . C ., G uillermo O rozco G ómez,  realizó guías para el maestro 

con la intención de que éste se involucre y desarrolle habilidades como 

mediador de sus alumnos ante la televisión.  E ste esfuerzo se lleva a cabo 

con la elaboración de un equipo de dos libros dirigidos a maestros con 

ejercicios prácticos para realizarse en el aula. 

La intención es principalmente motivar al maestro para que tome acciones 

desde el aula como mediador de la t.v. a partir de un proceso de 

concientización y sensibilización ante el medio y posteriormente, 

proporciona a los maestros material útil dentro del aula para hacer frente a 
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la realidad de la relación entre la televisión, los niños y la escuela, 

invitándole a tener una participación activa en este proceso de sus alumnos. 

 

D estinatarios del proyecto. 

A lumnos y maestros de educación primaria en M éxico. 

 

O bjetivo del proyecto. 

E l objetivo de la G uía es “ayudar a los maestros de educación básica para 

entender mejor la influencia educativa de la televisión y sus efectos 

positivos y negativos en los niños.”  (O rozco G ómez, 1998, Pág. 19) 

E ste objetivo se trabajará a partir de las dos guías: 

• M irando la T .V. desde la E scuela, Vol. I dirigido a maestros para 

“animarlos”  a asumir su papel como mediadores de la televisión que 

ven sus alumnos, que esencialmente es la contextualización teórica de 

la E ducación para los M edios y su justificación dentro del aula. 

• M irando la T .V. desde la E scuela, Vol. II que ofrece 

fundamentación para la televidencia de los niños, así como estrategias 

y ejercicios aplicables en el aula a través de los cuales se puede 

organizar la mediación del maestro en la educación televisiva de sus 

alumnos. 

 

E strategias de trabajo. 

M irando la T .V. desde la E scuela, Vol. I. 

C omo ya expresé anteriormente el Vol. I tiene la intención de motivar al 

maestro para que asuma su papel como mediador de la televisión en la 

escuela.  
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E l Vol. I es básicamente motivador; pretende que el maestro se convenza 

de la importancia de su papel en la educación para los medios, que se de 

cuenta de que este trabajo es posible y deseable y que no es algo que 

quede fuera de sus expectativas como educador. 

La guía se divide en ocho secciones: 

1. Introducción. Informando a partir de experiencias empíricas previas del autor 
las diferentes opiniones de maestros ante la televisión y su papel ante ella. 

2. O bjetivos de la guía e información sobre las ocho secciones. 

3. S e presentan diferentes actividades para conocer las preocupaciones de los 

maestros frente a la televisión identificando prejuicios y posturas de los 

maestros ante la relación niños – televisión. 

4. S e ofrece un ejercicio que complementa las actividades anteriores para 

relacionar las preocupaciones del maestro con las características que han 

observado en sus alumnos sobre su forma de ver televisión. 

5. S e lleva al maestro a continuar su reflexión sobre los logros educativos de la 

televisión y la escuela, identificando causas y manifestaciones de éstas en el 

aprendizaje de los niños. 

6. S e propone una discusión más detallada sobre los efectos de la televisión en 

los niños y sus causas. 

7. S e plantea el papel de los maestros frente a la televisión analizando las 

diferentes posturas posibles y se destacan aquellas que más favorecen la 

mediación inteligente entre la televisión y los niños. 

8.  S e recapitulan los siete puntos anteriores y se hace la invitación para evaluar 

el proceso. 

S e pretende que al término de la guía el maestro: 

• E sté motivado para ejercer una mediación pedagógica frente a la 

televisión. 
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• T enga conocimientos científicos sobre la influencia de la T .V. en los 

niños. 

• Pueda detectar los posibles efectos de la T .V. en sus alumnos. 

• Logre canalizar sus preocupaciones magisteriales sobre la T .V. 

E l trabajo se propone, a partir de ejercicios sencillos que van llevando de 

manera guiada al maestro, a sacar sus propias conclusiones y a construir su 

conocimiento sobre los temas que se plantean. 

 

M irando la T .V. desde la E scuela Vol. II. 

E l Vol. II entra directamente a la preparación del maestro en las líneas 

pedagógica y comunicativa para enfrentar su mediación entre la T .V. y los 

niños. 

Parte de dos ideas principales: 

a) Q ue los niños en cuanto televidentes necesitan de una educación que 

los lleve de espectadores pasivos a interlocutores de la televisión. 

b) Q ue los profesores, desde el aula, tienen la posibilidad privilegiada de 

emplear estrategias pedagógicas que les permitan intervenir las 

percepciones, apropiaciones y usos de sus alumnos hacia la T .V. 

ayudando a modificar la televidencia de los niños a su cargo. 

Para lograrlo la guía ofrece ayudar a los maestros a construir una 

racionalidad pedagógica y televisiva que les ayude a intervenir la 

televidencia de los niños.  T ambién ofrece ejercicios prácticos para este 

fin. 

La guía se divide en ocho secciones: 

1. Introducción. S obre el objeto de la G uía y las características estratégicas de 

la misma. 
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2. O bjetivos y organización de la guía. 

3. S ensibilización de los maestros en cuanto a televidentes.  D iagnóstico de la 

televidencia del maestro. 

4. D iscusión sobre el proceso de la televidencia: escenarios, mediaciones y 

comunidades de apropiación televisiva. 

5. E jercicios para “jugar ̈con̈  la televisión” .     

6. E jercicios para “jugar ̈ä  la televisión” . 

7. E jercicios par “jugar ̈a partir dë  la televisión. 

8. R ecapitulación y ejercicios de evaluación para maestros. 

S e pretende que al terminar la guía los maestros: 

• T engan una comprensión más integral del proceso de televidencia. 

• A suman sus posibilidades de mediación desde el aula. 

• C uenten con ejercicios concretos con los cuales puedan iniciar la 

educación televisiva de sus alumnos. 

La T elevisión E ntra al A ula, G uías del M aestro de E ducación B ásica, 

M irando la T .V. desde la escuela I y II, tienen una presentación agradable, 

que se sale de los formatos tradicionales mediante los cuales se lleva la 

información de contenidos educativos para los maestros.  La guía es breve, 

concisa, con información precisa y bien dirigida. 

E l lenguaje visual se va presentado a lo largo del texto apoyando los 

puntos de importancia a manera atractiva y de juego. 

S e emplean los “monitos”  como apoyo didáctico en forma organizada y 

bien planificada. 
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Las citas teóricas están muy bien seleccionadas y se encuentran 

distribuidas a manera de apoyo, en forma ligera y fácil de interpretar aún 

para aquéllos que no manejan el lenguaje del campo. 

Los textos son claros y comprensibles, de fácil lectura. 

E l formato es de un tamaño cómodo, práctico y con muy buena 

presentación. 

Los problemas que puede presentar dicho proyecto son ya redundantes 

en los esfuerzos hechos por establecer una relación entre educación de los 

medios y educación formal.  E l proyecto depende de la buena voluntad de 

los maestros, de su acercamiento e interés por el tema, con los limitantes de 

la falta de formación en el campo de la comunicación, lo que les dificulta 

comprender y asumir la importancia de su mediación en el aula. 

E ste proyecto es motivador, está pensado en los maestros y en su forma 

de asumir su quehacer educativo, pero la preparación para éstos debe ser 

conjunta, en equipo por escuela y con el apoyo y la participación de los 

directivos, para poder dar un aterrizaje posible a la educación para los 

medios. 

D esconozco si dentro del proyecto de la Fundación S N T E  se planteó 

la difusión y organización con alguna posibilidad de puesta en común sobre 

el tema entre los maestros participantes. C onsidero que la distribución de 

este material no es suficiente, a lo más logrará inquietar y despertar 

curiosidad en los maestros, tal vez se interesen, pero al no encontrar forma 

de dirigirlo para aplicarlo a su quehacer cotidiano, lo más probable es que 

no se haga realidad su aplicación, fin último del proyecto. 
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R E C U PE R A C IÓ N  A  PA R T IR                                                      

D E  M I  E N FO Q U E . 

La escuela representa el fenómeno de enculturación más arraigado dentro 

de las sociedades modernas.  S in embargo, la competencia de la escuela 

ante los adelantos científicos y de las transformaciones de la cultura, ha 

sufrido grandes modificaciones en los últimos años, debido a que los a 

avances pedagógicos no “alcanzan”  la eficacia en la transmisión de 

información de los medios de difusión masiva a partir de las nuevas 

tecnologías. (M artín-B arbero, 1998) (C astells, 1999) 

La escuela necesita modificar sus estructuras y asumir un cambio.  E l 

momento histórico lo exige, las bases están dadas desde la comunicación y 

la pedagogía, es el momento de actuar, ¿seremos capaces de asumirlo? 

E n M éxico han existido desde hace muchos años, esfuerzos individuales 

para que la escuela asuma los medios dentro de la educación que imparte. 

Para el E stado, desde la S ecretaría de E ducación Pública, este esfuerzo 

se ha centrado en considerar los medios desde su perspectiva de auxiliares 

didácticos empleados desde el enfoque de la tecnología educativa. 

E sto por supuesto no es un esfuerzo equívoco, ni puede considerarse 

negativo, sencillamente es un esfuerzo incompleto, en cuanto se utiliza la 

tecnología sin comprenderla, es proveer a los individuos de libros, 

cuadernos y lápices sin enseñarles a leer y escribir. 

S in embargo no ha sido el único esfuerzo, los padres de familia, se han 

unido en la iniciativa de la sociedad civil en el proyecto “D e los M edios lo 

M ejor” , que no ha reportado resultados claros si nos basamos en el tipo de 

programación actual y en los horarios en que se presenta dentro de la 

televisión abierta, considerando que este esfuerzo por parte de este sector 
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de la población tiene fines moralizantes, lo cual plantea muchos 

cuestionantes desde aspectos ético–educativos como, ¿quién establece la 

moral dentro de nuestro país?, ¿quién puede determinar cuando un 

programa es moral, inmoral o amoral para x grupo de la población?, ¿desde 

donde se debe controlar los horarios de ver televisión de niños y jóvenes?, 

¿los medios deben ser controlados por un grupo que los sancione en 

cuanto programación y horario de transmisión? y si es así ¿quién tiene la 

autoridad para determinar los valores morales de toda la población? y a 

estas preguntas podríamos agregar otras sobre la libertad de informar y ser 

informado, la libertad de expresión y muchos otros temas que ya han sido 

discutidos y no resueltos. 

Por lo tanto este planteamiento no es formativo dentro del contexto de la 

sociedad actual.  La búsqueda de la democracia y de la participación 

ciudadana debe incluir la formación al compromiso y la toma de decisiones, 

y definitivamente éstas no pueden forjarse a través de la censura. 

T ambién existen investigación y propuestas alrededor de la educación 

crítica para los medios, enfoque que interesa particularmente a este 

trabajo.  D ichas propuestas han tomado como principales actores a 

alumnos, padres de familia y maestros. 

E l trabajo realizado a partir de la “E ducación C rítica para los M edios” , es 

un esfuerzo significativo y con logros importantes ya que cuenta con el 

apoyo del D epartamento de E ducación del D istrito Federal. 

E ste trabajo, lo mismo que el curso de “D idáctica de Los M edios”  dirigido 

a M aestros en el Programa de A ctualización Permanente del M agisterio, 

son lo que se ha hecho más próximo a una educación y medios en nuestro 

país, los receptores en ambos proyectos son los maestros, el problema es 
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que la forma del manejo no clarifica la recuperación docente de la práctica 

educativa y no permite el desarrollo de la creatividad dentro del aula. 

D esde mi punto de vista la educación para los medios  dirigida a los 

alumnos es el fin último de éste esfuerzo, pero antes de educar a los niños, 

necesitamos educar a los educadores, por lo que considero que mientras no 

existan modificaciones en la televidencia de los adultos, particularmente de 

los adultos que fungen como educadores, no podrá educarse la 

televidencia de los niños. 

E l trabajo de G uillermo O rozco hace un acercamiento muy interesante 

cuya investigación y trabajo en esta línea es base importante para la 

presentación de la propuesta que se realiza desde este trabajo. 

D efinitivamente no se esta construyendo un camino nuevo, se esta 

tratando de partir de trabajo realizado para realizar una propuesta de 

educación para los medios que partiendo de una realidad concreta pueda 

ser asumida por la escuela mexicana contemporánea, ya sea desde un 

esfuerzo institucional privado en la educación privada mexicana como 

desde un esfuerzo gubernamental desde la educación pública de los 

diferentes E stados o la Federación. 

Las aportaciones de quienes ya han andado el camino son sumamente 

valiosas, tanto los éxitos como los tropiezos son experiencias capitalizables 

en un nuevo proyecto, al momento de formular una nueva propuesta no 

pueden olvidarse las experiencias ya vividas.  E n este sentido, todo 

esfuerzo ha sido una parte del camino que ya esta andado, y que tiene 

mucho que ofrecer para la nueva construcción de soluciones. 
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LA  T E LE –E VID E N C IA                                                              

S E  PR O Y E C T A  H A C IA  E L FU T U R O . 

La educación para los medios, como los medios mismos, son solo el 

principio de los cambios que la tecnología y la comunicación nos obligan a 

realizar en el contexto de nuestra vida cotidiana. 

E ste acercamiento a la realidad mexicana es solo una aproximación 

representativa, puede considerarse como una primera vista a las acciones 

tomadas con relación a la educación para los medios. 

E sta visión nos obliga a comprender que si bien el trabajo ya ha iniciado, 

aún existe mucho por hacer en este rubro, tanto desde la investigación, 

como desde la relación directa del currículum con los medios; y los maestros 

con el educando como mediadores de los medios. 

U na forma de enfrentarlo sería a partir de un proyecto que se trabajaría 

con maestros, para entender su forma de recepción mediática, y así llegar a 

una mejor de-construcción de su televidencia que propicie un proyecto 

planteado por los propios maestros para convertirse en mediadores 

convencidos y comprometidos en el salón de clase 
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