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¢Como le va a México en ese terreno?

Industria editorial
y Libre Comercio

El comercio internacional de libros de México esta altamente concentrado (como casi
fodo el comercio exterior mexicano) con un principal socio, Estados Unidos, y un
namero relativamente reducido desocios menores. A ello habria que aniadir el proceso
de concentracion y de transnacionalizacion de la industria editorial mexicana. Se
necesitan acciones y politicas publicas con vision de Estado al interior de México, asi
como acciones confuntas a nivel latinoamericano para impulsar la produccion y la
distribucion/comercializacion de libros

a nueva etapa de desarrollo
del capitalismo, en general,
ha producido la mayor des-
igualdad histdrica entre los
paises del mundo.! La inequi-
dad mundial en riqueza y en el acceso de
la poblacién a los beneficios del progre-
so, se refleja en una desigualdad corres-
pondiente en el desarrollo de las indus-
trias culturales y en el acceso diferencial
de los ciudadanos a estas fuentes de en-
tretenimiento, informacion y educacion.

Segtn el Informe Mundial de Cultura
de la UNESCO de 2001, en 1998 los pai-
ses industrializados publicaban 218 pe-
riddicos diarios por cada mil personas,
mientras que las naciones en desarrollo
tiraban 40 (el promedio mundial era de 78
diarios por mil personas).’

De acuerdo con otro informe, la mitad
de los paises del mundo produce anual-
mente, en promedio, menos de un libro
por habitante; 30% genera entre uno y
tres libros, en tanto que 20% elabora cua-
tro o mas libros por persona.’ Alrededor
de 60% de los paises poseen menos de
50 copias de libros de texto por cada mil
habitantes, mientras que en 20% hay en
promedio mas de un libro de texto por
cada habitante.?

Las desigualdades existentes en el or-
den mundial producen intercambios
inequitativos. En términos del comercio
mundial de impresos, las proporciones que
intercambian paises ricos y pobres se pre-
sentan en la Grdfica 1.

A Meékxico, jcomo le va con el libre co-
mercio de libros? En la Grdfica 2 se apre-
cia el comercio exterior conjunto de libros
de los paises del TLCAN.

Se puede advertir un déficit, no muy
pronunciado, que en realidad producen
los dos socios menores de esta agrupa-
cion internacional (Canada y México),
pues Estados Unidos es el principal ex-
portador de impresos en el mundo. Ense-
guida veremos los intercambios entre es-
tos tres paises, pero antes nos interesa
mostrar 1a Grdfica 3 similar a la anterior,
pero correspondiente al comercio exterior

Paises Desarrollades,
4,197,887 (81%)

Grafica 1
Comercio Mundial de Impresos, 1998
(000 US$)

Paises en Desarrollo,
0,808,563 (19%)

FUENTE: UNESCO, International Flow of Selected Cultural Goods 1980~1998, UNESCO Institute

for Statistics, Paris, 2000.
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Grafica 2

Comercio exterior de libros, paises del TLCAN (Riios seleccionados)
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de libros de los paises del Mercosur,
donde se ve, en contraste, un déficit bas-
tante mayor que al anterior.

Ahi esta reflejada, seguramente, la enor-
me disminucion de la produccion y de las
exportaciones de Argentina en los ulti-
mos afios, por la terrible crisis que la aso-
16. El formidable déficit latinoamericano
en la industria editorial se corrobora, fi-
nalmente, en la Grdfica 4, correspondien-
te a la ALADI, que incluye a mas paises
de América Latina, entre ellos a México,
Venezuela y Panama.

El desglose por pais (Cuadro 1) mues-
tra claramente las enormes disparidades
en el comercio internacional de libros en-
tre los paises del norte y los del sur del
Continente Americano.

Esto simplemente es un recuento des-
criptivo con la informacién disponible,
para imaginarnos qué va a pasar cuando,
por ejemplo, el Acuerdo de Libre Comer-
cio de las Américas entre en vigor, espe-
cialmente si se incluyen las industrias cul-
turales, entre ellas la editorial, como si
fueran zapatos o cualquier otra mercancia.

Pero revisemos brevemente el caso de
la industria editorial mexicana, que histo-
ricamente ha sido una de las de mayor
fortaleza en América Latina.

Hacia un pais de lectores...
¢sin industria editorial?

El programa de fomento a la lectura que
puso en marcha el presidente Vicente Fox
a mediados de 2002, fue llamado Hacia
un pais de lectores.’ Lo paraddjico del
caso es que al tiempo que se elaboraba
este programa, el gobierno federal tam-
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FUENTE: UNESCO International Flow of Selected Cultural Goods 1980-1998, UNESCO Institute for Statistics, Paris, 2000.

bién preparaba un proyecto para reducir
los apoyos fiscales a la industria edito-
rial, lo que causo risas irdnicas, pero prin-
cipalmente enojo en los sectores vincu-
lados con la cultura, la educacion y en
general entre quienes aprecian los libros
y la lectura en México.® De hecho, el go-
bierno foxista llevaba ya por lo menos un
afio amenazando con reducir los subsi-
dios fiscales,” pero tuvieron el mal tino
politico de anunciar ambos movimientos

casi al mismo tiempo.? Afortunadamen-
te, el gobierno rectifico las medidas to-
madas v la industria no fue tan afectada
como se esperaba.’ No obstante, hace fal-
ta mucho todavia para promover la pu-
blicacion y la lectura de libros en nuestro
pais. La salud de la industria proveedora
de la lectura de los mexicanos no se en-
cuentra en su mejor estado.

Datos de la Camara Nacional de la In-
dustria Editorial Mexicana (CANIEM)
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Grafica 5
México: Comercio exterior de libros 1991-2001 (Miliones de dolares)
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FUENTE: INEGI, Banco de Informacion Econdmica en http.//dacnespvp.inegi.gob.mx/cai-win/
bdi.exe, pagina electronica consultada el 24 de noviembre de 2002.

muestran algunos indicadores del sector
privado mexicano en los afios 1999 y
2000, que hacen patente una disminucion
en la produccion tanto de titulos (-11.5%)
como de ejemplares (-15.2%), asi como un
menor dinamismo en el comercio exterior,
pues disminuyeron considerablemente las
exportaciones y las importaciones de
ejemplares. De hecho, esta tendencia co-
menzo a acentuarse desde la crisis de me-
diados del decenio pasado, pues segiin
otro informe de la CANIEM, el valor de la
produccién editorial pasé de 630 millo-
nes de pesos registrados en 1994 a 403
millones en 2000. Las ventas descendie-
ron de 543 millones de pesos a 362 millo-
nes durante el mismo periodo.! El sector
editorial mexicano ha estado, en los 1lti-
mos afios, disminuyendo su produccion
y su presencia internacional.

La desfavorable evolucion de la pro-
duccion y las ventas incidio en una re-
duccion importante del numero de edi-
tores, pues de 423 existentes en 1991
s6lo se contabilizaron 237 en 1999."

Si se considera que en 1991 se produ-
jeron 21 mil 500 titulos, y para el 2001
esta cifra fue ya solamente de 15 mil 937,
se tiene una idea de que estamos hablan-
do practicamente de una “década perdi-
da para la industria editorial en México.”!?

La situacion para editores y libreros
empeora si se tiene en cuenta la contri-
bucion de la pirateria y el fotocopiado,
pues se calcula que “México ocupa el ter-
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] Cuadro1
AMERICA IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES DE PRODUCTOS
EDITORIALES 1995-2000 (MILLONES DE DOLARES)
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FUENTE: DATAINTAL, en Bernardo Jaramillo, ALCA: Un desafio para las industrias culturales. La
industria editorial ante la negociacion del ALCA, Informe de avance de Investigacion, CERLALC,
Bogota, 2002.

cer lugar mundial en el fotocopiado, pro-
duccion y comercializacion de productos
editoriales piratas”, lo que “representa un
dafo econémico anual de mil 250 millo-
nes de pesos para los libreros y 950 mi-
llones de pesos para los editores”. En la
medida en que se ha ido reduciendo la
produccién y el mercado de libros en
México, han desaparecido las empresas.
Asi, mientras que oficialmente (tanto por
parte del gobierno como de la Camara
respectiva) se considera que hay alre-
dedor de 400 librerias en el pais, una
investigacion del Grupo Noriega Edito-
res arroja que en realidad existen 366
establecimientos donde se venden libros,

3.700

5,185 4,076

de los cuales solamente 151 pueden
clasificarse estrictamente como librerias."
Es verdaderamente alarmante este dato y
significa que la produccion y ¢l comercio
de libros necesitan mucho mas que ficer-
zas del mercado para volver a crecer y
posicionarse como un sector economica-
mente sano de las industrias culturales.

Con respecto al sector externo, en la
Grafica 5 mostramos la evolucion recien-
te de los intercambios internacionales de
México.

Se nota claramente que, a raiz de la cni-
sis de fines de 1995, hubo una disminu-
cioén enorme en las importaciones; des-
pués crecieron juntas importaciones y

exportaciones por unos tres afios y lue-
£0 se separaron, y otra vez México es un
importador neto de libros. Mas amplia-
mente, las ramas del papel, imprentas y
editoriales contintan siendo deficitarias
frente al exterior."

En la Grdfica 6 se representa el comer-
cio de libros entre México y Estados Uni-
dos. Es también clara la reduccion de los
intercambios a raiz de la crisis de 1995, y
después nuevamente el crecimiento de las
importaciones de nuestro socio del
TLCAN, que es el pais al que mas le com-
pramos libros. Desde luego, la mayor parte
de las importaciones de Estados Unidos
son libros necesariamente traducidos,
pues la poblacién mexicana no lee mayo-
ritariamente en inglés. Dice el informe de
la CANIEM:

Durante el afio 2000, los editores de
libros del sector privado publicaron mil
784 titulos que fueron escritos original-
mente en otros idiomas y traducidos al
espafiol, mientras que sélo 33 titulos
originalmente escritos en espariol y
editados en México fueron cedidos
para traduccion a otros idiomas en el
extranjero.

De lo anterior resulta que por cada
titulo mexicano traducido a otros idio-
mas, hubo 54 titulos extranjeros tradu-
cidos en México, por lo que la balanza
de comercio intelectual con otras len-
guas continua siendo muy negativa,'

Ahora bien, afiade ¢l informe que mas
de 90% del total de traducciones, tanto
en titulos como en ejemplares, provienen
del inglés, al que muy de lejos le siguen
el francés y el portugués.

Después de Estados Unidos, nuestro
siguiente proveedor de libros es Espaiia,
del cual somos a la vez el primer pais
comprador, pues en los Gltimos afios Méxi-
co sustituy6 a Argentina como su princi-
pal cliente en el sector editorial. La Grafi-
ca 7 muestra el origen de las importaciones
mexicanas de libros.

Los principales compradores son Ar-
gentina, Chile y Estados Unidos. Espafia
no alcanza a aparecer, pues contribuye
con un porcentaje muy pequefio. De Es-
tados Unidos, somos el quinto lugar
como destino de sus libros exportados,
mientras que en términos de sus fuentes
de importacioén ocupamos el lugar nime-
ro 13.'% Sin embargo, en términos mas am-
plios de la industria de la edicion y la
imprenta, México es ya el segundo mer-
cado de Estados Unidos, tanto de impor-
taciones como de exportaciones.'’

Colofén

El comercio internacional de libros de
Meéxico esta altamente concentrado (como
casi todo el comercio exterior mexicano),
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apoyos fiscales y directos, porque la dis-
tribucion es un cuello de botella usual y
la venta final al piblico es la interfase
clave para la eventual realizacion de es-
tas mercancias simbolicas.

4) Con respecto al comercio internacio-
nal, no se trata de cerrar fronteras. De lo
que se trata es de, por un lado, buscar que
nuestros intercambios sean menos des-
iguales (deficitarios). Por otra parte, se
deben diversificar las fuentes de las im-
portaciones, como en practicamente to-
das las ramas de las industrias culturales
donde predomina un solo pais.

El libro no es sélo y simplemente una
mercancia, es un vehiculo mediante el cual
las sociedades se suefian, se recuerdan
y recrean, se registran y se imaginan, se
encuentran y reencuentran. La palabra

Grafica 6
Comercio de libros entre México y Estados Unidos
1992-2000 (Miles de dolares)
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FUENTE: Departamento de Comercio de EU, en hitp://www.ita.doc.gov/td/ocg/archive/
aexp2731.htm y htip://www.ita.doc.gov/td/ocg/archive/aimp2731.htm, paginas electronicas con-

sultadas el 27 de noviembre de 2000.

con un principal socio, Estados Unidos,
y un numero relativamente reducido de
socios menores. Sin embargo, la presen-
cia espafiola se incrementa, tanto en tér-
minos comerciales, como de inversion ex-
tranjera directa.

A la crisis descrita habria que afiadir el
proceso de concentracion y de transna-
cionalizacion de la industria editorial mexi-
cana. Se necesitan acciones y politicas
publicas con vision de Estado al interior

de México, asi como acciones conjuntas
a nivel latinoamericano para impulsar la
produccioén y la distribucion/comerciali-
zacion de libros.

1) Se requiere dar estimulos fiscales,
subsidios y otros apoyos a los editores.

2) El gobierno debe pasar a los edito-
res privados la produccion de los libros
de texto de primaria.

3) Ladistribucion y la comercializacion
de libros y revistas también deben recibir
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Grafica7
México: Distribucion porcentual de laimportacion de ejemplares
de libros por paises, 1999
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FUENTE: INEGI, Estadisticas de Cultura. Edicién 2001, Instituto Nacional de Estadistica,
Geografia ¢ Informatica, México, 2002, Grafica 25.

el mas alto y mejor sentido de la palabra.
No es la oferta y la demanda (controla-
das en el capitalismo global por las gran-
des corporaciones) las que van a fomen-
tar el desarrollo de industrias culturales
tan importantes para el espiritu humano,
como la editorial. RMC
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