DESTELLOS DE LA COMUNICACION:
la diseminacion de conocimiento a través
de las publicaciones académicas

Karla Margarita Ramirez
y Ramirez

Las publicaciones pueden desemperiar un papel fundamental, por milti-
ples razones: como vehiculo de transmisién del conocimiento y recursos
esenciales para la ensefianza 'y como medios de comunicacién de nuevos
hallazgos; para la divulgacion de las ciencias, de su bistoria, sus ideasy sus
avances: para la promocién del desarrollo cientifico; como indicador de la
ciencia que producimos y como medio de definicién y difusion del vocabula-
rio cientifico.

(Cetto, 1995: 30).
Introduccién

Desde 105 estudios pioneros sobre la comunicacién cientifica realizados en los
afios treinta por Robert K. Merton (1980), se observé cémo la creacién de
mecanismos de intercambio entre cientificos se relaciona con la estructura y el
desarrollo de un campo cientifico.1

De acuerdo con lo anterior, el anélisis de estos mecanismos (ya sean forma-
les como las revistas especializadas y los congresos cientificos, o informales
como el uso del correo postal o electrénico y las redes de colaboracién) es
central para comprender la organizacién social de la ciencia. De ahi que Paisley

1. Para definir ¢l campo cientifico seguimos la propuesta de Pierre Bourdieu, para quien “en
cuanto sistema de relaciones objetivas entre posiciones adquiridas [en luchas anteriores], es el
lugar, el espacio de juego de una lucha competitiva. Lo que esti en juego especificamente en esa
lucha es el monopolio de la autoridad cientifica definida, de manera inseparable, como capacidad
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haya sefialado cuatro funciones bésicas de la comunicacién de la ciencia: la
revelacién de descubrimientos ante la comunidad cientifica; la estimulacién
producida por las ideas nuevas que desplazan a las viejas; la retroalimen-
tacién a los cientificos acerca de la aceptacién y critica de su trabajo, y la
recompensa a los cientificos mediante el reconocimiento de sus pares. “Cuan-
do fallan las funciones comunicativas, la ciencia se tambalea. La conclusién
de este silogismo fue esfaBlecida por James Watson en una entrevista con la
BBC: la comunicacién es la esencia de la ciencia” (Paisley, 1984: 27-28).

Con base en este marco, se efectud un andlisis sobre la manera en que se
disemina el conocimiento cientifico a través de las publicaciones académicas
Comunicacién y Sociedad del Departamento de Estudios de Comunicacién So-
cial (DECS) de la Universidad de Guadalajara, Estudios sobre las Culturas Con-
tempordneas del Programa Cultura de la Universidad de Colima y Versién. Estu-
dios de Comunicacién y Politica del Departamento de Educacién y Comunicacién
de la Universidad Auténoma Metropolitana-Xochimilco (UAM). Especificamente,
fueron estudiados de manera cuantitativa los articulos publicados en ellas por
in\?estigédores adscritos a las instituciones editoras, con el objetivo de conocer,
a nivel descriptivo, cémo se reproducen en estas publicaciones rasgos del cam-
po académico de la investigacién de la comunicacién en México.2 Para ello se
revisaron de forma sistemitica todos los niimeros de cada revista, desde su

origen y hasta el afio 2000. Se trat6 de un estudio bibliométrico comparativo

técnica y poder social; o, si quisiéramos, el monopolio de la competencia cientifica, entendida
en tanto capacidad de hablar y de actuar legitimamente [es decir, de manera autorizada y con
autoridad], que es socialmente otorgada a un agente determinado” (1976: 1).

2. Para definir el campo académico también segnimos la propuesta de Bourdieu, quien lo visnaliza
como un territorio constituido por individuos que compiten entre si, bajo ciertos parimetros
por un fin concreto: la autoridad cientifica, politica, econémica, etc: “El campo universitario
es, como cualquier otro campo, un espacio de lucha por la determinacién de las condiciones y
los criterios de la membresia y la jerarquia legitimas, esto es, por determinar cuiles propiedades
serdn pertinentes, efectivas y susceptibles de operar como capital que genere los beneficios
especificos ofrecidos por el campo. Los diferentes conjuntos de individuos [mis o menos
constituidos en grupos] que se definen por esos criterios diversos, tienen un interés absoluto en
ellos. Al profesar esos criterios, al tratar de hacerlos reconocer, al intentar imponerlos como
propiedades legitimas, como capital especifico, ellos estin trabajando para modificar las leyes
de formacién de los precios, caracteristicas del mercado universitario, y por tanto para mejorar
sus beneficios potenciales” (Bourdieu, citado en Fuentes Navarro, 1998: 67).
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que encontré su principal apoyo en algunos postulados teéricos provenientes de
la sociologia de la ciencia,3 de la propia teoria de la comunicacién y de técnicas

como la bibliometria.4
Antecedentes

Los estudios sociales de la ciencia y su combinacion
con los estudios métricos de la informacién

El conocimiento cientifico es considerado como un producto social por los
estudios sociales de la ciencia; producto dependiente de la interaccién humana,
de'una comunidad cientifica donde la comunicacién es el vehiculo que lo creay
recrea: “El conocimiento cientifico, como el lenguaje, es intrinsecamente la
propiedad comiin de un grupo o no es nada. Para comprenderlo debemos cono-
cer las caracteristicas especiales de los grupos que lo crean y lo usan” (Kuhn,
1971: 209-210).

Por ello, 1a creacién de publicaciones especializadas esté relacionada con la
estructura y el desarrollo de un campo cientifico, hasta el punto que las revistas
cientificas han sido identificadas por los estudios sociales de la ciencia como
los indicadores mds obvios de lo que constituye el contenido, las fronteras y los
retos de un campo. De ahi que su anilisis haya sido considerado como un aspec-
to central para comprender la organizacién social de la ciencia.s

Con este objetivo, los estudios sociales de la ciencia han establecido alianzas
con los estudios métricos para analizar de manera cuantitativa la comunicacién

3. La sociologia de la ciencia es una disciplina que concibe al conocimiento cientifico como
producto social, en donde se destacan el peso de la comunidad cientifica (Kuhn, 1971) y la
definicién de campo cientifico hecha por Bourdieu (1976).

4. La bibliometria fue definida por su creador como la aplicacién de matemdticas y métodos
estadisticos a libros y otros medios de comunicacién, para arrojar luz sobre los procesos de la
comunicaciém escrita y de la naturaleza y el curso de desarrollo de una disciplina mediante el
recuento y anilisis de las diferentes facetas de esta comunicacién (Pritchard, 1969).

5. Mis alld de apoyarnos en un concepto de ciencia, en el presente trabajo la mirada se posa sobre
las pricticas cientificas, ya que como han sefialado filésofos y sociélogos, la ciencia se encuentra
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cientifica y las redes de intercambio de informacién entre especialistas, para
medir el desarrollo del conocimiento, la produccién de los investigadores y las
relaciones entre areas de investigacién y disciplinas, y para trazar el impacto de
una idea. Todo ello a partir del anélisis matematico y estadistico de las publica-
ciones y las conferencias publicadas, asi como de otros canales informales de
intercambio, como las discusiones, el correo electrénico, las conversaciones,
etcétera. '

Dentro de esta vertiente, Derek J. de Solla Price, historiador de la cienciay
profesor en Yale, fue el primero en mostrar cémo puede ser cuantificada la
investigacién de la comunicacién cientifica en su obra Little science, big science
(1963), donde analiza de manera estadistica la forma y el tamafio de la ciencia,
con el propésito de conocer las reglas que gobiernan su crecimiento y su com-
portamiento como un todo. Price estudi6 a la ciencia como una entidad mensu-
rable, para calcular asf la fuerza de trabajo implicita en ella, a partir de lo cual
formulé una ley estadistica que muestra su crecimiento como exponencial. Como
consecuencia de ello, el historiador hablé de la “contemporaneidad” de la cien-
ciay tras retomar el concepto de “colegios invisibles”,6 al analizar las redes de
citas y la co-citacién, desarroll6 una nueva manera de estudiarla. Afios mds
tarde, Diana Crane, alumna de Price, desarrollé un estudio sobre la difusién
del conocimiento en comunidades cientificas titulado Invisible colleges (1972),

en el que analizé cuantitativamente las redes de intercambio de informacién

definida por las pricticas llevadas a cabo por una comunidad cientifica determinada, que
delimita el campo de problemas a resolver, los métodos y las teorias que pueden ser consideradas
como cientificas. De ahi que “la ciencia jamds tuvo otro fundamento que el de la creencia
colectiva en sus fundamentos, que el propio funcionamiento del campo cientifico produce y
supone. La misma orquestacién objetiva de los esquemas pricticos inculcados por la ensedianza
explicita y por la familiarizacién —fundamento del consenso de lo que estd en juego en el
campo, esto es, de los problemas, de los métodos y de las soluciones inmediatamente percibidos
como cientificos— encuentra su fundamento en el conjunto de mecanismos institucionales que
aseguran la seleccién social y escolar de los investigadores (en funcién, por ejemplo, de la
jerarquia establecida de las disciplinas), la formacién de los agentes seleccionados, el control
del acceso a los instrumentos de investigacién y de publicacién, etc.” (Bourdieu, 1976: 21).
Término introducido en el siglo XVII por Robert Boyle: pequefios grupos de cientificos muy
productivos que establecen medios informales (correspondencia, encuentros, conferencias) de
contacto y de apoyo mutuo, con el propdsito de ganar prestigio y prioridad dentro del campo
(Fuentes Navarro, 1998: 235).
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cientifica entre los especialistas de un tema concreto: la sociologia rural, y
propuso un modelo de colegio invisible que suponia una estrecha relacién entre
los cientificos de la red y su productividad.

Mas tarde, los estudios métricos de la informacién comenzaron a ser aplica-
dos a la comunicacién académica, como lo dio a conocer el Communication
Research Journal que dedicé un ntimero especial a la bibliometria y la comuni-

cacién académica, en donde su editora comenta que:

.

En afios recientes ha resurgido el interés tanto por la comumcacmn
académica [scholarly communication] como érea de mvestlgaaon como
por la apllcaaon de la bibliometria como método de mvestlgaaon [...]
 Por comunicacién academlca entendemos el estudio de cémo los académicos
en cua]qmer campo usan y diseminan informacién a través de canales forma]es
e informales, mientras que la bibliometria es la aplicacién de métodos
mateméticos ¥y estadisticos a libros y a otros medios de comunicacién.
Proponemos una matriz para la mterseccxon de estos toplcos de variables
estudiadas (productores, artefactos y conceptos de comumcacnon), por
preguntas de mvestlgaaon abordadas (caracterizacién de comumdades
vacademlcas evolucién de comunidades academlcas, evaluacién de
contribuciones académicas, difusién de ideas) (Borgman, 1989: 583).

Ademas, sugiere seguir las estrategias que aplican los campos cientificos mas
antiguos para manejar y evaluar su desarrollo, estrategias que “forman parte de
la autoconciencia disciplinaria que caracteriza a cualquier campo maduro”
(Borgman, 1989: 585). Gracias a la aplicacién de los estudios cuantitativos en
Estados Unidos se ha logrado crear importantes recursos para sistematizar in-
formacién bibliografica sobre la produccién del campo de la investigacion de la
comunicacién, reflejadas en bases de datos como las operadas por el Instituto
para la Informacién Cientifica (1S1) (Social science citation index; Arts and
humanities ci{ation index), o los Index to journals in communication studies
through 1990 publicados por la Speech Communication Association (Matlon y
Ortiz, 1992).
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Por lo que respecta a América Latina en general y a México en particular,
“los bancos de informacién y la sistematizacién documental de la produccién
cientifica se han desarrollado incomparablemente menos que en los paises de-
sarrollados, por lo que la actividad cientifica cuenta con mucho menor apoyo
en este tipo de infraestructura, demostrando desde ahi su caréacter periféricoy
marginal” (Fuentes Navarro, 1998: 224). En este sentido, dentro del campo de
comunicacién se han realizado varios esfuerzos como el Centro CONEICC de Docu-
mentacién sobre Comunicacién en México, que fue creado en 1977 en la Univer-
sidad Iberoamericana y es operado desde 1983 en el Instituto Tecnolégico y de
Estudios Superiores de Occidente (ITESO).

Para el presente estudio, s6lo fueron localizadas siete publicaciones, articu-
los y libros en donde las revistas académicas son analizadas para apoyar al
estudio del campo de la comunicacién de América Latina y de México: La
comunidad desapercibida. Investigacién e investigadores de la comunicacién en
México de Ratil Fuentes Navarro (1991a); del mismo autor (1990a): “Cuader-
nos de Comunicacién y la constitucién de un campo académico y profesional en
México (1975-1990)”; y (1990b): “La investigacién latinoamericana sobre me-
dios masivos e industrias culturales y la comunicacién”. Se cuenta con un re-
cuento histérico general de estos medios de comunicacién académica en el ar-
ticulo de Francisco de Jesiis Aceves Gonzilez, titulado “Publicaciones sobre
comunicacién en México: las palabras errantes” (1993). A modo de referencia
basica se encuentran las fichas correspondientes a México compiladas por Joélle
Hullebroeck en su Repertorio de revistas latinas de comunicacién y cultura
(1994). Un diagnéstico muy general sobre las mismas se localiza en el libro La
investigacién de la comunicacién dentro y fuera de América Latina. Tenden-
cias, perspectivas y desafios del estudio de los medios (1997) de Guillermo
Orozco G6émez, en su capitulo quinto “La investigacién de la comunicacién
dentro de América Latina”. En el nimero 32 de Comunicacién y Sociedad,
Florencia Saintout (1998) publicé el articulo “La recepcién de los medios ma-
sivos en la revista Comunicacién y Sociedad: una primera exploracién”, donde
analiza lo que se ha investigado sobre la recepcién a través de los articulos
publicados en dicha revista. Por otra parte, los Gnicos casos en los que se detec-
ta el empleo de técnicas como la bibliometria para estudiar la estructura y el
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desarrollo del campo a través de los productos publicados, ensayos, tesis y
libros, pertenecientes a los miembros de un campo cientifico, son las
sistematizaciones documentales: 1956-1986, 1986-1994 y 1995-2001 de La
investigacién de la comunicacién en México, hechas por Raiil Fuentes Navarro
(1988, 1996b, 2003b), quien, ademds, en 1998 publicé La emergencia de un
campo académico. Continuidad utépica y estructuracién cientifica de la inves-

tigacién de la comunicacién en México.
Un contexto abierto: comunicacion, objeto difuso

El propésito del anilisis fue explicar cémo se manifiesta, a través del conoci-
miento cientifico diseminado en las revistas académicas Comunicacién y Socie-
dad, Estudios sobre las Culturas Contempordineas 'y Version. Estudios de Comu-
nicacién y Politica, que la investigacién académica de la comunicacién en México
ha sido guiada por el modelo hegeménico norteamericano, por orientaciones
conceptuales y metodolégicas europeas, en particular francesas, y por pocas
aportaciones latinoamericanas, trabajadas desde marcos transdisciplinarios. Al
ser producto de centros multidisciplinarios, donde se concentra la produccién
en pocos investigadores y se evidencia un decidido esfuerzo por llevar a cabo
trabajo de campo a pesar de las limitaciones estructurales e institucionales, los
resultados son una multiplicidad de tépicos y enfoques, sintomas inequivocos
de la fragmentacién del campo.

De tal manera, se asume que la generacién del conocimiento en el campo
académico de la investigacidn de la comunicacién de México ha sido determi-
nada por factores externos e internos. Dentro de los primeros sobresalen los
elementos teérico-metodol 6gicos norteamericanos y europeos que permean a
nivel cognoscitivo el quehacer cientifico, en donde se incluye la caracteristica
mas evidente del campo de la comunicacién: su dudosa identidad disciplinaria,
lo que ha generado un acalorado debate en Estados Unidos, que sent6 raices en
los afios cuagenta en torno a la distincién hecha por Paul Lazarsfeld entre la
investigacién “administrativa” y la “critica” (Fuentes Navarro, 1999b).
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En los afios ochenta la polémica se intensificé al ser cuestionado el paradig-
ma dominante, con lo que se abrié un camino enorme a la lucha por la hegemo-
nia del campo y por la legitimidad que representa autoridad cientifica —por lo
tanto, recursos, prestigio—, misma que ha sido obstaculizada por la confusa
condicién disciplinaria de la comunicacién, cada vez mas acentuada por la
proliferacién de perspectivas que como fuerza centrifuga han fragmentado y
debilitado este campo en Norteamérica. Buenos ejemplos del debate se encuen-
tran en el Journal of Communication, dentro de su niimero denominado Ferment
in the field (1983), asi como en The future of the field (1993), en donde queda
manifiesto cémo con el deslizamiento del paradigma funcionalista quedaron al
descubierto elementos negados e indispensables para que los estudios de la
comunicacién ampliaran su mirada, como la incorporacién de los sujetos como
categoria de anilisis, el reconocimiento de la parte subjetiva de la investiga-
cién, la necesidad del trabajo multidisciplinario, etc, lo que destacé lo incon-
mensurable de la tarea cientifica.

Frente a esta situacién, la investigacién de la comunicacién en América
Latina se permitié el reconocimiento de las determinantes econémicas, cultu-
rales, sociales y politicas propias. Entonces se observé cémo su prictica ha
estado definida por un trabajo multidisciplinario y transdisciplinario, con prés-
tamos y apropiaciones de otras disciplinas de las ciencias sociales, de saberes
técnicos y especializados; marcada por el distanciamiento con la docencia y la
urgencia de rigor cientifico, de ser tanto ttil como pertinente socialmente. Se
percibe un campo latinoamericano de la comunicacién definido por una
institucionalizacién débil que es otorgada en gran medida por las escuelas de
comunicacién y su desmesurada matricula escolar.

Mezclados con los factores externos, entre los factores internos que han
permeado el quehacer cientifico destaca la restructuracién sufrida en los ochenta
en el campo académico de la investigacién de la comunicacién en México,
debida en parte a la crisis econémica que constriiié el irea académica y de
investigacion, asi como a la incorporacién de nuevos investigadores. Una nueva
generacién de estudiosos, formados algunos en el extranjero en diferentes espe-
cialidades de las ciencias sociales, creé centros de investigacion, independien-

tes de la licenciatura, tanto en la provincia como en la ciudad de México (Fuen-
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tes Navarro, 1998). Dentro de sus proyectos, calificados como innovadores en
el pais, pues han favorecido la generacién del conocimiento en cantidad y cali-
dad, se consideré el establecimiento de canales para la diseminacién de sus
productos como son las publicaciones académicas.

Las aportaciones hechas por el Programa Cultura de la Universidad de Colima,
el DECS de la Universidad de Guadalajara y el Departamento de Educacién y
Comunicacién de la UaAM~Xochimilco, han sido evidentes dentro de la estructura
del campo académico de investigacién de la comunicacién en el pais, en especial
con respecto al incremento de productos publicados fuera de la ciudad de Méxi-
co, lo que ha impulsado una fase de expansion del campo, manifiesto sobre todo
en los indices de produccién. Segiin la Sistematizacién documental 1986-1994
realizada por Fuentes Navarro (1996b), sélo 16% de los productos mexicanos de
investigacién fueron publicados antes de 1980; el resto no lo seria sino hasta el
periodo siguiente. La circulacién de este material ha implicado que se formalicen
los mecanismos de publicacién, cuyos rasgos fundamentales son el establecimiento
del formato articulo (resultado algunas veces de avances de investigacién), la
publicacién de libros colectivos (coordinados por uno o dos editores) y un cam-
bio notable y mutante en cuanto a los lugares de edicién. .

El aumento en el niimero de productos publicados, lﬂdlCdthO de la compo-
sicién del campo, nos habla de la importancia que ha cobrado publicar para los
investigadores, ya que de ello dependen la evaluacién de su desempeiio, la pro-
mocién laboral y la designacién de recursos, tanto por parte de las instituciones
en las que se encuentran adscritos como por instancias de estimulo oficial como
el Sistema Nacional de Investigadores (SNI). :

En este sentido, resulta interesante observar cémo se concentra la produc-
cién a nivel nacional, pues poco mis de 70% de los productos de investigacién
académica de la comunicacién en el pafs, entre 1986 y 1994, fue generado por
investigadores adscritos a s6lo seis instituciones: la UNAM, la Universidad Ibe-
roamericana, la UAM—-Xochimilco, la Universidad de Guadalajara, el ITESO'y la
Universidad de Colima; y de los 25 investigadores con mayor ntimero de publi-
caciones en estos afios, sélo cinco no trabajéban en alguna de esas seis institu-
ciones (Fuentes Navarro, 1998: 228).
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A pesar de la tendencia a la concentracién en los productores, los temas
abordados en este periodo se diversificaron. En este sentido, Fuentes Navarro
detecta entre las caracteristicas mas sobresalientes de la investigacién de la comuni-
cacién en México la construccién del objeto de estudio con apoyo en la sociologia,
lo que él denomina “objetos enmarcados sociolégicamente”; la continua pers-
pectiva instrumental en el anélisis de la comunicacién y la dispersién entre los
puntos de vista teérico-metodolégicos, determinada por la diversidad de mar-
cos disciplinarios (histéricos, educativos, antropolégicos, econémico—politicos,
lingiiistico~semidticos).

Los breves trazos mostrados de la practica de la investigacién en México'y
sus determinantes externas e internas nos conducen al anilisis de las publica-
ciones académicas seleccionadas en el presente estudio, realizado como tesis de
Maestria en Comunicacién con especialidad en Difusién de la ciencia y la cul-
tura. Este es un trabajo desarrollado y fundamentado empiricamente mediante
postulados propios de la bibliometria, que se concretan en el disefio de opera-
ciones metodolégicas a exponerse en el siguiente apartado.

Metodologia

En el estudio se aplicé la bibliometria para cuantificar los productos disemina-
dos a través de tres de las revistas académicas de comunicacién mexicanas mais
importantes. Para ello, se tomaron como guia las cuatro preguntas de investiga-
cién que resultan de la interseccién entre bibliometria y comunicacién acadé-
mica, preguntas que fueron adaptadas, dado que el centro del anilisis son sélo
los artefactos (“producto formal o resultado, asi como insumo de la comunica-
cién académica a otros”, Borgman, 1989: 587-588), denominados productos.

» Caracterizacién de comunidades académicas [...] combinamos estudios
de colegios invisibles y estudios de especialidades de investigacién, que
aunque son tedricamente distintos, tienen mucho en comiin metodo-
légicamente [...] las comunidades académicas han sido estudiadas mediante
sus productores, artefactos y conceptos.
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* Evolucién de comunidades académicas. La mayor parte de los trabajos
que han seguido comunidades cientificas a lo largo del tiempo han confiado
en el anélisis de citas de artefactos, especialmente el anélisis documental de
co—citacién. Comparando los cambios de composicién de los clusters de
documentos co—citados, es posible identificar tanto la magnitud como la
direccién del cambio en tépicos de la investigacién.

* Evaluacién de contribuciones académicas. La importaﬁcia de unaidease
mide por el niimero de citas que recibe en los documentos en que es
incorporada. De este modo la referencia a un artefacto se ve como una
eleccién sociométrica. '

* Estudios de difusién de ideas. La bibliometria pljede usarse para trazar la
evolucién de una idea en dmbitos disciplinarios y trans—disciplinarios
[...] Dentro del campo de la comunicacién se han realizado diversos
estudios de difusién de ideas, como el de Paisley (1984) (Borgman, 1989,
citado en Fuentes Navarro, 1998: 212).

A partir de lo anterior fueron seleccionadas las tres revistas ya mencionadas,
debido a que “el conocimiento diseminado a través de ellas proviene de inves-
tigacién realizada en las universidades, sujeta a las normas de la actividad aca-
démico—cientifica, y por tanto publica en su financiamiento, objetivos, procedi-
mientos y resultados” (Fuentes Navarro, 1998: 68). Las tres publicaciones son
consideradas como de alta calidad por responder a proyectos concretos de in-
vestigacién; por contar con mecanismos de arbitraje nacional e internacional
para la seleccién de los trabajos a publicar, con normas formales para los ar-
ticulos, con resimenes (abstracts) en espafiol e inglés para cada producto, y por
sostener una edicién con retrasos pero constante, ya sea anual, en el caso de
Versién. Estudios de Comunicacién y Politica, o semestral, para las dos restan-
tes. Comunicacién y Sociedad y Estudios sobre las Culturas Contemporineas
fueron incluidas desde 1994 en el indice de revistas cientificas mexicanas de
excelencia por el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT).

Para progeder a su anélisis, las publicaciones fueron estudiadas con el caréc-
ter de medios de diseminacién, al considerar los propésitos declarados (y el
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formato adoptado) en cuanto su funcién comunicativa primordial, ya que de

acuerdo con Antonio Pasquali,

Cuadro 1.
Caracterizacion de las revistas analizadas (1986-2000)

Se entiende por difusién el envio de mensajes elaborados en cédigos o
lenguajes universalmente comprensibles, a la totalidad del universo pérceptor
disponible en una unidad geografica, cultural, etc. Se entiende por divulgacién
el envio de mensajes elaborados mediante la transcodificacién de lenguajes
cripticos a lenguajes omnicomprensibles, a la totalidad del universo perceptor
disponible. Se entiende por diseminacién el envio de mensajes elaborados
en lenguajes especializados, a perceptores selectivos y restringidos (1970:

200-201).

Una vez hecha esta distincién, se sistematizaron los productos incluidos dentro
de todos los niimeros de cada publicacién editados hasta el afio 2000 (véase el
cuadro 1).

Para desarrollar el estudio se establecieron cinco categorias de analisis:

Las publicaciones académicas. Dentro de esta categoria se encuentran las tres
revistas seleccionadas.

Los articulos o productos. El centro del estudio fue el anilisis de los productos
publicados por los investigadores adscritos a las instituciones que editan las
revistas, salvo las resefias de libros. Para localizarlos, se hizo un listado general
con todos los productos publicados en ellas (un total de 549), de entre los cuales
fueron detectados como Propios los de investigadores adscritos a las instituciones
que editan las revistas (s6lo 184), que se constituyeron como muestra analitica.
Los restantes, un total de 365 productos excluidos del analisis, fueron definidos
como Ajenos y catalogados de acuerdo con el origen de su autor, como Ajenos
nacionales (un total de 169) y Ajenos extranjeros (un total de 196).

* Los productores. A través del anilisis de los articulos seleccionados es posible

obtener los indices de produccién de los autores. Fueron localizados 67,
considerando s6lo aquellos investigadores adscritos a las instituciones que editan
las revistas.

PRODUCCION, CIRCULACION Y REPRODUCCION ACADEMICAS EN EL CAMPO DE LA COMUNICACION EN MExico

Titulo Institucién editora Desde Numeros Total

Contempordneas Sociales (Cuis),

Programa Cultura, .,
Estudios sobre Centro Universitario Epocal: 18,
las Culturas de Investigaciones 1986 época il: 12, 227

Universidad de Colima

Qomunicacién Social (DECS), 1987

Departamento de
Estudios de la
Comunicacion

"y Sociedad  Centro Universitario

de Ciencias Sociales y
Humanidades (CUCSH),
Universidad de Guadalajara

Departamento.

Estudios de de Educacion s . ‘

jcac y Comunicacién, 1991 A9,
i UAM-Xochimilco

* Lostemas. Una vez hecha la cuantificacién de los productos seleccionados (184),

se emprendid la clasificacién de los temas abordados en cada uno. Para ello, se
cre6 una categorizacién tematica adecuada que implicé una enorme dificultad,
debido a que cada producto podia ser clasificado en varias a la vez. Sin embargo,
fueron ubicados diez temas principales, citados con frecuencia. Ademas se
detectaron tépicos diversos, muy poco abordados, que fueron colocados dentro
de una categoria denominada Otros (véase el cuadro 2).

* Las citas. De la muestra analizada fueron abstraidas sélo las citas o

referencias hechas a articulos Ajenos, es decir, fueron excluidas del anilisis
las citas autorreferenciales de cada producto. Se seleccionaron para
el anilisis las citas hechas a otros autores, siempre y cuando estos aparecieran
mas de tres veces. Con estos pardmetros se obtuvo un total de 125 citas, que
fueron a su vez clasificadas de acuerdo con el origen del autor, nacional o
internacional.
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Cuadro 2.
Categorias tematicas construidas

Contempla los estudios sobre este medio masivo en general, asi
como analisis especificos de sus vinculos en contextos regionales,
nacionales o globales o en relacién con aspectos considerados
politicos, econémicos, ideologicos, laborales, tecnolégicos, etcétera.

Abarca todos los productos que hacen referencia a estos medios;
se incluyen estudios sobre historietas, revistas y periédicos.

Contempla todos los productos en los que se exponen técnicas
de investigacion: historia de vida, historia oral, grupo de
discusion, etnografia, entrevista, encuesta, etcétera.

Esta categoria comprende todos los productos que abordan el analisis
de varios medios masivos de comunicacién juntos y desde distintas
perspectivas: social, cultural, académica, econémica, etcétera.

Tema central en diferentes productos, en donde es tratado
- en relacién con su historia, su impacto social y recepcién.

Productos que lo abordan desde perspectivas tanto cualitativas
como cuantitativas.

Productos que tienen como centro el estudio de este género 20 fe®
televisivo. .

Todos los productos que abordan a la cultura como objeto o aspectos
culturales nacionales o regionales.

]

Aquelios productos que analizan a la comunicacién en relacion
con la religién, la politica, la educacion, etcétera.

Productos en donde se analiza el impacto de las computadoras en
la educacion o la Internet como un nuevo espacio de interaccion.

Categoria amplia que incluye a todos aquellos productos cuyo centro
son temas muy poco publicados o de estudio reciente como los movi-
mientos sociales, radio, telecomunicaciones, recepcién, consumo, mi-
tos/creencias populares, frentes culturales, identidad cultural, discurso
politico, consumo, audiencias, ofertas culturales, cartografias cultura-
les, etcétera.
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Andlisis e interpretacién de la informacién f

Los productos

Al aplicar la bibliometria en el anilisis de los productos publicados dentro
de las revistas académicas Comunicacién y Sociedad del DECs de la Univer-
sidad de Guadalajara, Estudios sobre las Culturas Contempordneas del Pro-
grama Cultura de la Universidad de Colima y Versién. Estudios de Comuni-
cacién y Politica del Departamento de Educacién y Comunicacién de la
UAM-Xochimilco, desde el primer niimero de cada una y hasta el afio 2000,
se detecta que han sido publicados en ellas un total de 549 productos.

Entre los productos localizados se distinguen dos tipos de articulos: los pu-
blicados por académicos adscritos a las instituciones editoras y los generados
por autores ajenos a ellas. Los primeros representan el centro de nuestro estudio
y de acuerdo con el anilisis, han diseminado 184 productos a través de las
publicaciones académicas analizadas. Del segundo tipo se encontraron 365 pro-
ductos, entre los que 196 pertenecen a autores Ajenos extranjeros y 169 a autores
Ajenos nacionales. Se puede observar que el nimero de productos publicados por
autores Ajenos a las instituciones editoras (66.48%) supera a los diseminados por
investigadores adscritos o Propios (33.52%) (véase la grifica 1).

Dentro de los productos publicados por Ajenos destacan en niimero aquellos
que pertenecen a autores de origen extranjero (35.7% del total general), pues
superan al total de los Propios y a los publicados por autores Ajenos nacionales.
Esto puede relacionarse sobre todo con la dependencia estructural de México
con Estados Unidos y Europa, que ha determinado teérica y metodolégicamente
la investigacién de los fen6menos comunicacionales (Fuentes Navarro, 1992).

Este rasgo general se manifiesta con matices particulares en Estudios sobre
las Culturas Contempordineas, en donde el ntimero de productos publicados por
autores nacionales Ajenos a la Umvers1dad de Colima (92) supera tanto a los
Propios (53) como a los Ajenos de origen extranjero (82). Este matiz es con-
gruente con uila intencién expresa del Programa Cultura: “Redujimos el niimero
de paginas y reforzamos nuestro equipo editorial con presencia de mas compa-
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fieros y compaiieras de todo el pais. Es una labor que quiere ser més colectivay
abarcadora, precisamente para fomentar y dar salida a voces de todos nuestros
Meéxicos” (Estudios sobre las Culturas Contempordneas, 1995: 5-7). También
podria aducirse la necesidad real de suplir la carencia de productores adscritos
a la Universidad de Colima y de miembros del Programa Cultura.

Al enfocar de nueva cuenta los 549 productos diseminados a lo largo de la
existencia de las revistas, se distingue que 229, la mayor parte de ellos, provie-
nen de Comunicacién y Sociedad; le sigue Estudios sobre las Culturas Contem-
pordneas con 227, y por ultimo, Versién con 93. La distancia que se observa
entre productos publicados por una u otra revista son minimos en el caso de las
dos primeras y aumenta al compararlas con Versién, lo cual se explica en los
nameros editados por cada revista: Comunicacién'y Sociedad cuenta
con 37 ntmeros, Estudios sobre las Culturas Contempordneas con 30y
Versién sélo con diez. En este sentido conviene considerar que todas las
publicaciones tienen retrasos en la edicién.

Las diferencias reales aparecen al observar la composicién de la muestra ana-
lizada: de los 184 productos Propios 51.63% pertenece a la revista del DECS,
28.8% a la publicacién del Programa Cultura y 19.57% a Versién. De alguna
manera estos datos apoyan la observacién hecha por Fuentes Navarro (1996b)
sobre la produccién de los centros ubicados en Guadalajara y Colima, que por su
alta productividad han establecido un esquema geogrifico bipolar en el campo.

Productores

Los 184 productos Propios han sido generados por 67 investigadores. Casi la
mitad de ellos (30) se encuentra adscrita a la Universidad de Guadalajara, lo
que quiza sea una de las razones de su alta productividad, conectada directa-
mente con el niamero de productos propios en Comunicacién'y Sociedad (95)
diseminados hasta el afio 2000. En esta publicacién, al parecer se cuida el
equilibrio, es decir, que se publique en cada nimero casi igual nimero de pro-
ductos de Propios y de Ajenos. En contraste, s6lo 15 investigadores adscritos a
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L, Grafica 1.
Productos por publicacién
oF
82
m |
Propios Ajenos nacionales Ajenos internacionales

la Universidad de Colima publican en su propia revista; mientras que en Ver-
sién participan 22 productores pertenecientes a la UAM—Xochimilco.
Los datos hacen referencia a diferentes concentraciones. Por un lado, la
mayor parte de productores se encuentra en el DECS de la Universidad de
Guadalajara, a donde han ido incorporiandose académicos provenientes de otros
centros de investigacién, como Guillermo Orozco Gémez, quien abrié en
1989 el Programa Institucional de Investigécic’)n en Comunicacidn y Practicas
Sociales de la Universidad Iberoamericana y mas tarde se incorporé al DECS,
para publicar por primera vez en Comunicacién y Sociedad en 1996; asi como
Sarah Corona Berkin, quien publicé en 1998 en Versién como adscrita a la
UAM-Xochimilco y un afio después en Comunicacién y Sociedad como adscri-
ta al DECS. Lo mismo sucede con quienes publican en ella primero como
estudiantes de posgrado o ajenos a la Universidad de Guadalajara y después
como investigadores del Departamento, como Rail Fuentes Navarro y Rossana
Reguillo Cruz, por citar a algunos.
En el lado opuesto se observa cémo en la revista de 1a Universidad de Colima
la concentracién mayor se da en el nimero de publicaciones por autor: de 53

KARLA MARGARITA RAMIREZ Y RAMIREZ 63


usuario
Rectangle

usuario
Rectangle

usuario
Rectangle


productos Propios publicados, 35 son fruto s6lo de dos académicos, de tal ma-
nera que hasta 1999, los textos de Estudios sobre las Culturas Contempordneas
pertenecian en su mayoria a los fundadores del Programa Cultura, Jorge Gonzalez
y Jestis Galindo Caceres, quienes inclusive publicaban dos articulos por nime-
ro. Sin embargo, a partir de 1997 se percibe la diseminacion de productos de
miembros mas jé6venes del Programa Cultura, como Ana Uribe y Karla
Covarrubias, y la cada vez més esporadica publicacién de los productos de
Gonzilez y Galindo.

Por su parte, en Version las concentraciones son casi imperceptibles debido
a los pocos niimeros publicados, por lo que se distingue un cierto equilibrio
entre el nimero de productos publicados (36) y el de productores (22), asi
como en cuanto a la constitucién del cuerpo de productores, que ha permaneci-
do constante.

Mais alla de la tendencia a la concentracién en los productores, la incorpora-
cién de nuevos autores, aunque lenta y tardia, habla de la incidencia de los
fundadores de los respectivos centros en la formacién de investigadores dentro
de la institucion a la cual se encuentran adscritos y en consecuencia, del creci-
miento paulatino del campo de la investigacion en comunicacién en México.

Como ya se comentd, de acuerdo con la autorfa de los productos analizados
se detecta un nicleo de académicos que publican mas que otros dentro de cada
una de las revistas. En la composicién de estos niicleos se descubre siempre la
presencia de los fundadores de los centros de investigacion, as{ como de algu-
nos investigadores de reciente ingreso o de generaciones mas jévenes, pocos en
realidad. Los primeros publican desde el inicio de las revistas, en tanto pilares
y a falta de mas productores, para mds tarde, con la incursién de nuevos auto-
res, ir espaciando sus articulos, tal es el caso de Francisco Aceves Gonzilez y
Enrique Sanchez Ruiz, ambos fundadores del DECS de la Universidad de
Guadalajara, quienes publicaron en forma ininterrumpida en cada niimero has-
ta 1998, pero después sélo Aceves Gonzélez vuelve a publicar en 2000; o en
Versién, Margarita Zires, que publica de manera consecutiva en varios nimeros
al principio, pero desaparece y reaparece en el Gltimo nimero de 2000.

Un factor determinante en la productividad de los académicos es la presién

por publicar ejercida tanto por sus instituciones como por instancias oficiales
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que les otorgan asi reconocimiento, recursos, promociones, etc. Otro mis es la
visibilidad que genera, como dice la conocida frase: publicar o morir. Por lo
tanto, es también una estrategia definitiva para maximizar el lucro cientifico, es
decir, el “reconocimiento de los pares competidores” (Bourdieu, 1976: 5) en un
campo caracterizado por précticas cientificas con doble vista, por un lado lo
politicoy por el otro lo cientifico, “orientadas fundamentalmente a la adquisi-
cién de autoridad cientifica, especie particular de capital que puede ser acumu-
lado, transmitido o incluso, bajo ciertas condiciones, reconvertido en otras es-
pecies” (Bourdieu, 1976: 89). De acuerdo con esto, en la grafica 2 se muestra el
niimero de productores, la cantidad de productos publicados por ellos y el por-
centaje que alcanzan en relacién con sus compaiieros institucionales.

El nimero de investigadores que han publicado mds de cinco productos
(ocho) es reducido, lo cual sugiere que muchos de los productores son de for-
macién reciente o que aun cuando estin adscritos a la institucién, en realidad
no forrnan parte del centro de investigacién o programa editor, motivo por el
que su participacién es casual o esporadica. - ‘

Entre los ocho investigadores que han publicado mis de cinco productos,
enlistados en el cuadro 3, se encuentran los fundadores del Program‘a Culfui'a)"
del DECs de la Universidad de Guadalajara, quienes ya en anteriores anilisis
(Fuentes Navarro, 1996b) fueron clasificados entre los productores més prolifi-
cos en el campo. Los restantes pertenecen al DECS y han sido discipulos de sus
fundadores durante el posgrado, adem4s de contar con una amplia trayectoria
en la docencia.

Cabe destacar que la mitad de ellos pertenece al SNI; la mayoria cuenta con
el grado de doctor (sélo uno obtenido en el extranjero, los demas en el pais)
dentro de éreas de las ciencias sociales como antropologia, sociologia, educa-
cién, etc; todos desarrollan actividades de docencia y coordinacién de posgrados,
con publicaciones nacionales e internacionales, y mas de dos participan en aso-
ciaciones mexicanas y latinoamericanas del campo.
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Grafica 2.
Concentracion de productores en cada publicacién

(€3]

Prod:Jctores mas activos  Productos publicados Porcentaje de su total propio

{1 Comunicacion y sociedad Il Estudios sobre las Culturas Contemporaneas W Version
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Formato de los productos

En los productos publicados se perciben la constitucién de una comunidad aca-
démica o cientifica, las fronteras disciplinarias, los retos y las debilidades. De
acuerdo con los datos bibliométricos, se detecta que 50% (92 productos) del
total de la muestra analizada son ensayos o reflexiones teérico-metodolbgicas;
23.929% (44) son reportes de investigacién empirica; 22.28% (41) productos de
investigacién documental y 3.8% (siete) entrevistas o testimonios publicados.

Como puede observarse, los ensayos superan en su conjunto a los resultados
de proyectos de investigacién, ya sea empirica o documental. Dentro de esta
categoria se ubican las reflexiones teérico-metodolégicas, la teorizacién libre y
pura, los ensayos bibliograficos o filoséficos, muchas veces de temas distantes a
la disciplina de la comunicacién.

Este dato se relaciona con dos rasgos fundamentales del campo académico
de la investigacién de la comunicacién en México: primero, hay pocos recursos
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Cuadro 3.
Productores mas activos
Autor Institucién Productos publicados
' Universidad de Colima =~ i
O, ) iR ie I ¢ 240 12)
\ing o+ Universidad de Colima R .

* B> "Universidad de Guadalajara’

. STty Liylats

Universidad de Guadalajara L .

23 I¥al

‘5 Universidad de Guadalajara’
i ™
yus . K . i 1Y
-~ - Universidad de Guadalajara
e v -y rroesTe

1c: - Universidad de Guadalajara

" Universidad de Guadalajara

gconémicos para desarrollar proyectos de investigacién empirica y el académi-
co debe ser visible para tener acceso a ellos, lo qu'e significa ser produ‘ctivo y
qué mejor manera QUc publicar; de otro modo, sélo le resta limitarse a la do-
cencia y pasar desapercibido. En segundo lugar, la “capacitacién técnica y teé-
rico-metodolégica sigue siendo deficiente” (Sanchez Ruiz, 1997), lo cual frena
el desérrollq de nuevos proyectos de investigacion.

El mayor niimero de e_hsayos proviene de Estudios sobre las Culturas Con-
tempordneas, en donde representan un 81.13% del total de productos publica-
dos en la revista; la razén aducida es el limitado niimero de miembros del
Programa Cultura. Le sigue la revista Versién con un 63.89%, pues aun cuando
el niimero de productores es mayor, se detecta muy poco trabajo de campoy un
predominio de productos publicados a manera de ensayo sobre temas alejados a
lo que podria considerarse la disciplina de la comunicacién. Por Gltimo, Comu-
nicacién y Sociedad, en donde apenas alcanzan un 27.37% y la mayoria es de
corte teérico-metodolégico, lo cual habla de la importancia que esta comuni-
dad académica otorga a la reflexidn epistemolbgica y metodolbgica, necesaria
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para el fortalecimiento de la produccién del conocimiento. Los datos citados
son distribuidos en la grifica 3: se presentan las cifras alcanzadas en relacién a
la procedencia del producto diseminado.

En esta grafica se muestra cémo los productos publicados que son resultado
de investigacién proceden en gran medida de Comunicacién y Sociedad, en
donde destaca el ntimero de reportes de investigacién documental, debido, por
una parte, a que es ms sencillo tanto econémica como fisicamente acceder o
sistematizar documentos que hacer trabajo de campo y por otra, como una
respuesta ante la necesidad de conocer desde su nivel més basico, histérico y
después estructural, a los medios, sobre todo regionales, en congruencia con
uno de los objetivos del DECS: “Incidir en la produccién y sistematizacién del
conocimiento, en el campo de la comunicacién y de sus interacciones con el
entorno socioeconémico, politico y cultural, por medio de la realizacién de
estudios e investigaciones” (Arredondo Ramirez, 1997: 18).

Por lo que respecta a las otras dos revistas, es superior la cifra de reportes de

investigacién empirica, de estudios de campo (etnogrificos o de observacién

participante, por ejemplo). Esto puede deberse a los proyectos propios de cada-

centro; la escasez de investigadores de veras productivos; la falta de costumbre
de dar a conocer sus investigaciones a través de la revista propia a su institu-
cién; asi como a los parametros impuestos para la seleccién de los articulos que
seran publicados, etcétera.

Por tltimo, los testimonios y/o entrevistas publicadas representan espacios
abiertos para los actores principales en el campo de la comunicacién, nacional
e internacionalmente. La mayoria proviene de Comunicacién y Sociedad, den-

tro de la que representan el 4.21%.

Tendencias tematicas

A través del analisis bibliométrico se detecta que un gran niimero de los pro-
ductos se refiere a temas sobre o en relacién directa con los medios masivos de
comunicacién, asunto que ya habia observado Enrique Sanchez Ruiz (1992), al
hacer hincapié en que han sido estos los que més han captado la atencién de los
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Grafica 3.
Distribucién por revista de la procedencia de sus productos
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estudiosos de la comunicacién, en cuanto a su dominio, sus origenes, las deter-
minantes de su operacién social, sus relaciones con el poder, la composicién de
sus discursos o sus consecuencias e influencias sociales, entre otros elementos.

Por otra parte, 35.33% de los productos analizados hace referencia a milti-
ples tépicos: ensayos sobre el multiculturalismo en Estados Unidos, crénicas de
Talpa, reflexiones sobre la politica y la globalizacién, etc, por lo que estos, en
su mayoria, podrian ser catalogados mis como sociolégicos, antropolégicos,
propios de las ciencias politicas o la historia, que de la comunicacién.

Este tiltimo aspecto describe la diversidad temitica existente en el campo,
vinculada a la constitucién disciplinaria de la comunicacién, pues, segtin Mar-
tin-Barbero (1990), no est4 integrada por una disciplina, sino por un conjunto
de saberes y practicas pertenecientes a diversas disciplinas y campos, elemento
que genera dispersién y amalgama, visible sobre todo entre ciencias sociales y
adiestramientos técnicos. Ademds, existe una relacién de los temas con los
proyectos establecidos en cada centro editor, donde se desarrolla una practica
cientifica multidisciplinaria, caracterizada por la concentracién de académicos

formados en diferentes disciplinas de las ciencias sociales.
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Las proporciones teméticas obtenidas fueron distribuidas dentro de diez
categorias, donde se incluyen 119 productos: Televisién, Medios impresos,
Técnicas de investigacion, Medios en general, Cine, Campo de la Comunica-
cién, Telenovelas, Comunicacién e instituciones, Cultura, Nuevas tecnologias;
y una mis, con 65, denominada Otros.

Dentro de las diez categorias tematicas detectadas con claridad, la televisién
se manifiesta como el medio de difusién masiva mas estudiado, con 22 produc-
tos; le siguen los medios impresos, con 14. La mayoria de los productos alusi-
vos a dichos temas, junto con el tratamiento de los medios masivos de comu-
nicacién en general (12 productos) y el estudio del propio campo de la
comunicacién en México (diez) pertenecen a investigadores del DECS
de la Universidad de Guadalajara, quienes los han analizado desde su
constitucién histérica regional y estructural, asi como en relacién a aspectos
econémicos, politicos, etc. En concordancia con uno de los objetivos estableci-
dos en su centro de “crear un espacio institucional, diferente de las opciones
existentes, para promover el anilisis critico de los fenémenos de comunicacién
social en el contexto nacional, con un especial énfasis en la regién occidental”
(Arredondo Ramirez, 1997: 18), han desarrollado diferentes lineas de investiga-
cién aglutinadas en tres programas: relaciones entre la comunicacién y la poli-
tica, entre la comunicacién y la economfa, y entre la comunicacién y los fené-
menos culturales.

La seleccién de los problemas a resolver, los paradigmas, se encuentra defi-
nida en su mayoria por el proyecto de investigacién propio de cada centro, lo
que ha generado parcelas teméticas delimitadas. En este sentido, diez de los 12
productos referentes a técnicas de investigacion caracterizados por su origen
sociolégico y antropolégico, pertenecen a los investigadores de la Universidad
de Colima, lo que habla de un propésito explicito del Programa Cultura por
“servir como promotores de la cultura de la investigacién sobre las milltiples
dimensiones simbélicas de la sociedad. Cultura de pensar reflexivamente las
culturas” (Estudios sobre las Culturas Contempordneas, 1988: 5-9). De ahi que
en su seccién “Metodologias, métodos, técnicas” se discutan de manera reflexi-
va técnicas ligadas al estudio de los fenémenos comunicativos desde enfoques

de la sociologia de la cultura y los estudios culturales. De igual forma, en con-
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gruencia con su intencién-de investigar la cultura contemporinea se detecta que
la mayor parte de los productos publicados sobre el anilisis de la cultura, seis
de nueve, pertenece a los miembros del Programa, quienes ademis se han mos-
trado muy interesados por el estudio de los movimientos sociales, tema sobre el
que se han publicado un total de seis productos y cinco provienen de Estudios
sobre las Culturas Contempordineas.

Lo mismo sucede con el estudio de las telenovelas (con un total de diez
productos, publicados todos en esta revista), el género televisivo analizado so-
bre todo por los miembros del Programa Cultura, con lo que siguen su deseo de
“volver inteligible cémo se ha abordado este fenémeno cultural contempora-
neo, de qué manera la sociedad se relaciona con él y cémo estd compuesta su
videotextualidad, lo cual no es nuevo en ciencias sociales, sin embargo, nunca
—al menos en América Latina— se ha realizado un esfuerzo conjunto para
sentar las bases de su comprensién” (Estudios sobre las Culturas Contempori-
neas, 1988: 5-8).

Resulta interesante observar c6mo desde 1989 el estudio del cine (con un
total de 12 productos) mantiene su importancia, pues es abordado en todas las
revistas: en Comunicacion y Sociedad (seis) desde una perspectiva histdrica,
como industria cultural, y desde su recepcién; en Estudios sobre las Culturas
Contempordineas (uno) desde una perspectiva politica; y en Versién (cinco), como
uno de los temas de anélisis frecuentes en tanto texto cultural, desde la semén-
tica y la semiologia.

Entre los temas que aparecen en todas las revistas se encuentran las nuevas
tecnologias con un total ocho productos: cinco de investigadores adscritos a la
Universidad de Colima, en donde son observados desde su apropiacién en el
terreno educativo; en Versién (uno) se mide su impacto cultural; y en Comuni-
cacién y Sociedad (dos) se ha tratado sobre la metodologia para su estudio.

Otro mas es el estudio de la comunicacién en relacién con las instituciones
y con procesos religiosos, electorales y educativos (un total de diez productos
publicados). Esta relacién es tratada sobre todo por los académicos de la Uni-
versidad de Golima y por quienes participan en Versién y muestra la necesidad
expresada en ambos centros de repensar los vinculos entre los campos de la
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vida social y la comunicacién, y/o como un indicio, también, de la visién ins-
trumental que ha permeado el campo.

Ahora bien, es importante sefialar que la mayor parte de los productos, un
total de 119 ubicados dentro de las diez categorias mencionadas, corresponde a
los investigadores adscritos a los centros de investigacién editores, es
decir, a los miembros del Programa Cultura, a los fundadores y adscritos
al DECS de la Universidad de Guadalajara y unos pocos a los adscritos al
Departamento de Educacién y Comunicacién de la UAM-Xochimilco; mien-
tras que los productos reunidos en la categoria Otros pertenecen en su mayoria
a productores adscritos a diferentes espacios y facultades de las instituciones
editoras y no a los propios centros. En otros casos, son académicos de las dis-
tintas facultades o estudiantes de las maestrias coordinadas por los centros de
investigacién dentro de las propias instituciones, lo cual parece que genera la
libre seleccion de problemas a resolver o propicia la innovacién.

En la categoria denominada Otros se encuentran 65 temas diferentes, trata-
dos con menor incidencia, que acentiian la dispersién, la sonada fragmenta-
cién. Temas itinerantes con cabida en mas de una disciplina de las ciencias
sociales, como la identidad cultural nacional, las reflexiones sobre la politica
nacional, el estado—nacién, los géneros y estrategias del discurso, la politica,
etc. El “borramiento” de las fronteras tedricas entre las ciencias sociales y las
humanidades (Geertz, 1980) es confirmado en estos productos, que en su mayo-
ria provienen de Versién, dato vinculado por completo al objetivo de esta publi-

cacién que

es constituir un espacio teérico-politico dé evaluacién y critica en‘tOrné"@
los procesos de comunicacién —y sus soportes tecnolégicos— fundamen-
talmente en el contexto general de los procesos politicos y culturales que se
desarrollan en México y América Latina. De ahi que todas las contribuciones
que alimenten la revista queremos considerarlas como una Versién mis de
un saber fragmentado y en permanente cambio, que invita a ser transformado
y remodelado por sus lectores y futuros colaboradores (Versién. Estudios de

Comunicacién y Politica, 1991: 4-8).
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El andlisis bibliométrico aplicado permite observar las tendencias tematicas en
cada centro: los medios masivos (televisién, prensa, cine, etc.) y el campo de la
comunicacién han sido un foco de atencién para los investigadores pertenecien-
tes al DECS de la Universidad de Guadalajara; las telenovelas, las técnicas de
investigacién y la cultura, para los miembros del Programa Cultura; el analisis
del cine y el estudio de la comunicacién en relacién con las instituciones, para
los adscritos a la UAM—Xochimilco. Los principales temas de cada revista han
sido publicados desde el inicio de las mismas, de [a mano de los proyectos de
investigacion de sus respectivos centros. Se exceptian los productos acerca del
propio campo de comunicacién, publicados en Comunicacién y Sociedad por
primera vez en 1994. Otros tépicos, variados, estan ligados por lo general al
surgimiento y desarrollo de los fenémenos comunicativos, a sus vinculos con
procesos sociopoliticos, econémicos y culturales y son determinados teérico—
metodoldgicamente por tendencias norteamericanas, europeas y algunas lati-
noamericanas, que han ido apareciendo o redescubriéndose en el campd de la
comunicacién tanto nacional como global.

De esta manera, los productos diseminados en 1990 sobre los medios de
comunicacién y los procesos electorales en México tienen su referencia funda-
mental en las elecciones de 1988; los estudios sobre el impacto de los medios
en la vida cotidiana, asi como de sus usos sociales, o aquellos sobre la recep-
cién y los anilisis de las culturas populares, encuentran sustento teérico—
metodolégico en las relaboraciones hechas a la “corriente de los usos y las
gratificaciones”, en las obras de Jestis Martin-Barbero, en la recuperacién de
los cultural studies y en la teoria de la estructuracién, que traen consigo los
investigadores formados, algunos en el extranjero, dentro de diversas dreas de
las ciencias sociales, muestra del ejercicio multidisciplinario prevaleciente en
los centros. Por dltimo, el anilisis de los medios y su relacién con el contexto
internacional pende de las inquietudes surgidas a raiz de la firma del Tratado de

. Libre Comercio de América del Norte.

En 1991 se publica por primera vez en Versién sobre las nuevas tecnologias.
Dos afios mis+tarde son diseminados los primeros articulos sobre las creencias
y los mitos en esa revista. Proliferan, entonces, los estudios de corte mis socio-
l6gico y antropolégico, en donde la comunicacién es vista como medular para
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la comprensién de los procesos sociales contemporaneos. Sale a la luz el tema
de la recepcién y el papel del sujeto es redimensionado, secuela del desliza-
miento del paradigma dominante y el auge del constructivismo. Por altimo,
cercano el siglo XXI, la globalizacién toma parte dentro de los estudios efectua-
dos sobre los medios de difusién masiva.

En resumen, las tematicas identificadas dibujan un campo académico de la
investigacién de la comunicacién transdisciplinario en esencia, con tintes pro-
fundamente sociolégicos, antropolégicos y lingiiisticos. Los principales tépicos
abordados son: los medios de difusién masiva (television, prensa, cine); comu-
nicacién y cultura; anlisis del discurso; las ofertas culturales; las nuevas tecno-
logias; teoria y epistemologia de la comunicacién; subjetividad y comunica-

cién; organizacién social y comunicacién.
Andlisis de citas

El anilisis de citas permite registrar el uso del conocimiento cientifico implici-
to en los proyectos de investigacién, trazar la influencia de una idea o captar la
relevancia de un articulo u obra dentro de una comunidad cientifica. En el
presente estudio, al cuantificar las citas que aparecian més de tres veces dentro
de los 184 productos seleccionados, se obtuvo un total de 125 referencias a
autores nacionales e internacionales.

76.8% de las 125 citas obtenidas se refiere a obras o articulos de autores
extranjeros y slo un 23.2% a nacionales, lo cual apoya la observacién hecha
sobre la dependencia estructural de México con Estados Unidos y Europa, o

como menciona Orozco Gémez, la

sintesis entre la metodologia norteamericana y la reflexién europea. Este
proceso se ha referido como uno de sincretismo [...], ya que com-
bina los procedimientos de las escuelas norteamericanas —primero
Chicago y luego Stanford (Schramm), la Escuela de Paris (Althusser,
Mattelart), la Escuela de Moscti (Bakhtin) y la Escuela de Frankfurt (Adorno,
Horkheimer, Habermas) (1997: 126-127).
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Aun cuando hay muy pocas referencias comunes entre las publicaciones, en
términos generales se detecta un predominio de citas a autores u obras euro-
peas, principalmente francesas: son las obras del sociélogo Pierre Bourdieu las
mds concurrentes, en particular La distincién (1998); le sigue The constitution
of society (1984), del autor inglés Anthony Giddens; los dos tomos de la Teoria
de la accién comunicativa (1989), del alemén Jiirgen Habermas, y por tltimo,
el francés Michel de Certeau, de quien se citan diferentes titulos. La referencia
extranjera mds antigua es a “Las noticias como forma de conocimiento. Un
capitulo en la sociologia del conocimiento”, de Robert Park (1969), mientras
que la obra citada mas actual es The social semiotics of mass communication,
de Jensen (1995). . e

Las citas hechas a extranjeros reflejan cémo los investigadores mexicanos
desde los ochenta son parte de una tendencia mundial que busca el regreso al
sujeto,

‘ ;:omg una reaccién a las “teorfas estructural— funcnonallstas que han dommado

“'d‘uzr;irite Iargo tlempo la escena socioldgica, se han ido afirmando gestlones
que consagran otras umdades de analnsns, la persona, el grupo, las relacnones
mtersub]etlvas en la expenencna dela vnda COtldldnd (Mattelarty Mattelart,

1997: 89).

De ahi que las referencias predominantes sean a representantes de la sociologia
interpretativa, heredera de la Escuela de Chicago, del interaccionismo simbdli-
coy la etnometodologia fundados por Simmel y Mead; a herederos de 1a Escue-
la de Frankfurt; a la teoria semiolégica de Greimas; a la Escuela Francesa y la
sociologia del presente de Edgar Morin; asi como a los cultural studies ingle-
ses. Las proporciones de referencias a extranjeros y nacionales detectados en
cada publicacién se encuentran en la siguiente grafica.

Como se muestra en la grifica 4, el mayor nlimero de citas a extranjeros
proviene de lgs productos publicados en Estudios sobre las Culturas Contempo-
rdneas, con.93.06% de un total de 72 referencias, principalmente a franceses
como Fossaert; el restante 6.949% es a obras o productos de autores nacionales,

KARLA MARGARITA RAMIREZ Y RAMIREZ 75


usuario
Rectangle

usuario
Rectangle


Grafica 4.
Distribucién de referencias por publicacién
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como Bonfil Batalla. Esto se relaciona con la formacién de los miembros del
Programa Culturay su interés por estudiar los fenémenos sociales desde la pers-
pectiva cultural; para ello se han apropiado de técnicas como la etnometodologia,
la historia de vida, la historia oral, la etnografia, etc, creadas y aplicadas por
soci6logos como Mead, a quien citan con insistencia; ademas de su marcado
interés en las ciencias cognitivas y la configuracién de las nuevas organizaciones
sociales, razones que explican las referencias a Morin, Varela y Maturana.
Mientras que el equilibro se presenta en Comunicacién y Sociedad, donde
un 51.06% son referencias a extranjeros y el restante a nacionales, con el filéso-
fo espafiol-latinoamericano Jesiis Martin—Barbero y el sociélogo inglés Anthony
Giddens como los mis citados. Estos datos evidencian el interés de estudiar los
fenémenos comunicativos desde una perspectiva compleja e integral. Asi, con
Giddens conciben “la imbricacién de las practicas y la estructura, de la accién
y lainstitucién, en las relaciones concretas entre practicas y coacciones exterio-
res, entre individuos y totalidad social, entre micro y macro” (Mattelart y
Mattelart, 1997: 94) y junto con Martin—Barbero observan cémo la cultura es

negociada y es un objeto de transaccién en una variedad de contextos que abar-
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can el cine, la prensa popular, la radio, la televisién, el circo, las interpretacio-
nes musicales y muchos otros mas.

Por tiltimo, dentro de las pocas referencias concurrentes a extranjeros que se
presentan en los productos publicados en Versién (cinco), destaca la presencia
de autores como Greimas, Foucault y principalmente Bakhtin, el mas citado
entre ellos. La mayoria pertenece a la corriente lingiistica, en especial funda-
dores de la semiologia, interesados por lo tanto en el anilisis del discurso de
los medios masivos, o en el caso de Foucault, de identificar los dispositivos
de la comunicacién—poder. |

Resulta importante destacar que entre las obras mas citadas en cada publica-
cién se encuentran varios libros de texto, como se puede observar en el cuadro
4 que incluye las principales referencias por revista.

Por otra parte, en las publicaciones no se distinguen coincidencias entre las
citas a obras o autores nacionales (29), aun cuando si es clara la forma en
que se citan. En este sentido, entre las referencias obtenidas de Comunica-
cién y Sociedad (23) se distinguen articulos y obras de miembros del Programa
Cultura y de la UAM—Xochimilco: Jorge Gonzalez y Gabriel Gonzilez Molina
son referencia para quienes estudian la televisién y los medios impresos; Javier
Esteinou, para los interesados en el analisis de los medios y la politica.

De igual forma, se aprecia cémo los productores adscritos al DECS de la
Universidad de Guadalajara se citan entre ellos constantemente, mas no en
forma reciproca, es decir, Guillermo Orozco Gémez es citado por Cervantes
Barba, Sinchez Ruiz y Torres San Martin; sin embargo, él no cita a estos
autores. En consecuencia, ademis de Orozco Gémez, de esta forma son cita-
dos también Ratl Fuentes Navarro, Gilberto Fregoso, Ramén Gil Olivo y
Pablo Arredondo Ramirez, una de las referencias mas frecuentes para su pro-
pia comunidad académica, fundamental para los estudiosos de la historiografia
de los medios de difusién en Jalisco.

Entre el reducido nimero de referencias nacionales detectado en Estudios
sobre las Culturas Contempordneas no se encuentra ningtin productor pertene-
ciente a los otros dos centros; de los autores adscritos a la Universidad de Colima
sélo es citado el articulo “Historia de vida, gufa técnica y reflexiva” de Jests
Galindo Céceres por sus compafieros miembros del Programa Cultura, tanto
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Cuadro 4.
Obras de autores extranjeros citadas con mayor frecuencia

Revista Autores Numero de citas

Schwarts, Howard y Jerry Jacobs (1984).
Sociologia cualitativa: método para la
reconstruccion de la realidad. R

Brunner, Jerome (1988). }
Realidad mental y mundos posibles.

Fossaert, Robert (1983). La société.
Les structures idélologiques (t.V1).

Maus, Marcel (1974).
Introduccion a la etnografia.

Mead, George Herbert (1982).

Espiritu, persona y sociedad.
RN RN U FAR S ICTE N A I
Martin—Barbero, Jesus (1987).
De los medios a las mediaciones.
Comunicacion, culturay hegemonia. . . . -

Giddens, Anthony (1984). The T
constitution of society. Outline

of the theory of structuration. )
s YT LT TR

Bakhtin, Mikhail Mikhailovich (1982). =
Estética de la creacion verbal.

. .Estudias sobre las |

PR C Y RTINS TEE ¥ 14

por Jorge Gonzilez como por los de formacién reciente como Karla Covarrubias,
lo cual sugiere que los productores adscritos a esta universidad no leen los
productos de investigadores nacionales, a pesar de publicar en su revista el
mayor nimero posible de ellos, o la distancia entre sus intereses'y los de los
otros es tan grande que es imposible encontrar apoyo entre los miembros del
campo de la investigacién de la comunicacién en México. En contraste, el au-
tor nacional mis citado por ellos, en especial por Galindo Céceres, es Guillermo
Bonfil Batalla, lo que corrobora el interés de este programa por el estudio de la
cultura contemporanea nacional desde una perspectiva antropolégica.

Por tltimo, en Versién sélo es citado en tres ocasiones un autor mexicano:
Roger Bartra. La carencia de referentes tanto nacionales como internacionales
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comunes se explica, en cierta forma, por la gran diversidad tematica manifiesta
en esta publicacién. - R

Una de las caracteristicas de las referencias a obras o autores nacionales es
su antigliedad, ya que la gran mayoria data de la década dé los ochenta, como
puede constatarse en el cuadro S. La més antigua es el articulo de Mariclaire
Acosta Urquidi (1976), “Comunicacién colectiva y socializacién politica: estu-
dio comparativo del campo y la ciudad”, localizado en Comunicacién y Socie-
dad, y las mas actuales, ambas publicadas en 1995, son las obras Consumidores
y ciudadanos. Conflictos culturales de la globalizacién de Néstor Garcia Canclini
y Desarrollo de las industrias culturales audiovisuales en México y Canadad,
Proyecto Monarca de Delia Crovi Druetta y otros investigadores.

En suma, a través del anilisis de citas aplicado se observa la fuerte influen-
cia que los modelos norteamericanos y europeos, en especial franceses, impri-
men en la forma de pensar la comunicacién de nuestros investigadores. Y con
su referente latinoamericano por excelencia: Jestis Martin—Barbero, se corro-
bora la observacién hecha por Sanchez Ruiz en torno a que

el movimiento hacia las mediaciones de la cultura y la comunicacién, que
de hecho no fue privativo de América Latina, sino que ocurrié también en
Europa y Estados Unidos durante los ochenta, considero que fue —y sigue
siendo— vilido y muy importante, en la medida en que, por ejemplo, lo
comunicacional “propiamente” se solia ocultar —como de hecho lo siguen
haciendo— detris de los analisis de los medios, en tanto actores econémicos
y politicos centrales de la segunda mitad del Siglo XX (2000: 519).

Por dltimo, la falta de referentes nacionales comunes deja al descubierto el
minimo didlogo formal entre quienes participan dentro del campo académico
de investigacion de la comunicacién en México, asi como su necesidad de pu-
blicar distante a la de leer al otro. Paradoja que es explicada por Price asi:

S
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Cuadro 5.
Obras de autores nacionales citadas con mayor frecuencia
Revista Autores Numero de citas
Arredond'o, Pablo (198§). ' _ &
Los medios de comunicacion en Jalisco. - ---- .
Fernandez Christlieb, Fatima (1982). B

Los medios de difusién masiva en México. . .,

Gonzélez Molina, Gabriel (1989). The
production of mexican commercial television ]
news: The supremacy of corporate rational.

3 d
‘ Arredondo, Pablo y Enrique Sanchez Ruiz
ol (1986). Comunicacion social, podery B
T T T TN Y democracia en México. o 3
1 - .»  Bonfil Batalla, Guillermo (1987). o -

México profundo. Una civilizacién negadé

IS EStudios sobre la
ulturas Contempordnea

Aguilar Camin, Héctor (1982). Saldos de
la revolucién: cultura y politica de México B
1910—-1980.

Bartra, Roger (1987). La jaula de la
melancolia. Identidad y metamorfosis -
del mexicano.

La comunicacién cientifica a través del articulo publicado esy ha sido siempre
un medio de establecer conflictos de prioridad por alegato, mis que de
evitarlos dando informacién [...] Los alegatos de propiedad cientifica son
vitales para la imagen del cientifico y de sus instituciones. Por eso los
cientificos tienen una fuerte urgencia de escribir articulos pero sélo un afin
moderado de leerlos. Por eso hay una considerable organizacién social de
los cientificos cuyo propésito es establecer y asegurar el prestigio y la prioridad
que desean por medios mis eficientes que el tradicional de la publicacién de
articulos (Price, 1963, citado por Fuentes Navarro, 1998: 34).
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Conclusién

En el presente estudio se ha tenido la pretensién de explicar cémo es que en los
productos diseminados a través de las revistas académicas Comunicacién y So-
ciedad, del DECS de la Universidad de Guadalajara, Estudios sobre las Culturas
Contempordneas, del Programa Cultura de la Universidad de Colima, y Versién.
Estudios de Comunicacién y Politica, del Departamento de Educac1on y Comu-
nicacién de la UAM—Xochimilco, se reproducen los rasgos del campo dCddel-
co de la investigacién de la comunicacién en Mex1co '

Con ese prop031to se recurri6 a postulados tedricos provementes de la socio-
logia de la ciencia, disciplina que concibe al conocimiento cientifico como
producto social, en donde se destacaron el peso de la comunidad cientifica
(Kuhn,1971) y la definicién de campo cientifico hecha por Bourdieu; la teoria
de la comunicacién contribuyé, en este caso, a distinguir las publicaciones es-
tudiadas como de diseminacién; y la bibliometria, técnica a través de la cual
fue posible cuantificar los productos publicados desde el origen de las revistas y
hasta el afio 2000, para caracterizar la comunidad académica en cuestién.

Como se propuso al principio, la generacién del conocimiento cientifico dise-
minado por las revistas académicas seleccionadas es determinada por‘ factores
externos como son los aportes teorlco—metodologlcos norteamericanos y euro-
peos, que permean a nivel cognoscitivo el quehacer de mvestlgador en el campo
académico de la comunicacién en México, asi como por factores internos, desde
estructurales hasta institucionales. Entre estos ﬁltimos se contempla la estructura
propla del campo, caracterlzada en prmcxplo por una triple marginalidad,” asi
como por la prictica multidisciplinaria, palpable en los centros CdltOI‘CS, en don—

P

7. A finales de los afios ochenta, los investigadores mexicanos Ratil Fuentes Navarro y Enrique
Sinchez Ruiz, al analizar las condiciones estructurales dentro de las cuales se produce
conocimiento empirico sobre comunicacién en México, llegaron a la conclusién de “que nos
cubria una triple marginalidad estructural, que creo que se puede aplicar al resto de Latinoamérica:
un primer nikel de marginalidad es la de la investigacién cientifica en general, dentro del marco
de las prioridades del desarrollo en nuestras sociedades, respecto del flujo de recursos, y en
términos de estatus social. A su vez, la investigacién en ciencias sociales es percibida socialmente,
y dentro de la comunidad cientifica misma, como soft, sospechosa, de segunda, y por lo tanto
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de estudiosos formados en diferentes dreas de las ciencias sociales establecieron
la linea de la investigacién a partir de proyectos concretos.

Como resultado del anilisis bibliométrico de los productos publicados, se
desprende que la dependencia estructural de Latinoamérica con Estados Unidos
y Europa detectada por investigadores como Raiil Fuentes Navarro (1992), es
un rasgo principal del campo académico de la investigacién de la comunicacién
en México, visible tanto en el nimero de productos diseminados como en los
referentes presentes en ellos de procedencia basicamente extranjera.

Los indices de productividad de los investigadores dan muestra de una
fuerte tendencia a la concentracién en la generacién de los conocimientos,
puesto que sélo ocho académicos de 69 han publicado mas de cuatro produc-
tos durante casi dos décadas en estas tres revistas. En este caso, los producto-
res mds activos se localizan en el DECS de la Universidad de Guadalajaray en
el Programa Cultura de la Universidad de Colima, centros calificados como
de alta prodlictividad.

Las restricciones financieras impuestas al quehacer cientifico nacional, asi
como la escasez de recursos humanos capaces de desarrollar investigacion,
junto con la fuerte concentracién de productores, podrian explicar la mediana
investigacién empirica, cuantitativa y cualitativa, diseminada a través de las
revistas, donde los ensayos o reflexiones te6rico-metodoldgicas representan
50% de los productos publicados cuando, aunque son necesarios, no aportan
nuevos conocimientos. )

Como ya fue sefialado en varios diagndsticos del campo académico de la
investigacién de la comunicacién en México (Fuentes Navarro, 1990b; 1991a;
Fuentes Navarro y Sanchez Ruiz, 1992; Orozco Gémez, 1997, y otros), el estu-
dio de los medios de difusién masiva, en especial la televisién (con un 11.96%
de los productos), sigue absorbiendo la atencién de los investigadores mexica-

nos. Sin embargo, cada vez es mis evidente la pluralidad de tépicos que acentia

esti en un segundo nivel de marginalidad en los aspectos recién mencionados. La investigacién
sobre la comunicacién, finalmente, es percibida como una especie de ‘hermanita menor’ de las
otras disciplinas sociales, inmadura, sin objeto ni métodos, ni teorias propias” (Sinchez Ruiz,
1995: 85).
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la fragmentacién: un 35.33% de los productos hace referencia a miltiples obje-
tos de estudio, muchas veces distantes a lo que podria considerarse parte de una
disciplina concreta de comunicacién. Este dato puede interpretarse como prue-
ba del borramiento de las fronteras disciplinarias, asi como de la naturaleza
multidisciplinaria de la comunicacién, entendida en nuestro subcontinente como
“un movimiento de interseccién que no es, de ninguna manera, una amalgama o
sintesis de saberes. Se trata mas bien de un producto de las relaciones entre el
objeto de estudio, la especificidad de las contribuciones analiticas y la particu-
laridad de la evolucién histérica de ambos” (Vassallo de Lopes, 2001: 49).

Estos tépicos han sido definidos a partir de los proyectos de investigacién
desarrollados en cada centro. Asi, quienes constituyen al Programa Cultura de
la Universidad de Colima hermanan la antropologia, la sociologia y las teorias
de la comunicacién para estudiar los fenémenos comunicativos desde una
perspectiva cultural; en el DECS de la Universidad de Guadalajara se enla-
zan perspectlvas socnoculturales, estructurales, pedagégicas, sociolégicas y
estadisticas en el estudlo de los medios de difusién masiva, y en el Departa-
mento de Educacién y Comunicacién de la UAM-Xochimilco, la semantica y
semiologia son combinadas con perspectivas histéricas y politicas para leer los
fenémenos comunicativos y detectar sobre todo los dispositivos de la comuni-
cacién-poder. En resumen, las temdticas identificadas dibujan parcelas
transdisciplinarias del campo académico de la investigacion de la comunica-
cién en México, con tintes /profundamente humanistas: sociolégicos,
antropoldgicos y lingiiisticos.

Como confirmacién de la dependencia estructural detectada, el anilisis de
las citas mostr6 c6mo el sustento tedrico-metodolégico de los investigadores se
encuentra en obras de autores extranjeros en esencia, asi como en su afiliacién
en los ochenta a una tendencia mundial que va dejando de lado aquella visién
meramente instrumental de los medios para dar un lugar central a la comunica-

,cién dentro de los procesos socioculturales y al sujeto como elemento tanto

determinante como determinado por las estructuras.
Por tltimopla escasa comunicacién académica observada entre los produc-
tores nacionales —las citas entre ellos son de veras minimas— obliga a pensar

en un distanciamiento a nivel cognoscitivo, es decir, en la multiplicacién de
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intereses reflejada en tépicos y enfoques teérico-metodoldgicos, y delinea un
campo académico de la investigacién de la comunicacién en México fragmenta-
do, sin encuentros, confrontaciones, ni cooperacidn, sin condiciones, como
sefialara Rosengren (1993), para “la acumulacién de conocimientos necesario
para fortalecer al campo” o, si se quiere, como comentaba en su momento
Gerbner (1983), “ejemplo de vitalidad” por la efervescencia galopante en que se
encuentra.

Como todo trabajo descriptivo, este ha formulado mas preguntas que aque-

llas que pudiera contestar.

En todo caso, la comunicacién nombra hoy a la vez uno de los més fértiles
territorios de la investigacién social y el espacio social mas denso de
ensofiaciones y pesadillas, a las que la propia investigacién no puede sacarle el
cuerpo. Pues en alguna forma debe enfrentar el sintomay la paradoja de que
en la ‘era de la comunicacién’ sea de incomunicacién de lo que més parece

sufrir tanto la sociedad como los individuos (Martin-Barbero, 2001: 24).
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