iNDICE

INTRODUCCION

1. Mercadotecnia Politica.
1.1, Mercadotecnia palitica.

1.2, Construccion de imagen.

2. Vicente Fox y el uso de la mercadolecnia electeral. La campana hacia adentro.

2.1. Vicente Fox. Elementos para la construccidn de la imagen.
2.2. Carisma. Liderazgo, Poder y Credibilidad.
2.3 La Estrategia de mercadotecnia politica en la campana.

2.4 La imagen creada para el candidato.

3. Seguimiento de la opinion publica. La campana hacia fuera.
3.1.Las encuestas desde el inicio de la campana hasta el 2 de Julio.

3.2.Los resultados.

4. Metodologia de analisis sobre los primeros 100 dias.
4.1.Explicacion de la metodologia.
4.2.Determinacion de indices especificos.
4.2.1. Gabinete y Administracion Publica.
4.2.2. Ejército Zapatista de Liberacién Nacional.
423 PEMEXy CFE,
4.2.4. Plan Nacional de Desarrollo.
4.2.5. Reforma Fiscal.

4.2.6. Relaciones Internacionales.

28

35
35
44
67
99

113
113
151

154
154
156
156
162
166
170
172
176



.

4.3.Focos Rojos y Focos Amarillos.
4.3.1. Relacion Fox - Zediilo — Empresarios.
4.3.2. Elecciones en Tabasco y Yucatan.

4.3.3. Relacion con Sindicatos.

4 3.4, Desastres Naturales. Voican Popocatépetl.

4.4.Construccion de escenarios a seis anos.

CONCLUSIONES

FUENTES

181
182
185
189
192
185

198

204



