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LA ECONOMIA POLITICA
DE LA COMUNICACION Y LA CULTURA.
UN ABORDAJE INDISPENSABLE PARA
EL ESTUDIO DE LAS INDUSTRIAS Y LAS
POLITICAS CULTURALES Y DE COMUNICACION!

Enrique Sdnchez Ruiz y Rodrigo Gémez Garcia

LA ECONOMIA POLITICA DE LA COMUNICACION Y LA CULTURA

Desde un punto de vista histérico-estructural (Sdnchez Ruiz, 1992), lo econ6mi-
co y lo politico constituyen dos de las instancias —y procesos— fundamentales
de la sociedad, que interacttian complejamente entre si y con la cultura, para de-
terminar el espacio social que, en el capitalismo, constituye una estructura histo-
rica desigual, aunque cambiante. Instituciones sociales complejas como los
modernos medios de comunicacién (que son parte fundamental de las llamadas
industrias culturales), son multidimensionales y desde cada una de sus dimensio-
nes constitutivas se articulan dindmicamente con las estructuras mas amplias de
la sociedad (lo econémico, lo politico, lo cultural, lo social).? Asi, no se puede

! Las fuentes bibliograficas de este trabajo, se encuentran en archivo anexo.

2 Los medios no son solamente “mensajes”, o tecnologias (ni inicamente “tecnologia y forma cul-
tural”, como se refirié a la Tv Raymond Williams, 1975). Los medios son actores politicos—cons-
tituyen el nuevo espacio publico ampliado, arena en la que se dirimen los conflictos y ganan
visibilidad otros actores politicos, temas y propuestas—; los medios se cuentan entre los principa-
les vehiculos de produccién social de sentido—produccién, circulacién y consumo culturales—;
proponen, constituyen y cambian identidades sociales; también son organizaciones complejas,
lugar de confluencia de multiples profesiones (varias de ellas de comunicadores “profesionales”);
empresas enlazadas con otras industrias e instituciones por medio de la publicidad, la produccion,
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perder de vista que los medios, en tanto industrias culturales, son empresas, en su
mayoria compaiiias privadas, a veces formando parte de conglomerados més
amplios;® se trata de organizaciones complejas, actores econémicos que a la vez se
articulan con otras instituciones y aparatos, y son una parte constitutiva de las
estructuras de poder en las sociedades contempordneas. Los medios de comuni-
cacion en tanto, objetos de estudios complejos y multidimensionales, exigen enfo-
ques disciplinarios maltiples: para entender la dimensién econdémica y sus diversas
determinaciones mediadoras, habrd que acudir a la economia, aunque algunos pre-
ferimos un enfoque de naturaleza eminentemente interdisciplinaria y critica, como
el que se deriva de la economia politica.

En el 4mbito del andlisis econémico, lo que hoy conocemos como “economia
politica” surgi6 de la critica a la economia politica cldsica, de Adam Smith y segui-
dores, y de Karl Marx y otros pensadores; ante las limitaciones de aquella para dar
cuenta del cambio histdrico que significé el paso del capitalismo mercantil al ca-
pitalismo industrial (Bolafio y Mastrini, 2002). Por un lado, se desarroll6 un en-
foque que “se centr6 en el individuo como unidad primaria de analisis y el mercado
como principal estructura, ambos puestos en relacion a través de la decision del
individuo de dar a conocer sus deseos o demandas en el mercado” (Mosco, 2006:
61). Aflade al respecto Vincent Mosco:

Un segundo conjunto de respuestas a la Economia Politica de Adam Smith se opuso
a esta tendencia manteniendo la preocupacién por la historia, la totalidad social, la
filosofia moral y la praxis, aun cuando ello significara renunciar al objetivo de crear
la ciencia de la economia [como lo pretende la economia neoclésica o neoliberal].
Una primera oleada fue liderada por un nimero de grupos que incluia a los conserva-
dores, quienes buscaron reemplazar el individualismo del mercado por la autoridad
colectiva de la tradicion (Carlyle, 1984); los Socialistas Utdpicos, quienes aceptaron la
fe clasica en la intervencion social pero instaron a colocar a la comunidad por delante
del mercado (Owen, 1851); y los pensadores marxianos que volvieron a colocar el
trabajo y la lucha de clases en el centro de la economia politica (Mosco 2006: 61).

distribucién y venta de servicios informativos, de entretenimiento, etc. (Ver Sdnchez Ruiz, 1992).
Ante tal complejidad, es necesario el recurso de diversas disciplinas dentro de las ciencias sociales
y humanas, entre ellas, la economia politica.

? Algunas veces tales corporaciones son complejos multimedidticos, aunque en otras ocasiones se
trata de grandes conglomerados transnacionales que operan en muchas ramas econdmicas, in-
dustriales y de servicios (por ejemplo, el caso de Sony).

¢ Corchetes anadidos por lo autores.
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La economia politica de la comunicacién y la cultura tiene como principal ob-
jeto de estudio “las relaciones sociales (particularmente las relaciones de poder)
que constituyen la produccién, la distribucién y el consumo de bienes simbdlicos”
(Bolafio y Mastrini, 2002: 43). La principal unidad de anélisis son las industrias
culturales, mismas que deben ser consideradas desde un enfoque histérico estruc-
tural (Sanchez Ruiz, 1992) y circunscrito a la dindmica del capitalismo. Se entiende
ésta, por un lado, como un modelo de desarrollo econémico, y segundo, como un
modo de organizacién social, caracterizado por la dominacién de un sistema abs-
tracto y complejo de relaciones de cambio (Garnham, 1990:21-22).

Por lo tanto, la economia politica de la comunicacién plantea el presupuesto
fundamental de que “entre los medios de comunicacién y el resto de las institu-
ciones sociales, existe una relacién dindmica y multivariable, que conforma un
determinado orden social, diferentes formas de estratificacién social y formas es-
pecificas de poder politico” (Murciano, 1992:20). Es asi que ésta busca a través de
sus propuestas de investigacién observar como los sistemas comunicativos son
socialmente construidos en el sistema capitalista (Mosco, 1996). Este andlisis cri-
tico parte de una visién histérica, centrando su principal interés en la investiga-
cién y descripcion del sistema capitalista global, el cual de entrada es definido al
mismo tiempo como dindmico y problematico en constante cambio y
sustancialmente imperfecto (Golding y Murdock, 1991:17; Sdnchez Ruiz, 1992).

En el campo de estudio de la comunicacion, la economia politica ha contri-
buido principalmente con investigaciones que han examinado a las industrias de
las telecomunicaciones y medidticas. Estas investigaciones han abarcado, princi-
palmente: las conexiones de propiedad entre los intereses de las industrias de las
comunicaciones y el resto de las industrias, las estructuras corporativas, la finan-
ciacion del capital y las estructuras del mercado. Todo esto con el objetivo de
advertir cémo la economia afecta a las tecnologias, a las politicas, a la culturayala
informaciéon (Meehan, et al. 1994: 347). Sin embargo, lo que estd detrds de estas
lineas de trabajo es la buisqueda de las relaciones sociales que rigen los procesos
econémicos en los sistemas de comunicacién. Coincidiendo con el investigador
britdnico Graham Murdock, el anélisis econémico debe de ser visto s6lo como un
punto de partida y no de llegada (Murdock, 1990:193).> Pero es obvio que los

* Esta acotacion es importante, puesto que la principal critica que se le hace a la economfia politica
es su tendencia al determinismo econémico. De tal forma que con esto se matiza y se explica la
utilizacion de la variable econdmica en esta disciplina. Sin embargo, esto no quiere decir que efec-
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aspectos economicos de los medios de comunicacién no pueden entenderse sin el
recurso de las teorias y metodologias de la economia, en particular en nuestra
propuesta: la economia politica.

En esa misma linea, nos dice Nicholas Garnham, la economia politica se inte-
resa por la articulacién entre los modos de produccién y el desarrollo del consu-
mo en los macro y micro niveles (Garnham, 1998:124-125).% Es decir, esto equivale
a relacionar las actividades del consumo de bienes comunicativos (o culturales)
de las audiencias con las estructuras de poder y desigualdad en las que se encuen-
tran enclavadas. Asi la economia politica busca ir mas alla de la accion analizada al
mostrar como los particulares micro-contextos son torneados por las dindmicas
econOmicas generales y las amplias estructuras que las sostienen.

En ese sentido podemos establecer que la economia politica de la comunica-
cidn ha centrado sus lineas de estudio en dos grandes dreas: basqueda de la natu-
raleza econémica de los medios de comunicacién y los sistemas comunicativos, y
su relacidn con la estructura social mds amplia; segundo, observacién especifica
de como la propiedad, los mecanismos de financiacion (por ejemplo, la publici-
dad) y las politicas gubernamentales influyen en los contenidos y el comporta-
miento de los medios (McChesney, R, 2000:110). Esta Gltima linea es la que se ha
desarrollado mds desde los afos 70.

En cuanto al andlisis social de la economia politica en su 6ptica historica, esta
influenciada por la propuesta de Fernand Braudel y la escuela francesa de los
Annales,” al advertir la problematica mundial como compleja y cambiante

tivamente algunos trabajos relacionados con la economia politica de la comunicacion hayan ses-
gado sus analisis hacia las determinantes econémicas, pues ese es su objeto. Las otras dimensiones
de la operaci6n socio-histérica de las industrias culturales, deberdn analizarse complementaria-
mente a las contribuciones que la economia politica pueda hacer.

¢ Sobre el particular el tedrico marxista de origen polaco, Oskar Lange, precisa que “el consumo de
bienes representa, el limite hacia el que tiende el campo que interesa a la economia politica —gene-
ral-—" (Lange, 1992:16). Asimismo la define como economia social, la cual estd orientada hacia la
polis.

7 Encabezada por March Bloch y Lucien Febvre, parte de la idea de advertir a la historia mds alld de
los grandes sucesos, en otras palabras, de incorporar a la historia el estudio de las mentalidades, de
las costumbres, de los mitos, del poder, de los tiempos largos, para entender los procesos sociales
de una forma totalizadora a partir de lo histérico, proponiendo una relacién orgdnica entre la
historia y todas las ciencias sociales. Entre otras muchas cosas esta escuela abri6 el estudio de lo
histérico para ensanchar el conocimiento y comprension de los seres humanos a través del tiempo

(Florescano, E, 1992).
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(Braudel, F, 1999:125-126). Sobre el particular, Enrique Sanchez Ruiz nos dice
que esta visién “considera necesariamente todas las formas de organizacién social
y los modos de produccién como transitorios, en constante movimiento y cam-
bio” (Sdnchez Ruiz, 1992:65). Es decir, no hay ningtin “fin de la historia” y por lo
tanto las sociedades humanas son todas susceptibles de mejorarse. Desde este
punto de vista, lo histérico es asimismo una fuente de lo critico del enfoque, el
cual implicitamente incorpora la nocién de praxis.

La propuesta de la economia politica de la comunicacién y la cultura centra
su estudio histérico principalmente en cuatro procesos: “el desarrollo de las in-
dustrias [medidticas y culturales], la extensién de su rango corporativo, su
mercantilizacién y el cambiante rol de la intervencién del Estado y los gobiernos
en la produccién cultural” (Golding y Murdock, 2000:74).8 Ademds, se concentra
en la interrelacién que existe entre la organizacién econémica y politica de las
industrias comunicativas en la vida social y cultural. En palabras de Golding y
Murdock: “en el caso de las industrias culturales estamos principalmente intere-
sados en rastrear el impacto de la dindmica econémica en el alcance y la diversi-
dad de la expresién cultural puablica y su viabilidad en los diferentes grupos sociales”
(Golding y Murdock, 2000:73). Con lo que se plantea la necesidad central de esta-
blecer un balance entre la empresa capitalista y la intervencion publica. Se busca
con esto el cuestionamiento de aspectos morales relacionados con la justicia, la
equidad y el bien comun en nuestras sociedades (ibid).

En Latinoamérica, a partir de las condiciones que han experimentado los pai-
ses de la region desde la década de los 60, las propuestas desde la economia poli-
tica de la comunicacién advierten la necesidad de “rescatar los estudios sobre las
relaciones de poder, reinstalar la problematica de la estratificacién social y las
desigualdades de clase, sin perder de vista el analisis de las condiciones de pro-
duccién, distribucién y consumo de las industrias culturales” (Herscovici et al,
1999:11). En esa misma linea pensamos que debemos incluir, como variable clave
de observacién, las condiciones de acceso de los ciudadanos a los distintos siste-
mas comunicativos y, sobre todo, las alternativas que se plantean ante la posible
exclusién, la desconexién y desigualdad. De la misma manera, es necesario esta-
blecer sus resistencias y apropiaciones, para aprender de ellas en un contexto amplio
de la estructuracién social, a través de andlisis densos producidos de las etnografias.
Esto plantea la necesidad de advertir las determinantes del capital cultural y capi-

® Las cursivas y el paréntesis son nuestros.
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tal simbolico por clase social como variable vilida para entender las relaciones
sociales y culturales que se desarrollan y enfrentan al interior y en los mérgenes
del capitalismo global.

Otro de los objetivos de la economia politica es poner atencién, al menos
tedricamente, en la articulacién de la totalidad del proceso de la comunicacion
con la totalidad social. Esto nos remite a apuntar una de las caracteristicas centra-
les de esta disciplina: su calidad holistica y sistémica. Esto es entender a la realidad
social como la continua interaccion de varias estructuras y procesos que mutua-
mente constituyen diversas relaciones entre sus distintos elementos, es decir, esta
mirada no ve a las relaciones sociales de una forma lineal o aislada, que puedan
explicarse a través de la suma de sus partes, sino deben de ser entendidas por la
relacion compleja que existe entre éstas, al ser entendidas como elementos de un
todo (Esteinou, 1990) y que deben ser analizadas en diversos niveles y escalas
(Sanchez Ruiz, 1992). Hablamos entonces de cadenas de causalidad compleja e
interacciones multiples. Esta posicion también va en concordancia con la escuela
de los annales, pues nos dice Braudel: “el historiador aspiraré siempre a aprehen-
der el conjunto, la totalidad de lo social. De ahi que se vea llevado a poner en
contacto niveles, duraciones, tiempos diversos, estructuras, coyunturas, aconteci-
mientos” (Braudel, 1989:125).

Ahora bien en este tltimo aspecto es donde podria verse al mismo tiempo la
debilidad v la fortaleza del andlisis critico, ya que éste no puede explicar todo lo
relativo a las actividades relacionadas con la comunicacion (;Hay algan enfoque
que lo logre?), sin embargo, el exponer la necesidad de tener una mirada ampliay
contextualizada permite entender mejor la problemética planteada al presentarla
en su conjunto.

A su vez, la economia politica en un nivel mas general, se interesa por la deter-
minacién mutua de los procesos politicos y la actividad econémica en un sistema
mundial de Estados Nacionales, visto histéricamente (Marcus y Fischer, 2000).
En general, la internacionalizacién del capital, inmerso en el proceso de
transnacionalizacién mediética y de las industrias culturales, o la conformacién
del sistema mundializado en el que ocurren casi todos los procesos sociohistéricos
contemporéaneos, son algunos de los objetos centrales de la economia politica de
los medios (Sanchez Ruiz, 2000). En este entorno globalizado, interesa estudiar
los flujos e intercambios desiguales de mensajes y de cultura (1997).

Por un lado Golding y Murdock (1991,1996 y 2000) y, por el otro, Meehan,
Mosco y Wasko (1993) son de los pocos autores que han enumerado las principa-
les dimensiones (ontologia, epistemologia, metodologia y objetivos) en las que se
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fundamenta la economia politica de la comunicacién. Los autores citados coinci-
den en lo general, aunque con ciertas diferencias de matiz, como podemos obser-
var en la tabla que presentamos a continuacién.

Autores
Meehan/Mosco/Wasko Golding/Murdock
(1993:349) (1991:17-18)

Interés en el cambio social y la Holistica

historia

Enfasis en la totalidad social Histdrica

Fundamentada en filosoffa moral Principalmente interesada
en el balance entre la
empresa capitalista y la
intervencién publica

Orientada hacia la Praxis Va mis alld de los aspectos

técnicos econdémicos de
eficiencia para relacionarlos
con preguntas morales
relacionadas con la justicia,
la equidad y el bien comiin

Fuente: Elaboracion propia con referencias de la investigacion

Las diferencias las podemos advertir en el sentido de que los britanicos no ha-
cen ninguna referencia directa a la praxis. Sin embargo, se sobreentiende que la
busqueda del balance entre la empresa privada y la administracion publica sélo
puede ser concretada a través de la intervencién estatal, en este caso via el impulso
de politicas de comunicacién normativas. Ademds, advertimos claramente que los
dos grupos de investigacion resaltan especialmente las cuestiones éticas y normativas.
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Otro aspecto que debemos sefialar, es que si bien las dos propuestas las
enmarcamos dentro de la economia politica critica de corte neomarxista, tienen
origenes distintos a partir de sus contextos especificos, ya que Eileen Meehan,
Vincent Mosco y Janet Wasko pertenecen a la segunda generacion de esta discipli-
na desarrollada en Norteamérica, teniendo como principales exponentes funda-
dores a Herbert Schiller, Thomas Guback, Robert McChesney y Dallas Smythe
(quienes centraron sus estudios principalmente en la imbricacién entre las indus-
trias de las comunicaciones y el complejo militar-industrial de Estados Unidos,
asi como en los planteamientos del imperialismo cultural, la industria de la con-
ciencia y las audiencias como mercancia), mientras que Golding y Murdock perte-
necen a una generacion, formada en Gran Bretana, que sigue los presupuestos de
la amplia obra sobre el anilisis materialista cultural de Raymond Williams y
Nicholas Garnaham, apoydndose también, en los soci6logos Pierre Bourdieu y
Anthony Giddens que plantean un analisis critico sociolégico, al presentar argu-
mentos teéricos que destacan las razones por las que los procesos comunicativos
y de significado son constitutivos de las estructuras de los intereses politicos y
econdmicos.

Es importante senalar, que tales investigaciones estdn imbricadas por sus con-
textos comunicativos, ya que los primeros se han desarrollado en un entorno ple-
namente comercial, de libre empresa, dominado por Hollywood y las grandes
cadcnas privadas de radio y tclevision (Natéona! Broadcasting Comparny —NBC-;
Columbia Broadcasting System —CBS- y; American Broadcasting Company —ABC-
) orientadas por el capital monopdlico de vanguardia (Sweezy, 1987), y en un
contexto de Guerra Fria. Los segundos se formaron bajo la centralidad del servi-
cio publico de la British Broadcasting Corporation (BBC) en el Reino Unido, en
interaccién con los distintos sistemas comunicativos europeos y con marcos de
gestion publica que incluia la participacién de distintos actores politicos (sindica-
tos, partidos de izquierda, etc.). Todo esto dio como resultado una economia de
mercado menos liberal y con mas mecanismos de contrapeso y pluralidad estatal
que en Estados Unidos. No obstante, ambos ecosistemas comunicativos se
circunscriben al marco y légica de los paises centrales en el sistema-mundo.’

? Debemos recordar los debates académicos entre Dallas Smythe (1983a; 2006a) y Graham Murdock
(2006a; 2006b), que nos ejemplifican las diferencias tanto de sus enfoques como de sus distintos
contextos. Las referencias que hacemos aqui a los escritos que iniciaron el debate son traducciones
muy posteriores, algunas de las cuales se publicaron en Espana hasta 2006.
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Después de los cambios que se han dado en los sistemas comunicativos inter-
nacionales, principalmente en los paises centrales y a partir del impulso en los
anos ochenta a las politicas de corte neoliberal, en las que prevalece la proteccién
alos grandes grupos transnacionales de la comunicacién y en general a los proce-
sos de concentracion, podemos advertir, cada vez mds, que existe una mayor con-
vergencia entre aquellas tendencias de la economia politica critica (europea y
norteamericana), puesto que las condiciones que presenta el capitalismo global
de homogenizacién de los mercados y de las reglas econémicas, coincidiendo con
Armand Matterlart (1997), permite llegar a mayores consensos en lo analitico e
ideolégico' y a agendas de investigacién comunes.

Paralelamente a estos grupos de investigacién encontramos en el continente
europeo dos grupos fuertes identificados con la economia politica en Francia e
Italia, encabezados por un lado, por Armand Mattelart y Bernard Miege, y por el
otro por Giusseppe Richeri, respectivamente. En Espana los principales exponen-
tes que podemos identificar con la economia politica de la comunicacién son:
Enrique Bustamante, Juan Carlos De Miguel, Marcial Murciano, Fernando Quiros,
Francisco Sierra, Ana Segovia y Ramén Zallo.

Armand Mattelart es uno de los exponentes més prolificos de la disciplina,
quien ha trabajado sobre diferentes objetos de estudio, de los cuales podemos
destacar: el andlisis de las grandes empresas de comunicacion y su relaciéon con el
aparato militar-industrial de los Estados Unidos (1976); la funcién de la publici-
dad en los sistemas de comunicacién (1991); comunicacién comunitaria y me-
dios alternativos (1981); el estudio de los sistemas comunicativos desde el enfoque
de la comunicacién-mundo (1991}; entre muchos otros.

El grupo encabezado por Miege fue pionero en las lineas sobre la produccién
cultural, al estudiar la naturaleza de la mercancia cultural e intentar responder a
la pregunta: ;Qué problemas especificos encuentra el capital para producir valor
a partir del arte y la cultura? (Miege, 1989). En esa misma linea los investigadores
vascos De Miguel (1993 y 2000) y Zallo (1989 y 2000) han realizado importantes
aportaciones y han desarrollado la linea de la economia mediatica industrial. Por
su parte Marcial Murciano se ha centrado en la dindmica de la comunicacién
internacional (1992) y las politicas de comunicacién al interior de la Unién Euro-
pea (1996). En esa ultima linea de trabajado se ha especializado Enrique

19 Ambas corrientes han encabezado y desarrollado la seccién de economia politica de la Asocia-
cién Internacional de Estudios sobre Comunicacion Social (AIECS/AMCR/AIERI).
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Bustamante (2000), asi como en el andlisis econdémico de la television (2002) y de
las industrias culturales en general (2002 y 2003). Por su parte, Francisco Sierra
ha propuesto una interesante interseccién entre la economia politica de la comu-
nicacién y la educacion, esto con la idea de plantear de forma conjunta politicas
audiovisuales, comunicativas y de educacién para transformar tanto los sistemas
comunicativos como los educativos con una perspectiva de cambio social para el
desarrollo (2002, 2005 y 2006). Fernando Quiros se ha adentrado en la critica de
la estructura de la informacién y el poder medidtico en el contexto de la
globalizacién (1998), asi como en problematizar las propuestas anglosajonas de
la economia politica y de los estudios culturales (2001). Finalmente, Ana Segovia
se ha especializado en el andlisis critico de las industrias audiovisuales
transnacionales, en particular las estadounidenses.

En Latinoamérica han desatacado desde los anos 70 Diego Portales (1981),
Javier Esteinou (1990), Rafael Roncagliolo (1999), Fernando Reyes Mata (1986) y-
Enrique Sénchez Ruiz (1992 y 2001). Sin embargo, tendriamos que sefalar que
Antonio Pasquali desde 1963, en su trabajo Comunicacién y sociedad de masas,
delinea un abordaje de economia politica partiendo de los presupuestos funda-
mentales de la Escuela de Frankfurt. Regresando con lo autores de los afios 70
identificamos que Esteinou centra su analisis en el cardcter hegemanico e ideol6-
gico de los aparatos de comunicacidn; Roncagliolo, en el papel de las empresas
transnacionales en las industrias culturales en América Latina; Reyes Mata pro-
pone una comunicacién alternativa como un proceso detonante para el cambio
social y; Sdnchez Ruiz a partir de su propuesta tedrica-metodolégica, histérico-
estructural para el estudio de los medios de difusién en nuestras sociedades, ha
venido investigando sistemdticamente la dindmica de las industrias audiovisuales
en México y su relacion con la globalizacion. Estos autores se desarrollaron bajo la
discusion de la propuesta latinoamericana de la teoria de la dependencia y bajo
los distintos regimenes dictatoriales y autoritarios que privaron en la regién du-
rante los afios 70 y 80.

Al respecto Armand Mattelart nos dice que:

“una de las contribuciones fundamentales de las Juchas de ese periodo, seminal de la
investigacion critica en América Latina, por una comunicacién democrética que tu-
vieron lugar en el subcontinente es haber introducido en el orden del dia del debate
internacional lo que estd en juego con la internacionalizacién de los sistemas infor-
mativos v las industrias culturales...hablar de investigacién latinoamericana no ten-
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dria sentido, considerando los ritmos y formas de edificaciéon de una postura critica
en cada realidad eran asincrénicas. Lo importante es que en ese contexto politico se
sientan las bases de una economia politica de la comunicacién. Una economia politi-
ca “en accién’, dirfamos mds bien nosotros, ya que era el momento urgente sobre
todo de acompanar los procesos de cambio social mds que el tratar de institucionalizar
un campo de estudios”™! (Mattelart, A, 2005:10).

Ya en los afios 90, una nueva generacién encabezada por Cesar Bolano, Mar-
tin Becerra, Guillermo Mastrini,'? Luis Albornoz y Rodrigo Gémez, se ha ocupa-
do por estudiar los impactos del capitalismo global en las industrias culturales y
de la informacién latinoamericanas (especialmente en el contexto de los tratados
regionales TLCAN y MERCOSUR). Junto con las aportaciones de César Bolaiio en
Brasil, se pueden anadir las de Alain Herscovici en el plano teérico.

En nuestro pais han sido relativamente pocos los estudios—y los estudio-
sos—desde la economia politica critica. Posiblemente el pionero en este campo
sea Victor M. Bernal Sahagin (1974), quien analizé el fenémeno publicitario en
México desde la 6ptica de la acumulacién y el subconsumo, partiendo en mucho
del marco planteado por Baran y Sweezy (1966) en su trabajo sobre el capital
monopdlico.”® El de Bernal Sahagun fue un estudio realizado desde la Facultad de
Economia de la UNAM. Desafortunadamente este autor hizo s6lo algunas pocas
contribuciones mas al campo, en la forma de articulos o ponencias. Hacia fines de
los setenta se realizaron algunas contribuciones teéricas a la economia politica de
los medios, en particular en los dmbitos institucionales del Instituto Latinoame-
ricano de Estudios Transnacionales (ILET) y del Centro de Estudios Econémicosy
Sociales del Tercer Mundo (CEESTEM). Por ejemplo, el finado Adolfo Aguilar Zinzer
(1980), incursiond en el andlisis de los medios desde la revista del CEESTEM, junto
con Javier Esteinou (1980), quien durante los afios ochenta propuso una teoria
materialista que finalmente integré en un libro sobre el tema (Esteinou, 1990).
Por esos afios, también Patricia Arriaga publicé algunos materiales de indole prin-

' Las cursivas son nuestras para hilar la idea del autor citado.

12 Estos investigadores conjuntamente con el espafiol Francisco Sierra, han impulsado la creacién
de la Union Latina de Economia Politica de la Informacién, la Comunicacién y la Cultura (ULEPICC).
Dicho grupo se rige a partir de la carta de Buenos Aires. Becerra, Mastrini y Albornoz son argenti-
nos y Bolafio es brasilefio.

13 El cual, desde cierto punto de vista, también podria considerarse uno de los fundamentos de la
economia politica de la comunicacién.

63



LA COMUNICACION EN MEXICO. UNA AGENDA DE INVESTIGACION

cipalmente tedrica, pero que animaban el debate sobre la naturaleza social e his-
térica de la publicidad y de los medios, en especial de la television (Arriaga, 1980;
1985). Si bien hubo a fines de los setenta y durante el decenio de 1980 una infini-
dad de investigaciones y ensayos que partian del marxismo, o tenfan influencias
del mismo, la categoria que predominaba era la de ideologia y de “aparatos ideo-
légicos”, pero andlisis propiamente de economia politica (por ejemplo, sobre los
medios y el proceso de acumulacién de capital) fueron contados. Como casos de
estudios criticos de aquel tipo, podemos contar la tesis de licenciatura de Fernan-
do Mejia Barquera (1981), quien hizo un analisis histérico del desarrollo de la
radio y la televisién mexicanas partiendo de un marco tedrico principalmente
basado en la teoria marxista del Estado. Desafortunadamente este excelente tra-
bajo académico, escrito en alrededor de novecientas cuartillas, fue publicado so-
lamente en parte (Mejia Barquera 1989). Alma Rosa Alva de la Selva publicé Radio
e ideologia en 1982, con el fundamento teérico de la teoria marxista de la ideolo-
gia. Otro ejemplar de investigacion critica muy cercana a la economia politica de
los medios fue el libro de Fatima Fernandez Christlieb (1982) sobre Los medios de
difusion masiva en México, que conjuntaba una serie de ensayos y ponencias, con
aportaciones criticas tanto de naturaleza estructural como coyuntural. Igualmen-
te, los dos textos que coordiné Raul Trejo (1985; 1988) en los anos ochenta sobre
Televisa tuvieron un enfoque critico muy claro.

Regresando a aportaciones mds propiamente de economia politica en los 80,
en el Instituto de Investigaciones Econdémicas de la UNAM surgié otro estudio: Las
relaciones de produccion en los medios masivos de comunicacién, de Angelina
Gutiérrez (1988). La tesis doctoral de uno de los dos autores de este recuento se
centrd en el proceso del desarrollo capitalista y de acumulacion de capital en
México, y el papel de la television en el mismo (Sanchez Ruiz, 1983). Un enfoque
temprano sobre los medios como industrias culturales fue el andlisis de Ricardo
Amann (1989) sobre las relaciones e intercambios medidtico-culturales entre
México y Espana entre 1940 y 1980. Con el aceleramiento de la globalizacién, el
surgimiento del Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN), la
expansion de las corporaciones medidticas transnacionales (tanto extranjeras como
mexicanas), y los desarrollos tecnolégicos, se han producido estudios que bor-
dean o intersectan la economia politica (Casas Pérez, 2000; Crovi Druetta, 1995;
Gémez Mont, 1992; Hinojosa, 2003; Huerta Wong, 2004; Lozano, 2003; Picazo
1994), o entran plenamente dentro de los estudios criticos de economia politica
de los medios y las industrias culturales (Toussaint, 1998; Cortés Montalvo, 2000;
Sanchez Ruiz, 2000; Gémez Garcia, 2004 ). En los altimos afios hemos notado un
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resurgimiento del interés por los anilisis desde la economia politica y desde pun-
tos de vista de naturaleza mas holistica y estructural, asi como critica, que espera-
riamos encuentren espacios de desarrollo en los &mbitos académicos mexicanos.

Finalmente, ha habido algunas aportaciones mds cercanas a la economia
neocldsica en el analisis de los medios en México. Por ejemplo, el publicado a
principios de los setenta por la Asociacién Mexicana de Agencias de Publicidad
(AMAP 1972), sobre La funcion de la publicidad en el desarrollo econémico de Méxi-
co. Recientemente, el economista Ernesto Piedras (2004) public6 un anélisis so-
bre la participacién de las industrias culturales en el Producto Interno Bruto. Este
estudio fue seguido luego por una reflexion de Piedras conjuntamente con Néstor
Garcia Canclini, sobre la relacién de Las industrias culturales y el desarrollo de
Meéxico. (Garcia Canclini y Piedras, 2006). Una publicacién que nos llamé la aten-
cién es la que realizaron dos economistas del “interior” del pais, uno del Tecnolé-
gico de Monterrey y otro de la Universidad de Guadalajara, que presenta un modelo
de analisis de la economia de la industria de la televisién, basado en modelos
matematicos, (Montalvo y Espinoza, 2005). No solamente nos asombro6 el uso del
lenguaje de las matematicas, sino que ademads la publicacion, editada por la Uni-
versidad de Guadalajara, esta en inglés.

ALGUNOS ELEMENTOS DE CRITICA A LA ECONOMIA
POLITICA DE LA COMUNICACION Y LA CULTURA

Ya comentamos antes que una primera y principal critica al enfoque es precisa-
mente la imputacion de “economicismo”. Sin embargo, es curioso que durante
estos anos en los estudios sobre medios e industrias culturales han predominado
los puntos de vista afines a los llamados estudios culturales, en virtud del reinado
del neoliberalismo como ideologia dominante en pricticamente todo el mundo,
también hubo una cierta tendencia a presentar a las industrias culturales ante los
decisores de politicas puablicas, desde el punto de vista de su “valor econémico”, lo
que se ejemplifica con los trabajos recién mencionados de Ernesto Piedras (2004).
De repente, por dar un ejemplo, en alguna reunién del Banco Interamericano de
Desarrollo, en la que se discutia el papel de la cultura y el llamado “capital social”
como claves estratégicas para el desarrollo, los considerados lideres de los estu-
dios culturales latinoamericanos, Néstor Garcia Canclini y Jesis Martin Barbero,
asumian una postura—o por lo menos un lenguaje—que bien podria conside-
rarse “economicista” (ver Klisberg y Tomassini, 2000). Pero, una vez que ya esta-
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mos convencidos de que no hay, de que es dificil que haya un s6lo marco concep-
tual que agote todas las dimensiones de lo real (en nuestro caso, de la operacién
sociohistérica de los medios de comunicacién y las industrias culturales), es util
recordar que objetos complejos y multideterminados como los nuestros requie-
ren de enfoques multi-, trans- e interdisciplinarios. Para entender lo cultural de
los medios, acudiremos a disciplinas o dominios afines, como la semiética, los mis-
mos estudios culturales, la antropologia y la sociologia culturales. Para comprender
la dimensién econémica, nosotros proponemos que el marco de la economia poli-
tica es el adecuado, sin cerrarnos a otras contribuciones empiricas y tedricas. Se
aceptay se asume la critica en los casos en que se desea reducir todo a una causalidad
economicista simplificada. Pero la economia politica actual concibe los procesos
sociales e histéricos como multidimensionales y multideterminados. Lo que si-
gue es buscar las articulaciones, tanto empiricas como tedricas y metodolégicas,
entre las diversas dimensiones (Sanchez Ruiz, 1992).

Coincidiendo con el diagnéstico critico que se le hace a la economia politica
de la comunicacién y la cultura, advertimos que existe un vacio importante de
investigacién empirica en la dindmica organizativa y laboral de la produccién
cultural, principalmente en lo que sucede en las organizaciones relacionadas
con las industrias culturales (Hesmondhalgh, 2002:35). Ahora bien, con esto no
queremos decir que no se haya hecho investigacién al respecto, sino que faltan
mas estudios con esas caracteristicas para poder seguir entendiendo y desci-
trando las dindmicas socioldgicas que determinan el tipo de productos (textos-
mensajes) que producen los profesionales culturales, es decir, seguir
profundizando en la relacién entre el estudio de los textos y la produccién cul-
tural. !

También le hace falta a la economia politica de la comunicacién y la cultura la
realizacion de investigaciones empiricas que trabajen en la problematica que plan-
tea la relacién entre la produccién cultural y los consumos de las audiencias
(Deacon, 2003; Hagen/Wasko, 2000). Incluso pensamos que la economia politica
de la comunicacién y la cultura debe incluir, ademds de lo comprensivo, lo cultu-
ral y, en consecuencia, lo particular y lo etnogréfico. Esto en el sentido de realizar

4 Entre los pocos trabajos de esta indole que se han hecho en México, recordamos a: Gutiérrez
(1988) y Ortega (1997) sobre los trabajadores y las relaciones de produccién en los medios. Sobre
los procesos de produccién - posiblemente el pionero sea Gabriel Gonzélez Molina (1989), a quien
han seguido Herndndez (1995); Cervantes (2002); y De Le6n (2003).
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etnografias de las audiencias por clases sociales, que presenten problematicas con-
cretas sobre por ejemplo el pluralismo politico y la diversidad cultural, en rela-
cién con la exclusién, la desconexion y la discriminacion; éstas, vistas como puntos
de entrada e interconexiones que deben considerarse para formular juicios cohe-
rentes y sensibles al contexto de injusticia social en que se desarrollan nuestras
sociedades contemporaneas. Ademas, esta propuesta tedrica plantea el entendi-
miento de las interrelaciones entre las empresas de las industrias culturales y los
sitios del poder en nuestras sociedades, como un componente mds para comple-
tar el andlisis de la comunicacion social {Wasko, 2003:9).

En el caso especifico de México y Latinoamérica, pensamos que es de suma
importancia seguir estas lineas de estudio, discutir sus presupuestos y ponerlas en
comunicacién con los postulados socioldgicos, antropolégicos, econémicos e his-
téricos. Justamente porque la sociedad mexicana es estructuralmente asimétrica
e inequitativa, la identificacion de las contradicciones, a través del analisis de la
economia politica, puede proveer una base para proponer estrategias de inter-
vencion, resistencia y cambio (Wasko, 2003:11).

HACIA UNA AGENDA DE INVESTIGACION

Finalmente, proponemos una agenda de investigacién de problemadticas priorita-
rias que pueden ser planteadas desde este abordaje:

» Estudios histérico-estructurales sobre las industrias culturales y de las tele-
comunicaciones.

+ Debate conceptual sobre las industrias culturales versus industrias creativas/
industrias de los derechos reservados.

« El rol de las industrias culturales en las economias locales, nacionales, re-
gionales y a nivel global.

* El papel de las industrias culturales en el proceso de globalizacién (en su
dimension no solamente econémica, sino también politica y cultural).

* Pertinencia y andamiaje tedrico-metodolégico para construir una econo-
mia politica de la audiencia.

+ Problemitica de la mercantilizacién de los productos culturales e
informacionales y su repercusién sociocultural.

+ Analisis de los flujos internacionales de los productos culturales entre pai-
ses centrales y periféricos, asi como a nivel regional e interregional.
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Generacion de investigacién empirica que afronte la dindmica organizativa
y laboral de la produccién cultural, principalmente en lo que sucede en las
organizaciones relacionadas con las industrias culturales.

Identificacién y caracterizacién de las distintas formas de comunicacién y
de produccidén cultural que se presentan en los mdrgenes de las industrias
culturales (medios comunitarios, productoras independientes, medios al-
ternativos).

Analisis critico de las consecuencias sociales de las innovaciones tecnoldgi-
cas, como el proceso de convergencia digital y su correlato en los procesos
de concentracidn e integracién de grupos econémicos.

Analisis de los impactos de la re-regulacién de corte neoliberal en los siste-
mas comunicativos y culturales, principalmente en materia de acceso a los
consumos y a la produccion cultural.

Andlisis y recomendaciones de politicas de comunicacion y culturales que
presenten contrapesos a la logica del libre mercado.

Justificacién y defensa de los sistemas de radiodifusion de servicio publico
como vectores de identidad, democraticos y culiturales.
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