la fotonovela
en mexico

Romeo Rojas Rojas Rousalba Cruz Soto

**Algin Dia Todos Caemos™

La fotonovela, este género de la literatuka popular, -es bastante
conocida por todas lds ¢lases sociales y bien distribuida en-todas
las regiones del pais. Obreros, profesionistas, amas de casa, in-
vestigadores; empleadés, estudiantes, sirvientes, -intelectuales, de-
sempleados. . . todas lds personas con. el minimo de. alfabetizacién
han leido la fotonovela alguna vez en su vida. Y esto-se explica
en parte porque se le encuentra por doquier en provincia nunca
faltan los locales donde se alquila a veinte centavos el ejemplar;
en la ciudad de México existen casas vendedoras de revistas Usa-
das donde siempre es posnble encontrar el estante de. las fotono-
velas, accesibles a precios més baratos; en salones de belleza, la-
vanderias automaticas y consultorios médicos son colocadas poro
distraer a la clientela mientras recibe sus servicios; en los transpor- -
tes publicos es comin toparse con los lectores de la fotonovela,
asi como én la “colt” y en los intermedios de las funciones cine-
matograficas. ,

Ante este fenémeno, uno se pregunta mmedmtomente por qué
es leida, quiénes la compran con mayor frecuencia, qué efectos
tiene en los lectores y muchas otrc:s cuestuones més dignas ‘de in-
vestigacion,

¢Qué nos gusta de la fotonoveio” . porque .a fin de cuentas
casi todos los que la hemos. leido por primero, vez, no resistimos
la tentacidén de volver a hacerlo cuando cae en nuestras manos. Y
'aunque ciertos lectores niegan su inclinacién por-ella, otros se de-
claran “leales” a su lectura semanal; el caso es que muchas. per-
sonas, con mayor o menor regularidad, la-adquieren: El tiraje ‘men-
sual de 20 millones de ejemplares no puede negar este hecho.

“Vamos a conocernos mas'

No obstante la importancia del tema Ios mvesngcaone;ocer-
ca de la fotonovela son escasas y sélo hoblcn de hechos insertos
en marcos de mayor amplitud, a los que generalmente se apli-
can juicios de carbcter moral, sin sobrépasar tal punto. Se les enu-
mera dentro de los estudios del comic y de las revistas femeninas,
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pero en concreto no se ha-analizado nada acerca de ellas. Esto es
justificable hasta cierto punto, pues la fotonovela —ademas de ser
un producto de reciente aparicién—, es hibrida: es mezcla de cire
y de historieta {comic), de novela rosa a lo Corin Tellado, y plagio
“actualizado” de los clésicos de la literatura.

La fotonovela, como medio de comunicacién de masas no pue-
de agotarse con simples observaciones como las que hasta ahora
se han hecho.. Hay que someterla a investigaciones sistematizadas
para llegar a determinar, a partir de lag condiciones en que se
dio su origen, las causas que han propiciado su desarrolio, sus
contenidas tematicos, la razén del encubrimiento de la realidad
social que realiza, asi como la ideologia que proyecta.

Cualquier estudio de la fotonovela deberd ubicar su situacién,
en nuestro medio, pues el tipo de organizacién social en el cual
se da determina la forma y el contenido que este contexto va a re-
vestir. :

También es necesario estudiar la fotonovela como un elemento
de la cultura de masas, pdra después determinar sus rasgos psico-
l6gicos, econdmicos, sociales e ideolégicos especificos.

Los puntos planteados en este trabajo son una preciacién ge-
neral de la situacién de la fotonovela dentro de la sociedad, de la
industria 'y de la cultura de 'masas en México. Consideramos esta
labor muy importante pues es esencial, para cualquier investiga-
cién posterior, establecer un marco referencial a partir de la reali-
dad social del pais.

.4 - .7 1.1 DIFERENCIACION
“Recuerda. . .no todos somos iguales”

Al hablar de la fotonovela se acepta definirla como un género
de lo que Gltimamente se prefiere llamar “'subliteratura’. Dentro de
la subliteratura entran los comics, las fotonovelas, las novelas *'ro-
sas”, los pasquines y los tebeos. .

Es necesario dejar establecida la diferencia entre estos géneros
y la literatura. ‘

José Luis Méndez, ol referirse a la fabricacién de mitos en estos
tipos de subliteratura, establece claramente una diferenciacién con
la literatura: .. la subliteratura responde principalmente a moti-
vaciones mercantiles ajenas a toda preocupacién artistica. .. La
literatura verdaderamente artistica expresa un vjsién del mundo
en la que se articulan unitariomente las ideas de un’giupo social
sobre la moral, el arte y la ciencia, mientras que la subliteratura’
refleja solamente ung ideologia o una falsa conciencia en la que
los hechos, ademas de ser anodinos e irrelevantes, aparecen distor-
cionados, enmascarados y desnaturalizados'’. (1)

Lo subliteratura estd estructurada de tal forma, que sola-
mente proporciona una visién fragmentada de la - realidad.
Esa estructuta queda determinada por la necesidad de adaptarse
a los imperativos de la rapidez y al mercado zconémico en el cual
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1.2 DEFINICION

Pagano y Fages, en su Diccionario de los Medios de Comunica-
cién, definen este género como “'novela o relato presentado en for-
ma de fotografias encadenadas, y comentadas con breves tex-
tos'", (2)

Para Gérard Blanchard, en cambio, "es un medio de expre-
sién donde la novela popular y la fotografia se mezclan en una
produccién sometida a los imperativos de la rapidez y del mer-
cado. . . es una historia relatada en imégenes”. (3} '

Evelyne Sullerot habla de ella como “‘un género de la literatura

popular sentimental... Representa una forma de relatar: un pe-
queio mundo novelesco, a base de imdgenes y didlogos senci-
Hos'". (4)
* Una vez establécida su pertenencia a la subliteratura, nosotros
definiremos a la fotonovela mexicana en los términos en que lo
hacen Pagano y Fages, por considerarlos mas adaptables al género
que se ha dado en México.

Para Blanchard, un elemento muy importante para lo defini-
cién de fotonovela, es la industrializacién; sin embargo, nosotros
pensamos que en Ultima instancio no es una caracteristico especifi-
ca de ellg, sino también de toda la literatura popular.

Sullerot, por su parte, al hacer hincapié en su difinicién en el
elemento sentimental, restringe mucho el campo de las fotonove-
las y se aleja de lo que se da en México. De adoptar su definicién,
quedarian fuera las fotonovelas de misterio y las cémicas.

1.3 ORIGENES
“En la flor de su tierna juventud..."”

- Comparada a los otros tipos. de publicaciones que comprende
la subliteratura, el nacimiento de la fotonovela es reciente. Su ori-
gen no va mds alld de los 40's “Nieta bastarda del film"(11), la
fotonovela nace en ltalia hacia 1947, aunque por 1915 ya eran
publicadas las primeras cine-novelas, antecesoras del género estu- _
diado.

Las cine-novelas se componian de una seleccién de fotografias
extraidas de cualquier film de éxito y con un texto suscinto. Esta’
combinacién fue muy bien aceptada por los lectores. De ahi que .
mas tarde naciera en los autores la idea de hacer cine-novelas sin
cine, y es entonces cuando nace la fotonovela en 1947. Ese afo,
Stéphano Reda, Rizzoli, Cino del Duca —en Roma—, y Mondadori
—en Milan—, publican las primeras sin sacar ni las fotografias
ni el argumento de un film. Ya desde entonces se adopté la pre-
sentacién del comic americano: una imagen —en este caso una
fotografia—, algunas palabras que salen de la boca del protago-
nistd y encerradas en un globo vaporizado, ademds de un tfexto
sobre la imagen para narrar la accién.
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De ltalia, Cino del Duca realizé la primera exportacién de foto-
novelas y las llevé a Francia hacia el afo de 1949. Realmente po-
demos hablar de una exportacién porque ni ain actualmente son
producidas en Francia. La mayoria de la produccién se lleva a
cabo en lalia; después se adapta al otro pais, transformando so-
lamente los nombres de los. personajes y de las localidades donde
tiene lugar la narracién, ademds de la traduccién necesaria.

En la actualidad, las fotonovelas son producidas en paises co-
mo Francia, Bélgica, Espafia y en naciones de Latinoamérica, Los
intentos por introducirlas o paises anglosajones han fracasado,
pues parece ser que la fotonovela es un género solamente propio
del mundo latino y catélico {12). Segun Sullerot, esto se debe d que
los anglosajones prefieren el comic por ser mas abstracto y fan-
tastico. Esta no deja de ser una afirmacién tendenciosa pues la.
autora divide a la humanidad en un mundo latino y otro anglosa-
ién, excluyendo —por ejemplo— al oriental donde, al menos ‘en
Japén. y Marruecos, también existe gran cireulacién de fotonovelas.
Es verdad que este género no ha. podido penetrar en el mundo an-
glosajén, pero las razones de elio han de ser menos subijetivas que
las proporcionadas por la autora. . _

El escritor mexicano, Carlos Monsivais, afirma: "Desde su apa-
ricién en ltalia, la fotonovela se ha convertido en alimento prefe-
rencial de una parte importante de las sociedades subdesarrolla-
das, sustituto vehemente del- comic, oportunidad cotidiana de vi-
caria sentimental” (13). Se puede aceptar que el género tiene un
gran consumo en las sociedades subdesarrolladas, pero tal aseve-
racién parece un tanto polarizada al confirmarla como sustituto del
comic. '

En fin, no obstante los pocos afios que tiene este género de la
literatura popular, es ya bien conocido en varios paises del mun-
do; entre ellos, México. -

1.4 LA FOTONOVELA EN MEXICO
"Joven y bella. . .era un fruto apetecible”

Actualmente, entre los medios impresos que existen en el pais.
encontramos a la fotonovela, su consumo es tan cotidiano que pasa
ya inadvertido. .

Su aparicién en el pois no es muy lejana. Estd ligada, directa-
mente, a los procesos técnicos de la impresién fotografica y, de
algdn modo, a la creacién y promocién orientada siempre a utili-
zar nuevos valores artisticos que dieran a la fotonovela un conte-
nido de espectaculo con el fin de incrementar su venta. Los prime-
ros empresarios vieron en ella un excelente instrumento_de pro-
mocién publicitaria para uso de los principales “ingredientes’ del
producto: el artista. " ' (

Las primeras fotonovelas que encontramos en México son de
origen italiano: Rutas de Pasidén, aparecida en 1965, e Ilusién, pu-
blicada por primera vez en 1966 (ver Cuadro No. 1]. El nimero
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de titulos. aumenté con rapidez. Para 1967, eran 4 los titulos. que
circulaban en el mercado, cifra que se dobla en 1948. Esto nos in-
dica la buena aceptacién que tuvo desde el principio dentro del
pUblico mexicano (Ver Lista No. 1).

Hoy en dia circulan 28 titulos de fotonovelas. Algunas se han -~
logrado mantener en el mercado mientras que otras han desapare-
cido, sobre todo las producidas en paises extranjeros.

Lo mayor parte de laos que todavia se conservan, tienen edicio-
nes semanales cuyos tirajes facilmente rebasan, en conjunto, los

- cinco millones de ejemplares cada ocho dias. Este tiraje no puede i
mas que sefalarnos la gran demanda que existe por consumir fo-
tonovelas, lo cual nos lleva a tratar este punto aparte, en el si-
guiente capitulo de la industria fotonovelistica,

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

{1)  Méndez J.L., "Manipulacién y Fabricacién de Mitos en la Sub-
literatura”, Coasa de los Américas, Ano XV, No. 89, morzo-
abril de 1975, p. 123.

{3) Eco, U., Apocalipticos e Integrados Frente a la Cultura de Mao-
sas, Editorial Lumen, Barcelona, 1973, p. 368.

(2} Méndez, J.L., ibid., p. 125.

{4) Eco U., ibid., p. 213.

{5} Eco. U., ibid., p. 215.

(6) Eco., U., ibid., p. 269.

{7) Eco. U., ibid., p. 216.

(8) Pagano y Fages, Diccionario.

(9) Blanchard G., ‘Du Roma-Photo au Photo-Romcn", Communiza-
tions et Langages, Paris, No. 10, juin 1971, 9.96.

{10} Sullerot E., Lo Presse Fémenine, Editions du Kiosque, Paris,
1963, p. 57.

(11) Blanchard G., op.cit., p. 97.

(12) Sullerot E., op.cit., p. 86.

{13) Monsivdis C., "Cesa tu Llanto Faviola', Excélsior, México,
enero 3 de 1976, p. 7.

43


yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle


2 LA INDUSTRIA DE LA FOTONOVELA

“Trabajaré siempre por ti"

Al estudiar-la fotonovela, es necesario tomar en cuénta las con-
diciones ecandémicas en que se desenvuelve para después poder
comprenderle en otros aspectos mds: su contenido o su forma de
expresién —por ejemplo—, lo cual queda determinado, de alguna
manera, por dicha situacién econémica.

‘2.1 LAS MERCANCIAS
“...aunque el dinero no es todo en la vida"

En su libro de Comunicacién Masiva y Revolucién Socialista,
Mattelart destaca que "toda actividad y todo producto en la so-
ciedad capitalista participan en el mundo y de la 1égica de la mer-
cancia”(1). Desde el lenguaje mismio “que permite transmitir al
poblico el sentido.de dicha actividad o de dicho producto (mercan-
til), el cual es el lenguaje del hombre de la mercancia quien se
transforma’ en amo de todo lengudie, (hasta) la forma mercantil
de las mismas actividades y productos que es la forma general de
intercambio™ (2). ' ,

Esto significa que cualquier objeto que nace’en el seno del sis-
tema capitalista Heva la'marca que lo indentifica como pertenecien-
te a él y se sométerd a sus feyes de funcionamiento.

Por otro lado, cuando hace el andlisis de cémo el medio de co-
municacién trata ‘de extender las representaciones colectivas, las
aspiraciones, las imagenes y los valores que circulan en una so-
ciedad dependiente, el autor exprésa que uno de los temas que
“vertebran |d operatoria que realizan los medios masivos es vivir
la historia de los demés para no tener el tiempo de preocuparse
por la' suya propia. . .vivir por procuracidn identificandose en
cuanto supera a uno, convertir el tiempo histérico en un objeto de
consumo cualquier producto’ (3). _

Ambas situaciones (de mercancio y de vehiculacién de mensa-
jes), se presentaron especialmente en las subliteraturas y, en especi-
fico, en la fotonovela. Producida en los sistemas capitalistas, se so-
mete al fratamiento que estos dan a todos sus productos: la elabora-
cién mercantil. Por eso podemos afirmar que la fotonovela es una
mercancia sometida ‘a determinada forma de consumo y ‘‘como pdr-
te dé la preduccién intensa de mensajes elaborados industrialmente,
no escapa a la elaboracién en serie, ni a la ley de la oferta y la de-
mandé de: meénsajes propia del sistema capitalista’ (4). :

Lo anterior.'se¢ refiere a:fa ndturaleza externa de la fotonovela
dentro del sistema capitalista. Pero en cuanto a su forma intrinse-
ca, podemos.afitmar que por el hecho de constituir un producto
de este sistema, adopta un tipo especifico de contenido. Y ese tipo
se orienta a*reproducir . g’ vehiculizar modelcs de aspiraciones y de
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comportamientos cuyas consecuencias posteriores, de acuerdo a Mat-
telart, seran aislar a los individuos unos de otros, porque a fin de
cuentas lo que hacen es regir el descanso y el ocio. |

De ahi la necesidad considerada més arriba de revisar la indus-
tria fotonovelistica, para aclarar la manera en que sus contenidos

y sus formas de expresidn pueden quedar determinados por el
aspecto econdémico.

2.2 LA PRE-INDUSTRIA DE LA FOTONOVELA

Lo que podriamos determinar como la pre-industria de la fo-
tonnovela, abarca el periodo en el que no era producida en Mé-
xico sino importada a través de casas editoriales.

Las primeras fotonovelas fueron adaptaciones de las ya apa-
recidas. en ltalia {llusién, Rutas de Pasién), que entraron al pais a
través de la editorial Mex-Abril. También entraron otras provenien-
tes de Espaia, distribuidas en Estados Unidos y Latinoamérica co-
mo Corin Tellado. Estas, junto con otras mds, también espafolas
no tienen ninguna casa distribuidora ‘expresa {Amiga, Doctor Vér-
tigo), por lo ‘cual es imposible saber cdmo y cuando entraron en
circulacién. :

2.3 LA REGLAMENTACION
“Yus-padres también son complices”

La circulacién oficial de fotonovelas se inicié en el pais en 1962,
con la aparicién de Novelas de Amor.

A través de los afios se dié el rapido aumento de los fitulos
en el mercado ocasionado primero por la gran aceptocnon de que
fueron objeto entre el piblico mexicano. También el incremento se
debe a los pocos gastos necesarios para producir una - fotonovela.

Ya Blanchard remarca a propésito de las fotonoveélas francesas:

‘....los decorados de las fotonovelas son neutros y sencitlos, entre
otras cosas, para poder Hevar a cabo su exportacién internacional
y més que nada para reducir los gastos de producciéon™ (5). En es-
fe negocio, resulta mds barato tener como escenario: Jpara la rea-
lizacién un departamento que hacerla al aire libre, pues esto im-
"plica ‘'mayores gastos.

Por otro lado, se deben considerar las facilidades implicitas
legales para sacar a luz una fotonovela en México. Su'publicacién
“ Unicamente estd reglamentada por la Ley Federal de imprenta, el
Reglamento sobre Publicaciones y Revistas llustradas, y el Cédigo -
Penal, pero esto solamente. en unos cuantos articulos. También es”
necesaria una autorizacién de la” ANDA (Asociacién Nacional de
Actores) para que los actores puedan trabajor en- estas. empresas,:
ya que, tal porece, el género es considerado como un espectaculo
por el gobierno.’

. Aunque existe la Comusuon Cohflcodora de Revistqs, ésta no tie-
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ne ninguna periodicidad para reglamentar. Por eso, mientras la Co-
misién autoriza la circulacién de las nuevas fotonovelas, éstas apa-
recen libremente en el mercado.

2.4 PRECIOS Y TIRAJES
“Te ofrezco lujos y riquezas”

Junto con los titulos registrados en la Hemeroteca Nacional,
otros encontrados en los puestos de revistas y aquellos existentes
en las casas vendedoras de revistas usadas, suman 42 los titulos
que hasta la fecha han salido al publico. Es importante remarcar
que no todas tienen su registro en la Hemeroteca Nacional.

Sin embargo, de ese total hasta la fecha subsisten sélo 28. Se
observa que las desaparecidas son las producidas en algin otro
pais, lo cual se explica porque es mds productive para las casas
editoriales hacerlas en México que importarlas. Por otro lado, estd
el caso de Mantequilla Népoles, fotonovela que tuvo problemas
para registrar a su actor principal en la ANDA. Otra causa de la
desaparicién —temporal— de titulos es la “‘censura’: las fotono-
velas “'para adultos’” a veces dejan de aparecer por algin tiempo,
por ser pornogréficas, durante ciertas campafas .moralizadoras
emprendidas por el gobierno. En este caso se encuentra —por
ejemplo—, Casos de Alarma de la cual sélo desaparecié el nom-
bre pues actualmente sigue publicdndose bajo el titulo de Valle
de Lagrimas. Pero fuera de todos estos motivos, ninguna desapari-
cién ha sido ocosionada, que se sepa, por la improductividad de
la mercancia.

Actualmente {1976) son 28 los titulos existentes en el merca-
do. Los tirajes de. cada uno van desde 50 mil ejemplares, para
oquellos titulos de reciente aparicién, hasta 360 mil, para las mas
antiguos. Estas cantidades han sido obtenidas de las declaraciones
que hacen las casas editoriales en cada ejemplar y de las cantida-
des declaradas en el Libro de los Medios Publicitarios Mexicanos.

En cuanto a los precios, oscilan entre $2.40 y $6.00 el ejemplar
(estos precios corresponden a septiembre-octubre de 1975). El pre-
cio'mads alto corresponde a Rutas de Pasién, que es de las produ-
cidas en otro pais, pero distribuida por una casa editorial mexica-
na (Ver Cuadro No. 2).

Este tipo de literatura popular generalmente tiene una periodi-
cidad semanal, lo cual es un factor que determinard el producto
en lo relative a la calidad de los argumentos. Pocas son las fo-
tonovelas quincenales: Fiesta, Dulce Amor de Gala, y Fotolibro de
Dulce Amor.

En total, se estima un tiraje global y semanal de 5 millones
de ejemplares, nUmero que relacionado con el precio promedio por
ejemplar ($3.00), muestra que los lectores gastan 15 mlllones de
Pesos semanales en estas publicaciones.

Es necesario aclarar, sin embargo, que muchos titulos no sola-
mente son vendidos en México, sino también en paises latinoameri-
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canos donde, obviamente, aumenta el precio del ejemplar.
"'Viviras eternamente en mi corazén”

Por otro lado, es conveniente considerar, para darnos una idea -
del ndmero de personas que leen las fotonovelas, que segin se
ha determinado para los periddicos, hay un promedio de 5 lecto-
res por ejemplar. En el caso de la fotonovela, seguramente ‘alcan-
za ‘indices mucho mas altos, dado que ella es en si un producto
con mayor vida y susceptible de ser releido, intercémbiado y ain
alquilado. Su conienido no se desactualiza.en forma tan inmedia-
ta como el del diario. Se puede decir. que la vida.de una fotono-
vela estd determinada por la durdcidn, misma’ del. papel en que
se halla impresa. o :
~ Ahora bien, si se toma en cuenta que la. mayoria de las fotono-
velas reproducen sus imagenes en blanco 'y negro, que. las casas
editoriales tienen pocos gastos de produccién en' relacién a fas
-ganancias, qué no es necesaria la contratacion de: muchos actores
—comio en el cine, por ejemplo——, entonces se- entenderd. el por
qué de la productividad 'y el acelerado aumento de. titulos y- de
sus tirajes. '

Ademds, ‘aunado o todo esto, hay que. considerar los ingresos
de las casas editoriales por concepto de. publicidad pagada e in-
serta en forma de anuncios, de diferentes, productos para-el con-
sumo femenino. ‘

2.5 TIPOS DE FOTONOVELAS
“En este mundo tan complejo...”

Entre el aparente desorden de titulos existentes, es posible lle-
var a cabo una diferenciacién segin los temas contenidos y el po-
blico que lee cada ejemplar {(Ver Cuadro No. 3}: N

a) Fotonovelas Rosas: comprende el tipo “pionero” que podria-
mos llamar “rosas’” o “'sentimentales’, porque encajarian mas den-
tro de lo que se conoce como prensa femenina, definida ésta co-
mo “el sector especializado de la prensa de masas cuyo contenido
es una literotura concebida para las mujeres, independientemente
de que esté escrita o no por mujeres pero leida mas por mujeres
que por hombres™ {6). También es caracteristico de- este tipo, el te-
ner un argumento de autor.

b) Fotonovelas Rojos: constituidas por aoquellos titulos mas lei-
dos por hombres que por mujeres debido al tipo de argumento que
tienen, el cual no es de autor. En estos titulos, los productores de-
claran que el argumento es “tomado de la vida real [y} los hom-
bres de las personas han sido cambiados, para proteger a los ino-
centes”’. Podemos pensar que esta aseveracién, implicita o expli-
cita, no necesariamente nos da la seguridad de que los hechos
sean reales, sino es mas una forma de presentar un producto con
un buen “gancho’ publicitario el cual ha demostrado su efectivi-
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dad en otros medios. Junto con Monsivdis, pensamos que con este
gruno sucede lo mismo que con el desaparecido Casos de Alarma:
“Se allegdé su éxito gracias a la comercializacién de esa avidez"
por la nota roja que es, simultdneamente, el amor por las revela-
ciones de un oculto melodrama y la complacencia sutil ante la
muerte ajena o la violencia ejercida por los otros” (8). El revisar
el contenido de este grupo, se observa que carecen de anuncios
publicitarios \donde se vea un intento de ser dirigidas a un p0-
blico femenino. También es notorio que, como dice el mismo autor,
“en estas fotonovelas (pornograficas y tremendistas) el sexismo,
es una escuela, una incitacién a la conducta limite, una negacién
de la humanidad de las minorias y un continuo abatimiento de la
dignidad femenina' (9). Pensamos que esta caracteristica las con-
vierte en un medio mas funcional para reafirmar las conductas
machistas de los hombres, a lo cual se puede atribuir la inclinacién
de estos por el tipo de fotonovela descrito. Al margen, diremos
que es el tipo que mdas ha proliferado durante 1976,

¢} Fotonovelas Cémicas: grupo formado-por los titulos que tie-
nen como actor principal a un cémico (Foto-Capulind) o en su ti-
tulo se insinda la comicidad (Las Andanzas del Travieso). Estas son
las mas recientes y, por ahora, es dificil prever el desarrollo que
tendran, ya que la comicidad queda mejor plasmada o través de
un dibujo que de una fotografia debido a que el primero puede
dejar mas cosas insinuadas que la fotografia. _

d) FotonoVelas de Misterio: también de reciente aparicién, son
~ aquellas cuyos argumentos se orientan a tratar lo desconocido de-
jando de lado los temas amorosos. Titulos como Fotomisterio de-
claran tomar sus argumentos de Edgar Allan Poe. Tam-
bién aqui es dificil predecir el futuro que tendran, pues tal parece
que el elemento sentimental es indispensable para la superviven-
cia de la fotonovela.

e) Fotonovelas Deportivas: constituidas por los titulos donde se’
“conjuga la fuerza del deporte con el amor. Los protagonistas, en
estos casos, son luchadores o futbolistas, y también cuentan con
un argumento de autor. Podriamos afirmar que su piblico es fun-
damentalmente masculino, por esa especial combinacién de la
fuerza ensalzada con el triunfo en el amor. :

2.6 LOS EMPORIOS DE LA FOTONOVELA
"T0 eres el primero en mi vida”

Entre las primeras casas editoriales que publicaron fotonove-
las en México, estén Publicaciones Herrerias y Mex-Abril. Sin em-
bargo, la més fuerte —por el ndmero de titulos comprendidos y
sus tirajes—, es ELE Ediciones que cuenta con Cita, Cita de Lujo,
Chicas, y Ternura. Después viene Ediciones Ferro que publica Dul-
ce Amor, Dulce Amor de Gala, el Perro Mundo y Fotolibro de Dul-
ce Amor. Publicaciones Herrerias tiene los siguientes titulos: Capri-
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cho, Fiesta, Novelas de Amor y Novela Musical. Finalmente, Edi-
tormex tiene Historias de la Vida y Foto Capulina.

Destaca el hecho de que los grandes emporios de la fotonove-
la los constituyen las casas editoriales que publican aquellas del
primer grupo: las fotonovelas rosas. Es posible que, ante la segu-
ridad del producto, estas mismas casas comiencen a producir fo-
tonovelas del tipo b,c,d, 6 e, los cuales hoy en dia son producidos
por nuevas editoriales en este campo.

Los emporios fotonovelisticos cuentan, ademds, con otras pu-
blicaciones como cuentos, pasquines, novelas policiacas y revistas
femeninas.

2.7 LA COMPOSICION
“Te ofrezco todo, mi vida misma''

Como toda industria, la fotonovela tiende a la bdsqueda del
lucro y el crecimiento; y para alcanzarlo, se ha visto impulsada
a encontrar una forma de méaximo consumo. Lo manera en que lo
ha Iogrado, es creando contenidos dirigidos a ‘'todos y a ninguno”,
para jévenes y mayores, y para todas las clases sociales, de acuer-
do a afirmaciones de Edgar Morin. Es decir, los contenidos son
concebidos con el fin de agradar a un tipo de lector medio.

Esta circunstancig es determinante para el armado de la fo-
tonovela. Por eso cuenta siempre con un mismo formato y nimero
de paginas. En las fotonovelas rosas sobretodo, se incluyen di-
versas secciones secundarias como son los horéscopos, los con-
sejos de belleza, los correos sentimentales, ademés de recetas de
cocina, entrevistas con los artistas del cine, teatro y televisién mas
“destacados’’. Es decir, supuestamente toda una variedad de seccio-
nes en diferentes cantidades. Todo eso no son mas que secciones
frivolas' dirigidas a lectores cuyo Unico supuesto interés es la be-
lleza, la felicidad y el amor. El estudio de estas secciones nos per-
miten afirmar que el pUblico lector de la fotonovela rosa estd for-
mado predominantemente por mujeres, pues aunque haya una ten-
dencio a mezclar contenidos de interés femenino Y masculmo se
orientan a dar més importancia a los '‘femeninos”

“Ella es toda una mujercita”

Asi pues, del universo estudiado, en 6 de los titulos (Cita, Chi-
cas, Novelas de Amor, Capricho, Dulce Amor y Novela Musical)
se encontré sistematicamente el eclecticismo orientado a atrapar
los diversos intereses de un pUblico tan variado, para satisfacer el
mdximo de gustos.

_ Esos titulos cuentan con secciones fijas tales como:

a) Publiciddd de aparatos mecdnicos que mejoran la femeneidad:
de cremas para la cara; de institutos de belleza; en fin, publicidad
dirigida a la mujer, :

b} Correo Sentimental (Buzon Sentimental,. Cartas o Novelas de

49


yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle


Amor, etc.): que comprende consejos sobre la amistad y el amor,
confesiones sentimentales de complejos, de inhibiciones, etc., he-
chos que Sullerot califica como "instrumento de expresidén, patolés-
gico 'y terape(tico, de una masa que busca su reflejo’ (10)

¢} Hordscopos {Las Estrellas y t0, el Amor y. su Destino, Cita con
su Destino): cargados de predicciones sentimentales-amorosas.

d) Secciones de intercambio amoroso (Quiero Conocerte, De mi a ti,
elc.): con descripciones personales enviadas con el fin de ser publi-
cadas y encontrar a una persona con quien poder establecer una
relacidn. ‘ :

e) Secciones de recetas de cocing.

f) Reportajes y Noticias sobre los artistas preferidos de los lecto-
res (Sus Artistas Preferidos, la-Misceldanea de la Pupis, etc.).

g) Posters "a todo color” de los mismos artistas.

2.8 EL PERSONAL

“Sélo existimos 16 y yo"

Dos son las personas mas importantes. en la produccién de la
fotonovela: el actor (o “artista™, como comunmente se le nombra)
y el argumentista. Ellos constituyen los "ganchos” utilizados para
atraer a los lectores. ‘ -

El argumentista es casi siempre la misma persona que escribe
el relato. Entre los mas destacados se encuentra Ricardo Renteria,
a quien los productores, a través de la publicidad, le han atribui-
do una “gran calidad”, salida no se sabe de dénde. -

En resumen, la fotonovela en México ha adquirido al mismo
tiempo un gran desarrollo econémico y gran aceptacién entre los
lectores. Esto la ha llevado a buscar el aumento de su publico,
a través de secciones adicionales, de argumentos nada complicados
y de un estilo de lenguaje muy sencillo. Ya-Monsivais destaca que
el lenguaje "no debe poseer problema alguno de captacién, de-
be estar integrado por un maximo de 200 é 300 palabras, debe
insistir en los sentimientos de entrega o desamparo, o intentar,
en los desenlaces o las situaciones culminantes, apoderarse de lo
que se conoce como 'visidn popular del lenguaije poético’ o seaq, la
franca y desembozada cursileria™ {1 1).
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3 LA FOTONOVELA DENTRO DE LA CULTURA DE MASAS

En esta parte caracterizaremos a lo fotonovela como elemento
de la industria cultural de masas. Veremos también cémo es que
crea o refuerza —segun el taso—, mitos, simbolos y normas en los
individuos ‘a través de mecanismos proyectivos introyectdndose an
su intimidad, en sus instintos y en sus emociones; cdmo es que
sostiene tables, propone valores y formas socioles de comporta-
miento, impuestos "‘desde arriba’.

3.1 UN ELEMENTO DE LA INDUSTRIA CULTURAL
*Te quiero”

Para la industria cultural, un fenémeno definitivo en la Gltima
década es la fotonovela: Gltima descendiente del género folletines-
" co que busca industrializar los beneficios de la novela rosa y sus
procedimientos estructurales, y desea reproducir los hallazgos y las
conquistas del melodrama, el literario y el cinematografico™ (1).

Es decir, la fotonovela es un elemento de la industria cultural.
No tanto por sus contenidos sino por la forma en que se produce,
constituye un elemento de la cultura de masas, concebida como la
“cultura producida segin normas masivas de fabricacién indus-
trial, extendida por técnicas de difusién masiva, dirigida a una ma-
sa social, esto es, o una gigantesca aglomeracién de individuos
seleccionados sin tener en -cuenta las estructuras internas de la
sociedad {(clases, sexos, familias, etc.)...La cultura de masas estd
constituida por un cuerpo de simbolos, mitos, e imagenes que se
refieren a la vida practica y a la vida imaginaria, mediante un
sistema especifico de proyecciones e identificaciones™ (2).

La fotonovela estd organizada técnica y econémicamente sobre
los modelos de la industria capitalista. Ya la organizacién econd-
mica ha quedado planteada en el capitulo anterior. En cuante a la
organizacién técnica, vemos que algunos grupos editoriales con-
centran el utillaje de la produccién y, en consecuencia, encontra-
mos también en este campo toda una divisién de trabajo: una per-
sona que crea el argumento, otra que toma las fotografias, una
mas que se encarga del formato, etc. S

Ahora bien, Edgar Morin explica que en las industrias cultura-
les se observa que conjuntamente a toda concentracién técnica co-
mo la anterior, nace la “maquinaria burocratica que decidira la
rentabilidad de los temas de consumo propuestos y la orientacién
consumista filtrando asi de primera instancia, toda posible idea
creadora. Por eso se prefiere la produccién a la creacion, la canti-
dad a la calidad, la mercancia a la estética, independientemente
que los productos de esta industria no contienen nivel estético al-
guno”’ (4).’ O seaq, toda la concentracién técnica trae consigo la
mediatizacién, la estandarizacién del producto en aras de conser-
var la ‘productividad.
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Ya aqui encontramos una primera caracteristica de la cultura de
masas, de los productos de la industria cultural y, por ende, de la
fotonovela: la carencia de personalidad en la creacién, hecho que
también se explica porque al realizar una fotonovela, se pretende
alcanzar el maximo de puUblico a trgvés de temas rentables. Y
para respetar esa rentabilidod, se tiende a conservar una misma
estructura externa (como seria el nOmero de paginas siempre cons-
tante) y también interna (presentacién de personaies, intrigas, de-
senlace y "happy-end”). B

Por ofro lado, se sabe que una buena via para que el conte-
nido "'guste’ al lector exige, junto con la estandarizacién del pro-
ducto, una trama individualizada, original y nueva a la vez. Por
eso, el género fotonovelistico también necesita conservar lo estan-
dar y buscar lo original. Para ello, recurte a la individualizacién
proporcionada por la “‘vedette”’, por los “dioses olimpicos™ del ci-
ne, el teatro y la televisién.

*De sus labios divinos. . ."

Llegamos asi a lo que en otro lado hemos llamado uno de los
“ingredientes’” mds importantes de la fotonovela: el "artista’. Es-
te adquiere una doble funcién dentro del género: por un ladp,
constituye un buen ‘‘gancho’ publicitario destinado a atraer un
mayor nomero.de lectores. Por otro, es un elemento necesario para
despertar los mecanismos proyectivos en el receptor y a través de
ellos, transmitir ciertos estereotipos: “'Los dioses olimpicos, a través
de su doble naturaleza —divina y humana—, realizan la circu-
lacién permanente entre el mundo de la proyeccién y de la identi-
ficacién. . .consiguen suefos imposibles de alcanzar para los
moriales, pero incitan a estos a que realicen lo imaginario’ {5).

Umberto Eco profundiza en lo anterior diciendo que en “‘una
sociedad de tipo industrial, junto al poder efectivo de las élites
religiosas, politicas y econémicas, se perfila la accién de una élite
irresponsable compuesta por personas cuyo poder institucional es
nulo, pero cuya postura se propone como modelo influyendo en el
comportdmiento de los individuos™ (6). Se trata del "“divo”™, nom-
bre dado a los artistas en_ltalia, cuyo comportamiento en la vida,
al pasar a sermodelo de accién para las masas, puede modificar
el sentido de los valores y de las decisiones éticas de la muche-
dumbre. Es por eso que cuando un medio utiliza a los artistas
“famosos', puede imponer gustos y exigencias a su pUblico por-
que, como afirma Eco a propésito de la television: “'un divo evi-
dentemente tiene éxito porque encarna un modelo que resume en
si deseos més o menos difundidos entre el piUblico. Se establece
una dialéctica por la cual el divo, por un lado, adivina ciertas exi-
gencias no especificadas del publico y, por otro, personificandolas:
las amplifica, las promueve, operando como escuela de gustos,
costumbres, esto es, de cultura™ (7).
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*“Para mi, sigues siendo la de siempre’

En México, normolmente(los productores de fotonovelas utilizan
estrellas yo “‘hechas” y "atamadas”, pero en carrera descendente.
Otras veces, las ‘fabrican™, y al decir fabricar, nos referimos a la
misma idea de Edgar Morin cuando afirma que en el cine "se
atrapa a la muchacha bonita, se les racionaliza, estandariza, elige,
se le eliminan las piezas defectuosas, se engarza, ensambla, da
forma, pule, adorna, en una palabra: se estelariza™ (8). Después
se le lanza y si triunfa en el mercado, todavia seguird estando bajo
el control de la "fabrica’.

En la fotonovela mexicana, se fabrican muchas estrellas; es
mas, tal parece que hoy el triunfo en este medio es la antesala pa-
ra poder llegar a trabajar después en la industria del cine.

3.2. MECANISMOS DE TRANSMISION DE MITOS
“Sus labios buscaron con pasién los de Rosa”

“Las estrellas dirigen nuestros modales, gestos, posturas, acti-
tudes, suspiros, lamentos sinceros, forma de encender un cigarri-
llo, de exhalar el humo, de beber con desenvoltura o sex-appeal,
de saludar con sombrero o sin el, de adquirir gestos traviesos,
profundos o tragicos, de rechazar una invitacién, de rehusar o per-
mitir un beso™ (9). Y aunque Edgar Morin se refiere al cine cuando
afirma lo anterior, nosotros nos hemos permitido extrapolarlo a la
fotonovela. Pero veamos ahora los mecanismos mediante los cua-
les introyectamos los suefios imposibles para nosotros, pero realiza-
dos en la fotonovela por las estrelias. : .

Herbert Marcuse ha caracterizado a la mayoria de las socieda-

. des modernas como represivas en el aspecto sexual entendiendo
como represidén “los procesos conscientes e inconscientes, externos
o internos de restriccién, contencién y supresion’ {10). No obstan-
te, el hecho habia ya quedado planteado por Freud: “Una orga-
nizacién represiva de los instintos yace bajo todas las formas his-
téricas del principio de la realidad ‘en la civilizacién™ (11),

Ahora bien, de toda civilizacién “'necesariamente represiva’’, de-
rivan mecanismos compensatorios a la represién impuesta, a las
carencias, a las insatisfacciones. Pero. . .ccémo funciona la instinti-
va humana reprimida para encontrar sus gratificaciones a través
de medios como la fotonovela? O, en palabras de Morin: ¢ 'cémo
el individuo comercia con lo invisible, lo inexistente sus amores,
sus medios, 'sus céleras” {12) a través de este género?

“No pudo contener el fuego de su corazén” 7

Freud nos habla de una lucha entre la naturaleza humana y la
civilizacién, antagonismo que debe ser resuelto con la renuncia y
el retardo de las satisfacciones instintivas pues sélo asi puede sur-
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gir la civilizacién.

Marcuse, por su lado, confirma esta tesis diciendo que el me-
tédico sacrificio de la libido es una desviacién provocada rigida-
mente para servir a-actividades y a expresiones socialmente 0ti-
les, es cultura™ (13). Esto significa que las desviaciones son con-
diciones necesarias para el progreso y se explican con el cambio
del principio del placer frente al de realidac para que el hombre
se convierta en sujeto ‘‘civilizado”. El “autor establece también
que en la "represion bésica” -constituida por las ““‘modificaciones”
de los instintos necesarios para la perpetuacién de la raza huma-
“na en la civilizacién—, existe una represién “'sobrante’ .que corres-
ponde a las restricciones provocadas por la dominacién social. O
sea, toda forma social exige un grado determinado.de control re-
presivo sobre los instintos, por los intereses especificos de domi-
nacién introducen controles adicionales —represién sobrante—,
sobre los indispensables para la asociacién humana civilizada.

_ Un ejemplo de lo anterior lo encontramos en las desviaciones
de la energia instintiva y de las represiones sobrantes: impuestgs
" para preservar la familia patriarcal monogémica, célula dp la
sociedad en que vivimos. Esto se traduce.en una "mediatizacion”
de ta instintiva humana, pero seré la misma sociedad la que guia-
rd las formas y el tiempo propios para la gratificacién de dicha
“instintiva quedando, entonces, predeterminado el instinto de placer.

Dentro de esta perspectiva, la fotonovela puede encajar entre
las formas de diversién que han sido creadas con fines de este
fipo. Porque si la sociedad crea’ represiones adicionales, también
crea los medios “‘civilizados™ para reducir la tensién libidinal: “'En
la civilizacién, cuando el crecimiento de la productividad amenaza
con desbordar los limites impuestos por la dominacién represiva,
la técnica de manipulacién en masa ha tenida que desarrollar una

industria de la diversién que controle directamente el tiempa del
ocio” (14). '

“Al sentir sus manos, supo que el era su nombre"

A la vez la fotonovela constituye una forma de reforzar en el
individuo la aceptacién de la institucién monografica, también
es una via de ''desublimacién no represiva” (ver mds abajo) de
los impulsos sexuales, a través de mecanismos como proyeccién
identificacién: el antagonismo a todo posible refuerzo contra
ellos. De ahi el sistemd de métodos por medio de los cuales la
Humanidad debe ser llevada a las identificaciones y a las relacio-
nes amorosas inhibidas con un propésito; de ahi. las restricciones
de la vida sexual” (15). . ‘ o

Ahora bien, existe una explicacién del por qué la fotonovela
constituye una forma de desublimacién no represiva —entendién-
dose ésta como la liberacién de la sexualidad en modos y formas
que reducen y debilitan la energia erdtica. La explicacion es que
existe ‘una forma de actividad del pensamiento que es ''dejada
fuera” del mundo del principio de realidad, la fantasia, actividad
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mental conservada libre de las condiciones de lo realidad y sub-
ordinada al principio del placer. En la fantasia, el hombre grati-
fica su instintiva reprimida, su inconsciente, el més profundo le-
cho de la personalidad mental que constantemente busca romper
con las privaciones 'y represiones impuestas. por la civilizacion.

Sin embargo, para llegar al terreno de la fantasia, el individuo’
debe hechar a andar, otra vez, los mecanismos de proyeccién e
indentificacién. La proyeccién es un ‘‘proceso mental donde las
necesidades, aspiraciones, deseos, obsesiones o temores de la
vida psiquica se proyectan en suefos, cosds, imaginaciones o se-
res’” (16). La indentificacién es un proceso semejante pero inverso,
donde "el individuo incorpora en el ‘'yo’ el ambiente que lo rodea
y lo integra efectivamente’ (17). Ambos mecanismos se remiten
uno a otro y juntos constituyen una zona de participarciones efec-
tivas.

En la fotonovela, a medida que los lectores identifican las ima-
genes de las fotografias con la vida real, ponen en movimiento
sus proyecciones e identificaciones propias de la realidad; es de-
cir, ellos mismos dan *'vida' a las fotografias. Y el hombre puede
identificarse o proyectarse con mas libertad frente a una imagen
que en la realidad misma, pues ante la primera se encuentra fuera
de peligro. Entonces, con mayor comodidad a rienda suelta a su
fantasio, subordinada, como ya se dijo, sélo al principio del pla-
cer.

“El licenciado era un hombre de mucho mundo”

Ahora es mas facil entender la recurrencia en la fotonovela
de los temas sentimentales-amorosos, preferidos del pUblico, la
presentacién tan original de la fotonovela de sus imagenes foto-
gréaficas que de alguna manera propician el surgimiento de la
identificacién-proyeccién, asi como la forma en que propone valo-
res, mitos y conductas a Ios individuos.

En conclusién, la fotonovela introduce en los lectores ciertas
formas de actuar principalmente a través de dos elementos: el
“artista” y la fotografia, y gracias a sus mecanismos proyectivos
e identificativos. ’ ‘

Este género constituye un medio Util a la sociedad para ““‘me-
diatizar” la instintiva humana hacia determinadas conductas es-
pecificas como puede ser la preservacién de la familia. Al mismo
tiempo, -es una forma compensatoria donde el lectar encuentra
gratificaciéon a las represiones impuestas por la civilizacién, me-
diante una actividad del pensamiento especifica: la fantasia.

Liegado a este punto, contamos con los elementos para esta-
blecer una de las diferencias de la fotonovela con el comic y el-ci-
ne: los tres son elementos de la industria cultural e introducen va-
lores en el puiblico, echando a andar sus mecanismos psiquicos;
los tres constituyen una "‘mediatizacién’ de los receptores que los
orienta hacia determinadas conductas y los tres son formas gra-
tificadoras a través de la fantasia. Sin embargo es en esto Ultimo
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donde podemos establecer una diferenciacién y de donde se deri-
van los distintos gustos del pUblico.

El comic no cuenta con fotografias que den la idea de un mun-
do més real. Sus dibujos requieren de lectores con un mayor gus-
to por lo fantasioso, ademds de que sus temas son mdas bien los
de la fuerza y no los sentimentales. En la fotonovela, en cambio,
la fantasio es menor en grado y sus temas son fundamentalmente
amorosos. Finalmente, el cine es el medio méas aproximado a la
realidad y cuenta adn con un menor grado de fantasia, ademaés
de que sus temas son la mezcla de la aventura, la fuerza y el
amor; es, pues, mds eléctrico en ese aspecto. Es decir entre los tres
géneros hay una diferencia de grado fantasioso.

3.3 UNA CULTURA ‘'IMPUESTA DESDE ARRIBA™
“Y a mi, quién me comprende”

Es dificil determinar claramente si la cultura de masas, desde
el exterior, impone al piblico pseudo-necesidades o pseudo-inte-
reses, o si lo que hace es reflejar las necesidades e intereses de
ese mismo publico.

Al respecto, Edgar Morin expresa: “La cultura de masas, en el
universo capitalista, no viene impuesta por las instituciones so-
ciales; proviene de la industria y_ el comercio, es una cultura pro-
puesta” (18). A partir de esto, es posible afirmar que la fotono-
vela propone valores que vienen impuestos ‘‘desde arriba’, lo
cual es posible explicar a partir de la situacién econémica en que
se halla: por un lado, existe un grupo reducido que detenta los
medios para producir las fotonovelas, y por ofro existe el gran pd-
blico de lectores que no tienen ninguna posibilidad de dialogar
con los productores. Asi pues, el flujo de informacién —si asi pue-
de llamarse al mensaje fotonovelistico—— propiamente se da en un
sentido: del productor al publico. Esta situacién hace que el pri-
mero tenga una imagen folseada de los lectores ya que la Onica
imagen que puede tener de ellos se da a través de los correos
sentimentales, la cual viene siendo parcial.

Pascuali nos hace llegar a una conclusién parecida cuando re-
visamos sus andlisis de los medios de comunicacién de masas. En
él, al describir la situacién que él flama de “alocucién”, afirma: .

.surge al perderse el didlogo entre el transmisor y el receptor...
indica el discurso unilateral suscitador de una relacién de informa-
cién, que es un 'decir ordenado’ sin posible réplica receptora. ..
La ‘voluntad de entender’, asi impuesta unilateralmente al receptor,
se transforma en pacto de mandamiento; sélo queda alguien que
. se hace entender sin tener que entender al otro (el transmisor) y

alguien que sélo debe entender sin ser entendido {e! receptor]” (19)
(El subrayado es nuestro). Entonces, de esta sifuacién nace una élite
que tiene la posesién de los medios y, por lo tanto, la facultad de
transmitir lo que desea a través de ellos. Estas élites econdmices
pueden tlevar, asi, al lector, a creer que ‘'puede libremente elegir
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un proyecto de vida, el cual en realidad es obra de la coaccién
ejercitada por la atmésfera mercantilista y mosificada en la que se
halla sumergido™ (20).

Por su parte, Umberto Eco coincide en lo mismo al afirmar que
en el momento en que las masas entran como protagonistas en la
vida social y participan en las cuestiones publicas, es de esperar
que impongan un etbos propio, paradégicamente, su modo de
divertirse, de pensar, de imaginar, no nace de ellos: a través de
las comunicaciones de masas, todo ello les viene propuesto en for-
ma de mensajes formulados segin un cédigo de la clase ‘superior’
(21).

Sin embargo, es necesario recordar aqui a Mattelart cuando
afirma que la clase superior no es consciente de su forma de ac-
tuar: "No hay que deducir en forma ingenua que la clase domi-
nante es un sujeto supraconsciente de la historia e interpretar...
que es un monstruo con garras. La ideologia no es la construccién
abstracta de un individuo o de una clase. Estd intimamente rela-
cionada con un modo de produccién y una formacién social dada;
le es funcional y le permite su. subsistencia y la de la denomina-
cién de la clase, que es el soporte de este modo social. De ninguna
manera puede hablarse de ‘creacién de mitos por esta clase, sino
de ‘administracién’ (22). Es decir, toda esta forma de introyectar
valores o formas de vida en los lectores, viene dada por la clase
dominante pero no de una manera consciente sino a través de la
ideologia necesaria para la perpetuacién del sistema social.

En resumen, la fotonovela como elemento de la cultura de ma-
sas, impone a un poblico pseudo-necesidades, aunque para lo-
grarlo debe tenr una idea de las necesidades reales efectivas del
publico lector. “‘Desde los modelos estelares del cine —afirma Ed-
gar Morin—, hasta los protagonistas de las novelas de omeor, in-
cluidas las emisiones de televisién para la mujer, la cultura de ma-
sas representa y propone casi siempre situaciones humanas que
no tienen ninguna conexién con las situcciones reales de los con-

sumidores, pero que contindan siendo para ellos situaciones mo-
delo-
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4 FOTONOVELA Y SOCIEDAD

“Sabia que para conquistarla, necesitaba darle buenos regalos™

Otro aspecto importante de la fotonovela es su nmphcocuon

social. Este apartado es, en cierto punto, un complemento del an-.
terior pues en él trataremos de determinar la influencia de la fo-
tonovela en el individuo, pero como elemento de un grupo social:.
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Todo lo que aqui se diga ha sido obtenido del andlisis de los 88
ejemplares que constituyen nuestro universo.

4.1 LA SOCIEDAD DE CONSUMO

La fotonovela nace y se da dentro de sociedades llamadas de
consumo, donde lo mds importante es consumir debido a su mo-,
delo econdémico: el capitalismo, pero el capitalismo en su fase de
economia de provecho. “En esta sociedad, de lo que se trata es de
aumentar el consumo para aumentar la produccién de bienes so-
ciales, asi como aumentar los provechos que consiga la clase de-
tentadora de los medios de produccién, al vender bienes” (1).

Como afirma Erick Fromm, aqui los individuos adquieren co-
sas con dinero; su mera posesién les da derecho de adquirir lo que
quieran y .hacer de ello lo que mejor les .parezca. Ademas, sola-
mente compran cosds para tenerlas, aunque se trate de objetos
indtiles. Y si no son inUtiles, entonces tratan de adquirir las que
sean mds ostentosas. O sea, consumir es en nuestra cultura “esen-
cialmente satisfacer fantasias artificialmente acumuladas, después
de una creacién de la fantasia ajena a nuestro ser real y concre-
to”. Consumimos como producimos, sin una relacién concreta con
los objetos que manejaomos; vivimos en un mundo de cosas, y

- nuestra Unica relacién con ellas es que sabemos manejarlas y con-
sumirlas™ (2).

El consumo es en la actualidad un fin en si mismo, debido al .
aumento incesante de necesidades creadas por el mismo sistema
de produccién y “toda esta actitud enajenada hacia el consumo
no existe solamente en nuestro modo de adquirir, sino que ademés
determina el empleo del tiempo libre™ (3). .

Es decir, en esta sociedad se acostumbra comprar todo con di-
nero: amor, prestigio, mujeres y todo adquiere un valor moneta-
rio y, por lo tanto, todo es considerado como una mercancia. Pe-
ro existe una amplia clase social que no cuenta con los medios pa-
ra comprar todo, pero les es posible adquirirlo “consumiendo”
peliculas, revistas o fotonovelas.

4.2 LAS CLASES SOCIALES

“Ahora si viviremos como la gente decente"

Para seguir adelante, es necesario considerar que, en México
la sociedad estd dividida en clases sociales, divisién que surge:
dg acverdo a Marx, por la posesién que éstas tengan de los me-
dios de produccién. Existe una clase detentadora de dichos medios
y otra, el proletariado, que no posee ningin medio por lo cual
liene que verder su fuerza de trabajo a la primera. Entre estas
dos clases, se encuentra una tercera: la clase media o pequeRo-
burguesa. Es esta Gltima la que nos interesa tipificar aqui, porque
tal parece que es en realidad la clase que estd reflejada en las fo.
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tonovelas, aunque esto no quiere decir que sea la principal con-
sumidora. )

Ya Virginia Erhart destaca, a propésito de las novelas de Corin
Telludo: “Las figuras centrales —personajes— estdn distribuidas
en un espectro muy amplio que abarca desde cuidadoras de ca-
bras, hasta altezas reales. Sin embargo. . .los personajes viven,
opinan, sienten y actban segin las pautas de una mentalidad pe-
queiio-burguesa —clase media—, por mas que: exteriormente se
les recubra de rancia aristocracia o de un barniz intelectual supues-
tamente amplio y emancipado’ (4).

La clase media en México "comprende una extensa gama de
familias; desde las de los burécratas, hasta las de los profesionis-
tas, incluyendo a las de los comerciantes en pequefio, de técnicos,
empleados de oficina y de comercios™ (5).

Esta clase intefmedia no posee ningdn medio de produccién
y tampoco presta sus servicios a los duefos de ellos; desea fervien-
temente poder ascender y formar parte de la burguesia, lo cual
determina sus valores y actitudes. Asi pues, una de las primeras
caracteristicas de esta clase en su afan de consumir, de posesién,
ya que desean acceder a la burguesia consumiendo lo més posible
para aparentar un nivel de vida superior; ese nivel es supuesta-
mente el de la burguesia, pera a fin de cuentas es lo que la deter-
mina como clase media en cuanto a valores.

La forma de vida que llevan hace que su actitud sea conser-
vadora y, por lo mismo, se oponen a cualquier cambio en las
costumbres de vida familiares o laborales, que puedan poner en
riesgo lo ya obtenido. :

De acuerdo a Elu de Lefiero, los estereotipos de la clase media
se ven reflejados sobre todo en la prensa, las canciones, después
en el cine, de donde pasaron a la radio, la televisién y, Gltimamen-
te, a los pasquines y fotonovélas.

4.3 LA FAMILIA
“Has manchado el opellido de la familia”

La familia es el grupo social mas pequefio; es la célula funda-
mental de la sociedad mexicana y, como ya vimos mas arriba, se
tratard por todos los medies de conservarla intacta.

El tipo de familia del cual nos ocuparemos es el de la familia
urbana, donde persisten los rasgos de un patrén general, ya ele-
vado a un tipo ideal un tanto abstracto: el de la mujer y el del
hombre que se desarrollan en la clase media.

Asi pues, lo familia urbana pequefo-burguesd se ‘compone de
los siguientes elementos: .

a} Un padre de familia que trabaja y estd fuera de su casa la
mayor parte del dia. Su responsabilidad ante los suyos es satis-
facerles sus gastos econémicos y por eso merece todo el res-
peto de los miembros qde dependen de su trabajo.
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b) Una madre-esposa, cuya labor principal es el cuidado de los
hijos. Toda su actividad queda confinada dentro del hogar. la
educacién de los hijos depende de ella y como segunda respon-
sabilidad, tiene la distribucién del gasto diario.
N

¢) Los hijos, deben todo su respeto a los padres y su Unica ac-
tividad es la del estudio, cuando son buenos hijos.”

Cada uno de estos miembros representa valores sociales bien
especificos como los siguientes:

a) Valores Femeninos, correspondientes al significado de “'ser mu-
jer” en México. Estan representados por “la mujer abnegada, pro-
lifica, la amorosa que todo lo'da y sélo espera a cambio el reco-
nocimiento de que ha sido buena esposa, pero sobre todo, ‘madre
ejemplar’ {6). ’ :
b} Valores Masculings, cuyo prin¢ipal atributo es la ‘fuerza como
mayor factor de triunfo, pues ‘el ‘mejor medio para hacerse respe-
tar es el de la imposicién fisica ante los demas. Entre estos valores,
se hace patente -una de las manifestaciones del tan mencionado
“machismo’ que consiste en “'una serie de mecanismos que Hlevan
al hombre a’ comportarse a veces como villano, en ocasiones rece-
loso y rencoroso; otras, charlatén y fanfarrén; las mas, conquista-
dor, alegreé'y pendencioso, pero también sentimental y estéico’ (7).

c} Valores Juveniles, representados por la obediencia y el respeto
de la juventud hacia los padres. .

Estos son, en general, los valores que caracterizan a la clase
media en México. . ' :

“Era la mujer que iluminé su vida"

q/ Como afirma Mariclarie Acosta, en nuestro pais, la temética de
a fotonovela "gira en torno a la vida ofectiva de los miembros
de las clases media y media baja urbanas y sus personaijes suelen
ser mujeres” (8). Es decir, si el espiritu de la sociedad es el de pro-
teger a la célula familiar, la fotonovela se adhiere a este espiritu,
tomando como patrén las familias componentes de la clase media,
las cuales a su vez son la aspiracién de las clases proletarias.
Al'margen, queremos aclarar nuestra discrepancia con la auto-
ra en cuanto afirma que la mujer suele ser el personaje central de
las fotonovelas. Nosotros hemos encontrado que el papel del hom-
bre es ahi tan importante como el de la mujer, pues si bien en
general la temdtica es tentimental-amorosa, casi siempre se pre-
senta como problemdtica de la pareja. Entonces, el personaje cen-
tral de la fotonovela suele ser lo pareja y no la mujer, aunque
eso si siguiendo el punto de vista de la conflictiva femenina.
Algunos conceptos de Michelle Mattelart pueden aclararnos
esto Gllimo: lo que sucede es que el sistema ha escogido, para
‘reforzarse, mitos como el de I modernidad. A través de la mo-
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dernidad, nace el mito del cumbio, “del movimiento y de la pro-
gresién constante, de génesis diaria, de mutacién efervecente, que
enmascara la permanencia y el estatismo, las estructuras consti-
tutivas del orden que lo generd” {9). Para transmitir ese estatismo
disimulado con la méscara del cambio, se utiliza mucho la imagen
de la mujer, vinculada con la idea de la continuidad, de la perpe-
‘tuacién, de la perduracién: “'La prensa en general, e incluso el con-
junto de los mass-media, lldmese cine, radio o televisién, estan
cada vez mds colonizados por estos valores de corte femenino,
que se articulan en el arqutipo de la femenidad: temas y valores
del corazén, de la organizacién doméstica, de la cotidianeidad, de
la intimidad, estdn obsesivamente presentes en todos los pro-
ductos de la industria cultural” (10). Todo lo anterior se debe a
que la mujer “viene a cristalizar actitudes defensivas, centradas
en la seguridad familiar, la privacidad de los intereses, el encierro
en la esfera personal o, a lo sumo, familiar” (11).

Es por esto que aparentemente, el personaje central de la foto-
novela es la mujer siendo que en realidad se trata de una tenden-
cia o utilizar valores femeninos en la mayoria de los géneros de la
literatura popular.

Ahora bien, una vez establecido todo el marco social anterior,
trataremos de caracterizar a la fotonovela a partir de ciertas impli-
caciones sociales que Heva consigo.

4.4 LA FRAGMENTACION DE LA REALIDAD
"Apenas podia creer lo que sus ofos veian”

Entre los rasgos mds visibles de la fotonovela, tenemos el en-
frentamiento que da al lector con situaciones. fragmentadas que no
reflejan la realidad completa en'la cual se dan, sino que universa-
lizan esos segmentos de Ta realidad. Véanse los siguientes ejem-
plos: UNA SIRVIENTA envia a su hija a estudiar a Europa; al re-
gresar, ella conquista a los dos hijos de la familia donde sirve su
madre [Cita de Lujo, No. 78). A CAUSA de un accidente, una mu-
chacha queda ciega y sin podres; la soledad en la cual ésta de re-
pente es interrumpida por un fugitivo que se solidariza con su
desgracia y se enamora de ella, para al final casarse 'y buscarle
una curacién (Capricho, No. 411). POR INTERESES, una muijer con-
quista a un hombre viejo, rico y viudo; casados, él muere y ella
hereda un negocio el cual incendia para poder cobrar un jugoso
seguro, sin saber que adentro del local estaba sU madre (Historias
de la Vida, No. 37).

Es facil observar cémo en la truma se seleccionan aspectos, so-
bre todo sentimentales, que son los que exclusivamente guian el
desarrollo de la narracién, distorsionando la realidad econémica
y social que, obviamente, afectan toda situacién.

En el primer caso, resulta inverosimil que una sirvienta tenga
los recursos [y siquiera la idea) econémicos para sostener los estu-
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dios de su hija en Europa, asi como tampoco se comprende cémo
una muchacha, que de pronto queda ciega, pueda sobrevivir sola
en una casa sin tener ayuda y cdmo de repente, en esta situacién,
irrumpe en su vida el amor salvador de su desgracia. En el tercero,
se observa que la Unica preocupacién de-un hombre viudo ‘es ca-
sarse, y la de una mujer, tener dinero, y la facilidad con la cual
ambos alcanzan sus objetivos.

Podemos afirmar que los mundos presentados en la fotonovela
son demasiado sencillos y, por ende, demasiado falsos; sin ir hasta
la verdadera esencia de las situaciones, tampoco se busca el ver-
dadero comportamiento de los seres. Es asi como también se niega
la realidad a los personaies: reacciones, un lenguaje auténtico, una
situacion econémica y social. '

Asi, detectamos otra caracteristica de lo verdaderamente foto-
novelistico: lo no auténtico, lo completamente opuesto a lo litera-
rio, tomando en cuenta que la literatura es la realidad a partir de
la creacién, mientras que la fotonovela se presenta como la. des-
virtuada sombra de la realidad misma.

4.5 LA UNIVERSALIDAD DE LOS ARGUMENTOS
“Siemprg habia deseado vivir en la capital”

Con este nombre nos referimos a la forma cn que se institucio-
nalizan las situaciones que aqui llamaremos urbanas. O sea, aun
cuando la accién pueda desarrollarse en el campo o en la provin-
cia, los personajes actban, viven y, visten -bajo patrones claramen-
te citadinos, patrones que corresponden a los actuales.

De la muestra analizada, la accién de un 20% estd teérica-
mente desarrollada fuera de la urbe, mientras que en el resto del
universo se da por sentado que la accién tiene lugar en la capital
del pais. (Obsérvese de paso que aqui también se proyecta un cen-
tralismo: casi todo —importante o no—, sucede en el D.F.).

De ese 20 %, algunos titulos se utilizan para realizar la promo-
cién turistica del lugar donde los productores se trasladan para
ambientarla y es entonces cuando se especifica claramente el nom-
bre del lugar donde se desarrolla la trama y a veces hasta en el
mismo nombre del episodio de la fotonovela: Sucedié en Campe-
che, Conflicto en Mérida, efc. En estos casos, la accién es ambien-
tada en capitales de estados o en los lugares mas turisticos: Gua-
dalajara, Tepic, Ciudad Victoria, Aguascalientes, etc. .

Cabe notar que es en estos casos cuando la accién sale de los
espacios cerrados para que los personajes puedan pasearse fren-
te a los monumentos o lugares turisticos més atractivos y promo-
ver, asi, as civdades. L

Cuando la accién sucede fuera de la Capital, pero sin estar en
ninguna ciudad importante, simplemente se identifica al lugar co-
mo “en un pueblecito’”, en una hacienda'’ q “'en el campo”.

" No obstante, ya sea que el lugar se presente como importante
o intrascendente, urbano o campirano, la situacién geogréfica tie-
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ne poca o ninguna importancia para el desarrollo de la trama
pues, como ya se dijo, los patrones urbanos son los que imperan.
" He aqui algunos ejemplos: UN HOMBRE de negocios llega a
casarse a Mérida; encuentra ahi o su antigua amante por quien
estd a punto de romper su compromiso, pero descubre que la
amante ha sido dipsémana, mentirosa y deshonesta por lo cual
la olvida y se casa con su novia (Novelas de Amor, No. 785). EN
MONTERREY, dos amigos se enamoran de la misma mujer. Ambos
flevan una amistad profunda y como uno ha tenido una decepcién
sentimental, el otro decide sacrificar su amor "‘en aras de la amis-
tad" [Capricho, No. 409). UNA MAESTRA llega “al pueblo”, ayuda
desinteresadamente a un joven; le propone una beca que acepta,
pera su novia —quien lo engahfa—, lo presiona para que no la
acepte. La maestra fo entera del engafio de que es objeto y lo con-
vence revelandole que ella amé a su padre afos atrds (Chicas, No.
376).

Claramente se observa la falta de relacién entre la trama y el
lugar donde se desarrolla, pues si bien la accién sucede en pro-
vincia o en algdn pueblo, esos lugares son incidentales y si se men-
cionan es por la promocién turistica que debe rendir algin prove-
cho econdédmico a los editores.

Asi mismo, los personajes supuestamente provincianos corres-
ponden en el fondo a un patrén citadino. Aunque se sitGe a las
personas en otros ambientes, su forma de vestir —por ejemplo—
es en un 90% de los casos, de Ultima moda. Como ilustracién,
recordamos el ejemplar que trata de una joven que vive fuera
“del pueblo”, en uno choza —que en el fotograma resulta ser
una mansién—; en ningdn momento se aclara de qué vive, pero en
cambio, su forma de vestir es muy “al dia” (Novela Musical, No.
304). O el caso del minero que desarrolla una vida social intensa
donde se desenvuelve exitosamente, sin que a lo largo de la na-
rracién se muestre o se sugiera que acude al trabajo; ademdas, ni
sus poses ni su indumentaria corresponden a las de un minero
(Chicas, No. 376).

Podemos pensar que aqui sucede algo parecido a o que se-
fiala Virginia Erhart respecto a las novelas de Corin Tellado: "...en
todas partes se vive y se piensa igual que en Espaiia, la que de
este modo se convierte en canon universal’’ {12). Pero nosotros di-
remos: en toda la RepUblica se vive y se viste igual que lo hace la
clase media en la Capital.

En cuanto a la temética, tampoco se observa ningbn cambio
determinado por el lugar geografico donde se desarrolla la accién.
Lo central sigue siendo lo sentimental.

4.6 EL TIEMPO Y LAS CLASES EN LA FOTONOVELA
“Llevan la perversiéon en el alma”

El pasado de los personajes queda constantemente fuera de la

65


yarenny
Rectangle


yarenny
Rectangle


narracién fotonovelistica; Gnicamente se menciona el pasado inme-
diato y surgen en la narracién como “por arte de magia’. De esta
manera, encontramos que uno es rico hacendado o ladrén; otra,
prostituta o artista, pero todos definidos Unicamente en el presen-
te sin aportar un dato acerca de la forma en que llegaron a ser
lo que son. ,

Y si los personajes no tienen en la fotonovela un pasado —ex-
cepto cuando éste es un dato que en determinado momento puede
ser. clave para el desarrollo de la trama—, tampoco tiene un futu-
ro, pues éste sélo queda sugerido en la felicidad posterior: en el
final feliz. De ahi que los finales de las narraciones sean, el ma-
yor niUmero de veces, prometedoras: “'Le tendié los brazos y ella
se refugié en ellos, enloquecida de amor como estaba para em-
pezar de nuevo una vida distinta en otro lugar’ (Chicas, No. 371)...
“El inmenso carifo de Cristina iba a compensarlo llendndolo con
una gran felicidad que alegraria el resto de su existencia’ {Novela
Musical, No. 304)..."'Se detuvo, mirandolo ir, sin fuerzas, para siem-
pre. Sabia que todo estaba perdido. El muchacho iria en busca de
un horizonte de felicidad que ella jamés podria darle, porque era
-una perversa’ (Chicas, No. 376). Estos, por no citar otros igual de
prometedores y no menos conmovedores.

“Sabia que sélo en sueios podia aspirar a su amer”

En cuanto a las clases sociales, en un 959% del universo, las
formas de vida, los valores y los personajes presentados corres-
ponden —aunque se disfrace su pertenencia a otras clases—, a los
de la pequefia-burguesia. La forma en que se encuentra represen-
tada coincide con la imagen de la que habla Carlos Monsivais:
“(Ahi} se respetan y se refuerzan todas las convenciones clasistas,
la idea de las jerarquias donde el mejor destino para un pobre es
el contentamiento con su pobreza” (13).

En el universo estudiado, se observa que las familias represen-
todas pertenecen a: profesionistas (40 %), comerciantes (20%), em-
presarios (10%), obreros (5%}, hacendados {25%). Facilmente se
ve que la mayoria pertenece a la clase pequeio-burguesa, lo cual
queda reforzado’ por los valores que profesan estas familias en
cuanfo al trabajo, a la mujer, a los hijos y a los padres. Es decir
un 60% representan a familias de la clase media; sin embargo
el otro 40% también las representa en cuanto que los valores que
sustentan las familias burguesas o proletarias corresponden de
todas formas a los de la pequeia-burguesia.

Por otro lado, aunque aparentemente se trate de representar
la movilidad de una clase a otra, dando a entender que los mé-
dicos se casan con las enfermeras o los ingenieros con las secre-
tarias, en el fondo no hay tal movilidad pues todos pertenecen a
la misma clase social. En cambio, cuando se trata de matrimonios
entre un empresario y una secretaria, permanece la rigidez social
{ver més abaijo).
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“Arrepentida, regresé a casa para pedirles perdén”

Respecto a la familia dentro de la fotonovela, no es que ésta
se encuentre ausente, sino que su presencia en ella es “‘fantasma-
gérica’ porque aparece como el modelo ideal al cual aspira la pa-
reja. Es decir, por lo general, no aparecen todos los miembros fa-
miliares; sélo una parte de ellos se hace presente a través de un
conflicto entre la pareja, entre padre e hijo, entre hijo y novia...
donde se supone, se sabe que existen los demas elementos, aun-
que no aparezcan.

En nuestro universo, encontramos un 5% de ejemplares donde
aparecen hogares completos, mientras que en el resto aparece la
pareja. ‘

Del nimero de fotonovelas que se ocupan de la familia, existe
un grupo donde cierto conflicto pone en peligro su integracién, ya
sea porque alguno de los miembros sea seducido por una persona
extrana al nicleo familiar o porque sea perverso sin indicar las
causas de dicha moldad.

En el primer caso, la norracién nos muestra cémo la familia
atraviesa por una crisis aguda, para al final reafirmar su unién.

En el segundo caso también se sehala la crisis familiar que
desembocard en la expulsién del miembro perverso por el bien o
la felicidad de los otros elementos.

Citemos algunos ejemplos: UN MATRIMONIO queda roto por
la partida de la esposa con su amante. Aunque hay intentos de
una reintegracién, queda definitivamente roto el vinculo porque
clla es- alcohdlica e incapaz de dejar de amar al otro hombre
(Capricho, No. 413}, UN PADRE DE FAMILIA pide el divorcio a su
esposa pdra casarse con su amante: Decepcionada de sus podres,
la hija del matrimonio sale del hogar para vivir en unién libre con
su novio, pues piensa que esa es una forma ideal paro no llegar
al divorcio. El' padre arrepentido vuelve al hogar mientras la hija
institucionaliza su unién (Cita de Lujo, No. 80).

En fin, sobresale la proteccién de:la fotonovela. hacia la fami-
lia, aunque ésta generalmente se encuentra ausente de la misma.
Simultdneamente, vemos confirmada la observacién de Carlos Mon-
sivais a propésito de la.familia en la- fotonovela: "Se admite sin
discusion que las buenas familias son las poseedoras de valores
inminentes 'y perdurables” (14). :

4.7 LA PAREJA
“Esta unién ‘duraria toda la vida”

Si el tema sentimental es el preferido de la fotonovela, obvia-
mente que, enfonces, los protagonistas centrales para represen-
tar la trama seran los de la- pareja. Ella es el medio a través del
cual se entronizan los valores tradicionales de la familia y de la
sociedad.
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En la fotonovela, la pareja la constituyen gente “'bonita’ y joven,
representada por artistas de prestigio en el cine, la televisién o el
teatro que posean el comin denominador del patrén de belleza
occidental. Ellos son jévenes y guapos y, en general, con una pro-
fesion indeterminada, aunque muchos son "“hombres de negocios'’,
médicos o actores. Ellas en su mayorio (90%). son rubias —en un
pais donde la poblacién es morena—, bonitas, con buena figura y
vestidas siempre a la moda y dedicadas al hogar, aunque an-
tes de casarse son secretarias, maestras o modelos.

Hay que recalcar que el status social de los personajes es cla-
ramente proporcionado cuando tiene una funcién narrativa. Es
decir, en la fotonovela solamente se especifica desde el principio
del relato que el personaje es médico, por ejemplo, cuando ese
es un dato importante en la orientacién de las acciones. De otra
forma, se omiten los status sociales, o se dan a entender superfi-
cialmente.

Ahora bien, es remarcable la forma en que la pareja se cono-
ce en el mundo fotonovelistico: de una manera incidental y aza-
roza. Tal parece que el destino los tiene deparados uno para el
otro. Y esto Gltimo no.solamente es véalido para las situaciones inci-
dentales, sino para todo tipo de pareja, aungue no se destaque el
momento ni la forma’en que se conocen; siempre se dard a enten-
der que los miembros nacieron el uno para el otro. Respecto a es-
to, Virginia Erhart afirma: ...y esto de apelar al destino, hace
presumir la justificacién de una actitud pasiva en la cual se deja
que todo se resuelva por si mismo, sin introducir cambios delibe-
rados, que las cosas sigan como estdn, o ‘como se ha dispuesto
que estén’, pues se pretende ofrecer este ordenamiento como una
disposicién divina, no sélo la mas adecuada, sino también aquella
que los hombres no estdn en condiciones de rectificar” (15).

Después se observa que, una vez entablado el conocimiento,
el encuentro entre la pareja, surge entre ambos una relacién de
noviazgo llena de obstdculos que ellos deberan vencer para des-
pués llegar a la unién institucional: el matrimonio. En la fotonovela
la pareja se considere ya institucionalizada cuando aparece unida
legalmente en matrimonio.

“Desde el prime: instante en que se vieron, . .”

Como ejemplos de encuentros azarozos tenemos: UNA MUJER
conoce a un hombre guapo de un “'tropezén”, mientras ambos pa-
san sus vacaciones en el mismo hotel; entran en relacién y surge
entre ellos el amor (Novelas de Amor, No. 778). UNA MUCHACHA
que estd a punto de ahogarse, en el Ultimo momento de conciencia
conoce y se enamora de su salvador, a quien después de varios
hechos, reconocerd para confirmar su primera visién (Linda, No.
480). Una mujer y su amante piden auxilio en la carretera, son
ayudados por dos muchachas. En el mismo instante en que se ven
por primera vez, el amante queda prendado de una de ellas: am-
bos se creen el uno para el otro. Después, él la buscard por la
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ciudad para, al final de la narracién, casarse (Dulce Amor, No.
306).

Se observa cdmo las relaciones surgen de encuentros fortuitos
¢reados por el narrador para poder comenzar la trama, pero esto
ocasiona que se fomente la creencia de que unau relacién puede
nacer inmediatamente después de encuentros tan incidentales como
los citados. ‘

“No sabia que ese amor le daria dias de abrojos”

Ahora bien, establecido el primer contacto entre los integrantes
de la pareja, con el mutuo descubrimiento de su afecto, inician
conjuniamente su lucha contra los obstaculos que deberdan vencer
para alcanzar la unién definitiva. Es en esta etapa de la trama
donde se aprecian, con mayor claridad, los elementos que recrean
a la fotonovela como subliteratura.

El tipo de obstdculos ante los cuales es necesario luchar son
fundamentales tres:

o) Las Diferencias Sociales: entendiéndose por diferencia social
el que entre los miembros de la pareja existan posiciones sociales
diferentes y aparentemente irreductibles. Este es el tipo de obstécu-
lo mas utilizado como impedimento para la unién.

Las diferencias sociales aparecen siempre destacadas por algin
familiar de los integrantes, pues es preciso sefalar que en la foto-
novela, la pareja nunca se libera de la tutela familiar; por lo fe-
nos uno de ellos permanece bajo la autoridad de la familia y, por
fo comin, es la mujer.

Cabe remarcar, primero, que las diferencias sociales son dis-
frazadas bajo la forma de conflictos familiares. Casi siempre es
el padre —quien en las familias mexicanas tiene mas auvtoridad—,
el que comunmente se opone a la unién de su hijola) con otra
persona de otra clase. Y para lograr ese enmascaramiento de las
diferencias, se argumenta el respeto de los hijos hacia ld autoridad
de los padres o la preocupacién de éstos para que los hijos ten-
gan una vida “mejor'.

En fin, podria pensarse en un intento de los productores de la
fotonovela por hacer que las cosas sigan como estdn, mostrando
la inmovilidad social, la degradacion de la mujer y todo justifi-
cado a través de la autoridad de los padres.

“Ese hombre no te conviene"

Por ofro lado, es la mujer la que con mayor frecuencia se ve
restringida para unirse con otra persona que no sea de su mismo
nivel social, aunque eso no quiere decir que el hombre no se tope
con este tipo de obstéculos. '

Veamos algunos ejemplos: DESPUES DE haber sido enviado a
Europa para separarlo de su novia, un muchacho regresa al pais
sin haberla olvidado. Molesto, el padre le advierte que de volver
con ella, dejaré de mantenerlo; no obstante, la busca y vive con
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ella aceptando, al mismo tiempo, ‘un trabajo poco remunerativo
que le impide cumplir integramente con sus obligaciones familia-
res. La-abandona para casarse con una mujer adinerada (Novelas
de Amor, No. 782). UNA MUJER se casa con un hombre de nego-
cios siguiendo la voluntad de sus padres y a pesar de estar enamo-
rada de ex-novio pobre. En un -encuentro, esta: Gltima: pareja se
vuelve a amar pero ella debe confesar a sumarido la verdad; éste
en un impulso, los quiere matar, pero finalmente se suicida porque
se sabe malo (Linda, No. 4 81). UN PADRE viaja durante un afio
con su hija intentando hacerla olvidar a un vividor de quien ella
estd enamorada. No obstante, a su regreso ella intenta casarse; en-
tonces el padre advierte a la pareja que de hacerlo, no tendran
su apoyo econémico. El dia de la boda, el hombre no llega y cuan-
do el padre muere, reaparece ante la joven heredera, pero ella
ya no lo acepta (Chicas,- No. 375},

“A pesar de su fisico, tenia un corazén muy noble”
' Y

Aqui, se consideran como obstéculos para la unién de la pa-
reja, las marcas. fisicas y morales de alguno de los miembros. En
este grupo tienen cabida’ los ciegos, los drogadictos, paraliticos,
cancerosos, alcohélicos, prostitutas, huérfonos, etc. .

Tomemos algunos casos: UNA CHICA ciega, huérfana y emba-
razada. es maltratada por su tia, a cuyo cuidado estd. El perso-
naje central, Ibis, la ayuda. llevédndola a operar de la vista. En el
hospital, ella conoce a un médico; después de dar a luz, y recupe-
rar la vista, ambos se casan (Ternura, No. 7). EL HOMBRE de una
pareja de recién casados queda paralitico por un accidente. Recibe
una carta donde se le informa que es padre de una nifa, produc-
to de una aventura. En un ataque de furia, lo comunica a su espo-
sa quien lo abandona. El decide suicidarse, pero los padres de ella
la han convencido de volver con su marido, quien a Ultima hora
desiste del suicidio. Ella acepta a la hija de la aventura mientras
¢l decide someterse a operaciones para curarse. (Cita, No. 456).
EL PASADO TURBIO de una mujer le impide entablar una relacién
mas estable con el hombre que ama. Sin embargo, como ella era
buena y dispuesta a enmendar su pasado, al final se casan (No-
velas de Amor, No. 778). : . ~

Se observa que los dos miembros emprenden la lucha para su-
perar esos defectos fisicos o morales. El modo de superarlos es
por medio del amor o con la esperanza de que serdn eliminados
por la cohesién de la pareja.

i O él o yo! Decide”
c) Los triGngulos Amorosos:

Es importante el nimero de casos en los que la pareja debe lu-
char contra la intromisién de una tercera persona que amenaza la
unién, al establecer relaciones amorosas con alguno de los miem-
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bros.

Los triangulos que aparecen con mds frecuencio son del tipo
¢l-ella-él, y entonces se observa que:
t.—La unién entre la pareja queda rota porque la mujer es perver-
sa y asi se le caracteriza desde el principio de la narracién. Es
decir, cuando es la mujer quien engafa al hombre nunca se llega
a perdonarla de ese pecado; sin embargo esto no se dice explicita-
mente y en cambio es da a entender que la unién ya no es posi-
ble porque ella es "perversa”.
2.—Al final de la narracidén, a la mujer perversa ‘el destino” le
impone un castigo: la muerte, la locura o alguna enfermedad incu-
rable. Nétese de paso cémo “‘la divinidad" o “el destino™ se mues-
tra siempre protector de los valores familiares.

Son menos los casos donde los tridngulos son del tipo ella-él-
ella. Curiosamente, en estos tipos se tiende a hacer ver que si el
hombre engafia a su compaiera es por culpa de otra mujer que
fo seduce: "devoradora de hombres, como la llama Mariclaire
Acosta. Contrariamente o lo que podria esperarse, las soluciones
que se dan a este problema no es ni el castigo al hombre que en-
gafe ni el rompimienio de la unién; él siempre tendrd la posibili-
dad de regresar a pedir perdén, después del arrepentimiento.

Es remarcable en ambos casos, que es a la mujer a quien se
culpa por ser malvada y buscar otras aventuras, mientras que la
imagen del hombre es limpia pues es engafado por la esposa o es
seducido por la amante. En fin, pese a que es la parejo quien
enfrenta los diferentes obstdculos, ambos no comparten “el calva-
rio”" por igual: ella sufre, padece y carga con las culpas y equivo-
cacioncs de ambos. “'Por lo demés —dice Marie Claire Acosta—,
(la mujer] se dispondrd a asumir la responsabilidad y la culpa por
el fracaso de su relacién y se reprocharé por falta de comprensién
o ternura, o por haber sido demasiado ambiciosa, exigente o im-
pulsiva. El resultado final: los problemas no se comparten, y cada
quien lucha sélo por algo que se planted originalmente como em-
presa comén’ (16).

4.8 LOS FINALES
Y con ese beso, comenzaban una nueva vida"

De acuerdo a los obstaculos con los cuales se enfrentan los
miembros de la parejo, serd el tipo de solucién a darse. De ahi que
existan tipos especificos de desenlace para cada problemética. Es
decir, es posible establecer la tipologia de los finales en la narra-
cidon de acuerdo o los obstaculos utilizados en la misma.

Primer Caso —Cuando la narracién se refiere a diferencias so-
ciales come obstéculos para la unién de la pareja, donde uno de
ellos es muy rico, se observa que el tipo de solucién que los perso-
najes toman se divide en:

a} Exclusién del Matrimonio.—Es en estos casos donde, a pesar
del amor entre ombos miembros, surge el alejomiento por conse-
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cuencia de presiones familiares de alguno de ellos. Entre esas pre-
siones se encuentran los viajes a Europa por largo tiempo o ame-
nazas de quedar sin herencia. Casi siempre el rencuentro es inevi-
table, pero la unién serd ya imposible porque uno de ellos haya
iniciado por su lado "una nueva vida'.

b} El Matrimonio.—Se llega a la unién de la pareja pero condicio-
nada al ascenso social de uno de los miembros para igualar su po-
sicién con el otro. Hay que sefalar que ese ascenso se da en las
formas més insélitas tales como herencias, recompensas o loterias.
Por ejemplo, el médico que recibe un cuantioso cheque por haber
salvado la vida de un paciente (Cita de Lujo, No. 84); la cama-
rera que recibe una suma impresionante por los cuidados tenidos
a un nifo alemén (Linda, No. 487); o el empleado que se hace
duefio de una industria por la sibita muerte de su jefe (Dulce
Amor, No. 310J. ‘

Sin embargo, el ascenso social puede darse también por la
adquisicion de la educacién y la cultura correspondiente a la clase
a la cual se desea entrar, como el caso de la hija de sirvienta que
es admirada por los patrones debido a sus amplios conocimientos
culturales (Cita de Lujo, No. 78).

Segundo Caso.—Cuando el obstaculo presentado en la narracién
es un estigma fisico o moral, entonces el desenlace es:

a) Desaparicién del Estigma. Esto solamente sucede cuando el per-
sonaje ha sido caracterizado, desde el principio de la narracién,
como bueno o cuando éste llega al “‘sincero arrepentimiento’. Por
ejemplo, el caso de una mujer cancerosa y mala que, al arrepen-
tirse de su maldad, es sujeto de una curacién milagrosa (Ter-
nura, No. 6). g ‘

b) Permanencia del Estigma.—Esto sucede con los personajes que
en la narracién son senalados como perversos, quienes llegarén
al desenlace con sus marcas o defectos y ademas tendrén el cas-
tigo que su maldad merece: la muerte, el abandono, la locura o
la carcel. )
Tercer Caso.—Cuando el obstaculo principal para la preservacién
o la unién de la pareja es una mujer o un hombre externos a ella,
generalmente el vinculo solamente es puesto en peligro para, al
final reafirmar la unién, pues como ya se vié, la fotonovela pre-
tende conservar a la familia y en ella, la familia nunca se desin-
tegra a menos que uno de los miembros sea irremediablemente
malo (Ver los triGbngulos amorosos).

4.9 LOS HIJOS
"“Desde nifia, siempre tuvo respeto por sus padres’’

Si son raras las veces en que se representaba a la familia com-
pleta, también pocas veces aparecen los hijos como personaijes
centrales. A este respecto, se puede establecer una tipologia:

a) Los nifios, aunque casi no tienen cabida como tema principal,
cuando aparecen son el pretexto para llevar la narracién hacia al-
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gun problema en especial. Asi pues, existen titulos donde el nifo
es el pretexto para hablar del aborto, el divorcio, el adulterio, las
relaciones amorosas libres, la unidad familiar, etc.

Veamos los siguientes ejemplos: UN AMANTE ha decidido gue
aborte la mujer con quien vive; sin embargo, ésta serd rescatada
por un hombre que la ama y dispuesto a ser el padre del nifo
(Cita, No. 406). UN NINO produce io separacién entre la pareja
por ser producto de una aventura del hombre, aunque al ser reco-
nocido por la esposa, serd el motivo de la reconciliacién (Cita, No.
417).

En estos casos, se utiliza la ocasién para hablar del aborto y
de las relaciones extramaritales.

En fin, las pocas veces en que los nifos aparecen sélo es men-

cionado su destino: la vida o la muerte. Y vivirdn cuando la pa-
reja- soluciona su problemética institucionalmente, o moriran cuan-
do esa problemética transgreda la legalidad de la relacién de la
pareja.
b} Es mas frecuente que aparezcan los hijos, pero en su edad ado-
lescente. Esto se debe a que en esa condicidén se les puede situar
también entre temas sentimentales, aunque muchas veces se toman
como pretexto para hablar de la desorientaciéon juvenil, la inma-
durez, las desviaciones, etc., y al mismo tiempo reiterar la autori-
dad de los padres sobre los hijos.

Tomemos algunos ejemplos: EN UNA PAREJA de dos jdvenes,
él trata de introducir a su novia al vicio de la droga; después de
un "pasén’ que pone en peligro la vida de él, reconocen que es-
taban cayendo en un error y se enmiendan améandose mucho (Ca-
pricho, No. 410}. EN UNA PAREJA DE jévenes adolescentes, cuya
union no estd legalizada, la incapacidad de él para ser econémi-
camente autosuficiente provoca el rompimiento de la relacién (No-
velas de Amor, No. 782). LA HIJA REBELDE de un matrimonio, al
quedar embarozada, se -arrepiente de su comportamiento. Sus
padres aceptan mantenerla mientras el hombre de la pareja se
recibe en sus estudios (Linda, No. 483).

Observamos que las relaciones de noviazgo entre estos adoles-
centes, de 20 afos en promedio, se representan como relaciones
de personas ya maduras, lo cual no corresponde a la edad de los
personajes. Por otro lado, también es remarcable que |os proble-
mas quedan resueltos con el arrepentimiento, primero, y despues
con muchas dosis de amor. Finalmente, cuando los hijos son “‘bue-
nos’, tienen derecho a lo felicidad en el final del relato, mientras
que si nunca llegan a arrepentirse de su maldad, terminarén fatal-
mente en desgracia.

“Yo también tuve la felicidad en mis manos”

Como se puede observar en todo el andlisis anterior, la proble-
matica de la fotonovela gira en torno de aspectos sentimentales,
vividos dentro de grupos de familia cerrados y rigidos, aislados
del mundo y alejados del contexto social. Los problemas que ata-
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fien a la comunidad, aquellos donde es necesario tomar una pos-
tura individual, es decir, donde es preciso definirse ante el gru-
PO, no tienen cabida en la fotonovela. Y excluir la politica no im-
plica dejar de hacerla: Lo manipulacién politica —dice Monsivéis
al respecto— se da por omisién” (17)

De igual manera, los problemas econémicos sélo tienen cabida
cuando constituyen una preocupacién individual achacable a la fal-
ta de capacidad o de preparacién para alcanzar el éxito.

Ningln personaje en la fotonovela habla de politica y si, en
cambio, lo hacen de religién: Dios y los milagros son frecuente-
mente auxiliadores dentro de este género. Y aqui cabe hacer men-
cién especial a la fotonovela que publica Editorial ELE: Ternura,
de reciente aparicién, donde en cada numero aparece el mismo
personaije principal denominado Ibis. Este hombre aconseja y lleva
por el buen camino a los descarriados con los que se topa en cada
ndmero, y siempre con la prédica definitiva: ""Hay que fener fe en
Dios para que todo salga bien™.

Al destacar estos aspectos, no se espera que la fotonovela se
politice, sino contrastar su evidente y obvia temética sentimental
con su inclinacién dentro de la sociedad.

Cabe destacar, por Gltimo, una caracteristica: la fotonovela no
es ya, ni busca ser, un cuento de hadas. Actualmente aborda temas
nuevos y afronta situaciones donde los personajes no necesaria-
mente tienen un futuro promisorio y feliz. Sin embargo, esto es
parte de un rasgo fundamental en ella: el moralismo, es decir,
la moraleja, aunque ésta, debe aclararse, no siempre estd refida
con el final feliz. Por el contrario, alienta y estimula su bisqueda.
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* LISTA No. 1

TITULOS DE FOTONOVELAS ENCONTRADAS EN EL MERCADO

Amiga (¥)

Amor y Futbol

Blue Demon

Capricho

Casos de Alarma

Cita

Cita de Lujo

Chicas

Corin Tellado (*}

Dulce Amor de Gala
Dulce Amor

Doctor Vértigo (*)

El Perro Mundo

El Abismo Diabdlico
El Compedn Mantequilla Napoles (*)
‘Feria de Pasiones (*)

Fiesta o
Fotolibro de Dulce Amor
Fotoserie (*)

Foto Capulina
Fotomisterio

Historias de la Vida
Huracdn Ramirez
Husion [*}

Las Andanzas de Gastén
Las Andanzas del Travieso
La Cosquilla {*}

Linda

Lo Inexplicable

Mi Pueblo (*)

Novelas de Amor

Novela Musical
Romance (*)

Selene (*)

Rutas de Pasién

Senderos de Espinas
Ternura

Turno de Noche

Vualle de Lagrimas
Vodevil

{*} Titulos sin registro en la Hemeroteca Nacional.
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LISTA No. 2

TITULOS DE FOTONOVELAS QUE CIRCULAN EN 1976. (1)

Amor y Futbol Linda
Capricho Lo Inexplicable
Cita

Novelas de Amor
Novela Musical
Romance (2)

Rutas de Pasidn
Senderos de Espinas
Ternura

Turno de Noche

Cita de Lujo

Chicas

Dulce Amor

Dulce Amor de Gala
El perro Mundo

El Abismo Diabélico

Fiesta : Valle de Lagrimas

Foto Capulina Vodevil

Fotolibro de Dulce Amor Las Andanzas de Gastén
Fotoserie Llas Andanzas del Travieso
Historias de la Vida La Cosquilla

(1) Titulos encontrados en los puestos de revistas
(2} Fotonovela producida en Estados Unidos. Contiene textos en
inglés y espaiol.

CUADRO No. 1
NUMERO DE FOTONOVELAS POR FECHA DE APARICION

ANO No. DE TITULOS APARECIDOS

1962
1965
1966
1967
1968
1969
1971
1972
1974
1975
1976

ONNBWNW =N — —
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CUADRO No. 3
TIPOS DE FOTONOVELAS

Fotonovelas
“ROSAS”

Amiga

Chicas

Cita de Lujo
Corin: Tellado
Capricho

Dulce Amor
Dulce Amor de
Gala

Fiesta

Fotolibro de Dulce
Amor

Fotoserie
Historias de la
Vida

Husién

Linda

Mi Pueblo
Novelas de Amor
Novela Musical
Romance

‘Rutas de Pasién
Selene

Ternura

Fotonovelas
“ROJAS”

Dr. Vértigo
El Perro Mundo
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El Abismo del
Diablo

Feria de Pasiones
Senderos de
Espinas

Turno de Noche
Valle de Lagrima
Vodevil

Fotonovelas
“COMICAS”

Foto Capulina

La Cosquilla

Las Andanzas de
Gastén

Las Andanzas de
Travieso

Fotonovelas
"'DE MISTERIO"

Fotomisterio
Lo Inexplicable

Fotonovelas
“DEPORTIVAS"

Amor y Futbol
Blue Demon

El Campedn
Mantequilla
Néapoles
Huracdn Ramirez
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