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Mercedes Charles

que responden a los requerimientos de un sistema social que los crea
y les da forma. A partir de lo anterior surgen gran número de interro-
gantes: ¿Quiénes son los responsables de esta construcción de lo
femenino? ¿Cómo han logrado diseminar e interiorizar en la población-
dicha construcción social? ¿Por qué la mayoría de las mujeres aceptan
el rol que la sociedad les ha adjudicado? ¿Dónde se insertan las
construcciones alternativas que proporcionan un nuevo lugar a la
mujer en la trama de relaciones sociales? Preguntas que no tienen una
respuesta unívoca y simple, sino más bien, compleja y permeada por
la contradicción.

En este trabajo vamos a tomar como eje fundamental del análisis
el hecho de que en la sociedad existe una red de instituciones sociali-
zadoras al interior de las cuales se generan una multiplicidad de
relaciones y de discursos que coadyuvan a la consolidación del proto-
tipo femenino predominante y a los valores, las actitudes y las conduc-
tas que lo conforman. Estas instituciones crean imágenes de mujeres
que sirven como referente al ser y al actuar femenino, de aquí que, el
problema de la cultura femenina esté sujeto a una red compleja de
determinaciones. Aquí sólo pretendemos desenredar un hilo de la
madeja para empezar a desentrañar un aspecto que nos parece funda-
mental: el papel que tienen los medios de comunicación en la confor-
mación de la cultura femenina contemporánea. Vamos a destacar a los
medios de comunicación por su enorme importancia creciente en la
creación y difusión de visiones del mundo, de la sociedad, del hombre
y de la mujer, y del papel de los diversos agentes sociales en el
ordenamiento de la sociedad. Los medios de comunicación, por su
inmediatez, flexibilidad y capacidad de abarcar grandes públicos, son
instancias privilegiadas para crear y difundir determinada o determi-
nadas visiones del ser y del quehacer femeninos.

Para iniciar nuestro trabajo vamos a revisar algunos elementos
que nos permitan el entendimiento de los aspectos determinantes en
la conformación de la cultura femenina, centrando nuestro análisis al
interior de un contexto medio urbano. Entenderemos la cultura feme-
nina como la visión del mundo, los valores, actitudes, conductas y
prácticas sociales que permiten a la mujer relacionarse consigo misma,
con los demás y con la sociedad en general, para dar cierta coherencia
y significación a su existencia. Lo anterior implica la consideración de
la manera como la mujer vive su vida, las funciones y la multitud de
prácticas cotidianas que realiza, así como sus sueños y utopías.

166

yarenny
Rectangle




L9t

re ~!~U~J~J~J omoo opwm01 'S'R:>gpoos~ S~rem1¡n:> ~!1:>YJd ~p o!p

-n1S~ I~P 91!S~:>~U ~U!U~m~J e:)!1ym~lqoJd el ~P U9peB!1S~AD! el 're~
~stl~ Á odnlB ~P~ ;}P JO!J~1D! re eU!U~m~J ~!1ym~lqOJd el ~J~~bpe
~nb pepP1JPoos~ el e1u~n:> U~ em01 ou e1S!S'RI:>sueJ18JloB~1~ e1S~ ~nb
e Op!q~a "re!:>OS ~m1:>nJ1~ ~I U~ U9!~J~ ns ~p ~1u~m~1u~!puOO~PD!

'S~J~fnm S'RI S'RPO1 ~ ~JUqe ~nb ~!1SP~1:>eJe:) ~U~!1UOO ~1S~ ~nb

eÁ '°U!U~m~J ou~m9u~J I~ J~pU~1U~ eJUd "ISO;) eJJoB~1~ e¡ ope1dope
wÁeq 'em~1 I~P S'RSO!pn1S~ S'RunBI~ ~nb Jnb~ ~p 'S~re!:>os sodnlB Á

s~se¡~ se¡ SUPO1 es~!A~J1e ~nb ou~m9u~J un S~ J~fnm J~S ~nb ~p oq:>~q

I~P sotU!1J8d eU!U~m~J em1¡n:> el ~p em~lqoJd I~ J~pU~1U~ eJUd

"edp
-!1JUd ~nb S'RI u~ s~re!:>üs S~UO!~~I~J sesJ~A!p S'RI U~ opeu!pJoqns looed

un U~ J~fnm el e Je:)!qn eJUd S~1WU!tUJ~1~p SopeJ~P!SUOO S01:>00S'R
son~nb~ ~p Ále!J01S!1{ ~I ~p osm~ I~ U~ S'RU!U~m~J U9~~ ~I ~p Á e:>!1
-ym~lqoJd ~I ~p 01U~!'W!PU~1U~ I~ U~ °1~A un Op~~J:> eq ren~ 01 'OJ~u~B
I~ e!~U~J~J~J omoo opwm01 S~re!:>OS S~1u~Be SOSJ~A!p SOl ~p loo~d I~

~!JJ:>~ds~ ~S S~~A ~od OJOO 're!:>os ~S'RI:> O odn.IB un ~p J°!l~1D! re SOl
-OPUY1J~SD! '"S~Jqmoq" eJqered ~I uzm¡n ~S 'reJ~u~B 01 Jod 'SOO!J91S!1{

soq~~q SOl ~p U9!:>~I~J ~I u3 "~1U~m~1u~pSUOOD! °P~1¡n:>o wq 01
O omS!W I~ Jod Op~S~J~1D! wq ~S ou -oU!{n:>s-em OX~S re U~~U~1J~d

~1u~me!J81!JOÁem ~nb -S~JOP~!J01S!1{ SOl 'OA~nu ~1U~meA!1e¡~i ~m~1
un S~ ~1S~ ~nb ~p sym~p~ ~J~fnm ~I ~p U9!S~Jdo el ~p Á pep~s~p
el ~p s~u~BJJO SOl ~Jqos S'RJJO~1 S'RSJ~A!P sel u~ opJ~n~~ Áeq °N

"SOn~ ~p
aun ~p~:> ~p oogp~ds~ 01 J~~lqe1s~ ~1!WJ~d ~nb 01 s~ SOJ~u~B soqme

~p em1¡n:> el ~J1U~ ~1S!X~ ~nb epu~J~J!P el ~eunn:>S'Rm e¡ ~ U9!~!sodo

Jod ~mJ~p ~S ~U!U~1U~J U9!~!puOO e'1 "re!:>os ep!A el ~p S'R!:>W1SU!
S'RSJ~A!p S'RI u~ ~Jqmoq I~P re 01:>~ds~J UO~ opeu!pJoqns I~d~d un ~p
S~!l°1~!:>!doJd s~uoP~I~~ " J~~q~nb Á JUSUOO 'J:}'.)~q 'J~S ns -WJ~u~B
~nb S~UO!:>~I~J S'RSJ~A!p S'RI u~ -opwWJojUoo °p! wq ~nb 'S~rem1¡n:> ¡

Á se:>!1JIod '~!W9uOO~ 'S'RSO~~J 's~re!:>Os s~uo!:>eU!tUJ~1~p S~ld!1It)m
~ 01;}fns ope1s~ eq e!J01S!1{ el u~ J~fnm ~I op~~nf eq ~nb loo~d 13

O.J~JR'l U}J.III~
..J~p1~ 11 opoJ O1jJ~1j °lllAg O.J~ 's~Ju~!A!A

S1!JnJ~J SIII SIIpoJ ~p JO\l3S OWOJ uypy 11 9aJJ SO!G.

~u!1sap ua 9!}.IJAUO3 as O.lau~~ la opuen3

...1IU!U~W~J IIJnJln;)

yarenny
Rectangle




Mercedes Charles

grUpo y clase social de pertenencia de las mujeres estudiadas. Así, la
cultura femenina se empezó a abordar desde una doble perspectiva: la
genérica y la clasista. .

La defInición de la mujer como casta parte del hecho de que
todas las mujeres realizan "actividades que socialmente .funcionan
como un servicio privado dentro de una relación de dependencia con
el hombre y de reclusión dentro de la familia. Pero esta situación
común, que existe objetivamente, es vivida de una manera muy dife-
rente, porque se traduce en prácticas sociales diferentes, determinadas
por la pertenencia de clase de los respectivos maridos,,2. De allí la
importancia de realizar estudios específicos que clarifiquen las carac-
terísticas y particularidades que toman las diversas problemáticas
generales al insertarse al interior de grupos y clases sociales.

Ser mujer, desde un punto de vista genérico, significa pertenecer
a una facción subalterna (con respecto al sexo masculino) en el interior
de cada clase y grupo social, fruto de la organización patriarcal de la
sociedad; la subalternidad se presenta así, como un fenómeno trans-
clasista pero con la particularidad de que adquiere diferentes signifi-
cados según su adscripción a determinada clase y grupo social, fruto
de la organización clasista.

Es por, en y dentro de esta subalternidad desde la cual se ha
constituido históricamente la cultura femenina, materializada en un
tejido de discursos, espectativas y prácticas sociales, que no necesaria-
mente unívocas, sino que se encuentran atravesadas, en mayor o menor
medida, por la contradicción y el conflicto. Buena parte de los orígenes
de la subalternidad pueden explicarse por la manera como se ha
concebido la condición biológica de la mujer, principalmente su capa-
cidad reproductiva, cuestión que ha sido aprovechada como pretexto
en la creación de los ordenamientos familiares que han requerido los
diversos sistemas de producción.

La Camilia

"En la nii\ez la mujer debe de sujetarse a su padre;
en la juventud, a su esposo; cuando su esposo muere,
a sus hijos. La mujer nunca debe de estar libre de sujeción".

Código de Manu.

Para entender la cultura femenina en la sociedad contemporánea
es importante revisar el cambio que se generó en la familia con el
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Mercedes Charles

principal, que le permite asumir dicho servicio: el ama de casa se
'realiza' a través del servicio prestado al marido o a los hijos. En otras
palabras, ella no tiene un destino propio, enraizado en sus activida-
des".' Por todo esto, resultaba importante crear un imaginario que,
por un lado hiciera aceptar a la mujer esta función tomando como
referencia su naturaleza biológica y, por otro exaltara el valor de
servicio y entrega como características de la mujer ideal.

A partir de los años veintes, debido al incremento de la produ,,-
ción masiva de mercancías y a la búsqueda de la satisfacción femenina
en cuanto a las actividades que realizaba, las labores de ama de casa y
de madre empiezan a adquirir, para los sectores medios y altos, un tono."científico". 

La tecnología se introdujo en la cocina y la crianza,
alimentación y educación de los hijos empezaron a ser concebidos
como un arte con fundamentos científicos, cuestión que implicó que
las mujeres de estos grupos sociales dejaran de lado la intuición, el
sentido común y la tradición al ejercer estas actividades.' Obviamente,
esto corresponde a la época en que los artículos eléctricos para cocinar
(batidoras y licuadoras), los alimentos de bebé (papillas y cereales
procesados) y la psicología materno-infantil (Freud y el Doctor Spock)
entran en escena, modificando concepciones y prácticas cotidianas
relacionadas con estas funciones.

Desde las primeras décadas de este siglo, la mujer empezó a ser
concebida como consumidora, al ser responsable de las compras de sú
hogar, idea que fue explotada, desde entonces, por los diversos medios
de comunicación masiva.

El que la sociedad haya adjudicado a la mujer un papel centrado
en las funciones de esposa, madre y ama de casa, ha determinado la
relación femenina con los diferentes espacios sociales: con su propia
familia, con la escuela, con la iglesia, con el trabajo, con los medios de
comunicación, etc. Espacios donde se da un trato genéricamente
diferenciado, donde se crean y difunden discursos acerca del ser y del
actuar femenino y donde se generan relaciones que recuerdan conti-
.nuamente a la mujer el cumplimiento de su papel en esta sociedad.
Estas funciones, elevadas al rango de "naturales", han sido determi-
nantes en la manera como las mujeres se relacionan con ellas mismas
y con el mundo en general.

Incluso, cuando las mujeres se insertan en el mercado laboral,
"su destino de mujer la persigue incluso en su trabajo. Constituyen una
mano de obra subcalificada, sometida más que los hombres a los
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Mercedes Charles

refuerzan los modelos -introyectados previamente en la familia -y
probados funionales para el sistema social en su conjunto.

Los medios de comunicación

"El fInal de la revolución sexual marca el retorno del romanticis-
mo y todo lo que esto conlleva: largos noviazgos, fidelidad, planes
para el futuro y, eventualmente, una boda tradicional... donde la
novia luzca un precioso traje. Casarse está de moda. Y todas la$
novias quieren dar el 'SI" envueltas en cascadas de lujo, magia... y
sueños olor~" !Viva el amor!"

Vanidades.

En este apartado expondremos una propuesta de análisis para
desentrañar la influencia que tienen los medios de comunicación en la
conformación de la cultura femenina. Para lograr lo anterior vamos a
privilegiar dos de los elementos del proceso de comunicación: el
contenido del mensaje y el proceso de recepción.

Para lograr lo anterior vamos a proponer un esquema general
que puede servir de guía al análisis de la.relación medios de comunica-
ción/cultura femenina:

Medios de .C .. ó Cultura Femenina
omunlcacl n

Historia S(x:ia} y Uso diferenciado
de medi~ ~~ .toria Inte"6 ~

~ I Mensajes I I MUJE~ I en ~id~anidad e

~ ~
~PerlODal Resemantización ~
~ de mensajes

a ~~
~

I ~pUe.sta I Cultura femenina '.

I de mujer I
Huella en formas de peusary ¡j:)l~¡~~ j
de aetuar (visión del mundo) ili~ :,,;,~

SEGUNDO EJE
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Mercedes Charles

imágenes de mujeres que difunden los medios, al interior de la lógica
del sistema capitalista transnacional.

Los mensajes de los medios de comunicación difunden imágenes
ideales que sirven como elementQ de contrastación con la realidad en
un juego de "así eres y tu vida es así, pero... puedes llegar a ser... y tu
vida puede ser...". Esto implica, en un primer momento, una discon-
formidad y disgusto con lo que uno es, tanto desde el punto de vista
físico, por contraste con los cuerpos ideales dictados por la moda del
momento, del vestido, de.la casa, del arreglo personal, del papel de
madre, de ama de casa, de esposa, de amante, de trabajadora, etc. En
un segundo momento, Ünplica la posibilidad de ser, con base en el
consumo de los más variados productos, del cambio de actitudes y de
conductas, de tal manera que el modelo ideal puede ser alcanzado si
se siguen las recetas y los consejos emitidos.

Los medios hacen circular referentes femeninos a manera de
modelos considerados "socialmente exitosos"que sirven a la mujer
como parámetro de modelación de sus cuerpos, sus ropas, su entorno,
sus actitudes, conductas y pautas de relación. El discurso femenino que
circula en los medios de comunicación abarca: a) los espacios sociales
más diversos: la familia, el trabajo, la iglesia, la escuela, los espacios
recreativos, etc; b) los roles sociales: ama de casa, madre, esposa,
amiga, amante, trabajadora, etc.; c) las edades: niña, adolescente,
mujer joven, madura y anciana y d) los modelos: físicos, sociales,
económicos, culturales, políticos, etc. A través de todos ellos, crean
formas de interpelación específicos que establecen el deber ser y el
camino para alcanzarlo.

Asimismo, los mensajes destinados al consumo femenino abar-
can, principalmente, tres órdenes diferentes: a) el orden del corazón
(la mujer novia, amante y esposa); b) el orden' doméstico (e! cuidado
de la casa y de los hijos); c) estos dos órdenes encuentr~ parte de su
lógica en un tercero, el del consumQ (estructuración del gusto, la moda,
la compra de productos diversos, el lujo y el principio de obsolescen-. ) 13 CIa.

Todos estos aspectos pueden ser atravesados por mensajes
contradictorios que toman como base la dicotomía mujer tradicio-
naVmujer moderna, con las características y valores que les correspon-
den. La muje~ tradicional se presenta como una mujer abnegada,
entregada, sacrificada, resignada, emotiva, con una sexualidad contro-
lada, discreta, hogareña, ingenua; por lo general, madre, esposa y ama
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Mercedes Charles

obstáculo para el arreglo del hogar, para la compra del coche, para
pasar fuera del país las vacaciones.

Muchas veces, la realidad cotidiana en que está inserta la mujer
receptora nada tiene que ver con las imágenes de la mujer transmitidas
a través de los medios, pero éstas permiten soñar, permiten una evasión
casi permanente cada vez que nos acercamos a ellas y pensar que la
vida puede vivirse de otra manera. Así, la vida puede adquirir un nuevo
y más atrayente significado viviendo a través del otro, llorando con las
protagonistas en sus problemas, alegrándonos en sus triunfos, viviendo
una vida que no es la nuestra, pero que se nos presenta más emocio-
nante, divertida, plena, y fuera de toda cotidianeidad.

Es en la relación con el público receptor donde el mercado de
productos comunicativos femeninos se segmenta; donde se crean men-
sajes especializados para determinada clase social y grupo de edad,
donde los lenguajes y los códigos adquieren características parti-
culares, donde la trama y la publicidad contenida se dirige a públicos
específicos. Esto es especialmente notorio en el ámbito editoral, en el
que se ofrecen determinados productos según la inserción social de las
lectoras. En el ámbito urbano, las mujeres de clases altas compran
revistas como !Hqla!, Vogue, Good Housekeeping, etc.; las mujeres de
la típica clase media: Buenhogar, Vanidades, Hogar y Vida, y si son
jóvenes y modernas: Cosmopolitan o Karma; y, las mujeres de clase
baja: Lágrimas y Risas, Novelas del Corazón o Vaquero, entre muchas
otras. En estos productos comunicativos se brindan propuestas diver-
sas para el ordenamiento de la cultura femenina, en lo que se refiere
a la realización de sus funciones tradicionales.

La televisión, en cambio, ha logrado ir más lejos: conseguir la
recepción de públicos heterogéneos donde todas las diferencias de
clase son borradas mediante el uso de un lenguaje neutro, simplificado,
entendible para todos. Las tramas y su tratamiento también se simpli-
fican al utilizar modelos basados en una estructura maniquea y este-
reotipada, que parten de un saber y de una moral social ~.()mpartidas.
Tal es el caso de. J~-~ telenovelas, donde la señora de la casa y la
mi1chacha del servicio se unifican como receptoras de un mismo
producto, comparten el llanto y la alegría, así como la administración
de su tiempo para poder estar sentadas, de lunes a viernes a la misma
hora, frente al aparato televisor. Claro que la significación de la
telenovela varía. Desde el solo hecho de que para muchas mujeres, las i
telenovelas se presentan como una de las pocas opciones de recrea-
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Mercedes Charles

ción, indiferencia, rechazo, impugnación o transformación. Actitudes
que dependen de la historia personal y social del receptor y del tipo y
clase de mensajes.

De la actitud lograda en el proceso dé recepción dependerá, en
buena medida, el grado de incidencia de la propuesta transmitida en
los mensajes en la vida de las mujeres. De aquí que, la mayoría de los
mensajes destinados a la mujer no sean innovadores sino que, para ser
aceptados en amplios grupos, tienen que retomar la moral social, el
sentido común y los saberes vigentes, como una parte importante de
su contenido. Por esto, en la mayoría de los mensajes no hay cuestio-
namiento sobre los roles tradicionales de la mujer, ni sobre la subor-
dinación implícita en ellos, sino que, más bien, los medios retoman
dichos roles, volviéndolos emocionantes, interesantes, divertidos,19 y
como parte importante de la realización personal de las mujeres.

.Aquí cabe preguntarse qué tanto las propuestas de mujer que
circulan en los medios de comunicación se introducen en la vida de las
mujeres dejando una huella en su forma de pensar, en los valores, en
la manera de autopercibirse, de actuar, de solucionar problemáticas
cotidianas. También sería importante considerar la manera en que los
medios de comunicación permean la forma en que el otro/masculino
conoce, reconoce y exige determinadas maneras de llevar a cabo el ser
y el quehacer femenino.

La cuestión femenina, en el ordenamiento cotidiano que requie-
re el cumplimiento de su rol tradicional, exige una serie de saberes para
llevar a cabo sus múltiples funciones:

a) como ama de casa: requiere una multiplicidad de saberes
sobre el aseo, el mantenimiento de la casa, la elaboración de la comida,
el lavado y planchado de ropa, el orden y la decoración de la casa, llevar
a cabo el papel de anfitriona, etcétera.

b) como madre: necesita conocimientos sobre el cuidado de los
hijos, preservación de su salud, higiene, nutrición para brindarles una
alimentación balanceada, conocer algo de psicología infantil, tener o
adquirir los elementos necesarios para formar y educar a los hijos,
etcétera.

c) como esposa: requiere saber sobre el cuidado de su cuerpo
para mantenerse atractiva, de la moda, de las fórmulas para mantener-
se joven y bella, saber manejar el aspecto sentimental de la relación, el
arte de la seducción, etcétera.
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de interpelación, gracias a las cuales se logra la complicidad de las

propias mujeres.
Para el logro de esta complicidad y aceptación del universo

femenino, los mensajes destinados al consumo femenino juegan un
papel importante. Esto se debe a que "los medios de comunicación
son, antes que nada, espacio de convergencias, constelaciones de
sentido, en los que confluyen tanto los saberes instituciona1i:z;ados con
alto grado de legitimidad social como los saberes difusos de la expe-
riencia cotidiana que es fragua de evidencias inmediatas íntimamente
ligadas al sentido común de una época".U

Ciertamente los mensajes no están aislados de un contexto social
más amplio que les da sentido y proporciona una lógica dentro de la
cual un mensaje particular adquiere coherencia. La propuesta feme-
nina dominante en los medios de comunicación refuerza y matiza la
propuesta que existe en la sociedad, le da forma y referentes concretos.
Por esto, las más de las veces, los medios de comunicación acentúan y
refuerzan cotidiana e incisivamente una propuesta, ya de antemano
interiorizada por el público receptor, sin perder de vista que también
coadyuvaron para la creación de la propuesta social vigente. Esta
relación dificulta la delimitación de la huella exclusivamente massme-
diática en la cultura femenina.

No existe una relación causal entre el universo femenino cons-
truido en las múltiples relaciones sociales y los mensajes destinados a
las mujeres. Sostenemos que los medios cuentan con una relativa
autononlÍa que se refleja tanto en el manejo simultáneo de imágenes
contradictorias como en la posibilidad que tienen de crear formas
independientes -no necesariamente alternativas -de la construcción
femenina.

Palabras finales

"De casi todas las conversaciones sostenidas (con las mujeres de
Nicaragua) se podrían extraer muestras de un nuevo encuentro
entre la mujer y su compañero de vida, la mujer y sus hijos, la
mujer y su contexto social y la mujer y su propia condición",

Margaret Randall

Hasta aquí pareciera que no existen espacios para la construcción
social de una mujer diferente, con prácticas culturales que proporcio-
nen un sentido alternativo al su ser y actuar femenino. Dejar este
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violencia como forma de relacionamiento legitimado en todos los
niveles sociales".24

La conciencia de que la mujer, como género, es también prota-
gonista de la historia y puede intervenir en su curso, ha conducido a la
creación de diversas organizaciones sociales de mujeres -feministas
y populares -que permiten la socialización de las problemáticas
cotidianas y la constitución de la mujer individual en sujeto social capaz
de transformar la realidad en que vive. De esta manera, los problemas
cotidianos adquieren un cariz político, mostrando que, los probleI\1as
de la cultura femenina que se viven al interior de las cuatro paredes
del hogar, también tienen un carácter político que rebasa la cuestión
individual. Son mujeres insertas en grupos y organizaciones que per-
miten discutir colectivamente, cuestión que constituye un paso
importante, pues "verbalizar un sentimiento, una experiencia, implica
autoreconocer una vivencia que nos es importante, y sólo la repetición
de la problemática, el repensarla, nos da la posibilidad de conocer un
proceso y de cambiar. Sólo verbalizando recobramos la voz. Sólo
hablando con otras reconocemos que no estamos solas ni somos las
únicas".25

Si bien es cierto que existe una tendencia dominante en la
sociedad hacia la creación de una cultura femenina totalmente despo-
litizada y que sirve como elemento reproductor de la situación subor-
dinada de la mujer al interior del grupo social al que está adscrita,
también existen flSuras dentro de las diversas instancias sociales. Estas
fisuras permiten la existencia de espacios de impugnación, de crítica y
de creación de imágenes y de relaciones alternativas de la mujer y de
la multiplicidad de elementos que integran su cultura. Esto se puede
ver, entre muchos otros ejemplos, en la existencia de mensajes que
buscan difundir imágenes de mujer diferentes, a las expuestas en este
trabajo. Mensajes que se filtran en los medios de comunicación y,
aunque minoritarios, ahí están mostrando otros modelos, otros refe-
rentes, otras formas de relación.

La construcción social dominante de la mujer y de su universo
coexiste con visiones, formas de vida y de relación que presentan una
alternativa a la cuestión femenina y un nuevo ordenamiento de su
cultura cotidiana. Hasta la fecha, esta construcción alternativa -pro-
movida principalmente por grupos de mujeres- sólo es avalada por
grupos minoritarios de la población y tiene poca capacidad de convo-
~toria. Pero aún cuando esos movimientos no abarcan a todas las
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