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RESUMEN

El trabajo se propuso identificar la cobertura periodistica que realizaron tres
telediarios mexicanos sobre los actores del sistema social, para identificar la
apertura politica. Para conseguir lo anterior, el estudio se enfocé en los con-
tenidos de El Noticiero de Televisa, Hechos de la Noche de TV Aztecay Las
Diez de Milenio, recurriéndose a la técnica de analisis de contenido.

Entre las principales conclusiones se destaca que en los noticieros de
television se suele privilegiar la participacion de los actores politicos a la
vez que ignorar casi por completo a los actores sociales. Las evidencias
muestran que entre los actores politicos quienes estdn ligados al PRI o al
gabinete presidencial son quienes aparecen con mayor regularidad en los
informativos de la televisién nacional; a la vez, los actores politicos iden-
tificados con la oposicion del actual partido en el poder no sélo reciben
poca atencidn, sino que también son quienes resultan mas cuestionados
y afectados en su imagen. El estudio alude al compromiso que tienen los
medios de comunicacion, para informar a una sociedad que requiere de
informacién para participar mas activamente en la vida politica nacional.
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SUMMARY

This work aims to identify the media coverage made by three Mexican tele-
vision news about the social stakeholders to identify the political openness.
To achieve this, the study focused on the contents of Televisa’s El Noticiero,
Hechos de la Noche and Milenio’s Las Diez de Milenio, applying a content
analysis technique.

Among the key findings it is highlighted that television news generally
favor the participation of political stakeholders while almost completely ig-
nore social stakeholders. Evidence shows that those political players who are
linked to the political party PRI or the presidential cabinet, are the ones
that most regularly appear on the national television news, meanwhile, the
political players identified with the current ruling party opposition, not only
receive little attention, but also are the most questioned and affected in its
image.

This study refers to the commitment that the media has, to inform a
society that requires information to participate more actively in the national
political life.
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Antecedentes

Uno de los aspectos mas cuestionados en la historia contemporanea
de México se relaciona con el control absoluto del poder, que du-
rante casi siete décadas mantuvieron los Presidentes de la Republi-
ca surgidos del Partido Revolucionario Institucional (PRI). Se traté
de un periodo en donde la mayoria de las actividades relacionadas
con la vida nacional giraban en torno al presidente en turno. En ese
sentido, la distribucion de los poderes politicos consagrados en la
Constitucién Mexicana pasaba a un segundo plano, ya que tanto el
Poder Legislativo como el Poder Judicial, se sometian a los designios
del Ejecutivo. La misma situacion se repetia en otras esferas de la so-
ciedad, como fue el caso de los medios de comunicacién, los cuales
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en mas de una ocasion fueron criticados ya que lejos de ser contra-
pesos del poder politico, como sucede en las sociedades democra-
ticas, se comportaban como, “verdaderas comparsas del gobierno”
(Peschard, 2000:88).

El sometimiento que tenian los medios de comunicacion hacia
el poder politico se remonta hasta principios de la década de los
afios treinta —siglo pasado—. Para entonces, la prensa y la radio
se mantenian como los aliados incondicionales de la Presidencia de
la Republica, situacién que prevalecié practicamente igual durante
cuatro décadas. Para finales de los sesenta las televisoras desplaza-
ron a los primeros, asumiendo informalmente el papel de voceros de
la Presidencia de la Republica, situacion que ha sido reconocida in-
cluso por parte de los mismos concesionarios. En 1991, siendo presi-
dente de Televisa, Emilio Azcarraga, declaré: “Televisa se considera
parte del sistema gubernamental y, como tal, apoyara las campaiias
de los candidatos del PRI” (Fernandez y Paxman, 2000:323).

En 1993 se oficializ6 la incorporacion de una nueva cadena de
television en México, con su llegada crecieron las expectativas entre
grupos de ciudadanos y académicos, los cuales esperaban que ésta
contribuyera a mejorar la calidad de la informacién que se ofrecia a
los mexicanos. Sin embargo la nueva televisora se limit6 a copiar y po-
ner en practica el modelo y las politicas editoriales que durante tantos
afios le redituaron enormes beneficios tanto econémicos como poli-
ticos, primero a Telesistema Mexicano y posteriormente a Televisa.

La imparcialidad con la que actuaban las instituciones de medios
fue muy cuestionada, ya que generalmente su contenido se estructu-
raba a la medida de los intereses de la clase gobernante. Entre otras
cosas, se les criticaba la unilateralidad y la parcialidad con la que
se conducian, situacién ampliamente documentada en trabajos que
se enfocaron en el andlisis de la cobertura de los procesos electora-
les (Scanella, 1993; Arredondo, Fregoso y Delarbre, 1991; Aguayo y
Acosta, 1997; Aceves, 2004; Acosta, Aguayo y Trevifo, 2009).

Mas que por decision propia, fue la presion ejercida desde la so-
ciedad civil y desde el extranjero lo que obligé al Estado mexicano a
recapitular y a conducirse con mayor apertura politica. En ese sen-
tido, las reformas realizadas a la legislacion electoral en 1989 y 1996
erradicaron muchas de las barreras que hasta entonces impedian el
avance de la democracia en México.
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Conforme se reducia el poder politico de la clase gobernante
las televisoras actuaban con mayor apertura hacia los personajes
y partidos politicos de la oposicion. Se implementaron estrategias
de mercadotecnia orientadas a la venta de espacios, sin tomar en
consideracion su filiacién partidista. Las ventajas que representa-
ban las nuevas condiciones fueron debidamente aprovechadas por
el candidato del PAN a la contienda electoral federal del ano 2000,
Vicente Fox. El candidato panista destin6 una fuerte cantidad de
dinero para comprar tiempo aire a las televisoras, fue asi que pudo
acceder a los principales canales y espacios de la programacion de la
television mexicana.

La del afio 2000 fue la primera contienda electoral en donde un can-
didato opositor al PRI destiné la misma cantidad de dinero a las televi-
soras que el candidato del Revolucionario Institucional (Vega, 2003). La
estrategia que asumi6 Vicente Fox, rapidamente fue replicada por todos
los actores politicos del pais, quienes a partir de entonces tenian como
prioridad recurrir a la television para acercarse a la sociedad, situacion
que reditud enormes beneficios econémicos, ya que al amparo de la ley
de la oferta y la demanda las televisoras elevaron considerablemente su
precio de tiempo aire en los anuncios politicos (Orta, 2010). Bajo esas
condiciones, el proceso electoral del 2006 se convirtié en el ejercicio de-
mocratico mas caro en la historia de México.

El costo que representd para los mexicanos los gastos derivados
de la contienda federal del 2006, asi como el protagonismo que tu-
vieron las televisoras, fueron tan sélo algunos de los detonantes que
impulsaron la Reforma Electoral del 2007. Se traté de una reforma
que impactd directamente de forma negativa en la economia de las
televisoras, en principio, por la reducciéon del tiempo de las cam-
panas y en segundo lugar, porque a partir de entonces el instituto
electoral se reservo en exclusiva la compra del tiempo aire para pro-
mocionar a los candidatos en la television. En la reforma se estipu-
la que en adelante, nadie ajeno al Instituto Federal Electoral podra
comprar tiempo en pantalla para las futuras contiendas. Lo ante-
rior provoco un serio conflicto entre los propietarios de los medios
y los partidos politicos, ya que mientras los primeros aludian una
violacion a la libertad de expresion, los legisladores mantuvieron su
postura en cuanto evitar que se derrochara dinero e impedir la inje-
rencia de las televisoras en la vida politica del pais (Martinez, 2011).
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Desde su época como Gobernador del Estado de México, el ac-
tual Presidente de la Repuiblica Enrique Pefa Nieto destin6 grandes
cantidades de dinero a promover su imagen en la television con la
mira de alcanzar la Presidencia de la Republica en el 2012. En el
2005, firmé un contrato con TV Promo y Radar Servicios Especiali-
zados —empresas ligadas a Televisa—, para obtener espacio en noti-
cieros y programas de todo tipo, sobre todo, en los de la crénica rosa,
donde transcurri6 su romance y posterior enlace matrimonial con
Angélica Rivera (Gémez, 2009).

La relacién que se establecié entre Enrique Penia Nieto y las te-
levisoras le permitieron alcanzar una popularidad por encima de la
que tuvieron sus contendientes en la campaia del 2012. Por su parte,
las televisoras ademas de los beneficios econdmicos, restablecieron
un vinculo muy cercano con el poder politico. La situacion anterior,
ademas de representar un ejercicio antidemocratico, contribuye a
fortalecer la complicidad que existe entre los poderes mediaticos y la
corrupcion politica (Villamil, 2014).

Planteamiento del problema

A pesar de los beneficios que obtuvieron las televisoras bajo el ré-
gimen de los gobiernos panistas, estos nunca pudieron compararse
a los obtenidos bajo las administraciones priistas. En ese sentido,
durante la contienda politica del afio 2012, el candidato del PRI era
entre los contendientes quien podia ofrecer mejores condiciones a
las televisoras.

No obstante los cuestionamientos de que fue objeto el candida-
to priista por las irregularidades con las que se condujo durante su
campana, principalmente por la enorme cantidad de dinero que
destiné a la promocion de su imagen desde su época como Gober-
nador del Estado de México (Villamil, 2009), Enrique Pefia Nieto
obtuvo el reconocimiento como Presidente de la Republica.

Con la llegada a la presidencia de la Republica de Enrique Pefia
Nieto, el PRI se convirtié nuevamente en el partido dominante del
escenario nacional. Y tal y como sucedié en aquellos afios cuando
el mismo partido mantenia el poder hegemonico, el nuevo presi-
dente de México se ha convertido en el eje alrededor del cual gira la
vida nacional. A dos afios de haber llegado a la Presidencia de Mé-
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xico, los cambios mas relevantes que han tenido lugar hasta ahora
se han generado con base en el sometimiento del Legislativo hacia el
Ejecutivo. Un estudio demostr6 que estos primeros 24 meses, “Los
Diputados no llevaron al recinto legislativo las preocupaciones de
sus representados. Se limitaron a discutir y a publicar la agenda de
Enrique Pefia Nieto. Se volvieron sus amanuenses (Marino y Zarkin,
2014).

La situacién que prevalece en México pareciera convertirse en
una clara evidencia de la reposicién del modelo autoritario de po-
der, centrado en un solo hombre y que durante tantos afos puso en
practica el PRI. Bajo esas condiciones los medios juegan un papel
destacado en la consolidaciéon de un modelo autoritario, ya que el
partido en el poder les requiere para legitimar su imagen y, marcar
la pauta de la agenda politica que seguird el pais.

Tomando como referencia los antecedentes en los que se ha visto
envuelta la situacion politica nacional, en el presente trabajo se bus-
ca conocer la apertura que tienen las televisoras de México, a través
de la representacion que se brinda a los distintos actores del sistema
social. El objetivo es identificar si existen oportunidades de acceso
para los distintos grupos que participan en la sociedad mexicana.
Para responder al objetivo planteado, se han propuesto las siguientes
preguntas de investigacion:

1. ;Quiénes son los actores del sistema social que aparecen con
mayor frecuencia en los noticieros de television nacional de México?

2. ;Qué tan equitativa es la representacion que se hace en los no-
ticieros de television de los diversos actores que participan de la vida
publica nacional?

3. ;Quiénes son los actores de la vida publica nacional, que reci-
ben mayor cobertura en pantalla, en los noticieros de la television
en México?

La respuesta que se dispense a los cuestionamientos planteados
permitira conocer no sélo la manera en la que los principales tele-
diarios del pais participan de la apertura informativa que se hace a
través de ellos, sobre los actores del sistema social en las actividades
publicas del pais, sino incluso también el trato que se otorga a cada
uno.

La importancia que representa la realizacion de un estudio como
el que se reporta radica en el papel que juegan los noticieros de tele-
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vision entre los mexicanos, pues no obstante el surgimiento de nue-
vos medios, en México los telediarios se mantienen como el recurso
mas utilizado para conocer sobre lo que acontece en el pais y en el
mundo (ENCUP, 2012).

Metodologia de trabajo

Para realizar el estudio se decidid seleccionar tres noticieros de te-
levision que tuvieran un considerable impacto. En ese sentido, se
decidi6 trabajar con los noticieros nocturnos de Televisa, TV Azte-
ca y Milenio Television. Los mensajes se analizaron con base en la
técnica del analisis de contenido, tomando como unidad de analisis
las notas periodisticas en las que apareciera algtin actor del sistema
social (politico, social o institucional). No se incluyeron los mensajes
relacionados con eventos o actividades deportivas y los relacionados
con la crénica rosa. Se excluyeron también, los comentarios y los
editoriales realizados por el conductor durante la transmision del
informativo.

El tamano de muestra se conformé tomando en consideracion
dos semanas, las cuales fueron construidas aleatoriamente, tomando
como referencia los meses de julio y agosto del 2014. Finalmente, la
conformacién quedo de la siguiente manera: lunes 21 de julio y 4 de
agosto; martes, 8 de julio y 19 de agosto; miércoles, 16 de julio y 27 de
agosto; jueves 3 de julio y 7 de agosto; viernes, 4 de julio y 8 de agosto.

Para realizar el andlisis de la informacidn, se clasific a los actores
sociales tomando en consideracion las siguientes categorias: a) Acto-
res Politicos; b) Actores Sociales, y ¢) Actores Institucionales. Las cate-
gorias se conformaron con base en los siguientes indicadores:

a) Actores Politicos: todas las personas que participan directa-
mente en actividades que tienen lugar en cualquiera de los tres nive-
les de gobierno (nacional, estatal y municipal). Se incluyd también a
los miembros de los partidos politicos y de los sindicatos.

b) Actores Sociales: académicos, expertos en el tema, miembros
que participan de organismos y agrupaciones no gubernamentales,
empresarios y religiosos.

¢) Actores Institucionales: empresas, organizaciones e institucio-
nes publicas y privadas que formaban parte de las noticias y en don-
de no se consideraba ni se aludia en especifico a ninguna persona.
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Conformadas las dos semanas por analizar, los noticieros se gra-
baron en formato DVD, y posteriormente se codificaron, constru-
yéndose con la informacién una base de datos de Excel, la cual se
procesé y analizo en el sistema estadistico SPSS.

Resultados

Debido a que la propuesta del trabajo se propuso identificar los ac-
tores del sistema social que aparecen en los noticieros de television,
se enfoco la atencion en el contenido de los telediarios nocturnos de
las 10:30 de la noche de Canal 2 de Televisa y Canal 13 de TV Azte-
ca, asi como también el noticiero Las Diez de Milenio, de las 10 de
la noche del Grupo Milenio television. Las noticias incluidas fueron
aquellas en donde explicitamente se hacia alusion a algin actor po-
litico, social e institucional.

Tomando en consideracion los parametros que se trazaron, se
conform¢ una base de datos consistente en 234 noticias, la mayoria
de las cuales se dieron a conocer en El Noticiero de Televisa (42%);
seguido del telediario de Las Diez de Milenio (30%). Hechos de la
Noche tue de los tres el que con menor frecuencia present6 a algtin
tipo de actor del sistema social (28%).

La presencia de los actores del sistema social

Los noticieros de television destinan en promedio poco mas de la
tercera parte de su tiempo a presentar informacion relacionada con
algun actor del sistema social, sobresaliendo entre éstos los ligados
al ambito politico, es decir, personajes que forman parte de cual-
quiera de los tres tipos de gobierno, algtn partido o una institucién
politica. Mientras que los actores sociales practicamente han sido
relegados de este tipo de espacios informativos.

Aun y cuando en términos generales existe una cobertura muy
limitada de los actores sociales, hay una notable diferencia en la fre-
cuencia y en el tiempo que se les concede a cada uno de éstos en los
diferentes noticieros. En los telediarios de Televisa y Milenio Tele-
visién la conformacion de la informacidén es mdas o menos similar,
en cuanto que destinan mucho espacio a los actores politicos y muy
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poco a los actores sociales. Mientras que en Hechos de TV Azteca
la situaciéon es mas o menos similar, con la diferencia de que en este
espacio se les concede mayor atencién que en los otros a los actores
sociales.

La poca atencién que se presta a los actores sociales en los noti-
cieros de television, es una politica editorial muy consistente, asi lo
demuestra el analisis estadistico de la Chi Cuadrada, mismo que fue
utilizado para medir la correlacion de las variables y el cual refleja
una significancia alta (x* = 0.015, gl. 4. p=<0.5 Coef. = .224).

La presencia de los actores sociales ocurre en 13 de las 30 edi-
ciones de los noticieros analizados, esto es, aparecen en menos de la
mitad de éstos. Entre los pocos actores sociales que figuran en estos
espacios sobresalen las personas del ambito académico o expertos
en algun tema (62%), empresarios (18%) y ciudadanos vinculados
con algin movimiento social (21%). Por lo general, a este tipo de
actores se le relaciona con temas vinculados a la economia (36%) y
la inseguridad publica (27%). Ademas, en la mayoria de los mensajes
su presencia es cuestionada (72%), y en muchos casos su imagen se
ve afectada (58%)).

Tabla 1 Participacion que tienen en los noticieros de television los
diversos tipos de actores

Noticiero analizado

Actor Televisa v Ko N gl %
Azteca TV Total Total Tiempo
Politico 69% 47% 70% 147 63% 67%
Social 5% 11% 1% 13 6% 7%
Institucional 26% 42% 29% 74 31% 26%

V) 0,
Total 100% 100% 100% 100% 1(0;)_& I(OI?_AJ
n=99) | n=66) | (n=69) | (n=234) 234 234

Fuente: elaboracion propia.

Los actores institucionales también tienen muy poca presencia
en los noticieros de television, sobre todo en los de Televisa y en
Milenio Television. Y los pocos que aparecen, casi en su totalidad
estan relacionados con instituciones gubernamentales. Esta ultima
situacion se encuentra presente en todos los telediarios.
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Finalmente, los actores politicos son de entre todas las categorias
quienes mds frecuentemente aparecen en los telediarios analizados.
Se trata en la mayoria de los casos (48%), de personas que directa-
mente forman parte del Gobierno federal. La tendencia que existe
por representar en mayor medida a los actores politicos dentro de
los informativos de television, es comun en todos los casos (Tabla 2).

Tabla2 Ambito en el cual participan los actores politicos

Noticiero de television

gelill)ci:((:r Televisa TV Azteca Milenio N
N Min. N Min. N Min. %
Federal 47.1% 41.0% 45.2% 48.4% 50.0% 37.2% 48%
Legisladores 13.2% 23.8% 9.7% 8.9% 10.4% 9.7% 11%
Estatal 14.7% 9.8% 32.3% 31.4% 25.0% 29.8% 22%
Municipal 16.2% 19.3% 6.5% 6.0% 2.1% 11.0% 9%
gﬁ?:‘::d(’“ 88%  60% | 65%  52% | 104% 11.2% 9%
Otro 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 2.1% 1.2% 1%
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Total (n= (n:. 123 (n= (nf 50 (n= (n:'115 (n=147)
68) Min.) 31) Min.) 48) Min.)

Fuente: elaboracion propia.

Sin embargo, aun cuando los resultados muestran una marcada
consistencia en ofrecer mayor oportunidad de acceso a los actores
politicos en los espacios informativos, los datos no son estadistica-
mente significativos.

Una cobertura atipica

En México, los noticieros de television brindan una mayor oportu-
nidad de acceso en pantalla a los actores relacionados con el ambito
politico, pero aun asi, dentro de este segmento la probabilidad de
aparecer en este tipo de contenidos depende mucho de su origen
partidista. En ese sentido, los actores politicos ligados al PRI, PAN
y PRD, son quienes més frecuentemente participan en las informa-
ciones que se transmiten a través de los telediarios. La posibilidad
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de aparecer se incrementa si pertenecen al PRI, en lugar de formar
parte de Acciéon Nacional (PAN) o el Partido de la Revolucién De-
mocratica (PRD).

En promedio, los actores politicos vinculados al PRI, ocupan casi
las dos terceras partes (73%) del tiempo total que destinaron los in-
formativos de television a la presentacion de los actores politicos.
Los miembros del PAN y del PRD participaron con menor frecuen-
cia en estos mismos espacios (15%) y quienes forman parte de un
partido distinto a los tres mencionados, practicamente son exclui-
dos, de manera que no tienen posibilidad de acceso.

Por consiguiente, tomando en consideracion los resultados se-
fnalados, la tendencia informativa que distingue a los noticieros de
television muestra lo siguiente: El Noticiero de Televisa, suele pri-
vilegiar sobre todo a los actores ligados al PRI. El mismo telediario
es también el inico que no incluyd a ningtn otro actor que no fue-
ra del PRI, PAN o PRD. En Hechos de TV Azteca, se otorgd poca
atencion a los actores politicos del PRD. Y en Las Diez de Milenio
se ignoro sistematicamente a los actores politicos del PAN (Tabla
3). No obstante, estos tltimos resultados no presentan consistencia
estadistica, de acuerdo con la Chi Cuadrada (x* = 0.395), de manera
que se tienen que tomar con las reserva correspondiente.

Tabla 3 Espacio que destinan los noticieros de television a los actores
segilin su origen politico

S):liii?ofomico Televisa Azteca Milenio ff‘)otal ;1/;iempo

PRI 77% 71% 70% 73% 68

PAN 12% 21% 10% 13% 15

PRD 12% 4% 18% 12% 15

Otro Partido 0% 4% 3% 2% 2

Total 100% 100% 100% 100% 100%
(n=51) (n=28) (n=40) (n=119) (229:30 Min.)

Fuente: elaboracion propia.

¥ = (6, N=119) = 0.395, p =<0.5
Coef. = .224
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En lo que corresponde a la presentacion de las noticias, los recur-
sos tecnologicos de la television son mayores que los que disponen
tanto la prensa como la radio, de manera que con su apoyo es posible
resaltar la importancia que se otorga a un tema o a un determinado
actor del sistema social. En ese sentido, es una practica comtn que
los telediarios mexicanos apoyen sus mensajes con video y decla-
raciones directas de los propios protagonistas del evento noticioso.
Esta situacién ocurre mas frecuentemente cuando se alude a acto-
res politicos ligados al PRI que a cualquier otro. En promedio, este
tipo de recursos se aplica en poco mas de dos terceras partes de los
mensajes en donde aparecen los actores politicos relacionados con el
PRI. La proporcion es ligeramente mayor en EI Noticiero de Televisa
y en Hechos de TV Azteca, ya que en éstos los actores politicos liga-
dos al PAN pocas veces reciben este tipo de apoyos. En lo que corres-
ponde al telediario Las Diez de Milenio, la situacion es similar, solo
que a diferencia de lo que sucede en los noticieros de Televisa y TV
Azteca, en éste el uso de los recursos a los que se alude se dispensa en
segundo lugar para los actores politicos ligados del PRD.

La importancia de la noticia también se refleja en el encuadre que
se hace de la informacién. En lo que corresponde a este aspecto, en
el contenido de la informacion periodistica que se presenta a través
de los telediarios nacionales destaca una tendencia que consiste en
vincular negativamente a los actores relacionados con el PAN. Lo
anterior se aprecia en los resultados del analisis, sin embargo, es-
tadisticamente no existe ninguna significancia que la sustente, de
manera que no se puede aseverar o afirmar que existe una predispo-
sicion a lesionar a los integrantes del PAN.

Los actores politicos relacionados con el PRI no sélo son quienes
reciben mayor atencion por parte de los informativos de la televi-
sién en México y con quienes mas frecuentemente se recurre al uso
del video y del sonido directo, sino que éstos son también quienes
menos cuestionamientos reciben. Esta ultima situacidn es evidente,
en comparacion con los interrogantes que reciben actores politicos
vinculados con otros partidos, sobre todo los panistas. También los
actores politicos ligados al PRI son quienes mas frecuentemente se
ven favorecidos y a quienes menos se les dafia su imagen, en compa-
racion con el encuadre que se hace de actores politicos del PAN o del
PRD, a quienes frecuentemente se les cuestiona o dana su imagen.
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Los actores mas destacados en los telediarios
mexicanos

Los actores que mas frecuentemente aparecen en pantalla y a quienes
desde el punto de vista periodistico mejor se les trata en los noticieros
de television en México, son aquellos ligados al PRI. La frecuencia y
la manera en la que son presentados parecieran corresponder a una
politica editorial, sobre todo, por el tiempo que les dedican y por el
tratamiento periodistico que reciben en la mayoria de las ocasiones.
El actual presidente de México, Enrique Pefia Nieto, es por encima
de cualquier otro personaje quien mas tencion recibe de parte de los
noticieros de television. El es quien mds frecuentemente aparece en
pantalla y mas tiempo recibe de parte de estos espacios (Tabla 4).

La atencién que recibe el Presidente Enrique Pefia Nieto es total-
mente justificable desde el punto de vista periodistico, debido a la en-
vergadura que ostenta. El Presidente de México aparece diariamente
al menos una ocasion en cada uno de los tres noticieros que se inclu-
yeron en el estudio y, 97% de las notas en las que se alude a su persona
estan apoyadas por video y discursos presentados por él mismo. Lo
que es mas, en ninguno de los mensajes se le cuestiona ni se le criticay
en la mayoria de éstos (93%), el contenido suele serle favorable.

Lo anterior llama la atencion ya que el proceder de los noticieros
se contrapone con las constantes criticas que ha recibido, sobre todo
durante el Gltimo afio de gobierno, lo cual se refleja en los bajos indi-
ces de aceptacion que han reportado los estudios de opinion publica.

Tabla 4 Actores politicos que mas frecuentemente aparecen en los
noticieros de la television mexicana

Actor

ree El Noticiero Hechos Diez de Milenio
Politico

Notas Tiempo  Notas Tiempo Notas  Tiempo

Enrique Pefia
Nieto (PRI)

Miguel A.

Osorio 7 7% 1 1.4% 5 5.50%
Chong (PRI)

Miguel A.

Mancera 5 8% 0 0.0% 5 19%
(PRD)

11 31% 10 42.4% 9 11.00%
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Actor

res El Noticiero Hechos Diez de Milenio
Politico

Notas Tiempo  Notas Tiempo Notas  Tiempo

Luis
Videgaray 4 2% 1 5.5% 2 12%
(PRI)

Eruviel Avila 3
(PRI)

Rafael
Moreno Valle 0 0% 3 10.4% 1 1%
(PAN)

5% 3 11.9% 1 3.30%

Benito Neme

(PRI) 3 3% 0 0.0% 1 2.30%

Carlos

Romero D. 0 0% 0 0.0% 3 11.60%
(PRI)

Jorge Luis

Preciado 3 8% 0 0.0% 0 0%
(PAN)

Fernando
Yunes
Mirquez
(PAN)

2 11% 0 0.0% 0 0%

Fuente: elaboracion propia.

Ademas del Presidente Enrique Pefia Nieto, en la lista de los diez
actores politicos que mas frecuentemente aparecen en los telediarios,
sobresalen seis que estan ligados al PRI, dos de los cuales fungen como
Secretarios de Estado en la actual administracion federal: Miguel An-
gel Osorio, Secretario de Gobernacién y Luis Videgaray, Secretario de
Hacienda. El resto de los actores priistas son: Eruviel Avila, Goberna-
dor del Estado de México; Benito Neme, politico mexicano, coordi-
nador de la campana de Enrique Pefia Nieto y Director de Caminos y
Puentes Federales; y el lider petrolero, Carlos Romero D.

La informacion que se ha presentado en los noticieros de tele-
visién, relacionada con el Secretario de Gobernacién Miguel An-
gel Osorio Chong, en la mayoria de los casos le es favorable hacia
su imagen. En ninguna de las notas se le cuestiona, tampoco se
le afecta y en casi 90% de ellas se incluye video y audio de sus
discursos. En el caso del Secretario de Hacienda, el tratamien-
to informativo, aunque en términos generales suele beneficiarle,
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si existen cuestionamientos. Aun asi, haciendo un balance de la
informacion en la que aparece, puede concluirse que al igual que
sucede con el Secretario de Gobernacion, Miguel Angel Osorio
Chong, los telediarios suelen favorecerle, ya que no obstante los
problemas de la economia mexicana, se le cuestiona poco y nun-
ca se afecta su imagen.

Por el contrario, el Jefe de Gobierno del Distrito Federal, Miguel
Angel Mancera, uno de los pocos actores politicos ajenos al PRI que
aparecen en los informativos de television, es tratado de una manera
muy diferente a como se hace con los actores politicos previamente
senalados. En Televisa se le otorga un tratamiento periodistico po-
sitivo, pero en el noticiero de Milenio Television, se le cuestiona y
buena parte de los contenidos con los cuales se le relaciona pudieran
lesionar su imagen. Finalmente, en Hechos de TV Azteca, Miguel
Angel Mancera, Jefe de Gobierno de la ciudad mas importante del
pais, no aparecio.

Los resultados sugieren que mas alld de los actores ligados al po-
der publico o al PRI, el resto de los actores politicos son tratados de
manera distinta en cada uno de los telediarios. En ese sentido, los
panistas Jorge Luis Preciado y Fernando Yunes, aparecen solamente
en El Noticiero de Televisa, en el cual invariablemente son cuestio-
nados y en donde la informacién que se transmite sobre ambos en
nada les beneficia y si les pudiera lesionar su imagen ante la opinién
publica nacional. La misma situacion se repite con el Gobernador
del Estado de Puebla, el panista Rafael Moreno Valle, el cual nunca
apareci6 en los noticieros de Televisa, pero si tuvo un trato preferen-
te en los otros dos noticieros de television analizados.

Conclusiones

Para concluir, es importante remarcar que en México, los noticieros
de television se mantienen como el principal referente de lo que su-
cede en el ambito publico y aun y cuando los informativos no estan
obligados a presentar equidad en el manejo de los actores vinculados
al espacio publico, existe un compromiso moral por corresponder
al publico la confianza que ha depositado en ellos. Sin embargo, las
politicas editoriales que han adoptado estan lejos de ofrecer un pa-
norama plural de los actores del ambito social.
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Las evidencias refieren que los telediarios suelen presentar al pu-
blico una visién muy limitada en lo que corresponde a los actores
del ambito publico, y que no obstante los cambios que se han gene-
rado en el pais, ellos mantienen la postura de replicar la voz oficial.
En principio, los actores sociales no tienen cabida en este tipo de
espacios, ya que todo indica que se han olvidado de integrar la vi-
sion de los ese sector, situacion que es lamentable ya que privan a la
ciudadania de una opinién alternativa sobre los distintos aconteci-
mientos. Los actores sociales son quienes se manifiestan en favor
de la ecologia, luchan por los derechos humanos, por la equidad de
género, en contra de politicas publicas injustas, etc.

Los actores institucionales, en su inmensa mayoria tienen que
ver con empresas de gobierno, situaciéon que para fines practicos
suele imitar las posturas que de ahi surgen.

Quienes aparecen con mayor frecuencia en las pantallas de los
telediarios son los actores politicos, sobre todo los que estan ligados
al partido en el poder. Lo anterior es un aspecto ampliamente estu-
diado desde la sociologia de la produccién de mensajes (Shoemaker
y Reese, 1994) y empiricamente comprobado en trabajos como los
realizados por Sigal (1973) y Gans (1989). Con base en sus estudios
se ha concluido que los periodistas suelen incorporar ciertas practi-
cas para facilitarse la recopilacion de la informacién. Sin embargo,
en el caso de México, la puesta en practica de este tipo de modelos
periodisticos lesiona los intereses del publico, puesto que le impide
tener una vision mas amplia de los acontecimientos de la vida pu-
blica.

Ademas, los resultados indican que los noticieros de television
parecieran estar mas interesados en promover las acciones del go-
bierno en turno que en ofrecer a sus espectadores una vision plural.
Tal parece que para acceder a la pantalla de television se precisa ser
actor politico, ligado al PRI y mejor atin si se esta directamente liga-
do al Gobierno Federal.

Las politicas editoriales que han puesto en practica los noticieros
de television han sido cuestionadas sobre todo por las implicaciones
que trae consigo la representacion de un pais que es visto desde un
solo angulo. La historia contemporanea de México ha testificado el
apoyo que se han brindado entre si la clase politica y las televisoras
para alcanzar sus metas y objetivos, de manera que el hecho de con-
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centrar la atencion en un limitado grupo de actores ligados a un solo
partido politico, hace recordar la etapa en la que se maniaté la vida
de toda una nacién a los designios de una sola persona.

La manera en la que se presenta la informacion en los telediarios
analizados pareciera revivir la participacién que tuvieron los me-
dios de comunicacién durante la mayor parte del siglo anterior. La
tendencia apunta a que nuevamente éstos se han puesto al servicio
de los grupos relacionados con el sistema oficial. Lo anterior es una
posibilidad y las condiciones estan dadas, pues ha sido precisamente
el partido que actualmente se encuentra en el poder el que mayores
beneficios les ha acarreado durante su existencia.

Las evidencias indican que el actual presidente de México, Enri-
que Pefia Nieto, ha depositado mucho de su capital politico en el ma-
nejo de los medios de comunicacion, principalmente en los noticie-
ros de television. Se puede justificar su permanente presencia en este
tipo de espacios, pero no es correcto, participar a la ciudadania con
una perspectiva estrecha como pareciera ser la que han adoptado.

Tomando en consideracién la politica editorial tan reducida con
base en la cual se informan los mexicanos, ;como esperar ciudada-
nos mas activos y criticos? ;Cémo podran éstos tomar mejores deci-
siones y conducirse al amparo de una informacién sesgada, en don-
de su eleccion depende mas de un acto de fe que de las evidencias
con las cuales poder maniobrar y decidir con la certeza que brinda
el conocimiento?

Los noticieros de television nacionales reflejan una vision muy
limitada, carente de diversidad y con una clara tendencia por limi-
tar, ocultar o desaparecer la vision alternativa a la que presentan los
actores politicos ligados al aparato oficial.

REFERENCIAS

Aceves Gonzadlez, F. de J. (2004). “Monitoreo de medios y democra-
tizaciébn en América Latina. La participacion ciudadana en la
vigilancia de la funcién informativa de los medios de comunica-
cién de masas”. Comunicacion y Sociedad, (1), 91-108.

Acosta Valverde, M., Aguayo Quezada, S., y Treviio Rangel, J.
(2009). Democracia: medios de comunicacion y elecciones en Mé-
xico. México: Fundar, Centro de Analisis e Investigacion, A.C.

179



Aguayo Quezada, S., y Acosta M. (1997). Urnas y pantallas. La bata-
lla por la informacién. México: Océano de México.

Arredondo, P., Fregoso, G., y Delarbre, R. (1991). Asi se calld el siste-
ma: comunicacion y elecciones en 1988. México: Universidad de
Guadalajara.

Ferndndez, C., y Paxman, A. (2000). EI Tigre. Emilio Azcdrraga y su
imperio Televisa. México: Grijalbo.

Gans, H. (1979). Deciding, what’s news. New York: Random House.

Gomez, E. (2009). “Dispara la eleccion gasto de Pena Nieto”. EI Nor-
te, 4 de julio. Recuperado el 29 de febrero de 2015 de www.info-
latina.com.mx.

Sigal, Leon V. (1973): Reporters and officials: the organisation and
politics of newsmaking, Lexington, MA: Lexington Books.

Marino, J., y Zarkin, J. (2014). “Eficacia y democracia: la reconcen-
tracion del poder en México”. Animal Politico. Recuperado el 25
de febrero de 2015 de www.animalpolitico.com/blogueros-sa-
lir-de-dudas/2014/09/04/eficacia-y-democracia-la-reconcentra-
cion-del-poder-en-mexico/.

Martinez Garza, F. J. (2011). “La television responde: La legislacion
electoral vs. informacién politica”. En Muniz, C. (Coord.), Co-
municacion politica y ciudadania. Aportaciones actuales al estu-
dio de la comunicacion politica. México: Editorial Fontamara,
175-187.

Orta, J. (2010). “La participacion de televisa y TV Azteca en la cons-
truccién, promocion de la imagen y percepcion ciudadana, de
candidatos y gobernantes mexicanos con financiamiento publi-
co”. Actas del I Congreso Internacional Latino de Comunicacién
Social. Laguna, Tenerife: Universidad de la Laguna. Recuperado
el 25 de febrero de 2015 de www.revistalatinacs.org/10SLCS/ac-
tas_2010/orta.pdf.

Peschard, J. (2000). “Los medios de comunicacion en la construc-
cion de la politica democratica en México”. Ameérica Latina Hoy,
25, 87-94.

Secanella, P. M. (1983). El periodismo politico en México. Barcelona:
Mitre.

Shoemaker, P. J., y Reese, S. (1994). La mediatizacién del mensaje.
Teorias de las influencias en el contenido de los medios de comu-
nicacién. México: Diana.

180



Vega Montiel, A. (2003). “Los escenarios de la Comunicacion Politi-
ca Mexicana”. Razon y Palabra, 35. Recuperado el 26 de febrero
de 2015 de razonypalabra.org.mx/anteriores/n35/avega.html.

Villamil, J. (2014). “En competencia por la autopromocion”. Revista
Proceso, 1941. Recuperado el 12 de febrero de 2015 de biblioteca.
mty.itesm.mx/mty/bds/salta_bd.php?col_id=infolatina.

(2009, 21 de junio). La gran inversion. Revista Pro-
ceso, 1703. Recuperado el 12 de febrero de 2015 de www.infola-
tina.com.mx

181



