LOS TEMAS Y PROBLEMAS AMBIENTALES EN
LA PRENSA IMPRESA DE MEXICO, ANO 2014

PATRICIA ANDRADE DEL CID!
FLOR DE MARIA MENDOZA MUNIZ?

Universidad Veracruzana

RESUMEN

El Observatorio Veracruzano de Medios —ObVio—, junto con diez obser-
vatorios universitarios constituidos en la Red de Observatorios de Medios
del CONEICC, llevaron a cabo un monitoreo sobre temas ambientales en 20
medios impresos editados en ocho estados de la Reptiblica mexicana. El ob-
jetivo principal fue observar cémo la prensa impresa construye el referente
ambiental. Se empled la metodologia del analisis de contenido de la informa-
cion, para ello se construyé un Libro de Codigos, producto de la observacion.
Los resultados son descriptivos, sin embargo algunos datos cuantita-
tivos permiten hacer inferencias respecto al comportamiento de la pren-
sa impresa como mediadora de un tema de interés puiblico cuyo mensaje
alberga representaciones sociales que se asocian al control politico.
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ABSTRACT

The Observatorio Veracruzano de Medios —ObVio—, along with ten
university observatories constituted in the Media Observatories Network
CONEICC, realized a monitoring about environmental issues in 20 printed
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2 Estudia la Maestria en Investigacion Educativa y participa como asisten-
te de investigacion tanto en el ObVio, como en el CEOA. Correo electréni-
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media published in eight states of the Mexican Republic. The main objective
was to observe how the printed press constructs the environmental concerns.
The methodology used was content information analysis; we constructed
a codebook, product of observation. The results are descriptive, but some
quantitative data allow inferences about the behavior of the printing press
in mediating a matter of public interest which houses social representations
message associated to polic control.
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Introduccion

La Red de Observatorios Mediaticos —ROM— del Consejo Nacio-
nal para la Ensefianza e Investigacion de las Ciencias de la Comu-
nicacion (CONEICC) se ha dado a la tarea de dar seguimiento a los
mensajes de interés publico que emiten los medios de comunicacion,
para contribuir al conocimiento del rol que éstos desempefian en la
construccion de los referentes informativos de los grupos sociales
que los consumen.

Tal como mencionan Albornoz y Herschmann (2008) los ob-
servatorios tienen la finalidad de lograr un monitoreo sistematico
sobre la situacién de cierto problema y funcionan como un auxi-
liar para brindar informacion de calidad para la conformacion de
la opinion publica.

Uno de los estudios que realiz6 la Red de Observatorios Me-
diaticos en el afio 2014 fue sobre “Los temas y problemas ambien-
tales que difunde la prensa impresa”, con el objetivo de conocer el
comportamiento de este medio respecto a este importante tema,
porque la informaciéon medioambiental es uno de los canales por
los que la sociedad puede tomar conciencia de una situacién que
les afecta, asi como realizar acciones necesarias para acercarse a la
sustentabilidad.

Seguin Lezama (2008:15) “un problema puede tener existencia fi-
sica real, pero si no es socialmente percibido y asumido como tal,
termina siendo socialmente irrelevante”. Por eso el papel que jue-
gan los medios de comunicaciéon para que los problemas ambien-
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tales sean considerados como, al menos existentes, es fundamental.
Ademais de la representacién del problema, contribuyen —o no— a
la formacién de compromisos individuales y colectivos de responsa-
bilidad social ante los asuntos de la vida publica.

Dada la problematica ambiental que existe en el estado de Ve-
racruz, el Observatorio Veracruzano de Medios —ObVio—, de la
Universidad Veracruzana realizé dos monitoreos sobre el tema en
la prensa regional, el primero en 2012 y el segundo en 2013,3 ambos
con el objetivo de observar el papel que desempena la prensa im-
presa para la toma de decisiones y en la formacién de una opinién
publica sobre el tema. Ya que el ObVio contaba con instrumentos de
analisis validados y con resultados significativos, se compartié la ex-
periencia a los distintos observatorios universitarios que estan cons-
tituidos en la ROM del CONEICC. La respuesta a la convocatoria
cont6 con la participacion de nueve universidades que pertenecen a
esta Red, quienes analizaron 20 medios impresos que se editan en
ocho Estados de la Republica mexicana.

Las universidades participantes se presentan a continuacion,
bajo la coordinacion académica de los siguientes investigadores:

Universidad Responsable Académico

Universidad Auténoma de Coahuila / Campus

Torredn Dra. Blanca Chong

Universidad Auténoma de Coahuila / Campus

Saltillo Dra. Juana Alanis

Dra. Maria Concepcion

Universidad Autonoma de San Luis Potosi
Lara

Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de

Occidente, ITESO Dra. Sofia Paldu

Universidad Auténoma de Baja California Dr. Manuel Ortiz
Universidad Auténoma de Yucatan Dr. Martin Echeverria
Universidad Veracruzana Dra. Patricia Andrade

3 Los monitoreos de prensa veracruzana sobre temas y problemas ambien-
tales se han publicado en Global Media Journal y Observatorio (OBS) Jour-
nal. Ambos aparecen en las referencias bibliograficas.

185



Universidad Responsable Académico

Universidad la Salle Dra. Claudia Benassini

Universidad Loyola Dra. Ildebranda Lépez

Benemérita Universidad Auténoma de Puebla Dr. Carlos Ahuatzin

Con la participacion de 10 observatorios universitarios se logro
cubrir gran parte de la prensa regional del territorio nacional, desde
los estados de Baja California, hasta Yucatan. Ademas, se incluyeron
en el andlisis tres diarios de cobertura nacional: Reforma, La Jorna-
day El Universal.

El trabajo fue realizado durante el Gltimo trimestre del 2014. En
este documento se presentan resultados generales del estudio, con-
ducidos por hipdtesis tedricas respecto al papel de los medios en la
vida publica. Confiamos ademads, que los expertos en temas ambien-
tales sabran darle mayor utilidad a los hallazgos y podran emitir
juicios respecto a este tema con mayor profundidad.

Medios y vida publica

Una de las conjeturas por las que los medios son mediadores de la
vida publica, es por su naturaleza tecnolodgica: tienen la capacidad
de conectar a las distintas esferas de lo publico, logrando que la ma-
yor parte de la informacién que recibimos los ciudadanos provenga
de ellos y no de fuentes directas. Bajo este esquema, la informacion
funciona como un instrumento de mediacion entre las institucio-
nes del Estado (empresarios, gobierno, partidos politicos, institu-
ciones, grupos sociales y hegemonicos), y las audiencias o lectores
que los consumen, volviéndose protagonista en la construccion de
sentido sobre los asuntos publicos, lo que le confiere enorme rele-
vancia social. En este rubro Gilberto Giménez (1989:31) cita a Jiiger
Habermas, advirtiendo sobre el cardcter del espacio piiblico de la in-
formacién como correlativo al poder politico: “...en ese espacio el
poder publica sus decisiones, se ‘teatraliza’ a si mismo revestido de
simbolos”. Por eso es que partir de las caracteristicas que presenta
la informacidn, es posible obtener una representacion de la esfera de
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lo publico en un determinado medio, lugar y tiempo histérico. El
discurso del espacio publico mediatico implica a un emisor, como
las formas de gobernar del poder politico y a receptor, como las con-
diciones en que se expresa o se comporta la opinion publica, en el
entramado de subjetividad que esa disertacion conlleva.

Golding y Murdock (1993) agregan en su “Teoria Critica de la
Informacién”, que el espacio publico de la informacién esta condi-
cionado por grupos hegemonicos, como lo son los anunciantes o
grupos empresariales, asi como por agentes institucionales del go-
bierno, favoreciéndolos a través de regulaciones legales que les brin-
dan espacios y/o beneficios, a cambio de llevar a cabo la accién de
vigilancia informativa o de control, que le corresponde al Estado.

Estas visiones sostienen que la funcién que los medios desempefian
en la vida puiblica es estratégica para el Estado. En México, esta relacion
ha sido analizada por autores como Trejo (2001), Sanchez (2005) o Es-
teinou (2008). Las conclusiones de la relacion medios-sociedad —y en
consecuencia de los modelos de espacio publico—, se pueden sintetizar
en dos: I) Como un escaparate de la libertad de expresion y custodia de
los intereses de la ciudadania o 2) Como un aparato mas de los poderes
establecidos, convirtiéndose en soporte institucional que procura la re-
produccion del sistema o status quo (Rodriguez, 2014).

Analizar el papel que tienen los medios en la construccion de
un espacio publico ciudadano, o por el contrario, como soporte del
poder politico, ha sido uno de los objetivos de los monitoreos que se
han realizado en el Observatorio Veracruzano de Medios durante
campaiias electorales. En esos analisis se ha concluido que a partir
de la transicion electoral del afio 2000, los medios mexicanos se han
comportado de manera contradictoria.

Con el nacimiento de la democracia mexicana crecié la exigencia
ciudadana para que sus representantes politicos les rindieran cuentas y
una de las entidades que propiciaron esa pretension fueron los medios
electrénicos informativos y la prensa impresa. Fue asi como ciertas fi-
guras publicas ocuparon los lugares de mediadores entre los aconteci-
mientos y la ciudadania. En el México democratico, los medios comer-
ciales han reconstruido la legitimacion y el consenso del poder politico,

4 Monitoreo en prensa regional de la campaiia electoral para diputados
federales del 2009, en Andrade y Trejo, 2011; y Monitoreo de la campaiia
presidencial del 2012, en Andrade y Martinez, 2012.
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procesando y definiendo identidades e imaginarios, asi como el espacio
publico en el que se intenta, —o no—, construir ciudadania.

Ademas, De Ledn (2012:23) afirma que en México, por distintas
causas, el ambito de la discusion publica es sumamente reducido. La
escasa discusion publica puede también explicar la participacion in-
tensa de los medios de comunicacion en la vida publica. Esta situacion
los convierte en protagonistas, al mismo tiempo que son instrumentos
importantes para gestionar la visibilidad publica de actores y temas.

Pero no sdlo la informacion politica y electoral conforma el es-
pacio publico de la informacion. Existen temas de interés social que
tienen por objetivo resignificar la vida publica; uno de ellos es la
informacion sobre las condiciones socio-ambientales del pais. Esta
informacion es de suma importancia, y debe abordarse a través de
politica publica,’ porque el comportamiento social respecto al me-
dio ambiente, exige al menos, la participacién organizada de la so-
ciedad, es decir de la ciudadania. Y la sociedad para organizarse y
tomar decisiones, debe obtener informacién que le ayude a entender
la problematica que presenta el medioambiente.

Al respecto, es de sumo interés para esta investigacién, la vi-
sién que aporta Anabela Carvalho (2009) al analizar los encuadres
noticiosos sobre el tema cambio climdtico entre marzo del 2003 y
febrero del 2004 en la prensa impresa; en ese analisis se cuestiona
si la informacion cientifica estd legitimando la accion politica del
Estado:

Los medios de comunicacion son elementos clave en la me-
diacién de las “relaciones de definicion” (Beck, 1992) entre
las esferas cientifica, publica y politica (...). Los politicos sue-
len esperar que los cientificos proporcionen respuestas a los
problemas que se debaten en los medios de comunicacion y
en otros escenarios publicos, y realizan toda una variedad de
usos publicos de la ciencia para legitimar la accion o la inac-
cion (de tal manera que...) el anclaje de la ciencia y la politica

5 Seguin Pérez (2006) existen condiciones para poder calificar un proble-
ma social como “problema publico™ una demanda que surge de grupos
sociales determinados o la existencia de un conflicto entre los grupos so-
ciales organizados y las autoridades politicas. Los temas ambientales pare-
cen cumplir con esas condiciones.
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se ha vuelto cada vez mas publico, y la ciencia se ha visto ex-
puesta a la critica, la refutacion y la deconstruccion (32).

Con estas afirmaciones Carvalho amplia la relacién entre Estado
y poder politico, con la ciencia.

Como consecuencia de las funciones de la informacién que he-
mos descrito, la hipotesis que plantea este estudio, es que sus re-
sultados distingan al menos dos escenarios del espacio publico de
la informacion de la prensa impresa sobre temas ambientales en
México: 1) Como custodia ciudadana, es decir, con referentes que
contribuyan a la democracia de la informacién o 2) Como soporte
institucional del poder politico, es decir, la vision hegemonica de la
informacion.

La informacion y la construccion social del medio
ambiente

La tradicion de los Cultural Studies britanicos (Williams, 1971; Hall,
2004), y la Teoria Latinoamericana de la Comunicacién (Martin
Barbero, 1987; Garcia-Canclini, 2007) definen a la informacién que
difunden los medios como un espacio conflictivo en el que se dis-
cuten y negocian significados distintos, a veces en abierta disputa,
que apuntan a una particular “construccion social de la realidad”
(Berger y Luckmann, 1972).

Los supuestos anteriores se estructuran con base en tres concep-
tos basicos: la comunicacion, la construccion de la realidad y la re-
presentacion de la realidad; la comunicacion trata de explicar a las
representaciones sociales o significados y simbolismos que emiten los
medios sobre determinados temas. La comunicacion en general y la
mediatica, en particular, actian en la comprension y construccion de
la cultura —y de la cultura ambiental—, porque son procesos de pro-
duccion de significados y del saber social, puesto que la comunicacién
ha pasado a ocupar un lugar estratégico en la configuracion de los
nuevos modelos de la sociedad, en donde la cultura cambia cuando
las mediaciones tecnoldgicas o medios de comunicacién cambian,
modificando el estatuto cognitivo del saber y la razén de una colecti-
vidad. Por esta actividad cultural del lenguaje, es que en los objetos de
referencia —o de lo que se habla en la comunicacién o discurso— se
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encuentran las claves para comprender los significados o estatus cog-
nitivos en la construccion social del concepto “medioambiente”.

Esto se comprende mejor si utilizamos un ejemplo: para co-
municar asuntos sobre la naturaleza, el ambiente o sus proble-
mas, se debe partir de pautas de referencia o cogniciones que son
asociadas al mismo objeto de referencia. Desde la construccion
social de la realidad, se le otorga relevancia —o irrelevancia— al
tema o objeto de referencia del cual se trata, en funcion de la
forma en que son internalizados por la sociedad —o el Sistema
Social— en ambitos normativos, cognoscitivos y simbélicos (Eder,
1996). Desde esa perspectiva los problemas que tienen que ver
con el medioambiente, deben su existencia a una valoracién es-
trictamente social, porque son las normas sociales las que posi-
bilitan que una situaciéon ambiental adquiera el estatus de, por
ejemplo, “objeto de preocupacion”. Ese punto de vista revela que
cada sociedad asigna un significado especial a sus practicas de
vida, de acuerdo con su orden social, con los valores y normas
predominantes en ella. Por eso la nocién misma de medioam-
biente, asi como las conductas humanas hacia éste, poseen exis-
tencias y valoraciones distintas dependiendo de los érdenes so-
ciales en los que se presenten.

Por su lado, la teoria de las Representaciones Sociales afirma que
el individuo construye el proceso de representacion del objeto de
referencia en la vida cotidiana, es decir, una representacion social
es una forma de conocimiento que despliega la actividad mental de
los individuos y grupos a fin de fijar su posicion en relacién con si-
tuaciones, acontecimientos, objetos de referencia y comunicaciones
que les conciernen. No todo objeto social comprende una represen-
tacion: existen algunas condiciones que se deben cumplir para con-
siderar al objeto social como objeto de representacion: debe aparecer
en conversaciones cotidianas y estar presente en los medios de comu-
nicacion (Jodelet, 1986).

Las representaciones sociales —contenidas en los relatos comuni-
cativos y en los medios de comunicacién— proponen determinadas
interpretaciones de lo que existe o de lo que acontece en el entorno.
Estan explicitas en las narraciones de los productos comunicativos
como conjunto de rasgos atribuidos a las entidades que son objeto

» <«

de referencia en la comunicacién. Por ejemplo, los datos “bajo”, “mo-
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reno”, “pobre” podrian ser los referentes del contenido de la repre-
sentacion “indigena” en la cultura mexicana (Andrade, 2007). Las
representaciones de los grupos sociales, que obedecen a un orden
social, son en cosnecuencia de caracter ideol(')gico, politico y social.

El socidlogo José Luis Lezama (2008) dice que a partir de las pau-
tas anteriores, es por lo que “la naturaleza” se representa distinta: en
algunas sociedades puede ser una fuerza arrolladora que se impone
por encima de las voluntades humanas, mientras que en otras reali-
dades se manifiesta con una imagen de fragilidad y vulnerabilidad,
como algo que merece proteccion y cuidado.

Asi pues los objetos de referencia que nos ofrece la totalidad de
los diarios analizados y cada diario por cada region, aportara da-
tos sobre el contenido de la informacion ambiental, asi como sus
posibles significados, simbolismos, cogniciones o representaciones
sociales que ahi se expresan y por lo tanto, de los grupos sociales
que la consumen.

Estrategia metodoldgica

El seguimiento a la informacion periodistica con referente ambiental
se elabor6 con metodologia del andlisis de contenido de la informa-
cion. La estrategia metodoldgica incluyd la construccion de un Libro
de Coddigos, producto de la observacion del comportamiento de la
prensa respecto a ese tema en un periodo determinado, y mediante
consulta a especialistas en medio ambiente se obtuvo un listado de
variables y categorias, que podian aumentar segtin los temas y proble-
mas que surgieran de cada periddico, en cada region del pais.®

I) El Libro de Cddigos del Observatorio Veracruzano de Medios fue
construido a partir de las siguientes preguntas de investigacion:

1. ;Cudl es el grado de atencién que concede la prensa impresa a los
temas de medio ambiente?

2. ;Cudles fueron los temas y subtemas que sobre asuntos relacionados
con el medio ambiente recibieron mayor atencion por parte de la prensa?

3. ;Qué actores escenifican este escenario?

6 Por ejemplo, en los seis diarios analizados en Veracruz durante 2012 y
2013, no apareci6 el tema contaminacion del aire. En otras regiones de la
prensa analizada, si aparecia, por lo que se tuvo que “abrir” esa categoria.
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La respuesta a esas tres preguntas de investigacion, dieron como
resultados estos objetivos especificos:

1. Conocer la cantidad, frecuencia y ubicacion de la informacion
que la prensa impresa publica sobre los temas medioambientales. Para
ello se requiere identificar el espacio que se concedio al tema y la fre-
cuencia del mismo.

2. Conocer los temas que los periddicos analizados le dedicaron.
Se requirio identificar temas y subtemas relativos a materias como: fe-
ndémenos naturales (huracanes, lluvias, deslaves) desastres industria-
les (derrames, fugas, explosiones, accidentes, etc.), desastres humanos
(muertes, accidentes provocados por la actividad humana), deforesta-
cion, residuos sdlidos (basura), entre otros.

3. Conocer los actores, dependencias y organismos sociales que
aparecen en las notas informativas (presencias y ausencias) y algunos
argumentos. Identificacion de actores, argumentos y escenarios (mu-
nicipios, lugares, temas) para identificar quiénes son los protagonistas
de los temas, y las acciones del objeto de referencia. El comporta-
miento de esta categoria permite observar si la prensa impresa pro-
mueve construccion de ciudadania en el tema ambiental, o si es mero
escaparate de los actos de poder.

IT) Fueron susceptibles de analisis sélo notas informativas relacio-
nadas con el tema ambiental. Quedaron excluidos de este andlisis los
llamados “géneros de opinion”, es decir, columnas politicas, articulos
editoriales, cartones o caricaturas, etcétera.

ITI) Las notas que se analizaron fueron elegidas a partir del conte-
nido medioambiental que la noticia abordd y que registré el Libro de
Cédigos. Se logré construir 11 temas y problemas medioambientales.

IV) Se seleccion6 una muestra representativa de noticias, duran-
te tres semanas naturales y una aleatoria, entre los meses de sep-
tiembre a noviembre de 2014. La captura de las variables se registrd
en una tabla de Excel para su analisis.

V) A continuacion se presentan los periédicos analizados de edi-
cién diaria, con cobertura regional y nacional. La prensa local elegi-
da tuvo como condicién contar con “capital local”.
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Ciudad / Estado

Prensa analizada

1. LaJornada
Ciudad de México 2. El Universal
3. Reforma
Torréon, Coahuila 4. ElSiglo de Torreén
Saltillo, Coahuila > Vz%nguardla
6. Zocalo
7. El Sol de Puebla
Puebla 8. Sintesis
9. Diario Cambio
10. El Sur (de Acapulco)
Acapulco, Guerrero 11. Novedades ( de Acapulco)
. , 12. El Sol de San Luis
San Luis Potos{ 13. El Pulso de San Luis
Baja California 14. i?aCromca de Baja Califor-

15. La Opinién de Poza Rica

Veracruz 16. El Diario del Istmo
17. Diario de Xalapa
] 18. Milenio Yucatan
Yucatan

19. Diario de Yucatan

Guadalajara, Jalisco

20. El Informador

Resultados

No. de noticias por peridodico

Total %
El Siglo de Torre6n 223 11.49
El sol de Puebla 161 8.29
La Opinion de Poza Rica 155 7.98
Diario de Xalapa 130 6.72
Milenio Yucatdn 129 6.64
El Sur 128 6.59
El Reforma 122 6.28
El Sol de San Luis 122 6.28
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Total %

El Diario del Istmo 113 5.82
LaJornada 103 53
El Pulso de San Luis 101 5.29
Sintesis 89 4.58
Novedades de Acapulco 79 4.07
Diario de Yucatan 65 3.35
El Universal 58 2.98
Vanguardia 46 2.37
Zbcalo 42 2.16
La Crénica de Baja California 34 1.75
El Informador 33 1.7
Diario Cambio 7 0.36
Total 1940 100

Fuente: elaboracién propia.

Porcentaje de temas

Temas Abordados

9%

9%

10%

B Fenémenos naturales

Desastres industriales

m Agua

M Politicas ambientales

M Desastres humanos

N = 100% = 1940 Notas

Fuente: elaboracion propia.
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No. de subtemas del tema fenémenos naturales (63%)

500

450

Subtemas Fendmenos Naturales

400
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300
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150

100

50

Huracanes o Lluvias intensas Sismos
tormentas
tropicales

N=1015

Frentes
frios/Heladas

Calores extremos

Fuente: elaboracion propia.

Porcentaje de noticias por actor o declarante

Actor o declarante

Total %
Dependencia o funcionario del gob. Federal 514 26.49
Dependencia o funcionario del gob. Estatal 416 21.44
Alcalde, autoridad o dependencia municipal 365 18.81
No aplica 168 8.65
Colonos, vecino, habitantes de poblados 156 8.55
Grupos campesinos, ejidatarios... 60 3.09
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Actor o declarante

Total %

Empresarios o empresas nacionales o extranjeras 45 2.31
Gobernador del estado 39 2.08
Organizacion de la Sociedad Civil México 38 195
Investigadores académicos de otras instituciones 36 1.85
Organizacion de la Sociedad Civil Internacional 27 139
Dependencia internacional 21 1.08
Ejercito y/o Marina-Armada de México 16 0.82
Presidente de la Republica 15 0.77
Investigadores, académicos de la universidad que

analiza 14 0.72
Total 1940 100

Fuente: elaboracién propia.

Porcentaje de noticias por ubicacion

91%

Ubicacion de la nota

4%

5%

W Portada (Parte superior)
= Portada (Parte inferior)

M Interiores

N=1940

Fuente: elaboracion propia.
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Tema por periddico
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EL SIGLO
DE TORREON 139 2 6 30 8 0 17 0 7 13 0 223
EL SOL DE PUEBLA 82 8 8 12 5 5 6 6 9 15 0 5 161
LA OPINION
DEPOZA RICA 5 25 9 18 9 1 17 0 8 8 1 0 155
DIARIO DEXALAPA 60 18 5 8 4 2 3 0 17 9 3 1 130
MILENIO
MICHOACAN 9% 1 4 3 3 0 0 1 2 9 0 0 129
ELSUR 46 6 2 0 8 3 1 1 4 5 0 2 128
EL REFORMA 88 24 2 1 0 2 0 0 0 2 0 3 122
ELSOLDESANLUIS 47 7 4 15 3 4 2 2 27 0 0 122
EL DIARIO
LTS ) 64 5 1mn 9 4 0 2 2 2 1 3 0 113
LA JORNADA 57 37 1 3 0 1 0 0 0 3 0 1 103
EL PULSO
AR T 48 4 0 17 9 2 1 1 8 0 0 1 101
SINTESIS 50 5 4 5 3 2 0 5 2 130 0 89
NOVEDADES
e A CAREILEE 49 3 1 4 2 1 5 1 1mn 2 0 0 79
DIARIO
DE YUCATAN 24 1 4 4 6 1 0 1 2 0 2 0 65
EL UNIVERSAL 47 7 2 0 0 1 0 0 0 1 0 0 58
VANGUARDIA 13 2 2 1 4 6 0 1 12 4 0 46
ZOCALO 0 2 2 4 2 3 4 1 1 5 8 0 42
LA CRONICA DE BAJA
CALIFORNIA 24 1 0 0 5 0 0 0 1 1 1 1 34
ELINFORMADOR 12 3 0 6 6 4 0 2 0 0 0 0 33
DIARIO CAMBIO 2 0 1 0 0 1 0 1 1 1 0 0 7
TOTAL 1015 162 68 147 80 36 86 24 138 145 25 14 1940

Fuente: elaboracién propia.
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Hallazgos

1. De los 20 periddicos analizados, nueve publicaron mas de 100
noticias sobre temas y problemas ambientales en el periodo estudiado.

2. Los periddicos que presentan mayor numero de noticias con
referente ambiental son: La Opinién de Poza Rica, El Siglo de To-
rréon, El Sur, El Sol de San Luis'y el Diario de Xalapa.

3. Los periddicos que menos noticias presentan son: Diario Cam-
bio de Puebla (7); El Informador de Guadalajara (33), La Cronica de
Baja California (34), Zocalo de Saltillo (42) , Vanguardia de Saltillo
(46) y El Universal en edicién nacional (58).

4. El tema que ocupa mas de la mitad de la agenda de la prensa
impresa sobre temas ambientales son los fendomenos naturales (63%).
De éstos los subtemas huracanes o tormentas tropicales y lluvias in-
tensas, son los que obtienen mayor nimero de noticias.

5. Los temas desastres industriales (162) y agua (147) ocupan un
importante segundo lugar en la prensa analizada.

6. El problema que menos menciona la prensa analizada es con-
taminacion del aire (25).

7. El tema que menos menciona la prensa es areas naturales pro-
tegidas (24).

8. El tema reconstruccién y rehabilitacion ambiental, poco men-
cionado en el grueso del analisis, aparece con mayor frecuencia en
los periddicos El Siglo de Torreén 'y La Opinion de Poza Rica

9. Todos los diarios analizados abordan al menos una vez el tema
sobre politicas ambientales (145).

10. La edicion nacional de El Universal aborda sélo 58 veces
los temas y problemas ambientales; La Jornada 108 veces, y Re-
forma 122.

11. Los actores que protagonizan las noticias con referente am-
biental son las dependencias y funcionarios de dependencias federa-
les, ocupando casi la tercera parte del analisis (26.49%). Le siguen las
dependencias y funcionarios estatales (21.44%) y los alcaldes (18.81).
Entre los tres suman casi 70% de la prensa analizada (66.74%).

12. Los grupos sociales urbanos representados por colonos y veci-
nos, aparecen en menos de 9% de las noticias analizadas.

13. Los actores que representan a los investigadores y académicos
ocupan menos de 3% de la prensa analizada.

198



14. Los grupos sociales rurales, representados por ejidatarios y
campesinos, aparecen en solo 3% de las noticias analizadas.

15. Los temas que abordan tanto las dependencias y funcionarios
de dependencias federales, como las dependencias y funcionarios es-
tatales y los alcaldes es sobre fenémenos naturales (748), casi 40% de
las notas analizadas.

16. Las noticias ambientales aparecen en paginas interiores en
91% de la prensa analizada.

Discusion

Durante el segundo semestre del afio 2014 se presentaron dos feno-
menos meteoroldgicos que ocuparon los espacios de la prensa local
y nacional: el huracan categoria 3 Odile que piso tierra en Los Ca-
bos de la peninsula de Baja California, y la tormenta tropical Polo,
que también transcurri6 por las costas del océano Pacifico. Ambos
tuvieron su arribo durante el mes de septiembre, justo en la prime-
ra semana natural de la muestra analizada. Estos meteoros trajeron
consigo desastres humanos tanto en Acapulco (como lo registran
el periddico EI Sur y Novedades de Acapulco), y fuertes dafios a la
region hotelera de Los Cabos, en la Peninsula de Baja California. Al
respecto, llama la atencion que La Cronica de Baja California haya
sido uno de los periddicos locales que menos noticias registré en
este analisis (34 notas).

En fenomenos naturales también se capturaron tres sismos que
sacudieron a otros paises: China, El Salvador y Japoén. El resto de los
fenémenos naturales que ocuparon mas de la mitad del andlisis, se
refirieron a lluvias intensas.

El derrame téxico en los rios Bacanuchi y Sonora en agosto de
2014, en que estuvo vinculada la minera Grupo México, ocup¢ es-
pacios de la prensa nacional y local durante el mes de septiembre,
transformandose en la captura en el tema desastres industriales (9%).

La captura del mes de septiembre fue la mds intensa en la mues-
tra seleccionada en todos los diarios. Esto pudo ser asi, o porque am-
bos meteoros se presentaron durante ese mes, o porque a partir de
los terribles acontecimientos de Ayotzinapa del 26 y 27 de septiem-
bre, se transformo la agenda periodistica y nacional. En ese mismo
periodo de analisis, tan s6lo en el 2013 en el estado de Veracruz se
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capturaron mas de 600 notas, mientras que en 2014 fueron menos
de 400 noticias con referente ambiental

Los resultados de este analisis son descriptivos. Sin embargo los
datos cuantitativos —como lo son el nimero de frecuencias y las
contingencias entre variables y categorias—, permiten hacer las si-
guientes inferencias respecto al comportamiento de la prensa im-
presa como mediadora de un tema de interés piiblico cuyo mensaje
alberga por supuesto, representaciones sociales.

a) Las noticias sobre fenémenos naturales ocupan la mayor parte
del espacio en la agenda sobre el tema ambiental en México, lo cual
coincide con otros estudios’ en los que se destaca que las noticias de
medio ambiente siguen siendo, con frecuencia, noticias de sucesos
en cuyo relato no cabe un andlisis, mas o menos sosegado y riguro-
so, de causas, procesos y/o consecuencias.

b) Las noticias relacionados con el medio ambiente parecen im-
portar mas en lo regional que en lo nacional: mientras periddicos
como El Universal —de edicién nacional— sélo publicé 43 noticias
—y éstas fueron sélo sobre fenémenos naturales—, El Siglo de To-
rreén'y La Opinion de Poza Rica emiten 223 y 161 noticias, respecti-
vamente, con una variedad de temas y problemas.

¢) Los tema del agua y desastres industriales, aparecen constante-
mente en la prensa analizada, lo cudl expresa la presencia de proble-
mas y acciones respecto a estos temas en distintas regiones del pais.

d) Aunque el tema politicas ambientales aparece en 9% del ana-
lisis, resalta que de ese porcentaje, los que lo mencionan mas son
académicos, investigadores y organizaciones civiles, organizaciones
no gubernamentales y grupos sociales (22%). Cualitativamente es un
dato interesante, ya que el grupo de los gobernantes (dependencias
federales, estatales y alcaldes), que estan presentes en mas de 70%
del total de informacion analizada (mil 320 noticias), tocan el tema
politica ambiental en sélo 125 notas.

e) Los actores protagoénicos son los gobernantes, representados
por las dependencias y funcionarios federales, dependencias y funcio-
narios estatales, y alcaldes, los cuales ocupan 70% de la prensa ana-

7 El trabajo de Giovani Gotopo El periodismo ambiental en el trabajo de los
periodistas de los diarios impresos describe la exageracion de los titulares
de prensa como estrategia de venta de los diarios en Espafia. en Fernandez
R.y Mancinas-Chavez, R. (2013).
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lizada; este dato es importante en el andlisis de las representacion
social de la informacién ambiental: si los funcionarios del gobier-
no federal y estatal, asi como los alcaldes fueron los relatores-pro-
tagonistas de las noticias con referente ambiental y en especifico,
son protagonistas en las noticias sobre fenémenos naturales (70%),
es viable asociar el relato de esos actos a la representacién social de
“protectores de la poblacion” ante “los actos de la naturaleza” Lo
cual ademas de reproducir el relato de “gesta heroica para salvar a
la poblaciéon” (Andrade: 2013:50), ocasiona que el lector se sienta
“desprotegido” ante la naturaleza, y en algunos casos atacado. En
este analisis el poder politico parece utilizar al espacio publico de la
informacion, como afirma Habermas, “para publicar sus decisiones,
teatralizandose a si mismos, revistiéndose de simbolos” (como pro-
tectores de la poblacion).

f) Las noticias con referente ambiental no son importantes para
la prensa impresa de México, ya que aparecen en 91% en paginas
interiores.

g) Por ultimo, el hecho de que los académicos e investigadores y
los grupos de la poblacion rurales y urbanos, aparezcan muy poco
en el analisis, nos hace preguntar por la incidencia que tiene la in-
formacion medioambiental en ellos, y éstos a su vez en ella.

A modo de conclusidn, si como deciamos al inicio de este texto, “en
los objetos de referencia —o de lo que se habla en el discurso— se en-
cuentran las claves para comprender la relacion que guarda la comuni-
cacion con la construccion social del medioambiente”, queda claro que
los fenomenos naturales (63%) son los temas que construyen la realidad
—y la relacion— de los sujetos con el medioambiente. En los sujetos
incluimos a los periodistas que describen el acontecimiento, a las em-
presas que lo emiten y a los lectores de los diarios que consumen esas
noticias. Pareciera que la norma social detras de este discurso, es que
el medioambiente es “un objeto de preocupacion” y la representacion
social estaria mas cerca de la que propone Lezama como una “fuerza
arrolladora que se impone por encima de las voluntades humanas”. En
proximos estudios trataremos de identificar los “ingredientes”, o cate-
gorias que caracterizan esta representacion social.

Respecto al poder politico y su relaciéon con el medioambiente,
este analisis parece demostrar que la informacién sobre el tema re-
presenta un soporte institucional del poder politico; esta afirmacién
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es consecuencia de que los “gobernantes” (dependencias federales,
estatales y alcaldes) aparezcan en 70% de la informacioén analizada y
en su mayoria en el tema fendmenos naturales, y muy pocas veces en
las noticias sobre agua, desechos sélidos, riesgos ambientales, dreas
naturales protegidas, politicas ambientales e incluso no aparecen en
el tema de desastres humanos, exceptuando a los alcaldes.

Si como afirma Rey (2003:4-5), los observatorios “revelan mu-
chos de los entretejidos de los poderes y al mismo tiempo proponen
indagaciones sobre las maneras que existen para interpelar los cam-
pos hegemonicos”, podemos suponer que los temas medioambien-
tales que aparecen en la prensa impresa de México estan dominados
por la presencia del poder politico.

La escasa o nula participacion de los especialistas y de los grupos
sociales en la informacion, hace que ésta no sélo sea de poca calidad,
sino con intereses hegemonicos. No olvidar que para que una infor-
macion se considere de “calidad” —sea de medioambiente o de cual-
quier otro género—, se debe apoyar en dos columnas esenciales: la
existencia de una audiencia critica, capaz de modular la oferta me-
diante un consumo responsable, y el trabajo de informadores cualifi-
cados, capaces de hacer atractivo y comprensible lo complejo y arido.

Entonces el discurso del espacio ptuiblico mediatico sobre temas
y problemas ambientales en México, expresa un poder politico he-
gemonico; y a un receptor, es decir una opinion piiblica que en este
tema no se comporta como ciudadano, porque no participa de las
decisiones ( de la vida publica) sobre el acontecer medioambiental.

Finalmente se considera que estalabor de construcciéon de catego-
rias de informacién medioambiental a través de la agenda informa-
tiva, se vincula tanto con el estudio de las representaciones sociales
vehiculadas por el ejercicio de la informacion mediatica, como con
los estudios de los efectos de los medios en la ideologia medioam-
biental, y la relacién de éstos con la cultura. Estas investigaciones
no pueden solucionar los problemas medioambientales, pero dejan
claro el planteamiento de un debate sobre politica medioambiental.
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