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Resumen
Para el Observatorio Global Mediático de la Frontera Norte de la 
Universidad Autónoma de Baja California (Observa/Frontera) com-
prender el proceso de las representaciones mediáticas en la sociedad 
contemporánea implica necesariamente reconocer el impacto que los 
medios de comunicación masiva tienen en la construcción de la rea-
lidad. De ahí que este texto se aboca a analizar el diario La Crónica 
de Hoy desde la perspectiva de género y la teoría de Agenda Setting 
(McCombs y Shaw, 1972) a partir de la metodología propuesta por 
el Proyecto Global de Monitorio de Medios (GMMP). Los resultados 
indican que 35% de las notas son firmadas por mujeres, y asimismo 
que 15% de las fuentes declarantes son femeninas, de las cuales 75% 
correspondieron a funcionarias o voceras gubernamentales.
	 Palabras clave: 
	 género, observatorio, análisis de contenido, Agenda Setting, pren-
	 sa mexicana.
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Abstract
For the Media Global Observatory of the Northern Border from the 
Autonomous University of Baja California (Observa/ Frontera) un-
derstand the process of media representations in contemporary so-
ciety implies necessarily recognize the impact that the mass media 
have in the construction of reality. Hence this text analyzes the news-
paper La Cronica de Hoy from the gender perspective and Agenda 
Setting theory (McCombs and Shaw, 1972) from the methodology 
proposed by the Global Media Monitory Project (gmmp). The results 
indicate that 35% of the notes are signed by women and 15% of the 
respondents sources of which 75% were civil servants or government 
spokespeople.
	 Key words: 
	 gender, observatory, content analysis, Agenda Setting, mexican 
	 press.

La teoría de género

Para abordar el tema de género y sus representaciones mediáticas 
es necesario precisar la perspectiva de género. Las teorías de género 
se inscriben en el paradigma histórico-crítico y el cultural del femi-
nismo (Lagarde, 1999). Por un lado, género implica una categoría 
social de análisis (Lamas, 2002) y por el otro, un grupo muy amplio 
de teorías construidas alrededor del sexo y las diferencias sociales, 
culturales y políticas que implica.
	 De estas teorías se desprende la perspectiva de género (pg), la 
cual se entiende como uno de los pocos caminos de creación cultu-
ral que en la historia humana ha alcanzado el dinamismo y la adhe-
sión democrática en la construcción teórico-política (Caséz, 2005). 
LA PG es parte inseparable de uno de los procesos socioculturales 
más valiosos por su capacidad de movilizar a hombres y mujeres, 
instituciones y organismos de diversas clases, con el fin de redefinir 
los modelos de desarrollo, y resignificar la vida personal y colectiva. 
Además, la PG se considera parte sustantiva de la construcción de 
la democracia, en la transformación del orden del poder entre gé-
neros, y con ello la vida cotidiana, en las relaciones, roles y normas 
legitimadoras de ser mujer y ser hombre, en el deber ser, desear ser y 
poder ser (íbid). Finalmente, la PG ofrece recursos para mostrar los 
vínculos entre atraso en el desarrollo, miseria e injusticias, para así 
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saber cómo se construye día a día la violencia machista, y la capaci-
dad de tolerancia y respuesta de las mujeres a la misma.
	 Dentro de los estudios de género, desde el feminismo acadé-
mico, desde hace ya varias décadas existe un intenso debate sobre la 
idoneidad de un método que permita visibilizar y conceptualizar las 
experiencias de las mujeres. En ese sentido se ha considerado que 
los métodos cualitativos permiten abordar esas experiencias y sig-
nificados potenciando sus posibilidades de expresarse. No obstante, 
Harding (1987) considera que no existe un método feminista, con lo 
cual se coincide, pues si bien desde los métodos cuantitativos no es 
posible abordar las experiencias corporizadas, sí permiten visibilizar 
situaciones relacionadas con la posición y condición de los géneros.
	 La posición de género se refiere al espacio físico y simbólico 
que mujeres y hombres ocupan en la sociedad, a manera de opor-
tunidades de empleo, salarios, participación institucional y política, 
entre otros. Este estudio se realizó aplicando una técnica cuantitati-
va con el objetivo de visibilizar algunos de los aspectos relacionados 
con los espacios que cada sexo ocupa dentro de un medio de comu-
nicación, en el entendido de que ese espacio representa diferencias 
de género, es decir, del espacio público y, por ende, el poder que se 
le atribuye a cada uno de los géneros. En consecuencia, el género 
no es solo una variable de análisis, sino el eje rector de este estudio, 
pues las cifras en relación con el sexo de los periodistas que escri-
ben y el de las personas que protagonizan o informan las notas, per-
miten evidenciar la posición que, en términos de género, mujeres y 
hombres tienen en un medio de comunicación.

Perspectiva de género y su representación mediática

Habrá que entender que la condición de los medios de comunica-
ción masiva (mcm) no proviene de la cantidad de individuos que 
acceden a los productos comunicativos, sino de las condiciones en 
que éstos se encuentran disponibles y su accesibilidad a los con-
sumidores. De ahí que Thompson (1997, p. 45) refiera que el con-
cepto masivo se ha confundido, dando asociaciones que implican a 
“sujetos pasivos e indiferenciados”, y por lo tanto dicho término se 
utiliza equivocadamente en el análisis de las representaciones me-
diáticas.
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	 El autor indica que las características de la comunicación ma-
siva se refieren a la producción de bienes simbólicos, la cual incluye 
el desarrollo de innovaciones tecnológicas que operan en el esce-
nario mediático. Una segunda condición referida por Thompson, 
es que este avance tecnológico a su vez conlleva el surgimiento y 
expansión de las industrias mediáticas, las cuales impulsan el con-
sumo de formas simbólicas que se reproducen mediante diferentes 
modos de mensajes o relatos de los aconteceres. Son estos aconte-
ceres o relatos de los hechos los que cobran importancia a partir de 
ser representados mediáticamente y a su vez, consumidos por los 
diferentes públicos que acceden a la información noticiosa, como 
es el caso que trata este texto. Asimismo, las condiciones en que 
conforman la relevancia de los sucesos que documentan los mcm, 
tanto impresos, como electrónicos y digitales, refiere el fuerte im-
pacto en la agenda pública de los gobiernos desde la perspectiva de 
la Agenda Setting.
	 La equidad de género ha sido una de las preocupaciones fun-
damentales en las diferentes plataformas de la Organización de las 
Naciones Unidas (onu) en los Objetivos del Milenio y hoy en los 
del Desarrollo Sostenible. A nivel local tales consideraciones se ven 
reflejadas en el Plan Nacional de Desarrollo (pnd) 2013-2018 como 
la necesidad de incorporar la perspectiva de género en las políticas 
públicas (pnd, 2013). Sin embargo, la realidad indica que aún falta 
mucho por trabajar en favor de la igualdad entre hombres y muje-
res en diversos campos y actividades.
	 En los mcm se ha visto una difusión poco significativa de la 
condición de las mujeres, pues ha reproducido primordialmente 
estereotipos y prejuicios, y no contenidos que reflejen la agenda fe-
menina (Comunicación e Información de la Mujer, cimac; 2008). 
Lo anterior se debe principalmente a la baja representación de las 
mujeres en mandos medios y superiores en los mcm, así como al 
monopolio de los mismos en manos esencialmente masculinas y la 
discriminación de las mujeres como editoras, reporteras y periodis-
tas (Instituto Nacional de las Mujeres, Inmujeres; s/f). 
	 Aun así, los mcm, al igual que los y las periodistas, paulati-
namente cobran consciencia de la condición de género al relatar 
los aconteceres cotidianos e incluso hay organizaciones que se 
encargan de capacitar a quienes ejercen el oficio de reporteros en 
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torno al tratamiento informativo de las noticias a fin de evitar los 
estereotipos al respecto. Ciertamente la importancia de abordar 
periodísticamente los problemas de género y la discusión sobre la 
equidad de género, de manera creciente están en el vocabulario de 
diversos sectores de la población. En la escuela, la familia, el traba-
jo y algunos medios hay referencia a condiciones que describen la 
problemática del género y sus diferentes rasgos que impacta la vida 
cotidiana de la sociedad.

Entender a los medios desde su agenda

Los mcm, en sus diferentes formatos y desde la diversidad de acon-
teceres que relatan, se posicionan hacia hechos o sucesos a fin de 
incidir en la agenda de las personas. Ya Martín Serrano (1985) re-
fiere que los medios operan, según el conflicto por informar, desde 
la mediación cognitiva, pues al documentar el nuevo acontecer que 
rompe con la cotidianeidad, aquel (el suceso) compromete la nor-
malidad social, de ahí que los medios de comunicación tienden a 
ajustar el nuevo relato del hecho a las normas y valores socialmente 
legitimados.
	 Abordar la condición mediática de los procesos periodísticos 
posibilita su explicación a partir de varias teorías, entre las cuales 
una de las más representativas es la Agenda Setting, desarrollada 
hace varias décadas por McCombs y Shaw (1972) y continuada por 
especialistas como Rogers y Martin (1988); Shaw y Martin (1992) y 
Scheufele (2000), por mencionar algunos. Uno de los postulados de 
la Agenda Setting es que “the mass media set the agenda for each po-
litical campaign, influencing of attitudes toward the political issues”4 
(McCombs y Shaw, 1972, p. 177). Si bien esta definición alude a 
los aspectos políticos producto de una experiencia electoral en un 
lugar específico (Chapel Hill, EU), lo cierto es que ambos autores 
señalan que la tarea de los medios es destacar ciertas cuestiones, o 
ignorar o minimizar otras, cumpliendo con ello una función crea-
dora de agenda, de ahí resulta notorio que los mcm, partiendo de 
las temáticas y los propios actores que se visibilizan en el espacio 

4 “Los medios de comunicación establecen la agenda para cada campaña política, 
influyendo sobre las actitudes hacia las cuestiones políticas”.
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público, pueden asumir sus posiciones acordes a las perspectivas de 
los aconteceres que promueven.
	 Por otra parte, las agendas de los mcm se componen de un con-
junto igual de amplio que la propia actividad social, política, eco-
nómica o cultural puesta en marcha durante amplios periodos de 
producción noticiosa. Sin embargo, es patente que el énfasis de los 
estudios relacionados con la Agenda Setting indican la preferencia 
de los medios por destacar los grandes temas públicos. La evidencia 
que demuestra tal acentuación es que en la medida en que dichos 
temas sean lo suficientemente notorios mediáticamente, existe la 
posibilidad de que sean priorizados por las audiencias (McCombs 
y Bell, 1996 y McCombs y Reynolds, 2002). Igual subrayado ocurre 
con los propios actores públicos, cuyos valores suelen sobredimen-
sionarse con la finalidad de destacar sus virtudes o defectos, según 
sea el caso.
	 Otro rasgo significativo de la teoría de la Agenda Setting se 
suscita cuando los mcm, al presentar un objeto, suelen acentuar 
(positiva o negativamente) sus atributos. Para los efectos de la vi-
sibilidad mediática (Thompson, 1997), es de notar la forma en que 
se destacan los atributos de los actores y/o instituciones a las que se 
adscriben como promotores y defensores de la equidad de género, 
pero también ocurre lo contrario al desvirtuar, ocultar e invisibili-
zar a los sujetos que comenten delitos o violencia contra las muje-
res, cualquiera que sea su edad, condición socioeconómica, etnia y 
creencia religiosa.
	 En estos dos ámbitos −unos de los más representativos de la 
teoría de la Agenda Setting− se evidencian los dos niveles en que 
opera. El primero acontece mediante la prominencia del objeto y 
el segundo es la prominencia del atributo de dicho objeto (Shaw y 
McCombs, 1977). A este último nivel de la Agenda Setting se le ha 
vinculado fuertemente con otro concepto teórico del análisis de los 
medios: el framing, propuesto por McCombs y Evatt (1995), Scheu-
fele (1999) y Reese (2001).
	 En síntesis, la Agenda Setting se refiere a ordenar o dar prio-
ridad a algo más que los simples temas. Incluye los aspectos de los 
tópicos más frecuentemente abordados, las ideas sobresalientes 
y los atributos más significativos de los sujetos. De este modo, la 
aplicación más amplia de esta teoría se vincula con la noción de 
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encuadre. Independientemente de la denominación, se trata de un 
proceso de selección y prominencia. Al prestar atención a ciertos 
aspectos, a expensas de otros, y al sugerir ciertas soluciones o 
respuestas en lugar de otras, los mensajes de los medios de difusión 
influyen en algo más que en los temas, en particular en el modo en 
que la gente piensa sobre ellos. El proceso es semejante en lo que se 
refiere a otros aspectos de la agenda noticiosa (McCombs y Evatt, 
1995), y para los efectos del estudio que se propone, el nivel utili-
zado será abordado por los tópicos más sobresalientes junto con 
otros componentes: género periodístico preferentemente utilizado, 
fuentes informativas usadas, frecuencia de las notas y posiciona-
miento en el diario.
	 Además de lo anterior, las rutinas profesionales se han clasifi-
cado como: de selección y tratamiento de la información y de re-
colección, con la finalidad de facilitar la obtención y exposición de 
datos, que luego serán transmitidos como información y re-cons-
trucción de la realidad o acontecer acerca de lo comunicado (Tuch-
man, 1983). Este elemento poco atendido por el análisis hace po-
sible reconocer la forma en cuanto a género periodístico en el cual 
son presentadas las notas informativas. Tal postura implica obser-
var a los MCM desde los espacios o esferas de lo político, ideológico 
y sociocultural, prácticas cotidianas del ejercicio periodístico.
	 Entonces, se reconoce que los mcm no solo reflejan el aconte-
cer, sino que, en diversos momentos, plasman y construyen la reali-
dad referente a una problemática específica, como lo indican Lang 
y Lang (1986, p. 246), dado que “es un proceso colectivo (...) en que 
los medios, el gobierno y la ciudadanía se influyen recíprocamente 
en al menos algunos aspectos”. A través del análisis de la prensa 
escrita, para el caso de estudio el diario La Crónica de Hoy edito en 
la Ciudad de México y que destaca por su incidencia en las temá-
ticas referidas a los espacios sociopolíticos y económicos, como la 
perspectiva de género, desde las representaciones mediáticas. De 
ahí la importancia de que los códigos aplicados para la representa-
ción mediática del mundo se mantengan estables, a pesar de que el 
contenido del relato de los aconteceres cambie o sea distorsionador 
de la normalidad (Martín Serrano, 1977).
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Representación mediática de género en el diario 
La Crónica de Hoy

Contexto de proyecto de monitoreo global de medios (gmmp)
El análisis de las representaciones mediática sobre el género en 
el cual participó el Observatorio Global Mediático de la Frontera 
Norte de la Universidad Autónoma de Baja California (Observa/
Frontera), fue producto de una convocatoria del Proyecto de Mo-
nitorio Global de Medios (gmmp) por medio de la Red de Obser-
vatorio de Medios del Consejo Nacional para la Enseñanza y la In-
vestigación de las Ciencias de la Comunicación (rom-coneicc). 
La Coordinación Nacional del Observatorio Quid del Instituto 
Tecnológico de Estudios Superiores de Occidente (iteso) organizó 
la participación de los observatorios de las siguientes instituciones: 
Benemérita Universidad Autónoma de Puebla, Facultad de Estu-
dios Superiores-Aragón de la unam, iteso, Universidad Autóno-
ma de Baja California-Campus Mexicali, Universidad Autónoma 
de Coahuila-Campus Saltillo y Torreón, Universidad Panamerica-
na-Ciudad de México y Universidad Veracruzana.
	 El Proyecto de gmmp es la investigación de género en los me-
dios más extensa que existe y también la iniciativa de incidencia 
pública más grande en el mundo que evalúa cómo ha ido cambian-
do la representación de género en los medios, así como el único 
proyecto que entre sus participantes incluye a miembros de orga-
nizaciones populares y de base, al igual que a estudiantes univer-
sitarias, investigadoras y comunicadores profesionales de forma 
voluntaria. El gmmp inicialmente se inspiró en la preocupación de 
las mujeres activistas para llevar la cuestión de la responsabilidad 
de los medios a la vanguardia de los debates en torno a las desigual-
dades de género. Su aplicación posterior se ha guiado por el interés 
de los investigadores para garantizar análisis comparables y preci-
sos de los datos recolectados en diferentes contextos por diferentes 
personas.
	 La afiliación de la red gmmp abarca más de 100 países en to-
dos los continentes. Incluye grupos de comunicación y género, 
asociaciones de mujeres en los medios, grupos de base de mujeres 
y los investigadores académicos que formaron parte de anteriores 
gmmps (1995, 2000, 2005 y 2010). La participación aumentó de 71 
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países en 1995 a 108 en el 2010, evidenciando un interés creciente, 
así como la voluntad de abordar las cuestiones de género en los me-
dios y el compromiso de impulsar el cambio hacia los medios que 
afirman los derechos de la mujer y la igualdad de género (gmmp, 
2015).

Metodología
Para la participación de los observatorios, el gmmp definió la meto-
dología adecuada en el caso del registro de las noticias, que cubrió 
prensa impresa, radio y televisión de cobertura nacional, preferen-
temente ubicados en la Ciudad de México, al igual que la red social 
virtual Twitter y una sola fecha para hacer el relevamiento de la 
información, la cual fue comunicada días antes. El día seleccionado 
fue el 25 de marzo del 2015 y los medios observados los siguientes:

•	 Televisión: Canal de las Estrellas (noticiero nocturno con 
Joaquín López Dóriga), Azteca 13 (Hechos Noche con Javier 
Alatorre) y Canal 11 (noticiero nocturno con Adriana Pérez 
Cañedo).

•	 Radio: Radio Fórmula (noticiero matutino En los tiempos 
de la radio de Oscar Mario Beteta), mvs Noticias (noticiero 
matutino Primera edición con Carmen Aristegui) e Imagen 
(Imagen informativa, primera edición con Adela Micha).

•	 Sitios informativos en línea: Eje central y Sin embargo.
•	 Twitter
•	 Prensa: El Financiero, El Sol de México, El Universal, Excél-

sior, La Crónica de Hoy, La Jornada, Milenio y Reforma. En 
este caso, los datos comparados en el presente texto solo 
corresponden a la prensa escrita y el total de las notas re-
gistradas por los ocho periódicos fue de 111. Ahora bien, 
algunos de los datos de la base completa que GMMP com-
partió, integran datos de los medios, divididos en conven-
cionales (impresos y electrónicos) y digitales, lo cual dificul-
tó la posibilidad de establecer comparaciones. Sin embargo, 
se aporta valiosa información en los rubros en que se da la 
posibilidad de contrastar los datos de La Crónica con el con-
junto de los datos de los demás diarios seleccionados.
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	 La distribución de las 111 notas por diario fue de acuerdo el 
siguiente cuadro:

Cuadro 1
Notas por diario

Nombre del periódico Número de la nota registrada Formato

Financiero 12 Tabloide
El Sol de México 12 Estándar
El Universal 14 Estándar
Excélsior 19 Estándar
La Crónica de Hoy 14 Estándar
Jornada 14 Tabloide
Milenio 12 Tabloide
Reforma 14 Estándar
Total de notas 111

Fuente: gmmp Base de datos nacional 2015

	 Ahora bien, para este ejercicio de análisis, gmmp elaboró el li-
bro de códigos, una ficha de registro y las características ex profeso 
de las notas que debían registrarse. En ese sentido, una de las parti-
cularidades de la muestra para el análisis fue gmmp determinó que 
únicamente se trabajara en las primeras 14 notas publicadas o di-
fundidas en los medios antes indicados. Al respecto gmmp definió 
un marco de análisis de los aconteceres el cual refiere que: “El infor-
me 2015 del gmmp, queremos prestar atención a ciertas tendencias 
o patrones en las coberturas de noticias, desde lo peor a lo mejor. 
El objetivo es demostrar a periodistas y profesionales de los medios 
de comunicación que los buenos artículos se producen prestando 
atención a estándares profesionales altos, a la ética y a la creativi-
dad. Pensamos en un análisis que girará sobre, por lo menos, cua-
tro tipos de noticias: 1. Abiertamente estereotipadas; 2. Sutilmente 
estereotipadas; 3. Oportunidades, pérdidas/ausencias de una pers-
pectiva de género y 4. Conciencia de género” (gmmp, 2015, s/p). 
Este aspecto fue cuidadosamente analizado por Observa/Frontera, 
en atención a verificar si esos rasgos estaban contenidos en las 14 
notas registradas.
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Datos de La Crónica de Hoy

Descripción del diario
La Crónica de Hoy se edita en la Ciudad de México, fue fundado 
en 1996 por el periodista mexicano Pablo Hiriat y su tiraje diario, 
según el Catálogo Nacional de Medios Impresos (ife, 2014) es de 
76 mil ejemplares, con cobertura nacional, presentándose en un 
formato tipo tabloide. El directorio que publica en su página de 
internet (www.cronica.com.mx/directorio.php) indica que su pre-
sidente y director general es Jorge Kawagui Gastine, la subdirección 
está encabezada por el licenciado Rafael García Garza y el director 
editorial es Francisco Báez Rodríguez. Cuenta con las secciones 
Nacional, Estados, Ciudad, Cultura, Academia, Negocios, Mundo, 
Espectáculos y Deportes.

Cuantificación de la representación mediática 
de género en el diario

Temas
Uno de los aspectos fundamentales del posicionamiento de la pri-
mera fase de la teoría de la Agenda Setting (McCombs y Shaw, 
1972), pues permite influir en el qué pensar de los lectores. Lo cier-
to es que para el caso esta condición se centró en el tema político, 
por los acontecimientos que relata.

Figura 1. 
Temas en La Crónica de Hoy

Fuente: Elaboración propia
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	 De las 14 notas, destacó el tratamiento homogéneo que tuvie-
ron 13, con una sola publicación (como desastres, religión, delitos 
violentos y no violentos o fraude, entre otros) y sobresalió que seis 
notas tratan el rubro de aspectos diversos de política nacional o go-
bierno, de las cuales se pueden citar las referidas a 1. “Militante de-
nuncia venta de candidaturas en pan-Querétaro”, 2. “El prd exige 
a Anaya congruencia y apoyar una indagatoria ‘a fondo’”, 3. “Siste-
ma Nacional Anticorrupción saldrá en tiempo y forma: Barbosa”, 4. 
“Yunes Márquez ve golpeteo político por parte del gobierno estatal”, 
5. “Descontento social enfrentarán los candidatos al gobierno de Mi-
choacán” y 6. “Teme Madero abstencionismo por el México-Brasil”.
	 Un hecho relevante relativo al género es el que indica gmmp en 
la base de datos nacional, al señalar que, en la prensa analizada, es 
decir, en el conjunto de los siete diarios, la mujer no fue la primera 
fuente o sujeto de declaración principal en temas clave como parti-
cipación política, paz y seguridad o participación económica, y que 
únicamente en una nota (la cinco), se hizo referencia a una mujer 
como parte del grupo de candidatos a la presidencia de Michoacán.

Espacio
De las 14 notas, cinco preferentemente tuvieron un espacio de una 
página completa. Esto se explica debido a que el registro de varias 
de ellas aludió a temas de corte político-administrativo, desastres, 

Figura 2
Espacio de la nota en el diario La Crónica de Hoy

Fuente: Elaboración propia
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espectáculos y cultura, como: 1. “El 70% de gestoras de créditos 
en efectivo es fantasma”, 2. “En el olvido, taxis eléctricos de ‘Van-
guardia’ de Ebrard, 3. “Mueren 150 personas al estrellarse avión en 
los Alpes”, 4. “Construcción de caminos destruye dos montículos 
prehispánicos” y 5. “Carlos Santana tocará gratis en el Ángel de la 
Independencia”. En la figura 2 se observa el espacio y la nota.

Sexo del reportero
Uno de los aspectos importantes del registro era identificar el sexo 
del reportero. De las 14 notas, siete fueron firmadas por hombres 
(50%), cinco por mujeres (35%) y dos no indicaron esta condi-
ción (15%). Las notas cubiertas por mujeres se refieren a los temas 
de cultura, espectáculos, y asuntos de interés nacional y político, 
como: 1. “Construcción de caminos destruye dos montículos pre-
hispánicos”, 2. “Carlos Santana tocará gratis en el Ángel de la Inde-
pendencia, 3. “Sistema Nacional Anticorrupción saldrá en tiempo 
y forma: Barbosa”, 4. “Yunes Márquez ve golpeteo político por parte 
del gobierno estatal” y 5. “Teme Madero abstencionismo por el Mé-
xico-Brasil”.

Figura 3 
Sexo del reportero de La Crónica de Hoy

Fuente: Elaboración propia

	 Si bien hay tres notas de corte político cubiertas por el sexo 
femenino, lo cierto es que la periodista es la misma (Blanca Es-
tela Botello), lo cual podría indicar que se trata de una reportera 
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que cotidianamente atiende las noticias de la fuente política y que 
por ello tiene acceso a los acontecimientos de esta índole, hecho 
que es consistente con lo indicado por Tuchman (1983), en cuanto 
a recolección de información según la asignación de fuentes y los 
contactos informativos que la periodista ha conformado a lo largo 
de la temporalidad de la asignación a esta temática.
	 En el caso de los datos integrados por los siete diarios impresos, 
el acumulado indica que fueron 120 reporteros los que cubrieron 
las notas registradas, y de ellos, 50% fueron mujer y 50% hombres.

Fuentes
Es evidente que en las 14 notas se trabajó con fuentes en primera 
persona y secundarias, pues hay 36 fuentes declarantes de este tipo, 
condición que alude a la capacidad de acudir a fuentes de primera 
mano, como ocurrió en 32 casos, ya que solo cuatro notas provinie-
ron de fuentes secundarias.

Figura 4
Fuentes declarantes de La Crónica de Hoy

Fuente: Elaboración propia

	 Lo anterior implicó que el trabajo de los reporteros de La Cró-
nica de Hoy privilegiara a las fuentes más confiables y/o testigos 
de los aconteceres, lo cual también es consistente con las rutinas 
profesionales indicadas por Tuchman (íbid).

Sexo de la fuente
De igual manera fue notorio que de las 32 fuentes utilizadas, 27 fue-
ron hombres y solo cinco mujeres. Éstas últimas fueron en primera 



199

persona y se refieren a temas como: aspectos de política nacional o 
gobierno, religión-cultura y sucesos de celebridades del mundo del 
espectáculo.

Figura 5
Sexo de la fuente en La Crónica de Hoy

Fuente: Elaboración propia

	 Las noticias que aluden a una fuente femenina fueron: 1. “Des-
contento social enfrentará a los candidatos al gobierno de Michoa-
cán”; 2, 3 y 4. “70% de gestoras de créditos en efectivo es fantasma” 
(con tres fuentes femeninas) y 5. “En el olvido, taxis eléctricos de 
‘Vanguardia’ de Ebrard”.
	 gmmp refiere como aspecto sobresaliente relativo al género en 
la base de datos nacional que, en la prensa analizada, es decir, en el 
conjunto de los siete diarios, la mujer como fuente en las noticias 
ocupó 21% y el hombre 79%, lo cual claramente es coincidente con 
el registro de La Crónica de Hoy, pero también es notorio el discur-
so del hombre como fuente en las noticias de los diarios analizados.

Ocupación de las fuentes
Destaca que los reporteros acuden a fuentes oficiales en sus 14 no-
tas y de las 32 fuentes hay 10 que tienen por ocupación cargos de la 
función de gobierno o voceros del mismo (32%), ocho son emplea-
dos públicos (25%), cuatro son académicos o expertos en el tema 
(13%) y los restantes (25%) se distribuye entre oficinistas, religio-
sos, activistas, artistas y con una ocupación sin identificar.
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Figura 6
Ocupación de las fuentes en La Crónica de Hoy

Fuente: Elaboración propia

	 En este sentido, es de notar que la posición de autoridad por 
las fuentes utilizadas es privilegiada por parte del reportero, pues 
el detentar un cargo político o administrativo es aprovechado para 
otorgarle legitimidad a la noticia publicada. Escasa es la participa-
ción de académicos o expertos como fuentes consultadas para el 
enriquecimiento informativo y mucho menor la de la ciudadanía, 
cualquiera que sea su actividad, salvo cuando son testigos de los 
hechos o directamente implicados en el acontecer noticioso.

Sexo de la actividad laboral de las fuentes informativas
Ahora bien, de las 32 fuentes informativas (como se indicó en la 
Figura 5) 27 son hombres y cinco mujeres, y éstas últimas desempe-
ñan las subsecuentes actividades laborales, según la figura 7.
	 Es decir, hay tres mujeres que, como fuentes declarantes, ocu-
pan cargos de funcionarias de gobierno o voceras de dependencias 
gubernamentales,5 una se desempeña como oficinista en una em-

5 En la Figura 5 puede prestarse a confusión que se indique que en el casillero 2 se 
registran funcionario de gobierno, político, ministro o vocero/a y en el casillero 
3 nuevamente se indican funcionario, empleado público, burócrata. Esta posible 
duplicidad proviene del propio manual de codificación elaborado por gmmp para 
el análisis de las noticias y, por ende, así quedó expresado en la Figura antes men-
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presa privada y de otra no fue identificada su actividad laboral en la 
nota informativa. Los 27 restantes son hombres y es de destacar la 
posición de relevancia que ocupan en cargos políticos, administra-
tivos o como expertos académicos.

Figura 7
Sexo de la ocupación de las fuentes informativas en 

La Crónica de Hoy

Fuente: Elaboración propia

Para la discusión y la reflexión

Más que concluir acerca de los aspectos abordados en este traba-
jo, la propuesta es reflexionar sobre cómo la construcción de las 
representaciones mediáticas suele ofrecer una perspectiva sesgada 
y parcial del género en el tratamiento de la información, lo que im-

cionada, sin embargo, el propio manual señala que el segundo indicador se refie-
re a funcionarios de primer nivel y el tercero a funcionarios de menor jerarquía 
(Proyecto de Monitoreo Global de Medios, GMMP, 2015, Guía de Monitoreo de 
Periódicos, s/f).
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pide la equidad en los mcm. Ciertamente la información analizada 
es mínima, pero los eventos a los cuales La Crónica de Hoy otorgó 
importancia, dado que son las primeras 14 notas publicadas, repre-
senta la fijación de la agenda que propone a sus lectores, es decir, 
le indica a su público sobre qué pensar (McCombs y Shaw, 1972). 
Enseguida se aportan diversos conceptos centrales del texto para 
su reflexión:

•	Se reconoce que los mcm no solo reflejan el acontecer, sino 
que, en diversos momentos, plasman y construyen la realidad 
referente a una problemática específica.

•	De ahí que los medios de comunicación tienden a ajustar el 
relato del acontecer a las normas y valores socialmente legiti-
mados.

•	La Agenda Setting, desde la perspectiva de McCombs y Shaw 
(íbid) no se ocupa de decir a las audiencias en qué pensar, sino 
sobre qué pensar.

•	La Agenda Setting, refiere la preferencia de los medios por des-
tacar los grandes temas públicos. La evidencia que demuestra 
tal acentuación es que en la medida en que dichos temas sean 
lo suficientemente notorios mediáticamente, existe la posibili-
dad de que las audiencias los prioricen (McCombs y Bell, 1996 
y McCombs y Reynolds, 2002).

•	Destacar la importancia del análisis de las representaciones 
mediáticas desde la perspectiva de género en el cual participó 
el Observa/Frontera como producto de una convocatoria del 
Proyecto de gmmp a través de la rom-coneicc.

•	El Proyecto de gmmp es la investigación de género en los me-
dios más extensa que existe y también la iniciativa de inciden-
cia pública más grande en el mundo, que evalúa cómo ha cam-
biado la representación de género en los medios.

•	De los rasgos más representativos del análisis de los datos ob-
tenidos, se desprende que:
1. Las representaciones mediáticas de las mujeres y los varo-

nes son diferentes y reproducen estereotipos de género. En 
general, asocian a la mujer con la naturaleza, el servicio y la 
emotividad, mientras que al hombre, con la racionalidad, el 
control y la protección.



203

2. Destaca el tratamiento homogéneo que tuvieron las 14 notas 
con una sola publicación (como desastres, religión, delitos 
violentos y no violentos o fraude, entre otros).

3. Del conjunto de notas, 35.7% (cinco) preferentemente tuvie-
ron un espacio de una página completa. Esto se explica debi-
do a que el registro de varias de ellas aludió a temas de corte 
político-administrativo, de desastres, espectáculos y cultura.

4. Identificar el sexo del reportero fue significativo para reco-
nocer el espacio que ocupan las mujeres en el diario: de las 
14 notas, siete fueron firmadas por hombres (50%), cinco 
por mujeres (35%) y dos no lo indicaron (15%). Ahora bien, 
las notas que las mujeres cubrieron se refieren a los temas de 
cultura, espectáculos y asuntos de interés nacional y políti-
co. En este último tema hay tres notas de corte político cu-
biertas por la misma reportera y las otras dos son diferentes 
periodistas que cubrieron las noticias de la fuente cultural 
y de espectáculos, por lo que la mayoría se mantienen en 
actividades que se reconocen para mujeres desde los valores 
y mandatos femeninos (la belleza y lo doméstico). Las tres 
notas escritas por la misma reportera en relación a las sie-
te escritas por hombres puede interpretarse de dos formas: 
como un espacio limitado en dos sentidos para las mujeres 
en general y permitido solo a ciertas mujeres, pero aun así 
su presencia abre una posibilidad para ir insertando la agen-
da de las mujeres a través de contenidos que evidencien su 
condición y se alejen de estereotipos y prejuicios.

5. Uno de los aspectos significativos para el trabajo del reporte-
ro es la fuente utilizada, en este caso el sexo de las 32 fuentes 
usadas indica que 27 de ellas fueron hombres y solo cinco 
mujeres, por lo que no existe un equilibrio de fuentes que co-
rresponda a la diversidad de los actores sociales, lo que revela 
que la posición de la mujer representada en este espacio tam-
bién es menor, es decir, tanto las mujeres que escriben como 
las que son fuentes de información, tienen una posición y 
representación en términos de espacio, inferior al varón.

6. Ahora bien, en cuanto a la ocupación de estas fuentes, los 
datos indican que de las 32 (como se indicó en la Figura 6), 
27 son hombres y cinco mujeres, y de éstas últimas tres ocu-
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pan cargos de funcionarias de gobierno o voceras de depen-
dencias gubernamentales. Una se desempeña como oficinis-
ta y de otra más no fue identificada su actividad laboral en 
la nota informativa, lo cual permite inferir que las voces fe-
meninas se insertan cuando están asociadas al poder, como 
en lo político, pues otras voces femeninas no tendrían sufi-
ciente relevancia para ser tomadas en cuenta. En este mismo 
rubro, en contrapartida destaca que la ocupación de las 27 
fuentes cuyo sexo es masculino, ocupan cargos de relevan-
cia en los diferentes temas que en los cuales fueron citados 
como fuentes declarantes, lo que da una pista del espacio 
simbólico que cada sexo posee, el cual continúa siendo do-
minado por el sexo masculino.

	 En el ánimo de aportar una conclusión, si es dable, primero 
se reconoce que los datos aportados solo se suman a los muchos 
trabajos presentados sobre los estereotipos que se construyen en 
los medios de comunicación, en particular la prensa para este caso, 
sobre el papel de la mujer en el desempeño de sus roles en las ac-
tividades políticas, sociales, económicas o culturales. Sin embargo, 
este trabajo acerca del diario La Crónica de Hoy, a pesar de su escasa 
muestra por la naturaleza de la metodología diseñada por gmmp, 
confirma, al igual que los datos de los siete periódicos también ana-
lizados, que aún está lejos el hecho de que la equidad de género sea 
considerada en la construcción de los aconteceres que refieren la 
vida cotidiana de la sociedad mexicana. De ahí que es deseable que 
el reciente convenio suscrito el pasado 11 de julio del 2016 por la 
Secretaría de Gobernación y la Cámara de la Industria de la Radio 
y Televisión, propicie el respeto al derecho de la igualdad de géne-
ro en los contenidos que divulgan los medios de comunicación en 
México (Morales, 2015).
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