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Presentacion

Para México, como para muchos otros pueblos no salpicados por la san-
gre ni chamuscados por el fuego de los lanzallamas, la Primera Guerra
Mundial fue una experiencia vicaria. Fueron las escenas brutales, estreme-
cedoras y macabras de los noticieros cinematograficos las principales en-
cargadas de alimentar las imagenes —y por extension los significados—
de aquella conflagracion, En la Segunda Guerra, la radio seria ¢l principal
nutriente de la imagineria, sentimientos y valoraciones del mexicano que
pisaba el asfaito o los surcos horadados por las iluvias, mas no por las
bombas. A diferencia del cinematoégrafo, el aparato de radio estaba en ca-
sa, era el invitado permanente al que podia entenderse sin necesidad de
grados académicos o entrenamiento especializado por parte del receptor;
era ¢l boleto que bastaba comprar una sola vez para acceder al espectacu-
lar mundo de la diversion y la informacion. ;Y era tan ficil seguir paso
a paso ¢l desarrollo del conflicto desde la comoda seguridad de la sala de
estar, del sitio de trabajo o de la cocina! Desde alli, el hombre de la calle,
el civil, podia jugar a la guerra, podia haceria a la medida de sus fantasias,
sin imaginar siquiera que de aquella sangrienta y lejana realidad hasta su
mente habia largos vy sinuosos caminos. Fenomenismo basado en interesa-
das categorias de interpretacion, los sucesos eran premisas de una logica
en la que la gramatica radiofénica acentuaba intenciones que pasaban de-
sapercibidas para el receptor. El proceso lo resumia un polisilabo: propa-
ganda.

Como la doctrina Monroe tomo por territorio también al cuadrante
mexicano, la guerra que se oyd en México fue la versidon norteamericana
del conflicto. Por ello, la historia de la radio mexicana del primero de sep-
tiembre de 1939 a finales de 1945 estd Intimamente ligada a los intereses
de la propaganda bélica, sobre todo norteamericana. Al iguatl que lo suce-
dido con la industria cinematografica, México fue visto por los Estados
Unidos como el pais mas viable para la produccion de material comunica-
tivo aprovechable para los fines del «Panamericanismo», es decir, para la
propaganda a toda América Latina.

A primera vista, parece evidente que el contenido de la mayor parte de
la produccién radiofdnica de esta época siguid cauces ajenos a los ideold-
gicos. Pero precisando datos, afocando los detalles, desempolvando do-
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cumentos, asusta lo que se observa, Los programas mds populares, las
horas con mayor ¥y mejor recepcién en todo el pais, las inversiones mas
fuertes, las experimentaciones mas novedosas y los resultados mas deter-
minantes estuvieron estrechamente vinculados a los intereses marcados
por la propaganda, sobre todo, la patrocinada por los vecinos del norte
del rio Bravo.

Durante mds de tres décadas la radio penetro e impregné la vida de va-
rias generaciones. Era el principal y mds persistente medio de entreteni-
miento e informacion en todo el mundo, y, por lo que se refiere a la
guerra, se convirti¢ en un auténtico «caballo de Trova» electrénico para
las principales potencias involucradas. Un caballo de Troya que, especial-
mente en los escenarios alejados de los frentes de batalla, fue también un
eficaz aliado en las tareas de la diplomacia,

Tradicionalmente, y la tradicién databa de varios siglos, la diplomacia
se realizaba de acuerdo con ciertas reglas fijas, una de las cuales era que
los gobiernos establecian comunicacion unicamente entre si. Al término de
la Primera Guerra Mundial, apenas iniciada la década de los afios veinte,
un invenio vino a cambiar la conducta v la naturaleza misma de las relacio-
nes internacionales: aparecid la radic de onda corta. «Desde entonces —se-
fiala Robert W. Akers'—, los gobiernos comenzaron a dirigirse ellos
mismos a la genfe de otros paises, en ¢l lengugje de esos paises, y sin con-
sultar a los gobiernos involucrados.» Era una incursidn que, sorteando
obstaculos geograficos y barreras aduanales penetraba impunemente, desa-
fiando a las legislaciones de aquellos paises que, como México, habian im-
puesto severas cortapisas a la influencia extranjera a través de la radio e,
incluso, a las radiodifusoras del pais, en un intento por conservar el poder
y por impulsar sus valores nacionalistas. Asi, por ejemplo, el articulo 14
de uno de los primeros reglamentos de la radio en México, ¢l de 1933, pro-
hibia a las estaciones comerciales «establecer estudios permanentes en terri-
torio extranjero»,?

Desde que a finales de los afios treinta empezaron a avizorarse en el
horizonte los primeros nubarrones de guerra, la radic de onda corta, so-
bre todo la proveniente de Alemania, s¢ potencio extraordinariamente con
las politicas informativas del Ministerio de Propaganda a cargo de José
Goebbels, Pero mientras en otros paises del mundo este tipo de emisiones
tuvieron gran importancia, en México su influencia fue muy limitada v,
por ello, puede afirmarse que esta jncursion extranjera rindid tan pocos
frutos que los propios paises involucrados en las tareas de propaganda in-
tentaron colocar ese material directamente en la banda estandard a través
de sus embajadas y legaciones. La incursidn se transformé durante la Se-
gunda Guerra Mundial en una franca infrusidn, cuya actividad trasmind
a las estructuras de las radiodifusoras afectando sus politicas de progra-
macion, sus presupuestos y posturas ideologicas. Resultado de todo ello
fue un extraordinario impacto en la opinién piblica cuyos sentimientos,
actitudes y conductas suirieron notabies aiteraciones,

Por lo anterior, convendria ampnar la cita de AKers de manera que jun-
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to con los elementos propios de la incursidn extranjera en la radic mexica-
na, se afiadan los correspondientes al fenomeno de la intrusidn,

A través de sus embajadas v legaciones, los gobiernos extranjeros: 1)
se dirigieron ellos mismos directamente a los mexicanos; 2} lo hicieron en
castellano; 3) contrataron también a comunicadores nacionales de alta
credibilidad para que, a espaldas de la opinién publica, les sirvieran como
portavoces; 4) ajustaron la punteria de sus mensajes mediante estudios sin
precedente en México de psicologia social, de medicidn de medios comu-
nicativos y audiencias, de impacto tanto en zonas urbanas como rurales,
etc.; 5) lo realizaron sin interferencia por parte del gobierno mexicano; 6)
obtuvieron €l apoyo de empresas y agencias de publicidad trasnacionales
que, colaborando con sus gobiernos, afiadieron a sus fines comerciales los
de propaganda; 1) actuaron en connivencia con las radiodifusoras nacio-
nales, algunas de las cuales fueron convencidas mediante amenazas o co-
hecho; 8) tomaron decisiones que afectaron la libre competencia entre las
radiodifusoras; 9) en el caso de los norteamericanos, buscaron, y en algu-
nos casos lo lograron, la asimilacion —de estilos y contenidos— de la ra-
dio mexicana a la de su pais; 10) sus fines politicos trascendieron la época
y circunstancias de la guerra, preparando el terreno para la posguerra.

Esta obra pretende poner de manifiesto las actividades y los alcances
de los fenémenos de incursion y, sobre todo, de intrusién extranjera en
la radio mexicana, especialmente durante la Segunda Guerra Mundial. Se
incluye, a manera de antecedente, un capitulo relativo a la incursién suce-
dida durante la Primera Guerra.

Junto con lo anterior, he intentado dejar al alcance del lector ordinario,
y del académico, los resultados de las detalladas investigaciones realizadas
por los norteamericanos entre 1943 vy 1945 en torno a la radio mexicana:
los programas mas populares; los hdbitos del radioescucha urbano y ru-
ral; el grado de cobertura y penetracién de este medio de comunicacion;
la participacion de mercado de las distintas estaciones, etcétera. Una vi-
sion extranjera de la radio mexicana, si, pero una muy nitida y cientifica
fotografia de ese medio obtenida luego de sesudas y costosas investigacio-
nes. Fotografia que, asi lo espero, signifique un punto de partida para es-
tudios mds fundamentados sobre el papel que ha jugado la radio en la po-
litica nacional e internacional. Es decir, una historia de la radio mexicana
basada mas en informaciones que en teorias; mas apoyada en documentos
que en recuerdos nostalgicos v no pocas veces convenencieros. El costo,
por contrapartida, podra parecer alto: la desmitificacién, la pulverizacién
de estereotipos y de leyendas que poco tienen que ver con la realidad. Pero
ya lo decia Mark Twain: «Detesto esos horribles hechos que destrozan las
mas bellas teorias.»

Por tltimo, agradezco al fondo de difusidén humanistica de la Universi-
dad Panamericana el apoyo y estimulo otorgados a lo largo de dos afios
y que hicieron posible la publicacion de esta obra.

José Luis Ortiz Garza






1. La respuesta estd en el viento

BIRLTOTECA
UNIVERSIDAD
PANAMERICANA

La radio al servicio del periscopio

Aquel chapoteo junto al barco apenas podia ser escuchado a doscientos
metros de distancia. Con la oscuridad de la noche ¥ la neblina imperante
en el Mar del Norte, las curiosas operaciones realizadas por ¢l navio brita-
nico esa madrugada del 4 de agosto de 1914 parecian simples maniobras
de pesca. Pero el Telconia no era un pesquero: era un buque destinado
a la colocacion y mantenimiento de cables de comunicacidon submarinos
que, en este caso particular, realizaba una operacion de guerra. De esa
guerra en la que horas antes, exactamente a la medianoche de ese dia, su
pais habia declarado al imperio Aleman que en esos momentos penetraba
a sangre y fuego en territorio belga.

Lo que el barco pescaba parecian, a la distancia, anguilas gigantescas.
Eran los cables trasatldnticos alemanes que en medio de lodo y algas se
levantaban silenciosamente al costado del Telconia para caer, a los pocos
minutos, completamente deshilachados y, posteriormente, ser reembobi-
nados y retirados en unos gigantescos tambores. Alli, a pocas millas de
Emden, la costa fronteriza entre Alemania v Holanda, Inglaterra infringia
la que seria no sdlo una de las mas letales derrotas a los germanos, sino
una accioén verdaderamente decisiva para €l triunfo de la guerra.' Pero,
en es0s momentos, ni los mismos britdnicos eran capaces de sospechar to-
do el alcance de esa accién del Telconia. Una accidn que dos afios y medio
después terminaria por precipitar la entrada de los Estados Unidos a la
contienda, y en la cual México, en esos momentos agitado por el huracan
revolucionario, jugaria un papel decisivo.

Sin los cables para establecer la comunicacién con sus representantes
en el extranjero, los alemanes se vieron precisados a sacar maximo partido
a la estacién de radio «inalambrica» que tenian en Nauen, a pocos kildome-
tros de Berlin. La poderosa radioemisora podia romper el bloqueo que los
ingleses mantenian con América comunicdndose por el éter con la unica
estacion receptora en este continente, la de Sayville, construida por técni-
cos alemanes en New Jersey.

Hasta 1915, el gobierno norteamericano habia permitido la transmisién
en clave de telegramas dirigidos a alemanes residentes en los Estados Uni-



dos, sin que por ello dejara de vigilarlos cercanamente y mantuviera estre-
cho contacto con los servicios de inteligencia britdnicos que interceptaban
la mayor parte de las transmisiones  aldmbricas. La tolerancia norteame-
ricana ces6 luego de que, de manera escandalosa, se dio a conocer que
desde la estacion de Sayville espias alemanes enviaban mensajes secretos
a sus submarinos.? Estos agentes fueron expulsados de los Estados Uni-
dos y, simulando regresar a su patria, llegaron a la ciudad de México. Al
poco tiempo, estaban trabajando en la estacion de radio que otros alema-
nes habian montado para la Secretaria de Comunicaciones en las lomas
de Chapultepec.? Empezaba un plan alterno. Si la Marina norteamerica-
na continuaba la politica restrictiva para la transmision de mensajes en
clave a través de Sayville, México, aunque tres mil kildmetros més alejado
de Nauen, ocuparia su lugar. Mientras tanto, los alemanes seguirian apro-
vechandose de la generosidad de un gobierno norteamericano que, por en-
cima de abusos como los de Sayville, se empefiaba en demostrar su buena
voluntad prestando incluso su cable transocednico para que los germanos
pudieran transmitir exclusivamente «mensajes de paz». Uno de ellos, de
encro 17 de 1917, conocido como ¢l «Telegrama Zimmermanny», no sélo
seria el detonante para la entrada de los Estados Unidos al conflicto, sino
que originaria una de las acciones de inteligencia militar mas fascinantes
de la historia del espionaje.

En todo ello, México era la pieza maestra. Lo que el ministro de Re-
laciones Exteriores, Artur Zimmermann, proponia en el famoso telegra-
ma cifrado era que en caso de que los norteamericanos rompieran su
neutralidad, su vecino del sur los distraeria declardndoles la guerra con el
apoyo de Alemania y del Japon. Esa medida facilitaria la victoria germa-
na en el frente europeo, luego de la cual enviarian suficientes refuerzos
a México para obtener la reconquista de los territorios anexados en el siglo
anterior por los Estados Unidos. D¢ &stos, como recompensa, México re-
cuperaria Texas, Arizona y Nuevo México.* México no declard la guerra
a los Estados Unidos, pero &stos si lo hicieron contra Alemania.

Hasta abril de 1917, Alemania siguid utilizando el cable transoceanico
norteamericano para sus comunicaciones enire Europa y América. El inci-
dente de la nota de Zimmermann, interceptada por los espias britanicos
en enero de ese afio pero descifrada y dada a conocer meses después, obli-
g0 a los germanos a acelerar sus planes con México para mantener un ca-
nal de radiocomunicacidn eficaz e independiente.

El proyecto alemén consistia en la instalacidn de una gran radioemisora
en el cerro de Chapultepec de la cindad de México, donde desde 1914 ope-
raba la estacién gubernamental que ellios mismos habian montado. El
plan recibi6 luz verde en julio de 1916. El equipo se encargd a la Compa-
fiia Telefunken y, para el financiamiento, la Tesoreria del Reich aprobd
una partida de hasta 60 mil marcos. El gobierno mexicano, interesado
también en no depender de los Estados Unidos en materia de'comunica-
ciones, aporté 5 mil ddlares.

Aunque parcialmente confiscado por barcos de guerra norteamericanos
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antes de su arribo a Veracruz, ¢l equipo radiofénico llegd a la capital a
principios de marzo de 1917, es decir, semanas antes de que los Estados
Unidos entraran en la guerra. Luego de completar las piezas que faltaban,
se instald la estacidn, ya no en Chapultepec, sino en ¢l Cerro de la Estre-
lla, en Iztapalapa, donde se veia mas conveniente por razones técnicas y
de seguridad. Alrededor del 20 de abril, llegaban de manera regular a la
capital azteca los primeros mensajes provenientes de Nauen, La legacién
alemana, sus propagandistas y agentes del servicio de inteligencia aleman
recibieron en lo sucesivo sus instrucciones por esta via, Este hecho sor-
prendio y preocupd intensamente a los agentes britanicos apostados en
Meéxico, pues aseguraban que esta estacion era tan poderosa que podia re-
cibir mensajes de cualquier parte del mundo.*

Ademas de esta emisora, los germanos contaron con otras, de menores
proporciones, para las operaciones de inteligencia. Una de ellas, apostada
en un inhdspito paraje de Baja California, enviaba, como lo habia hecho
la de Sayville, mensajes a los submarinos alemanes sumergidos en las
aguas del Pacifico, pero la reaccion de los norteamericanos, que se encon-
traban ya en guerra, fue radicalmente distinta.

Espias en conflicto

Alvin Scharff cruzé la frontera con México practicamente por el mismo
sitio donde menos de dos afios atras, ¢l 15 de marzo de 1916, 1o habia he-
cho el ¢jéreito norteamericano al mando de John J, Pershing en la famosa
expedicién punitiva contra el general Francisco Villa. «Al», como le lla-
maban sus amigos, estaba involucrado en otra expedicion escarmentado-
ra, de caricter secreto, pero no estaba dispuesto a fracasar como habia
sucedido con Pershing.

Desde el 6 de abril de 1917 los Estados Unidos se encontraban en
guerra contra el imperio Aleman. Pricticamente desde entonces, los sub-
marinos alemanes venian obteniendo, uno tras otro, éxitos increibles con-
tra los navios norteamericanos en el Pacifico. Los hundimientos se
producian con una eficacia asombrosa. Para el Departamento de Inteli-
gencia estadounidense Ia tinica explicacion parecia encontrarse en alguna
de las estaciones clandestinas de radio que los alemanes habian montado
en diversos sitios de Baja California con el objeto de informar con exacti-
tud a sus submarinos los movimientos de los buques yanquis. Las experi-
mentaciones se remontaban a 1914, Ese afio, el viceconsul britdanico en
Ensenada delaté a un grupo de alemanes que «soltando dinero a manos
llenas (...) con fines de inteligencia» montaron una estacion de inaldmbri-
co en Alamo, a unos 120 kildmetros de Ensenada. En marzo de 1915, los
germanos fueron juzgados y condenados por haber violado con esa esta-
cion las leyes de neutralidad. A pesar de que ese equipo fue desmantelado
y destruido, los alemanes no se¢ desalentaron, y construyeron nuevas esta-
ciones transmisoras, una de las cuales podria ser la responsable de los
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hundimientos de los navios norteamericanos.® El FBI encargd a Alvin
Scharff averiguarlo. Dado que México se habia declarado pais ncutral, la
operacién debia mantenerse en completo secreto.

Antes de servir a su pais como espia y justiciero, Alvin Scharff, hombre
10sco e inquieto por naturaleza, habia sido minero, estafador y mercena-
rio en el Ejército Mexicano. Bien relacionado con los nativos de esa regién
del desierto sonorense, Scharff contraté como guia a «Sandalias Rojas»,
un indio pima experimentado en cuestiones militares, ¥ a cuatro indios ya-
quis para acompaflarlo en su peligrosa mision.

Sin considerar las polvaredas que los acompafiaban, por si mismos los
dos sedanes Ford en que viajaban los expedicionarios resultaban motivo
de gran curiosidad para los lugarefios. Como ¢l rumbo gue tomaban era
hacia las costas de Sonora, Scharff explicaba que iban de pesca, sin espe-
cificar los detalles de la misma. Teniendo como escenario los yermos y ba-
rrancas del Desierto de Altar, enfilaron hacia Las Garras del Infierno, un
paraje con clima de horno durante el dia y de congeladora por la noche.
Tras varios dias de busqueda, soportados a base de pan de huevo, jugos
de pifia enlatados y mezcal, Scharff y compafieros encontraron una pista
interesante. Un camino claramente marcado dejaba en evidencia que ha-
bia sido recorrido recientemente por automdoviles bastante pesados. Luego
de varias pesquisas, los indigenas de la zona les confirmaron sus sospe-
chas. Meses atrds, dirigiéndose hacia la costa montafiosa del Golfo de Ca-
lifornia, un convoy de camiones habia transportado un equipo extrafo.
Siguiendo las huellas delatoras, los aventureros estaban a punto de llegar
al Cabo de Lobos cuando uno de los guias yaqui divis6 en la cima de un
cerro una.aguja metdlica. jEra la antena de radio buscada! Scharff prepa-
16 el ataque para ¢l dia siguiente.

Muy de madrugada, eludiendo agudos ocotillos y choyas, resguarddn-
dose tras los verdes sahuaros y las violdceas nopaleras, ¢l comando se
acerco sigilosamente al escondite alemdan. A unos 40 metros de distancia
fueron descubiertos. Empezo el tiroteo. Scharff resultd levemente herido
de un rozén en la frente. «Sandalias Rojas» tomé venganza de inmediato
y de un disparo volé la cabeza de uno de los operadores de radio alema-
nes. Casi simultineamente, varios balazos de rifle 30-30 fulminaron al
otro teutdn que se habia refugiado en una tienda de campafia. Al despe-
jarse {a humareda, Scharff encontré la estacién radiotransmisora en una
cueva cercana. Sobre una mesa, junto al teclado telegrafico, un cuaderno
recogia informacion detallada sobre rutas y horarios de los navios nortea-
mericanos. Los expedicionarios dieron sepultura a los germanos. Pusie-
ron luego varias cargas de dinamita dentro de la cueva y debajo de la
antena... La explosion retumbé en las montafias, y la estructura metdlica
se desplomd hacia las azules aguas del Golfo de California. Sumergida
qued6 una de las primeras estaciones de radio establecidas en México.”

Con la ya mencionada estacion de la capital, los alemanes evadieron
el bloqueo informativo de América con Europa. Nauen podia ser ya cap-
tada, pero ;podia México ser no sélo pais receptor sino también transmi-
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sor a nivel internacional? Urgia intentarlo. Enlerados de las intcnciones
aliadas de acaparar para la posguerra todas las concesiones y frecuencias
radiofdnicas, el gobierno alemdan gird instrucciones para tratar de instalar
de inmediato tres grandes estaciones transmisoras: una ¢n México, otra en
China y una tercera en algin pais de Sudamérica. Para esta red, México
seria el pais pionero y piloto en todo el mundo. Su montaje era indepen-
diente del curso que siguiera la guerra, pues interesaba la radiodifusion
como arma comercial y de influencia cultural e ideoldgica permanente.

Tras diferentes intentos, pudo internarse en México una estacion emiso-
ra de pran alcance' enire 31y 80 mil watts de potencia. cifra extravrdina-
ria para la época. Superadus las dificultades planicadas por un gobicrno
mexicano mas cauteloso en sus relaciones con los alemanes, éstos lograron
transmitir desde Chapultepec a mediados de 1918, pero las zmisiones no
pudieron ser captadas en Nauen sino meses después, ya cn el final de la
guerra. La comunicacion con paises vecinos del sur fue, en cambio, muy
exitosa. A El Salvador, por cjemplo, que habia permanecido neutral en
la contienda, se le enviaban por radio noticias de guerra.?

Nuevamentc apoyados en la premisa de que mediante esas operaciones
los alemanes violaban la neutralidad mexicana, el gobierno britdnico, preo-
cupado por los peligros planteados por esas estaciones de inalambrico, en-
viaron al mayor A.E.W. Mason para recabar mayores informes. Este, ya
en México, descubrio que oficiales alemanes, a partir de las once de la no-
che, se hacian cargo de la estacién de lztapalapa y recibian y transmitian
mensajes trasatldnticos. Mason regres6 a Inglaterra a rendir su informe
y, a principios de 1918, volvid a México con instrucciones de inutilizar o
destruir la estacion del Cerro de la Estrella, mision que cumplié con abso-
luta eficacia. Con estas acciones, los britdnicos y norteaniericanos recono-
cian claramente el papel estratégico que estaba jugando la radio en la
contienda. Un informe de la Oficina de Intcligencia Militar de los Estados
Unidos lo reconocia explicitamente en abril de 1918. Luego de dar cuenta
de la problematica interna mexicana, de las rebeliones armadas, etc., se-
fialaba que «el acontecimiento mas importante parece ser la gravedad del
trabajo ininterrumpido en estaciones de inaldmbrico, la principal de las
cuales se encuentra en las afueras de la ciudad de Méxicon.

El magno proyecto aleman de hacer de México el centra de una pode-
rosa radiodifusora internacional con veladas intenciones politicas quedé
anicamente en la fase de estacidon de radiotelegrafia. Aun asi, los prodi-
giosos avances técnicos que permitieron en 1918 transmisiones y recepcio-
nes entre Nauen y México, separadas por miles de kilémetros, constituyen
la prehistoria de la radiodifusidn en nucstro pais. Porque ¢l proyecto ger-

'mdnico, con un claro trasfondo politico, pretendia arraigarse en la cultura
popular mexicana y proyectar su influencia a toda América Latina, y eso
era cuestion de pocos afios. Aun cuando no puede afirmarse estrictamente
que las estaciones alemanas de tiempos de la guerra fucran el inicio de la
radiodifusion, si resulta claro que lo contenian en germen y que ésas eran
sus intenciones. De la radiotelegrafia a la radiotelefonia habia sélo un pa-
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$0, ¥ éste antecedia a la radiodifusién. Aunque esta dltima etapa realmen-
te comenzd «cuando las estaciones empezaron a planear programas
dentro de un horario regular que entretuvieran o informaran a numerosas
personas simultaneamente»,!® s¢ han sefialado como antecedentes las ex-
perimentaciones punto-a-punto realizadas por Constantine de Tarnava,
Juan Buchanan, Roberto Reyes y otros —todos ellos de los tempranos
afios veinte— omitiendo, curiosamente, lo realizado afios atras por los
propagandistas germanos.

Los balbuceos de la radio

A partir de su entrada en la Primera Guerra Mundial, todas las operacio-
nes de radiotelefonia no gubernamentales en los Estados Unidos fueron
prohibidas. Para no frenar el desarrolle del nuevo medio de comunica-
cion, el gobierno se hizo cargo de las experimentaciones contratando a al-
gunos de los pioneros de la época. Uno de ellos fue el doctor Frank
Conrad, ingeniero de la compafiia Westinghouse conocido por sus traba-
jos en la estacién 8XK de Pittsburgh. La experiencia obtenida durante el
periodo en que trabajé disefiando equipo para la armada de su pais, rin-
did sus frutos apenas terminado el conflicto. El 17 de octubre de 1919,
Conrad comenzé a transmitir misica a través de discos con tanto éxito
que regularizd sus emisiones a dos horas los miércoles y domingos por la
noche. Una tienda de departamentos empezd a anunciar sus radiorrecep-
tores de cristal para escuchar a Conrad, y la Westinghouse se apresuré a
conseguir la licencia de la que, a partir del 2 de noviembre de 1920, se
constituyd en la primera estacién de radio comercial de los Estados Uni-
dos: la KDKA."

La locura por la radic que se extendié come epidemia por toda la
Unidén Americana no pudo dejar de ser escuchada, e imitada, por sus veci-
nes. La radiodifusidén mexicana vio surgir las primeras transmisiones, ya
con programas relativamente integrados, el 27 de septiembre de 1921 en
la ciudad de México, y pocos dias después en Monterrey,!? pero el prin-
cipal punto de referencia para los radioescuchas mexicanos eran las emi-
siones norteamericanas. La reducida competencia v la escasa interferencia
de las sefiales de radio en la &poca, permitia que los radidfilos nacionales
pudiesen escuchar, si bien con no poca estatica y ayudados por audifonos,
transmisiones provenientes de Los Angeles, San Francisco, Fort Worth,
Chicago, Nueva York, etcétera, La demanda por los aparatos receptores
en México se adelantd, por ¢llo, a la aparicién —en 1923— de las primeras
radiodifusoras comerciales y culturales del pais.

Para promover la venta de los aparatos, todos importados, los distri-
buidores en la ciudad de México solian anunciarse diciendo que, una vez
adquirido el receptor, todos los conciertos de los Estados Unidos podrian
ser escuchados gratuitamente. Muchas tiendas solian abrir por la noche
para que sus clientes pudieran evidenciar la claridad con que podian es-
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cucharse esos recitales y, junto con ello, publicaban domingo a domingo
la programacion semanal de estaciones como la KFI de T.os Anrpeles y la
KDKA de Pittsburgh. Esta iiltima, consciente de la popularidad de que go-
zaba con sus vecinos, transmitié, la noche del lunes 26 de mayo de 1924,
un concierto en espaiiol dedicado a ellos. Sin poder cerrar las fronteras
al entretenimiento que llegaba del norte, la politica de sustitucidn de im-
portaciones de los radiodifusores nacionales consistio en tratar de imitar
las formulas y formatos de la radio estadounidense, aunque en la medida
de sus posibilidades. El estilo de la radiodifusion norteamericana se esta-
blecia, desde sus inicios, como pauta y modelo a seguir por los empresa-
rios de la radio mexicana.®

Las transmisiones internacionales cruzaron muy pronto los océanos, y
los aficionados a la radio en México pudieron escuchar, con mayor o me-
nor estdtica y regularidad, algunos programas provenientes de Europa.
Las multiples crénicas publicadas por la prensa nacional en relacién al no-
vedoso medio de comunicacion, enfatizaban con asombro sus maravillas
técnicas y la calidad de los conciertos que transmitian, pero muy pocos,
como el periodista «Ese J. Eme», avizoraron el potencial persuasivo de
la radio. En una nota publicada en E! Universal a finales de 1923, profeti-
zaba:

...por poco que vuele la imaginacién, es un invento que llegard a producir
efectos incalculables que pueden determinar en la vida de un pueblo verda-
deras catdstrofes. Los gobiernos empiezan a pensar en lo que las estaciones
pueden decir impunemente... Precisar el lugar desde el cnal se emiten deter-
minadas noticias serd imposible para la vigilancia oficial. En casos de
guerra o revolucidn se podrd, por la divulgacion de noticias falsas o alar-
mantes, sembrar el panico en una cindad entera o provocar en el mercado
desorganizacién terrible con sus fatales consecuencias. Es indiscutible que
en un futuro prédximo, los grandes trastornos sociales y militares tendrin
por agente la flamante intervencidn (...} Las costumbres de las sociedades
serdn seguramente metamorfoseadas por este mecanismo que establece una
comunicacién directa entre las almas, con todas sus consecuencias.'

La aparicién en 1924 de la radio de onda corta, y el uso combinado con
la larga, significéd un notable avance para la internacionalizacién de la ra-
dio. En 1925, paises como los Estados Unidos, Inglaterra y Alemania rea-
lizaban arreglos para el intercambio de servicios de radiotelefonia y de
programas. La invitacidn del gobierno inglés al mexicano para participar
en este tipo de acuerdos fue realizada el 30 de mayo de 1928, cuando se
rumoraba que México estaba estudiando ya la instalacidn de aparatos de
onda corta, pero pasaban los aflos y, ya empezada la nueva década, los
«estudios» mexicanos no conclufan atn en nada."



Los afos treinta: la fierecilla domada

Durante los afios treinta la indusiria radiofénica mexicana superd la etapa
de experimentacién para dar paso a la de la profesionalizacién del medio.
Dominado el aspecto técnico, o al menos suficientemente amansado, el
énfasis paso a la programacion y a la comercializacién. Como sarpullido,
brotaron por el pais docenas de radiodifusoras, si bien, la mayoria de ellas
simples fondgrafos sofisticados, Juridicamente, esta década definié el sis-
tema de propiedad v el grado de participacion que el Estado mexicano
ejerceria sobre la radio. La cuestién trascendia el ambito doméstico, pues
de sus resultados dependeria el tipo y grado de control de los contenidos
a transmitirse, ya fueran generados en el extranjero o extranjerizantes.

En el terreno internacional, tal como lo habian profetizado los teuto-
nes, las mas importantes frecuencias radiofénicas de alcance internacional
en los paises de América del Norte fueron acaparadas en esta década por
los Estados Unidos. Irdnicamente, lo que permitié a México negociar exi-
tosamente la obtencién de algunas de ellas fue la presencia en su propio
territorio de algunas superestaciones, propiedad de norteamericanos, con
las que éstos evadian la legislacién de su pais transmitiendo —en inglés—
programas éticamente muy cuestionables y, sobre todo, interfiriendo im-
punemente muchas frecuencias de la Unién Americana. Desde 1930 y has-
ta marzo de 1941, los miltiples intentos por llegar a un acuerdo
interregional entre Canada, los Estados Unidos, México y Cuba resulta-
ron infructuosos.

Mientras tanto, subrepticiamente, por la banda de onda corta, los
alemanes habian regresado a Latinoamérica. Con la presencia de un tal
Adolfo Hitler en el poder, el desarrollo de la radio como arma politica to-
maba proporciones insospechadas. Cuando en febrero de 1934 empezaron
a escucharse en México los primeros programas en castellano provenientes
en onda corta desde Radio Berlin, pocos imaginaban que éstos obedecian
a una concienzuda estrategia de politica intetnacional a través de la propa-
ganda. Junto con estos programas a larga distancia, la legacién alemana
colocaba material en las radiodifusoras locales. Entre 1937 y 1938 a través
de XEBT, se transmitian 25 programas relativos al arte aleman y a su
muisica tanto popular como cldsica.”” Las estaciones oficiales también
fueron utilizadas. Apenas iniciada la Segunda Guerra Mundial, mensajes
en clave fueron transmitidos clandestinamente a Berlin desde la estacién
XDY, de las lomas de Chapultepec la misma que, sin ese indicativo, fue
reducto germanico durante la anterior guerra, Un informe del FBI asegu-
raba que el intenso intercambio de mensajes entre Berlin y la legacién ale-
mana en México, que se hacfa diariamente desde las 10 de la mafiana a
las 12 de la noche, era posible gracias a que tres de los técnicos que en 1915
fueron expulsados de la estacién de Sayville estaban trabajando en esa
transmisora de la Secretaria de Comunicaciones. La XELZ de la capital y
la XEG de Monterrey apoyaban la causa falangista y nazista respectiva-
mente. El 12 de septiembre de 1939, un informe del agregado militar de
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la embajada norteamericana referia que la colonia alemana, en coordina-
cién con algunas de sus firmas trasnacionales, estaba en contacto con im-
portantes radiodifusoras del pais. En una de ellas, la XEFO —Ila estacién
del PRM— habia logrado la transmisién de un discurso de Adolfo Hitler
de mas de una hora de duracién.”

- Aungue a los norfeamericanos basto la amenaza de probibir la impor-
tacion.del material necesario y la cancelacion de la publicidad para frenar
a’uste Iipo de radiodifusoras colaboracionistas con los nazis. o cierto cs
que Ia guerra habia llegado nuevamente a tambor batiente a la radio. Se
trataba del medio mas importante de la época, del Unico que podia eludir
los blogueos impuestos a las fronteras y a los mares y, sobre todo, del mas
eficaz vehiculo para mover a las masas.
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2. Los protagonistas

BIRLTDTZCA
UNIVERSIDAD
PANAMERICANA

En octubre de 1937, el gobierno norteamericano empezé a ver con especial
preocupacion la creciente difusidn de programas de radio alemanes hacia
Latinoamérica. La potencia de esas transmisiones opacaba ¢ interferia las
que a través de emisoras comerciales se emit{fan desde Norteamérica. Poco
a poco iban siendo desplazados. En 1938, luego de estudiar distintas alter-
nativas, el gobierno de los Estados Unidos decidié otorgar facilidades a
los empresarios de las grandes cadenas radiofonicas de su pais con la con-
dicion de aumentar la penetracion de los puntos de vista y la cultura yan-
qui en los vecinos del sur.! La atmésfera se sentia electrizada: el éter olia
a pdlvora,

Inicialmente, la estrategia de propaganda de los Estados Unidos descan-
saba sobre la radio de onda corta, instrumento capaz de convertir a esos
vecinos distantes y distintos, en vecinos «de instantes». La propaganda se
encargaria de decir que, después de todo, no eran tan grandes las diferen-
cias interculturales, circunstancia que hacia particularmente importante el
vocablo «panamericanismo», y no asi €l término «hispanoamericanismo».
Pero pronto aparecieron los problemas. Muy poca gente en América Lati-
na contaba con radios de onda corta, y aun quienes los tenfan no acostum-
braban sintonizarla. Mientras tanto, la guerra habia empezado en Europa,
y en México, en ¢l traspatio de los Estados Unidos, las cosas estaban po-
ni¢éndose color de hormiga. Alemanes y francobritdnicos sostenfan una sor-
da batalla por dominar la opinién piiblica del pais, y la radio era pieza fun-
damental,

Al igual que los franceses y los alemanes, los norteamericanos
descubrieron que el punto clave para influir en la poblacién latinoameri-
cana dependia del control de la programacién local. Copiando el sistema
de los propagandistas nazis, empezaron a grabar sus transmisiones de on-
da corta para colocarlas luego, mediante la compra de tiempo, en las esta-
ciones comerciales mas populares de cada pais. Patrocinadores locales, es-
pecialmente ]as compafiias trasnacionales, podian sufragar esos gastos via
la publicidad. Se obtenia asi la ventaja de acceder a piblicos mas sectori-
zados y mejor conocidos, a la vez que se involucraba como colaboradores
a sus paisanos. Sin dejar de luchar por penetrar en la audiencia de 1a onda
corta, se procuraba la suma de receptores mediante un segundo esfuerzo,
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tlevado a cabo localmente con grabaciones en discos o programas a reali-
zar in situ en base a guiones proporcionados por los propagandistas. Los
Estados Unidos contaron c¢on el importante apoyo de dos de las compa-
fifas mas influyentes del orbe en radiodifusion: la National Broadcasting
Company (NBC), v la Columbia Broadcasting Systcm {CBS).

El inicio de la nueva década encontrd las posiciones bien delimitadas
en la guerra de propaganda. Los principales paises beligerantes impulsa-
ron, junto a sus embajadas y legaciones en todo el mundo, departamentos
destinados a promover las informaciones e ideas mas convenientes a sus
causas. En México, la oficina alemana de prensa sostenia una eficaz orga-
nizacion que, a base de relaciones publicas, «subsidios» a los medios de
difusion masiva y participacion de las empresas trasnacionales, mantenia
una opinion piblica bastante favorable hacia cllos. Los franceses e ingle-
ses, agrupados bajo el «Comit¢ Interaliado dc Propaganda», sumaban es-
fuerzos para contrarrestar la influencia nazi con medios muy semejantes
a los utilizados por éstos. Hubo que csperar al otofio de 1940 para que
desde la embajada americana en México se integraran los trabajos de pro-
paganda en una entidad denominada «Comité Coordinador de la Oficina
del Coordinador de Asuntos Interamericanos en México» (OCAIA), con
mucho, la mds importante de todas las establecidas durante esa época.*

La OCAlA surgié el 16 de agosto de 1940 por decreto del presidente
Franklin D. Roosevelt, quien confié la Direccion a Nelson Rockefeller,
nicto del legendario petrolero de la Standard Oil. Sin ser la tnica, una de
sus m4s importantes funciones fue la organizacion de la propaganda nor-
teamericana en Latinoamérica, realizada —algo forzadamente— en cola-
boracidn con el Departamento de Estado.?

Durante 1939 y parte de 1940, la lucha por el dominio de la radio fue
campo de batalla entre los nazis y franco-britanicos. Laestacion capitalina
XEN {con mil watts de potencia) estaba, segiin informes de la tegacidn
francesa en México, completamente controlada por la oficina alemana de
prensa, y emitfa continuamente noticias y comentarios desfavorables para
la causa aliada. El colmo era que dichas informaciones eran acompafnadas
¢on musica francesa, concretamente con el canto de «La Madelon», Los
franceses, sin embargo, contaron desde el inicio de la guerra con el apoyo
absoluto por parte de la XEB, dado el origen francés de sus duefios. Segin
Izthak Bar-Lewar otras estaciones al servicio de los alemanes, hasta me-
diados de 1940, fueron la XERC de la ciudad de México «que transmitia
programas pronazis desde las 8:30 a.m. hasta las 11:30 p.m.», y las esia-
ciones de Veracruz XEHY y XEU.?

La NBC y la CBS, mientras tanto, perfilaban los planes para establecer
una vasta red de estaciones en toda Latinoamérica a través de la cual se
retransmitieran en cadena internacional sus programas en castellano. Dos
largas giras por Latinoamérica realizadas por William Paley, predidente

*Para eflectos praclicos, utilizaremos las siglas ¢ ala para denominar a la Olicing del Coordinador
de Asunlos Interamericanos.
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de la CBS, vy por John F. Roval, vicepresidente de la NBC, lograron que
para el verano de 1941 la mayor parte de las estaciones mds importantes
del sur del rio Bravo aceptaran ser filiales de las empresas norteame-
ricanas.

Las opciones para la difusidén radiofénica de propaganda extranjera
hacia Latinoamérica eran las siguientes: 1) El envio por onda corta de pro-
gramas realizados y emitidos desde sus paises de origen; 2) La transmision
en vivo y en directo —inediante una llamada telefénica de larga distan-
cia— desde una emisora en el pais de origen, digamos la BBC en Londres,
a otra en una determinada ciudad, por ejemplo la XEOY en la capital me-
xicana; 3) La retransmision en los paises extranjeros, mediante discos, de
programas realizados en el pais de origen, ya fueran inéditos o previamen-
te emitidos en onda corta; 4) La produccidn y colocacién a nivel local de
programas cuyo contenido fuera dictado desde la embajada del pais inte-
resado: en este caso podian encontrarse las realizaciones enteramente fi-
nanciadas {la mayor parte de manera disfrazada) por la embajada, y
aquellas que, patrocinadas por una empresa trasnacional, segufan las pau-
tas dictadas por las oficinas de propaganda del pais del que procedian.

Tanto los norteamericanos como los britdnicos desarrollaron todas las
anteriores alternativas, si bien con una gran diferencia favorable para los
primeros. El caso de la programacidn proalemana, ademas de haber sido
férreamente controlada al entrar México en guerra a mediados de 1942,
nunca llegé a insertarse de manera estable y consistente dentro de la pro-
gramacion habitual de los radioescuchas mexicanos. La amenaza de ingre-
sar en las «listas negras» de los aliados fue, en los afios anteriores, un
eficaz repelente contra los posibles patrocinadores germandfilos:

Uno de los primeros ¥y mas importantes de nuestros esfuerzos —recuerda
Herbert Cerwin— fue convocar a una reunién con los principales duefios
de estaciones de radio v de periddicos. Las estaciones de radio necesitaban
bulbos para continuai operando, vy los periddicos requerian noticias. A las
estaciones les aseguramos que recibirian los buibos de los Estados Unidos
¥ a los periddicos el papel para imprimir. A cambio, Guy Ray (primer secre-
tario de la embajada) les dijo que queriamos tiempo de radio para nuestros
noticieros v, a los periddicos, pedimos un buen tratamientc de las noticias.*

Hombre clave en la historia de los medios de comunicacién masiva me-
xicanos durante la guerra, Herbert Cerwin, quien fungta como director de
todos los servicios informativos de la OCAIA en M¢éxico, jugd un papel
importantisimo en lo relativo a la radio.

Herbert Cerwin
«Cerwin». Curriculum en mano, Nelson Rockefeller sabia que era la per-

sona ideal para ocupar el cargo que requeria. Inteligente, creativo y enér-
gico, Herbert Cerwin, norteamericano nacido en Guatemala, hablaba cas-
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realizaba varios programas radiofénicos a nivel nacional, y coordinaba
toda la publicidad de radio, diarios y revistas. Pero la guerra sacudié
hombres, empresas y habitos, y Cerwin se enlists en la oficina de Nelson
Rockefeller cuando ésta apenas balbuceaba sus primeras ideas a Latinoa-
mérica. «Yo estaba siendo entrenado como propagandista —recordaba
afios después— el iinico problema era que nadie sabia exactamente lo que
se suponia debia hacer un propagandista.»’ Nelson Rockefeller debi6 su-
poner que Cerwin estaba ya suficientemente capacitado cuando lo mandé
llamar a Washington para asignarle personalmente su nuevo encargo.

Herbert Cerwin acudié a la cita en ¢l Commerce Building de la ciudad
de Washington un himedo y caluroso dia del verano de 1942. Ya en la
oficina de Nelson Rockefeller enciende su pipa, pero éste, tras su escrito-
rio y vestido en mangas de camisa, le suplica que la apague: padece una
fuerte sinusitis, Como queriendo disculparse, el joven magnate se incor-
pora, pregunta a Herbert si desea una taza de café y, sin esperar la res-
puesta, la sirve, Luego, en un castellano de pésimo acento, le dice: «Me
informa Pat Weaver que habla espafiol perfectamente.» «Un poco», con-
testa en esa misma lengua Cerwin. Rockefeller vuelve al inglés para anun-
ciarle que quiere encargarle una nueva tarea, pero advierte, «es muy du-
ra». Un asistente de Rockefeller, presente en la reunién, interviene para
decir que no sélo es dura, es «imposible»: en México, donde Cerwin debe-
r4 responsabilizarse de los servicios de informacién, las cosas estan al rojo
vivo.t

El principal problema que enfrentaba la 0CAlA en México no provenia
de las extendidas simpatias nazis en ese pais. Por supuesto que eso era mo-
tivo de gran preocupacion, pero no era un obstaculo insalvable. Otro era
el verdadero enemigo de la oficina de Nelson Rockefeller. Un poderoso
personaje que trabajaba en la calle de Niza 35 de la capital mexicana. Su
nombre: George Messersmith. Su cargo: embajador de los Estados Uni-
dos en México. Su actitud: de profundo escepticismo y desacuerdo con las
actividades que la OCAIA desarrollaba en América Latina las cuales califi-
caba como imperialismo cultural, insuitantes para la inteligencia latina e
incapaces de convertir a una sola alma a la causa aliada. Para Messers-
mith, a nadie, fuera del Departamento de Estado, competian los progra-
mas culturales e informativos en el extranjero, y mucho menos en esa
—asi llamada por él— «flor delicada» que era México, convertido en 1943
en el pafs con el staff profesional mas numeroso de todas las embajadas
norteamericanas en el mundo. Errores de gentes como los de la OCAIA,
que no eran diplomaticos de carrera, podian causar —en opinién de Mes-
sersmith— un «dafio irreparable» al Departamento de Estado, entidad que,
a diferencia de la de Nelson Rockefeller, tenfa un caracter permanente,’

Sin el reconocimiento expreso del embajador Messersmith y con el
continuo temor de ser expulsado por ¢ste en cualquier momento, inicié
Herbert Cerwin sus actividades en México. Con la espada de Damocles
encima, trabajaba bajo una continua sensacién de provisionalidad. Por
ello, aunque Dag, su esposa, estaba ya con él, decidieron dejar los
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muebles en su casa en California. Asimismo, como pedir un automévil a
la embajada podia llamar demasiado la atencién al reticente Messer-
smith, sus desplazamientos en la ciudad eran a base de taxis o a pie. Pero
dificilmente pudo haber encontrado sitios mas estratégicos para vivir y
trabajar que los que eligid. Desde su pequefio departamento, sobre la calle
de Luis Moya a la altura del Mercado de las Flores, bastaba caminar unos
cuantos minutos para estar en XEW, XEQ y XEB, las tres radiodifusoras
con las que mas contacto estableceria. Su oficina estaba también muy ac-
cesible. Practicamente en la esquina de Avenida Juarez con Reforma, en
la calle de Ejido mimero 7, un anuncio identificaba su despacho —el
114— como «American Association». Era, en realidad, el epicentro de la
agitacion propagandistica norteamericana. Desde alli, frente a Excélsior,
y a unos pasos de los demas importantes diarios del pais, Herbert Cerwin
realizaria primero sus sordas perc eficaces tareas «informativas» y, meses
mas tarde, cuando logrd alquilar el penthouse de ese edificio para conver-
tirlo en su nueva casa, sostendria también inolvidables veladas, propias de
un experto en relaciones piblicas, con personajes de la época como
Agustin Lara, Diego Rivera, Jos¢ Clemente Orozco, y otras celebridades
del miundo cientifico, literario, etcétera. Esto, por supuesto, una vez que
mejoraron —relativamente— sus diferencias con el embajador Messers-
mith.

El club de los negocios raros

La «American Association» era una manera mads de identificar al Comité
Coordinador en México de la oficina de Nelson Rockefeller. Pero no se
trataba de un mero membrete. Era un centro de poder con muchos mega-
tones de fuerza. Encabezado por James R, Woodul, director en México
de la American Smelting & Refining Company, contaba entre su consejo
de administracion a los mas altos ejecutivos de multinacionales como Ge-
neral Motors, National City Bank, General Electric, Pan American Air-
ways, etcétera. El «Comité de Prensa» lo integraban los corresponsales
del New York Times y de las agencias AP, UP e INS. El correspondiente
a «Radio» no era menos explosivo: lo componian los directores generales
de tres de las empresas que mds tiempo radiofénico compraban en Méxi-
co, Colgate Palmolive, The Sydney Ross y Coca Cola; los maximos diri-
gentes de Grant Advertising, la agencia publicitaria mas influyente de la
época; habia también representantes de RCA Victor —la distribuidora de
radiorreceptores— y de la Compafiia Telefénica y Telegrdfica Mexicana,
mediante la cual podian facilitarse grandemente las tareas de espionaje y
de enlace para los programas en cadena nacional. Como estos comités, los
habia para «Peliculas», «Listas Negras», «Estabilizacion Econdmica» e
«Importaciones». En 22 ciudades del pais se crearon sucursales integradas
también por los mds conspicuos ciudadanos norteamericanos de la locali-
dad.®
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El sistema de entrelazamiento de centros de poder para efectos propa-
gandisticos no era ni novedoso ni exclusivo de los norteamericanos. En
México, como en muchos otros paises, habia sido ya experimentado en la
Primera Guerra Mundial por las principales potencias beligerantes y, des-
de 1938, los alemanes habian venido aplicando procedimientos similares
que poco después fueron emulados por ingleses y franceses. Todos ellos,
sin embargo, se quedaron muy cortos ante lo realizado por los norteame-
ricanos a través del Comité Coordinador de la oficina de Nelson Rockefe-
lier. Sélo considerando detenidamente este poderoso organigrama puede
uno hacerse la idea del grado de cobertura, penetracion y control que en
cuestion de propaganda alcanzaron durante esos afios. Conjuntados bajo
un mismo organismo que permitia la unidad de mando, ¢l entrelazamien-
to logrado por la OCAIA entre sus diplomaticos, empresarios, publicistas,
corresponsales extranjeros, distribuidores de peliculas, de aparatos de ra-
dio, de papel, etcétera, tuvo un alcance impresionante. La visita de inspec-
cién realizada a este pais por Donald Francisco, el segundo hombre mds
importante en la 0CAiA después de Rockefeller, derivd en repories muy
laudatorios por la eficacia de esta estruciura, y por Herbert Cerwin, su
orquestador.
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3. Si a su puerta tocan
y le preguntan qué estacion escucha...

Hasta principios de la década de los cuarentas, era dificil saber cudntos
aparatos de radio existian en México. Era un dato importante y necesario
para los concesionarios, quienes podian utilizarlo como herramienta de
promocion de espacios publicitarios en sus estaciones y, como consecuen-
cia, para el establecimiento de las tarifas de venta. Dato también impor-
tante, por contrapartida, para el anunciante, pues conociendo ¢l tamafio
y composicion de esa audiencia podia comparar la rentabilidad de su in-
version en relacion a otros medios publicitarios alternativos, como los dia-
rios y revistas. Desde el punto de vista politico, esa misma informacién
permitia medir tanto la capacidad de contacto y movilizacion instantanea
con la poblacién, por ejemplo para casos de emergencia nacional, como,
m4ds a largo plazo, las posibilidades de moldeamiento de las actitudes y
conductas colectivas.

Si para los comerciantes cada aparato significaba un grupo de consumi-
dores reales y potenciales con los cuales ampliar ¢l mercado de determina-
dos bienes y servicios, para los propagandistas cada radio significaba una
trompeta de drdenes para una poblacién que, aun siendo civil, podia faci-
litar o entorpecer grandemente el desarrollo de una guerra en la que el
aprovisionamiento y la colaboracién internacional resultaban decisivos.
Por ello, ademds de conocer con exactitud las dimensiones reales del audi-
torio, convenia incrementarlo mediante la promocién de més aparatos re-
ceptores.

Un soldado en cada radio te dio

Nelson Rockefeller estaba convencido del enorme potencial de influencia
que encerraba cada receptor de radio en América Latina. Auténticos «ca-
ballos de Troya» electrdnicos, los receptores permitian la entrada directa
e inmediata, sin censuras ni controles, en esos paises del sur del rio Bravo
que se caracterizaban por un alto grado de dispersion geografica, incomu-
nicacién y analfabetismo. El precio de los aparatos, sin embargo, habia
limitado enormemente su distribucién en esos pueblos. Mientras que en
1940 en los Estados Unidos existian 60 millones de radios para 130 millo-
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ello que en septiembre de 1940, cuando la oficina a cargo de Nelson Roc-
kefeller contaba con sdlo un mes de vida, éste pidid ayuda al doctor Geor-
ge Gallup, la autoridad maxima en encuestas de opinion en los Estados
Unidos. Gallup acepté colaborar con la OCAIA y consigui¢ que lo hicie-
ran también los doctores Hadley Cantril, Leonard Doob y Lloyd A, Free,
todos ellos notables expertos en cuestiones de comunicacién persuasiva.
Para encubrir el patrocinio del Departamento de Estado, se establecid en
octubre una empresa aparentemente comercial con sede en Princeton,
Massachusets: American Social Surveys, Inc. con Gallup como presidente
y Cantril como vicepresidente, Su primer contrato fue, obviamente, con
la OCAIA, comprometiéndose con ésta a entregar, en menos de un afio y
a un costo total no mayor de 250 mil délares, una serie de reportes sobre
las actitudes basicas de los grupos mads significativos en América Latina.’
Tanto el Departamento de Estado como el FBI proporcionaren a los investi-
padores material previamente recopilado en relacién a habitos de lectura, de
gustos ¥ comportamientos de los radioescuchas y cinéfilos en América
Latina.® La informacién, sin embargo, adolecia de fallos en cuestiones
importantes como grado de efectividad de la propaganda extranjera, ho-
rarios adecuados para transmisiones, reportes mas exactos sobre preferen-
cias del piblico, etcétera. Por ello, Cantril sugirié hacer investigaciones
de campo en base a métodos especificamente disefiados para sus objeti-
vos. El Departamento de Estado aprobd la propuesta y sugirié a Brasil
como pais de prueba. Dio luz verde, también, a un plan de recopilacion
de informacidn basica en los demds paises de Latinoamérica como avance
previo a futuras encuestas semejantes a la de Brasil.*

La investigacion en Brasil, y una similar desarrollada en Argentina,
fueron los dnicos resultados de la American Social Surveys, Inc. Las difi-
cultades rebasaron las previsiones vy, de hecho, gran parte del crédito co-
rrespondio a la agencia publicitaria J. Walter Thompson quien colabord
en los proyectos. Se logrd contar, no obstante, con la logistica para obte-
ner la informacion sobre habitos de comunicacion a través de los repre-
sentanies de la OCAIA en los distintos paises de la region. Se cred entonces
una «Divisién de Investigacién» dentro de la Asociacion Americana de
Agencias de Publicidad, que sirvié como nuevo testaferro de la OCAIA.
La vinculacién se mantuvo en secreto, recomendandose a los agentes de
la Asociacién no acudir a las embajadas americanas en Latinoamérica pa-
ra evitar incluso sospechas que pudieran prevenir a los encuestados. Con
este cambio, la American Social Surveys fue reubicada para servicios de
investigacidén de la oficina de Nelson Rockefeller dentro de los Estados
Unidos. '

Los llamados «observadores» de la Asociacién Americana de Agen-
cias de Publicidad se establecieron en los ocho paises mas importantes de
América Latina, Sus reportes incluian datos relativos a la propiedad, his-
toria, circulacion, tarifas de publicidad, actitud hacia los Estados Unidos
y tipos de lectores o radioescuchas de los principales medios de comunica-
cién social, Ademds, asesorados por el Dr. Leonard Doob quien formaba
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empresas confiables para hacerlo. La gran escasez de personal calificado
para las tareas de campo, y la peculiar manera de reaccionar de los mexi-
canos exigian, ademads, de técnicas mucho mas confiables que las que so-
lian utilizarse en los Estados Unidos. Finalmente, se decidid seguir utili-
zando —estrechamente asesorada por expertos— a Grant Advertising,
pues tenia experiencia en ese tipo de estudios en México y, por ello, cono-
cia bien la psicologia del mexicano."”

El afin por garantizar la maxima fidelidad en los resultados de esta in-
vestigacion radiofénica fue religiosamente desarrollado en todas las eta-
pas. Se experimentaron métodos de muestreo adaptados a las peculiarida-
des del mexicano, para lo cual obtuvieron la colaboracidn directa del ya
mencionado profesor Hadley Cantril,’ y se capacité a encuestadores
mexicanos los cuales utilizaron un cuestionario elaborado y supervisado
por dos publicistas norteamericanos radicados en México. Habia concien-
cia de que se estaba fraguando algo muy serio. A mediados de 1943, Her-
bert Cerwin aseguraba a Rockefeller que no obstante los numerosos pro-
blemas que habia que sortear para realizar una investigacidn
perfectamente cientifica, estaban poniéndose todos los medios para lo-
grarlo dada la importancia de la tarea y el «ansia» con que sabia la espera-
ban en Washington."

Si de por si resultaba endiabladamente dificil encuestar al desconfiado
radioescucha mexicano, mads cuesta arriba resultaba hacerlo de noche,
momento clave para los investigadores, pues de las 19:00 a las 22:15 se si-
tuaba el horario de mayor audiencia. A esas horas, sin embargo, cualquier
extrafio que tocara a la puerta de una casa se convertia en un sospechoso,
y no recibia respuesta ni entrada. Ciertamente se podia recurrir, y de he-
cho se estaba siguiendo, al sistema de muestreos telefénicos «coincidenta-
les» para averiguar qué programa se escuchaba en el hogar en ese momen-
to, pero tenia el grave inconveniente de que solamente las clases sociales
altas tenian teléfonos. Después de concienzudas especulaciones, se optd
por un sistema que por su eficacia recomendaron se imitara en todos los
paises de Latinoamérica. Dividida la ciudad de México en secciones, se
asignaba un equipo de seis entrevistadores para cubrirlas gradualmente.
Cargando un radio portatil de baterias, a partir de las siete de la noche
recorrian las aceras de las vecindades. La mayoria de las veces, el sonido
de la radio que se escuchaba en cada casa podia percibirse desde afuera,
y bastaba con que ellos hicieran coincidir en el radio portatil la estacién
que sintonizaban en ese hogar para registrar el dato. Desde un coche, un
supervisor seguia paso a paso la tarea. Asi, entre las 7 y 10 de la noche,
podia recogerse en una sola cuadra, de manera confiable y rdpida, un re-
porte de hasta cien radiohogares. Como eran seis los peripatéticos encues-
tadores, se levantaban diariamente los datos de unas 600 familias. De ma-
nera simultinea, un equipo de seis personas obtenian los de otras 800, de
las clases sociales mas altas, mediante sondeos telefénicos.

El levantamiento de datos empezd en abril de 1943 con la capital de la
Republica para continuar inmediatamente después en Puebla, Guadalaja-
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quillo de enfrente, en las calles céntricas, en las de barrio, abajo del despa-
cho, arriba del despacho. Si usted sale fuera, en busca de paz y del
acompasado ritmo del vivir, el radio le recibe a gritos en la polvorienta pla-
za de un arrumbado pueblo. Si usted toma un auto de los de «ruleteo», y
va preocupado por sus asuntos, a lo mejor —o a lo peor— lo atosiga el ra-
dio. Si usted se mete en un restaurante de medio pelo, jel radio! Si en una
zapateria, jel radio! jDemonio de radio! Suena de la maflana a Ia noche.
Casas hay donde se desayunan con radio, comen con radio y cenan con
radio.,.*

Pero, yva haciendo ajustes finos a la sintonia de la historia, ;qué tanto
atractivo ejercia la radio en el ambito familiar entre 1939 y 1945? ;Erala
produccién radiofénica verdaderamente capaz de cautivar a las audien-
cias, de mantenerlas pegadas al aparato, de programar parte de sus vidas
en funcién de lo que ofrecia el medio? ;Se justifica artisticamente la
actual nostalgia radiofénica por esta época?

Algunos comentaristas de esa época, como Carlos Bravo y Fernindez
aportan argunientos para sospechar que en 1942 la radio mexicana se es-
cuchaba también entre boztezos y resignaciones.?” Resulta légico el for-
mularse las anteriores cuestiones dado que el sistema de encuestadores
ambulantes tenia una desventaja; no podia obtenerse la informacién de
los que, poseyéndolo, no tenian encendido su aparato de radio. ;Qué pa-
saba, por ejemplo, con programas como La Hora Nacional en los que,
siendo la inica opcidén del cuadrante, todos los receptores gue estaban
encendidos necesariamente lo sintonizaban? ;Podia aceptarse como vali-
do el rating de 94% que este sistema arrojaba como resultado en Guadala-
jara? Evidentemente que no. Como tampoco podia significar lo mismo un
rating obtenido a horas en las que era mas numeroso el universo de recep-
tores en uso que en otras donde lo era menos.

El estudio realizado por Colgate Palmolive y Sydney Ross Co. en el ve-
rano de 1942 en la capital —mencionado anteriormente—, habia intenta-
do determinar el porcentaje de receptores de radio que permanecian apa-
gados durante distintas horas de la tarde, pero la metodologia —a base
de encuestas de opinién en la calle— no fue la adecuada y, por ello, la
conclusidn que se aportaba era una mera sospecha:

Generalmente, de las 6:30 a las 8:00 p.m. sentimos que ¢s bastante seguro
el decir que los radios estdn habitualmente apagados, especialmente en los
casos de Liogares con nifios. Durante estas horas se prepara y se sirve la cena
'y se acuesta a los nifios.”

Solamente mediante muestreos telefénicos y extrapolaciones para es-
tratos que carecian de este aparato podia obtenerse un rating «neto», es
decir, medir la popularidad de un programa en relacién al total de recep-
tores de radio existentes y no limitarse a los encendidos. El sistema, como
es l6gico, resultaba mucho mas complejo de implementar, pero fue desa-
rrollado también por los norteamericanos, si bien dnicamente en las en-
cuestas en provincia,
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Con gente como Cerwin metida personalmente al mas alto nivel en los
entresijos de la prensa, de la industria cinematografica y, por supuesto,
de la radiofénica; respaldados por los resultados de las encuestas realiza-
das a las medidas de sus intereses; interconectados con la informacién que
fluia de o hacia los maximos anunciantes del pais, y apoyados por la im-
presionante red de servicios de inteligencia militar de la embajada, cada
movimiento en [a radio mexicana fue minuciosamente vigilado por los
norteamericanos. Puede, por ello, afirmarse que nadie mejor que ellos co-
nocia el panorama total de la radio nacional durante los aflos de la guerra.

Los propagandistas norteamericanos contaban, ademas, con otro siste-
ma para conocer de manera directa las circunstancias técnicas y adminis-
trativas por las que atravesaban las principales estaciones de radio en el
pais. Tal como habia sido advertido en la embajada norteamericana a los
empresarios de la radio en México a principios de la guerra, desde finales
de 194] la exportacién norteamericana de aparatos electrénicos y de re-
facciones fue severamente racionada, y pronto la situacién se torno criti-
ca. Mas como mero gesto esperanzador, la Secretaria de Comunicaciones
y Obras Publicas extendia «certificados de necesidad» a [as emisoras afec-
tadas,?® pues de quien dependia todo en ultima instancia era del War
Production Board (WPB), organismo norteamericano encargado de auto-
rizar la produccion y distribucion de los materiales considerados estratégi-
cos para la guerra.* El colmo de la mala suerte para México fue que uno
de los envios autorizados por esta dependencia, conteniendo refacciones
para 16 radiodifusoras, se perdié en alta mar al ser hundido el «Qaxaca»,
buque mexicano que lo transportaba.34 La misma OCAIA sufria las conse-
cuencias: tuvo que esperar siete meses para obtener las 27 tornamesas que
requerian los Comités Coordinadores para revisar los discos de propagan-
da antes de ser colocados en las emisoras locales, Para proteger y prolon-
gar la vida de bulbos y demads accesorios, Rockefeller distribuyd amplia-
menie paqueles e panflletos y manuales con instrucciones de tipo
preventivo, Pedia a los Comités que compartieran este material con los ge-
rentes e ingenieros de las estaciones locales.?’

Como el acuerdo de colaboracion al que habian llegado propagandistas
y empresarios mexicanos establecia que a cambio de apovar a la causa
aliada éstos seguirian recibiendo los maleriales que escaseaban, ]a embaia-
da tramitaba los pedidos. Eran muchas docenas de cartas, la mayor parte
solicitando bulbos, agujas y discos. Radio Mil necesitaba un chasis para
tornamesa y varios micréfonos, no importaba que fueran usados. La
XEQR suplicaba poder importar preamnplificadores y XEHL una maquina
para grabar discos. Para ¢l ingeniero José de la Herrdn, XEW solicitaba
el manual «RCA Tube Handbook», y a Radio Programas de México le
urgian discos en blanco para sus transcripciones. Como si fuese ¢l sefior

* Debido a esta escasez de refacciones, el reglamento de radio de 1942 amplid ¢] plazo
previsto para que una radiodifusora pudiera permanecer fuera del aire sin ser sancionada
(Cir. Fernando Mejia Barquera, La industria de la radio y la television y la politica del
Estado mexicano, Vol. 1, (1920-1960), México, Fundacién Manuel Buendia, 1989, p. 110)
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de los milagros, oraciones similares llegaban a Cerwin de las estaciones
XEFO, XEG, XERH, XELA.,.. todas pidiendo conmiseracién y dando a co-
nocer impddicamente sus mas intimas aflicciones.36

Los méritos y ¢l expediente de conducta hacia la causa aliada, eran
los datos que la embajada adjuntaba en sus cartas requisitorias al WPB.
Quc esta oficina llevaba un control estricto de la distribucion de sus inven-
tarios lo demostré en octubre de 1942, para pesar de XEB y vergiicnza de
Cerwin, su mas decidido intercesor.

Los desentonos de la del Buen Tono

El impetuoso arribo en 1942 de Radio Mil y de la Cadena Radio Continen-
tal obligd a la XEB, la estacion mas antigua de México, a «despertar de
un largo suefio».3? Espoleada por los espectaculares logros que obtenian
las estaciones advenedizas, y por el espiritu de renovacion que se respira-
ba, la estacion del Buen Tono reaccioné ese mismo afio. ;Y vaya reaccién!
El 12 de octubre echaron la casa por la ventana inaugurando un edificio
que alojaba a lamantes oficinas, cinco nuevos estudios, dos auditorios y
un teletipo conectado a la United Press. Bernardo Sancristobal, gerente
de la estacion, aseguraba que, a imitacion de XEW y XEQ, tenian ya esta-
blecida su propia cadena de cuarenta radiodifusoras en los principales es-
tados de la Republica, ademds de un departamento de «Publicidad Espe-
cial» y otro de «Producciény». Esto derivaba en nuevas y més agresivas
politicas de programacion y comcrcializacion, contratacion de nuevos ar-
listas y un crecimienio en los ingresos publicitarios.3® Lo mejor de todo
lo decia el pie de pagina de la fotografia de portada del nimero especial
con que Radiolandia hacia eco de este evento: «Bernardo de Sancristébal
en ¢l momento de lanzar al aire los 100 mil watts con que ha sido aumenta-
da dicha radiofusora.» Era una foto de pose, pero muy expresiva. El ge-
rente sonreia a la camara al momento de levantar la palanca que incre-
mentaba la potencia de la XEB.3?

En Washington, donde —como se ha visto— por razén de oficio se
leian las revistas mexicanas, esa sonrisa desconcerto a los funcionarios del
WPB, En sus archiveros conservaban una requisicién de bulbos pedidos
por XEB, radiodifusora que a principios de 1941 habia empezado a trans-
mitir con 100 mil watts de potencia pero que hubo de dejar de hacerlo por-
que a partir del bombardeo a Pearl Harbor, los Estados Unidos restringie-
ron el preciado bulbo «F-862». Desde entonces, XEB pidio el repuesto y
operaba con sélo 50 mil watts, ;Como podian estar entonces transmitien-
do ya a 100 mil watts si todavia no se les surtia su requisicién? Una posible
explicacidn era que, en su vehemencia triunfalista, la XEB hiciera uso del
iinico bulbo que tenfan para repuesto, confiande, presuntuosamente, en
que sus vecinos si les surtirfan de refacciones. Estaban equivocados. Co-
mo se le explico personalmente a Cerwin en un viaje que éste hizo a Was-
hington por esos dias, la WPB no tenia esas intenciones y, de fundirseles
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la xEw...Es la que tiene la mayor potencia (...), la que cobra lus tarifas pu-
blicitarias mds altas, la mds citada y la que con mayor frecuencia realiza
esas cosas que en los Estados Unidos se conocen como el talento para hacer
de la radio un espectaculo.*

Desde muchos puntos de vista, el arraigo y popularidad alcanzados por
XEW durante sus primeras tres décadas de vida e¢s impresionante. Una in-
teresante consecuencia de su extraordinaria cobertura a nivel nacional es
la lealtad que logrd despertar en un auditorio de composicién bastante he-
terogénea. Lealtad que permitia a los anunciantes obtener altisimos indi-
ces de frecuencia y penetracion de sus mensajes a costos relativamente
muy biajos.

No resulta por ello extraiio gue a finales de ese afo de 1940, la misma
revista Variety otorgara a XEW, como algo muy excepcional por tratarse
de una radiodifusora extranjera, €l premio anual por «excelencia en ma-
nejo administrativo».* Que el galarddn se otorgara por este preciso as-
pecto, ¥ no por el téenico, artistico o cualquier otro, resulta fundamenial
para entender la supremacia de la B en relacién a sus mas cercanas com-
petidoras: Radio Mil y XEB.

Aungue gentes como Salvador Novo hablaron de una «guerra» decla-
rada entre Radio Mil y XEW, desde ¢l punto de vista de ésta lo que pasaba
era una escaramuza levantando una enorme polvareda. La siguiente grafi-
ca en relacién al rating de las radiodifusoras de la ciudad de México en
1943, lo muestra claramente,0 '

Popularidad de las radiodifusoras capitalinas
{Verano 1943)

OTRAS (10.93%)

XEB (8.5%) XEW (66.26%)

XEQ {7.1%)

XEQY (7.2%)

Fuarte: Encuestas realizadas por la QCAIA enitre julio 12 y saptiernbre 12 de 1843
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Popularidad de las radiodifusoras capitalinas
{Enero 1944)

OTRAS (8.2%)

XEB (6.8%)

XEQ (7.3%)
XEW {72.1%)

XEQY (6.6%}

[ Fuate: Encuestas realizadae por la OCAIA entre diciembre 27, 1843 ¥y enero 30, 1944

Los propagandistas norteamericanos no permanecian al margen de es-
te combate. El acuerdo de colaboracion entre Radio Mil y la cadena MBS,
la tercera mas importante de los Estados Unidos, se habia realizado gra-
cias a la recomendacién de los funcionarios de la OCAIA. De manera simi-
lar, movidos solamente por el afan de apoyar a las estaciones débiles, ha-
bian colocado a la Interpretacion Mexicana de la Guerra, el espacio de
comentarios a cargo de Félix F. Palavicini, en Radio Mil y XEB simult4-
neamente.’! El programa, que habia iniciado con gran éxito el 16 de no-
viembre de 1942, significaba la carta m4s fuerte con que contaban los nor-
teamericanos para indoctrinar al pueblo mexicano en las ideas democra-
ticas y proaliadas. Aun cuando las revistas especializadas atribuyeron a la
«guerra» radiofénica el cambio de Palavicini a XEW, la verdad es que fue
resultado de pacificas negociaciones realizadas por la OCAIA con el obje-
to de ampliar a nivel nacional la cobertura del programa.’? La decisién
fue minuciosamente considerada en Washington por ¢l hombre mas influ-
yente en ese momento en la radic de América Latina: Donald Francisco,
director de la Divisién de Radio de la OCAIA. Aunque conveniente desde
el punto de vista de rating, el cambio implicaba continuar alimentando al
gigante de la radiodifusidn mexicana.
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oficial v oficiosa tenia muy pocas oportunidades de competir ya no contra
los gigantes de la capital, sino contra las pequefias estaciones «disqueras»
que, de entrada, contaban con sefiales de emisidn mas potentes que los es-
casos 5 kilowatts de la XEFO. Aunque aceptaba publicidad v cobraba por
ella, la estacion del PRM, obviamente «partidista», no perseguia proposi-
tos comerciales sino propagandisticos.

Inaugurada el primero de enero de 1931 por el entonces presidente de
la Republica, ingeniero Pascual Ortiz Rubio, la estacién del Partido Na-
cional Revolucionario {(que en 1937 pasé a denominarse Partido de la Re-
volucion Mexicana v en 1946, Partido Revolucionario Institucional) sur-
gia dentro del esquema corporativista con el que el partido oficial
empezaba a controlar a los grupos e instrumentos de poder en el pais. Al
igual que con el periddico EI Nacional, 1a élite politica pretendia crear sus
propias arterias de comunicacion para, como lo sefialaba Manuel Jasso,
secretario de Propaganda y Cultura del PNR al inaugurar la radiodifuso-
ra: «mantener un diario y constante contacto con las colectividades que
robustecen su organismo y aun con las demds que constituyen nuestra na-
cionalidad» .3 '

Sobreviviendo a base de subsidios, y con muy escasos recursos para es-
t‘ablecer una programacién amena y competitiva, la XEFO buscd, al igual
que las demas estaciones, sacar provecho de las facilidades que durante
la Segunda Guerra Mundial los propagandistas extranjeros otorgaban.
Junto con la estacién de la Secretaria de Gobernacion, sirvié como caja
de resonancia para grupos de extranjeros en México mediante programas
como Por la Cuarta Republica Francesa, Polonia Lucha, Por la Libertad
de Italia, etc.%? Los lazos con el principal proveedor de material radiofo-
nico del momento también fueron estrechos: en un documento de finales
de 1943, la embajada americana informaba:

XErO ha sido siernpre muy cooperativa en diseminar propaganda para la causa alia-
da y propaganda amistosa para los Estados Unidos. El director general, seflor Ar-
mando de Maria y Campos, ha estado casi vergonzosamente avido por conseguir
participantes ¥ materiales de la embajada. Se le ocurren muchas ideas, y en una oca-
sibn pidid a Ja embajada que le proporcionara gentes para que durante cuatro no-
ches seguidas hablaran sobre el aniversario de Pearl Harbor, Aunque hernos mante-
nido relaciones amistosas con él, la embajada no ha suscrito completamente sus
iniciativas.

El poder de la estacién es pequedio (...) ¥ su auditorio se cree que es insignificante,
Ademas, la organizacién de la estacion es pobre, con un talante que podria descri-
birse como «bohemio». Los horarios de los programas son con frecuencia cambia-
dos en el Gliimo minuto, ¥ el tiempo de la estacién se dedica fundamentalmente a
transmitir discos o a diseminar discursos e ideas acordes a la «linea-del Partido».
Por estas razones, la enibajada no la ha recomendado (...). Los {inicos programas
transmitidos por la estacién son ¢l comentario de Palavicini que se recibe por teléfo-
no desde la estacién XEw durante seis dias y el programa de Manuel Bernal Tribung
de lg Libertad, los domingos por la noche. Los pagos para la estacién por parte del

Comité son por un total de 43 pesos diarios, que acumulan al mes aproximadamente
270 ddlares.65
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sobornos con los que los duefios de las estaciones mantenian en calma a
las autoridades mexicanas, pero habia razones politicas mas poderosas
que explicaban esa andmala situacion. El gobierno de los Estados Unidos
habia acaparado desde los aiios veinte las mas importantes frecuencias del
irea de América del Norte y el Caribe, y debido a los intereses ya creados
se resistia a compartirlas.5® El gobierno mexicano sabia perfectamente
que las estaciones fronterizas estaban pisando muchos callos a sus veci-
nas, y daba largas al asunto para negociar la obtencidon de frecuencias in-
ternacionales. Era una situacion delicada, pues entre los personajes impli-
cados en las estaciones fronterizas se encontraba a finales de los afios
treinta el gobernador de Texas, W. Lee O’Daniel.

Pero sin duda el hombre mas polémico, y el pionero de las estaciones
pirata establecidas en México, era el doctor John R. Brinkley, duefio de
la estacion XERA, localizada en el pequeiio poblado de Villa Acufia, Coa-
huila. Desde alli, a escasos kilometros de la linea fronteriza, Brinkley no
solo eludia la rigida legislacion norteamericana, sino que se beneficiaba
de un privilegio adicional: la capacidad de su antena transmisora. Mien-
tras en los Estados Unidos la potencia médxima permitida era de 50 mil
watts, en México cabia emitir con capacidades superiores. Brinkley empe-
z6 utilizando 100 mil watts, pero para tiempos de la guerra operaba con
mds de 250 mil, y habia obtenido permiso de¢l gobierno mexicano para in-
crementarla hasta 850 mil. La XERA se escuchaba hasta las antipodas,
convirtiéndose en una de las radiodifusoras de mayor cobertura en el pla-
neta. Gracias a sus promociones radiofénicas, respaldadas por un extrafio
carisma y una extraordinaria capacidad de persuasiéon, Brinkley atraia
hasta su consultorio, establecido en Del Rio, Texas, la ciudad vecina a Vi-
lla Acufia, a cientos de pacientes y miles, decenas de miles, de cartas com-
prando medicamentos, recetas de cocina, hordscopos, métodos de baile,
navajas de rasurar, seguros de vida, libros... Brinkley se volvié un hombre
famoso y millonario, poseedor de yates, aviones, mansiones, una docena
de coches Cadillac, ranchos y un sinfin de pequefios negocios de venta de
medicamentos fraudulentos.®®

Las autoridades norteamericanas, que seguian de cerca las impunes ac-
tividades comerciales de las emisoras piratas fronterizas, reaccionaron
con energia hacia finales de 1939, cuando tanto Brinkley como O’Daniel
empezaron a criticar acremente al presidente Roosevelt y a expresar algu-
nas simpatias por la causa nazista.” La inminente entrada de los Estados
Unidos al conflicto, aumento la presion por llegar a un acuerdo definitivo
sobre la distribucion de frecuencias entre los paises de la América del Nor-
te, y pudo firmarse, finalmente, el 6 de marzo de 1941, Los grandes perde-
dores fueron los dueiios de las estaciones fronterizas, La XERA, con sus
gigantescas antenas y su extraordinario equipo quedaba abandonada alla,
en la pequefia Villa Acufia, junto al rio Grande. ; Abandonar material de
ese tipo en plena guerra, cuando estaba tan racionado? ;Dejar que se oxi-
daran instalaciones valuadas en cientos de miles de doélares? Para un hom-
bre ambicioso y empapado de radio hasta las cejas, aquello no podia que-
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4. Cantando bajo la lluvia de ideas

Una de las cuestiones mas debatidas en los dltimos afios entre los estudio-
sos de la comunicacién de masas ha sido el intento por develar ¢como la
cultura y la ideologia se fusionan dentro de los mensajes de «entreteni-
miento» que a gran escala transmiten los medios de difusién masiva y
cémo ese contenido, aparentemente inocuo, afecta el comportamiento de
los receptores. La cuestion resulta mds compleja en la medida en que mas
se profundiza en ella, pues la cantidad de variables que intervienen en la
conformacion de la personalidad es muy grande y, por lo mismo, resulta
imposible establecer correlaciones de causalidad directa y exclusiva entre
la recepcién de un mensaje vy una determinada conducta. De aqui que ha-
yan sido descartadas las iniciales teorias que asignaban un poder e influen-
cia omnimodos, directos e inmediatos, a los medios de comunicacion, pa-
ra enfatizar la relevancia que tienen los conocimientos y experiencias
adquiridos en la infancia, y los valores transmitidos por los grupos prima-
rios y los lideres de opinién, Estos supuestos, que no resultaban descono-
cidos para los principales responsables de la comunicacion internacional
norteamericana durante la guerra, fueron de alguna manera considerados
en las politicas propagandisticas hacia Latinoamérica, sin dejar por ello
de inyectar fuertes dosis de mensajes claramente ideoldgicos dentro de la
programacion de «entretenimiento». Como veremos en los siguientes ca-
pitulos, muchas producciones musicales y programas «dialogados» en
México sirvieron como meros envoltorios para los contenidos de la propa-
ganda extranjera, sobre todo norteamericana. De una manera mds franca
y cuasi conspiratoria, sucedié con los espacios informativos, noticieros y
programas de comentarios.

Si bien, como se ha advertido anteriormente, es dificil establecer clara-
mente cudles fueron los efectos de esta manipulacién del radicescucha me-
xicano, por si mismas resultan significativas las intenciones y actividades
de los intrusos propagandistas, el «permisivismoy del gobierno y de los
concesionarios, asi como la complicidad de muchos comunicadores de la
época.
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Junto al posicionamiento como estacion de miisica mexicana —y, ade-
mas, emitida «en vivon—, la XEW desarrolld el sistema de lanzamiento y
«consagracion» de sus propios artistas. La «estacion de las estrellas», des-
cubria, o creaba, a los grandes «monstruos» musicales v, al exigirles la ac-
tuacién en exclusiva, crecia con ellos. Compositores e intérpretes elevados
hoy a nivel de leyenda como Miguel Lerdo de Tejada, Guty Cardenas,
Marfa Grever, Juan Arvizu, Alfonso Ortiz Tirado, Agustin Lara, Gonza-
lo Curiel, Pedro Vargas, Tofia la Negra...fueron los nuevos idolos del ra-
dioescucha de la xew desde principios de los afios treinta. Vendrian luego
muchos mdas. Y el sistema, tan exitoso, seguiria con la television.

Se dice que la estrategia de programacion en XEW a base de musica me-
xicana surgié en 1929, cuando a don Emilio Azcarraga un cliente rechazo
la compra de un receptor de radio argumentandole: «Nada, compadre, yo
compro esa radio, y lo Unico que o0igo es muisica gringa. A otro perro con
ese hueso».? Sea lo que fuere, lo cierto es que el espiritu nacionalisia pro-
pio de la época solia con frecuencia tomar tintes de xenofobia, por no de-
cir de antiyanquismo. Esta actitud adquirié respaldo oficial desde media-
dos de los afios treinta estando Lazaro Cardenas en la presidencia de la
Republica, y Francisco Mugica como secretario de Comunicaciones y
Obras Publicas. En un esfuerzo por convencer a Cdrdenas que debia ex-
propiar la industria de la radio nacional y convertirla al nodelo britanico,
Mugica presentaba en 1936 a la musica yanqui, y eoncretamente al jazz,
como una de las lacras mas nocivas que transmitian las radiodifusoras.’
Aungue la expropiacién nunca se llevd a cabo, en 1937, a partir de la pro-
mulgacién del nuevo reglamento para la radio, se desato una virulenta
persecucion contra las estaciones que transmitieran musica y canciones
norteamericanas, con el pretexto de que su difusion estaba «degeneran-
do» la musica nacional.*

Con Manuel Avila Camacho en la presidencia de la Repiblica, se atem-
peraron las adversas actitudes hacia el marco juridico de la radiodifusion
nacional ¥ hacia la difusion de musica de los Estados Unidos. No obstan-
te, las sospechas de un afan de dominio cultural por parte de éste a través
de su musica —sospechas mantenidas pocos meses antes por Mugica—,
demostraron que no obedecian a simple paranoia. Los propagandistas
norteamericanos intentaron, por miiltiples medios, educar a los mexica-
nos en el gusto por la musica proveniente de sus vecinos del norte. Desde
luego que, también en ese sentido, México era un importante mercado pa-
ra la venta de sus discos.

La muiisica que batallé para quedarse
Al presentar las conclusiones derivadas de la segunda encuesta radioféni-
¢a realizada en la capital de la Republica, Herbert Cerwin reportaba en

el otofio de 1943: «parece evidente que los radioescuchas en el Distrito Fe-
deral desean sobre todo programas de variedad, con su propio tipo de
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miisica y, de ser posible, con spots comicos».? La evidencia saltaba al
comparar los rating de Rapsodia Panamericana (xew-xeQ) y El Hit Para-
de (XEQ), ambos patrocinados por el comité de la OCAlA en México. El
primero, programa de variedades que reunia a los maximos intérpretes y
compositores de la musica mexicana, ocupaba, con un 76.9% de rating,
los primeros lugares de popularidad entre 1943 y 1944; el segundo, con
la presentacién en discos de las melodias mds populares de cada semana
en los Estados Unidos, tenia un paupérrimo rating de 6.7%.% Mas ain,
la copia que del Hit Parade habia hecho Revista Montecarlo, pero con
melodias nacionales, habia colocado también a este programa en la cum-
bre, obteniendo un 76.6% de rating en el verano de 1943. ;A qué se debia
aquello? Cerwin especulaba;

...la pobre aceptacion del Hit Parade (...} sélo puede explicarse por el hecho
de que un mimero muy limitado de mexicanos, los jovenes, prefiere la musi-
ca americana a su propia musica. ;O es acaso debido a que la miisica del
Hit Parade es tan novedosa que llega a unos oidos poco familiarizados v,
por tanto, poco capaces de reaccionar a ella? Muchas personas han pregun-
tado por gué se llama asi este programa. Un nombre en espafiol, con mayor
publicidad, puede cambiar esta situacién.’

Como una impronta del espiritu nacionalista del sexenio anterior, las
radiodifusoras mexicanas de principios de los afios cuarenta estaban obli-
gadas por la ley a destinar al mes un 25% de misica tipicamente mexicana
dentro de su programacién diaria.® Tal disposicion, sin embargo, preocu-
paba menos a los concesionarios y a los radioescuchas que a los propagan-
distas norteamericanos. La musica mexicana gustaba y, concretamente, la
romantico-sentimental se encontraba en su apogeo, con triunfos clamoro-
sos tanto en paises de América Latina como en Europa y en el mismo
Estados Unidos. De hecho, si por «imperialismo cultural» quiere enten-
derse la penetracion de la musica de un pais en otro, México deberia ser
considerado como uno de los mas grandes «imperialistas» del hemisferio,
incluyendo la Unién Americana, donde los éxitos eran notorios.

El imponente mercado norteamericano habia sido exitosamente rotura-
do durante los afios treinta por la misica latinoamericana al grado que,
como sefiala John Storm, su incursién llegd a ser «con ventaja el elemento
mas importante dentro de la musica popular estadounidense. Los ritmos
argentinos, cubanos, mexicanos y, con un aumento gradual, brasilefios,
aparecieron en forma permanente en la radio, plataforma de banda, pan-
talla y escenario».?

En 1934, aiio en que Cardenas iniciaba su sexenio, tres cancienes mexi-
canas causaban furor en la Union Americana: «Alla en el rancho grande»,
«La cucaracha» y «Cuando vuelva a tu lado». Esta Gltima, de Maria Gre-
ver, traducida al inglés como «La diferencia que hizo un dia», fue uno de
los primeros casos de miisica mexicana con aceptacién internacional.
También de Maria Grever, pero en 1938, fue el éxito «Ti-Pi-Tin» que
compartié los honores de popularidad ese afio con «Chiapanecas», vals
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ficado de nuestra posicién entre las Naciones Unidas (...) «Zacatecas» no
es, pues, solamente una marcha —escuchen en ella a nuestros hombres y a
nuestro espiritu ...—(PAUSA) Porque es esto lo que todos nosotros desea-
mos que recuerden ustedes de este programa.20

Pero de México aquello no era mas que una carcta. Los guiones y
demas detalles del programa fueron cuidadosamente preparados por los
propagandistas patrocinadores de la OCAIA para infundir en el receptor
yanqui las siguientes ideas: 1) la «participacién mexicana» en la guerra,
2) la cooperacion bilateral, y 3) «el creciente interés y aprecio de México
en los Estados Unidos»,

Seguramente —como lo seiiala Smith— los numerosos radioescuchas
norteamericanos se sintieron sorprendidos v halagados no solo por la
magnifica musica mexicana, sino por las ideas tan sorprendentemente or-
todoxas que sostenian sus vecinos. No lo hubieran estado tanto, sin em-
bargo, de haber advertido la manipulacion que con ellos, y sus propios
impuestos, realizaban los politicos en Washington, quienes «habian estra-
tégicamente decidido lo que seria 1til para ellos escuchar y creer». Y aun-
que muchos mexicanos podian suscribir esas ideas, lo cierto es que nunca
fueron consultados. Asi,

aun en los programas culturales, disefiados para crear un mejor entendi-
miento, los informadores inyectaban fuertes dosis de propaganda. La muisi-
ca en si misma era auténtica, vy valiosa para el intercambio, pero estaba cui-
dadosamente tejida con el contenido propagandistico. Asf es México
demuestra qué facil resulta explotar la cultura para los fines politicos. A
partir del andlisis de las directrices oficiales de la GCala, resulta claro que
(...) en ¢l programa informativo con México la propaganda unilateral habia
predominado sobre el intercambio.?!

Tampoco significd, como en teoria pudo haberse planteado, el gran
trampolin mediante el cual las radiodifusoras mexicanas conquistarian el
ubérrimo territorio norteamericano. La incompetencia de Radio Mil, vy,
en general, los minimos estandares de calidad de la produccién radioféni-
ca nacional, hacian impensable cualquier proyecto de esa naturaleza. Por
supuesto que a Cerwin la radiodifusora le habia prometido el oro ¥ el mo-
ro, pero ya desde el segundo programa afloraron las dificultades. Orques-
tas incompletas; ensayos realizados minutos antes de empezar el progra-
ma; técnicos inexpertos en la cabina de controles; ausencia de ingenieros
a la mano para cualquier contingencia, y, para colmo, un sobregiro de 3
mil 219 pesos sobre ¢l presupuesto aprobado. En México, por otra parte,
el rating obtenido fue minimo: un 7.3% sobre los receptores en uso,22

La proyeccién internacional de México se manifesté también —con
mayor éxito— en las giras que grupos de artistas realizaban por los cam-
pamentos de reclutas norteamericanos. El caso mas notable fue el del trio
Los Panchos, formado en la ciudad de Nueva York en 1942, Aunque des-
conocido en México, triunfaba llevando su novedoso estilo de tocar y can-
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Estados Unidos, la Orquesta Filarmdnica Nacional realizé un ensayo bajo
la batuta de Eric Kleiber, célebre por sus notables interpretaciones de la
muisica de Beethoven. Se calculaba que unos cuarenta millones de perso-
nas escucharon el concierto que incluyé «Ferial», obra del compositor
mexicano Manuel M. Ponce,’® En 1943, las presentaciones radiofénicas
en México del cantante Bing Crosby, del violinista Yehudi Menuhim, y del
director de orquesta André Kostelanetz, estuvieron entre los éxitos mas re-
sonados por parte de los norteamericanos en ese aito. El impacto que des-
de el punto de vista cultural se obtuvo con este ultimo, llevo a repetir la
experiencia, en 1944, con otro muy prestigiado director de orquesta de
origen ruso y residente en los Estados Unidos: Leopoldo Stokowsky.

Los sucesos derivados de la presencia de Stokowsky en México fueron
tan excepcionales en la vida de Herbert Cerwin que, 20 afios después, no
pudo dejar de consignarlo en sus memorias,

«Come in, Mexico...Mexico come in»

En el otofio de 1943, el gobierno mexicano extendié una invitacion a Leo-
poldo Stokowsky para dirigir seis conciertos en Bellas Artes, con la Or-
questa Sinfonica de México. Stokowsky, quien conocia los éxitos apunta-
dos por Kleiber y Kostelanetz en actuaciones similares en México,
concedio maxima importancia a la invitacidon. Pronto se puso en contacto
con Nelson Rockefeller,

Aun cuando la propaganda era nuestra principal tarea —escribio Cerwin—
Rockefeller reconocia también la importancia de recurrir al aspecto cultural de
los latinoamericanos, Esta fue una de las razones por las que Leopoldo Sto-
kowsky estuvo de acuerdo en dirigir a la Orquesta Sinfénica de México. 37

Radio Mil, que tenia la exclusiva para los eventos musicales en Bellas
Artes, se encargaria de transmitir a contro! remoto los conciertos de Sto-
kowsky, tanto al publico mexicano como —enlazandose con unas 300 ra-
diodifusoras— al de los Estados Unidos y Canada.?8 Se programé,
ademas, un concierto especial que desde un teatro estudio de la XEW seria
difundido por las tres cadenas radiofdnicas en los Estados Unidos a fina-
les de abril o principios de mayo de 1944, Se trataba de un programa su-
mamente espectacular de una hora de duracidn que, originado en Nueva
York, conectaria durante quince minutos con México para escuchar a Sto-
kowsky conduciendo la Orquesta Sinfénica Nacional. Mientras que en los
Estados Unidos el responsable del programa, v narrador del mismo, era
nada menos que Orson Welles, en México la tarea, que implicaba no poca
responsabilidad, recayd en Herbert Cerwin.

Los problemas para Cerwin comenzaron desde ‘el momento mismo en
que recogié a Stokowsky en el aeropuerto de la ciudad de México. Este
le pidié que fueran juntos, en ese mismo momento, a saludar a George
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do... en el aparato de onda corta escucha al locutor de San Francisco:
«and now we take you back {0 New York with Orson Welles». Stokowsky
levanta su batuta. Son las 8:44 con treinta segundos. Las palabras de Or-
son Welles consumen el tiempo que resta hasta que a las...

8:45 p.m., se escucha: «And now Mexico, come in». Cerwin da la sefial
de entrada. Stokowsky baja la batuta y la musica liena ¢l estudio. Cerwin
acerca su oido al aparato de onda corta y para su sorpresa escucha aun
a Orson Welles: «Come in Mexico... Mexico, please, come in, come in...»
Mediante selas, Cerwin pide a Stokowsky que pare la miisica haciéndole
ver que no estan en el aire. El recital se detiene abruptamente. Cerwin con-
fia en que los problemas estan resueltos, y a una nueva seiial suya se reini-
cia el concierto. Pero en su aparato de radio no hay miisica, sino palabras
en tono de angustia: « Please Mexico, come in, come in...» Orson Welles,
desesperado, concluye el drama: «Due to technical difficulties, we are
unable to get Mexico. One moment, please. You will now hear again the
NBC Symphony Orchestra in New York.*

Aténito, desde la cabina, Cerwin pide a Alfredo Gonzdlez, su asistente,
que averigiie lo que pasa. Levanta el teléfono e intenta infructuosamente
Ilamar a Nueva York. Stokowsky, mientras tanto, continiia conduciendo
la Orquesta. El concierto se desarrolla magistralmente, digno de una audi-
cién que se supone esta siendo escuchada por decenas de millones de per-
sonas, pero que en realidad ilega Unicamente a los del pequenio teatro estu-
dio.

«Me senté alli en la cabina de control por quince minutos, escuchando a
una orquesta que tocaba al aire muerto, y gritando al teléfono intentando
de nuevo contactar con Nueva York. Durante todos esos minutos continué
pensando en Stokowsky, en la cantidad de horas dedicadas a sus ensayos
y en lo duro que habia trabajado con sus musicos. ;Qué iba yo a decirle?
;Coémo iba a tomarlo?»

8:57 p.m.: Exactamente como estaba previsto, Stokowsky baja su ba-
tuta. Sabia que habia logrado una brillante actuacion, y, orgullosamente,
voltea a la cabina de controles buscando la sonrisa entusiasmada de Cer-
win. La cara de éste, y la manera ¢n que arrastra sus pies al salir de la cabi-
na, se lo dice todo. Cerwin le explica las cosas como puede. Stokowsky
crispa los pufios; su rostro se enciende enfurecido y las venas de su frente
parecen a punto de reventarle, Haciendo esfuerzos supremos para contro-
lar su ira, pide a Cerwin: «Por favor, no diga nada mas sobre este asun-
to», y abandona, solitario, el estudio y el largo, larguisimo pasillo de la
XEW. -

Nadie sabia lo que habia pasado y a Cerwin l¢ parecia eterna la noche
para presentarse ante Emilio Azcdrraga y pedirle explicaciones. Estaba se-

* Debido a dificultades técnicas ha sido imposible entrar en contacte con México. Un
momento, por favor. Ahora escuchardn ustedes nuevamente a la Orquesta Sinfénica de
la NBC en Nueva York.
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— La miisica popular jugé un importante papel para divulgar el hecho de

la guerra a la poblacidén

analfabeta, y para establecer los criterios de interpretacidn de fan complejo fendmeno.
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Agqui lo guisiera ver,
sin tanques y sin aviones
peliando como pelean
los hombres, no los coyones.

Bestia insaciable, maldita
el nazismo furibundo
tuvo Pidea d’ inundar

de sangre a todito el mundo.,

Meéxico siempre habia estado
con cada pueblo oprimido,
con cada ser qui ha llorado
con cada ser qui ha sufrido.

Su hora tenfa que sonar,

y en las aguas del ociano
li hundieron a varios hijos
con «El Potrero del Liano».

Cuando los del sumarino
vieron nuestro tricolor

dijeron «son mexicanos,
gente de raza inferior».

Los nuesiros se dieron cuenta
de su cruel e injusta suerte,
y al grito de ;Viva México!

se los apago la muerte.

Por eso estamos al lado
de la potente Inglaterra
y con paciencia y saliba
vamos a ganar la guerra

Con los Estados Unidos
nuestro plan es d’igualdd:
ya nos ha unido por siempre
I’amor a la libertd

Como los pueblos aliados
trabajan sin descansar,
asi nosotros debemos
ponernos a trabajar

En dos bandos divididos
todo Puniverso estd:
uno es de Uesclavitu,
otro es de la libertd.

Ya escogimos nuestra carta
y esto tenemos que ver
se nos ofrecen dos sepas
y nu hay mds de dond’ escoger.

Que Hitler y su pandilla
reciban su merecido
y sus vitimas el premio
por tanto como han sufrido.

La esperanza, la fe en Dios,
nunca jamds morirdn;
que las busquen en sus almas
dond’ escondidas estdn.

Ya con ésta me despido
con un nudo en la garganta:
mi guitarra ya no suena
ya mi probe voz no canta, 42

Pedro Vargas, por su parte, interpretaba «Soy puro mexicanoy;
cancién estrenada el 16 de septiembre de 1942 dentro de la pelicula del
mismo nombre cuyos fines eran netamente propagandisticos:

Yo soy puro mexicano
y me echado el compromiso
con la tierra en que nacl
de ser macho entre los machos
¥y por esa muy ufano
- le canto a mi pais (...)
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5. Entérese sin tener la mente fija

Aun cuando corresponde a Félix Palavicini haber creado formalmente el
28 de julio de 1930 el primer noticiero radiofénico en México,! la prehis-
toria de este género se remonta a 1920, cuando Constantino de Tarnava
leia ante ¢l micréfono el diario regiomontano E! Porvenir como parte de
sus experimentos.2 En septiembre de 1930, junto con XEW nacié el Noti-
ciero Carta Blanca, uno de los mds populares y arraigados de las siguien-
tes dos décadas. Los limitados servicios cablegraficos nacionales e inter-
nacionales, las rivalidades con la prensa escrita, y la conviccién de que la
radio era un medio destinado fundamentalmente al entretenimiento, es-
tancaron durante muchos afios el género informativo, hasta que las exi-
gencias de la Segunda Guerra Mundial potenciaron en todo €l orbe los no-
ticieros radiofdnicos. Las transmisiones internacionales desde los
escenarios de la diplomacia y de la guerra fueron cada vez mas frecuentes.
En el México de inicios de la década de los cuarentas el género noticioso
recibié un impulso importante, aunque las peculiaridades del radioesc..-
cha mexicano, y sobre todo su nivel cultural, limitaron los alcances de esta
modernizacién. Todavia en 1950, al analizar este fendmeno, Marvin
Alisky sefialaba el retraso de los servicios informativos radiofénicos en
México:

A diferencia de lo sucedido en los Estados Unidos, y dejando de lado lo re-
lativo a los costos de operacidn, la presentacion inmediata de noticias rdpi-
damente recogidas estd ausente en la mayoria de las estaciones de radio me-
xicanas debido a que nunca ha habido en México una demanda publica por
ellas. Los noticieros de la XEw son populares en buena parte porque son
mucglos los radioescuchas que estdn sintonizando esa estacién cuando se pa-
san,

No obstante, durante la Segunda Guerra Mundial las principales radio-
difusoras del pais pusieron muchos medios, con frecuencia extraordina-
rios, para [levar al piblico esa informacién de manera clara y oportuna.
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muchas otras se conformaban con retransmitir los dos noticieros mas im-
portantes de la capital: el Noticiero Carta Blanca, de XEW; y el Noticiero
Mundial, de XEB,°

La ausencia de periodistas especializados en la radio, y el maridaje con
los diarios, hacfan de los servicios informativos radiofénicos meros perié-
dicos leidos. La ribrica de uno de los noticieros de la W hasta lo procla-
maba: «Estas mismas noticias las podrd Usted leer mafiana en el gran dia-
rio Excélsior». Los «guiones», que solian ser las mismas hojas recortadas
del teletipo del periddico cuando habian sido yva procesadas por éste, care-
cian del lenguaje propio de la radio, ignorando aspectos basicos como el
orden —y por ello el énfasis— en la presentaciéon de la informacién, El
patron establecido solia encorsetarse en moldes fijos: primero las noticias
nacionales, luego las internacionales. En XEW, que constituia la vanguar-
dia en ¢l género informativo, no era extrailo que en lugar del noticiero ma-
tutino apareciera musica de discos debido a la impuntualidad del locutor
en turno.Y cuando salian al aire, los servicios informativos se realizaban
con el mismo revoltijo de cables ya utilizados 1a noche anterior y que so-
lian leerse desordenadamente. Para evitar este tipo de problemas, la XEW
contratd en 1940 a Luis M. Farias, un joven locutor desconocido pero con
desdos de triunfar en la estacién mds importante de México.!? La funcién
de Farias se reducia, en principio, a ordenar para el locutor oficial los ca-
bles de la noche anterior y comprar el periodico del dia por si habia habi-
do noticias tardias dignas de incluirse en el noticiero matutino. Ante la
frecuente ausencia de los locutores programados, Luis M. Farias entraba
como emergente. La excepcion se volvio regla y, al poco tiempo, éste for-
maba ya parte del cuerpo de anunciadores de la XEw. 1!

Aunque ni los diarios ni las estaciones en México prestaban especial
importancia a los noticieros, el control sobre los contenidos quedaba en
manos de los hombres del periddico, el cual prolongaba facilmente su in-
fluencia a través de las radiodifusoras. Esta situacion no estaba ajena, co-
mo el tiempo terminaria por confirmarlo, a importantes cuestionamientos
éticos respecto a la delimitacidén de responsabilidades a la bora de difundir
noticias con fuertes sesgos ideoldgicos. jPodian los hombres de la radio
conocer las verdaderas intenciones de los redactores de esas noticias? En
caso de conocerse, ;podia la estacidn lavarse las manos ante el caso, por
ejemplo, de noticias falsas o escandalosas? ;Podia la radiodifusora ven-
der el tiempo para la difusion de un programa noticioso de la misma ma-
nera como se¢ vendfa para uno de género musical? ;Podia venderlo incluso
a sabiendas de que en ese espacio un grupo de extranjeros manipulaban
a la opinidn publica?

Lo realizado por los norteamericanos en México durante los afios de la
guerra hace ver que tales preguntas no eran, de ninguna manera, ociosas,
pero tendrian que pasar todavia 25 afios mas, antes de que la XEW, ahora
en el medio televisivo, advirtiera, con motivo de los dramdaticos sucesos
del movimiento estudiantil de 1968 en la capital de la Republica, que la
estacion no podia ceder el control de algo tan importante como la infor-
macién a agentes externos a ella.!2
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iFlash! ;El relampago nazi invade Polonia!

Las agencias cablegréficas designaban como «flash» a las noticias de m4-
xima urgencia, las cuales llegaban precedidas por el repiqueteo de las cam-
panas del teletipo para alertar a los editores. A las 3:15 de la maiiana del
dia primero de septiembre de 1939, esas campanas sonaron en México con
la misma intensidad que en anteriores ocasiones. Pero aquello no era una
noticia mas. Aquello era la guerra. jLa Segunda Guerra Mundial!

La noticia recorri6 el mundo rdpidamente. Horas mds tarde, las radio-
difusoras mexicanas se enlazaron para transmitir ¢l quinto informe de go-
bierno del presidente Lazaro Cardenas. Aprovechando los preambulos de
la ceremonia, se emitian los spots relativos a los sucesos en Europa. El lo-
cutor alternaba: «El recinto del Honorable Congreso se encuentra ya
pletérico de concurrencia...E] tltimo telegrama informa que los aviones
del Reich bombardean en estos momentos todo el territorio de Polo-
nia...Representaciones obreras v campesinas se han instalado en los alre-
dedores de la Camara y en su interior, y despliegan estandartes en los que
se lee: La Confederacion de Trabajadores de México respalda al ilustre
Presidente de la Republica, general Ldzaro Cdrdenas por su obra
revolucionaria ... Hitler ha manifestado que se trata de una cuestion direc-
ta entre Polonia y Alemania, y que no necesita la ayuda de Italia...» La
informacion bélica entré en un compas de espera cuando, luego de atro-
nadores aplausos, aparecio [Ldzaro Cardenas: «...y avanza solemne, se-
guido por la comisién de recepcidn.. . hace el saludo militar...y va a sentar-
se a la derecha del presidente de la Cdmara...»!3

[as siguientes dos horas, las palabras del presidente monopolizaron el
cuadrante mexicano. Para los poliglotas, la banda de onda corta les per-
mitia rascar su comezon informativa sintonizando las estaciones de los Es-
tados Unidos que seguian a paso de ganso la incursién nazi. Al término
del informe, volvieron las noticias bélicas. Siguiendo el modelo norteame-
ricano, las estaciones interrumpian su programacion con ‘‘extras’’ inter-
mitentes. La XEW realizé un historico maraton informativo que duré to-
do el dia y hasta muy entrada la noche. Logro una clarisima retransmision
de lo que por onda corta emitia la BBC desde Londres, donde el Parla-
mento sesionaba urgentemente para decidir el momento de declarar la
guerra a Alemania. La voz del locutor britdnico resultaba en si misma un
testimonio del drama sucedido. Narraba en inglés, pero el tono, la vibra-
cion y el ritmo en que lo hacia, franqueaba las fronteras idiomaticas. No
obstante, la traduccion alcastellano estaba lista a los dos minutos de haber
concluido su cronica. Manuel Bernal, y otros locutores de la W, se esfor-
zaban por dar a conocer lo mas detalladamente posible los diversos aspec-
tos de la conflagracion: la situacion geografica, la logistica, etcétera. Se
escucharon las opiniones de Roosevelt, Chamberlain, la Reina Guillermi-
na de Holanda, €l Rey Leopoldo de Bélgica, y periodistas que transmitian
desde Japon, la Indochina Francesa ... {Era el milagro de la radio! Daniel
Morales testimonia asi lo realizado por XEW durante esa jornada:

93
























con anticipacién a los grandes estadistas y militares aliados. Aturdian los
cafionazos y las rafagas de metralla escuchadas a control remoto; electri-
zaban los combates de los aviones caza descritos con vehemencia por los
locutores; estremecia el oleaje de la mar embravecida que actuaba como
cortina de fondo cuando los micréfonos pasaban al periodista apostado
en la nave anfibia para describir el desembarco de las tropas. La XEQ se
ufanaba de haber transmitido en exclusiva la proclama que el general Ei-
senhower dirigié a los soldados aliados momentos antes de iniciar el
combate.3! Era la horrisona guerra en vivo y en directo. Era el apocalip-
sis viajando por el éter. Era el Vietnam de la radio.

Detris del curioso empefio de las radiodifusoras por llevar esta infor-
macién madrugadora a una poblaciéon dormida, mayoritariamente anal-
fabeta, y muy poco afecta a los noticieros, habia un factor importante que
lo explicaba. Un factor con nombre y apellido: Herbert Cerwin.

Quiero informarle —escribia éste a Rockefeller seis semanas antes-— que me
ha sido entregado va el plan «Preludio para la Invasién». Es un material
que nos ayudara muchisimo y nos resultard sumamente 0til al comienzo de
la invasién,32

Cerwin habia venido preparando cuidadosamente ese momento. Escri-
bid las biografias de los generales mds importantes que protagonizarian
esa batalla. Gestionoé el encadenamiento de estaciones en toda la Republi-
ca para que estuvieran al aire «al primer flash de la invasién». Delineo las
politicas informativas y, por supuesto, coordiné a sus locutores. «A lo
largo de dos o tres dias durante la invasion hemos planeado sacar comen-
tarios al aire dependiendo, por supuesto, del progreso de la invasién.» Un
mes ¥y medio después recogia ya los frutos de su trabajo.

Todo el 6 de junio continud el bombardeo informativo narrando los su-
cesos de Normandia. Al dia siguiente, cuando adin algunas emisoras conti-
nuaban en México el maraton noticioso, Nelson Rockefeller recibia en
Washington el siguiente telegrama enviado por Cerwin:

SUS DIRECTRICES INVASIGN SIENDO SEGUIDAS CUIDADOSAMENTE...
XEW, XEQ Y OTRAS PRINCIPALES ESTACIONES ESTUVIERON AL AIRE
TODO LUNES NOCHE TRANSMITIENDO NOTICIAS. ORGANIZAMOS
NUESTRQS COMENTARISTAS ASI: PALAVICINI EN XEW, XEQ y 30 ESTA-
CIONES INTERIOR A 12:30 MEDIODIA, 6:15 P.M., Y 9:10 P.M. PEREZ VER-
DIiA A 11:45, 6:00 P.M. Y 9:10 P.M. EN XEB Y EN RED 10 ESTACIONES CIU-
DAD DE MEXICO... NUESTROS COMENTARISTAS CONTINUARAN
HACIENDO TRANSMISIONES ESPECIALES A LO LARGO DEL MIERCO-
LES Y JUEVES SI EVENTOS REQUIEREN.,.NUESTROS COMENTARISTAS
FUERON PRIMEROS EN LLEVAR NOTICIAS COMPLETAS A INTERIOR
MEXICO. PERIGDICOS ESTA MANANA UTILIZARON MATERIAL GRAFI-
CO Y NOTICIOSO PREVIAMENTE DISTRIBUIDO POR NOSOTROS.3?
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No obstante, el estilo de discurso, generalmente frio, solemne y acartona-
do, carecia de un elemento fundamental: la apelacidn a las emociones.

La guerra mundial generd ciertamente mucha informaciéon que daba
cuenta, que narraba, los sucesos apelando a la razén, y explicando en do-
cumentales y comentarios las multiples implicaciones del conflicto siem-
pre a través de versiones de los hechos. Pero en la guerra psicoidgica la
manipulacion de las emociones juega un papel decisivo, y el periodismo
bélico de los paises mas desarrollados hizo uso de técnicas en las que se
procuraba, sobre todo, remover los sentimientos de la poblacion e influir
mediante reacciones viscerales. La estrategia consistia en mezclar hechos,
dramas y recursos retéricos. Surgieron, por ello, géneros hibridos como
los noticieros comentados; los «docu-dramas», mezcla de noticiero, docu-
mental y radiodrama; y las noticias enteramente dramatizadas, con La
Marcha del Tiempo como prototipo.

La guerra de propaganda internacional se desarrolld de una manera
muy virulenta a través de las estaciones de onda corta. Durante la Segun-
da Guerra Mundial 16 paises estuvieron dirigiendo sus mensajes, sobre to-
do informativos, hacia Latinoamérica.’* Hacia 1942, la lucha en la re-
gion entre las emisoras norteamericanas britanicas y alemanas se volvié
encarnizada. Un estudio de la Universidad de Princeton relativo a la re-
cepcidn de programas internacionales de onda corta en Cuba y México,
hacia notar en octubre de ese afio que los que mas gustaban eran los noti-
cieros; que la mayor audiencia estaba entre las 6 de la tarde y la mediano-
che, y que las estaciones mds populares eran las de Londres y Berlin, ¢n
ese orden.’® De esta ultima, otro reporte realizado alrededor de esas mis-
mas fechas por los servicios de inteligencia norteamericanos reconocia:

Muchas de las virtudes de la propaganda de Berlin en Latinoamérica tienen
su explicacion mas probable en su excelente equipo humano. La propagan-
da de Berlin comparada con la de Roma y Tokio es mas sutil, mas consisten-
te, mas discreta y menos vulnerable. Muy rara vez comete Berlin algiin error
en sus tareas de propaganda. Rara vez manifiesta debilidades en su conoci-
miento de los latinoamericanos.36

Aun cuando muy pocas gentes contaban con receptores capaces de sin-
tonizar Ja onda corta, y que no existia el hibito de escucharla, no por ello
dejod de confiarse en este sistema, pues se sabia que entre los pocos usua-
rios se encontraban las gentes mas influyentes en Ameérica Latina. Pero,
como ciertamente eran las grandes masas las que mas interesaban, y é&stas
sintonizaban sélo la onda larga, la solucidn salomaénica consistié en emitir
por onda corta y, a la vez, colocar algunos de esos mismos programas en
la banda estandar. No bastaba la incursion a larga distancia; debia practi-
carse la intromisidon en las estaciones locales, el contacto directo, la
presién sobre el terreno de juego, la retroaliméntacién inmediata.

Aunque las producciones norteamericanas invadieron gran parte del
cuadrante mexicano dejaron otros espacios que fueron aprovechados
principalmente por los briténicos, los cuales desde diciembre de 1942 des-
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nen a la vida! Y avanzan —estos hombres de Stalingrado-—...de una calle
a otra, de colina a colina, jporque hay que detener al enemigo! ; Tienen que
salvar la ciudad!?

La tempestad de la batalla dura toda la noche. En la madrugada la colina
y las calles no son mas que cementerios al aire libre, Pero lograron detener
a los nazis...;La ciudad todavia estd en poder de los hombres de Stalingra-
do! Por sobre el rio atin no se ha aclarado el cielo; ibamos a comparar los
edificios con negras fortalezas...pero de hecho Stalingrado es, por si sola,
un inmenso fuerte. En el subterrdneo de un edificio se encuentra el cuartel
del Estado Mayor, Estafetas oficiales atraviesan por todas partes a paso ra-
pido y vivo,..muchachas telegrafistas, de rostros demacrados y pdlidos por
las vigilias y el polvo de las explosiones, no apartan los ojos de sus transmi-
sores de telégrafo, enviando los mensajes con sus dedos practicos. Una mu-
chacha mira en su derredor, sacude la cabeza como quien quiere esquivar
un golpe, vacila...y se desploma desmayada. Pero en cosa de un momento,
se levanta de nuevo, ¥ sus compafieras la reaniman diciéndole que nada ma-
lo ha pasado. Se sienta ante el aparato telegrafico...jlos mensajes se suceden
sin cesar por €l transmisor que estd a su cuidado! jLa ciudad sigue luchan-
dot (...)

;Esos son los hombres y las mujeres de Stalingrado! jEsa la gente que ama
su ciudad...y quiere vivir en paz al borde de su rio que pasa perezosamen-
te...y reir y divertirse, y edificar para obtener una futura felicidad! Hoy es-
tan pereciendo...jpereciendo en su determinacién de parar el asalto de una
banda de locos que quieren robarles, matarles o hacerlos sus esclavos! Por
eso dice este heroico pueblo de Stalingrado: *‘;Defenderemos nuestra ciu-
dad! ;La defenderemos hasta derramar nuestra tltima gota de sangre!’” {(17-
X-1942.)

Las noticias dramatizadas

Con el género de noticias dramatizadas, se aplicaba al maximo el princi-
pio de que era mds eficaz «representar» las noticias que simplemente «pre-
sentarlas» mediante el sistema convencional de lectura o narracion lineal
con un solo locutor. El potencial emotivista de la radio se elevaba a muy
altos voltajes mediante dialogos, sonidos especiales, conducciones en off
por parte del narrador y musicalizacién. Las implicaciones éticas de este
género habian suscitado fuertes polémicas en los Estados Unidos desde su
inicio en 1928, y, particularmente, en 1931, al aparecer ¢l prototipo de
ellos: La Marcha del Tiempo, coproduccion de la revista Time y la CBS.
A la acusacién de pérdida de la objetividad noticiosa, sus detractores afla-
dian que al imitar las voces de los protagonistas de las noticias se engafa-
ba al auditorio. Las continuas demandas que por este motivo se habian
hecho contra La Marcha del Tiempo derivaron en suspensiones del pro-
grama. Uno de estos recesos ocurri¢ entre el verano de 1939 y otoilo de
1941, cuando ya pasaba por la cadena NBC. Las exigencias y oportunida-
des que la guerra proporcionaba para este tipo de formatos, revivieron el
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“HACIA UN MUNDO MEJOR”

CRIETOBAL COLOMN 1492
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CARRETERA PAN.AMERIG&NA

i Ese eterno afan del hombre por mejorarse
y mejorar la suerte de sus semejantes!

E HISTORIA del mundo es la his-
toria del esfuerzo-y la tenacidad
del hombre. El sabio en su laboratorio;
el .pensador que da rienda suelta a la
imaginacitm; el mecdnico, ¢l agricultor,
el flsico y ¢l poeta: todos vienen ¢ola-
borando desde tiempos inmemoriales en
una gran obra de progress. Y, de 1a suma
de sus aportes, ha surgido la civilizacién
actual . . .

dQué han hecho esos hombres privi-
legiados? . . . ¢Cémo, cuéndo y por qué
se ongmaron tantas cosas-que por ser ya
de todos los dias las damos por descon-
tadas? . . ., ¢A quién le debe el mundo
su grandeza?

Si quiere saberlo, escuche HACIA UN
MUNDO MEJOR, una serie de interesan-
tisimos programas que en si es un ver-
dedero triunfo de la téenica radial.

HACIA UN MUNDO MEJOR
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E! rodiosscucha convertido sn especiodor
de un formkloble drama mundial
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mervelowoy " mlerdlono, o ung de Jod Irlwndos s
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cedn predments be comdrano. Eata Ln-

trtrmantfalmu pne de prograine de radin Ll HARCH‘ DEI TIEHPO

eanl s ol inenos gue la dranatinocitn

:‘i.:"r;;ﬁ papltants actualided, que In
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auceson de importance.

La Marcha del Tiempo fue otra de las series de propaganda norteamericana que llegaron a
México en otofio en 1942, Utilizando las técnicas més audaces y revolucionarias, este programas
habia causado gran impacto en los Estados Unidos a mediados de los afios treintas.

el héroe adoptaba el papel de un detective norteamericano deshaciendo las
intrigas y sabotajes realizados por la «Quintacolumna» en América
Latina. Le Marca del Jaguar, en cambio, tenia por modelo a un latinoa-
mericano, que arriesgando su vida en la Europa nazista, constituia una
mezcla de un moderno Robin Hood cuya astucia no sélo desquiciaba a
la Gestapo sino que la humillaba al dejar, al término de cada aventura,
una marca al estilo de la de El Zorro, {la marca del Jaguar!

Otra de las férmulas utilizadas fue la del paradigma. Ademads de que el
heroismo de los aliados quedaba muchas veces implicitamente de mamifies-
to en La Historia en Accién y Estamos en Guerra, la ejemplaridad se expli-
citaba en Tributo a los Héroes. Esta serie distribuida en algunas radiodifu-
soras del interior de la Repiiblica tenia como modelo a un soldado, a un
escuadron o tripulacién cuyas virtudes y heroismo en la contienda eran de-
talladamente descritos y demostrados para servir como inspiracién a los ra-
dioescuchas, De una manera indirecta, este mismo mensaje trasminaba en
el melodrama E! Ideal de Lidia Morales. La serie no s6lo giraba en torno
a las vicisitudes de una joven latinoamericana en su visita a los Estados
Unidos; iba a nias: a través de sus ojos y experiencias pretendian exhibirse
los sacrificios que durante la guerra sufria la sociedad civil norteamericana
y la forma estoica en que los soportaban.%® Una variante de este patrén
fueron las biografias de personajes famosos en la historia de los pueblos
del Continente Americano transmitidos en Epopeya del Nuevo Mundo. El
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El Radioteatro de América fue posiblemente la reatizacidn de mayor calidad entre las

iEL TEATRO Zj)

EN CASA!

Ya no hay que moverse del hogar para disfrutar
de instantes de grato esparcimiento

{Quiere convertirse en espectador, en
su propia casa, de Ins obras mss in-
teresantes del teatro contempordneo?

|Nade més facil!...

EL RADIOTEATRC DE AMERICA
—un triunfo sonade de la técnica
radial—nas brinda esa oportunidad,
poniendo zetnanalmente en “escena’’
lo mds selecto de las obraa de nues-
tros dramaturgos.

Tales obras, interpretadas por ar-
tistas de prestigio, ademds de ser un
verdadero entretenimiento, contienen

un mensaje espiritual de valor incal-
culable, elevan el pensamiento, ¥
sirven pera que nos comprendamos
y estimemos cada vez mds todos los
americanos.,

EL RADIOTEATRO DE AMERICA

producciones radiofénicas de la OCAIA que pasaban en México.
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las Naciones Unidas—, es también un levantamiento
contra la esclavitud.., contra la pérdida de la indepen-
dencia vy de la libertad que amenaza no sélo a México si-
no a todas las naciones del mundo.

OPERADOR: (SUBE MUSICA—BAJA)

NARRADOR: Y hoy, dieciséis de septiembre, cuando el presidente de
México dé el grito tradicional desde el balcdn del Pala-
cio, el pueblo mexicano repetird unanimemente una vez
mads aquel grito de libertad... ;El Grito de Dolores!

OPERADOR: (SUBE MUSICA—TRIUNFAL)

VOCES: (EN CORO) jViva Nuestra Sefiora de Guadalupe! [Viva
el cura Hidalgo! ;Viva la Independencial ;Muera el mal
gobierno! jViva la libertad!

OPERADOR: (ENTRA MUSICA CON EL HIMNO NACIONAL MEXICA-
NO—SUBE MAS—MANTENERLA HASTA TERMINAR.)'!

Espiritu de victoria

Esta serie pretendia, ademas de destacar la inquebrantable fe en el triunfo
de la causa aliada, rendir homenaje a las fuerzas andnimas de resistencia
en los paises dominados por el enemigo. El siguiente episodio, transmitido
primero por onda corta y luego por XEQ entre noviembre y diciembre de
1943, muestra hasta qué grado las hipérboles y el sadismo podian conden-
sarse en la figura de una heroina. Este es un extracto:

ANUNCIADOR:  Columbia Broadcasting System, la Cadena de las Amé-

ricas, presenta otro episodio de la serie titulada Espiritu
) de Victoria.

MUSICA: ORQUESTA EN PLENO DA LA PRIMERA FRASE
DEL TEMA DE LA «v», ’

ANUNCIADOR: jLavigésima quinta letra del alfabeto...la v, simbolo
del ESPIRITU DE LA VICTORIA!

MUSICA: LA SEGUNDA FRASE DE LA «V».

ANUNCIADOR:; (Cada semana, a esta misma hora, Columbia Broadcas-
ting dedica un programa de esta serie a los pueblos de
las naciones ocupadas de Europa que siguen combatien-
do contra la agresion nazi a pesar de que sobre sus
tierras se han desbordado la muerte, el hambre y la bru-
talidad... Y esos pueblos, hoy mas unidos que nunca ba-
jo el simbolo de la v en la gran cruzada de la humani-
dad civilizada contra las fuerzas de la opresion y la
violencia, contemplan va la alborada de un nuevo
dia...el dia de la liberacién y de la victoria.

MUSICA: «LA INTERNACIONAL»

NARRADOR: Esta semana hablaremos de Rusia, L.a misica que escu-
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YOZIZ:
MUSICA:
NARRADOR:

ABRAMOV:

LUDMILLA:
ABRAMOY:

LUDMILLA:
SONIDOS:

LUDMILLA:

SONIDOS:
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chan ustedes es «La Internacional», tocada en honor de
nuestros aliados rusos. Durante mas de un afio, 17 me-
ses, para ser exactos, los rusos han combatido y han
muerto y todavia siguen combatiendo v muriendo, por
libertar al mundo del azote del hitlerismo.,. para dar
tiempo a las demas Naciones Unidas de cefiirse las ar-
mas y lanzarse a la batalla, Buenos Aires y Ciudad de
México, Lima y La Habana, o cualquiera otra ciudad
que pueda nombrarse, dentro de los territorios libres, ha
estado a salvo por més de un afio, gracias a cierta mura-
lla que se ha levantado entre ella y las hordas nazis de
Adolfo Hitler...la muralla de los muertos rusos. Ahora
nos toca el turno a nosotros.,, Nuestros ejércitos estan
atacando va a la bestia totalitaria por su lado mas vulne-
rable, y repiten el grito de batalla que han aprendido de
l[os rusos:

iLa bestia fascista tiene que morir!

SUBE Y TERMINA.

Hace algunos meses, antes de la caida de la plaza fuerte
de Sebastopol, celebraba su cumpleafios una muchacha
de 18 primaveras: la sargento Ludmilla Pavluchenko
(...) Como pguerrillera y francotiradora no tiene ri-
val...Podria decirse que es toda una tropa...de una sola
mujer {...) Y esto es lo que sucedid el dia que los
cumplié, mientras andaba, como de costumbre, en ca-
ceria de soldados nazis.

JA doénde vas, Ludmilia?

A cazar nazis.

;Cuantos llevas ya? La ultima vez que te vi eran casi
cien.

(ORGULLOSAMENTE) Pues ahora ya son 300. Exacta-
mente 300.

RUIDOS DE ARBUSTOS QUE SE AGITAN. REPENTINO
CHASQUIDO DE UN BALAZO GOLPEANDO MADERA

(A SI MISMA) De nada te servira hacer fuego contra los
arboles, mi pequefio nazi. Pero, ;por qué estas tan ner-
vioso? Debes de ser principiante... Y no c¢reo gue vas a
durar mucho tiempo...Veamos, ahora (CESA RUIDO DE
ARBUSTOS) ;Dénde estas, mi pequefio nazi? ;jQuerrias
moverte un poquito para que pueda verte?... jAh!...
Alli estas... Y con botoncitos dorados en el uniferme,
que resplandecen con la luz del sol... muy conveniente...
muy conveniente, Agudrdate un instante y te prometo
que nunca mas volverds a ver a Alemania. (UNA PAUSA)
iListos!, jAbramov, mueve la pala!

UNA PAUSA. DESPUES EL CHASQUILLO DE UNA BALA






«En La Marca del Jaguar renacen los tiempos heroicos. Al lado de los actos
de mayor barbarie que conoce la historia brillan hoy los ejemplos de mas
alto heroismo. Héroes, amigos oyentes, son los campeones de la libertad
que luchan contra la tiranfa en la Europa conquistada. Entre ellos esta el
Jaguar, un latinoamericano que se ha convertido en vengador de injusticia
y que va dejande su huella, La Marca del Jaguar es el mas extraordinario
compendio de emocién que usted pueda escuchar.»

Veamos ahora un extracto de lo que fue el primer episodio de esta Serie:

MUSICA:

ANUNCIADOR:

MUSICA:
ANUNCIADOR:

MUSICA:
SONIDO:
vOZ DE MUJER:

JEFE DE LA
GESTAPO:

BEIMLER:

JEFE:

LUDWIG:
JEFE:
LUDWIG:
JEFE:
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ACORDES MUSICALES HEROICOS Y AMENAZANTES SE-
GUIDOS POR...

1La Marca del Jaguar! Donde aparecen las huellas de
su garra, tiemblan los enemigos de la libertad! ; La Mar-
ca del Jaguar!

SUBE —BAJA— QUEDA DE FONDO.

Columbia Broadcasting System, la Cadena de las Amé-
ricas, presenta el primer episodio de la serie La Marca
del Jaguar. Tanto los acontecimientos como los perso-
najes de esta serie son puramente irnaginarios. Sin em-
bargo, la accidn se basa en incidentes dramaticos que
pueden estar sucediendo en estos momentos en un paifs
u otro de la Europa ocupada. La Marca del Jaguar re-
fleja la lucha incesante contra la tirania y la opresidn,
la epopeya de los pueblos que se niegan a ser esclavos.
SUBE —TERMINA.

TELEFONO QUE SUENA REPETIDAS VECES.
(CONTESTANDO DE MAL HUMOR) Cuartel General de la
Gestapo. ;Si! jDigal...(MAS AMABLE) {Oh, perdone,
inspector Hans!...Hoy andamos todos de coronilla.
iEstd el Jefe de un humor del diablol...Parece
que algo anda mal. (FADE) Desde aqui oigo sus gritos.
(GRITANDO ENOJADO) (Lo digo y lo repito, amigo
Beimler, esta situacion no puede seguir mas! Como Je-
fe de la Gestapo, no puedo tolerar que La Marca del Ja-
guar ponga en ridiculo a todas las fuerzas policiacas del
Reich! ;O se detiene a ese hombre o habra una purga ra-
dical en toda Francia!... jEmpezando por usted!

;1Yo no puedo hacer mas! He agotado todos los recur-
sos. Esta maldita Marca del Jaguar encierra un poder
misterioso. Yo me doy por vencido...

(FURIOSO) ;Y se atreve a confesarto! Esto es indigno de
un hijo del Reich! ;Vamos a declarar a la Gestapo im-
potente?...;No, mientras yo esté de Jefe! ;Y lo va usted
a ver!... jLudwig! Ludwig!

A sus drdenes, mi jefe.

(Esta redactada esa orden?

Si. Aqui la tiene usted.

Léala.






Iniciada en México en 1943, la serie pasd ese afio completa dos veces
en XEQR ¥ XERQ, primerc en horario matutino, mas apto para el piblico
femenino, de 12:00 a 12:15 hrs. y luego —va en 1944— de 1¢:15 a 10:30
p.m. Lidia Morales era una joven latinocamericana cuyas aspiraciones ar-
tisticas 1a conducian a Nueva York sin mas recursos que sus ambiciones
como cantante. Sus vicisitudes fueron muchas por las diferencias cultura-
les tan marcadas entre su tierra latina y la de los Estados Unidos. Pero
Lidia triunfé como artista y como mujer. En ¢lla el ideal panamericano
se vistié de blanco vy sublimd, en un vinico reclinatorio, las aspiraciones
de unidad continental, Si, amigos, porque ¢lla, Lidia, encontrd en él, en
Alberto, en ese rubio y espigado norteamericano, el amor de su vida, el
amor que no conecce fronteras, el amor ante el cual las diferencias de raza,
de idioma, de color de la piel se desploman infaliblemente... Pero, joh,
amigos nuestros!, la dicha de Lidia no fue completa, porque Alberto fue
llamado a filas, y la angustia de ella, sus esperanzas, continuaron acompa-
fidndola con la misma persistencia con que el publico mexicano, ya en
1945, vibraba en cada capitulo.”

Los radiodramas de produccion local al servicio de la OCAIA

La dramatizacion de cartas supuestamente enviadas por ¢l publico fuc un
formato ampliamente aprovechado, dada su credibilidad, para desplegar
mensajes propagandisticos. Gracias Doctor, programa surgido hacia prin-
cipios de la gsuerra bajo €l patrocinio de la Leche de Magnesia de Philips,
solia representar las edificantes hazanas de los doclores mexicanos de la
que daban cuenta las misivas del auditorio,

Como parte del plan de colaboracion de esta empresa trasnacional con
la oficina de Nelson Rockefeller, en 1943 las cartas mexicanas fueron sus-
tituidas por otras supuestamente enviadas desde los campos de batalla por
micmbros de la Cruz Roja Internacional. Desde Dunkerke, por gjemplo,
una de ellas daba o conocer como un soldado inglés, «mortalmente heri-
do», aprovecho sus ultimos alientos de vida para denostar a sus agresores
y hacer un panegirico de la libertad y la democracia.’

Bajo el patrocinio de Svdney Ross, aparceid en XEW a principios de
1943 el programa Entrega Inmediata, escrito por Luis de Llano, tambido
a base de supuestas cartas internacionales. Una de ellas, por cjemplo, reci-
bida desde Polonia de manera clandestina, dejaba ver la trapica suerte gquc
seguian las mujeres cuando caian pristoneras de los nazis. Bmpezaba asi:

GRAJALES: LECHE DL MAGNESIA DE PHILLIPS! E] antideido v laxunte
mas famoso del mundo, presenta su décimo tercer progra-
ma de la serie jfutrega Inmedivial, .,

MUSICA: {TEMA 5A. SINFONIA DE TCHAIKOVSKI)
EFECTO: (SIRENAS YAPOR)

GRAJALES  jA través de los mares!

EFECTO: (AVION EN YUELO)
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alll estaba también Pierre: ¢l mal hijo; la oveja parda de la familia: el trai-
dor que besando la bota del nazi invasor dio la espalda a su patria, Pierre,
el culpable de la ruptura familiar.

Las cosas habian ido mal para la pequefia familia, v se pusieron color
de hormiga cuando el viejo no pudo reprimir su odio hacia los nazis. Pe-
ro... amable auditorio, sintonicemos mejor la XEW para que, conducidos
por Alvaro Gdlvez v Fuentes, revivamos —parcialmente— esta historia:

GALVEZ;

 EFECTQ:
GALVEZ;

[VONNE:

VIEJO:

EFECTO:
IVONNE:
EFECTO:

VIEIO:

(...)

GALVEZ:

PIERRE:

VIEJO:

IVONNE:

SONIDO:

(.
VIEJO:

IVONNE:
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...Regresamos ahora, a la callecita parisina, escena

de nuestros acontecimientos, No hace falta llegar a la

casa para encontrar al viejo francés. Estd junto a una

puerta fumando su pipa y observando a las gentes.

(SOLDADOS EN MARCHA)

iSoldados alemanes desfilan por la calle... Pero sus

rostros ya no son los mismos, ni sus uniformes tan re-

lucientes... ni sus pasos tan marchosos...! Desfilan

malirechos... Sus 0jos ya no miran retadores... (Ellos

mismos presienten el fin que les espera...!

iNo padre...! ;No les digas nada...!

Si, Ivonne, Querria hablarles antes de que se fue-
. (EXASPERADO).., ;Cobardes...! ;Cobardes...!

iMiserables...!

(GOLPE)

iPadre...! ;Golpear a un viejo asi..,! (LLORA)

(PASOS QUE SE ALEJAN)

iNo importa...! jNecesitaba decir lo que eran...!

iCobardes!

Los alemanes eran cercados en Falaise... Yon Kluge
sufria uno de los reveses militares mas grandes de esta
guerra y Paris... Paris quedara a merced de los pa-
triotas que tenian viejas cuentas que saldar...
(LLORANDO)... ;No...! jPerddn...! ;Estaba equivo-
cado...! {Perddn...! ;Salvame viejo...! ;Sdlvame...!
Ahora pides perdén. Crees que con el perdon queda
todo arreglado. Cuatro afios de humillaciones. Cuatro
afios de humillar y asesinar franceses... Cuatro afios
de colaborar con el invasor que destruy¢ a Francia no
pucden olvidarse con la palabra perdon...

iPadre...! jLa calle es nuestra...! ;Los gendarmes ¢s-
tdn con nosotros...! jLa Cifé es una nueva Bastilla...!
(MUSICA, COMPASES DE «LA MARSELLESA»)

;Que llevas en la mano?
Un periddico, padre... Un peridédico que dice cosas
muy bellas..., Deja que te lea: «GRAN DESQUITE DE



LOS PATRIOTAS. PARIS LIBRE AL FIN».

VIEJO: Mais... mas noticias...

IVONNE: (EXALTADA) «LOS ALEMANES FUERON EXPULSADOS
DE PARIiS»... «OTRA VEZ LA BASTILLA»... «PARIS EN
CALMA»

SONIDO: (MUSICA DE FONDQ, «LA MARSELLESA»)

IVONNE; iPadre...! jPadre...! ;Qué tienes, padre? (LLORA)...

iPadre...! jPap4a...! No, pap4...! Ahora no... ahora
no puedes morir... tienes gue verlos desfilar por el
Arco del Triunfo. ;Padre...! {Padre...! (LLORA EN

FADE OUT)
SONIDO: (MUSICA QUEDA, «LA MARSELLESA»)
GALVEZ: iNo importa Ivonne...! jNo importa que muera aho-

ra...! jNo los vio desfilar, pero sintié¢ dentro de su al-
ma coémo Francia era libre otra vez... Ivonne, deja
que te dé un consejo. ;Quieres ver a tu padre vivo...?
;Quieres que resuciten todos los franceses...? ;Todos
los ingleses...? ;Todos los americanos que contribu-
yeron a la liberacién de Paris...? Camina por el Se-
na... Sube los Campos Eliseos... Llega hasta el Arco
del Triunfo y alli... en la llama eterna que veras arder
bajo los arcos histéricos, alli esta tu padre, alli estan
todos los ingleses... alli estin todos los americanos
muertos por ;LA LIBERTAD!
SONIDO: (MUSICA. «LA MARSELLESA» A FINAL.)80

La radio y la imposicion de la «agenda de ideas»

Nunca como en los afios de la guerra vio la radio mexicana la colocacién
de tantos y tan variados programas en tan corto tiempo. Las series de la
OCAIA ¥ de la BBC ya mencionadas, los programas de onda corta gue se
retransmitian, mas los producidos localmente por las oficinas de propa-
ganda, fueron insertados practicamente de la noche a la mafiana en los
mejores horarios de las mejores radiodifusoras y, como hemos dicho ya,
tan solo por esto, 1942 es un aiio excepcional. Pero no menos sorprenden-
te es el hecho mismo de haber podido insertarlas dentro del saturadisimo
calendario de XEW: los horarios adquiridos por la OCAIA eran muy coti-
zados por los anunciantes, y solamente gracias a que en su mayoria esta-
ban en manos de empresas trasnacionales norteamericanas pudo realizar-
se el traspaso.

Este siibito cambio en la barra de programacién ¢s, en si mismo, un he-
cho trascendental, pues significé la imposicion de la «agenda de ideas» so-
bre las que debia pensar el pueblo mexicano. Ideas, por otra parte, que
respondian a intereses apostados a miles de kilémetros de distancia por
paises a quienes interesaba las oyeran hasta en los mas remotos confines
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de la «aldea global» en la que la radio habia convertido al mundo. La pro-
paganda lievd hasta extremos inconcebibles ¢l protagonismo del receptor,
cualquiera que éste fuera. Interesaba, por ejemplo, que los pobladores de
Tapachula supieran lo que estaba sucediendo en los desiertos de Africa y
que lo interpretaran de determinada forma. E interesaba tanto, que se
gastaban muchos recursos en las conexiones radiofonicas al igual que en
los estudios psicoldgicos y de impacto de la propaganda.®! Es esto lo que
otorga a la programacién «local», insertada por los propagandistas ex-
tranjeros durante la época, una dimension geografica e histdorica excep-
cional.

iMéxico en Guerra!

Hasta principios de mayo de 1942, México habia seguido la guerra a
través de los medios de comunicacion. La sangre derramada en los escena-
rios de batalla llegaba estampada en la tinta de diarios y revistas; el fuego
de los bombardeos en el celuloide de los noticieros, y el estruendo de los
cafiones retumbaba en las bocinas convenientemente ajustadas del apara-
to de radio en la sala de estar. Esa comoda situacion cambid, subitamente,
la noche del 13 de mayo de 1942 cuando un submarino alemén ataco y
hundié el bugue petrolero mexicano «Potrero del LLlano». La noticia alte-
raba de tal manera las apacibles expectativas de los mexicanos que electri-
zo6 inmediatamente el ambiente, Seguir la guerra desde la mullida poltrona
no era lo mismo que seguirla desde la trinchera. El acontecimiento conte-
nia —por la indignacién nacional y por ¢l temor a sufrir personalmente
la misma suerte— un potencial de reaccidn social enorme que, de no enfo-
carse adecuadamente podia, en lo interno desestabilizar al pais y, en o ex-
terno, echar por tierra los esfuerzos norteamericanos de unificacién conti-
nental, Para los propagandistas nacionales y extranjeros, era una
oportunidad que debia ser capitalizada para, al menos, calentar el escépti-
co ambiente que reinaba en México respecto a la colaboracidn activa en
el conflicto,

Ademads de constituirse como el mas importante detonante para la to-
ma de conciencia sobre los peligros, jreales!, de un enemigo que podia
profanar con sus plantas ¢l suelo patrio, la noticia del hundimiento del
«Potrero del Llano» marca ¢l inicio de un sobrecalentamiento informati-
vo sin precedente en la historia de México, y cuyo climax seria la declara-
cion del «estado de guerra» entre este pais y los del Eje, dada a conocer
por la radio en cadena nacional el 28 de mayo de 1942, al inaugurar el pre-
sidente las sesiones extraordinarias del Congreso de la Unién®.

Para no contrariar a la nerviosa y reticente opinién publica, Avila Ca-

* La CBS transmitio éste, y —posteriormente— otros discursos del Presidente Avila
Camacho que fueron, ademas, grabados en discos, traducidos a cinco idiomas y distribui-
dos en distintos paises del mundo, particularmente en Sudamérica. (Cfr. Fernando Mejia
Barquera, op. cit., 121)
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la agitacién v de hechos consumados de arrastrar al pueblo mexicano a la
guerra... El pretexto es un buque supuestamente hundido... Se trata en rea-
lidad de un asunto del sefior Rockefeller quien desea realizar ahora el vigjo
plan de los Estados Unidos de incorporar este pais y los otros territorios al
de la zona del Canal de Panama.4

Tanto Roma como Berlin calificaron el acto como «absurdo», realiza-
do por presiones econdmicas de los Estados Unidos, pais —decian— al
cual los mexicanos continuaban odiando, a diferencia de las simpatias que
mantenian hacia Italia y Alemania. Este ultimo incluso se preguntaba:
,Cbémo era posible que México se aliara con su «enemigo mortal» y ataca-
ra «al mejor amigo que jamds habia tenido en este mundo»? ;Como po-
dia México dar ese paso que Uinicamente le causaria dafios y que no afecta-
ria de ninguna manera al curso de la guerra? Roma repetia esta idea, si
bien con socarroneria, en un breve comentario titulado «Un México maés,
un México menos» en el cual afirmaba: «Tomamos nota con indiferencia
de la declaracién mexicana de guerra. Esta accidon no representa nada, ni
para el Eje ni para Japén».55

Los aliados pensaban muy distinto en relacién a la importancia de la en-
trada de México al conflicto. Uno de los mas elogiosos comentarios fue el
emitido a través de la BBC de Londres por Jacques Soustelle, reconocido
intelectual francés especialista en culturas mexicanas prehispanicas quien
habia participado activamente en tareas de propaganda en México durante
los primeros afios de la guerra, y quien en esos momentos de junio de 1942
era ya un alto funcionario del movimiento ‘‘Francia Libre”’ de Charles de
Gaulle. Su mensaje, dirigido a los franceses desde Londres, decia:

México acaba de entrar en guerra contra el Eje. Para aquellos que estuvie-
ran tentados a desconocer la importancia de esta noticia, he agui, en pocas
palabras, lo que ¢lla significa. Significa, para comenzar, la ruina de la quin-
ta columna en América. El plan de espionaje y sabotaje del Reich contra
los Estados Unidos estd herido de muerte (...) Pero eso no es todo. México
—dicho sea de paso, es cuatro veces el tamafio de Francia— es una fuente
inagotable de materias primas, de petrdleo sobre todo. El estafio, el tungste-
no, el mercurio, todos los minerales necesarios para la guerra, abundan en
el suelo mexicano (...) sin mencionar sus bases aéreas y navales (...) asi co-
mo un ejército pequefio pero bien instruido que sabria, si se presenta €l ca-
so, defender su territorio.

Nosotros, los franceses, no debemos olvidar que los mexicanos aman pro-
fundamente a Francia y que sus simpatias (...) son para la Francia Libre.
Cada espia nazi puesto fuera de combate, cada gota de petrdleo mexicano
en los motores de los aviones vy de los tanques aliados es un golpe de pico
sobre las murallas de la Bastilla donde Hitler y sus cémplices han encerrado
al pueblo francés. Gracias y buena suerte a México, pais de hombres libres
y nobles, siempre amigo, hoy aliado.8¢

Por su parte, la BBC de Londres, como un homenaje “‘a la actitud pa-
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trigtica y viril de México’” prepard un programa especial que fue retrans-
mitido en la ciudad de México, la noche del dia 2 de junio, por Radio Go-
bernacion en cadena con varias estaciones locales.8’

Las razones apuntadas por Soustelle para sefialar la trascendencia del
paso dado por México, cobraban especial importancia para los Estados
Unidos, indudablemente el principal beneficiado con la medida.

Ademas de dar a conocer continuamente en sus noticieros la informa-
cion, las radiodifusoras norteamericanas intentaron, aunque sin resulta-
dos adecuados, la transmisién en vivo de la declaracion de guerra realiza-
da por el presidente mexicano desde la Camara de Diputados. Para
Donald Francisco, director de la Divisién de Radio de la OCAIA, aquélla
era la noticia mds importante de las que habian tenido en relacioén con La-
tinoamérica. Por ello, el 8 de junio de 1942 gird una carta a las principales
estaciones de radio de los Estados Unidos insténdolos a difundirla amplia-
mente:

La noticia mas importante de nuestra generacion, en relacion a las naciones
del Buen Vecino de los Estados Untdos, ocurrid el dia primero de junio,
cuando México declard la guerra contra el Eje. Por ello, estamos adjuntan-
do un boletin sobre México, que consideramos encontraran del mayor inte-
rés y oportunidad para ser incluido en su programacion.

El boletin equiparaba los actos libertarios del *‘grito de Dolores’ de
Hidalgo y la declaracién de guerra de Avila Camacho. Concluia asi:

Si los grandes patriotas y liberadores del pasado —como Hidalgo, Judrez
y otros— fueran capaces de hablar en este momento, ellos dirian a Manuel
Avila Camacho, presidente de México: “‘Bien hecho, amigo, no has
guebrantado la fe con la que todos los hiombres valientes pelearon y murie-
ron en el pasado para hacer de México una nacion libre eindependiente’”
Nosotros, el pueblo de los Estados Unidos de Norteamérica, podemos, sin
embargo, dar voz a los sentimientos expresados en esas palabras mientras
saludamos la enirada de México en la guerra como un paso triunfal hacia
la victoria unida de todas las naciones que luchan por la libertad.®8

Otra de las medidas adoptadas por los norteamericanos tendientes a re-
forzar la decisién mexicana de entrar al conflicto, fue la realizacién por
parte de la NBC del radiodrama «Saludo a México» transmitido desde
Nueva York, y retransmitido por XEW, el dia 3 de junio, de 6:30 a 6:40
p.m. Este es un extracto:

ANUNCIADOR: (CON CIERTA FRIALDAD) jSaludo a México!

QPERADOR: (ENTRA MUSICA—BAJAR Y MANTENER DE FONDO AL DE-
CIR)
NARRADOR: Esta noche —Ila noche del miércoles, tres de junio de

1942— la Republica de México se encuentra en guerra
con las potencias del Eje... Alemania, Italia y el Japon.
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OPERADOR:
NARRADOR:

OPERADOR:
NARRADOR:
vozZ 1:
vozZ 2:
NARRADOR:
vVOZ 1:
vOz 2:

NARRADOR:
vOZ 1:
Yoz 2:
NARRADOR:
vOzZ 1:
VOZ 2:

NARRADOR:

voz 1:
YOz 2:
NARRADOCR:

OPERADOR

(..
NARRADOR:

OPERADOR:
MARINERO:
RODOLFO:
MARINERO:
RODOLFO:

MARINERO:

(RETIRAR MUSICA)

No podemos recibir con jubilo la entrada de nuestra
Republica hermana al sangriento conflicto mundial. S6-
lo podemos reconocer que este grave paso —la guerra—
le ha sido impuesto a México por los inicuos ataques de
una nacion agresora vy que ¢l pueblo mexicano, lejos de
atemorizarse, ha recogido el desafio como corresponde
a su honor y dignidad. ;Saludamos al gobierno y a los
ciudadanos mexicanos —como amigos, vecinos y alia-
dos!

(ENTRA MUSICA—SUBE—FADE)

A México ha llegado la guerra.

La guerra total.

La guerra mundial.

México ni la busco ni la deseaba.

Pero le llego.

Un tripulante de un submarino apreto ¢l boton que lan-
z6 el torpedo fatal contra un barco mexicano.

Y hubo muertos... muertos mexicanos.

21 muertos mexicanos.

Mas, ése no fue el comienzo de la guerra.

Fue el golpe final.

El ultraje inaceptable,

El comienzo se remonta a tiempos atras. Y paso a paso,
M¢éxico ha visto acercarse la guerra.

Una nueva clase de guerra... bajo tres estandartes:
Sudstica.

Fascios.

Sol naciente, de color sangriento.

México se opuso a su marcha en la paz. Les combatira
ahora, en la guerra. Se ha unido a las filas de las Nacio-
nes Unidas y luchara, hombro a hombro con sus veci-
nos, hasta la victoria. La victoria sobre la tirania. La
victoria para México y para los hombres libres de todo
el mundo.

(ENTRA MUSICA—SUBE—FADE)

En la noche del 13 de mayo, el buque-tanque mexicano
surcaba las aguas del Océano Atlantico...

(RUIDO DE MOTORES DE BARCO DE FONDO)

iRodolfo!

(LIGERAMENTE LEJOS) Aqui estoy, en la borda...

.Y qué haces?

(EN DISOLVENCIA) Pues aqui tendido, contando las es-
trellas,

(SUSPIRA) jQué linda noche! En mi tierra, en Mé&xico,
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OPERADOR;

RODOLFO:
MARINERO:

RODOLFO:

MARINERO:

OPERADOR:

RODOLFO:
MARINERO:

RODOLFO:

MARINERO:
RODOLFO:

OPERADOR:

MARINERO:

RODOLFO:
CAPITAN:

MARINERO:
RODOLFO:
MARINEROQO:

OPERADOR:

NARRADOR:

voz 1:

mi padre decia siempre que dormir en una noche como
ésta era insultarla...

(LIGERAMENTE LEJOS —Y SUAVEMENTE— NOTAS DE
UNA GUITARRA)

Por alli anda Manuel con su guitarra.

Y sera mejor que la toque bajito si no quiere que el Ca-
pitdn se la ponga de sombrero.

(RIE) Pues es verdad..,Pero me gusta ofrla. Me hace sen-
tir que llevamos aqui algo de México, en este viaje.
Pero, ;v no es asi? El barco es mexicano, el cargamen-
toes de petréleo mexicano... y la misica de Manuel es
mexicana,

(SUAVE PAUISA DE LA GUITARRA)

Bueno, creo que me bajaré a dormir.

(No querrias echar una mano de naipes antes de dor-
mir?

No, hombre, esta noche no. Creo que... (PAUSA) (No
has oido algo?

No. ;Como qué?

No sé. Me pareci¢ de repente que...

(EXPLOSION CUANDO GOLPEA EL TORPEDO)
(GRITANDO) ;Un torpedo! {Nos han torpedeado! Nos
han torpedeado!

(GRITA) ;A los botes! ;Pronto! jVamos!

(SILBATO DEL BUQUE QUE SUENA —OTRA VEZ- LO COR-
TA OTRA EXPLOSION)

iEl petréleo...se ha incendiado!

iAtras!...iCuidado con las llamas!

(GRITA) {Me quemo, me quemo!

(ENTRA MUSICA EN LO MAS ALTO DEL GRITO —LO AHO-
GA— MANTENERLA—DISOLVER)

(TRANQUILAMENTE) Trece hombres se fueron al fondo
del mar con el «Potrero del Llano», Otro falleci¢ a cau-
sa de sus heridas después que los naufragos llegaron a
Miami. Catorce mexicanos, jovenes y valientes, victi-
mas del ataque del Eje. Se les atacé sin previo aviso. La
muerte salto de entre la noche y se los levé...

La guerra habia alcanzado a México.%

Aungue inicialmente sacudida por la indignacion de la agresidn a los
buque-tanque mexicanos, la opinién piblica nacional se mostraba reacia y
desconfiada ante la posibilidad de derramar su sangre en lugar de su petro-
leo. Esto, asi como la arraigada actitud de recelo hacia sus vecinos del norte
y, en cambio, de admiracién hacia los alemanes, continuaba preocupando
a los gobiernos de México y los Estados Unidos, Después de la declaracion
de guerra, una magnifica oportunidad para intensificar los sentimientos na-
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6. Las formas no cultas
de la propaganda

El sexenio del presidente Manuel Avila Camacho marca el inicio de una
nueva época politica y econémica en México. La estructuracidn del siste-
ma, que hasta entonces habia constituido la tarea central y principal tema
de debate entre las fuerzas politicas activas del pais, dio paso a la consoli-
dacion de esas estructuras, con los necesarios ajustes y rectificaciones. Co-
mo resultado, los afios de 1a guerra fueron de una notable estabilidad poli-
tica y un vertiginoso ritmo de crecimiento de una economia bastante
diversificada. El desplazamiento de poblaciones rurales a las urbanas se
vio acelerado en la misma medida en que se impulsé la industrializacion
en estas ultimas v se relegd a aquéllas. La guerra mundial fue un poderoso
catalizador de este fendmeno al incrementar sustancialmente fa demanda
externa de ciertos productos mexicanos al tiempo que eliminaba la compe-
tencia del exterior en muchos campos relacionados con el consumo inter-
no. El ritmo de crecimiento del producto nacional entre 1940 y 1945 fue
de un impresionante 7.3%.! El incremento en la capacidad de compra del
mercado nacional, y su fuerte concentracién en las zonas urbanas, aumen-
to notablemente la demanda de productos y servicios, para bien de la pu-
blicidad, especialmente la radiofénica.

El racionamiento de muchos productos que se consideraron como es-
tratégicos para los fines de la guerra restringié, por otra parte, algunas
areas del comercio nacional e internacional, y afecto consecuentemente a
la publicidad de esos bienes. Fabricantes de articulos como automaoviles,
neumaticos, receptores de radio, todo tipo de bienes eléctricos, etcétera,
buscaron no perder el contacto con sus clientes mediante campaiias de
imagen institucional de caracter patridtico, de presencia de marca y otros
recursos de tipo recordatorio y asociativo que aparecieron sobre todo en
aquellos medios, como las revistas, que permitian un mayor indice de re-
petibilidad en 1a exposicion de cada mensaje.

Para los productos no racionados, de consumo masivo y de alta repeti-
cién de compra, la radio fue un medio muy solicitado durante los afios
de la Segunda Guerra Mundial. Destacaron, sobre todo, los anunciantes
de articulos de tocador (Glostora, Colgate, Forhans, Ponds, Tangee...);
medicamentos caseros (Mejoral; Leche de Magnesia de Phillips...); bebi-
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entonces, los directivos de las estaciones se veian directamente involucra-
dos en la venta de tiempo a los posibles anunciantes. Los locutores se en-
cargaban de la parte creativa de los comerciales, y realizaban empirica-
mente los anuncios. Uno de los primeros pasos hacia la profesionalizacion
de Ia publicidad habia surgido en 1938 como resultado del «revoluciona-
rio» departamento de produccién de la XEQ que permitia grabar por ade-
lantado programas que podian mostrarse a los posibles patrocinadores.
Pero la produccidn de programas y anuncios, asi como la venta de tiem-
pos, seguia siendo avin responsabilidad de la radiodifusora. Escaseaban,
ademas, los productores.®

A diferencia de lo que sucedia en los Estados Unidos, en México muy
pocas agencias de publicidad intervenian a principios de los afios cuarenta
en la produccion radiofénica y, mds avin, ni siquiera en la elaboracion de
los anuncios. La ansencia se debia, entre otras cosas, a que este tipo de ta-
reas las capitalizaban los locutores o los artistas, siempre deseosos de ingre-
sos adicionales. De la XEw, se decia, por ello, que constituia el «maximo
instituto de publicidad radiofénica en el pais».” La produccidn, tanto de
anuncios como de programas, solia ser sin grandes pretensiones dada la po-
ca competencia, vy la sencillez y escasa capacidad critica del radioescucha.
Por lo anterior, hasta la llegada de Grant Advertising a México, la progra-
macion en la radio mexicana habia contemplado pocas novedades.

Si consultamos los programas radiofénicos correspondientes al ultimo lus-
tro —afirmaba un comentarista radiofénico en abril de 194]1— podriamos
asegurar que, con las indispensables variantes de nombre, liorario y patroci-
nio, son idénticos entre si, dia por dia. Esto, que en cualguier otro pals con
mayor nivel cultural seria 1a mas convincente demostracion de monotonia,
indiscutible sintoma de atrofia, principio de paraiisis arlistica, en México
no es sino otra de las miiltiples imposiciones de que se hace victima al publi-
co, Durante largos aflos, dia por dia, hora por hora, hoy vomo ayer ¥ mabna-
na como hoy, sufrimos y sufriremos el desesperante devenir de las mismas
voces, de las mismas ideas, de los mismos conceptos. Cada radiodifusora
sucle ser como una rotativa, que imprime cien, doscientas, trescientas mil
hojas idénticas...’

Aungque en realidad algo se habia avanzado en cuanto a técnicas de pro-
duccién —cuando XEQ montd su departamento destinado a esos lines—,
el verdadero impulso se dio el primero de junio de 1941 con la llegada a
Meéxico de Grant Advertising, 1a primera agencia publicitaria norteameri-
cana en México. Con ella, la produccidn radiofénica en México sulrié una
inversidn copernicana.

Sin ningun periédico de cobertura nacional que permitiera el acceso
amplio, inmediato y persistente hacia fos mercados de México, Grant Ad-
vertising aposté totalmente a la radio, medio en el que tenia una gran ex-
periencia. Montd un modernisimo departamento de produccién que le
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permitia hacer grabaciones en sus propios estudios del Edificio Guardiola,
de Madero 2, en la capital del pais. La tecnocracia destrono al empirismo
y a la improvisacién desplazando —especialmente en las grandes ciuda-
des-— muchas de las tareas que realizaban los locutores, hasta entonces
vistos como un grupo de iluminados capaces de manejar todo: torname-
sas, campaifias publicitarias, produccion, direccidn y animacion de pro-
gramas, locucién de noticieros, de poemas, de comerciales, etcétera, Apa-
recieron los «crondgrafos», que optimizaban los tiempos de los
programas y anuncios, y forzaban a las radiodifusoras a respetar al segun-
do sus horarios de transmision, Se sofisticaron asimismo las campaiias
publicitarias con estudios de mercado y perfiles de auditorio: las produc-
ciones requerian ya de inversiones mas cuantiosas, y resultaba muy dificil
competir contra quienes contaban no so6lo con guionistas profesionales,
sino con el know hAow de numerosas producciones de éxito comprobado
en los Estados Unidos que, en muchas ocasiones, como la del Dr, 1.Q.,
triunfaban con solo «mexicanizarlos» un poco. La agencia podia,
ademnas, centralizar todo: el alquiler de tiempos en las estaciones, la con-
fecctén y direccion de los programas, la creacion y colocacion de los tex-
tos publicitarios y hasta las mediciones de efectividad de los programas
y de la propaganda.

No obstante lo anterior, la profesionalizacidn de la produccién radio-
fénica no llegd ni de inmediato, ni a todos los niveles. Los lastres que
arrastraba la radio mexicana se debian en buena parte, a los escasos esti-
mulos econdémicos con que se retribuia a los artistas, Desde los afos trein-
ta, era practica comun en las radiodifusoras mas importantes el dar priori-
dad a la programacion en vivo y evitar recurrir a discos. Abundaba la
oferta, pues deslumbrados por la ilusion det triunfo en las mdximas plata-
formas del espectaculo musical de México, cientos de artistas llegaban a
tocar las puertas de la W, la B 0 la 9. La oferta rebasaba por mucho la
demanda y, de alli, los contratos «a prueba» y los sueldos miserables para
los cantantes, musicos y compositores. Con retribuciones infimas se ocu-
paban artistas destinados a rellenar tiempos de programacién que pasa-
ban sin pena ni gloria. En alguna de las grandes estaciones esta situacidon
pasaba oculta por el marco glamoroso con que se ataviaban, pero «ya en
lo intimo, ya en lo real, ese esplendor se torna misérrimo, sin ninguna sa-
tisfaccion o aliento para quien trabaje en ellas», denunciaba en 1943 Ar-
mando Rivas Torres, y continuaba en lo que parecia una clara alusién a
la XEW:

Mientras los estudios, los teatroestudios y los equipos son flamantes, los ar-
tistas, los musicos, los técnicos, cobran sueldos de hambre. Son muchas las
veintenas de individuos que por una actuacion de quince minutos, reciben
un salario de dos pesos y centavos (...), docenas de artistas perciben cada
ocho dias algo asi como seis u ocho pesos (...) De ahi que no pocos tengan
necesidad de buscar otro empleo y considerar al arte como un acto secunda-
rio. De ahi también esa imperfeccidn artistica que jamas ha de tener buenos
resultados (...) Todas estas exposiciones, rigurosamente ciertas, ni han sido



ni han querido ser tomadas en cuenta por los magnates de la radio, que ci-
mentados en un prestigio o en una popularidad relativa para sus emisoras,
se dedican a hacer dinero sin importarles un bledo...?

Los artistas «consagrados», en cambio, ganaban cifras descomunales.
En 1943 Cantinflas habia recibido, por un solo programa de una hora,
tres mil quinientos pesos. Agustin Lara, Pedro Vargas y Jorge Negrete ga-
naban alrededor de cien mil pesos al afio por sus participaciones en la
radio.!?

Este productor puede ser nocivo para su salud

Los anunciantes solian comprar segmentos de 15 o 30 minutos en las esta-
ciones de radio, proveer el programa, y colocar en exclusiva todos los
anuncios durante ese periodo de tiempo. Aunque esto no impedia la inser-
cién de spots en otros momentos, ¢l patrocinio total de programas era la
férmula mas importante de publicidad en la radio.

Las empresas acudian a las agencias de publicidad para que diseflaran,
produjeran y coordinaran todo lo relativo a los programas de radio. Esta
situacion, que en México se desarrollé especialmente iniciada la década de
los cuarentas, significé dejar en manos de los publicistas muchas de las
decisiones sobre el contenido de Ia programacion, y resulté de tal manera
trascendente durante la época de la guerra, que bien podria afirmarse que
fue éste el aspecto mas importante desde el punto de vista ideoldgico desa-
rrollado tras bambalinas en la radio mexicana entre 1941 y 1945. Se trato
de un aspecto determinante, puesto que entre los funcionarios de las prin-
cipales empresas trasnacionales anunciantes y los de sus agencias publici-
tarias (Grant, McCann Ericksson, D’Arcy, J. Walter Thompson), existie-
ron acuerdos para secundar las lineas propagandisticas trazadas por el
Departamento de Estado para América Latina. La mayor parte de los
programas del tiempo de maxima audiencia en las radiodifusoras naciona-
les —sobre todo en XEW, XEQ y sus repetidoras en todo el pais— pasaron
asi a control de los rubios ingenieros de la persuasion, para sorpresa y
consternacién de los concesionarios mexicanos.

Respetando las formas establecidas por los contratos, las decisiones so-
bre el contenido de los programas las tomaba ya el patrocinador en coor-
dinacion con el publicista contrariando, en no pocas ocasiones, al duefio
del medio de cuyo otrora chorro de voz quedaba sélo un falsete. Diez ailos
después, Alisky sefialaria que estas discrepancias continuaban siendo motivo
de discusiones entre empresarios como Emilio Azcarraga.!? Este tipo de
conflictos continuaron también con la televisidn, hasta que en el afio de 1968
Telesistema Mexicano decidié dejar de vender programas para ser produci-
dos por las agencias publicitarias, las cuales se limitaron a producir los
comerciales.1?

Para las agencias de publicidad norteamericanas instaladas en México
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propagandistico, era, en 1943, la institucién que mayor tiempo compraba
a XEW entre las 6 de la tarde y 10 de la noche.

Si algo en mi cambid, te lo debo a ti

Las exigencias de la propaganda bélica extranjera en México impulsaron
la profesionalizacidn de las técnicas de produccion radiofdnica. Actuando
bajo la premisa de que un programa realizado localmente lograba una ma-
yor identificacion en el auditorio y disfrazaba mejor su carga ideologica,
los propagandistas y anunciantes extranjeros se mostraron dispuestos a
ayudar en lo que fuera necesario para su realizacidn. Dado que ¢l interés
de potencias como los Estados Unidos e Inglaterra era también poder in-
fluir en toda Latinoamérica a través de sus potentes radiodifusoras de on-
dz corta, México fue visto como el principal pais que podia surtirles, ya
en castellano, el material que requerian. Habia, sin embargo, que profe-
sionalizar las realizaciones radiofdénicas mexicanas.

Para asegurar la maxima eficacia de los programas realizados por los
Comités Coordinadores de la OCAIA en los distintos paises de Latinoamé-
rica, existia en Washington un servicio de asesoria y control, Las versiones
escritas, o los discos con muestras de esos programas, se enviaban periddi-
camente a andlisis, y volvian con comentarios de un comité de expertos.!6
Asi, a la vez que se aseguraba la ortodoxia semdntica, las producciones
radiofénicas latinoamericanas se uniformaban bajo el patrén norieameri-
cano. Para el programa noticioso mexicano Ef Espectador, por ejemplo,
se recomendaba, en julio de 1943, afiadir mds comentarios a las noticias,
e incorporar un sumarjo breve al inicio de cada emisién.!?

También las producciones «comerciales», mediante las cuales las multi-
nacionales establecidas en México colaboraban con la propaganda nortea-
mericana, fueron asesoradas desde Washington para incrementar su efica-
cia. Luego de ser analizado por un panel de cinco expertos, al programa
Viernes Melodico Mejoral se le criticaron errores en la colocacién de los
micréfonos asi como abuso de los platillos por parte de la orquesta. Se
seflald también el excesivo énfasis en la musica cubana, pero esto ultimo
en cierta forma era disculpable: todos coincidian en que Tofia la Negra
era excelente cantante.!® La produccidn y actuacién de uno de los pro-
gramas de Enfrega Inmediata, realizado por Luis de Llano, fueron muy
clogiadas por el equipo de expertos, pero se criticd la crudeza del tema y
las deficiencias en efectos de sonido.!?

La génesis, realizacién y politicas desarrolladas con ¢l programa Enire-
ga Inmediata ejemplifica la intervencion extranjera en la profesionaliza-
¢ién de la radio mexicana. Patrocinado por la compafiia Sudney Ross co-
mo parte de su colaboracién con la OCAIA, representaba mediante ra-
diodramas supuestas cartas clandestinas provenientes de paises
dominados por las potencias del Eje. Lo escribia Luis del Llano, uno de
los contados productores radiofonicos mexicanos con reconocido talento.
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Los spots nacionalistas

Como apunta Salvador Novo, el presidente Manuel Avila Camacho «era
excelente para idear esléganes seductores, breves, convincentes, publicita-
rios». Ni vencedores ni vencidos aparecié al inicio de su mandato para
atemnperar la furia de los almazanistas representantes de una divisién in-
terna que antes de la entrada de México en la guerra se condensé en el le-
ma Gobierno para todos. Dado que los Estados Unidos y varios otros pai-
ses del hemisferio habian entrado en guerra a finales de 1941, varios lemas
se idearon para ir preparando al pueblo mexicano ante la posible entrada
de la nacién en el conflicto. Por lo pronto, el pafial con el que se recibio
el nuevo afio fue 1942: el aRo del esfuerzo. Para marzo, muchos mensajes
radiofonicos calentaban con su vehemencia patridtica la atmdsfera nacio-
nal. Todavia no se torpedeaba ninguno de los barcos petroleros con los
que —rompiendo el acuerdo de pais neutral— México surtia de petroleo
a los vecinos del norte, y se repetian, dale que dale, consignas como: La
grandeza de México se reforzard con su agricultura. Muchos lemas eran
de contenido mas etéreo que el éter primaveral por el que viajaban: Crear
y producir es simbolo de libertad; Amad a la América con la buena volun-
tad de los hombres, gran sentimiento de libertad y justicia, Abundaban
los mensajes exhortativos: Mexicano: si deseas una patria libre, hazla
prosperar. Que México no podia seguir siendo un pais neutral parecia
exhalarse por las bocinas de los receptores con parrafadas como: México
no puede permanecer indiferente en las circunstancias aciuales. Todo
buen pairiota debe interesarse por los fines que se persiguen. Y otros, con
menos rodeos, eran come un ultimatum al radioescucha: Los mexicanos
gue muestran indiferencia por los sucesos en los campos de batalla sem-
brando desconfianzas, se exponen al anatema nacional y merecen el epite-
to de malos mexicanos. Pero, ;qué podia hacerse? Si no se estaba en
guerra, ;qué queria el gobierno? La respuesta mds cercana era la consig-
na: No hay por qué estar inactivo. Hay que cooperar al engrandecimiento
de la Nacion. 1942: el afio del esfuerzo. Muy claro.

El 13 de mayo de 1942, con el hundimiento del «Potrero del Llano» y
los eventos que culminaron a principios de junio, las consignas preventi-
vas cristalizaron en un hecho que las llenaba de sentido: jMéxico estaba
en guerra! Los spots, sin embargo, matizaban el asunto. Con México no
es un pais bélico, sus trincheras estdn en el trabajo se intentaba ahuyentar
el panico de la poblacidn; Unidos Venceremos, servia tanto para consoli-
dar la unidad nacional como para el agrupamiento con los paises aliados.
Los esléganes definian los campos de la «batalla»: Nuestra lucha estd en
el surco; La batalla de la produccidn; Conservar es economizar. La radio
hablaba muy bien en vocativo: Mexicano: ten presente que la patria recla-
ma tu presencia, ayudale. Pero era mds contundente el tono en «acusati-
vo»: Los hambreadores del pueblo serdn castigados si no se qjustan a las
disposiciones del Gobierno. A medida que el conflicto fue avanzando, los
lemas se fueron adaptando. Como se verd mas adelante, los propagandis-
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tas yangquis idearon varios de alcance continental cuya resonancia en
México fue notoria: Las Américas Unidas...Unidas Vencerdn fue espe-
cialmente martillado durante 1942 y 1943. La hora de la justicia brillard
para las Naciones Unidas vislumbraba va el triunfo de las democracias a
principios de 1944 y, cuando empezaron a recuperarse los territorios con-
quistados por el Eje aparecieron Un minuto mds cerca de la invasidn, De
las Américas serd la Victoria, y otros semejantes.

Los spots panamericanistas

Mucho mads intensa e incisiva que la del gobierno mexicano fue la campa-
fia de propaganda norteamericana a través de spots. Las empresas trasna-
cionales incorporaron de las maneras mas inverosimiles los lemas bélicos
en sus programas de radio. En todas las producciones patrocinadas por
Sydney Ross Co. ¥ por Colgate Palmolive, que eran muchas, se dispara-
ban los de Las Américas Unidas...Unidas Vencerdn y En la Union estd la
Fuerza y en la Fuerza el Triunfo respectivamente. Dentro de «Concierto
Coca Cola» se insistia en que Las Américas Cantan Porque Son Libres
¥y Unidas. Pepsi Cola, por su parte, decidid, a partir de 1944, acompafiar
sus numerosos anuncios de spot con frases alusivas a la libertad, a la de-
mocracia y la guerra; dentro de su programa Ruleta Melddica Pepsi Cola,
por ejemplo, se coreaba: ;Viva México! ;Vivan las Naciones Unidas!
Otros consorcios como Ford Motor Co., Bristol Myers, etcétera, recibian
discos con los himnos propagandisticos titulados «jvenceran!» y «La
Canciéon de las Américasy, para ser incorporados en su publicidad
radiofénica.??

Al establecimiento de Ias primeras agencias de publicidad norteamerica-
nas en México siguio el trasplante de las técnicas y recursos que las habian
hecho triunfadoras en los Estados Unidos. Algunos anuncios simplemente
se tradujeron. Fue el caso de Lucky Strike al imitar un comercial de esa mis-
ma marca de cigarros que fue creado en los Estados Unidos, hoy clasico en
la historia de la publicidad radiofémica. El anuncio original tenia como fon-
do el golpeteo de un telégrafo, mientras la voz del anunciante repetfa
«L.SMFT,LSMFT, LSMFT, Lucky Strike Means Fine Tobacco...». La
version traida a México por Grant Advertising cambiaba las siglas para de-
cir, luego de la marca, «Z..CM.MF, L.CMMPF,..;Los Cigarros Mexicanos
Mis Finos/»»®

Pasaje para la India
La transferencia de anuncios norteamericanos exitosos a Latinoamérica
obviamente suponia para las empresas publicitarias trasnacionales consi-

derables ahorros, aunque también problemas. Algunas traducian literal-
mente la publicidad, sin considerar las diferencias fonéticas y expresivas
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de los distintos paises. Cuando quienes los traducian eran publicistas lati-
noamericanos radicados en los Estados Unidos, los resultados no eran
menos desastrosos. «El error mas comin —sefialaba un articulo en Prin-
fer’s Ink de enero de 1944— se encuentra en el uso de verbos arbitrarios.
Parqguear, estacionar un automovil, es perfectamente claro para cualquier
hispanico que viva en Estados Unidos pero no significa nada para un ar-
gentino en Buenos Aires.»3!

Pero no sélo era una cuestién lingiiistica, Las palabras utilizadas en y
para la propaganda —decia Salvador Novo— necesariamente encarnaban
un espiritu que no podia falsificarse. Constituian el tiltimo residuo de la
personalidad de los pueblos y, por lo mismo, el problema no era tanto
semdntico cuanto psicoldgico. «Los nuestros poseen un sentido individua-
lista y negativista, que se resiste al aborregamiento v a la estandarizacion,
incomprensible ciertamente para los yanquis, y apto a desesperarles,»32
Dos afios mas tarde los mismos publicistas norteamericanos en México
confirmarian la sabiduria que existia en estas palabras.

El folklore regional era otro gran impedimento para la equiparacidn de
Latinoameérica a la American Way of Life. La celebracién de la navidad,
que en la cultura norteamericana se apoyaba en elementos como el arbol
iluminado y el dadivoso Santa Claus que llegaba la Nochebuena, no coin-
cidia, por ejemplo, con la tradicidon mexicana de las posadas v el reparto
de regalos el dia de los Santos Reyes. Las diferencias de temperamento en-
tre sajones y latinos solian también pasarse por alto en las producciones
radiofdnicas norteamericanas en castellano. De cardcter méas apasionado,
el latino requeria de dosis de dramatismo mucho mas abundantes e in-
tensas.34

Para Jorge G. Prieto, presidente de la agencia mexicana Publicidad
Continental, para salvar estos obstdculos bastaba con que las empresas
publicitarias norteamericanas se¢ apoyaran en la experiencia y recursos de
las agencias nativas, plenamente identificadas con la idiosincrasia local.
Aliadas de esa manera, las campaflas mantendrian su espiritu original
«pero el texto serd escrito y el arte ejecutado de tal manera gue el mensaje
resulte eficaz. La campaila serd planeada y llevada a cabo por hombres
que conocen ¢l mercado y ¢émo hablarle a ese mercado...»’

Para mediados de 1945, tras dos afios de familiarizacion con el pueblo
mexicano, John Kuneau, director de la agencia publicitaria J, Walter
Thompson, aportaba las experiencias que habian colocado répidamente
a su empresa a la misma altura que su homdloga, la pionera Grant
Advertising:

Una de las cosas mds importantes a la hora de producir un programa para
México es el sesgarlo hacia sus intensos sentimientos nacionalistas. Para
aquellos que dicen: «;Para qué diablos hacerlo? Alli no existe mds que are-
na y sombreros», pueden no saberlo, pero lo que estan haciendo es perder
un buen mercado para su producto.3¢

La americanizacién de la publicidad radiofénica mexicana cristalizé ya
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No golamente puede usted almacenar alimentos congeledos en 2l compartis
miento de congelacidn répida de! Admiral "Dual-Temp” — paro pusds
usted mirma congelar ius propios alimentos—frutas y vegetates con la
frescurz y lozanla del huerro—cames y dos que serdn un deleite al
paladar, més ticrnos que ¢l dfa en gue fueton almacenados. Poded usted
compraf sus alimentos al por mayor a precios mds middicos — congelaclos
a una remperstura polar, y disfruear de ellos meses despuds,

Y en este socprendente Compattimiento de congelacion podrd usced
congelar mds de 300 cubos de hielo en une corta hora. . .y también guardar
con toda seguridad galones de helados por semanas,

§f, todas estpa ventajes, — y muchas otras mis, eerdn suyas con ef
Dual-Temp, fabricado selamente por Admiral,

Nuestroz planes para 12 posiguerta eszén ya formulados y despuds de
12 Victoria, podrd usted clegiv su Refrigerador “Dusl-Temp" entre los
variados modelos de gran distincidn ?uc Ye ofrecerdn en los establecimien-
tos de fos Disicibuidores de Admiral.

Recusrde, solaments Admiral fabrica #l "' Dual Tomp”.
CONGEIADOR  BABIO.FONOGRARDS F. Armidl ‘,}“8&”’ . 8. A

DOMESTICO TOCADISCOS Palma 35, M“I!W D. P.-

FABRICANTES EN LA 'POSTGUERR‘A DE RADIOS Y ARTEFACTOS CASEROS

Algunas empresas multinacionales de los Estados Unidos prepararon el terreno para la posguerra
anuncidndose en'la prensa mexicana a partir de 1943, Para aliorrar costos, algunos consorcios
simplemente traducian sus anuncios del inglés al castellano contratando gente en lz Unidn
Americana. El resultado solia derivar en errores coma éste, en el que se pone “‘actualmente’™, en
lugar de **verdaderamente”.



en los afios de la guerra en técnicas demasiado estridentes y con frecuencia
banales, a las cuales no estaba acostumbrado el radioescucha nacional. Al
servilismo malinchista con que algunos publicistas del pais recibian el es-
piritu y las técnicas de propaganda norteamericana, se opusieron voces
que denunciaron el irritante mal gusto y la masificacion de la vulgaridad
comercializadora.

Antes —seflalaba el editorial de una revista de radio en México—, para obli-
gar al auditorio a que oyera tal o cual texto comercial, ponderando las virtu-
des de un articulo determinado, se le endulzaban los oidos preparandole con
un numero musical selecto, una cancidn agradable o un didlogo. Hoy no,
nuestros publicistas han inventado algo que asi a primera vista pudiera pare-
cer un contrasentido (...) La férmula milagrosa se puede condensar en tres
palabras: «atormentar al piiblicor. Si no, digannos los 1ltimos hits en cues-
Lién de propaganda exitosa: «Papa, papacito, cdmprame un chiclét pero {que
sea Adams)».37

El mencionado editorialista se quejaba del entonces novedoso sistema de
«saturacién», realizado mediante la repeticion de un mismo spot intensiva-
mente en todas las estaciones. «Segiin parece —continuaba— hay el crite-
rio de que ¢l anuncio no tiene por qué ser grato al oido, sino por el contra-
rio, mientras mas choque, mientras mas moleste ¥ cuanto con mayor
intensidad se martille con él los oidos del auditorio, tiene mds probabilida-
des de ser un éxito rotundo.»38

Las nuevas tendencias publicitarias —informaba la revista News-
week—, molestaron también a don Emilio Azcarraga, pero no lo suficien-
te para eliminarlas. Los comerciales cantados en sus estaciones, que cons-
titufan ya una plaga, fueron «penalizados» con un 50% de sobrecargo en
las tarifas, pero ni asi dejaron de propagarse. Pepsi Cola acepté el «casti-
go» vy el siguiente jingle pudo salir al aire en las estaciones de Azcdrraga:

Pepsi Cola sin igual

Un refresco sin rival

Todo eso y mucho mas
Pepsi Cola doble cantidad.3®

Eran los albores de una nueva época para la radio mexicana. Una época
en la que, a galope de las nuevas corrientes mercadolégicas, la radio su-
bordiné [as creaciones artisticas a los intereses comerciales. De la mano
de las técnicas automatizadoras, florecieron las producciones al vapor y
se constrifieron las emisoras «al papel de medios de retransmisién de
anuncios programados y discos desechablesy» .40

166



7. De la pausa a la causa que refresca

La Segunda Guerra Mundial presentd una coyuntura comercial extraordi-
naria en Latinoamérica, que los Estados Unidos decidieron aprovechar
para desplazar durante la posguerra a los paises exportadores europeos.
Amparados por el boicot de las «listas negras», el bloqueo a los barcos
del Eje v la tambaleante economia de guerra de los paises aliados en Euro-
pa, el Continente Americano quedaba como mercado cautivo para el co-
loso industrial del norte,

A la vez que las empresas trasnacionales en Latinoamérica fueron alen-
tadas a participar mas activamente en la zona, y de esa manera paliar la
escasez de productos antertormente importados de Europa, ¢l gobierno de
los Estados Unidos vio en estas compafiias un aliado extraordinario con
el cual extender su campo de influencia persuasiva. Como se ha visto va,
algunos consorcios, que en apariencia continuaban desempefiando Unica-
mente sus fines comerciales, se transformaron en auténticas sucursales de
los ministerios de propaganda y de asuntos exteriores. Como esta misma
estrategia fue seguida también por Alemania, Inglaterra y Francia, la con-
tienda fue tan sorda como despiadada. Era una auténtica «guerra de la
mercadotecnia» por la conquista economica del enorme mercado latinoa-
mericano de la posguerra, en la que los paises europeos estaban llevando
las de perder.

La puerra ocasiona serios perjuicios a nuestros negocios —informaba en
enero de 1942 un funcionario del Comité Francia Libre en México—. Los
mds afectados entre nuestros compatriotas son aquellos especializados en la
representacidn e importacién de nuestros productos farmacéuticos, vinos y
licores, perfumeria, etc., debido a que no se puede recibir absolutamente
nada; el comercio entre México y Francia (la ocupada v la no ocupada) es
completamente nulo. Incluso la prohibicién de comerciar con los paises del
Eje habria causado en si misma daflos a nuestros representantes de produc-
tos farmacéuticos (...) dado que, en tiempos normales, sus principales clien-
tes son precisamente las droguerias alemanas, las cuales dominan en México
el comercio de estos articulos.!
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Di no a las drogas... alemanas

Fue precisamente en ¢l campo farmacéutico donde la empresa norteameri-
cana Sterling Drug, Co. (The Sydney Ross, Co. para América Latina has-
ta 1989, fecha en que desaparecid este nombre para unificarse con el de
los Estados Unidos) intentd posesionarse de manera absoluta, a costa de
los alemanes, del mercado latinoamericano.

La historia se remontaba a principios de siglo, cuando uno de los in-
ventos mas exitosos de la historia de la medicina Hegd —procedente de
Alemania— al Continente Americano: la aspirina, Las pastillas inventa-
dasenoctubre de 1897 tuvieron tal aceptaciéon que muy pronto el mas im-
portante consorcio farmacéutico norteamericano, Sterling Drug Co., de-
clard la guerra a IG Farben, el gigante aleman fabricante de la aspirina
Bayer. Fue en vano. Alemania habia llegado antes y el primer golpe al
mercado habia sido contundente, posicionando claramente el producto,
y la marca Bayer, en la mente del consumidor. No habia mas, ni mejor
analgésico, que el de Bayer.

Con motivo de la Primera Guerra Mundial, la empresa alemana fue
confiscada en los Estados Unidos por el gobierno de ese pais. Al término
del conflicto, como compensacion de los dafios de guerra, la compailia
paso a manos de Sterling Drug Co., la cual decidid mantener a IG Farben
como socio fabricante y distribuidor de la aspirina Bayer en América Lati-
na a través de una subsidiaria de los norteamericanos: The Sydney Ross
Co. Al costo por maquila de cada pastilla, los alemanes cobraban a Ster-
ling un 15% adicional por concepto de distribucién. Arrancaban los afios
veinte. El1 23 de junio de 1921, luego de mas de dos décadas de importarse
en México los productos de Bayer, la empresa se establece definitivamente
en el pais.

Al estallar la Segunda Guerra Mundial, los norteamericanos decidieron
romper el convenio con Bayer y crear su propio producto y su propio sis-
tema de distribucion. No hacerlo, hubiera significado una traicién a la po-
litica de estrangulamiento comercial a las empresas alemanas en América
Latina y, a nivel de imagen, una asociacion directa con la causa hitleriana,
pues se conocia que la IG Farben financiaba proyectos de propaganda na-
zi en la regién.2 En México, ese apoyo se habia manifestado donando 10
mil ddlares para la transformacion de las Deutschen Hausen (Casas de
Alemania). «La prensa mexicana tiene que ser influenciada —afirmaba su
representante en México—; proponemos una contribucién mensual de 900
pesos de todas las representaciones del 1G.»2

A principios de diciembre de 1941, con la misma maquinaria e idénticos
componentes quimicos que la original aspirina alemana, salio al mercado
latinoamericano «Mejoral». Siendo el mismo producto que el de la Bayer,
la campaiia publicitaria se encargaria de distinguirlo y posicionarlo como
un medicamento mejor.

La imagen de la aspirina Bayer habia penetrado profundamente en la
mente de los consumidores gracias a un eslogan que practicamente habia
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convertido a la marca en un concepto genérico: «Si es Bayer, ¢s bueno». Los
mercadblogos de Sterling Drug, cémplices y por tanto conocedores de todas
estas intimidades, contraatacaron en 1941 utilizando una marca: Mejoral; y
un eslogan: Mejoral es Mejor, directamente dirigidos a desplazar de la mente
de los consumidores ¢l fuerte posicionamiento de la aspirina de Bayer. Era
una guerra contra reloj en la que éstos decidieron no perder un solo minuto.
Tan solo durante 1942, su eslogan se vociferd 4 millones 700 mil veces en
la radio de América Latina, y fue tal el grado de saturacidén que corrié el
rumor de que lo hacia asi para provocar dolor de cabeza en el auditorio y
de esa manera incrementar el consumo de sus pastillas.*

A diferencia de las técnicas publicitarias de Farben, con anuncios «co-
mo de épera, sin agresividad y con poca orientacion hacia la venta»,’ los
norteamericanos desarrollaron los sistemas mas inverosimiles de
promocion: la marca aparecia en calendarios con motivos religiosos, en
cancioneros, en revistas de chistes, en panfletos que ensefizaban a recono-
cer un aeroplano, a leer un hordscopo... Camiones de sonido se encarga-
ron de llevar hasta las mas remotas rancherias y comunidades el mensaje
a la vez que proyectaban peliculas de propaganda aliada, Los programas
de radio fueron bautizados con nombres como Lo Mejor de la Semana
Mejoral, Viernes Melddico Mejoral y La Hora Mejor con Mejoral. Todo
se valia: en un programa de radio en México se ofrecieron premios al pri-
mer perico que dijera la frase «Mejoral es mejor». Los loros concursantes
se presentaron, pero fueron incapaces de vencer el miedo frente al micro-
fono y a los productores les salid el tiro por la culata.® No obstante, los
resultados de la campafia fueron tan positivos que sorprendieron aun a los
mismos funcionarios de Sydney Ross. En un afio, la compafiia se habia
apropiado de un 80% del mercado que durante los dltimos cinco lustros
habia controlado la marca Bayer.” De ninguna manera los éxitos eran
gratuitos o aleatorios. Se habia trabajado intensisimamente. Las inversio-
nes realizadas hablan por si mismas de la conciencia existente en relacién
al costo de oportunidad: entre 1941 y 1942 el mimero de empleados de
Sydney Ross se incrementd de 800 a 2 mil; sus gastos publicitarios alcan-
zaron en ese mismo periodo los dos millones de délares.®

Al desplazamiento mental de Bayer, los funcionarios de Sydney Ross
acompafiaron una brutal campafia por eliminar la publicidad de sus com-
petidores. Apoyandose en las represalias de las «listas negras» que aplica-
ban los Estados Unidos contra los medios que anunciaban productos ale-
manes, el gerente del consorcio en México, Mr. Asaph Churchill, tomo
con tal celo la persecucion contra las empresas germanicas que en julio de
1942 la misma embajada norteamericana la consideré desproporcionada.
Para incrementar la embestida contra la ya escasa publicidad germanica,
Sydney Ross abanderd un grupo de presién constituido por los gerentes
de otras trasnacionales denominado The Advertising Group of Mexico,
cuvos efectos fueron més devastadores que los de Ner6n. Pero, irénica-
mente, aunque crradicaron de los medios de comunicacién del pais la pu-
hlicidad germaénica, con la de la empresa Bayer —que luego de la separa-
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cién de Sterling mantenia algunas operaciones— no podian. Al declarar
la guerra a Alemania, el gobierno mexicano habia tomado el control de
las empresas germanas, y un comité especial administraba la compafiia y
firmaba las érdenes de colocacién publicitaria. Exasperado por tal situa-
cién, Churchill exigia a la embajada, en el verano de 1942, que aplicara
las sanciones correspondientes. Pero ésta, extraoficialmente, se negaba a
enfrentarse con el gobierno mexicano sélo por defender los exagerados in-
tereses comerciales de Sydney Ross.?

La radio fue el medio de comunicacion mads utilizado en la estrategia
mercadotécnica y —en lo que respecta a la colaboracién con la OCAIA,
ideolégica-— por la compafiia Sydney Ross. En el segundo semestre de
1942 era tan intensa y descarada la propaganda de este consorcio, que al-
gunos empresarios de la radiodifusion, entre ellos don Emilio Azcdrraga,
sintieron y expresaron sus escripulos ante tal situacion. «Es posible que
podamos persuadir al sefior AzcArraga para que siga aceptandonos mate-
rial adecuado —decia un informe del Comité Coordinador mexicano a
Rockefeller—, pero su opinién en relacién al punto de saturacién del ma-
terial de propaganda debe recibir una seria consideracidn. Sus objeciones
pueden ser bien resueltas mediante la preparacion de guiones que conten-
gan un caracter aceptable y que no sean reconocidos como propagan-
da.»10

Ademais de constituirse en el principal anunciante en Latinoamérica,
Sydney Ross fue también el mas importante punto de apoyo para los fines
propagandisticos de la oficina de Rockefeller. El programa de coopera-
cidn establecido entre ese consorcio y la Divisién de Radio de la OCAIA
fue el mds amplio y exitoso de otros acuerdos similares realizados entre
los propagandistas y las empresas transnacionales. En junio de 1942, la
compafiia propuso a la OCAIA un magninimo plan de colaboracion en las
tareas de fumigacion ideoldgica. L.a propuesta fue cuidadosamente estu-
diada durante varios meses por el Departamento de Estado norteamerica-
no pues, de funcionar adecuadamente, se aplicaria con otras trasnaciona-
les. Finalmente, se llegd a un acuerdo:

El gobierno norteamericano se comprometia a entregar material pro-
pagandistico por un costo aproximado de 32 mil délares, a cambio del
cual Sydney Ross garantizaba su difusién corriendo por cuenta de ella los
costos de compra de espacio en los medios, calculados, conservadoramen-
te, en 335 mil dolares. Una vez aprobado el acuerdo, a principios de 1943,
la compaiiia giro instrucciones a todas sus sucursales en América Latina
para poner cuanto antes en marcha l» siguiente:!!

El eslogan Las Américas Unidas-Unidas Vencerdn deberia insertarse en la
radio al comienzo y término de todos los anuncios de spot que se hiciesen,
asi como en los programas de 15 minutos y de media hora que patrocinaba
la empresa. Para garantizar la atencion al eslogan, debia intentarse que fue-
ra precedido por sonidos de campanas o de un ‘“‘gong*’. Asi, el mensaje se
repetiria anualmente 13 millones de veces por la radio, ademds de lo que
s¢ realizara en los medios impresos.
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De los 4 mil programas de media hora, y de los 6 mil de un cuarto de hora
que patrocinaba Sydney Ross en Ameérica Latina, un 10 por ciento del tiem-
po se destinaria para uso de la OCAIA ¢ de los Comités Coordinadores lo-
cales.

Aparte del acuerdo sobre la difusién del eslogan sobre las « Américas Uni-
das...», Sydney Ross s¢ comprometia a que por cada diez spots comerciales
que radiaran ¢n Latinoameérica, uno seria dedicado a algin tema relaciona-
do con la solidaridad continental. Esto significaba 660 mil spots al afio ex-
clusivamente destinados a los fines de fa OCAIA,

“:Venceran!”’, un himno especialmente compuesto por Ia OCAIA para ser
usado en Latinoamérica, recibiria amplia difusidn en los programas radio-
[énicos de la firma Sydney Ross y en sus camiones de sonido. Se calculaba
ser usado en 50 mil ocasiones,

Insercién de «didlogos» con fuerte carga propagandistica, de uno y tres mi-
nutos, dentro de los programas de radio de la empresa,

Amplio uso y reparticién del material propagandistico a través de sus ca-
miones de sonido, que atraian a una audiencia calculada en tres millones
y cuarto de personas al afio.!2

Los planes anteriores fueron religiosamente llevados a cabo por la em-
presa norteamericana. El siguiente informe, enviado por Herbert Cerwin
a Nelson Rockefeller, recoge —tan sdlo en lo relativo a la radio— lo reali-
zado en México durante noviembre de 1944;

La difusién del himno y los esloganes de «solidaridad» cubrian sélo
una parte, la més evidente, de la propaganda difundida por Sydney Ross.
La otra parte, mds sutil y quizd por ello mas efectiva, estaba en el conteni-
do mismo de los programas. Entrega Inmediata difundia textos como el
siguiente, emitido en voz del locutor Joaquin Grajales el 22 de febrero de
1943: ' '

GRAJALES: Diariamente los nazis fusilan siete mil civiles entre todos los
paises ocupados. jSiete mil seres humanos cuyo delito con-
siste en NO PENSAR COMO ELLOS.

(IRONICO) (Asi resulta muy facil mantener el nuevo orden
en Europa!

En América tenemos noticias del sisterma que emplean los
totalitarios para ‘‘Pacificar’’ los paises ‘‘Protegidos™’...
Por eso luchamos, por eso estamos en guerra, por €so de-
fendemos nuestro régimen democratico. Por eso continua-
mos UNIDOS EN LA LUCHA, porque ;LAS AMERICAS UNI-
DAS...UNIDAS VENCERAN!., 13

Este tipo de inserciones dentro de los programas resultaban mas efecti-
vas puesto que los radioescuchas ponian menos barreras psicologicas que
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CUADROG 1

COLABORACION DE STERLING DRUG CO. CON LAS TAREAS DE
PROPAGANDA RADIOFONICA DE LA GCAIA EN MEXTCO

CIUDAD ESTACION I 2 3 4 5 1] 7

Aguascalientes XEB1 1310 131 30 13 13

Campeche XEA 380 33 30

Cd. Victoria XEBJ 803 80 3o

Colima XERL 165 16 30

Culiacin XESA 1010 101 30 26 26

Chihuahua XEFI 775 ¥ 45 26 26

Chihuahua XEM 275 27 a0

Durango XEE 760 il 30

Guadalajara XEHL 405 40 60

Guadalajara XEAY 1,200 120 30 13 13

Hermosillo XEBH 955 95 o 13 13

Irapuato XEBO 1,144 114 0

Jalapa XEJA 260 26 30

Ledn XERZ 695 69 30

Los Mochis XECF 710 71 a0 13 13

Mazatldn XERJ 1.040 104 30

Mérida XEFC 1449 145 30 13 13

Mérida XEME 345 34 30 13 13

Mérida XEZ 505 50 30

Mexicali XEAA 850 35 30

Mézico XEW 18 18 44 44

Minatitldn XEDW 611 61 30

Monlemrey XFEFB 1,230 123 30

Monlerrey XEH 1,705 170 30

Monterrey XET 935 93 30

Morelia XE1 455 85 30

Nvo. Laredo XEFE 470 47 30 8 8

Qaxaca XEAX 615 61 30

Parral XEJR 180 18 30

Parral XEAT 180 18 30

Orizaba XETQ 400 40 30

Puebla XEHR 220 22 it

Querétaro XEIX 1.100 110 30

Saltillo XEDE 508 51 30

S.Luis Potosi XECZ 930 93 30

Tampico XEFW 2.290 229 30

Torredin XEBP 26 26

Torrebn XEDN 602 60 30

Tuxpan XETL 132 13 30

Uniapan XEUF 55 5 30

VYeracruz XETF 860 86 30

Veracruz XEU 400 40 30 13 13
TOTAL: 30,587 3,051 ] 1,335 18 18 | 247 247

Claves en columnas: 1: Total spots Cla. Sterling; 2: Spots solidaridad QOCAITA; 3: Interpretacion «La

Cancién de las Américase; 4: Programas 30 min. patrocinados por Sterling; 5: Tiempo para mensajes

OCAIA en anteriores programas (3 min. en ¢/u); 6: Programas 15 min. patrocinados por Sterling; 7:

Tiempo para mensajes de la OCAILA en los anteriores programas (1.5 min en c/u).

FUENTE: NAW, RG 229, Box 345, Folder «Advertising. Adveriser's Cooperation»
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las que suelen colocarse a la hora de los cortes comerciales. En muchos
programas, por ello, se subordind la funcidn escapista a la persuasiva. El
informe —ya referido— de Herbert Cerwin, de noviembre de 1944, seiia-
laba cdmo mediante acuerdos con los guionistas, productores, artistas, lo-
cutores, etcétera, estaban logrando alteraciones o inserciones con mensa-
jes de propaganda en los siguientes programas, todos ellos en el tiempo
de maxima audiencia de XEW: T¢ para dos; La Hora Mejor con Mejoral;
Identifique la pelicula; Colegio del Amor; Almanaque del Aire Ross ; Lo
Mejor de la Semana Mejoral y Gracias, Doctor. A estas producciones ha-
bria que sumar las que, como Entrega Inmediata, se habian realizado en
los afios precedentes, e intervenciones de los locutores como la siguiente,
realizada en otro programa patrocinado por Sydney Ross Co.:

Nos encontramos ahora en ¢l estudio verde y oro de XEw. Miles de gentes
nos acompafian aqui ansiosas por pasar una hora feliz. Para nosotros esto
que resulta perfectamente natural (...) es solamente una parte de las liberta-
des que disfrutamos, libertad de reunién, libertad de expresidn. Desgracia-
damente, muchas gentes y paises estdn privados de estas libertades hoy en
dia. Esto es por lo que luchamos... para retener estas libertades. Y la victo-
ria serd nuestra, porque ;s Américas unidas, unidas vencerdn!!4

Los «didlogos» de uno, uno y medio y tres minutos patrocinados tam-
bién por Sydney Ross —otra de las estrategias acordadas con la OCAIA—
ponen de manifiesto su avidez por aprovechar las mas insignificantes ra-
nuras de tiempo radiofénico para la guerra ideologica, Estos skefches,
ademads de insertarse en los programas comerciales, resultaban especial-
mente oportunos para las series de la OCAIA —como el Hit Parade—
donde existian pausas pero no se permitian anuncios comerciales.!?

Los siguientes ejemplos hablan por si mismos de la virulencia y morda-
cidad de la propaganda antifascista.!®

NINO: iMam4, mama! ;Esta noche escucharemos el programa de
la radio de Londres!

MADRE: (ASUSTADA) (Calla nifio!... ;Que no te oiga tu herma-
no!...;Callal...

LOCUTOR:  ;Le gustaria a usted vivir en un ambiente asi, donde los pa-
dres desconfian de sus hijos, el hermano del hermano, el es-
poso de 1a esposa?... jSeguramente que no!... Para que tal
horrible estado de cosas jamas predomine en las tierras li-
bres de las Américas, debemos tener bien presente y hacer
una conviccidn poderosa que guie todos nuestros actos, del
lema constructivo de la victoria: Las Ameéricas... (Unidas
Venceran!

Un padre preocupado porque su hijo no ha vuelto alin a casa es tran-
quilizado por su esposa al recordarle que ya no estan viviendo en la Euro-
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pa nazista, sino en América. El padre asiente pero pide a su mujer recor-
dar «aquella inhumana policia nazista»:

SENOR: iTodavia el recuerdo me hace temblar...y a veces olvido
que estoy nuevamente en una tierra libre... donde todos so-
mos iguales...donde se ama la paz...y a donde nunca llega-
ran los agresores del Eje...

SENORA: iNunca llegardn! Porque las Américas estan unidas... ;Y
Unidas Venceran!

Una madre pregunta a su hija a qué se debe que ya no use maquillaje.
Cuando ésta responde que a su novio no le gusta, aquélla arguye:

voz 1: Y qué se cree tu novio? jAcaso estamos en tierra domina-
da por Hitler?

VOZ 2: {Qué quieres decir?

vVOZ 1: iQué va a ser!... Hitler ha prohibido todo maquillaje a la
mujer en los paises que ocupa!l

VOZ 2: iEso parece increible!

voz 1: iPues asi es! jPor eso, cada dia que pasa estoy mas orgullo-

sa, ¥y me siento mas feliz de vivir en un pais libre y ansio de
todo corazon la victoria de las naciones amantes de la liber-
tad!

vOZ 2: Eso es lo que todos anhelamos, y estamos convencidos de
que las Américas Unidas...;Unidas Venceran!

Comgo puede apreciarse en el cuadro 2, otra de las empresas que colabo-
ré muy intensamente con la OCAIA en México fue Colgate Palmolive Peet,
posiblemente el cliente comercial mas importante de esta época para las es-
taciones de Emilio Azcdrraga y para Radio Programas de México.

El plan de apoyo de Colgate Palmolive a la oficina de Nelson Rockefe-
ller fue muy peculiar, y quiz4 tan agresivo y amplio como el de Sydney
Ross!? aunque en lo relativo a la radio menos variado, pues gir6é funda-
mentalmente en la repeticion del eslogan En la Union estd la Fuerza y en
la Fuerza el Triunfo.18 Este mensaje fue otro de los proyectiles ideolégi-
cos con que se ametralld, a quemarropa, con safia inaudita, al sufrido au-
ditorio mexicano. ;Cuéntas veces al mes se escuchaba este spot en Méxi-
co? El mimero de radioescuchas calculado para cada programa,
multiplicado por el nimero de spots que se insertaban en cada emision,
y esto muitiplicado por el niimero de veces que ese programa pasaba al
mes, daba el resultado deseado. La siguiente tabla, enviada a Nelson Roc-
kefeller por los directivos de la empresa en México, lo sefiala claramente:

La intensidad de estas campafias propagandisticas en apoyo a los inte-
reses de la OCAIA parecia, a primera vista, rendir sus frutos a medida que
avanzaba la contienda. Cerwin escribe en sus memorias:
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Cuando uno de sus asistentes mostré por primera vez uno de estos billetes
a Cerwin, éste penso que se trataba de una broma. Pero pronto salié de
su error, La chispa se convirtid en incendio. A la vez que aumentd ¢l na-
mero de esos billetes, en muchas paredes aparecia pintada la leyenda: Con
dinero gringo, los anticatdlicos estdn atacando nuestra fe. Las ventas del
jabon Palmolive se derrumbaron inmediatamente, demostrando la efica-
cia que estaban teniendo estas operaciones de «guerrilla». Bastante preo-
cupado por la situacidn, Herbert Cerwin se preguntaba quiénes eran esos
«guerrillerosy y por qué desarrollaban tal campaiia. Pronto descubrieron
la razén: uno de los principales accionistas de Colgate Palmolive en los
Estados Unidos habia fallecido recientemente y habia heredado su enorme
fortuna a una organizacién protestante que realizaba misiones en el ex-
tranjero. Abanderada por algunos sinarquistas, la campafia promotora
del boicot mezclaba intereses politicos vy religiosos, y disminuyd notable-
mente cuando el arzobispo de México, Monseflor Luis Maria Martinez
aclard que se trataba de rumores sin fundamento ante los cuales la jerar-
quia no se adherfa.?! De cualquier manera, la Compafiia Colgate apren-
did la leccién. Al poco tiempo aparecid una promocién mediante la cual
en la compra de un paquete de tres jabones Palmolive obsequiaban una
imagen de la Virgen de Guadalupe.

La burbujeante frescura de la propaganda

Con menor entusiasmo y belicosidad que los anteriores consorcios, Coca
Cola empezd a colaborar con la OCAIA hacia mediados de 1943. Aunque
la insercién de sus mensajes era muy sutil, Herbert Cerwin informaba a
Rockefeller que la empresa habia aceptado iniciar un programa en XEQ
denominado Coca Cola...Refresco Internacional, Para satisfacer la insa-
ciable sed propagandistica de la OCAIA, los productores habian acordado
que la introduccién de cada numero musical fuera precedida por fervori-
nes como los siguientes:

ANUNCIADOR; Dominada...pero no vencida, la Francia inmortal re-
surgira algin dia libre y vencedora a los acordes
triunfales de una «Marsellesa» cantada por multitu-
des. Entre tanto...en este pais libre...podemos evocar
las canciones que inspiré el espiritu alegre y bohemio
del antiguo Paris. BELEN ORTEGA, ¢l Ruiseflor de las
Américas nos ofrece: EL AMOR,..SIEMPRE EL AMOR,

ANUNCIADOR: iDe la antigua Viena!...Cuando en Viena se gozaba
de libertad, los acordes del vals se mezclaban con ri-
sas y alegrias. Hoy Viena es una ciudad triste que, en
silencio, lucha por su independencia. Pero aqui... en
un pais libre...aun podemos escuchar las bellas y ale-
gres canciones de Austria... BELEN ORTEGA...el Rui-
seffor de América canta: SUENOS DE VIENA 22
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8. Al fin, ;encadenados!

A imitacion de lo sucedido en los Estados Unidos, las primeras radiodifu-
soras comerciales en México nacieron ¢como un medio para promover
otras empresas de los propietarios de esas estaciones. La CYL y la CYX,
surgidas en la capital en 1923 y 1924, eran copropiedad de distribuidoras
de aparatos de radio y de periddicos: la primera, de Le Casa de la Radio
y El Universal Iusirado; 1a segunda, de la agencia de radios Parker y de
Excélsior. La cyB, aparecida en 1923 y mas tarde transformada en XEB,
era propiedad de [a compaiiia tabacalera El Buen Tono, S.A., la cual
hacia amplio uso de ella para promover sus cigarrillos, uno de ellos, por
cierto, con marca «El Radio».! La XEw, inaugurada en septicmbre de
1930, no fue la excepcion. Su propietario, Emilio Azcdrraga Vidaurreta,
la fundé —al igual que la XET de Monterrey surgida cuatro meses des-
pués— como un medio para cxpander el mercado de radiorreceptores, ic-
gocio en el que €l participaba desde mediados de la década anterior traba-
jando en la Mexico Music Co., filial en México de la RCa, que distribuia
radios, discos y fondgrafos. Financiado por esta empresa,? Azcdrraga se
dio a la tarea de estimular la venta de aparatos mediante una programa-
cidn de calidad apoyada en emisiones «en vivo» y misica y canciones me-
xicanas interpretadas por los mas sonados artistas de la época. Se cred un
circulo virtuoso cuya sinergia derivé en una espiral de ganancias crecien-
tes: los mejores programas estimularon la venta de aparatos y, con ello,
se incremento la audiencia; esto atrajo a los anunciantes quienes al patro-
cinar los programas produjeron utilidades a la estacion; las utilidades se
reinvirtieron para mejorar la potencia vy 1a calidad técnica y artistica de
la radiodifusora, con lo cual siguio creciendo la demanda por los recepto-
res, se incrementaron las audiencias, etcétera,

El éxito de la XEW beneficio a toda la industria radiofénica en el pais.
En un documento fechado el 25 de octubre de 1934, el teniente coronel
H.E. Marshburn, agregado militar de la embajada de los Estados Unidos
en México, informaba a Washington:

El mejoramiento generalizado en la economia del pais, el mejoramiento de
los programas, y la ampliacién del tiempo ofrecido por las estaciones radiodi-
fusoras, han resultado en una expansién sustancial para el mercado de apara-
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tos receptores de radio en México. Por ejemplo, las importaciones de radios
en 1933 se incrementaron un 70% en relacidn a las de 1932, y durante los
primeros seis meses del presente afio los Estados Unidos exportaron a México
17 mil 445 unidades en comparacién a 15 mil 347 unidades para ¢l correspon-
diente periodo de 1933. No obstante que en alguna ocasién en el pasado los
fabricantes de radios Phillips hicieron un esfuerzo muy determinado para pe-
netrar en este mercado, el intento fue un claro fracaso. En 1933 los Estados
Unidos mantuvieron su posicion predominante, surtiendo cerca de un 99%
del total de aparatos receptores de radio en México.?

La industria radiofdnica no habia escapado del inveterado centralismo
que ejerce en ¢l pais la ciudad de México. Aun cuando en otros nucleos
urbanos, como Monterrey y Guadalajara, la radio se iba gradualmente
desarrollando, la concentracidn de artistas, politicos, deportistas, cientifi-
cos, humanistas, v de las principales instituciones en todos los drdenes,
hacia de la capital la principal fuente de programacion radiofdnica del
pais. Desde muchos sitios del interior de la Republica se buscaba en los
afios treinta sintonizar, con m4s 0 menos ¢xito, a las grandes radiodifuso-
ras capitalinas. Conscientes del enorme mercado practicamente virgen en
el interior del pais, los distribnidores de radios, los comerciantes y los
anunciantes en general advirtieron la necesidad de establecer sistemas que
garantizaran la emisién confiable y sistematica de programas atractivos
donde colocar mensajes a nivel nacional.

Los mil v 5 mil watts de potencia con que transmitian en 1930 la XEB
v la XEw respectivamente, resultaban mas que suficientes para cubrir la
ciudad de México v zonas aledafias, pero no para cobijar a todo el pais.
No es que las transmisiones no pudieran captarse en sitios remotos, sobre
todo en esa época de escasa competencia en las sefiales radiofénicas; de
hecho, el concierto inaugural de la W fue escuchado en sitios como San
Antonio, Texas, Centroamérica y Cuba. El problema era la continuidad,
tanto en la recepcién como en la calidad con que llegaban esas sefiales.

En los Estados Unidos, las compafiias NBC v CBS habian solucionado
este mismo problema estableciendo, en 1926 v 1928 respectivamente, «ca-
denas» radiofonicas que enlazaban a las estaciones afiliadas mediante las
lineas telefonicas, las cuales garantizaban una mejor recepcion. Auténtico
parteaguas en ¢l desarrollo de la industria radiofdénica en ese pais, ¢l entu-
siasmo por el medio alcanzé de inmediato niveles de euforia nacional, so-
bre todo en 1932, con programas como los Skows de Eddie Cantor, Rudy
Vallee, Jack Benny, Ed Burns... y de cantantes como Bing Crosby quien
debutaba ese afio.* Como las radiodifusoras afiliadas se conectaban con
la estacion piloto mediante teléfono, no se requeria por parte de ésta una
sefial de salida muy potente.

Para los empresarios mexicanos de la radio, el éxito del sistema seguido
en los Estados Unidos no pasd desapercibido. Unos meses después de su
inauguracién, la XEW arranco su primera cadena radiofénica nacional
enlazando telefonicamente a aquellas emisoras localizadas en las ciuda-
des donde Emilio Azcirraga tenia estaciones propias o negocios de venta
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de aparatos receptores: Veracruz (XEU), Tampico (XES), Monterrey (XET)
¥, poco después, también Guadalajara (XED). La XEB armd también su
«cadena», y para 1932 ambas estaciones eran escuchadas en diversos sitios
de la Republica. Sin embargo, debido al caro vy poco confiable servicio te-
lefénico nacional, estos enlaces, de una o dos horas semanales, resuliaron
un fracaso, por lo que se dejaron tnicamente para transmisiones ocasio-
nales.’ El domingo 25 de julio de 1937, al inaugurarse La Hora Nacional,
el gobierno optd por el sistema de encadenamiento telefonico con las prin-
cipales estaciones del pais. Las dificultades técnicas, v lo caro de las lineas
telefonicas quedaban relativamente amortiguados por lo esporadico de la
transmision.

Descartado el teléfono como sistema de encadenamiento nacional, las
emisoras XEB y XEW optaron por incrementar la potencia de sus antenas
transmisoras. L.a primera crecié, y se mantuvo una temporada en 20 mil
watts, mientras que la W la aumento en 1933 a 50 mil watts; en 1937
agrego la onda corta a sus transmisiones al establecer la estacién XEww;
en 1938 expandié su potencia hasta 100 mil watts,® y en agosto de 1940
anunci6é que, una vez solucionado el problema de la distribucién de fre-
cuencias entre los paises de América del Norte y el Caribe, la incrementa-
ria a 250 mil,? proyecto que interrumpié la guerra.

A pesar de convertirse en uua estacion de enorme cobertura geografi-
ca, «La Voz de la América Latina desde México» resultaba un sucedaneo,
bastante imperfecto, de lo que debia ser una cadena nacional. No obstante
su potente antena transmisora, era incapaz de cubrir de manera capilar to-
do el pais. Habia rincones cuya caprichosa orografia se oponia eficazmen-
te a las ondas hertzianas, y aun en ciudades de mayor importancia, como
Guadalajara, los receptores de corto alcance, el viento u otros factores at-
mosféricos propiciaban una recepcion débil o discontinua®, incapaz de
atraer a publicistas interesados en campafias a nivel nacional,

Las cadenas a través de programas grabados en disco

Ademads del teléfono, de una potente sefial de salida, y de 12 retransmision
por onda corta —que veremos mds adelante— existia una opcidn interme-
dia, también imperfecta, para establecer una cadena radiofénica en Méxi-
co: la venta en discos de series o programas exitosos grabados al momento
en que fueron transmitidos. En una época en la que la programacion que
no fuera en «vivo» se consideraba espiirea, residual o poco digna para una
estacion de categoria, el sistema no dejaba de ser, en cierta forma, mera-
mente suplementario. Las rudimentarias técnicas de las «transcripciones
eléctricas» (eufemismo con el que pretendia minimizarse la «ofensa» de
las grabaciones), al impedir una fiel reproduccién de las producciones mu-
sicales contribuian, por otra parte, a evitar su uso cuando se pretendian
transmisiones de calidad. Pero, no obstante esto y 1a ausencia de simulta-
neidad, la venta de programas mediante discos resultaba apropiada para
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aquellas ciudades a donde no llegaba —o llegaba mal— la sefial de las ra-
diodifusoras capitalinas y que, por tanto, significaba una buena oportuni-
dad para el crecimiento de la radio local. Hacia mediados de 1937 hubo
un hombre que supo ver en este sistema una magnifica ccyuntura de mer-
cado: Clemente Serna Martinez.

La historia de Serna Martinez es el paradigma del hombre que a base
de esfuerzo, tesdén v astucia escala las cumbres del éxito. Regiomontano
de nacimiento, habia trabajado desde muy joven en los Ferrocarriles Na-
cionales en todo tipo de tareas. Como trabajo suplementario, realizaba
ventas de publicidad para la estacién XEH, de Constantino de Tarnava,
para pasar luego a la XET, inicialmente de Emilio Azcarraga pero vendida
a mediados de los afios treinta a un grupo de empresarios de Monterrey.
H4bil para los negocios, Serna Martinez es contratado en esta estacion co-
mo gerente a sueldo fijo primero v luego, va imponiendo €l sus condicio-
nes, a sueldo mas comisiones.

Las ventas se multiplican, vy la ambicidon del joven gerente aumenta a
medida que comprende ¢l enorme potencial inexplotado de la radio. En
1937, sin cumplir atin los treinta afios de edad, Serna Martinez se convier-
te en copropietario y gerente de la estacion XES, que en la cindad de Tam-
pico sobrevivia sin pena ni gloria: al afio de manejarla, produce ya nota-
bles ingresos. Su socio, Wendell Cox, era un norteamericano duefio en esa
ciundad de una distribuidora de aparatos de radio y otros enseres eléctri-
cos, ¥ que aprovechaba la radiodifusora para hacerse publicidad.*

Las limitadas posibilidades de ingresos que ofrecen a la XES los anun-
ciantes locales o regionales, lleva a Serna Martinez a intentar captar la pu-
blicidad de las grandes empresas nacionales concentradas en buena parte
en la ciudad de México. El rechazo fue generalizado, pues a la distancia
resultaba dificil el control y la vigilancia respecto a la colocacidn —en el
dia, hora v con la frecuencia acordadas— de los mensajes contratados.

Yo habia tenido una experiencia cuando fui gerente por dos afios (1935 a
1937) de la XET de Monterrey —comenta Serna Martinez— y me encontré
con esa misma resistencia a anunciarse fuera del Distrito Federal. Inmedia-
tamente pensé que habia una falla que era necesario remediar creando un
organismo a nivel nacional para ofrecer lo que los anunciantes exigian para
garantizar sus intereses y que tuvieran una informacidn seria y responsable
de que su publicidad se transmitiera responsablemente, con ética y profesio-
nalidad. Me propuse hacer un plan para cambiar el procedimiento y tener
acceso a los presupuestos publicitarios de las empresas nacionales.”

En tres cuartillas, Serna Martinez disefid la estructura basica de lo que
poco mas tarde se bautizaria como Radio Programas de México (RPM),

*Cox, amigo de Emilio Azcdrraga, era distribuidor de la agencia Yictor en Tampico y se-
giin informacién del Departamento de Estado, habia sido de los fundadores de la XEW
al invertir en la empresa un 7% de los 320 mil pesos de su capital inicial: Cfr. NAW, RG
3%, 812.76/87, Reporte de Dudley G. Dwyre, cOnsul americano, a Secretario de Estado,
septiembre 30 de 1931, pp. 13-14.
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Se trataba de grabar en discos los mismos programas —en muchos casos
con los anuncios incluidos— que salian al aire por la W y distribuirlos
posteriormente a las radiodifusoras de provincia para su retransmisién.
La calidad de las producciones, ¢l hecho de incluir en el disco los mensajes
publicitarios, y la posibilidad de establecer y controlar el sitio v horario
en que se difundirian, atraeria a los grandes anunciantes.

Este plan fue enviado en septiembre de 1940 a Emilio Azcarraga, quien
captd y aprobo la idea inmediatamente. Concertd una c¢ita con Clemente
Serna para personalmente terminar de definir la nueva empresa, y pidio
a su virtual socio que, en cuanto pudiera, se estableciera en la ciudad de
Meéxico, lo cual no sucederia hasta enero de 1941.

Dos meses después de su entrevista con Azcéarraga, Serna Martinez te-
nia ya definidos los términos de los contratos de afiliacién, la estructura
administrativa de la empresa, el mobiliario y equipo técnico, como torna-
mesas y discos y algunas promesas de anunciantes nacionales como Labo-
ratorios Picot, Cigarros El Aguila y Colgate Palmolive, asi como de varias
agencias de publicidad. La sede de la nueva empresa se establecid en
Ayuntamiento 92, a unos metros de la XEw.

Nace Radio Programas de México

El 29 de diciembre de 1940, Clemente Serna tom¢ un autobtis en Monte-
rrey con destino a Torredn. Extraoficialmente comenzaba Radio Progra-
mas de México. Adaptando una maleta, Serna Martinez transportaba una
tornamesa con la cual reproducia los discos ante las posibles estaciones
afiliadas. Las producciones de mayor aceptacién fueron las radicnovelas
que producia Colgate Palinolive: se trataba de cuatro o cinco programas
de media hora, que pasaba cada uno cinco veces por semana, y que
atraian fuertemente al auditorio.

Muchas pequefias estaciones que no contaban con el equipo necesario
para reproducir las «transcripcionesy», compraron a precios, y hasta a pla-
zos muy razonables, las tornamesas «ortocusticas» que les ofrecia RPM;
se les proporcionaba, ademads, asistencia técnica y administrativa median-
te pequefios cursos, Con esta capacitacion se incrementd la profesionali-
dad y eficiencia de la radio mexicana que, a la vez, derivé en notables in-
crementos en las inversiones publicitarias fuera de la capital del pais. Al
proporcionar tarifas, cuadros de tiempos, informacién sobre audiencias
y centralizar todos los demas servicios como fletes, constancia de emision
del anuncio, etcétera, RPM facilité e incrementd la publicidad radiofdni-
ca, y propicio el acercamiento entre concesionarios, anunciantes y agen-
cias publicitarias:

Hicimos reuniones con las primeras veinte estaciones afiliadas —recuerda
Clemente Serna— para discutir ampliamente v mejorar nuestro sistema y
el servicio que estdbamos prestando. Invitamos a dichas reuniones a los en-
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cargados de publicidad de las distintas compafifas y agencias. Terminamos
el afo 41 con alrededor de 30 emisoras afiliadas con un éxito sorprendente
debido a la comunicacién frecuente que teniamos con los duefios y gerentes
de radio. El servicio que podiamos brindar a los anunciantes fue muy acep-
table; de ahi el crecimiento de la empresa a nivel nacional: habiamos inicia-
do la cadena originada en la XEwW con 20 emisoras v para fines del 42 va
habiamos establecido también la cadena XEQ y contabamos con mas de 50
estaciones afiliadas en ambas cadenas.!?

La guerra, que tocaba con fuerza la puerta de los Estados Unidos, ayu-
daria a la definitiva institucionalizacidn de la cadena de la XEW. Preocu-
pados por la enorme penetracion nazi en América Latina, desde antes del
estallido de la contienda los responsables de la propaganda en la regidn,
sobre todo la oficina de Nelson Rockefeller en coordinacion con el Depar-
tamento de Estado, contrataron 1os servicios de la National Broadcasting
Company (NBCY ¥ de la Columbia Broadcasting Service (CBS) para la pro-
duccion de mas de una docena de series radiofénicas en castellano con al-
to contenido ideoldgico para ser difundidas en Latinoamérica. Junto con
ello, altos directivos de esos consorcios se dieron a la tarea de crear la red
de estaciones repetidoras en toda la region. Para su realizacion, a media-
dos de 1940 William Paley, duefio de la CBS, ¥ un afio después John Ro-
yal, vicepresidente de la NBC, tomaron contacto con don Emilio Azcarra-
ga para acordar la vinculacién de XEQ a la proycctada cadena
latinoamericana de CBS, y de XEW a la de la NBC.!! Los esfuerzos realiza-
dos desde meses atrés por Clemente Serna Martinez no pudieron haber si-
do mas oportunocs. La XEW y la XEQ se convirtieron en estaciones piloto
de una serie de afiliadas unidas a través de la primera cadena de radio na-
cional: Radjo Programas de México (RPM) establecida, ya oficialmente y
ahora sirviendo también como extension de la XEQ, el 31 de mayo de
1941.*

A diferencia del resto de los paises de América Latina donde las cade-
nas inauguradas en 1942 por la CBS y la NBC fueron controladas y mane-
jadas por representantes de estos consorcios, en México, debido al pode-
rio de las empresas de Emilio Azcdrraga, no tuvieron mas remedio que
confundirse y funcionar de manera yuxtapuesia a RPM, la cadena, dicho
sea de paso, mas grande e importante de esa época en América Latina.!?

* Bsta prebistoria de res resulta muy impornianie debido o que, segiin Cerwin, lue gracias o la
OCAILA quesurgio wey: Clr, Herbert Cerwin, op. it., p. 206, Ademds de lo que aqui reco-
gemos de boca del propio Serna Martinez, existen algunos elementos adicionales que pare-
cen desmentir a Cerwin: 1} éste lleed a México mas de un aito después de organizada wem:
2) aungque la Oficina del Coordinador fue establecicla el 16 de agosto de 1940, los Comités Coordina-
dares no aparecieron hasta el otofic de 1941; 3) los primeros discos con los programas de [a Nnc lle-
paron a México hacia mediados de 1942, y el propio Cerwin, en distintos docunientos en-
viados a Nelson Rockefelter deja ver la total independencia con gue actita RPM ante los
planteamientos de la OCAIA: Cfr NAW, RG 229, Box 345, carta del 14-X-1942.
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En Julio de 1941, la estacion XEW ¥ sus estaciones afiliadas en el pais cerrd acuerdos con la
cadena norteamericana NBC para formar parte de la red continental establecida con fines de

propaganda.

Network in Mexico

Ties Up With NBC

Azecarraga Group Affiliates;
Will Relay Programe

AS A MAJOR step in the develop-
ment of its intercontinental broad-
casting service, NBC on Aug, 21
announced that Mexico’s network
of 21 stations, Cadena Radio-Difu-
sorg Mexicana, 8. A., is now affili-
ated with the NBC Pan-American
network. The announcement was
made by Frank E, Mullen, NBC
vice-president and general man-
ager, following a radiophone con-
versation with John F. Royal,
NBC's vice-rrcsidem in charge of
international relations, now on tour
in Latin and Scuth America.

The Mexican network was organ-
ized not Jong age by Don Emilio
Azcarraga, president of XEW, Mex-
ico City, key statien of the group.
XEW now operates on 100,000
watts with a CP for 200,008, mak-
ing il the most powerful radie sta-
tion in the Western Hemisphere,

In addition to entertainment and
public service programs regularly
broadeast in this country on NBC's
Red und Blue networks, a series of
exchange programs are included in
the program plans now under way
between the two networks.

The longwave Mexican stations
making up Cadena Radio-Difusora
Mexicana include: XEW, Mexico
City; XEDK, Guadalajara; XERJ,
Mazatlan; XECF, Los Mochis;
XECZ, San Luis Potosi; XES, Tam-
pico; XEFI, Chihuahua: XEBI,
Agun Caliente; XEBQ, Irapuato;
XECW, Cordoba; XEME, Merida;
XEFB, Monterrey; XEHY, Vera
Cruz; XEMU, Piedras Negras;
XEBH, Hermosillo; XEJR, Parral:
XESA, Culiacan; XEBQ, Torreon;
XEBJ, Vivtoria; XERK, Tepie, and
XECH, Mexicala.
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Radio Programas de México contrataba anuncios 0 programas para
cualquier estacién de su cadena y retenia una comision de 50% por cada
venta.'* Aunque no puede decirse que fuera un contrato jugoso para las
estaciones de provincia cuyas tarifas de media hora de tiempo en ¢l mejor
horario fluctuaban entre 8 y 24 pesos, la buena programacion ahorraba
los costos de producciones locales generalmente escasas de talento y recur-
s0s. Cuando la sefial de onda larga proveniente de la capital no podia cap-
tarse directamente en la localidad, les permitia atraer a ese auditorio y ga-
nar prestigio entre los anunciantes regionales. A través de RPM podia
accederse también a servicios como el de la discoteca Thesaurus y Stan-
dard Radio que RPM tenia en representacion exclusiva. Para 1944, practi-
camente la mitad de las radiodifusoras comerciales del pais —80 de las 172
que existian— estaban afiliadas a ella.*

Haria mediados de 1942, Radio Programas de México comenzo a surtir
a sus estaciones afiliadas los discos de propaganda que le proveia el Comi-
té¢ Coordinador de la OCAIA en México. Como los discos recogian progra-
mas previamente emitidos en onda corta desde los Estados Unidos, una
persona que contase con un receptor de onda corta y larga en alguna ciu-
dad distinta de la capital podia —tedricamente— recibir tres veces el mis-
mo episodio de, por ejemplo, La Marcha del Tiempo. La primera, cuando
se transmitia por onda corta y ¢n castellano desde los Estados Unidos. La
segunda, dias después cuando, ya en discos, la XEW la transmitiera desde
México y el radioescucha la sintonizara —en onda corta o larga— desde
su localidad. La tercera cuando, dos o tres dias todavia mas adelante, el
disco del episodio ya difundido por XEW fuera utilizado nuevamente por
la radiodifusora local afiliada a RPM. Esta triple recepcion, sin embargo,
era remota: aquellos radioescuchas que, por la cercania de la ciudad o
porque poseian radios potentes capaces de captar claramente desde sus
ciudades la sefial de la capital, no solian sintonizar dias mas tarde a la es-
tacion local para volverlo a escuchar. Los bajos rating de esa segunda emi-
sion alejaban también a los posibles patrocinadores regionales. «Lo que
sucede es bastante irdnico —explicaba Cerwin— porque escuchan el do-
mingo por la noche {directamente desde XEW) el «Radioteatro de Améri-
ca» y €l mismo programa esté la siguiente semana en la estacién local.»!4

La siguiente tabla de RPM, vigente en 1943, muestra de manera global
el sistema de tarifas establecido entre esta empresa y ¢l Comité Coordina-
dor en México. Da a conocer, también, las estaciones que componian la
cadena que tenia en es¢ momento a XEW como emisora piloto, y muestra
coémo se desarrollaba la «doble emision» mediante el empalme desfasado
—con una semana de retraso— para la difusién de un mismo programa
a nivel local y el proveniente de la capital. Se ha tomado como muestra

*Aunque los contratos con las estaciones locales solfan establecerse para presentar exclusi-
vamente a alguna de las dos estaciones de RPM, la XEw o la XEQ, habia cuidades como
Campeche, Mazatldn, Qaxaca, Puebla y Tampico donde wna misma radiodifusora local
cubria lo de ambas.

192



CUADRO 4

PROGRAMA:  £f Radio Teatro de América
PRODUCCION: Nationa! Broadcasting Company, Inc.

CADNENA EN
MEXICO: RPM-XEW (1943)

Estacion Localidad Dia Hora Costo
XEW Cd. de México Domingos 21:20 a 21:50  § 562.50
XCA Campeche Domingos  20:00 a 20:30 10.00
XESA Culiacan ” ” ” 12.00
XEFI1 Chihuahua " " " 15.00
XEDK Guadalajara b " v 15.00
XEBH Hermosillo " ' " 24.00
XERJ Mazatlin ' " ' 20,00
XEME Meérida " ” " 10.00
XEFE Montertey " " " 20.00
XEL Morelia " ” " 10.00
XEAX Oaxaca " i ' 10.00
XEHR Puebla " v " 15.00
XECZ 3. Luis Potos{ " » " 14.00
XES Tampico " " ” 24.00
XEBP Torredn ‘! v " 17.00
XEU Veracruz " " ” 19.60
Importa tiempo de las 16 estaciones £ 798.10
Comision NBC, 15% 119.72
Neto 678.38
Manejo de discos para estaciones de los estado 30.00
Total a pagar por propagandistas norteamericanos 3 708.38

solamente uno de los programas de una de las cadenas: la de XEw. Las
tarifas de las estaciones son por concepto de media hora de tiempo, es de-
cir, sin descontar audn el 50% que RPM conservaba segln ¢l contrato que
tenfan establecido. !’

Las cadenas telefonicas

A pesar del caro y poco confiable método de transmisidn simultdnea me-
diante lineas telefénicas, el sistema siguid utilizandose durante los afios
treinta de manera esporddica para aigunas producciones, A finales de
1939 aparecio el que —segun los patrocinadores— era el primer programa
comercial de toda Latinoamérica que se transmitia de manera regular y
simultdnea en cadena nacional: EI Telefonema de la Suerte, enviado desde
el Teatro Rex de Monterrey, a control remoto a 24 estaciones de la Repu-
blica, entre ellas la XEQ de la capital.!6 Esta efimera cadena, realizada
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mediante acuerdos transitorios con las estaciones participantes, carecia
del cardcter institucional requerido para resolver los problemas de cober-
tura y penetracién a nivel nacienal que enfrentaban los grandes anuncian-
tes de México. Una mejor opcidn, sin embargo, empezé a funcionar de
manera experimental con un programa que por cuestién de meses, parece
haber antecedido al Telefonema de la Suerte: La Hora Ford, conciertos
de muiisica clasica que se transmitian simultdneamente desde los Estados
Unidos a Méxice los domingos por la noche.

Con el éter aleman ya en los aparejos de las anfenas latinoamericanas,
La Hora Ford fue uno de los primeros intentos de los Estados Unidos pa-
ra reforzar a través de la radio la politica de Buena Vecindad proclamada
por la administracién Roosevelt; se liberd, por ello, de Ia prescripcién que
impedia que un programa originado en los Estados Unidos rebasara me-
diante lineas telefdnicas sus fronteras. Si el «experimento» funcionaba,
las cadenas norteamericanas podrian extenderse a México para la transmi-
sion de otros programas también patrocinados, como en este caso, por
empresas multinacionales. El sistema de enlace era simple. Una linea telefo-
nica conducia desde 1a radiodifusora KTSA de San Antonio Texas hasta la
frontera mexicana la sefial del programa Ford Sunday Evening Hour, que
la CBS transmitia a toda la Unién Americana. Los comentarios en inglés
se suprimian vy, a la hora de los cortes comerciales, se insertaban en Monte-
rrey los de los patrocinadores mexicanos. Las estaciones afiliadas fueron
XET y XETT (Monterrey, onda larga v corta), XECZ (San Luis Potosi), XES
(Tampico), XED y XEDD {Guadalajara, onda larpa y corta), XEU (Vera-
cruz) XEQ y XEQQ (México, onda larga y corta). La estacion XEME, de Mé-
rida, también estaba enlazada, aunque no por via telefénica: recibia el pro-
grama en onda corta y lo retransmitia en Ja banda estdndar. Durante 13
semanas, a partir del 29 de octubre de 1939, la cadena funcioné satisfacto-
riamente, lo suficiente para que a principios de 1940 se incrementara a ocho
horas semanales su tiempo de encadenamiento, y contara con media doce-
na de patrocinadores. No era casualidad que estas radiodilusoras fueran
practicamente las mismas que las que en 1931 intentara aglutinar Emilio
Azcdrraga, pues también detras de este proyecto se encontraba el magnate
mexicano. En coordinacién con Victor Creighton, nacido en México y con
ciudadania también norteamericana, representante de Azcarraga para estos
enseres, proyeciaban ampliar la cadena a 14 horas diarias transmitiendo
programas originados en los Estados Unidos y viceversa.'” Es muy posible
que los planes de crecimiento de la cadena telefénica hayan quedado pos-
puestos o subsumidos por los requerimientos bélicos de la red de caracter
continental establecida por los norteamericanos. En cualquier caso, Radio
Programas de México volveria a intentar el sistema telefénico al inaugurar
la «Cadena Azul» un poco mds adelante,
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dena Azul», y a la vez «no presionaba sobre el asunto», les ofrecia un des-
cuento generoso si aceptaban. La cobertura que se lograba mediante las
lineas telefénicas de la «Cadena Azul» no coincidia, sin embargo, con la
ya establecida para las series de propaganda norteamericana. Esto presen-
taba, ademads de mayores costos, mas inconvenientes que ventajas, por lo
que inicialmente en Washington rehusaron ¢l cambio,?? aunque meses
después colocaron alli algunas de las series de propaganda.

Que la «Cadena Azul» era una solucidn insatisfactoria al problema de
transmisién simultdnea a nivel nacional, fue implicitamente reconocido
por Emilio Azcdrraga cuando —en declaraciones recogidas por Broadcas-
ting a principios de 1945— revel$ sus planes para incrementar la potencia
de XEW a jun millén de watts!, debido a que «la calidad de las lineas tele-
fénicas (en México) no permiten un servicio de cadena a control
remoto».24 El proyecto, previsto para desarrollarse en cuanto terminara
la guerra, nunca se llevd a cabo. La «Cadena Azul» continuaria siendo,
durante el resto de esa década y buena parte de la siguiente, la tinica cade-
na al «estilo americano» con lineas telefénicas directas, aunque soélo al
servicio de XEQ.

Las cadenas de retransmisién de onda corta a larga

En teoria, establecer una cadena radiofdénica internacional era sencillo.
Nueva York enviaba por onda corta y en castellano —por ejemplo— el
programa Hit Parade. Como muy pocos latinoamericanos escuchaban esa
frecuencia, las estaciones afiliadas a la cadena continental —digamos,
la XEFB de Monterrey— recogian la sefial en un receptor de onda corta, la
pasaban directamente a su antena de onda larga y la retransmitian para
el auditorio local, en la banda estindar. Asi, directa y simultaneamente,
toda América Latina podia seguir un mismo programa.2 Como las emi-
siones dirigidas desde Nueva York no convenia dispersarlas en dreas de-
masiado extensas (para mantener al maximo su potencia), las sefiales so-
lian apuntarse hacia alguna potente radiodifusora nacional de onda corta,
por ejemplo XEWW en México, ¥ hacer que ésta, a su vez, la retransmitie-
ra al resto del pais. El 12 de octubre de 1942, con motivo de un programa
especial a cargo de Orson Welles, se siguid —como en anteriores ocasio-
nes— ese sistema en México. Herbert Cerwin, quien sintonizaba esa noche
la XEW, informaba dos dias después a Nelson Rockefeller que el discurso
del vicepresidente Henry Wallace, y los efectos de sonido, se habian escu-
chado muy claramente, a diferencia de los puentes musicales en los que
hubo interferencias. XEWW se habia encargado de la retransmisién a 40
estaciones del pais pero, al momento de escribir su carta, Cerwin
desconocia los resultados obtenidos, aunque advertia que este sistema so-
. lia ser «poco confiable»;26 estaba el problema, ademas, de que muchas
de las estaciones de provincia o carecian de aparatos receptores de onda
corta, o los que tenfan eran «muy inadecuados».?’
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Por todo ¢llo, no obstante haber sido superadas va las principales difi-
cultades técnicas para las transmisiones ¢n onda corta, los norteamerica-
nos tenian que seguir con su vecino del sur el rudimentario sistema de em-
barque de discos que les ofrecia RPM. Sistema que implicaba demasiados
esfuerzos de distribucién, primero de Nueva York a México, y luego de
aqui a mas de dos docenas de ciudades. ;Y con presiones de tiempo puesto
que programas como Lg Marcha del Tiempao o Estarnos en Guerra debian
comentar las mas importantes noticias de cada semana!

Ideas para mejorar la comunicacién radiofénica directa de los Estados
Unidos con México no habfan faltado. Las primeras sugerencias de la
OCAIA iban en la linea de dotar de buenos receptores de onda corta a las
estaciones mexicanas para que éstas pudieran recoger fielmente la sefial
que llegaba de Nueva York o de San Francisco a través de XEww. Un se-
sundo intento —con experimento de por medio— habia sido el recoger
desde XEWW la mejor sefial en onda corta proveniente de la NBC, grabarla
en un disco master, y de éste sacar las copias para la cadena Radio Progra-
mas de México.28 En ambos casos el escollo era el mismo: la sefial prove-
niente del norte llegaba a México con mucha estética y defectos. El proble-
ma habia intentado solucionarse haciendo mejoras en la gigantesca antena
de XEW —de 200 metros de altura— en Coapa, en ¢sa época bastante reti-
rada de la ciudad. Las sefiales se enviaban y recibian mediante lineas telefé-
nicas conectadas con los estudios, pero aun asi las transmisiones carecian
de los estindares de calidad y consistencia requeridos. Otra de las ideas
—finalmente rechazada— contemplaba la posibilidad de colocar en mejo-
res sitios, quiza mds alejados atn de la ciudad de México, las antenas recep-
toras de las estaciones de Emilio Azcarraga.2? Como con muchas otras co-
sas, la prisa por llegar a la era de la televisién termind con los intentos de
las cadenas internacionales de caracter comercial ligadas mediante onda
corta.

Tentdculos peligrosos

El estrecho y armoénico contacto de repM con la oficina de Nelson Rocke-
feller y con las cadenas NBC y CBS aceleré el crecimiento de la empresa
mexicana. RPM fue consoliddndose, ademas, por los programas patroci-
nados por empresas multinacionales como Colgate, Sydney Ross, Squibb,
Pond’s, Standard Brands, Parker, Coca Cola, Philco, etc. Impulsados
por ¢l éxito de la empresa, Emilio Azcarraga y Clemente Serna Martinez
incursionaron, desde mediados de 1944, en Centro y Sudamérica, Aunque
uno de los productos de RPM mas ofertados en la regién fueron las «Ra-
diogemas», grabaciones de miisica latinoamericana especialmente prepa-
radas para radiodifusoras, los empresarios deseaban por encima de todo
imitar la exitosa férmula comercial de la cadena mexicana.®
Correspondiendo la visita que entre mayo y junio les habia hecho Cle-
mente Serna Martinez, muchos directores de radiodifusoras latinoameri-
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canas llegaron a México durante el verano de 1944 para cerrar los acuer-
dos de vinculacién con la cadena mexicana. La indudable penetracion de
RPM en esa drea, comprobada por el hecho de que muchas empresas
transnacionales la estaban utilizando como su centro de produccién y ex-
pottacion para América Latina, alarmaron de tal manera a Cerwin que,
a principios de 1945, sugirié a Washington que se reforzara la presencia
de las cadenas NBC y CBS en la regidn y se dejara de apoyar, como habia
sido la politica hasta entonces, el desarrollo de RPM.3! A juzgar por los
resultados, la carta no fue tomada en cuenta: hacia mediados de agosto
de ese afo, la empresa mexicana cerrd un contrato para la grabacién de
algunos programas de propaganda de la NBC y CBS; mediante este acuer-
do, la 0CalA, ademds de ahorrarse los costos de flete de sus produccio-
nes, obtuvo de Emilio Azcarraga un descuento del 50% en la produccidn
de los discos master y en cada una de sus copias.?? Se llegd también a
arreglos para el intercambio de programas en los aflos por venir.

Al término de Ia Segunda Guerra Mundial, RPM se convirtioé en el prin-
cipal productor y exportador de programas aptos y acordes a la mentali-
dad latina.3? Las agencias publicitarias trabajaban en estrecha coordina-
cion con la cadena radiofénica. A mediados de 1945, por ejemplo, Grant
Advertising aprovechaba el tiempo en que se emitia a la Repuiblica Mexi-
cana su programa Momento Musical Squibb para grabarlo con objeto de
distribuirlo luego a las radiodifusoras de Centro y Sudamérica afiliadas
a RrPM; D'Arcy hacia lo mismo con Rapsodia Philco, heredero del popu-
larisimo programa musical Rapsodia Panamericana, creado y patrocina-
do meses airds por el Comité Coordinador de la ocata en México; la
agencia Walter Thompson seguia el mismo sistema con el Radio Teatro
de Parker, realizado en base a selecciones de las operetas mds populares
como «L.a Casia Susana», «l.a Viuda Alegre», «El Soldado de Chocola-
ten, etcétera, programas que habian requerido un desembolso de 680 mil
pesos tan solo para cubrir la parte artistica.’ La impresionante inversion
pone de manifiesto la elevacion de los estandares de calidad a los que se
estaba acostumbrando el piblico, y el consecuente desplazamiento en las
horas de maxima audiencia en la radio nacional de producciones cuyos
patrocinadores no contaran con presupuestos millonarios para efectos pu-
blicitarios. El sistema, preludio del que tendria luego la television, queda-
ba practicamente restringido a las empresas trasnacionales quienes, si con
la primera emision en México de su programa no habian podido recuperar
sus inversiones, éstas podfan amortizarse en las sucesivas repeticiones
—vya solo en discos— realizadas en otros mercados de sus productos y
donde operaba RPM, como Honduras, El Salvador, Nicaragua, Costa Ri-
ca, Panam4d, Ecuador, Colombia, Peru, Venezuela y Uruguay. RPM,
quien con sus filiales en Centro y Sudamérica integraba en mayo de 1945
a 113 radiodifusoras, se autoproclamaba como un vehiculo del ideal boli-
variano que contribuia a forjar desde México la unidad continental.?s

Para 1948, Radio Programas de M¢€xico, con 80 emisoras afiliadas en
el pals y 41 en el extranjero, controlaria aproximadamente el 85% de la
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publicidad radiofénica de la Reptiblica Mexicana.3® Algunas medidas
proteccionistas levantadas en estos afios por radiodifusoras en paises de
América del Sur —Colombia, por ¢jemplo—, y la inminente llegada de la
televisidn, frenaron, sin embargo, el suefio de RPM de crear una cadena
de radio continental.?’

Punto y aparte en la historia de la radio mexicana, la cadena RPM tuvo
un efecto catalizador para el desarrollo de numerosos cambios sociales,
politicos ¥ comerciales del pais. El mercado pudo unificarse ¥ pasé a ser
nacional, los productos podian promoverse hasta sitios remotos generan-
do una demanda que permitia expandir los canales de distribucién y mo-
dernizar €l comercio. Los nombres y las ideas de las élites politicas resona-
ron alli donde antes s6lo se escuchaban los caciques, Surgieron tareas
nacionales, esfuerzos colectivos, los mitos y los idelos de la cultura popu-
lar hecha cancién, poesia, drama, noticia y reportaje. Poco a poco, las
distancias y diferencias en México se fueron reduciendo gracias al proceso
de homogeneizacion y pasteurizacion que funcionalmente servia por igual
a los intereses comerciales y a los politicos. La importancia de este esfuer-
zo aglutinador de estaciones radiofénicas adquiere mayor relieve cuando
se advierte que sobre este mismo cafiamazo de empresas, hombres y siste-
mas de trabajo, se insertarian —afios mas tarde— las fibras de la industria
televisiva. Radio Programas de México roturaba un ubérrimo surco del
gque cosecharia sabrosos frutos Telesistema Mexicano primero, v Televisa
después.*

* Paradojicamente, fue el mismo Emilio Azcarraga quien a partir de 1933 se convirtio
cn el principal obsticulo y competidor del sistema establecido por RPM al instalar en algu-
nas ciudades de provincia estaciones repetidoras de la sefial de la XEW. Tal decisién
provocd distanciamientos con su socio Clemente Serna Martinez, quien se opuso abierta-
mente a esa medida. (Cfr. Fernando Mejia Barquera, op. cit., pp. 172-1786, y entrevista del
autor con Clemente Serna Martinez)
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9. Los sonidos del silencio

jSchhhhh! (No lo diga Usted! Alguien estd escuchando detrds de esa pueria.
Los espias —oidos de Hitler— se han diseminado por todo el planeta bus-
cando el triunfo del Eje. Contra ellos lucha una legidn de patriotas que, co-
rriendo continuos peligros, han vivido los mds emocionantes episodios de
avenfura. Contraespionaje, sin duda alguna la serie mds sensacional que
Usted haya podido escuchar, presenta por esta emisora, fantdsticos relatos
de sus hazafias (spot promocional de la época).

Desde los inicios de la radiodifusién en México, ¢l gobierno habia im-
puesto severas cortapisas a la libertad de expresién en el nuevo medio para
impedir cualquier asomo de critica o de cuestionamiento del status quo.
El primer Reglamento para el Establecimiento y Operacion de las Estacio-
nes Radiodifusoras y Experimentales, del afio 1933, fue modificado en
1937 y, nuevamente, en junio de 1942, pero las principales mordazas se
mantuvieron, especialmente en el articulo 115 que ponia al mismo nivel
de prohibicién la transmisién de asuntos «que franca o veladamente tuvie-
ran caracter politico o religioso» y los anuncios o propaganda de «caba-
rets, cantinas y centros de prostitucién o de vicio».!

Losg obstaculos a la libertad de expresién a través de la radio se incre-
mentaron a partir del estado de alerta suscitado poco antes de la entrada
de México en la contienda y alcanzaron su culmen con la situacién de
emergencia dispuesta con la declaracion de guerra contra el Eje a media-
dos de 1942. «La Secretaria de Gobernacidn tiene especial interés en que
las transmisiones de noticias o informaciones de caracter politico se some-
tan a su previa consideracién y aprobacion en su caso», advertia a las ra-
diodifusoras una circular de finales de septiembre de 1941. Indicaba,
ademas, que los concesionarios tenfan la obligacién de consultar a la
Direccién General de Informacion de esa Secretaria siempre que fueran
a transmitirse noticias de carédcter politico, que en todos los casos debian
estar plenamente confirmadas, especialmente las relativas a cambios en el
gabinete.? En ocasiones, incluso, era la misma Secretaria de Gobernacién
quien sefialaba expresamente 1o que debia silenciarse, como sucedié con
la visita a México de la «Comision Rusa» en junio de 1942.3 En toda esta
tarea de control y vigilancia, la labor de los «interventores» resultaba im-
portante.
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El gendarme reconccido

Apenas declarada la guerra a Alemania, la censura a los medios de comu-
nicacién formo parte de las medidas de emergencia decretadas por el pre-
sidente Manuel Avila Camacho el dia 2 de junio de 1942. Para cf caso de
la radio, se increment¢ el nimero de «interventores», eufemismo de gen-
darmes, asignados por la Secretaria de Gobernacion para, entre otras co-
sas, evitar la emisién de informaciones en clave por parte de «quintaco-
lumnas» de las potencias enemigas. Estos funcionarios, pagados por las
mismas radiodifusoras, debian censurar, con suficiente antelacién, los
programas y comerciales a transmitirse. Si, una vez modificados los tex-
tos, el anunciador los alteraba, podia ser castigado con una multa de entre
50 y 500 pesos. El gobierno contaba, ademds, con sus propias cabinas de
monitoreo «para ofr todo lo que se difunde en las estaciones de Radio y
poder llevar mejor la censura impuesta a esta industria».4

Se prohibid, también, que los locutores pasaran al aire mensajes de cual-
quier tipo provenientes del piiblico y, mucho menos, si el emisor —inclui-
dos los artistas, conferencistas, participantes en programas, etc.— preten-
dia dirigirse a una persona concreta por su nombre, iniciales o seudénimo;
se exceptuaban los boletines sobre personas extraviadas, pero nunca debian
emitirse a horas fijas y debian tomarse todos los datos de los involucrados.
Pesquisas semejantes se impusieron para programas de servicio social como
Quiero Trabajar, para los cuales se disefié un cuestionario especial,’

El gobierno pidid a las estaciones mantener un continuo estado de aler-
ta para transmitir informaciones especiales y encadenarse con XEDP, Ra-
dio Gobernacién, en el momento que se les indicase.* Se prohibieron los
noticieros improvisados, a excepcién de los de las emisoras XEW, XEFO,
XEB y XEQ, lo cual no las eximid de una cercana supervision por parte de
los interventores. Estos debian revisar previamente los textos, conservar
una copia para su archivo y no abandonar la estacidn mientras el noticiero
pasaba al aire para asegurarse que el locutor habia tomado en cuenta las
correcciones o supresiones realizadas. En caso de desobediencia, el gen-
darme debia informar de inmediato a sus superiores «para contrarrestar
el efecto que la noticia inconveniente hubiera causado entre €l auditorio
que la escuché». Estaba prohibida cualquier informacién nacional relati-
va a la guerra que no proviniese de fuentes oficiales 0 no autorizada por
la Secretaria de la Defensa Nacional. Especial cuidado debia observarse
con las noticias —en principio no permitidas— relativas a movimientos de
unidades militares o de barcos, tanto de guerra como mercantes, v con las
informaciones de «iltima hora». En éstas, el interventor estaba autoriza-
do a invadir la cabina del locutor e interrumpir la emisién para dar a co-
nocer alguna rectificacién o adicién pertinente.$

* Tan s6lo en 1942, Radio Gobernaciédn y su repetidora en onda corta transmitié 52 pro-
gramas encaedenados a las 162 estaciones comercieles del pais. (Cfr. Fernando Mejia Bar-
quera, op. cit., p. 115)
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“UN CLAVO SACA
OTRO CLAVO*“...Es DICIR,
‘1A ESPIONAJE, CONTRAESPIONAJE!

E GUERRA MODERNA—guerra total Sintonice
—no s6lo se libra en los campos de ba- 4 "
talla. Los espias del enemigo estén en todas COHTRAESPIOHAJE
partes. Y, {hay que ver cémo los agentes del
contraespionaje se juegan la vida a diario
para combatirles!
CONTRAESPIONAJE—una seric de
programas de radio que sc basa en laa ae-
tividades del servicio secreto en las Américas
—es, pues, de lo méas movido e interesante
que hay en la radio. Son episodios emocio-
nantes de la vida real que por fantésticos

1
parecen increfbles, y le darfan envidia al < Cr
novelista de imaginacién més exaltada. « .

iNo hay nada mejor en la radio para los & z

partidarios de las emociones fuertes!
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\EL MiSTERI0SO/

4Que paso la epoca do los
caballeros andantes...?

LQien lo ha diche?...

“El Misterioso,"” campedn de la
justicia y la libertad, cual los caballe-
ros andantes de antafio, se dedica
en plenc siglo XX a proteger a los
indefensos contra las perfidias de log
agentes enemigos.

LQuién os “El Misteriose,” campeédn
de la justicla y la libertad?. ..

|Nadie lo sabel...Pero, lo cierto

es que "“E] Misterioso" estd en todas
partes, y e3 ia figura més roméntica
¥ atrevida de la radio por sus extra-
ordinarias aventuras en pro de la
democracia.

\ELMiSTERIOSO/

Radiodramas como ‘*El Misterios™ o ‘‘Confraespionaje’’ buscaban alertar a la poblacién sobre la

importancia de guardar discresidn sobre aquellos datos que pudieran servir al enemigo.
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El fiash informativo, que en ocasiones pecaba de alarmista y poco fun-
damentado, quedaba restringido, debiendo solicitarse en cada caso auto-
rizacion expresa de la Direccién General de Informacién. Los noticieros
debian pasarse exactamente a las horas establecidas.” Se entendia que es-
tas disposiciones eran producto de las dificiles circunstancias de la guerra,
pues casi simultidneamente con ellas, el dia 20 de junio de 1942, el Djario
Oficial habia dado a conocer el nuevo Reglamento de las Estaciones Ra-
diodifusoras Comerciales, Culturales, de Experimentacion Clentifica y de
Aficionados, que anulaba el anterior cédigo dictado por el Gral. Miijica
en 1937, cuando era secretario de Comunicaciones, Las coerciones sefiala-
das por la SCOP continuaban en vigor, no obstante las libertades previstas
en el nuevo reglamento.® Dado que aiin asi continuaban apareciendo es-
taciones clandestinas «quintacolumnistas», otra de las medidas adoptadas
por la SCOP —a mediados de noviembre de 1942— fue solicitar a las 161
estaciones de radio comerciales, a las siete oficiales y a las 752 de aficiona-
dos, que volvieran a registrarse antes del 15 de diciembre de ese afio.?

El aparato coercitivo del Estado se complementaba con la estrecha
presién norteamericana que blandiendo la amenaza de colocar a las em-
presas o personas rebeldes dentro de las «listas negras» habia controlado
previamente las emisiones radiofénicas. En algunos parajes, sobre todo
del norte de la Repiiblica, agentes especiales se encargaban de perseguir,
con automoviles provistos de aparatos rastreadores, las seflales de emiso-
ras clandestinas favorables al enemigo. Incluso la XEW y la XEQ fueron
durante una temporada sujetas a una celosa vigilancia, pues agentes secre-
tos norteamericanos aseguraban que eran un peligroso enclave nazista. La
embajada americana en la ciudad de México contaba con un sofisticado
equipo electrénico para registrar todo lo que se radiaba en las estaciones
nacionales y en las internacionales que podian escucharse en México.!0
Las sefiales de onda corta de las radiodifusoras mexicanas, junto con las
que provenian de otros paises, eran también analizadas por cuatro centros
de monitorec en Estados Unidos y Puerto Rico.!!

Y no es que la tarea de monitoreo fuera un mero tramite. Un reporte
del 12 de febrero de 1943 de este servicio de inteligencia en los Estados
Unidos ponia en serios aprietos a los espias del éter establecidos en la ciu-
dad de México por no haber frenado ni castigado la siguiente noticia emi-
tida por XEwW;

Debido a que desde hace muchos meses no ha sido detectada la presencia
de submarinos enemigos en las proximidades de nuestras costas, grupos de
trabajadores y empresarios del puerto de Veracruz y del de Tampico han
recibido con entusiasmo la propuesta de reanudacién del trafico maritimo,
descontinuado desde hace tiempo.

Los analistas hacian ver a la embajada norteamericana en México los
riesgos que se escondian tras esa noticia:
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La estacion inadvertidamente estd informando por onda corta a los coman-
dantes de los submarinos alemanes lo que a éstos les llevaria mucho tiempo
y riesgo descubrir. O quiza los locutores de XEW no creen en la tan anun-
ciada ofensiva submarina del Eje prevista para el verano.!?

Herbert Cerwin se encargé de investigar el problema. Los funcionarios
de XEw descalificaron la acusacidon apoyandose en que los interventores
alli atrincherados nunca la hubieran permitido. Al no haber quedado
constancia grabada, la duda no pudo despejarse, pero quedaba claro, al
menos, que la censura iba en serio, y no sélo por parte de los norteameri-
canos, como pudieron comprobarlo algunos de los corresponsales de ese
pais apostados en México. A uno de ellos, perteneciente a la cadena Mu-
tual Broadcasting System, el censor mexicano mutild de su reportaje el si-
guiente parrafo, que ponia demasiado al descubierto la efervescencia de
la causa nazista en el pais;

...uno no tiene que ser miembro del servicio secreto para advertir que existe
en México una quinta columna...Usted puede asistir a cualquier sala de cine
y escuchar el abucheo organizado con que se reciben en los noticieros las
apariciones del presidente Roosevelt, de Churchill o de Stalin. Estos distur-
bios estan organizados por los nazis...A los nifios se les regalan los boletos
y se les da dinero para realizarlos.!3

Una experiencia similar, aunque con un togue coémico-surrealista, fue
la sufrida por el norteamericano James Zea, corresponsal de la cadena
CBS, cuando intentd entrevistar en México a la doctora en medicina Erica
Deutschler. Nacida en México de padres suizos, Deutschler, luego de ha-
ber obtenido grados académicos en universidades de Francia, Alemania y
Estados Unidos, y de haber ejercido su carrera entre las clases privilegia-
das mexicanas, decidid dedicarse s6lo a atender a los mas necesitados.
Llevaba va seis afios en esta altruista labor cuando el corresponsal advirtio
que podria resultar una historia sensacional para ¢l programa News for
Woman en los Estados Unidos. Luego de muchos dias de trabajo, Zea de-
jo& en manos del censor mexicano la fascinante historia de una mujer que
por su ideal sufria un sinfin de incomodidades, amenazas, peligros, celoti-
pias de brujos y médicos... Al censor le gustaba todo... menos el nombre
de la protagonista, obviamente germanico. Aprobarlo podria dar pie a
que se sospechara que México ensalzaba a los descendientes de los paises
del Eje. El corresponsal, luego de-intentar insistentemente convencer al
gendarme de que aquello no presentaba inconvenientes, no tuvo mas re-
medio que ceder: Erica Deutschler aparecié en la radio con el nombre de
Maria Ferndndez.!4

Se investigd también la ideologia de algunos concesionarios. Salvador
Galindo de la Torre, dueflo de la estacion tapatia XELW, fue considerado,
en mayo de 1943, sospechoso de mantener ideas desentonadas en cuestio-
nes de politica nacional ¢ internacional. Luego de ser investigado por el
agente «T-O-319», quien se apoy6 en los servicios de inteligencia jaliscien-
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ses y en los del Partido de la Revolucion Mexicana (PRM), se concluyd’
que no habia delito alguno que perseguir pues —seglin reportd el detecti-
ve— Galindo de la Torre «no se inmiscuye en asunlos politicos de ningun
género... »?

Sc aplicaron sanciones y multas a quienes contravinieron la reglamenta-
cidn de cmergencia. Uno de los afcectados fue el comico Manuel Medel.
Por hablar mas dce la cuenta sobre los alemanes, fue cancelado su progra-
ma, y a la cstacion dondc actuaba, la Cadena Radio Continental, se le im-
puso una cuantiosa multa que, lucgo de muchas negociaciones, le fue con-
donada.!® Y si Medel fue castigado por quercr hacer reir a costa de los
alemanes, Luis M. Farias, locutor de XEW y mas tarde gobernador de
Nuevo Ledn, fuc sancionado por reirse dc los marinos mexicanos. Leia
las notas del Noticiero Carta Blanca cuando llegé ¢l turno a un despacho
anunciando guc una parte de la flota mexicana del Golfo habia zarpado
a realizar maniobras que resultarian decisivas para la guerra del Pacifico.
Traicienado por fa contundencia del sentido comun, Farias no pudo con-
tener la risa ante el pretensioso informe. Acusado de traicion a la patria,
Luis M. Farias salvé la amenaza de fusilamiento, pero no la de la cancela-
cion —temporal— de su licencia de locutor,!?

Si las circunstancias del momento exigian mantener a toda costa en alto
el prestigio de la marina nacional, no podia hacerse menos con cl de la fuer-
za aérea, donde el «Escuadrdon 201» jugaba un papel importantisimo para
la propaganda externa e interna. Desde el punto de vista internacional, su
presencia en los campos de batalla y la «cuota de sangre» guc cso significa-
ba, permitiria la entrada de México en el reparto de prebendas dc la pos-
guerra. Internamente, constituia ¢! simbolo maximo del México valeroso,
celoso de su soberania y téenicamcente bien preparado en lo militar.

Para el pueblo, en el «Escuadrén 201» tomaron cuerpo las innumera-
bles escenas graficas, acusticas o cinematograficas que hasta entonces su
fantasia habia encarnado, mediante préstamo étnico, cn los norteamerica-
nos, inglescs, alemanes y japoneses. Los mitos y leyendas sobre los pilotos
mexicanos proliferaron. Que sorprendian por su destreza; quc nadie tan
valiente como ellos; quc eran los mas «machos» y sumamente temidos por
los japoneses... Por eso, cuando a mediados de noviembre de 1945 retor-
naron a México, haciendo un recorrido triunfal de varios dias desde la
linea fronteriza hasta la capital, el pueblo se les entrego sin reservas. Se
les homenajeo en plazas publicas, teatros y cabarets. Carlos Pickering, de
la XEQ, guicn tuvo la misién de acompafiarlos en su épico regreso,
cntrevistéd a uno de los sargentos del «201». Es Salvador Novo quien rela-
ta: «Luego de las introducciones de rigor —como se llama usted, cudl es
su trabajo—, Pickering le habia preguntado si tenia ya muchos deseos de
llegar a su casa. Si, va tenia muchos. Y su'casa estaba en Santa Maria.
Cuanto tiempo habia andado lejos de su familia? Un poco turbado res-
pondid que (...) guince meses, ‘‘Figurese usted si no tendré ansias de lle-
gar a mi casa, cuando hace un mes escaso acaba de nacer mi hija, y natu-
ralmente ya me anda por conocerla”.» (la explicacion de la misteriosa
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Llegd tan mutilado que hizo imposible aquella mesa redonda, El criterio
seguido por el desconocido cenisor se pasaha de prudente: el minimo de
menciones a los Estados Unidos, no fucran a ofendérse. El resultado fue
que los ¢logios s €l peso gue los intelectuales atribusan a las tres grandes
potencias quedaba repartido dnicamente entre Rusia ¢ Inelaterra v que,
por cjemple, la pregunta « Qué haran en ese ¢aso lon Estados Unidos?»
fuera contestada, despuds de las tachaduras el tiscalizador, con algo que
se decia lincas mas abujo: «La Rusia soviética lo decidird». Los sabios
participantes tuvieron que apclar a la embajada amcericana para obtener
el permiso de transmitir infegraimente su mesa redonda.!?
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10. Radio y politicas informativas

Dos «credos» contrapuestos

Los criterios de contenido de la propaganda radiofénica norteamericana
hacia Latinoamérica habian girado, hasta antes de 1942, en torno a la soli-
daridad v a la buena vecindad continental. Luego del ataque japonés a
Pearl Harbor en diciembre de 1941, y de la consiguiente entrada de los Es-
tados Unidos a la contienda, una nueva estrategia de contenido a seguir
fue establecida por Leonard Doob, el eminente comunicélogo y experto
en cuestiones de opinién publica que trabajaba para la oficina de Nelson
Rockefeller. Las imagenes basicas se planteaban desde un enfoque mani-
queista: «el credo de los Estados Unidos» y «el credo nazi». Para ganarse
el apoyo de los latinoamericanos, el credo estadounidense debia destacar
su propio estilo de vida, exaltando la libertad, Ia seguridad y los altos es-
tandares de vida de que gozaban sus ciudadanos. A través de la solidari-
dad hemisférica y de la politica del Buen Vecino, América Latina podria
conseguir esos mismos beneficios. Por contraste, lo que debia proyectarse
del «credo nazi» era horrendo. Todo lo que podia esperarse del Eje era
un mundo oscuro, donde los pueblos serian subyugados y oprimidos.!
Los primeros comentarios realizados por Félix Palavicini en su programa
Interpretacion Mexicana de la Guerra, en noviembre de 1942, eran una
clara aplicacion de este dualismo;

Estamos comprometidos con una guerra que no es entre gobiernos o entre
naciones, es una contienda de m4s largo alcance, es la lucha entre dos for-
mas de existencia: Ia libre o la esclava...

Las masas de México, como las de todo el continente en que vivimos, estin
de parte de las democracias, saben que la lucha en la horrible contienda ac-
tual es la defensa de sus libertades. Casi por instinto, y sin necesidad de hon-
das reflexiones conocen lo que significa vivir bajo el régimen representativo
¥ popula; y no bajo la opresidon de los gobiernos de caudillos terato-
logicos...
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{PEOR QUE NERON!

NN

PAMN de veinte mil las grandes cbras
condenadss ain hoguerd por los nazis.
Le fAor y nata dec la intelectualidad
europea ha sido victima de atropellon
sin nombre, Perseguidos, maltratados,
desterrados, genioa coma Stephan Zweig,
Sigrid Undaet, Romain Rolland, Thomas
Mann=1los pensadores mds grandeas de!
Vitjo Mundo—han sufrido mil ¥ un
tormentos . . .

La *civilizacién' nazi ha querido ¢n
vano imponerse a sangre ¥ fuego, |y
sble ha iabrado su propia ruinal

Para darse cuenta de lo horrendo de
los atropellos sufridos por los intelec-
tuales mée ilustres de Europa—por el
imico delito de haberse erigido en cam-
peonea de la Jibertad—no hay mis que
escuchar LAS IDEAS NO S8E MATAN.
Es, ¢n efecto, una serie de programas de

\\\U \I

" - s
Ung Civilizacign' que
Quiere ;

¢ impongrse o
sangre y fuego .

radio con la que el puebio de las Américas
lea rinde tributo & caos mértires mo-
dernos, presentando en forma dramética
su vide ¥ sus obrai para edificacién del
mundo libre . . .

{No hay elegato més convincente con-
tra el obscurantismo con que los toteli-
tariot amenaran el hombrel

LAS IDEAS
NO SE MATAN

La «civilizacidn» nazi era descrita de esta forma; los propagandistas norteamericanos la
calificaron como «credo nazi»
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Lineas maestras de la propaganda norteamericana a Latinoamérica

Este dualismo maniqueista no impidi6 —como puede apreciarse en el
cuadro 5— una pormenorizada relacion de la tematica en la propaganda
bélica radiofonica dirigida a Latinoamérica y cuyo contenido fue adap-
tandose, con una gran versatilidad y eficacia, de acuerdo con ¢l desarrollo
del conflicto, las singularidades de cada pafs y los movimientos del enemni-
g0, especialmente el alemdan. En relacién a esto tiltimo, por ejemplo, un
reporte de los servicios de inteligencia de los Estados Unidos sefialaba, en
el otofio de 1942, la estrategia de infermacion seguida por los nazis:

CUADRO 5

Lineas maestras de la propaganda radiofdnica norteamerica dirigida a
Latinoamérica durante la Segunda Guerra Mundial

A. Ganaremos la Guerra

1.— Las Naciones Unidas estdn fuertes como lo evidencia su: fa) progreso militar real; (b}
poderio industrial; (¢ recursos naturales; (d) agricultura; (e) moral civil; (/) moral militar;
(g} incrementos en el total de sus fuerzas armadas; () cooperacién mutua; (i) exitosa eco-
nomia de guerra; (f) hérocs.

Algtinos ejemplos a utilizar: a} impresionantes cifras de produccion: explicarlas; b) victo-
rias en Rusia, Inglaterra, la resistencia; ¢/ magnitud de la ayuda norteamericana; d/ pelea-
mos por cuatro libertades especificas: (1) de expresidn; (2) de religidn; (3) de eleccién; (4)
de no temer; e} acostumbrados a los mas altos niveles de vida en el mundo (los norteameri-
canos) aceptan sin quejarse los sacrificios del racionamiento; f) contribucion de las muje-
res en la guerra.

2.— FEl Eje estd débil como lo pone en evidencia su: {gj situacién militar real; (&) fracaso
industrial; {¢) escasez de materias primas; {d) carestias alimenticias; {e} deprimida moral
civil; ¢f) deprimida moral militar; {g) falta de mano de obra; (A) escasez de recursos huma-
nos militares; (i} nula cooperacién en los paises ocupados.

Algunos efemplos a utilizar: a) ElEje ha revelado repetidamente sus planes de dominacion
mundial; b} falacia de la teoria de la supremacia aria al unirse Alemania con Japdn; ¢J
mito de la infabilidad de la maquinaria de guerra alemana demostrado por la campaia
de Rusia; &} fracaso de productos industriales sintéticos.

B. Amenaza del Eje a la Libertad

1. Condenacion de Alemania por: a) hitlerismo como crecimiento de !a civilizacidn alema-
na; (b) esclavitud econémica; {c) inseguridad para los individuos; {d} ausencia de libertad
religiosa; (e} ausencia de libertades civiles; ¢/} persecucion de minorias; (g) uso de propa-
ganda falsa; (4} destruccién de antiguas, buenas culturas; (i} opresién de los paises ocupa-
dos; (j) planes para una dominacién mundial; (k) (ridicula) explotacién de Italia; (i) atro-
cidades que cometen: () oposicidn por parte de los pueblos esclavizados; () teorias
raciales.

Algunos ejemplos a utilizar: a} destruccidn de Polonia; &) la guerra contra la Iglesia; ¢)
amenaza japonesa contra el cristianismo; &) opresién de los judios; e) bombardeo a pobla-
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cion civily £} muliralo a prisioneros; g/ medidas terroristas en paises ocupados; #/} las teo-
rias de Hitler reslringen una expresion artistica libre en Alemania.

2.— Condenacién de Japdn por {(mismas razones gue Alemania)

3.— Aumenaza especifiva del Bje para las Amdricas: fu) tcoria y prictica de comercio inter-
nacional; A ideologias e instiluciones hostiles: fo/ actividad de la «quinta columnay; {d}
uso de propaganda; fe) colonias de alemanes; (f) planes de conquisia.

C. Relaciones de las Américas

1.— Existe solidaridad hemisférica con respecto a: fg) ayuda econdmica mutua; (H) medi-
das de proteccion mutua; (¢} comnbate mutuo de agentes y propaganda del Eje; fd} objcti-
vos e intenciones de la Politica del Buen Vecino.

2.— l.a solidaridad del hemisferio existe porque las repiiblicas americanas se dan cuenta
de que no es sdlo una medida de tiempos de guerra sino también un medio para desarrollar
relaciones duraderas en tiempos de paz.

1, — La solidaridad hemisférica rambién se apoya en o apreciacion mutaa de: fa) arte; (b
Heeratura: (¢ vinematografia; o) drama; (e} radio, (/) clencia; fg) musica; (i) educacion;
fi) medicing; ¢f) instituciones politicas; r&J cconomia; () religion; fm) comunicaciones; (1)
wodas; (o) viajes: (p) idealogia general; (g fiestas y aniversarias; () lideres prominenies.

D. «Ganaremos fa Paz»

1.— En una manera positiva, éstos son Jos planes para el mundo de la posguerra con r¢la-
cion a: (g) seguridad de los individuos; (b) libertad.

Algunos ejemplos especilicos. Latinoamérica hacia un mundo mejor: ¢) Comercio reeipro-
¢o entre las republicas americanas; b/ luentes de materias primas en esas repiblicas; of me-
foras en la transporiacién y comunicaciones; dJ cooperacién interamericana en la pos-
puerra; ¢} mejoria en los estindaves de vida en Latinoamérica; fJ intercambio de
programas cducalivos y culturales; g) mejoras en los sistemas de salod.

2.— Negativamente, el mundo de la posguerra prevendra otra explosiva agresién del Eje.

3.— El Panamericanismo esta sirviendo como un modelo de trabajo para el mundo de la
posguerra.

4.— Elogios ¥ exposicidn de las personalidades de Jos lideres de las Naciones Unidas quie-
nes estardn ligados con la obtencion de la paz.

Cfr. NAW, RG 229, OIAA, Box 241; Folder: «Short Wave Programming» Project No. 3, B-RA-
[581).
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. Qué es lo que estd vendiendo el Eje? (...} ;En qué ocupan la mayor parte
del tiempo de transimisiones? ;Acaso en alabar las virtudes del catolicismo?
;8¢ extiende en discusiones sobre las glorias de la Hispanidad (sic)? ;Acaso
compara los valores del fascismo y los de la democracia? ;Intenta enfatizar
las innumerables diferencias culturales entre América Latina y los Estados
Unidos? En términos de énfasis fundamentales la respuesta a todas estas
cuestiones es NO.

;Cual es entonces el principal argumento de venta de los propagandistas del
Eje ¢n la radio de onda corta? En resumen, esta verdad de fe: Los paises
del Eje son fuertes, estdn ganando y continuardn venciendo; las Naciones
Unidas estdn débiles, desunidas, destinadas a la inevitable derrota...?

Alli se resumia el principal campo de batalla durante 1942. Ciertamen-
te, decia el estudio, habia muchos otros elementos en la propaganda del
Eje, muchos matices en su tematica «pero a lo largo de dias v meses de
propaganda, detras de los sutiles maquillajes y del encaje ideolégico, se
escucha el énfasis atronador e incesante de la Fuerza del Eje, Solidaridad
del Eje, Victoria del Eje».4 '

Calificada por los norteamericanos como «propaganda de poder», la
tematica del Eje destacaba su enorme poderio econdmico y militar y, par-
ticularmente, buscaba convencer a Latinoamérica de la eficacia de su
campaila submarina, manifestada a través de continuas y persistentes no-
ticias de hundimientos de bugues.’ Se trataba de un esfuerzo supremo
por debilitar 1a confianza de los paises del hemisferio en los Estados Uni-
dos para alejarlos de posibles coaliciones. Era un recurso intimidatorio
que, apoyado en la seguridad de lo que decian seria su inminente victoria,
amenazaba con tomar represalias en la posguerra contra aquellos paises
que no hubieran estado de su lado o, al menos, no se hubieran mantenido
en situacion de neutralidad. El temor habia surtido efecto en aguel sector
—nada despreciable— de la opinién publica que sostenia fuertes senti-
mientos progermadnicos o, al menos, antinorteamericanos. Y no solo en
esos grupos, el mismo gobierno mexicano mantuvo una actitud ambigua
en sus relaciones con los Estados Unidos mientras se mantenian las victo-
rias alemanas. Como sefiala Schuler, hasta 1941 en toda América Latina
se presumia que, después de la caida de Francia, Alemania derrotaria a
Gran Bretafia, razon por la que los politicos mexicanos creian que muy
pronto el enorme mercado de Europa occidental demandaria materias pri-
mas mexicanas: «por tal motivo, México se mantuvo en una actitud de ob-
servacion y espera hacia el Tercer Reich, aunque comprometido con los
Estados Unidos como resultado de sus necesidades econémicas».®

La contrapropaganda norteamericana no se hizo esperar y, abandonan-
do el énfasis —mantenido hasta mediados de 1941— en la politica de
«Buena Voluntad», sus informaciones hacia Latinoamérica cargaron las
tintas, los celuloides y el éter con el tema del poder y del peligro que
suponia la doctrina nazista en caso de que conquistaran Latinoamérica.
El lema mas repetido en esta regién machacd por ello 12 fe en la victoria

217



aliada, pero se condiciond a que los paises del continente se aglutinaran
en un mismo esfuerzo. De alli el eslogan Las Américas Unidas... Unidas
Vencerdn, un grito que anclaba su moral de victoria en la impresionante
musculatura militar del rico vecino del norte, mismo que no se cansaba
de presumirla. El primer nimero de la revista de propaganda En Guardia,
especie de Life en espafiol distribuido gratuitamente a los lideres de
opinidn en el continente, aparecido en agosto de 1941, mostraba con elo-
cuentes fotografias la capacidad naval norieamericana, capaz de mante-
ner la seguridad hemisférica.

También en la radio los contenidos enfatizaron la supremacia militar.
Ademads de aparecer intercalado en los radiodramas y servicios informati-
vos de todo tipo, el leitmotiv se exploté de manera particular con el pro-
grama Crdalo o no lo Crea, version radiofénica del famoso cartén que
Robert Ripley habia popularizado en la prensa. Los datos o anécdotas
fantasticas que caracterizaban a la vifieta se relacionaban ahora con las
privilegiadas situaciones geograficas o sociales de los Estados Unidos, con
su increible poderio industrial, hazafias ejemplares del pueblo o los solda-
dos norteamericanos, ctcétera.

Para que quedara bien claro con quién tendrian que comerciar durante
la posguerra, un subordinado muy cercano a Rockefeller sugirié a éste
—en febrero de 1943— enfatizar en las noticias dirigidas a Latinoamérica
las de bombardeos a los centros fabriles de Europa; de esa manera crea-
rian conciencia de que, en adelante, deberian sustituir «los bienes euro-
peos con productos americanos». La idea fue inmediatamente aceptada,
aunque implementada a partir de 1944.7

Esta preciada libertad

A la vez que mediante la manifestacion de su poderio convencia a Latino-
américa de la seguridad de la victoria aliada, la propaganda norteamerica-
na ahuyentaba las simpatias progermanicas presentando el escenario que
vivirian los paises del sur del rio Bravo en caso de una hipotética victoria
de los totalitarios. El radiodrama «Esta preciosa libertad», escrito por el
guionista norteamericano Arch Obeler hacia mediados de 1942 y transmi-
tido dentro del programa Radioteatro de América, refleja claramente esta
estralegia. En esta produccidén Obeler hizo uso de la técnica del «flujo de
conciencia», recurso literario por el que, junto con sus ingeniosos efectos
de sonido, es considerado como uno de los mds talentosos escritores ra-
diofénicos en la historia de este medio.

Roberto, el protagonisia del programa, regresaba a su pais —no se es-
pecificaba cudl— en América Latina. Durante su estancia en el extranjero
los nazis habian conquistado su patria, pero él no lo sabia. El sélo ansiaba
reunirse con Anita, su mujer. No sabia que debia actuar ya como un escla-
vo. Su conducta era aun la de un hombre libre y, por ello, cuando intenté
reclamar sus derechos recibi¢ a cambio una tremenda golpiza por parte
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de los esbirros del Eje que lo dejé seminconsciente. Era en ese estado
cuando la narracién incorporaba los efectos especiales, los flujos de con-

ciencia:

vOz 2:
YOz 1.
vOZzZ 2:
ROBERTO:
YOZ 2:

ROBERTO:

INSPECTOR:

ROBERTO:

INSPECTOR:

ROBERTO:
voz 1.

ROBERTO:
vOZzZ 1:

ROBERTO:

vozZ 2:
ROBERTO:
voz 2:
ROBERTO:
voz 2:
ROBERTO:
vOzZ 2:
ROBERTO:

INSPECTOR:

ROBERTO:

(Esta muerto?

Todavia no...

(DISOLVENCIa) ;Muerto? ;Muerto? (Muerto?

JPor qué sigo pensando en eso? ;Quién me lo dijo?
(FADE IN Y FADE OUT RAPIDO) (Muerto? ;Muerto?
(Muerto?

(YA CALMADO, EN PLENO USO DE FACULTADES) Si, ya
sé,..ya recuerdo...Me iban a matar... ;Soy un enemigo del
Estado!

(SUSURRANDQ) jNuestro nuevo Estado glorioso!

iTiene gracia! jRoberto Mendoza —32 Calle Ancha—
enemigo del Estado! jMe voy de vacaciones —regreso a mi
casa— y soy un enemigo del Estado! Si, mi mujer, mis hi-
jos —eso dijo— jtodos somos enemigos del nuevo Estado!
(TENSAMENTE) ;No! jEs una locura! ;Yo soy yo —hago
lo que quiero— puedo salir de aqui ahora mismo! ;Y voy
a salir! ;Soy Roberto Mendoza! ;Me han herido -—san-
gre— (CONFIADO) no, saldré de aqui! ;No pueden acusar-
me y negarme un juicio! jNo pueden allanar mi morada!
iNo pueden quitarme mi negocio! {Soy un hombre libre!
(SUSURRANDO) Esta serd muy pronto nuestra nacion
— (FADE UP) — jnuestra! — jnuestra! — jnuestral
(DESPACIO, VOZ BAJA DE NUEVO) Pero, ;como pudo ser €507
(SUSURROS AL FONDO) ;Yo no me meto en eso! ;Qué me
importa a mi?

;Quién dijo eso?

(SUSURROS MAS CERCANOS) Yo no me meto en eso...
{Qué me importa a mi?

(LENTAMENTE) ;Ya recuerdo, eso lo dije yo! ;Si, eso lo
decia yo siempre!

(ECO) jLos hombres no tienen derechos!

;Qué me importa a mi?

(ECO) {Nos burlamos de la libertad!

{Qué me importa a mi?

(BCO) ;La fuerza es el derecho!

Qué me importa a mi?

(ECO) {Nuestro lider —nuestro pueblo— nuestro mundo!
;Qué me importa a mi? ;Cémo pude yo? ;Por qué no...?
(ECO) ;Nuestro nuevo Estado gloricso!

(LENTAMENTE) AhAora lo entiendo.., Lo queria tener todo
y... NO queria arriesgar nada para conservar lo que tenia...
Lo que tenia (TENSAMENTE) Lo que tenia...
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YOCES:

ROBERTO:

ANITA:

ROBERTO:

vOzZ 2:

ROBERTO:

YOCES:

ROBERT(O:
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Tu casa es tu reino...

Tu Dios es tu propio Dios

Di lo que te dé la gana

Escribe lo que quieras...

(DISOLVENCIA) Juicio por jurado...

Santidad de la persona...

Justicia por la ley...

(INTERRUMPIENDO) Lo que tenia...

(LLAMANDO) jRoberto!

(PAULATINAMENTE MAS DEBIL) jAnita! ;Eres tta? No...en
mi cabeza...;joscuridadl...hay sangre en mi... joscuri-
dad...!

;Ya estd muerto?... Pronto lo estara. (FADE DOWN) ;Ya
estd muerto?... Pronto lo estard.

Anita, quiero decirte una cosa muy rara, no tengo miedo
de morir...no...Tengo miedo de seguir viviendo. Si todo es-
to no es realmente un suefio —una pesadilla— prefiero no
seguir viviendo. Dondequiera que fuera, fos encontraria.
iCallese!

iNo puede hacer esto!

i Sigannos!

iLo acusamos de...!

jCallese!

iEntréguenos eso!

iCircule!

{Atencion!

jCillese!

(VOCES CORTADAS SUBITAMENTE)

(DECIDIDAMENTE) jNo! jNo puedo vivir con eso! [Toda
mi vida he gozado de libertad! Anita, no sabiamos lo que
era la libertad, ;verdad? Viviamos en nuestra casa...una
buena vida...nuesiros vecinos...sin odiar a nadie...y salia-
mos a pasear al campo con los niflos cuando se nos antoja-
ba...y estabamos seguros del porvenir de nuestros hijos
porque si las cosas no andaban bien, nosotros podiamos
corregirlas con nuestro trabajo y nuestros votos y con lo
que en el fondo de nuestros corazones sabiamos gue era
justo. Yo nunca dije: *‘Esto es libertad™’, jpero lo ere!, jlo
¢ral Cuando me hablaban de que podiamos perderla,
decia, ‘‘No sean necios’’, ‘“Nadie nos la quitara”’. Crei
que la libertad era como el aire, que mientras viviera esta-
ria a mi alrededor. ;Cref que no habia necesidad de hacer
nada para conservarla! jQué equivocado estaba, Anita!
Ahora encuentro palabras para decirlo. ;Lo que tenia no
era un favor... jera un triunfo! ;Y no puedo vivir sin esa
libertad! (CONFIADO) ;Me oyen ustedes? jNo puedo vivir



sin cllal ; Decir 1o que pienso es justo... hacer 10 que pienso
es justo! ;Lisa es la Gnica vida que deseo! jEs la verdadera
vida! ;Por ella viviré! jPor ella lucharé! (vOzZ ALTA, VI-
BRANTE) ;;Por esa preciada libertad!!
(CORTINA MUSICAL, SUBE, TRIUNFANTEMENTE.....)
NARRADOR: Esta es la libertad por la que luchan las Naciones Unidas.
Esta es Ia libertad que nosotros deseamos. Las Américas
Unidas sabrin defenderla; v si es preciso morir, morirdan
por ella.®

El tema de la capacidad productiva norteamericana, y por tanto de la
futura victoria aliada, dominé la propaganda de la OCAIA durante 1942
v hasta mediados de 1943, cuando los cambios en el escenario bélico euro-
peo aconsejaron nuevos rumbos a la politica informativa. Las victorias
aliadas en Rusia, en el norte de Africa y en Italia, terminaron por conven-
cer a los latinoamericanos en el triunfo de la causa de las democracias,
aunque también suscité en muchos de estos paises una actitud de suspica-
cia y temor sobre posibles actividades imperialistas del coloso del norte.
La propaganda de la OCAIA, por ello, se dirigié a enfatizar el papel juga-
do por los Estados Unidos en la promocién de la buena vecindad y sus
deseos de mantenerla e incrementarla durante la posguerra. Simultanea-
mente, se intensificaron los temas suscitadores de odio hacia los paises del
Eje. El radiodrama E! Verdadero Enemigo describia las maneras brutales
y salvajes practicadas por el Eje como parte de sus planes de subyugacion
mundial. La unidad continental obtenida mediante la Iucha contra un ene-
migo comin fue alimentada también presentando —en la radio a través
de La Epopeya del Nuevo Mundo— la herencia cultural y politica com-
partida en el continente por los héroes de la democracia.

Por todos los medios, la propaganda norteamericana tratd también de
presentar a su pueblo como «simpatico», a la vez que destacaba su admi-
racion por sus vecinos del sur del rio Bravo aprovechando, por ejemplo,
las fiestas nacionales para dedicar programas de radio, nimeros de la re-
vista En Guardia, cortos de cine, etcétera, destinados a dar a conocer al
pais en cuestidn. Se pusieron, ademads, muchos medios para cambiar e] es-
tereotipo de pais inculto que existia en la regidn sobre los Estados Unidos.
Las noticias sobre actividades artisticas, las exhibiciones de las orquestas
sinfénicas y los intercambios culturales fueron, por ello, incrementados.®

Ya en el Gltimo periodo de la guerra, €l contenido de los programas de
la OCAIA enfatizo los conceptos de comunidad internacional, buena vo-
luntad ¢ intereses mutuos que demandaria la posguerra. Como seflala
Brewster, para 1945 «el énfasis de los programas de radio habia dado una
vuelta completa y retornado a los objetivos perseguidos durante 1940 y
1941:01a promogion del interamericanismo y la politica del Buen Veci-
[10)).l
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iGloria del pasado e
inspiracion para el futuro!

El espiritv de los patricios americanos alienta
a los modernos defensores de la libertad

]’_ﬁj‘: QLORIAS del pasado nos sirven de
inspiracién para & futuro: ¢n los
lideres modernos late reencarnado
¢l eaplritu de los hombres que forjaron
nuestra grandeza; en las Filipinas,
Guadalcafiar y el Africa, se continda la
tradicién de Bolivar, Wdshington ¥ San
Martin, y las huestes de la libertad se
imponen una vez mds en todo el
munde , ., .

Justo es, pues, que en estos instantes
tan significativos rindamos tributo a
le memoria de nuestros prohombres, Y,
tal es el propdsito de la EPOPEYA DEL
NUEVO MUNDOQ, que revive en forma
dramdtica loy episodios mde gloriosos
de la Jucha por la libertad de todos los

pueblos de 1as Américas.

La EPOFEYA DEL NUEVO MUNDO
e3, en efecto, la magia de la radic puesta
al servicio de la historia como una
fuente de inspiracién...

EPOPEYA DEL
NUEVO MUNDO

Los héroes de la democracia en América Latina formaron parte importante deniro de las
polfticas informativas de los Estados Unidos para el Continente Americano
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Las politicas de contenido para México

La Seccidn de Anilisis de Propaganda de la OCAIA, a cargo de Leonard
Doob, ademas de marcar las politicas generales de contenido, proveia a
los propagandistas con detallados estudios sobre las técnicas y estrategias
nazis en América Latina basadas en la programacién alemana de onda
corta y en los reportes de los «observadores» en varios paises del continen-
te. Para ¢l caso de México, ejemplares de las revistas Orbe, Abside, Asi,
y algunos otros, fueron utilizados en marzo de 1942 como material de
apoyo para la elaboracién de los guiones radiofénicos con que se alimen-
taria la conciencia de los mexicanos.!! Los responsables de los contenidos
dejaban, sin embargo, margenes de libertad a los Comités Coordinadores
para realizar las adaptaciones que juzgaran convenientes. En México, por
¢jemplo, se descartaron varios programas radiofénicos que se difundian
de manera exitosa en otras republicas del continente. Uno de estos casos
fue Alejandro Sux Habla, espacio de comentarios a cargo de un afamado
periodista argentino pero que, por su nacionalidad, se preveia que no
caeria bien al publico mexicano.!2 Otro de los excluidos fue Juventud
Combatiente, serie que, a base de entrevistas, pretendia mostrar la vida
de los soldados de todos los paises de América Latina en los campos de
entrenamiento del ejército americano: dados los persistentes rumores en
México de que sus braceros estaban siendo utilizados como carne de ca-
fién por el gobierno de los Estados Unidos, se prefirié no transmitirlo,!3
Asimismo, Cerwin y sus colaboradores desecharon Nuestra Tierra y sus
Hombres (por su poca continuidad y mala actuacion); El Canto de Améri-
ca, a base de musica y poemas de Walt Whitman (por su poca adaptacion
a los gustos mexicanos), y Para los amantes de la miisica (por aburrido,
por sus larguisimas entrevistas y el mal manejo del castellano por parte
de los anunciadores).!4

El boomerang que regresa

De una manera mas intensa que en el resto de los paises latinoamericanos,
la propaganda que enfatizaba el poderio bélico norteamericano resultd
contraproducente en México. La enorme presion ejercida en un publico
bastante receloso, desconfiado y suspicaz hacia sus vecinos por compren-
sibles razones histdricas, no solamente no estaba cambiando sus actitudes
mas profundas en relacidn a los Estados Unidos, sino que estaba suscitan-
do el fendmeno contrario. El «boomerang» golpeaba la nuca de su lanza-
dor. Un articulo de la revista Forfune titulado «México: un afio en
guerray, aparecido en agosto de 1943, lo puntualizaba de tal manera que
encendio los animos de los propagandistas de la OCAIA y de la embajada
americana en la ciudad de México. Luego de una agitada reunion sosteni-
da el 7 de septiembre, los participantes del Comité Coordinador acorda-
ron informar a Nelson Rockefeller que suscribian absolutamente €l si-
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La Juventud Combatiente

En el ejército de los Estados Unidos, lucha por el
mismo ideal la flor y nata de todas las Américas

EL concertino de una orquesta de  pamentos militares de los Estadoa
fama mundial; el humilde camarerode  Unidos . . .
un restaurante negyorquing; el argen- Som loa nuestros quienes nos hablan en

tino, el guatemalteco y el venezcolano:
de un confin a otro de las Américas lA JUVENTUD
COMBATIENTE

nuestra juventud combatiente ha acu-
dido a las armas en defensa de loa
principios que entrafian la grandeza
panamericand,

Para darae cuenta del espfrituz que
leg alienta a los modemos campecnes
de la libertad, eacuche Ias entrevistas
que, bajo el titulo de LA JUVENTUD
COMBATIENTE, nos tree la radio
directamente desde los grandes cam-

El rumor de que muchos braceros mexicanos estaban siendo forzosamente reclutados en los
Estados Unidos y enviados a los frentes de batalla, previno a los propagandistas norteameéricanos
para no pasar la serie *“*Juventud Combatiente’” en las radiodifusoras nacionales.
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guiente parrafo del articulo escrito por Florence Horn:

Resulta quizd mas dificil el convencer a los mexicanos que a cualquier otro
pais latinoamericano de que los Estados Umidos nunca retornardn a su com-
portamiento de garrote. Con cada anuncio sobre victorias de los Estados
Unidos en los campos de batalla y sobre la impresionante produccion de
barcos v aviones, crece en México la aprehensién sobre su cercano coloso.
Desafortunadaments, la propaganda de Neison Rockefeller hace muy poco
para combatir este miedo, hace hincapié sélo en el claro poderio de los Esta-
dos Unidos. Mds simpatias y menos temores podrian ser engendrados si se
cnfatizgse en el derramamiento de sangre y en las muertes de los norteameri-
canos.

Una de las primeras acciones adoptadas por Cerwin en esta linea fue,
como ya se ha sefialado, utilizar a sus comentaristas, especialmente a Ma-
nuel Bernal, para eliminar algunas de estas aprehensiones. Otra de las me-
didas fue la creacién del programa Los Comicos de la Legua, donde se
proyectaba la imagen de un norteamericano «simpatico». El programa,
de comedia ligera, tenia por protagonista a un estadounidense muy viaja-
do por el mundo que, al llegar a México, se involucraba en diferentes si-
tuaciones donde podia narrar sus experiencias sobre la situacién mundial
y, a la vez, manifestar su admiracion por el pais anfitrién, insertando de
esa manera la propaganda. Iniciado a principios de 1944 de manera expe-
rimental, y no obstante la corriente escepticista sobre los efectos de la pro-
paganda norteamericana, Los Comicos de la Legua resultd mas exitoso de
lo que Cerwin habia imaginado. Temiendo que el piblico estuviese ya
cansado de tantos mensajes de propaganda, la parte persuasiva se colocéd
a la mitad del programa para evitar que el brusco rompimiento del género
cédmico disgustara al auditorio. Por esto mismo, se decidié también evitar
los aplausos al término de esos mensajes ideologicos y pasar directamente
al nimero musical gue continuaba. Cerwin manifestaba asi a Rockefeller
lo que sucedid en el programa inicial:

En contra de lo que esperdbamos, cuando ¢l anunciador terminé de leer el
mensaje de propaganda, la audiencia, por iniciativa propia, rompid en tre-
mendos aplausos. Desde la cabina de control daba la apariencia, por los
rostros de la audiencia, que el mensaje habia hecho mella,

La propaganda estaba en un lenguaje simple. Era una carta de un campesi-
no diciendo que oia mucho en la radio acerca de la guerra, pero que estaba
lejos de ella y queria saber lo que significaba y la manera en que ¢l podia
ayudar. El era bastante feliz cosechando su maiz, comiendo sus tortillas y,
pensaba, quiza por eso que la guerra no era cosa suya. La respuesta enton-
ces llanamente le dijo por qué estibamos en guerra, por qué un soldado
aliado estaba muriendo cada minuto en los campos de batalla y la manera
en que, gracias a esos sacrificios realizados por los americanos y sus aliados,
podia continuar viviendo como a él le gustaba vivir, 1%
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Dada la eficacia del programa, Cerwin sugeria que el turista siguiera
viajando, a través de los argumentos, por los distintos paises de la region
hasta culminar con su regreso a los Estados Unidos dond= continuaria con
su labor de propaganda.

No todos los mexicanos parecian compartir el optimismo de Herbert
Cerwin en relacién al enfoque dado a Los Cdémicos de la Legua. El com-
portamiento de los turistas estadounidenses que viajaban por Latinoamé-
rica era nno de los aspectos que, en opinién de Daniel Cosio Villegas, mds
animadversion despertaba contra los Estados Unidos en la region, pues
—teorizaba— al encontrarse el norteamericano aislado de la colectividad
de la que recibe su fuerza, sus defectos y antipatias quedaban mais al des-
cubierto. En un articulo, aparecido en marzo de 1945, Cosio Villegas po-
nia €l dedo en la llaga al referir la «pasmosa ineptitud» del norteamerica-
no para la propaganda. No era porque la ignorara, sefialaba, puesto que
a €l se debia el haber elevado la publicidad a categoria de una ciencia; el
problema estaba en que,

como de costumbre, ha gastado todo su esfuerzo en las cosas y no ¢n las
personas: mientras ha logrado con la publicidad que un fumador camine
una milla para comprar un cigarillo Camel, no ha sido capaz de convencer-
nos de que €], el norteamericano, es inteligente, humano y comprensivo;
que se inleresa por la cultura ¥ que en este campo tiene logros que a cnal-
quier pueblo lienarian de orgullo.!”

En apoyo a esta postura, Dozer sefiala que e] descontento levantado en
América Latina desde finales de 1943 contra los Estados Unidos se debia,
en buena parte, a que una vez avizorada la victoria contra el Eje se aban-
donaron muchos de los proyectos emprendidos y de las promesas de cola-
boracidn aseguradas al inicio de la contienda. Las expectativas de ayuda
sembradas en algunos paises habian sido de tal manera exageradas que se
les auguraba tendrian estandares de vida equiparables a los de cualquier
pais europeo.!8

Para Cosio Villegas, la antipatia reinante —que consideraba como muy
extendida y profunda— se mantenia oculta por la solidaridad circunstan-
cial que producia la guerra:

En la situacién actual de gugrra, ese malquerer se oculta o se frena; mas
concliida, se desatarg como una ola incontenible (...} No existe en ninguno
de nuestros paises una fuerza politica tan potente como esta animadversion
[hacia los Estados Unidos] y ¢sa desconfianza: quienquiera que levante este
estandarte arrastraria no s8lo a lo que en nuestros paises se flama «masa»,
sino a la nacién entera, sin difcrencia de ricos y pobres, de ignorantes ¢ ilus-
trados. El gran problema es éste: ;quién usard, quién querrd usar de esa
fuerza inmensa?!?

Este punzante cuestionamiento, realizado precisamente en el momento
en que se recogian los frutos de la intensa campafia de propaganda de la
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OCAIA, resulia un contrapunto importante contra quienes se mantenian
optimistas sobre sus logros en América Latina, Mas dramédticas ain que
las declaraciones de Cosfo Villegas resultaban, unos meses después pero
ya metidos en la tdnica de la posguerra, las angustiosas advertencias que
desde Cuba realizaba R, Hart Philips, veterana corresponsal del New
York Times en ese pafs, quien no sdlo consideraba como un absoluto fra-
caso a la propaganda norteamericana en la isla, sino que la contrastaba
con lo que realizaban los avezados agentes rusos, quienes —a diferencia
de aquéllos— si se habian preocupado por enraizar su influencia ideoldgi-
ca a través de las instituciones politicas, econémicas vy sociales existentes:

El gran vacio dejado por la propaganda americana en Latinoamérica estd
siendo llenado por una astuta y persistente propaganda comunista. Los ru-
505 han penetrado en este campo con el definitivo proposito de «vender el
comunismo» y de crear una esfera de influencia que pueda ser utilizada en
el futuro.2¢

Y a la vez que sefialaba como los rusos ganaban la batalla a los esta-
dounidenses a través de una auténtica «cruzada» a base de informaciones
mas emocionales, y donde se distorsionaba la palabra democracia para
entenderla segun los postulados comunistas, Philips remarcaba:

No puede existir camnpo mas fértil para ef comunismo que el de Latinoameé-
rica. Es la misma historia en cada pais: una pequefia y rica clase dominante
fuertemente aferrada a la tierra, a los recursos y al poder, y [as grandes ma-
sas viviendo en la miseria e incomodidades al fondo de [a escala econdmica,
CON MUy poca esperanza para progresar.., Muay pocos de ellos tienen un co-
nocimiento real del comunismo, pero conocen que, salvo raras excepeiones,
lhan sido ios Hderes comunistas quiencs han abanderadv sus viusas y ganado
sus victorias...?!

Aunque investigadores como Maxwell,22 Smith?? y, en menor medida,
Curtis,? otorgan a la propaganda norteamericana resultados rnucho mds
favorables en relacion al acercamiento logrado con los paises del hemisfe-
rio, la cuestion no estd del todo dilucidada, en buena parte —como sefiala
Fcjes—, por la ausencia de estudios prospectivos para evaluar si existio,
y hasta qué grado, ese cambio de opinidn o de actitudes en los afios inme-
diatamente posteriores a la guerra.

Pero asi como Fejes no se atreve a asegurar que existan evidencias que
apoyen el que la OCAIA haya ayudado a movilizar la opinion piiblica lati-
noamericana a favor de los Estados Unidos, si seflala un cambio clara-
ntente operado como consecuencia de ella: la adopcion del modelo nortea-
mericano de radiodifusion en el hemisferio, y el franco apoyo de los
duefios de los medios de las estaciones.?® Sobre estas bases descansd la
penetracién comercial, la exportacidn de patroncs de consumo y, en gene-
ral, la publicidad de productos norteamericanos en México.

De lo que tampoco parece quedar duda alguna, es del radical interven-
cionismo de los propagandistas nnorteamericanos en los aspectos econémi-
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cos, sociales y culturales de los paises de América Latina en los que actua-
ron. Intervencionismo dirigido a alterar o modificar aquellas actitudes
que chocaran con los intereses econdmicos y politicos de su pais. En Méxi-
co, concretamente, se intentd, como veremos a continuacién, desterrar la
intensa corriente nacionalista que caracterizaba a sus politicos y a su
pueblo, ¥ que estorbaba a los planes norteamericanos de penetracién.

Un credo antimexicano

En el segundo semestre de 1944, el Comité Coordinador de la OCAIA en
México decidid reorganizar completamente sus directrices de contenido
en la propaganda. Un total de 21 puntos bdsicos fueron determinados y co-
locados bajo tres categorias: «Guerra», «Economia» y «Cultura». Bajo
«Guerra» debia: hablarse ya mas de la de Japdn que de la de Europa; enfa-
tizar la presencia de México en el conflicto al tiempo que, mediante histo-
rias de interés humano, se destacara tanto la participacién norteamericana
como su ausencia de intereses imperialistas en ese momento y en el futuro.
El rubro de «Economia» debia, entre otras cosas, recalcar la interdepen-
dencia internacional, mostrando que «la cooperacién econémica se opone
a imperialismo economico», y que «un elevado estdndar de vida es igual-
mente beneficioso para México, Estados Unidos y toda Latinoaméricas.
Bajo la seccién «Cultura» un punto clave era el demosirar que «existe en
los Estados Unidos un creciente interés y aprecio por México». Para ello,
otra de las politicas sefialaba que «México y Estados Unidos tienen mncho
que darse uno a otro de sus culturas individuales sin que eso signifique de-
bilitarse». Habia también que «presentar al norteamericano medio en sus
tareas de tiempos de paz, recordando que queremos ser considerados como
un pueblo simpdtico (sic)». Un tltimo punto decia: «La soberania nacional
en términos de aislacionismo estd cambiando, y debe entenderse ya en tér-
minos de cooperacién internacional».2® Este aspecto se veia tan importan-
te que fue profusamente desglosado por el escritor Daniel Lundberg.

Muy posibiemente, Herbert Cerwin conocia ya a Daniel Lundberg
cuando en mayo de 1943 ésie llegd a pedirle trabajo. Su curriculum regis-
traba entre otras cosas: Oriundo de New Britain, Connecticut. 30 afios de
edad. Casado, con dos hijos. Excelente manejo del castellano. Experien-
cia profesional como argumentista en Hollywood. Desde finales de 1939
residente en México. Desde 1940, contratado por la General Electric de
este pais, habia producido cientos de programas radiofdnicos en espafiol,
muchos de ellos transmitidos por XEQ. Desde agosto de 1942 fungia co-
mo representante de la Columbia Broadcasting System en México, En fe-
brero de 1943 tom¢ posesidn como subgerente de XEQ, cargo que ocupa-
ba en el momento de la entrevista. Debido al asma que padecia, Lundberg
queria trabajar en México para el gobierno de los Estados Unidos como
un trampolin para regresar luego a su patria. Sueldo solicitado: no menos
de 400 doélares al mes, netos.2’
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A juzgar por el reducido sueldo convenido, mil 200 délares al afio sin
derecho a viaticos, Lundberg aceptd, semanas mds tarde, trabajar sélo a
tiempo parcial dentro de la seccion de radio que dirigia Herbert Cerwin, 28
Bajo el ambiguo término de «Investigador Comercial», el escritor propu-
so las estrategias de contenido relativas al acendrado nacionalismo mexi-
cano. Escribig;

Como lider natural en el comportamiento ¥ pensamiento de América Lati-
na, México, al adoptar esta nueva concepcion de soberania interamericana
en oposicidn a la soberania nacionalista, ha ganado para si mismo una nue-
va y mayor importancia. No importa cuantas conferencias, ligas o cortes
mundiales traten de legislar las condiciones de nuestro mundo futuro, Méxi-
co es ya un miembro activo de una organizacidn va en funcionamiento, el
Panamericanismo, que autométicamente se convertird en fuerza poderosa
para la paz y la armonia internacionales...2?

Mediante ése y otros parrafos similares, Lundberg deseaba combatir
«la nocién general conservadora de que la soberania de México esta unida
a (los conceptos de) nacionalismo y mexicanismo». Estas ideas fueron
transmitidas por el Comité Coordinador a los escritores v comentaristas
radiofonicos mexicanos, quienes se encargaban de vestirlas con datos y
noticias. Las informaciones presentaban asi «un 4ngulo o un encabezado
mexicano» al ser transmitidas. Con todo, Lundberg remataba su politicas
de contenido diciendo a los responsables de seguirlas:

No somos una oficina de propaganda, sino una oficina de informacion.
Nuestro trabajo no consiste en tomar un sélo lado de esta cuestion (lo que
debia ser ¢l concepto de «soberania» para México) y repetirlo de manera
dogmatica, persuasiva y entusiasta, sino el presentar clara y honestamente
estos asuntos a nuestro auditorio y a nuestros lectores para que ellos puedan
entonces elegir por si mismos.30

Ese remate parecia reflejar mas prudencia que conviccidn. Es dudoso
que Lundberg pudiera confiar en que sus asesorados realmente creyeran
que no eran una oficina de propaganda, va que las evidencias eran tan
abrumadoras que no podria menos que calificirsele de ingenuo. ;No eran
esas mismas politicas de contenido un prueba palpable del dogmatismo y
de la «entusiasta» imposicién de la que se hacia victima al pueblo mexica-
no? ;Acaso estaban escribiendo libremente sus propios temas los mal lla-
mados «comentaristas mexicanos»? Por supuesto que no. La politica in-
formativa sobre los temas bélicos era absolutamente unilateral, y estaba
disefiada para conducir las inteligencias y voluntades de los mexicanos ha-
cia puntos de vista acordes y favorables a los intereses estadounidenses.
Mas alin, los alcances de la propaganda norteamericana s¢ expandian deli-
beradamente hacia el futuro con la creacién de una mitologia sobre la he-
roicidad de sus soldados y las excelencias de su sistema de vida. Era un
«credoy» impuesto y herético, ajeno a la generalizada actitud nacionalista
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hasta entonces sostenida y vivida por los mexicanos. Un credo rezado al
unisono por el gobierno y los empresarios de los medios mexicanos de di-
fusidén masiva.

Muy pocos medios de comunicacion levantaron su voz contra la mani-
pulacién colectiva que se estaba viviendo en el pais, pero hubo casos, co-
mo un articulo aparecido en la revista 4si que, si bien con un cierto tono
de disculpa inicial con el que parecian querer paliar las represalias, abier-
tamente lo denunciaron.

Con el titulo «Toque de atencion. (Nuestra Patria esta en peligro!», la
edicion del 18 de septiembre de 1943 del semanario .4s/ advertia sobre las
desastrosas consecuencias que en México podian derivarse del imperialis-
mo cultural norteamericano, eufemisticamente calificado como medidas
de «acercamiento» entre ambos paises:

...pretenden que ese acercamiento se torne en franca fusion, en identidad
de ideas y conceptos, en conjuncion plena de dos pueblos distintos en un
solo pensamiento comun (...} Intentan sustituir, podriamos decir suplantar,
nuestro pensamiento ¢on ¢l pensamiento yanqui, nuestro concepto de la cul-
tura, de la historia, de la filosofia, por el concepto norteamericano de esas
mismas expresiones de la idea y del espiritu... -

Una invasion de este tipo —aiiadia ese editorial— resultaba mucho mas
peligrosa que una agresion militar porque haria que los mexicanos fueran
asf s6lo de nombre, «pero de corazén, de sentimientos, de ideas, serian
tan norteamericanos como los ciudadanos de alla». El peligro, enfatizaba,
estaba en el empeiio de la propaganda por estructurar el cerebro del mexi-
cano a la manera yanqui, proceso en el cual la radio estaba jugando un
papel importante:

Las transmisiones semanales de Nueva York para América Latina presentan
el 99% de los grandes hechos de los grandes hombres realizados precisa-
mente en los Estados Unidos por ciudadanos norteamericanos. Ya tenemos
noticiarios cinematograficos (sic} captados (sic) especiaimente para noso-
tros, v alguna vez se intentd establecer una especie de gran Universidad del
Aire, que nos trajera en las ondas hertzianas, desde el norte, la ensefianza
¥ la cultura de que se nos supone ayunos, con grave ignorancia de lo que
ain podremos ser nutriéndonos basicamente de lo nuestro.
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11. Pide a la radio que vuelva

Ahora que el hombre ha prolongado sus sistemas ner-
viosos por medio de la tecnologia eléctrica, el campo de
batalla tanto de la guerrg como de los negocios, ha pasa-

do a le formacion y destruccicn mental de imdgenes.

(MARSHALL MC LUHAN)

El miércoles 24 de enero de 1945, la XEQ —adelantandose a las demas es-
taciones de la capital— interrumpio bruscamente su programacion para
transmitir la sensacional noticia del desastre aéreo en el que habia falleci-
do el embajador ruso en México Constantine Qumansky junto con otros
diplomaticos. El deceso ocurrio cuando, en avidn facilitado por el gobier-
no mexicano, salian de la ciudad de México rumbo a Costa Rica a presen-
tar sus cartas credenciales.

Entre los hierros humeantes y retorcidos de la aeronave pudo rescatarse
¢l maletin de Qumansky. Segun George Messersmith, embajador nortea-
mericano en México, los 200 billetes de mil ddlares que contenia el porta-
folios estaban destinados «a sobornar a funcionarios del gobierno o a los
lideres sindicales en Costa Rica o0 alguno de esos otros paises de Centroa-
méricar».! Entre ambos embajadores habia existido una intensa relacion
cuando Qumansky, estando de embajador en los Estados Unidos seis afios
antes, habia colmado tanto la paciencia del secretario de Estado que pidid
a George Messersmith, entonces asistente de esa Secretarfa, que controla-
ra las escandalosas actitudes antinorteamericanas del embajador sovié-
tico.

Messersmith, enérgico y no menos astuto que Qumansky, atempero 0s-
tensiblemente, en su momento, los belicosos desplantes de éste, Un lustro
después, volverian a encontrarse frente a frente como embajadores de sus
respectivos paises ante el gobierno mexicano: en 1942, Messersmith susti-
tuyd a Josephus Daniels y, meses después, Oumansky llegaba como pri-
mer embajador de la Unidn Soviética en México tras el restablecimiento
de relaciones entre ambos paises,

Como o por qué un hombre tan brillante y poderoso como lo era Ou-
mansky, luego de estar como embajador en el pais mas importante para
las relaciones diplomaticas soviéticas, fue «promovido» a México, resulta
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ann bastante oscuro. Fuere lo que fuere, los roces entre ambos embajado-
res se habian hecho tan evidentes en México? que, inmediatamente des-
pués del accidente, empezaron a circular todo tipo de chismes y rumores
en la opinién piiblica; el mas difundido, por supuesto, de que se trataba
de un homicidio patrocinado por los Estados Unidos.

Dejando de lado las especulaciones en torno al misterioso accidente, lo
cierto es que desde mediados de 1943 el triunfo de la causa aliada se hizo
evidente y con ello los intereses de las Naciones Unidas quedaron subordi-
nados a los particulares de cada pais. Sus campafias de propaganda con
objetivos a corto plazo, que en México habian tomado una funcién sobre
todo motivacional, fueron sustituidas por intereses de mas largo plazo di-
rigidos a ejercer influencias mas permanentes y continuas al insertarse en
las instituciones creadoras de cultura en el pais.

Constantine Oumansky desarrollé una intensa actividad de relaciones
publicas que fue cercanamente vigilada por 1os norteamericanos. Se ase-
guraba que pretendia convertir a México en la base de las operaciones so-
viéticas del hemisferio; que, junto con Lombardo Toledano, promovia el
antiyanquismo y estaba poniendo todos los medios para evitar que el se-
cretario de Relaciones Exteriores, Ezequiel Padilla, conocido por sus sim-
patias hacia los Estados Unidos, fuera el candidato por parte del partido
oficial para relevar a Manuel Avila Camacho. Las cordiales relaciones en-
tre Lazaro Cirdenas y Oumansky eran también seguidas de cerca por los
agentes de inteligencia. Ademas de narrar los extraordinarios actos de he-
roismo del pueblo y de los soldados soviéticos, el embajador alababa la
productividad de su pais y aseguraba a Cérdenas que Rusia no olvidaria
a sus amigos durante la posguerra; que proporcionarian toda la maquina-
ria y equipo que México estaba necesitando. Como prueba de esto iltimo,
QOumansky prometié —jen plena guerral— regalar a México tractores ru-
sos. Para sorpresa de Messersmith, quien sabia que los soviéticos habian
agotado su acero hasta el ultimo tornillo en el esfuerzo bélico y que inclu-
so estaban pidiendo a los Estados Unidos préstamos para restablecer su
planta industrial, los tractores llegaron.?

Era la guerra de la posguerra en plena guerra, y la propaganda, con su
habilidad para crear imdgenes que trascienden las convenciones de tiem-
pos y espacios, cubrid esa nueva misién. La actividad de algunos refugia-
dos alemanes declaradamente comunistas en el diario E/ Popular, y la
abundante informacién proveniente de la agencia Tass, hacia sospechar
a los norteamericanos, en noviembre de 1943, que el periddico recibia sub-
sidios por parte de la embajada rusa. De lo que no quedaba duda era de
la intensa actividad informativa que ésta desarrollaba, como lo evidencia-
ba su patrocinio al programa noticioso «Hoy en el Frente Soviético», que
empezé a transmitirse en esas mismas fechas por las estaciones del partido
oficial; XEFO y XEUZ. Dada la minima cobertura y circulacién de la emi-
sora, los norteamericanos restaron importancia a esta iniciativa que en
poco, por no decir en nada, ensombrecia su dominio en este medio, pero
informaban al Departamento de Estado que se mantendrian alertas para
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seguir de cerca actividades similares.* Meses después, los soviéticos inten-
tarian, sin exito, las primeras transmisiones directas en onda corta entre
M¢éxico v Rusia.’

También desde mediados de 1943, los fusiles de propaganda britanica
en México apuntaron con su mira telescopica hacia la posguerra, En sep-
tiembre de ese afio anunciaron cuantiosas inversiones técnicas para mejo-
rar la recepcion de las sefiales provenientes de «La Voz de Londres»,% a
Ia vez que establecian nuevos cauces de acercamiento cultural con los-me-
xicanos. Herbert Cerwin informaba a principios de 1944 el avance del pro-
yecto inglés para crear el Instituto Anglo-Mexicano de Relaciones Cultu-
rales, que proporcionaria conferencias, cursos de ingiés y exhibiciones
artisticas, ademds de que montaria una biblioteca y otorgaria becas para
estudios de posgrado en Inglaterra. «..Mediante estas politicas, los brita-
nicos buscan incrementar sus operaciones en México en anticipacion al co-
mercio de la posguerra. En la radio y en la prensa se estd4 dando gran énfa-
sis a las relaciones britdnico-mexicanas.»”’ Se tenia certeza, por otra
parte, que desde 1944 los britdnicos habian dejado de «subsidiar» al dia-
rio Novedades para hacerlo cou E/ Universal, practica que, al menos hasta
principios de 1946, continuaria llevandose a cabo.?

La temaética de los mensajes de propaganda reflej¢é la politica conve-
nenciera que manejaban ya los paises aliados. Eu agosto de 1944 Cerwin
informaba a Rockefeller:

Ayer dediqué tres horas a ver las nuevas peliculas que nos fueron enviadas.
Una de ellas era ‘‘La Batalla de Rusia’’ y la otra ‘‘La Batalla de Inglaterra’
{...) Esta ultima era excelente pero es enteramente britdnica. En vista del he-
cho de que los ingleses no estdn cooperando con nosotros en México y de
que ellos estdn exhibiendo exclusivamente sus propias cintas de tipo realista
sobre como Inglaterra esta ganando la guerra, no veo ninguna justificacion
para que nosotros mostremos esta particular cinta a las audiencias mexica-
nas. Considero que en vista de la escasez de materias primas, no deberiamos
utilizarlas para producir peliculas de propaganda britanica (...) Quiero en-
fatizar (...) que los ingleses y los rusos estdn diciendo a los mexicanos que
son ellos quienes estan ganando la guerra. Nosotros, por otro lado, en lo
que a peliculas se refiere, las estamos manejando desde un punto de vista
idealista y pienso que ya es tiempo de cambiar esto y decirles nuestra histo-
ria y nuestros esfuerzos y la ayuda que les hemos dado para ganar la
guerra.?

En otros aspectos, los britdnicos no hacian mas que seguir los pasos de
sus aliados. El 2 de marzo de 1944 Cerwin informaba a Rockefeller sobre
los esfuerzos que los propagandistas ingleses estaban desarrollando para
colocar sus mensajes dentro de la cadena de Radio Programas de México,
que por politica de empresa v sin que hubiera presion directa de los norte-
americanos, s6lo aceptaba difundir propaganda de éstos.!? Esta intransi-
gencia de RPM es 1o que posiblemente explique la razdn por la ¢ual en ma-
yo de 1945 los britanicos financiaron a un grupo de estaciones del interior
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del pais que estaban constituyendo la cadena Radiodifusoras Unidas de
México, con €l claro objetivo de competir contra RPM. !

Los norteamericanos no se habian quedado cruzados de brazos en sus
planes de preparacién para la posguerra, Como se ha sefialado ya ante-
riormente muchas politicas de contenido propagandistico fueron adopta-
das con ese propésito desde finales de 1943. Ademads, recogiendo las expe-
riencias, opiniones y sugerencias de sus distintas embajadas, el
Departamento de Estado elaboré un documento que concretaba los pro-
gramas de informacién internacional de ese pais para la posguerra. En su
informe titulado «El Futuro Programa de Informacion del Gobierno de
los Estados Unidos Particularmente Referido a México», fechado el 23 de
marzo de 1945, Guy W. Ray, segundo secretario de la embajada de los
Estados Unidos en México, aportaba algunas ideas que fueron considera-
das interesantes en ¢l Departamento de Estado: la propaganda —decia
Ray— parecia destinada a jugar una parte muy importante en los afios por
venir, y por ello, el funcionario a cargo de las actividades de informacion
debia ser estrechamente supervisado y asistido por un organismo de prefe-
rencia directamente dependiente del Departamento de Estado.

Aungque tras las palabras de Ray se adivinaba el resentimiento provoca-
do por la intrusion de la OCAIA en las actividades que tradicionalmente
manejaban los diplomaticos de carrera, la experiencia dejada por la ofici-
na del Comité Coordinador en México no parecia haber sido tan mala.
De hecho, lo que Ray planteaba consistia en establecer un organismo con
una estructura similar al del Comité Coordinador que, dependiendo de la
embajada, estuviese camuflado para evitar las sospechas de realizar activi-
dades de propaganda. «Los asuntos administrativos dependeran de un ge-
rente quien tendria completa autoridad en la administracion de su oficina
y en la mecanica de distribucién del material.»!2

Regdalame esta noche

Junto con los sobornos directos a los duefios, guionistas, editorialistas, lo-
cutores, etcétera, de los medios de comunicacién nacionales, los propa-
gandistas extranjeros en México proporcionaron gratuitamente grandes
cantidades de material informativo y cultural que venia a ser, a final de
cuentas, otra manera de «subsidiar» a los medios. Las radiodifusoras,
siempre necesitadas de producciones de calidad, acogian con agradeci-
miento los discos de musica o de aventuras que con cargo a los gobiernos
extranjeros les eran regalados. Las series realizadas por la NBC y CBS, y
las producciones locales de la OCAla, tuvieron tal aceptacién que, hacia
principios de 1944, en una reunién entre Emilio Azcarraga, Clemente Ser-
na y varios propagandistas norteamericanos, se propuso darles continui-
dad aceptando el patrocinio que ofrecian numerosas empresas trasnacio-
nales establecidas en México, con lo cual, al menos 70 estaciones de la
Republica las transmitirian:
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Esto resulta vital —escribia Cerwin— no sdlo por el hecho de que ahorrare-
mos algo de dinero, sino porque eliminara la posibilidad de que cologquen
sus programas otros paises que estdn haciendo también propaganda en Mé-
xico. En relacion con esto, quiza le interese saber que no solamente los bri-
tanicos estan incrementando sus operaciones de radio, sino que también el
gobierno chino estd iniciando una serie de tres programas muy cortos de no-
ticias a la semana...!3

La OCAlA cedié en algunos casos, pero en otros, como en ¢l programa
de Palavicini, prefirid seguir ejerciendo un completo control del conte-
nido y, ademds, asegurar las debidas discreciones respecto a los intereses
que se escondian en el programa. Muchas estaciones aceptaron difundir
sin costo alguno series de propaganda norteamericana como E/ Ideal de
Lidia Morales, El Misterioso, Tributo a los Héroes, Saludos Amigos,
Cuentos de América, Destino de América, Recortes, Hora del Nifio, Lec-
ciones de Inglés, Programa Cultural de la Biblioteca Benjamin Franklin
... Incluso el Noticiero del Mediodia, del que hemos hablado anteriormen-
te, pasaba ya gratuitamente por RPM. Se apoyaron, ademds, muchos es-
pacios musicales a base de discos de musica cldsica interpretada por or-
guestas norteamericanas, y de musica popular, como en el caso del Hit
Parede !4

Una noche no, yo las quiero todas

Para principios de 1944, gran parte de la actividad de Herbert Cerwin es-
taba dirigida a orquestar los planes de propaganda para la posguerra. Uno
de ellos, desarrollado durante el primer trimestre de 1944, pone de mani-
fiesto las magndnimas ambiciones de la OCAIA, asi como los intereses y
participacién que en ellos jugaban las cadenas CBS y NBC. En resumidas
cuentas, ¢l plan consistia en regalar a las estaciones mexicanas —a través
de un acuerdo con RPM— ya no sdlo discos con cultura norteamericana,
sino cualquier programa de las cadenas CBS 0 NBC gque quisieran recoger
mediante onda corta para retransmitirla en sus localidades por la banda
estandar. Es decir, podian convertirse, sin compromiso alguno, en filiales
de las mas poderosas estaciones del mundo. Aunque estrictamente ha-
blando el contrato establecia un acuerdo de «intercambio» de programas
entre las cadcnas niorteamericanas y las estaciones mexicanas a ttavés de
RPM, era tal la supremacia radiofdnica de aquéllas que en la préctica el
acuerdo solo se justificaba por el interés de los propagandistas:

Como es obvio —informaba Cerwin a Rockefeller— un acuerdo de tal na-
turaleza serd de gran beneficio para nosotros y debemos poner todos los es-
fuerzos para facilitar este plan.!’

De hecho, mientras quedaba claro que para efectos de imperialismo
cultural el plan era perfecto para el gobierno norteamericano, esta parasi-
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tosis o aliento al contrabando de las producciones no parecia terminar de
convencer a los altos ejecutivos de las cadenas estadounidenses quienes se
resistian a enviar una carta a Emilio Azcdrraga que autorizara a sus esta-
ciones y a RPM a convertirse en filiales gratuitas de ellos. En marzo de
1944, Cerwin suplicaba a Rockefeller que presionara a los funcionarios de
la NBC vy la CBS para que escribieran una misivas —¢él mismo estaba ad-
juntando la redaccién— dirigida a Emilio Azcarraga quien buscaria obte-
ner con ela €l nihil obstar del gobierno mexicano.*

Al parecer, el plan arriba sefialado pudo llevarse a cabo de manera limi-
tada y s6lo con la CBS. Uno de los primeros proyectos de apoyo a la musi-
ca mexicana por parte de esta cadena, ya durante la posguerra, se dio con
el popular baile veracruzano «L.a Bamba». La cancién, que a mediados
de 1945 empezaba a causar furor en los Estados Unidos, fue promovida
internacionalmente en diciembre de 1945 cuando, desde Nueva York, «La
Cadena de las Americas» de la CBS la presentd por onda corta durante el
programa ; Viva Américal'®

Durante 1946 la CBS afiadioé en México y otros paises de Ameérica Lati-
na nuevas estaciones a su cadena, y mediante contratos con el gobierno
de los Estados Unidos se transmitieron simultdneamente programas espe-
ciales a la region. El sistema, sin embargo, no termind de cuajar, y para
1948 ¢Bs dio por perdida la batalla. Absorbida por los planes de la televi-
sidn, decidid cortar definitivamente con su cadena radiofénica en Améri-
ca Latina.l? Las tareas de propaganda internacional quedaron a cargo de
la «Voz de América», sin lugar a dudas ¢l fruto mas jugoso de la oficina
de Nelson Rockefeller,18 La OCAIA, al igual que la oWl (Office of War
Information) fueron absorbidas en 1945 por la Oficina de Informacion
Internacional y Relaciones Culturales, organismo dependiente, ahora si
de manera absoluta, del Departamento de Estado.®

La guerra de las ondas muy pronto formd parte de las estrategias de
propaganda seguidas por la Unidn Soviética y los Estados Unidos durante
la llamada «guerra fria». A mediados de octubre de 1948, México —pais
sede de una conferencia internacional sobre distribucién de frecuencias
radiofonicas— fue escenario de una de las batallas mas agresivas por par-
te de los rusos para restar poder a la «Voz de América», el principal
vehiculo de propaganda radiofénica norteamericana. Aunque infructuo-
s0, este esfuerzo refleja el decisivo papel que estaba jugando la radio de
onda corta en las relaciones diplomaéticas internacionales.20

La politica de subsidio indirecto mediante programas regalados a las
estaciones de Latinoamérica que caracterizo la época de la Segunda
Guerra Mundial, ha sido desde entonces y hasta la fecha una politica
constante en los esfuerzos de propaganda del gobierno de los Estados Uni-
dos respecto a las estaciones del sur del rio Bravo. A principios de 1950,
cuando la guerra fria estaba al rojo vivo, los noticieros de la «Voz de

* NAW, RG 229, Box 344, «Transciptions CBS-NBC», de Cerwin a Rockefeller, Marzo
6 de 1944,
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La Conferencia Internacicnal de Telecomunicaciones, sostenida en la ciudad de México en
octubre de 1948, puso de manifiesto la importancia estratégica que la radio estaba desarrollando
para las batallas propagandisticas de la ‘“Guerra Fria’,

América» eran retransmitidos en México por Radio Cadena Nacional.
En el verano de 1951, Radio Mil transmitia 17 veces al mes las selecciones
de la opera Metropolitana que le facilitaba la embajada de los Estados
Unidos; en Monterrey, por su parte, estos discos, junto con los del Hit
Parade, American Jazz, Diviertase con Miisica, mas otros sobre avances
cientificos y médicos, distribuidos por ¢l consulade norteamericano, acu-
mulaban aproximadamente 100 horas de transmision en las estaciones
nortefias; en Guadalajara ¢l sistema y los resultados eran similares.

Los britdnicos, que hasta entonces habian estado también haciendo de
las suyas, dejaron en 1952 de distribuir discos a las estaciones para centrar
sus esfuerzos en las transmisiones de onda corta a través de la BBC de
Londres,* campo en el que —como lo reconocia el New York Times—
mostraban mayor calidad que la «Voz de Américax.2!

Continvando también lo realizado durante la Segunda Guerra Mundial,
las trasnacionales colaboraron con los nuevos esfuerzos de propaganda an-
ticomunista. Radionovelas como La Pensidn Rodriguez u Ojo de Aguila,
que pasaban por XEW, «narraban conjuras antinacionales rdpidamente
conienidas por el auxilio de héroes estadounidenses que nos ayudaban a
preservar nuestra liberlad. En el Ambito de los programas periodisticos, un

* La presencia de {a radiodifusora britdnica fue rechazada por los empresarios de la ra-
dio en México por el temor de que exportara el sistema de monopolio estatal de radiodifu-
sion. (Cfr. Fernando Mejia Barquera, op. cit., p. 134, nota i85
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papel semejante le correspondia a Ef Mundo en Marcha, de excelente factu-
ra periodistica ¥ que se difundfa los sabados a las nueve de la noche».22

El endurecimiento de la «guerra fria» coincidié con el inicio de la in-
dustria de la television mexicana. Algunas de las estrategias radiofdnicas
fueron adaptadas para el nuevo medio. Sus inicios en 1950 en México fue-
ron apoyados por los servicios de propaganda norteamericanos con series
gratuitamente proporcionadas como las traducciones al castellano de Pro-
duction for Freedom, Industry on Parade y diversos documentales que
podian ser proyectados por television.?3 La radio como vehiculo de pro-
paganda, no obstante, ha continuado utilizdndose ampliamente. Segiin
estimaciones de Julian Hale realizadas en los afios setenta, un 40% de to-
das las estaciones de radio en 17 paises de América Latina utilizan mate-
rial radiofénico gratuitamente proporcionado por la USIA (United States
Information Agency). Muchos discos son obsequiados por compafiias dis-
queras trasnacionales. Tunstall concluye: «No es de sorprender, por tan-
to, ¢l que algunas estimaciones coloquen la proporcién de musica extran-
jera —principalmente de los Estados Unidos— en mas de la mitad (del
tiempo de transmisiones)».2*

«Continuara...»

La historia de la guerra de las ondas podria continuar, y es de esperar que
alguien lo haga, narrando la manera en que la artilleria de imdgenes ha
prevalecido, mucho mas intensamente, en los afios de la television por sa-
télite, v de las videograbadoras que han llevado el cine a la sala de estar
de las mds remotas aldeas. Bombardeo de imégenes, cada vez mas progra-
madas, a las que algunos atribuyen buena parte del impresionante movi-
miento que acabé con la cortina de hierro en Europa Oriental. Una hipod-
tesis, que si conceptualmente tiene su fundamento, la prictica misma no
puede menos de corroborarlo,

Hoy, la mayor parte de las embajadas y legaciones de todos los paises
dedican buena parte de sus esfuerzos a «vender» su imagen nacional para
ganar la buena voluntad y el apoyo econdomico o politico de otras nacio-
nes. Junto a la radio de onda corta, muchos ministerios de relaciones exte-
riores realizan esfuerzos de propaganda mediante relaciones publicas,
prensa, cine y television. A veces, piénsese por ejemplo, en las transmisio-
nes radiofdénicas y televisivas de Estados Unidos hacia Cuba, la finalidad
de las incursiones pone en clara evidencia la confianza, o el temor, con
gue se mira y reconoce el potencial de las imdgenes. Otras veces, el proce-
50 es mds sutil, pero alli estd la propaganda, trabajando a su manera y
a su ritmo.

A cincuenta aflos de distancia de las intensisimas actividades desarrolla-
das por los propagandistas extranjeros en la radio mexicana, ¢l cuadro
ciertamente ha cambiado mucho. La televisién ocupa ahora el lugar que
en aquel entonces tenia la radio en el hogar, y las formas de persuasioén
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ideolédgica han ido adoptando técnicas cada vez mas estudiadas y sutiles
que no es el caso, en este momento, referir, De la misma manera que €n
su tiempo [a onda corta revoluciond la diplomacia, la educacidn v las for-
mas de comportamiento, la televisidon por cable y, mds aun, por satélites
captados por ¢l ciudadano comun y corriente, estd traspasando todas las
barreras geograficas y politicas, transformando de una manera insospe-
chada las sociedades. Y al igual que entonces, ¢ incluso en mayor escala,
Meéxico se ha convertido en un importante pais importador |y exportador!
de imdgenes, de musica, de ideas.

Dificilmente, sin embargo, podrd repetirse una situacion de entreguis-
mo como la vivida en México durante la Segunda Guerra Mundial, El
control establecido sobre todos los canales de comunicacién por parte de
los propagandistas, especialmente los norteamericanos, llegd a extremos
inconcebibles desde el punto de vista de la intromisién extranjera y del
permisivismo de autoridades y duefios de los medios.

Las formas de influencia extranjera en la radio han cambiado, pero
muchos de los esquemas utilizados hace medio siglo contindan. Invitado
por un colega, jefe de noticieros de un importante grupo de radiodifuso-
ras de la capital, recorri, a mediados de 1989, las instalaciones de la esta-
cion piloto donde laboraba. Al llegar al cuarto de teletipos, me dijo:

—Ese es Tony Cano, nuestro corresponsal en Washington— y me sefia-
16 un radio de onda corta, donde claramente se escuchaba una crénica pe-
riodistica que estaba siendo grabada para retransmitirse mds tarde,

—No sabia que contaras con tan amplio presupuesto—, le dije.

—¢Presupuesto? ;Si es gratis! ;No ves que es el comentarista de la
«Voz de Américarn?

—.Y le das el crédito? ... ;Dices que es de esa emisora?

—No. Tenemos grabado un inicio donde decimos: «Y ahora, desde
Washington, en exclusiva para... nuestro corresponsal fulano de tal», y
metemos 1o grabado en onda corta. Al final, metemos una «cola», donde
agradecemos su colaboracién... ;Por qué? ;Crees que podamos meternos
en problemas con la embajada?

—No.

—Estds seguro?

—Absolutamente, :
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Glosario*

Audiencia: Conjunto de hogares o individuos que componen los oyen-
tes o telespectadores de una estacion de radio.

Cobertura: Comprende el mimero de hogares o individuos, independien-
temente de donde estén localizados, que son capaces de recibir la seflal
de una emisora de radio o estacion de television.

Difusidén (o circulacién): Conceptualmente, se refiere al drea geogrifica
en la que una estacién de radio o televisién tiene su audiencia. Se des-
cribe, generalmente, en grupos de ciudades o pueblos. El area de difu-
sién se define como *‘los que reciben’’ en contraposicién con ‘‘los que
pueden recibir’’, que se refiere a la cobertura.

Fade in o Fade up: Incremento de un sonido de la radio.

Fade out o Fade down: Decremento de un sonido de la radio.

Frecuencia: El nimero promedio de veces, en uno o varios tiempos especi-
ficos, que un hogar o una persona conforman y constituyen la audien-
cia de una estacién o cadena de radio.

Muestra: Unidades elementales que han sido seleccionadas entre un sector
estadistico de acuerdo con algiin procedimiento especifico. Por defini-
cién, una muestra estd destinada a servir como una base de la cual se
pueden deducir resultados aplicados estimativamente a toda la pobla-
cién. Una muestra debe ser seleccionada de acuerdo con un método
de muestreo en el que se observen las normas para elaborar un univer-
$0, definir las unidades de muestreo y seleccionarlas desde el universo.

Rating: La audiencia de una emisora de radio o televisién expresada en
términos relativos o porcentajes. Se trata siempre de medicién de au-
diencias relativas, por lo que siempre debe explicitarse en base a qué
se estd estableciendo la medicién: hogares, individuos, etc.

Penetracién: Grado o indice de radios que habitualmente sintonizan una
determinada estacidn en relacién al mimero de radiohogares existentes
en la zona de cobertura de las estaciones, siendo comparadas.

Universo: La expresion listada o de un mapa, u otra forma, en la que se
identifican todas las unidades de muestreo que tienen alguna posibili-

*La meyor parte de estos términos han sido tomados de: Alberto Diaz Mancisidor, La empresa de
radio en USA, Pamplona, Ed. EUNSA, 1984, pp. 277-281.

245



246

dad de aparecer en la investigacién estadistica, y que, al mismo tiempo,
describen la localizacién de esas unidades. Log universos més comin-
mente utilizados son la guid de teléfonos, mapas, censos de poblacién,
eic, En la practica, el universo tiene, en la mayoria de las ocasiones,
imperfecciones derivadas de ausencias de elementos, duplicacién de los
mismos o una combinacidén de ambos.
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2 Cfr. Emest S. Hediger, «Mexico’s Corrido Goes to War» The Infer-American Monthly,
" octubre de 1942, p. 28.

“Luis Vega y Monroy, Crénices Nostdlgicas, México, Bditorial Jus, 1979, p. 87.

4 AGN, MAC, 161.1/81, en carta de Manuel Romén a Manuel Avila Camacho, julio 19 de

1945,

CAPITULO 5

I Cfr. Armando de Maria y Campos, Periodismo en Micrdfono, México, Ediciones Botas,
1938, p. 33.

1 Cfr. Juan Pefia Serna, Constantine de Tdrnava, el pionero. La Radiodifusion en Latino-
américa, Mouterrey, Gobierno del Estado de Nuevo Ledn, 1986, p. 22.

3 Marvin Alisky, Educational Aspects of Broadcasting in Mexico, Austin, Texas, The

. University of Texas, 1953, disertacién doctoral, p. 131.

Ibid..

4 «Hilo directo de la W con la Preasa Asociada», Radiolandia, agosto 4 de 1944, p. 7.

§ «Noticias ¥ Comentarios de XEB», Radiolandia, abril 20 de 1945, p. 3.

T Cfr. «U.5., Mexico Radio Cover Aleman Trip», Broadeasting, mayo 5 de 1947, p. 16,

® Marvin Alisky, Educational..., op. cit., p. 130.

? En 1943, era el caso, por ejemplo, de las estaciones capitalinas XBSM, NEN, XEMC,
XBMX, XEDA, XEIP ¥ XERC. CJfF. NAW, RG 229, «Newsbroadcast», de Cerwin a Rockefe-
Uer, julio 16 de 1943,

¥ Nacido en 1920, el abogado Luis M. Farias luego de su incursién en Ia radio participé
activamente en la politica nacional llegando a ocupar entre otras cargos entre diputado,
senador y gobernador de su estado natal; Nuevo Ledn. Cfr. Enciclopedia de Méxica,
México, 3a. edicién, Tomo 1v, p. 13,

! Entrevista del autor con Adridn R. Lajous. Para cjemplos del Noticiero Carta Blanca
véase AON, 5COP, 22/131.6 (725.1)/174 legajo 2, y 22/ 131.6 (725.1)/178, observaciones
de censura de 13 de julio y 28 de agosto de 1943.

2 Cfr. Entrevista a Miguel Alemén Velasco en Laura Castellot Mondragén, «Historia de
la Televisién Mexicanan, Tesina de Licenciatura, México, Universidad Iberoamericana,
1985, pp. 345-346. .
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co, Empresas Editoriales, S.A., 1964; pp. 402404, 413,

" Daniel Morales, «Radio», Hoy, mayo 18, 1940, p. BS.

1¥Lujs Reed Torres, «La prensa durante Obregédn, Calles y Cordenas (1917-1940)», en Ma-
ria del Carmen Ruiz Castafieda, Ef Periodismo en México, México, Editorial Tradicidn,
1974, pp. 283-284,

181 ajous, nacido en México en 1920, se inicié en 1936 como anunciador en XEBZ y pasé
en 1938, o XEw. En 1939 quedd a cargo del efimero Departamento de Noticlas de esa
estacién, cambiando en 1940 a Jefe de Programacién. En {941 entré como gerente de
publicidad en The Sydney Ross Co., ¥ volvié poco después a XEw. En agosto de 1943
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14 de 1943, p. 4.
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18 Luis Reed, op. cit, p. 284.
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das ese dia por el interventor de la estacién. Cfr. AGN, scop, 22/131.6 (721.1)/13, re-
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and Company, 1969, p. 242,
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bras de Leopoldo de Samaniego, en esa época responsable de esa produccion: «el pro-
grama ya habia sido escrito y ninguno de los escritores trabajaba en domingo. Ademds,
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tions in Mexico, The University of Michigan, Tesis Doctoral, 1963, p. 97.
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U Cfr. NAW, RG 229, Box 9635, «Radio Division Reports», p. 70. Para las cifras de las
estaciones mexicanas véanse las declaraciones fiscales en AGN, $COP, 22/131.6 (721.2)/8
y 22/131.6 (723.2)/42,

L NAW. RG 229, Box 343, «Newsbroadcast», carta de Cerwin a Rockefeller, marzo 20,
1944,

¥ 4Radio... Yigilancia», Tiempo, mayo 29 de 1942, p. 37.

 Armando Rivas Torres, «Presente y Porvenir», Aoy, mayo 22 de 1943, p. 68,

#Véanse, por ejemplo, los nimeros de mayo de 1944 de la revista Oiga.

2 Cfr. Armando Rivas Torres, «Radio», Mae#ana, junio 17 de 1944, p. 74 y «Toda la no-
che en el aire; la XEQ estuvo dando informacidn acerca de la guerta», Radiolandia, ju-
nio 16 de 1944, p. 1.

- 0 «Noticiero Radiofénico», Oiga, junio 10 de 1944, p. 4.

3 Radiolandia, junio 16 de 1944, p. 1.

2Kent Warner Smith, op. cit., p. 225.

BNAW, R 229, box 558, «Operating Procedure», de Cerwin y Woodul a Rockefe- ller,
junio 6 de 1944,

M Salvador Novo, La Vida... Avila Camacho, cit., p. 210.

¥ Ibid. pp. 209-210.
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Tribuna de la Libertad, de Manuel Bernal, que se transmitia en cadena nacional Cfr,
NAW RG 229, Box 346, «Surveys», Encuesta realizada en la ciudad de México por la
OCAlA; julio 12-25 y agosto 30 a septiembre 12 de 1943,

37 yaw. RG 229, Box 344, «Reaction», de Ogilvie de Rockefeller. noviembre 22 de 1943,

BNAW, R, 229, Box 344, «Scripts and Materials, Misc», de Cerwin a Wallace Harrisan
mayo 2 de 1945,

3 Ibid.

YUNAW, RG 229, Box 343, «Local Committe Project for Mexico (1944-1945)»,

ANAW, RG 229, Box 965, «Radio Division Reports», p. 70,

2 Cfr. Frank Buxton y Bill Owen, 1'he Big Broadcast 1920-1950, New York, The Viking
Press, 1972, p. 173

D Cfr. NAW, 1G 229, Box 346 «Surveys», «Radio Survey Conducted in Mexico City», p.
11, adjunto a carta de W.C. Longan a Rockefeller, agosto 29 de 1942. De 5 mil 87 entre-
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ron: Pedro de Lille, 76.25%; Alvaro Gélvez, 72.79%; Ricardo Lépez Méndez, 17.61%.
Carlos Pickering 8.22%.

“NAW, RG 29, Box 345, «Advertising, Advertiser’s Cooperation», de Krauze a Woo-
dul, agosto 9 de 1943,

SNAW, RG 229, Box 963, «Resume of Operations of the Radio Division-México» s/p.

“TNAW, RG 229, Box 345, «Reporis», carta de Cerwin a Rockefeller, septiembre 4 de
1943,
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¥ Cfr. Kent Warner Smith, op. cit., p. 231,

PNAW. RG 229 Box 344, «Radio Misc.», de Cerwin a Wallace Harrison, julio § de 1945.

SUNAW, rRG 229, Box 9363, «Resume of.», op. cit.

SUrbid,

2Cfr. NAW. RG 229, Box 965, “*Radio Division Reports’, p. 40 y «La Voz de Carmen
de Alba», Tiempo, junio 19 de 1942, p. 35.

#A¢fr. Armando Rivas Torres, «Radioy, Hoy, agosto 15 de 1942, p, 73,

NAW, rG 262, Foreign Broadcast Intelligence Service, Special Reports, Series 45, «On
Latin American Beam», report No. B0, abril 22, 1943, p. 1.

Robert W. Pirsein, The Voice of America. A History of the international Broadcasting
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3s.

i « Axis Shortwave Propaganda to Latin America», loc. cit., pp. 9-10,

Y Cfr. Asa Briggs, The History of Broadcasting in the United Kingdom. «The War of
Words» (Volume I1I), London, Oxford University Press, 1970, p. 517, ¥ anuncios en:
Excélsior, agosto 31 de 1943, p. 9, Tiempo, abril 25 de 1943, p. 7.

8 Roberi W. Pirsein, ap. cit,, pp. 15-36.

*®Charles J, Rolo, Radio Goes to War, New York, (3.P. Putman Sons, 1942, p. 189.

% Cfr. Asa Briggs, op. cit., p. 520.
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ras y que se conservan en los Archivos Nacionales de Washington, RG 229, sabre todo
los de las cajas 1123 y 1128, Para cada cita utilizaremos tinicamente Ia fecha de transmi-
sion.

& Guién tomado de: NAW, rG 229, Box 276, «Scripts. Related Matter».

©Cfr, Luwrence W, Lichty y Thomas W. Bohn, «Radio’s ‘March of Time’, Dramatized
News», en Lawrence w. Lichty y Malachi C. Topping, Americen Broadcasting, A Sour-
ce Book on the History of Radio and Television, New York, Hastings House Publishers,
1975, pp. 324-333.

-87«La NBC anuncia», (iga, junio 12 de 1943, p. 14.

8 Cfr. NAW. RG 229, Box 27!, «Program Content Weekiy Reports»,

% Tomado de NAW, rG 229, Box 252,

.8 Carlos Bravo y Ferndndez, «Situacién Radiofdnicu», Hoy, marzo 28 de 1942, p, 74.

% Cfr. Sherman H. Dryer, Radio in Wartime, N.w York, Greenburg Publisher, 1943, pp.
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% Claude Curtis Erb, ap. cit., p. 139.

NAW, RG 229, Box 289, «Spot Announcementsy.,
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*®Armando Rivas Torres, «Propaganda Bélicas, Hoy, enero 23 de 1943, p. 99.

T Cfr. NAW, RG 229, Box 345, «Advertising: Advertiser’s Cooperation», Guidn adjun-
to a memorandum de O. Bermiidez a Russel] Pierce, marzo 13 de 1942,

B Guion tomado de NAW, RG 39, B12.74/2-145, De Luis de Llano a Edward R. Stetti-
nuis, febrero 1 de 1945.

8 Para un interesante estudio sobre la situacién de Tapachula durante la guerra y los efec-
tos de la propaganda en su poblacién, ¢fr.: «Report on Tapachula, Chiapas, April
19445, en NAW, RG 229, Box 345, «Reports», Anexo a carta de Cerwin a Rockefeller,
abril 21 de 1944,
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82 Cfr. Blanca Torres Ramirez, México en la Segunda Guerra Mundial, México, El Cole-
gio de México, 1979, Historia de la Revolucién Mexicana, 1940-1952, t. 19, p. 94, 102.

83 Jesse H. Stiller, op. cit., p. 177.

MNAW, RG 262, Foreign Broadcast Intelligence Service (FBIS), Special Reports, Serie 45,
No. 26, «Axis, Shortwave Propaganda to Latin America», p. 4.

83 1bid., p. 15.

86 Denis Rolland, op. cif., p. 424,

87 «'Retransmisién de un programa’’, Fxcéisior, junio 3 de 1942, p. 5.

BNAW, RG 229, Box 344; “‘Scripts and Materials: ‘*A Salute to Mexico™.

8 Cfr. thid. A Musical Salute to Mexico.

9 rhid. «Coordination Committee for Mexico. Project Authorization No. CCM-19».

CAPITULO 6

! Lorenzo Meyer, «La Encrucijada», en Historia General de México, México, El Colegio
de México, 1976, tomo 2, pp. 1275-1277.

“«Litigio Radiofénico», Tiempeo, agosto 20 de 1943, p. 48,

Cfr. Dorothy Williams, «Postwar Boom Seen in Mexican Radio Ads», Broadcasting,
junio 18 de 1945, p. 24.

4 Cfr. NAW, RG 229, Box 344, «Transcriptions», de Peters a Jensen, marzo 19 de 1943,

Cfr. AGN 22/131.6 (725.1)/174, Legajo 2, declaraciones fiscales de la emisora.

Algunas excepciones, como Carlos del Prado, productor del célebre programa de ra-

dioterror «El Monje Loco», en XEQ, habian aprendido al trabajar en agencias de pu-

blicidad y estaciones norteamericanas, Cfr. Robert J. Landry, op. cif.

 >Jorge Ramén Judrez, Columna «Radio», Hey, mayo 10 de 1941, p. 70.

"8 Jorge Ramén Judrez, «Radio», Hoy, abril 26 de 1941, p. 69.

2- Armando Rivas Torres, «Radio», «Caos», Hoy, octubre 10 de 1942, p. 81.

10-«La onda intima en los estudios», Excélsior, septiembre 23 de 1943, 2a. Secc., p. 9.

11 NAW, RG 229, Box 235, «Censorshipn, de Longan a Rockefeller, octubre 13 de 1942.

12 ¢Cfr. Marvin Alisky, Educational..., op. cit., pp. 114-115,

Laura Castellot, op. cit., p. 346.

Informacién mas detallada puede encontrarse en el capitulo 4 de mi libro México en

Guerra.

15 Cfr. Beth Alene Roberts, op. cit., p. 538.

16 NAW, RG 229, Box 241, «Procedure (Misc.)», Memorindum de Rusell Pierce a don
Francisco ef al., 4 de febrero de 1943,

17 NAW, RG 229, Box 343, «Newsbroadcast», memordndum de E. Sholtes a Russell
Pierce, julio 6 de 1943,

18 NAW, RG 229, Box 257, «Reaction Solicited», de O. Bermiidez a John Ogilvie, julio

5 de 1943,

NAW, RG 229, Box 345, «Advertising. Advertiser’s Cooperation», memorédndum de

. Bermiidez a Russell Pierce, marzo 13 de 1943,

2 rbid, de Cerwin a Rockefeller, marzo 1 de 1943, Las cursivas son nuestras.

21 NAW, RG 229, Box 343, «Local Committee Programs», de Walter C. Krauze a James
R. Woodul, agosto 6 de 1943,

2 8alvador Novo, La Vida en... Avilg Camacho, op. cit., pp. 298-299.

23 «Nuestra Inventiva», Radiolandia, febrero 16 de 1945, Editorial, p. 6.

2 Como los periddicos no recibian ingresos por este sistema de pubficity, al anunciar la
programacion de las radiodifusoras muchos solian suprimir al nombre del programa
el del producto o patrocinador.

s En NAW, RG 229, Box 345, «Advertising: Advertiser’s Cooperation».

% Anuncio difundido en el programa Coca Cola... Refresco Internacional, XEQ, agosto
12 de 1943. En NAW, [bid.
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13En NAW, RG 229, Box 345, «Advertising. Advertiser’'s Cooperation», UnivERSIDAD
# “«Sterling Drugs Inc.», Tide, noviembre | de 1943, PANAMERICANA
15Claude Curtis Brb, Nelson Rockefeller and United States-Latin American Relations,
1940-1945, disertacién doctoral, Clark University, 1982, p. 129.

% Didlogos tomados de NAW, RG 229, Box, 276, «Scripts. Printed Matter».

7 Cfr. José Luis Ortiz Garza, op. cit., p. 57.

18 Era comun que la presentacién de las radionovelas que en 1943 pasaban por XEW fueran
anunciadas as{: «México es un pafs libre... en la unién estd la fuerza y en la fuerza el
triunfo» (Pausa) El jabdn Colgate Palmolive presemta... Cfr. AGN, Reamo scop,
22/131.6 (725.1)/174, Legajo 1, XxBw, observacién de censura, noviembre 22 de 1943,

10:30 A M,

1 Herbert Cerwin, op. cit., p.227.

2 fhid.

2 1hid.

ZEn NAW, RG 229, Box 345, «Advertiser’s Cooperation», de Cerwin & Rockefeller,
agosto 18 de 1943, con scripts adjuntos.

CAPITULO 8

I Cfr. Marvin Alisky, Early.., op. cit., pp. 518-519; Edwin y Michael Emery, ap. cit., p.
394; Jorge Mejia Prieto, op. cit. pp. 26-29.

1 Cfr. Fatima Ferndndez Christlieb, Los Medios de Difusidn Masiva en México, México,
Juan Pablos Editor, 1989, séptima edicién, p. 95.

3 NAW, ra 165, G-2 Report, «Communications —Wire %nd Radio: Broadcasting Sta-
tions, and General Data», report 5670, octubre 25 de 1934, p. 3.

4 I. Fred Mac Donald, Don’t Touch that Dial! Radio Programming in American Life
Jfrom 1920 to 1960, Chicago, Nelson Hall, 1979, p. 40.

5 Cfr. NAW, RG 59, 812.76/71, Reporte de visita a México de C.W. Horn, funcionario
de la NBC, julio 1 de 1931: NAW, RG 165, Reporte G-2 No. 5670, 2280-G-35-41, oclubre
25 de 1934,

6 «La W en Estadisticas», Anzena, septiembre-octubre 1979, p. 27, y Philip Barbour,
Commercial and Cultural Broadcasting in Mexico «The Annels of the American Aca-
_demy of Political and Social Science», Vol. 208, Marzo 1940, p.98

.~ ! «xuw Now Ready to Start 250 Kw», Broadcasting, septiembre | de 1940, p. 22.

¢ En Guadalajara la recepcién de la XEw solia desvancerse especialmente entre las 19:00
y 19:30 Horas. Cfr. NAW, rG 229, Box 965, «Radio Survey of Seven Interior Cities»,

® Entrevista con el autor, 19-mi1-1990.

10 fdem.

It AzcArraga bautizé a la primera como «Cadena Azuly ¥ 2 la segunda, «Cadena Trico-
lor». El detalle parece inspirado en lo reafizado por la NBC en 1926 cuando —tomando
pie de los colores con que se representaban en un mapa sus estaciones afiliadas— utilizéd
esos nombres para distinguir sus dos cadenas nacionales: Cfr. José A. Villamil La pubii-
cidad mexicana, su historia, sus instituciones, sus hombres, Editorial Demoscopia ¥
MPM, México, 1971, p. 166; 1. Fred Mc Donald, op. cit., p. 25.

2fr. NAW, RG 229, Box 345, «Report», de Cerwin a Rockefeller, octubre 14 de 1942.

13 Véase el contrato de RPM con XEDK, de Guadalajara, Jal., de julio 15 de 1942, en AGN,
Scop, 22/131,64723.3)/11, Legajo 1, anexo a carta de Clemente Serna Martinez a
Ramén Cortés, junio 11 de 1943.

M NAW, RG 229, Box M2, «Broadcasting Stations», de Cerwin a Rockefeller, abril 17 de
1943.

15 Cfr. propuesta de rPM al Comité Coordinador en México para los programas de CBS ¥
NBC, En:' NAW, RG 229, Box 344, «Transcriptions», de Cerwin a Rockefeller, febrero
16 de 1943, Estos programas no tenfan, por politica expresa, anuncios comerciales ni
programaban cortes para que los hicieran las estaciones que los difundian.
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U ¢fr, Erick Barnow, The Golden Web: A History of Broadcasting in the United States,
1933-1953, Oxford University Press, Mew York, 1968, p. 158,

2NAW, RG 229, Box 342, folder «Broadeasting Stations», de Ogilvie a Woodul, febrero
25 de 1943; y de Cerwin a Rockefeller, marzo 10 de 1943.

!3Beth Alene Roberts, op. cif., pp. 542-544.

4 Ihid.

I5Cfr. AGN, Gobernacién, scop, 22/131.6-(723.3)/43, carta de Salvador R. Tovar (T-0-
319 a director peneral de Telecomunicaciones, mayo 29 de 1943,

YeRadion, Mafana, vctubre 16 de 1943,

1"Salvador Novo, La Vida en... Avila Camacho, cit., p. 298, v entrevista del autor con
Adridn Lajous.

¥ Ibid., pp. 529-530.

'® fhid,, pp. 80-81.

CAPITULO 10

! Rowland, History of the Office of the Coordinator of Inter-American Affairs. Histori-
cal Reports on War Administration, Washington, United States Government Printing
Qffice, 1947, p. 168.

} Cfr. Archivo Félix F. Palavicini (UNAM), Amable Auditorio, tomo 1, resefias de los pro-
gramas emitidos el 16 y 18 de noviembre de 1942,

3 «Axis Shortwave Propaganda to Latin America», op. cit., p.1,

4 fhid,

3 Ibid.

5-Friedrich Schuler, «Alemania, México y los Estados Unidos durante la Segunda Guerra
Mundial», Secuencia, México, enero/abril 1987, p. 178.

* Cfr. Claude Curtis Erb, op. cit., p. 141,

¥ En NAW, rRG 229, Box 276, «Scripts Related Matter», afiadido a memorandum de
McCuaig a Pierce, mayo 6 de 1942,

® Cfr. Claude Curtis Erb, op. cit., pp. 129-144.

% Allen Brewster Maxwell, Evoking Latin American Collaboration in the Second World
War. A study of the Office of the Coordinator or Inter-American Affairs (1940-1946),
Fletcher School of Law and Diplomacy, 1971, disertacidn doctoral, p. 98,

YW Cr, NAW, RG 229, Box 344, «Scripts and Materials, Misc.» Memordndum de John
Ogilvie a Russell Pierce, marzo 5 de 1942,

TNAW, RG 229, Box 343, «Newsbroadcast», aerograma de George Messersmith a Secre-
tario de Estado, febrerc 20 de 1942,

BNAW, re 229, Box 344, «Reaction», De Cerwin a Rockefeller, junio 11 de 1943,

"“Kent Warner Smilh, op. cit., p. 222.

naw, RO 229, Box 343, «Propaganda», de Paxton Haddow y W.C. Longan 2 Rockefe-

ller, septiembre 14 de 1943,

I"NAW, RG 229, Box 344, «Transcription Samples», de Cerwin a Rockefeller, enero 17
de 1944,

" Daniel Cosio Yillepas, «Sobre Estados Unidos», Revista de Américe, Publicacidn men-
sual de “'El Tiempo'', Hogotd, Colombia, marzo de 1945, pp. 364-365.

WCr, Donald W. Dozer, Are We Good Neighbors?, New York, 1972, Capilulo 7, passim,

" Daniel Coslo Villegas, op. cit,, p. 361,

® R. Hart Phillips, « The Future of American Propaganda in Latin America», Public Opi-
nion Quarterly, Fall, 1945, p. 307,

2 rpid. p. 308.

22 pllen Brewster Maxwell, op. cit., p. 99-100.

2 Kent Warner Smith, op. cit., p. 233.

2 Ciaude Erb Curtis, op, cit., p. 143,
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35 Fred Allan Fejes, Imperialism, Media and the Good Neighbor: New Deal Foreign Policy
and United States Shortwave Broadcasting to Latin America, University of Illinois at
Urbana-Champaign, disertacién doctoral, 1982, p. 180,

3 Cfr. NAW, RG 229, Box 342, «Operating Procedure», de Haddow a Rockefelier, di-
ciembre 11 de 1944,

2 Cfr. NAW, rp 229, Box 964, «Reports Field Inspection: Mexico», reportaje de viaje de
inspeccién a México, p. 10 y aNueva Cadena», Tiempo, febrero 12 de 1943, p. 41.
BNAW, RG 59, 124.123/743, de J.F. Mc Gurk a Secretario de Estado, mayo 28 de 1942,
B Cfr. NAW, RO 229, Box 342, «Qperating Procedure», Anexo de Paxton Haddow a

Rockefeller, diciembre 11 de 1944,

W Ibid.

CAPITULO 11

L Jesse H. Stiller, op. cit., p. 213.

2 Cfr. Salvador Novo, La Vida... Avila Camacho, op. cit., p. 308-309.

3 Jesse Stiller, op. cit., p. 201.

4 Cfr. NAW, RG 59, 812.74/532, de Thomasson a Secretario de Estado, diciembre 7 de
1943,

5 Cfr. ASRE, I 2479-7, de Oumansky a Secretario de Relaciones Exteriores, mayo 23
de 1944,

CJr. «La Onda Intima en los Estudios», Excélsior, 3a. Secc., septiembre 23 de 1943,

7 NAW, RG 229, Box 343, «Propaganda», carta de enero 24 de 1944,

& NAW, RG 226, 038, XL 43534, Reporte del Agregado Militar en México, 20 de febrero
de 1946.

¢ NAW, rG 229, Box 235, «Reaction», carta de agosto 28 de 1944, Informacién mds de-
tallada sobre las actividades de propaganda en México a través del cine, puede obtenerse
en el capitulo 7 de mi libro México en Guerra.

WNAW, rRa 229, Box 344, «Transcriptions (Misc.)», de Cerwin a Rockefeller, marzo 2
de 1944,

1INAW, RG 229, Box 342, «Broadcasting Stations», de Cerwin a Harrison, mayo 31 de
1945,

12 Arthur W. Macmahon, Memorandum on the Postwar International Information Pro-
gram of the United States, Washington, The Department of State, ;19467, p. 126.

B NAW, RG 229, Box 344, «Transcriptions (Misc.)», de Cerwin & Rockefeller, marzo 2 de
1944,

4 Cfr. NAW, RG 229, Box 345, «Reports», «Content report of Month of November», di-
ciembre 11 de 1944,

5 NAW, rG 229, Box 344, «Transcriptions CBS-NBC», de Cerwin a Rockefeller, marzo &
de 1944,

16 «1.a Bamba es ya muy popular», Excélsior, diciembre 4 de 1945, p. X.
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