LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

ante el nuevo modelo de desarrollo
nacional

Javier Esteinou Madrid

El agotamiento del modelo de desarrollo tradicional de México a lo
largo de los Gltimos 15 afios, las presiones impuestas por los bancos
extranjeros para renegociar la deuda externa y la consecuente crisis
sociopolitica que de esto se ha derivado, provocé que el Estado
mexicano abandonara su estrategia de consolidacién interna a través
del clésico esquema de sustitucion de importaciones seguido durante
las tres décadas pasadas y adoptara como salida bésica de crecimiento,
especialmente a partir de 1982, la anexion urgente al mercado mundial.
Con ello, se anuncia el término de la etapa paternalista y proteccionista
en que ha vivido inmersa la sociedad mexicana y se reconoce que
entramos a un “nuevo modelo de desarrollo” econémico donde es
necesario que el aparato productivo y politico se modernice para
hacerle frente a la competitividad mundial o el “impetu de transfor-
macién que hoy vive el mundo arrasaria a nuestra patria”.

De esta forma, oficialmente se acepta que no podemos sobrevivir
fuera de la moderna division internacional del trabajo y se intenta que
nuestro pais salga del antiguo eje trasatléntico euroamericano que ha
ejercido la hegemontfa a escala planetaria en este siglo y se integre a la
nueva reorganizacién profunda del capitalismo occidental vinculando-
se con los tres nuevos polos de desarrollo mundial: el Mercado Comtin
Europeo que estd compuesto por 12 paises que empezar4n a funcionar
a partir de 1992 (Alemania Federal, Gran Bretafia, Francia, Italia,
Holanda, Bélgica, Dinamarca, Grecia, Irlanda, Luxemburgo, Portugal
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y Espaﬁa)z; el mercado Comiin de América del Norte integrado
oficialmente hasta el momento por Estados Unidos y Canad4™; y el
Mercado de la Cuenca del Pacifico formado por 24 paises ribereiios,
23 isleiios y capitaneado por los “Cuatro tigres asidticos” que son
Taiwan, Singapur, Hong Kong y Corea del Sur.

Dentro de la formacién de esta nueva geopolitica mundial hay
que aclarar que la tendencia de integracién mayoritaria que sufrirg
nuestro pafs, por razones geograficas y politicas, no sera el vincularse
en igual medida con los tres nuevos polos hegeménicos, sino que la
inercia de nuestra histérica dependencia estructural al norte nos lle-
var4 a asimilarnos cada vez més rapido a la economia norteamericana
que ala asiética y la europea. Por lo tanto, siendo realistas “la tesis de
la integraci6n a la economia mundial” que se maneja en abstracto,
significa en concreto la reorganizacion de la economia nacional a la
dindmica de expansién de la economia norteamericana, con la que se
realiza como ninguna otra nacién iberoamericana la mayor parte de
nuestro comercio y nuestras transacciones financieras. Baste recordar
que s6lo el 66% de nuestra actividad comercial con el exterior se
realiza con los E.U. y la inclinaci6n va en aumento. Por ello, dadas las
caracteristicas de la inserci6n de México en la “economia mundial” y
la continuidad geografica, demografica y cultural con esa “economia”,
la vinculacién con Estados Unidos ya se estaria dando, a menos a nivel
econémico,” aun antes de que se concreten instrumentos més forma-
les, que trascendiendo la esfera econ6mica, se proyecten a lo politico-
cstratégico”.5

Para reforzar esta dindmica “el equipo presidencial que tomé el
poder en diciembre de 1988 decidi6 que era indispensable no retrasar
mi4s un arreglo de fondo con Estados Unidos. Un acuerdo que aliviara
la carga de la deuda externa y permitiera el pleno acceso al mercado
estadounidense a nuestras mercancias y abriera las arcas de las grandes
corporaciones del pais del norte a nuestras demandas de inversién
externa directa. Para acabar con las incongruencias del pasado inme-
diato las autoridades mexicanas decidieron colaborar estrechamente
con el Departamento del Tesoro de Estados Unidos para que México
fuera el campo de prueba del llamado Plan Brady para la soluci6n del
problema de la deuda externa dé los paises periféricos. Por otra parte
el gobierno de Salinas modificé su definicién del principio de no
intervencion para impedir que éste llegara a un choque con Estados
Unidos a causa de la defensa de un dictador sinvergiienza como es el

42


yarenny
Rectangle


Los medios de comunicacién...

general panamefio Manuel Noriega. Finalmente, las autoridades me-
Xicanas escalaron su accién en contra del narcotréfico” 8

Bajo esta modalidad México entra en una muy profunda trans-
formaci6n estructural que ser4 la base del nuevo modelo de desarrollo
que seguird la sociedad mexicana para, por lo menos, los préximos 50
afios y el principio del nuevo siglo. Para lograr el transito hacia esta
nueva forma de desarrollo interdependiente de la economia interna-
cional, el gobierno retomé silenciosamente los lineamientos de la
doctrina neoliberal que traz6 el Fondo Monetario Internacional (FMI)
y el Banco Mundial (BM), desde la década de los 70’s con el gobierno
de R.Reagan y en los 80’s con M. Thatcher, y que se han caracterizado
por revivir la filosofia del “dejad hacer, dejad pasar’, que consiste en
permitir que la economia quede totalmente dirigida por las libres
fuerzas del mercadoy que sean las leyes naturales del comercio las que
regulen por sf mismas la distribucién de la riqueza, las desigualdades
econ6micas, el tipo y monto de la produccién, y la divisién internacio-
nal de trabajo.

Esto significa, literalmente entrar en el contexto en el que se
permite que “los peces grandes se coman a los peces chicos. Con ello
se busca una total libertad en el comportamiento del comercio, en el
de la elaboracion de bienes, en la demanda de trabajadores, en el de
la educacion, etc., a fin de que sin estorbos institucionales (subsidios,
sindicatos, etc.) scan los sectores poderosos, los eficientes, quienes
ganen las batallas y consecuentemente, sean ellos quienes marquen el
rumbo a seguir socialmente. Esto significa que sobrevivan los podero-
sos, los competitivos (en el capitalismo se llaman los monopolios) pues
los débiles son un estorbo, representan ineficiencia, y por ello, hay que
hacerlos a unlado. El neoliberalismo nos muestra asi sus lazos consan-
guineos con el fascismo”.” Con estas tesis ideolégicas se valen los
sectores més fuertes de los paises poderosos con economias de mer-
cado vigorosas para justificar su estrategia de “reordenar” al mundo,
de tal modo, que por medio de las fuertes empresas trasnacionales que
poseen, puedan seguir dominando y explotando las riquezas de los
paises débiles y atrasados como el nuestro”.

Traducida al caso de México dicha filosofia neoliberal se concre-
tiza en por lo menos las siguientes 10 tesis centrales que se pretenden
alcanzar por el Estado en los pr6ximos afios:

“Primero, entre menos Estado exista la economia funcionard mejor, la
abudancia estard garantizada para todos y la sociedad serd feliz. Por lo tanto,
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la actual economia estatal debe limitarse a aquellos servicios bdsicos (vigilancia
y bomberos, por ejemplo) y dejar todos los demds en manos de los capitales de
la industria, el comercio y los servicios.”

“Segundo, la inflacién es causada por el déficit piblico y la excesiva emisién
monetaria respecto a la produccién de mercancfas y servicios. Por consiguiente
si el gobierno gasta tnicamente lo que recibe por impuestos, derechos y apro-
vechamientos y restringe el dinero en circulacién, el proceso de incremento de
precios se detendrd automdticamente.”

Los dem4s dogmas neoliberales derivan de los dos anteriores y
son, entre otros:

“Tercero, las empresas paraestatales y quienes las dirigen —no importa si
éstos fueron colegas de los empresarios privados— son ineficaces por defi-
nicién y cuna de corruptelas, nepotismo, desperdicio y rezagos, que serdn
corregidos siy s6lo si son privatizadas o reprivatizadas.”

“Cuarto, los subsidios fueron inventados para cubrir las fallas de los admi-
nistradores puiblicos y por clientelismo politico, por lo que se debe exigir su
desaparicién si es que pretendemos llegar a una economia sana.”

“Quinto, el paternalismo gubernamental hacia obreros, empleados, campe-
sinos y, en general, hacia todos los trabajadores, es la causa principal de la
crisis actual y, para acabar pronto, de todas las crisis.”

“Sexto, uno de los origenes de la falta de inversién, del deterioro econémico,
de la fuga de capitales, de la carencia de iniciativa privada es la existencia de
leyes y reglamentos exagerados que inhiben la correcta actuacién de las
denominadas ‘leyes del mercado’ y las manifestaciones de la enérgica accién
de los particulares, actuacién que se activard en cuanto se acabe con todo
tipo de regulaciones o éstas sean reducidas a su minima expresién.”
“Séptimo, toda inversidn es buena, aunque la financie el diablo, por lo que
no debe ponerse ninguna traba para el arribo de capitales extranjeros en
cualquier actividad y proporcién accionaria.”

“Octavo, los controles de precios dan lugar exactamente a su contrario, es
decir, a aumentos proporcionalmente mayores a los fndices generales de
precios al consumidor, por ende, la fijacién correspondiente debe ser dejada
a las relaciones esponténeas entre productores y consumidores.”

“Noveno, todos los paises del mundo son interdependientes e iguales, lo que
hace imprescindible la liberaci6n total de los flujos de capital, del comercio
y de la tecnologfa, sin frenos burocréticos o permisos previos para importa-
ciones y exportaciones.”

“Décimo, las negociaciones y renegociaciones de asuntos tales como el de la
deuda externa deben ser realizadas bilateralmente y no a partir de bloques
o acuerdos multilaterales, dado que la situacién de cada pafs es diferente”.

Para lograr la aplicacién de los principios neoliberales en nuestra
sociedad, en nombre de la eficiencia, el Estado mexicano ha entrado
en una fase de “modernizacién global” que lo ha llevado a transformar
y a sustituir muchas estructuras de gobierno, administracién y direc-
ci6n nacional por otras “mas adecuadas” para afianzar su nueva etapa
de desarrollo monetarista. Asf, se ha subastado la industria nacional,
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se han vendido gran parte de las empresas paraestatales, se ha abierto
la puerta a la inversién extranjera en condiciones mayoritarias, s¢ han
suprimido subsidios, se ha restringido el financiamiento, se ha libera-
lizado el comercio exterior, se ha desprotegido a la planta productiva
nacional cuando en los paises capitalistas avanzados el proteccionismo
ha vuelto a emerger drasticamente, se aplico la libertad cambiaria, se
empieza a reconvertir tecnol6gicamente parte de la base industrial, se
modifico el articulo 28 de la constitucién para fijar los sectores estra-
tégicos de la rectorfa econémica del Estado, los arreglos para la
liberacion futura del sector de los servicios y de las telecomunicaciones
y se ha enviado a competir a los productores mexicanos con los
poderosos monopolios altamente transnacionales.

De esta forma, el proyecto de adelgazamiento y de “modern-
izaci6n” del Estado ha sido tal que los 34 ingenios del pais ser4n
vendidos por su dificil situaci6n financiera.!! Se continfia con el remate
ala iniciativa privada de las compaiifas mineras estatales o con capital
mayoritario suyo hasta s6lo quedarse con 16 empresas de este sector,
6 minas y 10 carboniferas. La venta m4s impresionante de la historia
de México y probablemente de Iberoamérica ha sido la declaracién de
quiebra y posterior reorganizaci6n de la Compaiifa Minera de Cana-
nea que el Gltimo trimestre de 1988 produjo 35 mil toneladas de cobre
que es un mineral estratégico e irremplazable para el desarrollo nacio-
nal.'? Se subast6 la Cfa. Mexicana de Aviacién que transport6 en el
Gltimo afio 8 millones 483 mil 70 pasajeros y tuvo utilidades netas por
307 mil 606 millones 783 mil pesos. 3 Se ha planteado la venta de
empresas altamente estratégicas como Petr6leos Mexicanos quien
durante los primeros ocho meses de 1988 obtuvo ingresos totales por
28 billones 954 mil 600 millones de pesos.!* Se ha pensado en la
privatizacién de Teléfonos de México (TELMEX) que cuenta con
activos por més de 400 mil millones de pesos o en la participacién del
capital extranjero hasta en el 49%.1%

Se ha liberalizado enormemente la legislacién en materia de
inversin extranjera hasta llegar a aceptar el 100% en algunas ramas y
s6lo reservar 21 4reas estratégicas para el Estado, dentro de las cuales
sobresalen: el petr6leo y demas hidrocarburos, la petroquimica bésica,
la explotacién de minerales radioactivos (uranio) y generacién de
energia nuclear, la mineria (reservas nacionales: azufre, f6sforo y
potasio), electricidad, ferrocarriles, comunicaciones telegraficas y ra-
diotelegraficas y banca.'® Se han creado las condiciones “para la
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instalacion de la economia maquiladora al grado que después de diez
afios de expansi6n esta rama ha crecido 416.7% y se espera que para
1990 el total de plantas maquiladoras en el pais ascienda a 1,850. TSe
ha adelgazado drésticamente la conformaci6n del Estado mexicano a
través de la venta de empresas paraestatales, al grado de que de 1982
a 1988 se remat6 el 62% de los consorcios piiblicos y de 1,222 empresas
del Estado s6lo se contempla conservar 413 compaiifas en este gobier-
no,wetcétera.

Como consecuencia de esta profunda mutacién que esté vivien-
do el pais al incorporarse a las reglas mundiales de la reestructuracién
capitalista, se han producido fuertes consecuencias para el desarrollo
nacional. Por ejemplo, los dos @ltimos afios la apertura en el terreno
de la electrénica ha producido una pérdida de més de 13 mil 500
empleos y ha provocado la quiebra de 350 de las 900 empresas que
existian, e incluso, se puede observar que gran parte de las empresas
electrénicas que sobreviven se han convertido paulatinamente, “gra-
cias a la modernidad”, en fayuqueras.19 De igual forma, la industria
metal mecénica y de bienes de capital se encuentra en franca crisis
como fruto de la apertura comercial, no obstante que el 80% de las
importaciones tecnolGgicas son pura chatarra.

En el ramo textil la liberacién de las fronteras ha provocado la
virtual quiebra de las empresas textiles, de confeccion y similares,
especialmente de algod6n y lana, al grado de que, por ejemplo, en
Chiconcuac, Edo. de México, la importacion ha abatido el 70% de las
ventas y ha provocado la reduccion sustancial de los ingresos de mas
de 10,000 trabajadores de este sector.?! Los salarios de los empleados
de algunas empresas s han reducido para hacer mds competitivas las
exportaciones. 2 En los primeros seis meses de 1989 los precios de los
articulos liberados subieron 150% arriba de los controlados, mientras
que estos Gltimo¥ disminuyeron de manera importante.

De esta manera, la politica de “modernizacién” del gobierno
especialmente a través de “desincorporacion ” de las empresas paraes-
tatales ha aminorado la capacidad de fuerza y de soberania de nuestro
Estado-naci6n y ha acentuado la dependencia con las grandes empre-
sas trasnacionales especialmente estadounidenses y la subordinacién
creciente de nuestra sociedad al yobierno norteamericano. O si no,
preguntemos &si después del Convenio Comercial firmado durante el
sexenio anterior no se est4 formalizando ya un “4rea de libre comercio”
y més especificamente una “unificacién aduanera” con los E.U.? {No

46


yarenny
Rectangle



Los medios de comunicacién...

es por ahi por donde han venido presionando al pais las autoridades
estadounidenses a través de las cartas de intencidn de la renegociacién
de la deuda? {No se estd dando ya claramente un intento sistematico
por parte de E.U. para lograr establecer “jurisdiccion” en areas vitales
para la soberania y la independencia nacionales? {Qué significa que
ahora el senado de E.U. se adjudique autoridad para “certificar” el
comportamiento mexicano respecto al narcotrafico? ¢ Tienen jurisdic-
ci6én o no autoridades localizadas en Washington resgecto al disefio
nada menos que del presupuesto federal de México?”

Sin embargo, lo m4is impresionante de este fen6meno desnacio-
nalizador no es el hecho que se dé, pues la poderosisima din4mica
mundial de la reconversién del modo de produccién capitalista, asi lo
esta exigiendo a escala planetaria, sino lo sorprendente es que después
de unlargo y costosisimo proceso histérico de mas de seis décadas para
construir nuestra planta industrial y economia nacional (inde-
pendientemente de sus desviaciongs), la sociedad mexicana no protes-
te mayoritariay dlgidamente ante la destrucci6n de ésta, especiailmente
cuando estamos llegando a la fase en que “la economia mixta estaria
caracterizada por socializar las pérdidas privadas y privatizar los
beneficios pﬁblicos”.25

Creemos que esto se debe a la falta de cultura politica existente
en ¢l pafs, provocada por la presencia de una cultura altamente con-
sumista que han producido los medios electrénicos, especialmente la
television, desinformando a la poblacién de nuestros problemas cen-
trales y concentrando nuestra atencién en aspectos frivolos y secunda-
rios. Pensamos que esta cultura es uno de los elementos centrales que
ha creado las bases del derrumbe nacional e incluso ha creado las
condiciones mas favorables para la venta de la Repfblica, sin necesi-
dad de la intervencion de los “Mariners”, la “V Flota”, la “Central de
Inteligencia” u otros cuerpos armados como fue necesario en los siglos
pasados de nuestra historia. Por ello, creemos que este es un indicador
basico que nos muestra que las “condiciones psiquicas” y organizativas
para la desnacionalizacion global del pafs ya estdn dadas en importan-
tes porcentajes de la poblacién. Por lo cual no debe extrafiarnos que
si en estos momentos se pacta la venta de otra parte del territorio
nacional, tampoco “sucederia” gran reaccién en la poblacion. Por esta
razén, frente al debilitamiento de nuestro proyecto mental es funda-
mental y urgente preguntarnos si con el proceso de industrializacién
que se generd con la sustitucion de importaciones de 1930 en adelante,
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la estructura cultural de la sociedad mexicana fue transformada rapi-
damente por radio y television para crear una mentalidad consumista
y una erosién de nuestra identidad nacional. Ahora {qué nos suceder4
espiritualmente como pafs y como individuos al entrar a la fase de
integracion mundial y vincularnos de forma acelerada al mercado
internacional sin planificar el uso de nuestros medios de comunica-
ci6én? {Qué acontecer4 con nuestras estructuras de pensamiento cuan-
do el pafs vive una etapa de retroceso cultural, de pérdida de memoria
histérica y de inmadurez cerebral y ahora entrar4 en contacto intenso
con el bombardeo ideolégico de nuevas hegemonias a través de la
television y el complejo del video?

Ante esta realidad pensamos que por la irresponsabilidad que se
mostr6 al no planificar el uso de los medios electr6nicos en las dltimas
tres décadas, la falta de voluntad politica para formar desde los canales
masivos una cultura para el desarrollo, la debilidad de los gobiernos
postcardenistas para defender la cultura nacional, y la complicidad de
las autoridades piiblicas ante la penetracion del proyecto trasnacional
en el terreno mental, el Estado mexicano ya perdié su oportunidad
histérica para formar, a través de las industrias electronicas, un fuerte
nacionalismo y una sélida identidad de patria que sirviera como punto
de despegue para el proyecto de crecimiento interno. Esto a menos de
que sucedan en nuestro pais profundos cambios politicos que renueven
la posibilidad de retomar los intentos de desarrollo auténomo, inde-
pendiente y democratico que hoy parece que se han propuesto.

Es decir, sin conocer y asimilar todavia a fondo las alteraciones
culturales que nos produjo la Conquista Espafiola hace 480 afios y las
mutaciones mentales que nos ocasiond la sociedad de consumo con el
proyecto de sustitucién de importaciones durante la industrializacién,
ahora nuevamente sin estar preparados culturalmente nos vuelve a
sorprender la profunda dinamica de la reestructuracién econémica,
politica e ideoldgica mundial con la “ola modernizante” y nuestra
sociedad, una vez mas, se incorpora a ese proceso sin la creacién de
un proyecto cerebral propio, sino que nuevamente se encaja en los
huecos marginales que deja esta profundisima transformacién plane-
taria. Es decir, creemos que para que el modelo de desarrollo neoli-
beral se pueda realizar en México, es indispensable la presencia de
nuevas condiciones legales, productivas, tecnolégicas, laborales, juri-
dicas, etc., pero ademads exige la existencia insustituible de una nueva
conciencia masiva neoliberal que respalde y afiance las acciones ante-

48


yarenny
Rectangle



Los medios de comunicacion...

riores. Dicha conciencia intentar4 crear las condiciones objetivas ne-
cesarias para el funcionamiento de nuestra sociedad dentro de las
nuevas relaciones competitivas del mercado mundial. Asf, dicha mo-
derna subjetividad que producir4n los medios electrénicos se caracte-
rizar4, en parte, por fomentar el individualismo por sobre las relacio-
nes solidarias, a centrar la competitividad por sobre el trabajo com-
partido (“tequio”), el canibalismo salvaje por sobre la fraternidad, la
marcada admiraci6n por lo extranjero que por lo nacional, el interés
por la no planificacién colectiva sino por la altamente personal, la lucha
por la libertad y felicidad aislada y no por la grupal, el valor supremo
de la “eficiencia” por sobre otras metas humanas superiores.

Todo ello debido a que las leyes internacionales del nuevo patrén
de acumulacién de capital que se est4 gestando y que permea todos
los niveles de la sociedad, exigir4n en la esfera cultural que el alma
colectiva que se construya en el pais a través de los canales electrénicos
de informaci6n esté basada en una vision de la vida mas “cosificada”
y transnacionalizada que nos llevaré a saber cada vez mas del gran
mundo externo y cada dia menos de nosotros como Repiblica y como
personas. No debemos olvidar que la expansion de la economia multi-
nacional obliga crecientemente a crear un “global super-market para
producirse a escala ampliada en todo el planeta, ante lo cual la
existencia de Estados nacionales y de politicas culturales regionales
aparecen como un fuerte estorbo que hay que eliminar”.26

Para ello, el mercado mundial recurriri crecientemente al uso
de la ideologia neoliberal del “Libre Flujo Internacional de Informa-
cién” para ampliar sus posiciones, que en el fondo no es otra cosa que
la argumentaci6n para permitir la facil difusién y penetraci6n de las
imégenes trasnacionales a todas las zonas del planeta, pues son s6lo
estas empresas las que pueden competir intensamente a escala mun-
dial. Con esto, las instituciones representantes del comercio interna-
cional exigirdn mediante sus acciones diplométicas, politicas y econ6-
micas que los valores y las identidades nacionales se flexibilicen y abran
a la modernidad para “formar un mercado universal sin barreras o
limites”.27a través de sus campafias de marketing, hasta lograr que
estos se adapten de manera mé4s favorable a su nueva dindmica de
concentracién material.

De esta forma, no obstante que en la superficie de la sociedad
las declaraciones oficiales del gobierno sefialan que “los mexicanos
queremos ser cada vez mejores amigos de Estados Unidos, pero jam4s
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a costa de nuestros valores que determinan nuestra esencia y nos
conforman como nacién”,?® en las entrafias de nuestra realidad hoy
estamos ante el silencioso embate a las culturas tradicionales para
reacomodarlas dentro del nuevo esquema del mundo por modernas
zonas hegemonicas. Recomposicién mental que se ests dando a través
de la construccion de un nuevo concepto de relaciones humanas, de
triunfo, de felicidad, de moral, de ética, en una idea, de un nuevo
sentido de la vida determinado por las nuevas exigencias de madura-
cién del mercado mundial que se concretizara en los valores de la
programacion y publicidad de los medios de comunicacién electréni-
cos y del complejo cultural en su conjunto. Nuevos valores que se
distinguiran por exaltar, por ejemplo, el alto pragmatismo por encima
de otras cualidades superiores, por promover “el futuro funy” que el
de la participacion responsable en nuestro proceso histérico, el impul-
sar el “culto a la juventud” por ser la etapa més productiva del
individuo y el desprecio a los viejos por improductivos.

Ante ello, es conveniente considerar que si la historia de la
publicidad en México a lo largo de los dltimos 40 afios ha demostrado
que con tal de vender las mercancias para acelerar el proceso de
circulacién del capital, ésta estuvo dispuesta a prostituir finamente la
imagen de la mujer para presentarla fundamentalmente como un
objeto de uso sexual; a afiadirle cualidades falsas o “fetichizar” los
productos para hacerlos m4s atractivos; a crear necesidades artificiales
en los consumidores para alentar la compra; hacer creer que el valor
de las personas deriva de la marca que eligen; a impulsar que el éxito
de los individuos se da en la medida en que se acumulan pertenencias
yno en el grado en que se es humano; a modificar la identidad nacional
para adquirir cada vez més productos trasnacionales, etc.; ahora es
posible pensar que al entrar en la fase de desarrollo de “libres fronte-
ras” se construird masivamente a través de las industrias culturales una
visién del hombre y de la vida cada vez mas condicionada por los
requerimientos de expansion y fortalecimiento del mercado mundial y
no de la humanizaci6n de los individuos. Por ejemplo, ante las necesi-
dades de venta de las primeras mercancias europeas que llegan a
nuestro territorio como adelanto de la presencia de la integracién del
Mercado Comiin Europeo, la publicidad empieza a promover las
cafeteras diciendo: “iPhilips, el nuevo estilo europeo entra en tu
hogar!”. Incluso unos meses después de que el pafs se anex6 al GATT
para abrir nuestras fronteras en algunos rubros y en otros donde se ha
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tolerado el contrabando, observamos que por la ideologia “malinchis-
ta” que plantea que los productos extranjeros son por principio supe-
riores a los nacionales y complementada con la mentalidad de que la
adquisicién de bienes norteamericanos, europeos y japoneses eleva el
reconocimiento del grupo y algunos sectores sociales inde-
pendientemente de la calidad ofrecida ya se encuentran volcados al
consumo de mercancias provenientes del exterior. Asi encontramos,
por ejemplo, que “hoy se estdn adquiriendo muchas toneladas de
dulces y chocolates procedentes de Estados Unidos, los cuales se
venden indiscriminadamente en todo el territorio nacional, no obstan-
te que dichas golosinas fueron retiradas del mercado del pais vecino
del norte por razones de ‘control de calidad’; pues el exceso de algunas
grasas o de pinturas vegetales causaron intoxicaciones a los nifios que
se manifestaron en dolores de estémago, pérdida del apetito o dia-
rreas. Males que ya han aparecido en una gran cantidad de infantes y
adultos de 1a Reptblica Mexicana”. » 2 De igual forma, pese a que la
importacién de “productos acabados” ha colocado en una muy seria
crisis de sobrevivencia a la industria textil nacional, encontramos que
“gran parte de las 210 tintorerias, lavanderias industriales y de auto-
servicio en Guadalajara se encuentran en grandes problemas con sus
clientes pues la pésima calidad de las prendas importadas han ocasio-
nado decoloramiento, encogimiento, y en muchos casos, hasta roturas
de las mismas al ser sometidas a su limpieza”.

De la misma manera, encontramos que la cultura de admiracion
por el exterior ocasiond que ante la apertura del mercado nacional en
la rama del juguete los productos de importaci6n legales o ilegales
ocuparon ya més del 45% del consumo interno y de seguir la tendencia
como va los jugueteros mexicanos s6lo se quedaran con el 15% de la
demanda nacional poniendo en peligro el empleo de 50 mil trabajado-
res. Ello, no obstante, que el Instituto Nacional del Consumidor ha
demostrado que el 90% de dichos bienes nacionales son de excelente
calidad, el 5% tienen buena elaboracion y el resto es dudosa, en contra
de los Juguetes extranjeros que han resultado los peores.

En los mismos términos, la apertura de la pantalla televisiva a los
paises altamente industrializados ha propiciado que en “los primeros
4 meses de 1989 las empresas trasnacionales del 4rea alimenticia hayan
invertido méas de 150,000 millones de pesos en publicidad para promo-
ver en television ‘alimentos chatarra’ dirigidos al piblico infantil. De
ese gasto el 17% (més de 25,000 millones de pesos) fueron utilizados
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para publicitar golosinas (dulces y chocolates), €19.5% (m4s de 14,000
millones de pesos) para botanasX 6.6% para promover pastelitos en
sus diferentes presentaciones”. 3 Incluso algunos productos se ha
demostrado que son un fraude como cafés solubles que sélo contienen
40% de café puro y lo demaés lo componen con otras sustancias molidas
que nada tienen que ver con la mercancia anunciada.

El mismo cuadro se repite en 4reas complementarias cuando
encontramos que “no estamos trayendo del exterior aquellos produc-
tos que son indispensables para el desarrollo de nuestra industria, sino
todas aquellas mercancias factibles de venderse en México. En efecto,
una répida visita a un supermercado permite comprobar, por ejemplo,
que es posible hoy dia conseguir agua mineral francesa, alimentos para
animales provenientes de Estados Unidos, pifia enlatada en Hawai,
postres suizos y gringos, puré de jitomate estadounidense, entre mu-
chos otros productos. No son esas importaciones necesarias, ni tam-
poco buscan reducir los precios de los productos domésticos; se trata
s6lo de importaciones que se venderdn en México, pues el consumo de
dichos productos da en la mente de ciertos grupos sociales un estatus
superior”.

Esta situacion también se da en materia tecnol6gica donde pre-
senciamos que muchas empresas “est4n llenas de chatarra adquirida
por los sectores industriales, escuelas, hospitales, etc., donde en algu-
nas ocasiones estos equipos nunca se utilizaron adecuadamente, por
lo que se puede decir que gran parte de la deuda se convirtié en’
desperdicio”.3

Actitud que se prevé aumentar4 ahora con la renegociacion de
la deuda externa, las nuevas condiciones financieras aportaran fuertes
créditos frescos que en alglin porcentaje ,il;mGportante contribuirin a
elevar el nivel de ingreso de los trabajadores.™ Restituci6n salarial que
enla medida en que se fortalezca una porcion significativa podria estar
dirigida por esta nueva mentalidad consumista que se empieza a
afianzar en el pais, ya que se mira que la poblacién no est4 reaccionan-
do preferentemente por el criterio de eleccién con base a la calidad
del producto, sino basicamente por el mecanismo de compensacién
psiquica ante la baja autoestima del mexicano provocada por el fen6-
meno de inseguridad personal y que plantea que la forma mas répida
de reivindicar la devaloracion nacional es asimilar y reproducir lo m4s
rapidamente las aspiraciones, los habitos y las formas de vida de los
paises altamente industrializados, particularmente, estadounidenses y
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europeos. Ante este contexto psiquico colectivo pareceria como si las
nuevas mercancias que provienen del exterior estuvieran actuando
sobre nuestra conciencia nuevamente como las lentejuelas ylas cuenta
de vidrio que utilizaron los primeros conquistadores espafioles para
cambiar nuestros metales preciosos por baratijas extrafias. Esta irra-
cionalidad cultural y social propiciada por la apertura acelerada de
fronteras ha llegado a tal extremo delicado que el propio Consejo
Nacional de la Publicidad se ha visto obligado a “lanzar una campaiia
propagandistica a favor de la calidad de los productos nacionales, para
contrarrestar los efectos de la invasioén de productos extranjeros que
s6lo han traido engafios, timos y chatarra”. »37 De esta manera el
proyecto de neoliberalismo cultural mercantilizara al extremo el finan-
ciamiento de los medios electronicos y en particular el de la television,
lo que provocara que gran parte de nuestra reproduccion espiritual
cotidiana se enajene con tal de vender y acumular. Es decir, el pais
venderd su alma al diablo con tal de ser productivo. Ello significa que
mayoritariamente la nueva conciencia colectiva producida por las
industrias culturales en la inteligencia del mexicano de finales del siglo
XXy las primeras décadas del siglo XXI estara predeterminada por
las exigencias de reproduccién del mercado mundial y no por los
requerimientos de plenitud humana que demandan los individuos.
No debemos olvidar las ensefiazas de la historia mental del pais
que nos ha mostrado que a todo profundo cambio econémico en
nuestra sociedad le ha seguido la realizacién de una paralela transfor-
maci6n cultural. Por ello, pensamos que para que se pueda realizar el
paso acelerado de la creciente liberalizacién de nuestra economia,
tarde o temprano, se exigird la liberacion igualmente progresiva de
nuestras fronteras culturales a través de los avanzados medios electré-
nicos, especialmente de la televisién. Toda esta realidad alcanza mayor
esplendor cuando observamos que el actual gobierno ha declarado que
“no asumiré la rectoria cultural sino que s6lo apoyara las iniciativas de
los grupos creadores de cultura, los cuales ser{m valorados porla‘clase
intelectual’, no por los funcionarios del ramo” 38 Situacion que queda
ampliamente confirmada cuando constatamos las tareas restrictivas
que el Estado le ha asignado al ejercicio cultural en el Plan Nacional
de Desarrollo 1989-1994%° y cuando el decreto constitutivo del 6rgano
de méxima direccién y ejecucién en materia de cultura en nuestro pafs,
denominado Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA),
sefiala que dicha entidad sdlo ejercera funciones de promocién y
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difusion de la cultura y las artes, y no de creacién y rectorfa cultural
del pais.‘m Por consiguiente, podemos decir que debido a las profundas
transformaciones urbanas que se han dado en el interior de la pobla-
cién nacional, a la desarticulacién global que vive el proyecto cultural,
a los avances tecnolégicos que se han conquistado en el terreno
audiovisual y a la renuncia del Estado mexicano para ejercer la real
conduccion mental del pais, la direccién cultural de la sociedad mexi-
cana, especialmente de las clases medias metropolitanas, ser4 realiza-
da, cada vez més, desde las industrias audiovisuales, particularmente
trasnacionales. Situacién que en la medida en que se consolide llevara
al pais a una dependencia estructural hacia el exterior y en algunos
casos a la pardlisis cultural, pues crecientemente conoceremos mas
sobre lo secundario y no lo central para nuestro desarrollo. Realidad
que segin el grado en el que se afiance, acentuard nuestra crisis
nacional y, por consiguiente, ahondar4 nuestro estado generalizado de
infelicidad humana.

Aante esta realidad comunicativa observamos cotidianamente la
presencia de un Estado mexicano crecientemente méas débil, pues no
cuenta con un proyecto cultural para la rectoria de los medios de
comunicacion electr6nicos, sino que él mismo los ha abandonado
mayoritariamente a las “libres fuerzas” del mercado interno y externo.

Por ello, creemos que desafortunada y tristemente ante la ane-
xién cada vez mis acelerada de nuestra sociedad a las leyes culturales
del mercado internacional que se estd dando a través de nuestra
vinculacién al GATT, de la apertura a los paises de la Cuenca del
Pacifico, de la integracién muy din4mica y silenciosa a la economia
norteamericana y de la relacién con el nuevo Mercado Comiin Euro-
peo para 1992, si el Estado mexicano no construye un proyecto cultural
nacional cada vez ms s6lido a través del empleo racional de los medios
de comunicacién electrénicos y en particular a través de la television,
estard cavando su propia tumba, de forma cada vez més profunda, al
permitir que se destruyan en la conciencia de la poblacién las bases
mentales que requiere para existir como Estado nacional. Por eso, para
corregir la direccién de nuestro espiritu nacional hoy es estratégica-
mente fundamental incluir el papel que ocupan los medios de comu-
nicacién electrénicos y en particular de la televisién dentro del examen,
disefio y realizacién de las politicas culturales, pues es desde estos
espacios desde donde se est4 construyendo cotidianamente con mayor
fuerza el proyecto mental de la reptblica. Dada la pérdida de la
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rectorfa cultural de la sociedad mexicana por parte del gobierno,
actualmente, es razén de Estado el que éste planifique los medios de
comunicacién para el desarrollo del pais. Hay que considerar que
debido a la aceleradisima crisis global que vivimos, de nada servira
intentar corregir los pies econ6émicos, los brazos tecnologicos, las
manos laborales, el estémago agropecuario, los pulmones ecol6gicos
del pafs, etc., si no modificamos el alma que le da vida a nuestra
sociedad, pues el cuerpo, tarde o temprano, se volvera a desmoronar
y, cada vez mas, con mayor profundidad.
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