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La comunicacién es hoy referente de diversas practicas sociales,
que comprometen a un nimero creciente de individuos e institu-
ciones, y su presencia en los campos actuales de atencién y de
actividad social es insoslayable. Al mismo tiempo que se presenta
como fenémeno multiforme que incide cada dia sobre mas aspectos
de la vida cotidiana, se ha constituido en objeto de investigacién
desde diversas perspectivas, en una serie de actividades profesio-
nales especializadas y en carrera universitaria de alta demanda.
Pero habria que afirmar que, no obstante la interdependencia que
han mantenido las estructuras teérica, investigativa, universita-
ria y profesional en su desarrollo alrededor de la comunicacién,
las practicas respectivas de estas estructuras no se articulan ar-
moénica ni consistentemente entre si. Mas bien, cada una de ellas
da lugar a vinculaciones diversas con distintos elementos extra-
comunicacionales de la dinimica social, tanto en nuestro pais
como en el resto de América Latina.

El propésito de esta revisién general es describir, en sus lineas
mas generales, la estructura universitaria mexicana donde se for-
man (o se pretende formar) profesionales de la comunicacién, y
sefialar algunas de sus principales caracteristicas.

El origen de las carreras universitarias de comunicacién se
ubica en el antecedente de las escuelas de periodismo, que eomen-
zaron a surgir en 1935 en América Latina (La Plata, Argentina)
conforme a un modelo norteamericano de profesionalizacién y
legitimacién social de los informadores, consagrado por Joseph
Pulitzer. En México las primeras carreras en este campo son la
de la Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia, fundada en
1949, la de la Escuela Nacional (hoy Facultad) de Ciencias Poli-
ticas y Sociales de la UNAM (1951) y la de la Universidad Vera-
cruzana (1954).

Con una fundamentacién distinta a la de los programas de
periodismo, orientada mucho mas por las humanidades y las cien-
cias socio-culturales, la carrera de Ciencias de la Comunicacién
fue fundada en 1960 en la Universidad Iberocamericana, que esta-
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blecié un modelo de formacién que irfan adoptando la mayoria de
las escuelas tanto mexicanas como latinoamericanas, coincidiendo
con las recomendaciones del Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacién para América Latina (CIESPAL),
organismo internacional con sede en Quito, fundado en 1959.

Es un hecho que, en los dltimos treinta aifios, y a todo lo largo
de América Latina, la investigacién y la ensefianza de la comuni-
cacién en las universidades han ido ampliando su campo de estu-
dio sin consolidar plenamente sus avances: del periodismo im-
preso se pasd al electronico y de ahi a los medios masivos en
general ; después a la publicidad y las relaciones ptblicas, la mer-
cadotecnia y algunos aspectos de la administracion; de ahi surgié
el interés por la comunicacién en las organizaciones, especial-
mente las empresariales, y en contrapartida, por la comunicacion
educativa, de donde se extendié a ia rural y a la popular; emergié
entonces la exploracién de la comunicacidn alternativa, por lo que
el estudio del Estado, la ideologia y la politica adquirieron un
lugar central. Mientras tanto, el desarrollo de los medios masivos
fue haciendo necesaria una indagacién mas especializada de sus
dimensiones tecnolégica, ideoldgica, econémica, politica, psicol6-
gica, cultural, ete., asi como la atencién a la comunicacién perso-
nal y grupal, al lenguaje y la narrativa, en general al discurso y
sus modos de produccién. De esta manera, el estudio de la comu-
nicacién cubre hoy un campo enorme, de fronteras muy difusas
con otras disciplinas sociales y con salldas profesmnales hacia
muy diversos ambitos de la vida social.

Simultaneamente a esta expansion del objeto de estudio, se ha
experimentado un crecimiento vertiginoso en el ntimero de insti-
tuciones de educaciéon superior en que se imparten carreras de
comunicacion y, consiguientemente, en el niimero de estudiantes,
profesores y egresados en el irea. Esta tendencia se observa en el
conjunto de América Latina, donde el ntimero de escuelas de co-
municaciéon se ha venido duplicando cada diez afios, hasta llegar
a 225 en la actualidad, el 61.6% de las cuales (140) se localiza en
México (74) y Brasil (66).

De las 74 escuelas mexicanas, 18 (24%) se ubican en univer-
sidades ptiblicas y 56 (76% ) en instituciones privadas, pero los
porcentajes del alumnado ”atendido invierten la proporcién: en
las univergidades piiblicas se encuentran inscritos casi 3 de cada 4
estudiantes. En las 74 universidades se imparten estudios a nivel
de licenciatura, con 24 denominaciones distintas, y en seis, pro-
gramas de maestria. De las 74 escuelas, 48 (65% ) de las licen-
ciaturas y la totalidad de las maestrias comenzaron a operar en
los dltimos diez afios.

Segin estadisticas oficiales de ANUIES, en el curso escolar
1984-1985 habia en el pais cerca de 18,000 estudiantes de comu-
nicacién, de los cuales aproximadamente el 656% eran mujeres.
Una proyeccién de estos datos a la actualidad permite calcular
un total de 25,000 alumnos y un 70% de ellos mujeres, con un
egreso anual de 2,500 a 3,000 pasantes y nuevos titulados. Dentro
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del contexto del sistema mexicano de educacién superior, el niime-
ro de estudiantes en las carreras de comunicacién es equivalente
al de quienes estudian carreras de ciencias bésicas y naturales.
Alrededor del 80% de los estudiantes de comunicacién del pais se
concentra en las zonas metropolitanas de México, Guadalajara y
Monterrey, mismas ciudades donde operan los seis programas
de maestria, y en que, a pesar de la ausencia de datos al respecto,
se concentra también la mayor parte de los egresados. Sin em-
bargo, hay escuelas de comunicacién en 37 ciudades, especialmen-
te en el norte y el centro del pais. :

Por lo que toca a los campos de ejercicio profesional, puede
calcularse que no mas del 40% de los egresados de las escuelas
de ccmunicacién trabajan en los medios masivos, incluyendo en
ese porcentaje a quienes se emplean en la publicidad y a quienes
se ocupan de la produccién independiente, que no suele tener por
objeto la difusién masiva de sus mensajes, sino mas bien una co-
bertura social restringida. A pesar de que los medios masivos
siguen considerandose el campo profesional especificamente co-
rrespondiente a la carrera, desde hace muchos afios un buen nime-
ro de egresados de Ciencias de la Comunicacién han abierto cam-
pos de accién profesional en las instituciones y organizaciones de
los sectores publico, privado y social. No sélo en las oficinas
de prensa, relaciones publicas o en las llamadas de Comunicacién
Social se desarrollan précticas profesionales de comunicadores
universitarios, sino también en las dreas de recursos humanos,
capacitacién y adiestramiento de personal, comunicaciones inter-
nas, promocién social y seguridad industrial. Y, finalmente, la
enorme expansiéon de los estudios formales de comunicacién ha
contribuido al desarrollo de otro tipo de practicas profesionales:
aquellas que se ubican en d4mbitos ¢ sostienen funciones educati-
vas. Hay que contar aqui no sélo la docencia universitaria, cuyos
requerimientos numéricos son importantes, sino la investigacién,
la planificacién educativa, la educacién popular; es decir, todas
aquellas pricticas que formal, informal y no-formalmente impli-
can el ejercicio de modelos de comunicacién educativa, donde se
encuentran las posibilidades de mayor trascendencia socio-pro-
fesional.

La problematica que enfrentan las escuelas de comunicacién
en México, generada principalmente por el acelerado crecimiento
que han experimentado y por la inmadurez propia de la disciplina,
s6lo puede entenderse plenamente ubicandola tanto en el contexto
de la crisis del sistema de educacién superior en su conjunto
como en el de la dificil constitucién cientifica y académica de
la comunicacién como objeto de estudio. En este sentido, el im-
pulso a la investigacién en las universidades es una de las exigen-
cias prioritarias, que no ha recibido hasta ahora el apoyo reque-
rido para aportar mayores elementos de conocimiento propio
sobre las complejas estructuras comunicacionales del pais.

La constitucién en 1976 del Consejo Nacional para la Ense-
flanza y la Investigacién de las Ciencias de la Comunicacién
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(CONEICC) ha sido muy importante en este contexto, no porque
haya aportado soluciones a los problemas fundamentales de las
escuelas de comunicacién en México, sino porque ha-cumplido
crecientemente con sus objetivos de establecer espacios universi-
tarios de didlogo y conocimiento mutuo, de posibilitar intercam-
bios y proyectos comunes, de proponer y llevar a la practica.
acciones concretas de superacién académica, y de conjuntar es-
fuerzos y voluntades, mas alla de las afinidades personales e ins-
titucionales, en tareas como encuentros, seminarios, talleres y
publicaciones, de interés general para las 40 universidades que
lo forman. Este espacio de di4logo y trabajo en comin, compara-
ble por su composicién plural, su persistencia temporal y su reco-
nocimiento creciente con muy escasas asociaciones mexicanas, ha
extendido sus alcances al nivel internacional a través de la Fede-
racién Latinoamericana de Asociaciones de Facultades de Comu-
nicacién Social (FELAFACS), constituida en 1981 y que agrupa
a la mayor parte de las escuelas de comunicacién de América
Latina. :

A partir de los diagnésticos que han ido elaboriandose en los
tiltimos afios, puede afirmarse que el futuro de la formacién uni-
versitaria de comunicadores sociales impone al menos las siguien-
tes condiciones : un esfuerzo muy intenso para rescatar el caricter
universitario del trabajo académico, de su autonomia con respecto
al Estado y a la empresa privada, que le han ido imponiendo sus
l6gicas; una multiplicacién de los espacios de dialogo y discusién
seria de los problemas comunicacionales entre los investigadores
y docentes entre si y de ellos con los profesionales y usuarios de
jos servicios; una blisqueda consciente de vinculaciones concretas
de la investigacién con la produccién de comunicacién en todos
los Ambitos de la actividad social, especialmente aquellos en
que las necesidades comunicacionales estén menos atendidas;
un trabajo intenso de sistematizacién y difusion del conocimiento
producido, actualmente disperso; y un reforzamiento en los aspec-
tos metodolégicos del trabajo cientifico, educativo y profesional
de los comunicadores mexicanos.

16



