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Identidad y cultura

en el espacio audiovisual

Entre el 11 y el 13 de marzo de 1991 se llevé a cabo en
la cindad de México una reunién de consulta, convocada
por la UNESCO, el Instituto Mexicano de Cinematografia,
el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes y el IPAL
(Instituto para América Latina, con sede en Lima), sobre
Politicas Culturales Audiovisuales en América Latina y
el Caribe, con la participacién de poco més de 20 "exper-
tos" latinoamericanos (entre los cuales se incluy6 al autor
de estas lineas), algunos de ellos funcionarios guberna-
mentales o de organismos internacionales en el 4rea de la
comunicacion y la cultura y otros, académicos.

El documento final de la reuni6n ha sido presentado
a los ministros de cultura de los paises latinoamericanos,
asf como a la UNESCO, al Sistema Econémico Latino-
americano (SELA) y a otros organismos internacionales,
regionales, nacionales y locales, "implicados en la pro-
blemética y los desafios del audiovisual". Este articulo
comenta algunas de las conclusiones contenidas en ese
documento final.

El "espacio audiovisual" latinoamericano

Pensar la cultura en el "umbral del Tercer Milenio" exige
partir de que mds que a través de la escuela, la escritura
0 las artes, las visiones del mundo para la inmensa mayo-
rfa de la poblacién mundial se forman y transitan primor-
dialmente en el "espacio audiovisual”, esa cada vez mis
compleja interrelacion entre cine, radio, television y vi-
deo que nos sumerge, literalmente, en un universo de
mensajes, imigenes y esquemas tanto de percepcién co-
mo de expresion, cada dfa més complejo y totalizante.

Esta preeminencia de la cultura audiovisual por enci-
ma de otras instancias, mis tradicionales, de la cultura
"formal" tiene una especial significacién en América
Latina, dados los porcentajes prevalecientes de analfabe-
tismo (absoluto y funcional), los relativamente bajos in-
dices de escolaridad de la poblacién, la sensibilidad pro-
pia de las miiltiples combinaciones de culturas europeas,
indigenas y africanas que constituyen los mestizajes lati-
noamericanos, y la extensién que han alcanzado algunas
de las ramas de la industria del audiovisual en nuestros
paises.

Raiil Fuentes Navarro*

Algunos datos pueden apoyar estas consideraciones:
en el Cuadro 1 se sefialan la poblacién total por pafs, el
porcentaje de la poblacién mayor de 25 afios con educa-
cién postsecundaria y el porcentaje de alfabetizados entre
los mayores de 15 afios.

Maestro en Comunicaci6n. Coordinador y profesor-investigador
de la Unidad Académica de Comunicacién de la Divisién de
Posgrados del ITESO.
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Los asi llamados medios masivos de comunicacién han
tenido una expansién notable en América Latina: en 1970
se contaban 2 mil 614 emisoras de radio en los 21 paises
y en 1988, 5 mil 880; en 1970, apenas 205 emisoras de
television y en 1988, mil 459. Es decir, en menos de dos
décadas las estaciones de radio se multiplicaron por poco
més de dos, mientras que las de television lo hicieron por
més de siete. Pero dadas las diferencias entre paises, son
més elocuentes en este sentido las cifras desagregadas,
que se presentan en el Cuadro 2. También ahi se reprodu-
ce una estimacion de los habitantes por receptor, tanto de
radio como de televisién, lo que da mejor cuenta de la
distribucién de las emisiones entre la poblacién.

Cuadro No 2

Medios de comunicacion en América Latina 1988
(Encyclopaedia Britannica, World Data 1990)

Pafs Emisoras Habitanics Emisoras Habitantes
deradio  porreceptor de TV  por receptor

Argentina 175 15 183 4.5
Bolivia 191 1.8 42 16.0
Brasil 1729 2.5 137 4.0
Chile 302 3.0 131 55
Colombia 439 3.5 49 5.6
Costa Rica 80 11.0 12 ‘6.1
Cuba 160 3.0 78 - 50
Ecuador 370 34 27 17.0
El Salvador 79 2.6 5 12.0
Guatemala 104 21.0 24 18.0
Hait{ 35 41.0 4 218.0
Honduras 209 2.6 39 34.0
México 887 51 430 8.7
Nicaragua 44 4.1 7 17.0
Panami 85 7.5 14 49
Paraguay 48 54 5 12.0
Peri 413 49 138 13.0
Puerto Rico 68 1.7 19 4.0
Republica

Dominicana 126 6.0 19 12.0
Uruguay 115 1.7 33 6.0
Venezuela 221 3.9 63 6.6

La expansion de las industrias audiovisuales -que inclu-
yen ademas de la radio y la televisién al cine, el video, los
discos y otras ramas afines, crecientemente interconecta-
das- las ha convertido en fuentes indispensables para la
produccion y reproduccién de las propias iméigenes de
pueblos y personas, por lo cual se constituyen en elemen-
tos clave de la identidad y del desarrollo. Sin relacionar
esta aseveracion, como en décadas pasadas, a la "moder-
nizacién" mecénicamente inducida (o més bien, reducida
a indicadores de crecimiento) o al "reforzamiento" de los

sistemas educativos como via para salir del "subdesarro-
llo", se considera hoy que el espacio audiovisual es uno
de los principales vehiculos de la cultura, creador y no
s6lo transmisor de manifestaciones culturales, educador
y "escuela paralela” por excelencia. "En este marco", dice
el documento final de la reuni6n:

. -] urge revisar los conceptos mismos de "lo pablico" y
de las "polfticas pablicas". La formulacion de politicas
culturales no puede ser atribucitn exclusiva de los Estados
ni materia de negociaci6n excluyente entre Estado e ini-
ciativa privada. Lo piiblico no es sinénimo de lo estatal.
Las polfticas culturales deben ser producto de una imagi-
nativa concertaci6n social que, ademés de los Estados y la
iniciativa privada, incluya a educadores, profesionales,
trabajadores de la cultura y movimientos sociales. S6lo
desde esta diversidad y pluralidad arribaremos al disefio
de politicas democrdticas que afiancen y expandan las
libertades de creacién y expresion, liberando la creatividad
de nuestro espacio audiovisual.

Por todo lo anterior, las politicas democraticas de cultura
y del audiovisual deben partir precisamente del interés
publico, es decir, de las necesidades, gustos y preferencias
de los diversos pdblicos que se constituyen como recepto-
res y consumidores de bienes culturales. La pura 16gica del
poder, o de la ganancia (que hasta hoy han predominado
en el manejo del audiovisual), no son suficientes para
generar propuestas que incrementen para todos los grados
de libertad, acceso, participacién, auto-reconocimiento y
desarrollo.

Nuevas economias y nuevas tecnologias

El desarrollo industrial de los medios de comunicacién
latinoamericanos, con todas sus disparidades y desequi-
librios, ha sido notable, y es necesario reconocer que ha
dotado a la region de amplios recursos para el fortaleci-
miento de las identidades culturales y la participacion de
América Latina en la cultura universal. En este desarrollo,
con sus peculiaridades regionales, han contribuido los
Estados y los empresarios privados, pero también, de una
manera destacada, los creadores, realizadores, técnicos,
artistas y otros trabajadores, ademés de que los pueblos
-no simples receptores sino participantes indiscutibles de
ese proceso de desarrollo- se han pronunciado "de manera
invariable por la existencia de una produccién audiovi-
sual nacional, constituyéndose en los piblicos demandan-
tes y criticos que se requieren para una produccién de
calidad". )

A pesar, entonces, de la avasalladora importacién de
productos audiovisuales norteamericanos -con los refe-
rentes culturales "ajenos" implicita y explicitamente con-
tenidos en ellos- que, no hay que olvidarlo, resultan en
general mucho més baratos que las producciones locales,
algunas de las industrias latinoamericanas del audiovisual
han logrado establecerse como productoras de una oferta
cultural apropiada y en no pocas ocasiones de alta calidad,
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estrechamente relacionada con algunos ingredientes de la
identidad cultural latinoamericana. El ejemplo m4s clara-
mente reconocido en este sentido es el desarrollo del
género "telenovela", su profundo arraigo entre las gran-
des mayorias latinoamericanas y su importancia como
producto cultural de exportacién a practicamente todo el
mundo.

El nuevo escenario econémico-politico mundial que
emerge en este periodo post-guerra fria tiene sin duda sus
manifestaciones en la esfera cultural -y dentro de ella en
el espacio audiovisual-, de donde provienen nuevos retos
que para América Latina revisten una importancia atin
insuficientemente reconocida. Por una parte, puede cons-
tatarse que la desarticulacién entre los componentes del
sector audiovisual (cine, televisién, video) y entre las
distintas fases del proceso productivo (produccién, distri-
bucioén, exhibicién), impide, incluso a conglomerados
industriales tan grandes como Televisa y O Globo, com-
petir con corporaciones transnacionales altamente inte-
gradas, tanto vertical como horizontalmente. Por otra
parte, el cine -tan importante en otras épocas como ma-
nifestacién de identidades- se vio afectado primero por la
televisién y ahora por el video. La television de circuito
abierto, asi mismo, por el cable, las antenas parabdlicas
y el mismo video. Este dltimo, cuando es producido
dentro de la regi6n, carece de recursos para competir con
las mismas transnacionales que controlan el resto de la
industria. Segiin el documento final de la reuni6n:

[...] esta situaci6n constituye ya un circulo vicioso que
desciende en espiral y que no se resuelve por la multitud
de declaraciones acumuladas hasta la fecha. Ante ella, es
urgente que respondamos en forma explicita a preguntas
como las siguientes:

¢Queremos o no preservar y fortalecer los recursos huma-
nos, tecnolégicos y culturales del espacio audiovisual que
hemos venido generando desde hace casi un siglo?

{Aceptamos 0 no la actual erosién y el inminente
desmantelamiento de nuestra capacidad econémica y hu-
mana instalada en el terreno del audiovisual?

¢Deseamos sostener ¢ incrementar las capacidades pro-
ductivas nacionales y regional de nuestras imagenes, o
aceptamos convertirnos colectivamente en meros retrans-
misores de imégenes ajenas?

¢Intentamos vernos expresados en €sos €spejos socio-
culturales que constituyen nuestras pantallas o renuncia-
mos a construir nuestra identidad, lo que es decir nuestra
posibilidad de ser colectivo y con una personalidad reco-
nocible?

Preguntas como éstas expresan un cambio de postura
radical en los 4mbitos académicos y de los organismos
internacionales relacionados con el campo de la comuni-
cacifn y la cultura en América Latina. Por un lado, se trata
de recuperar la consideracién de los factores econémicos

y politicos sobre los cuales se han desarrollado las indus-
trias culturales latinoamericanas y la manera en que han
quedado insertas en las tramas econémico-politicas que
las nuevas tendencias de globalizacién eston modifican-
do. Por otro lado, se hace un reconocimiento explicito del
papel ideolégico-cultural que estas industrias han tenido
en la conformacién de nuestras identidades, y no s6lo de
la difusién masiva de patrones, normas y valores ex6ge-
nos. Sin desconocer la penetracién ideologica a la que han
servido y siguen sirviendo los medios latinoamericanos,
es necesario cuestionar su existencia misma -determinada
econdmica y tecnolgicamente mas que ideoldgica o
politicamente- en funcién de las posibilidades que tam-
bién han generado para el auto-reconocimiento y el desa-
rrollo de nuestras identidades culturales mestizas. Segiin
los participantes en la reuni6n, ha habido excesos de
retérica y una alarmante incapacidad de los Estados lati-
noamericanos para definir politicas culturales articuladas
con respecto a las industrias audiovisuales, que sirvan
democréticamente al interés piblico.

Sin embargo, la carencia principal reside sin duda en la
insuficiencia de la voluntad politica para poner en marcha
acciones de concertacion cultural entre Estados, iniciativa
privada y sociedad civil en su conjunto, asf como entre los
diversos medios audiovisuales, cuyo papel en el afianza-
miento de la democracia y de cualquier posible modelo de
desarrollo es, a estas alturas, indiscutible.

"Una alternativa global"

La dltima parte del documento final de la reunién, antes
de las "recomendaciones" dirigidas a los Estados, a los
empresarios del sector audiovisual, a los usuarios y orga-
nizaciones sociales, a los profesionales del audiovisual, a
los investigadores de la comunicacién, a los criticos de
cine, television y video, a los centros de formacién pro-
fesional, a los educadores y comunidades educativas y a
los organismos internacionales, merece ser reproducida
aqui integramente:

Durante mucho tiempo los medios fueron el eje de una
politica audiovisual concebida como mero instrumento de
difusién de la cultura. Ahora se trata de asumirlos como
espacio fundamental de produccién cultural y de la trans-
formaci6n del campo educativo. Las nuevas politicas au-
diovisuales deberdn ser capaces de hacerse cargo de lo que
los medios de comunicacion tienen de -y hacen con- Ja
cultura cotidiana de la gente, y de implicar al sistema
educativo en la transformacion de las relaciones de la
escuela con las tecnologias, los lenguajes y los productos
audiovisuales,

El cine, la television y el video conforman hoy un comple-
jo sistema de articulaciones econdmicas, productivas y
expresivas. Ello no implica ignorancia de la especificidad
de cada lenguaje, sino reconocimiento de la necesidad de
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que las politicas culturales regulen, orienten y potencien
la integracion del audiovisual en sus fases de produccién,
distribucion y exhibici6n, de modo de volver al conjunto
de estas actividades econémicamente rentables, social-
mente democréticas y esté€ticamente enriquecedoras.

En una economia cada dia més globalizada y trans-
nacionalizada, las politicas audiovisuales no podrén limi-
tarse al espacio nacional. Su 4mbito de referencia econ6-
mica y cultural apela al espacio latinoamericano y
caribefio. La integracion es indispensable para potenciar,
mediante economfas de escala y tamafios adecuados de
mercado, los esfuerzos concretos de concertacién y coo-
peracién que permitan superar barreras legales y tarifa-
rias, complementar infraestructuras tecnolégicas e inter-
cambiar recursos comunicacionales.

Pero ¢l trénsito a las decisiones econémicas de integracién
sigue requiriendo la voluntad politica de redefinir las
relaciones culturales entre lo nacional y lo latinoamerica-
no, de modo muy distinto al que se utiliza para distinguir
lo doméstico de lo extranjero. ’

En suma, el espacio audiovisual latinoamericano y caribe-
fio puede llegar a constituir un 4mbito estratégico de
integracion, si nuestros paises se deciden a concertar e
intercambiar sus propias producciones, impulsando al mis-
mo tiempo la exportacién de lo nuestro y la importacién
de lo que, producido en cualquier lugar del mundo, venga
a fortalecer y enriquecer la identidad y pluralidad de
nuestros pueblos. Es en este sentido que los esfuerzos y
acuerdos ya adoptados (y no siempre cumplidos) por los
Ministros de Cultura [...] y otros organismos de integra-
ci6n, requiere ahora de un salto cualitativo que pasa nece-
sariamente por la reformulacion del lugar del audiovisual
en las polfticas culturales de cada naci6n y de la region
entera.

Como consecuencia de esta "alternativa global”, la reu-
nién recomienda reformulaciones y acciones mas o me-
nos concretas a los diversos agentes sociales considerados
como . interlocutores del documento final, ya ennumera-
das algunas lineas atras. Entre éstas conviene subrayar,
dentro del contexto universitario, las concernientes tanto
a los investigadores de la comunicacién como a los cen-
tros de formaci6én profesional. A los primeros se reco-
mienda:

Instalar las bases de datos necesarias para asegurar la
transparencia de la informacion sectorial, asf como la
reflexion critica y prospectiva sobre el desarrollo del es-
pacio audiovisual de la region. Y

Vincular estrechamente sus investigaciones con las
necesidades del desarrollo de nuestro espacio audiovisual,
y oon las demandas concretas provenientes de 1os procesos
de concertacion, fomento a la produccién endégena, de-
mogcratizacion e integracion.

Por su parte, las recomendaciones para los centros @z
formacion profesional consisten en:

Fortalecer la formacién de profesionales capaces de
consolidar la produccién endégena, atendiendo a las nece-
sidades de preservacion de las identidades culturales y a
las cambiantes caracteristicas de los mercados de trabajo.
Y

Asegurar una mejor relacién con empresas y profesiona-
les, proporciondndoles oportunidades y mecanismos de
actualizaci6n permanente.

En 1992 no sélo se cuamplen 500 afios del "descubrimien-
to" de América y la fusién cultural que nos constituye.
También se cumplen 450 aiios de la fundacién de Guada-
lajara, 35 de la del ITESO y 25 de la Escuela de Ciencias
de la Comunicacién. Probablemente haya més de un "eje
articulador" en la relacion entre comunicacion, cultura e
identidad, para una reflexi6n a propésito de todas esas
conmemoraciones, que nos lleve a las rearticulaciones

.necesarias para enfrentar consistentemente los desafios

del futuro inmediato. m
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BENITO ZAMORA nacié en
Guadalajara en 1951. Obtuvo el tercer
premio de pintura del Concurso
Nacional de Pintura Joven de
Aguascalientes, en 1980; fue
seleccionado en la Primera Bienal
Diego Rivera, en 1984, y obtuvo el
primer premio de grabado de las
Fiestas de Tonald en 1990. En su
curriculum cuenta con un sinmimero
de exposiciones, tanto individuales
como colectivas. De las colectivas
sobresalen las siguientes:

New Vistas, La Tortolita Galleries, Tucson,
Arizona, 1979.

Pldstica de Jalisco 80, Galeria Tierra Aden-
tro, México, D.F., 1980.

La provincia en el D.F., Poliforam Cultural
Siqueiros, México, D.F., 1980.

7 artistas from Guadalajara, Mission Cultu-
ral Center, San Francisco, Cal., 1981.

Nueva Escuela Mexicana de la Pintura, Ga-
lerfa Ravel, Austin, Texas, 1983.

100 Afios de pintura jalisciense, Instituto
Cultural Cabafias, Guadalajara, 1984.

13 de Occidente, Museo de Arte Modemo,
México, D.F., 1986.

Modern mexican masters and their contem-
porary heirs, Art Consult International,
Boston, Mas., 1986.

Grdfica de Guadalajara, Galerfa Noveau,
Santo Domingo, Republica Dominica-
na, 1987.

Hand and hand, Breacivie and Cultural
Center Brek, California, 1991.

Benito Zamora

En la obra pictdrica de Zamora se conjugan, con la misma calidad
Jantdstica, los mitos pueblerinos mexicanos y la fantasta medieval
poblada de fantasmas. Resulta sorprendente que las policromias
primarias de los motivos decorativos de bateas, jicaras, guajes y cajitas
de madera aromdtica del Occidente de México se asimilen bien a una
Jantasmagoria onirica o legendaria europea (de cuya vertiente pictdrica
acogid México a Remedios Varo y Leonora Carrington). La
construccion de figuras humanas abismadas en su propia metafisica, a
base de una profusion de chispazos de colores contrastantes, hace
pensar que Zamora cree en la afinidad de los mitos sin importar
distancias geogrdficas o culturales. La humanidad es una sola, y la
diferencia entre sus fantasmas es circunstancial. Del mismo modo que
por las noches en los pueblos pequerios las familias y los vecinos se
reunian para relatar cuentos de “desaparecidos”, Benito Zamora
ameniza sus pinturas con historias salidas del inconsciente,
haciéndolas parecer tan reales como insdlitas. Sin embargo, su clave
sobrenatural sugiere que todo esto es una fiesta de disfraces, o bien,
asunciones de la personalidad de seres imaginarios temidos por su
cardcter punitivo, que adquieren una solemnidad ritual, puesto que
representan valores trascendentes del espiritu.

Dioses y demonios moran en la tierra bajo la apariencia de animales
Jeroces u objetos enigmdticos siempre superiores a la voluntad del

hombre. De aqul el pensamiento mdgico capaz de regir la vida con un
potencial filosdfico.

LUls CARLOS EMERICH



