LA RADIO MEXICANA Y SU RELACION CON
EL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD

Florence Toussaint*

El dos de julio del pasado afio 1989, como es sabido, a 465 radiodifu-
sores de todo el pals les caducaron sus concesiones después de 20
y hasta 30 anos de ejercerlas. Esta cantidad de emisoras equivale a
mas de la mitad de las estaciones comerciales que operan en la
republica. Como era de suponerse, de acuerdo a las acciones, reac-
ciones y relaciones de miembros del Gobierno Federal con los empre-
sarios de la radiodifusion, manifestadas siempre, durante y después
de esa fecha, practicamente todos estos titulos que vencieron fueron
automatica y puntualmente refrendados a los mismos concesionarios
que las venfan usufructuando, desaprovechéndose asf una posibilidad
histérica que juridica y administrativamente ofrecia la invaluable opor-
tunidad de revisar las relaciones existentes entre la poderosa industria
de la radiodifusion y ia sociedad mexicana, relaciones que como es
por demas conocido, no han sido antes y no son ahora, las mas
propicias para favorecer la "Modernizacion Nacionalista" que como
principal camino se ha trazado el gobierno de Salinas de Gortari para
alcanzar la democratizacion del Estado Mexicano, segun o anuncia
el Plan Nacional de Desarrollo 1989-1994.

Dice Salinas de Gortari en una parte de la Presentacién del Plan
Nacional de Desarrollo fechado el 31 de mayo de 1989:

"El cambio en nuestra vida polftica, econémica y social es indispen-
sable. Es la demanda urgente de todos los grupos y sectores, entodas
las regiones del pais. Hay un animo nuevo, genuino, de ampliar los
limites que estrechan nuestra libertad individual y colectiva. Nuestra
vida polltica necesita recoger con mds transparencia, con mds efec-
tividad, el consenso mayoritario sobre la direccion y las formas de
cambio, y también la pluralidad de intereses y perspectivas de la
compleja sociedad que ya somos".- (El énfasis es mio).

*Universidad Nacional Auténoma de México.
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COMUNICACION Y DEMOCRACIA

Como se puede percibir claramente con el poder de las evidencias
en los hechos de este gobiemo en materia de radiodifusion, esos
enunciados no contemplaban enlo absoluto el asunto del vencimiento
y refrendo de las concesiones referidas. Por el contrario, ese tema
estaba perfectamente decidido por el Ejecutivo Federal: el hermetismo
y ocultamiento, para que, Hlegado el momento, sin mayor problema se
procediera a renovar esos titulos a sus "legftimos poseedores" que
tanto y tan desinteresadamente han servido a la nacién. Baste para
flustrar la veracidad de esto, los siguientes ejemplos que méas bien
parecieran mensajes cifrados a los empresarios para que no se
inquietaran.

El 29 de noviembre de 1988, a un dia de dejar el poder, el
Presidente Miguel de la Madrid Hurtado va a inaugurar las nuevas
y costosisimas instalaciones de la emisora XERED Radio Red, del
consorcio Radio Programas de México, emisora que estaba en la lista
de concesiones que caducarfan siete meses después, el 2 de julio de
1989; el viernes 14 de abril de ese mismo 1989, a menos de tres meses
del 2 de julio, el periédico Ef Norte de la ciudad de Monterrey, en su
pagina 16D difunde la noticia de que el grupo Organizacién Impulsora
de Radio (OIR), "compra cuatro radiodifusoras regiomontanas: XEFB
Radio Centro, XEMN Radio Sensacién, XEH Radio Variedades y XHQQ-
FM Arcoiris Musical, estaciones todas ellas también enlistadas en las
concesiones proximas a su caducidad en la fecha de julio multicitada;
y el 5 de mayo de ese 1989, Carlos Salinas de Gortari va a la ciudad
de Puebla y en el marco de esa fecha histérica inaugura las nuevas
y también costosas instalaciones de la XECD, La Divertida, emisora
que por supuesto formaba parte de la larga lista de radiodifusoras
cuyas concesiones caducarian el 2 de julio venidero.

Y asl podriamos seguire, enumerando acciones, reacciones y rela-
ciones entre gobernantes y empresarios; podriamos mencionar el
hecho de que en el Distrito Federal, donde operan 58 emisoras en las
bandas de AM y FM, y de ellas 49 son comerciales privadas, a 45 de
éstas (92%) les caducaron sus concesiones y sin mayor problema a
todas ellas ya les fueron refrendadas a los mismos concesionarios;
igualmente en el estado de Tamaulipas, donde operan 55 emisoras
comerciales privadas y a 29 de ellas les caducaron sus concesiones,
como es de suponerse, a todas ya se les han refrendado sus tftulos.

Pero quiza lo mas significativo de las contradicciones del Gobierno
Federal entre los que dice y lo que hace en este tema que nos ocupa,
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esté representado por la actitud de la dependencia del Ejecutivo
Federal responsable de este asunto de las concesiones: la Secretaria
de Comunicaciones y Transportes (SCT).

Basandose en un ordenamiento juridico que ante todo protege los
intereses de los radiodifusores y centraliza en la figura presidencial la
aplicacion de esa norma, tal cual lo hace la actual Ley Federal de Radio
y Television, la Secretaria de Comunicaciones y Transportes no hizo
publicas jamas las listas de estaciones cuyas concesiones habrian de
caducar. Porque no es hacer del dominio publico algo que sélo se
publica en el Diario Oficial y menos silo que ahf se anuncia se muestra
de manera parcial, extemporaneamente y sin incluir datos técnicos,
administrativos y juridicos completos. Por eso cuando en la prensa de
circulacién nacional y en algunas publicaciones especializadas gra-
cias a una instituciéon universitaria se dio cuenta del préximo venci-
miento de tan importante nimero de concesiones, muchos sectores
de la vida nacional se mostraron interesados y preocupados por lo
que habria de decidirse ante el acontecimiento. La actitud entonces
dela SCT ante la opinién publica, que con toda oportunidad demandé
de esa dependencia informacidn sobre este tema, fue la de ocultar
toda clase de datos al respecto. Nada pudimos saber el grueso de la
ciudadania sobre detalles oficiales, argumentos o criterios que el
Ejecutivo Federal aplicarfa para las resoluciones. Se prest6 oidos
sordos a toda sugerencia de la sociedad. De nada valieron reclamos
de informacién y propuestas formuladas por los mexicanos expresa-
das atravésdela prensadetodo el pais, en foros pablicos organizados
exprofeso para ventilar este asunto por parte de instituciones educa-
tivas, de organizaciones civiles, de especialistas e investigadores y en
voz de prestigiados comunicadores y periodistas, que incluso se
manifestaron en consultas pablicas como las convocadas por la
Secretaria de gobernacion, la Camara de Diputados y la Asamblea de
Representantes del Distrito Federal, proposiciones que reclamaban
un analisis y revision de las relaciones medios-Estado, de la Ley
correspondiente y sobre todo por el no refrendo automatico de las
concesiones proximas a su vencimiento, no obstante el Articulo 16 de
la Ley que practicamente garantiza eso.

Los argumentos para orientar las decisiones del Gobierno Federal
fueron de todos tipos: la radio y la television son enajenantes, procon-
sumistas, detractores de la identidad nacional, inmovilizadores en la
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vida polftica, actdan sdlo al servicio del poder y su partido, no reflejan
fielmente la realidad nacional y todo eso que ya sabemos. Pero sobre
todo, hubo un reclamo fundamental: democratizar a los medios en
funcion de los claros signos de reciamos de democratizacion de la vida
nacional, tan nitidamente expresados por la sociedad mexicana, sobre
todo en las urnas el 6 de julio de 1988.

Como todos bien lo sabemos, en este asunto de las concesiones
el Gobiemo Federal a través del Ejecutivo y sus dependencias del
sector, nuevamente pacté a espaldas del pueblo de México acuerdos y
compromisos con esa minora priviegiada de empresarios de la radio y
la television, que por afos han usufructuado -y por lo que se ve piensan
seguirlo haciendo- un bien de la nacién que a todos nos involucra pero
que sdlo a ellos, los empresarios, les han rendido pingiies gananclas y
les ha permitido concentrar amplio poder polftico. Una selecta minorfa
de negociantes que con la estulticia, la desinformacion y la publicidad
enajenante han hecho de la radio y la televisién -eso creen ellos- el
sustento ideolédgico dei partido y el grupo en el poder y menosprecian
cualquier intento de la sociedad civil por cambiar el estado de
cosas hacia una vida nacional mas justa y nuestra.

Mas el pueblo de México ya no se detendra. No s&lo porque en
algunos puntos de nuestra extensa geografia hemos podido ver que
sf se puede, sino porque el mundo nos esta dando un ejemplo de vida
donde el cambio es fundamental. La sociedad actual se mueve y
cambia aceleradamente. Hemos sido testigos de avances y re-
trocesos en todos los &mbitos de la vida universal: en la politica,
en la economia, que a lo largo de la historia fueron tomando
formas y se asentaron mediante procesos y conflagraciones
cuyos personajes, dimensiones y costos sociales y materiales los
hicieron trascender a través de generaciones enteras, ahora se
modifican drasticamente o de plano se derrumban estrepitosa-
mente ante el asombro de todos. Y en esta convulsionada puerta de
salida del siglo en el que nos tocé vivir, una actividad cobra fuerza 'y
se extiende como elemento de supervivencia de la especie humana:
la informacioén.

La informaci6n altera el tiempo y acorta las distancias. Nuevas y viejas
experiencias llegan hasta nosotros hoy en difa practicamente en el
preciso instante en que se producen provenientes de cualquier parte
del planeta. Entonces nuestras capacidades de asombro, de alegria,
de indignacion se manifiestan. La noticia, la extensién del pensamiento,
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la promocion de bienes y servicios, fa difusion de la cultura y la
propuesta para la recreacion, se convierten en elementos fundamen-
tales para la sociabilidad humana, esa necesidad que todos tenemos
por interactuar ante la vida. Muchos son los medios para la sociabili-
dad del hombre. Desde los mas elementales y aun primitivos, hasta
los mas modernos y complejos. Pero de entre todos ellos, uno se
destaca en raz6n de sus naturales potenciales técnicos y expresivos:
la radio.

Desde la perspectiva técnica la radio es barata y de facil instalacion
y operacion; tiene un alcance de onda auténomo inigualable; es
instantanea y el despliegue técnico que requiere garantiza que es el
Unico instrumento informativo que puede estar presente y actuante en
el momento de la emergencia, sea ésta de la indole que sea; es aqil y
puede ir a donde se le necesite en cualquier momento. Pero su mayor
riqueza esta en sus cualidades expresivas. El mensaje radiof6nico es
calido porque es sugerente. La imagen visual es dictatorial porque no
permite el espacio para la imaginacién. La imagen actistica es suge-
rente e inductiva porque estimula la imaginacién y en un proceso
intelectual y por ende afectivo, uno va dando forma a las imagenes
que los sonidos sugieren. Se ponen en juego nuestras experiencias
de vida para relacionarlas con las formas sonoras y 1o que en la mente
configuramos es nuestro sélo nuestro. El arte radiofénico es la cons-
truccidn de signos y significantes que en esencia pueden tener un
origen universal, pero al exponerse adquieren un valor Unico en razén
de cédigos especfficos. Un personaje de la radio puede ser de piel
blanca para unos y de color moreno para otros. La radio no uniforma,
multiforma. La radio crea ideales y también rompe encantos. La radio
no sélo se percibe por ios oidos, sino que va al intelecto y al corazén.
Y es justamente en esos potenciales de sugestion e induccién donde
se inscribe el gran valor social de la radio.

Y podrfamos seguir enumerando las grandes cualidades que tiene
la radio en relacioén con otros instrumentos de la comunicacién social,
y creo que nadie razonadamente, podria negar que es la opcidn para
promover el desarrollo de la sociedad mexicana y la democratizacién
de la vida nacional. Mas de qué radio estamos hablando. ¢De la radio
mexicana? ¢De esa de la cual forman parte las 465 concesiones que
caducaron y ya han sido refrendadas? iClaro que no...!
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Esta radio nuestra nos ha mostrado palamariamente que la base
juridica administrativa y polftica sobre la que apoya su operacion, no
contempla su participacién como servidora social que promueve el
desarrollo. Por otro lado, la radio nacional nos ha demostrado feha-
cientemente que hace mucho abandoné el arte radiofénico que con-
mueve y trasciende, para quedarse en la ramploneria, la estulticia y el
simplismo. Hoy, a casi 70 afios de ejercicio radiofénico, comprobamos
que en su mAas creativa practica profesional la radio nos resulta por
demas desconocida. Son tan pocos los que en nuestro pals saben
hacer una radio creativa e imaginativa, que al lado de una poderosa
industria de la cuftura mercantilista, esos pocos apenas sobreviven
carentes de todo. El modelo dominante de la radio sinfonola es el que
define la practica profesional.

Asi pues, nos encontramos ante dos serios problemas a resolver si
es que pretendemos que algln dfa la radio mexicana se ponga al
servicio de los mas caros anhelos de justicia social y democracia para
nuestro pueblo: uno, cémo lograr la voluntad politica de gobermnantes
y empresarios para democratizar los contenidos radiofénicos; y otro,
coémo elevar la calidad de ese mismo producto, aprovechando toda la
magia expresiva de la radio y su lenguaje. Lo primero, para lograr que
el mensaje difundido sea un reflejo fiel de los anhelos y aspiraciones
dela sociedad todaylo segundo, para que por medio de la fascinacién
de la sugestién, seamos capaces de tomar conciencia de lo que nos
rodea, y asf conscientemente, con la fascinacion de la imagen sonora,
incorporarnos a los procesos productivos, polfticos y sociales de
nuestra patria hacia mejores estadios de la vida nacional.

Férmulas para lograr lo anterior puede haber muchas, y de hecho
algunas ya estan en practica, sobre todo por parte de la sociedad civi.
Aun incipientes, ya existen en algunas regiones del pals organizacio-
nes cuyos miembros a veces rayando en el herofsmo, van de lugar en
lugar tratando de crecer y convencer por librar esta batalla. En el
Congreso de la Unidn, sobre todo en los grupos pariamentarios de la
izquierda, se han ablerto pequefios espacios de discusién y andlisis,
y es de esperarse que para la LV Legislatura que habra de instalarse
en 1991, ocupen curules especialistas e investigadores de los medios
de comunicacion, que con conocimientos de causa den fuerza y
sustento a las argumentaciones en favor de una radiodifusion més
comprometida con la nacion.

Y las escuelas de comunicacién équé...?
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No se puede negar que en materia de radio, las curriculas de las
escuelas sufren de serias carencias. En la mayoria de ellas se repro-
ducen y fortalecen los modelos dominantes de la radio mercantilista.
A veces, la falta de sensibilidad de quienes toman las decisiones
academicas o administrativas en las escuelas, restan importancia a la
materia de radio. Se destinan mas recursos e infraestructura a otras
areas dejando a lo Ultimo a la radio: profesores que, provenientes de
la radio comercial, s6lo adiestran a los alumnos en los modelos de esa
misma préactica, destacando la pubticidad, la administracién, la mer-
caderia y la programacién de moda. En el aspecto teérico no se
aborda sistematica y metodolégicamente el papel de la radio y la
coyuntura, sea ésta econémica, politica o cuitural y tanto en el orden
nacional como internacional. En el plano de ia produccion y realiza-
cién, los ejercicios se limitan a simplemente reproducir a escala los
hechos de la realidad, como inventar campanas y productos o pro-
yectos radiof6nicos. En materia legal, no se ve 0 en todo caso apenas
la Ley Federal de Radio y Televisién, no se sabe qué instancias
gubernamentales actian en el sector, por ejemplo, muy pocos saben
que existe y qué hace la Comision de Radio, Televisién y Cinemato-
graffa de la CAmara de Diputados. Hasta ahora, casi ninguna escuela
de comunicacion en el pais ha aportado un libro o texto sencillo y al
alcance de todo mundo, sobre todo relativo a la produccién. Los que
existen son todo un rolio teérico al que para entender requiere de tener
al lado un diccionario y una gran dosis de pasifiorine para no enloquecer.

Yo creo que la gran resolucién para hacer de la radio de nuestro pais,
un instrumento al servicio de la sociedad, mas alla de la voluntad poilitica,
esta en saber hacer radio. Lograr establecer la voluntad polftica, estara
dado en la medida en que hagamos valer nuestros derechos civicos
para cambiar a quienes hasta hoy nos han mostrado objetivamente
que no han tenido ni tendran esa disposicién; derechos civicos que
se ejercen sobre todo en el voto, en la organizacion civil y en la
participacion partidaria, en la critica puablica. Esta participacion es
responsabilidad del individuo y asi hay que entenderla y asumira, al
margen de la academia. En el trabajo escolar, con los alumnos y en
los procesos de investigacion, creo que debemos orientarnos hacia
la practica profesional. A enriquecer el quehacer radiofénico, fortale-
ciendo esquemas nuevos que contribuyan a elevar el nivel de la cultura
radiofonica. Con propuestas nuevas. Con una radio viva que aun no
hemos logrado hacer en México. Donde la sociedad se exprese por
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si misma y para sf misma. En la radio mexicana, a pesar de ya casl 70
anos, esta todo por hacerse. Hay que experimentar formas nuevas
que permitan que el auditorio pase, de un nivel pasivo de radioyente
al que lo ha sometido el ejercicio dominante, a un plano activo de
radioescucha y radioparticipante donde lo que lo distingue es la
voluntad consciente de atender el mensaje porque le habla de lo que
es suyo y con formas cdlidas que son las de él. Después de todo, los
seres humanos en cuanto a los sentidos, mas que seres visuales,
gustativos, olfativos y tactiles, somos auditivos. La capacidad de
audicion nos da la condicién de entes pensantes lo que, segtin dicen,
nos distingue de las otras especies de la escala zoolégica.

El pasado 2 de julio de 1989 caducaron en México mas de la mitad
de las concesiones de la radio mercantilista, y poco o nada pudimos
lograr para que en esa coyuntura histérica se orientara a este preciado
instrumento hacia el servicio a la sociedad. Sin embargo, este hecho
nos dio la medida de las contradicciones del poder entre lo que dice
ylo que hace. Esto nos ha permitido, mediante la reflexion y el anélisis,
entender mejor el problema y entonces proponer y actuar. Porque
como decia José Marti: "HACER ES LA MEJOR FORMA DE DECIR".
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