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presentacion.

La coleccién Entorno de las publicaciones de la Universidad
Iberoamericana Ledn tiene la finalidad de ofrecer a sus lectores ensayos
de andlisis de la realidad social sobre diversas temiticas, cuyos limites
estan marcados en el terreno geogrifico: el bajio, la regién.

En este caso, con el nimero 2 de la serie, publicamos Mirar a lo lejos.
Visiones sobre los medios audiovisuales en Ledn, libro en el que
Héctor Gémez Vargas describe y reflexiona sobre el desarrollo de la
cultura audiovisual en la ciudad de Leon, entretejiendo un ameno discurso
desde la perspectiva de los estudios de Comunicacién y Cultura, esto
es basdndose en el entramado de la Historia, tomando las herramientas

de la investigacién y la mirada del experto que estudia estos procesos.

Resulta esta obra particularmente de interés para estudiantes, docentes
e investigadores de universidades de la regién y nacionales; profesionales
de las Ciencias Sociales y Humanas; profesionales de los medios de
comunicacion -radio, cine, prensa, television-; profesionales que se dedican
a la investigacién de los Estudios Culturales; funcionarios municipales y
estatales, y en general personas vinculadas a procesos culturales y

comunicacionales.

Todas y todos hemos sido y somos puiblico de la radio, de la television y

del cine. He aqui algunas visiones sobre el origen de los medios


raul
Rectangle


e N\ e\

audiovisuales que nos siguen informando, afectando, fascinando o

estremeciendo; se trata de una pridctica social que hemos convertido

en indispensable.

Y bien, dejémonos envolver por sus espirales. Demos vuelta a la hoja

para poder mirar a lo lejos.

M. Esther Bonilla Lépez
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“prélogo.

Cuttura, comunicacion e histona.
Espirales para pensar los medios
audiovisuales en Ledn...

Mirar a lo lejos. La espiral y el sentido.

La aparicién y evolucion de los medios masivos de difusion son un aspecto
clave del desarrollo que ha tenido la tecnologia en distintos momentos

histéricos de las sociedades contemporaneas.

A lo largo del presente siglo, los medios masivos de difusion han sido
los principales mediadores de la cultura moderna. Por un lado, se
han ido convirtiendo en las avenidas por donde han circulado las formas,
productos y practicas simbélicas de cada estadio sociocultural. Por
otro lado, han colaborado en la organizacién de las distintas esferas de
la vida cotidiana, en la légica de las diferentes practicas culturales
que la conforman, y en la diversificacién y multiplicacién de los mundos
simbélicos, con los cuales los actores sociales se relacionan e

interactuan.
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Ese desarrollo tecnolégico ha sido una de las instancias claves para
entender la configuracién de la sociedad de la informacién y la
tendencia hacia la sociedad de comunicacion que hoy vivimos
(Galindo 1995a).

Los medios masivos de difusién, en su dimension como tecnologia, son
una institucién social que se relaciona con otras tantas. Poseen una
historia, donde se va facilitando y sedimentando una competencia
perceptual y también un uso social (Martin Barbero 1991),al inscribirse
en los mundos sociales, organizandolos y disefiando practicas culturales

desde donde se configuran publicos culturales.

Ademas de ser una de las tecnologias de punta de la industria cultural
con la cual se tejen muchas de las dindmicas sociales y culturales
cotidianas de las sociedades, los medios audiovisuales son una mediacién
que recupera y reconfigura los mundos simbélicos, los saberes, las

narrativas del pasado de las culturas y los redimensiona en el presente.

También, la presencia de algunos de estos medios audiovisuales ha sido
fundamental para la aparicién y el desarrollo de la cuitura digital que ha
venido evolucionando desde hace unos afios y que tiende a transformar

los mundos simbélicos de una manera radical (Galinde 1997).

La trayectoria de cada tecnologia y la relacién entre varias de ellas,
como la de la cultura, la sociedad y la vida misma, no es lineal, sino parte

de una progresién organica (Piscitelli 1995, 125).

De esta manera, con la suma de textos que ofrecemos en el presente
libro, nos interesa acercarnos a explorar y ver, con una mirada de
busqueda histérica, como algunos medios audiovisuales en la ciudad
de Ledn, Guanajuato, se han hecho presentes y han configurado las
transformaciones culturales que se han dado en las practicas

culturales cotidianas, cémo ha reconfigurado el mundo social y simbélico
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de los leoneses que se han ido gestando como publicos culturales

(PC) especializados y en incesante mutacion.

La espiral y sus ranuras.

Un trabajo como el que se presenta a continuacién, tiene, por lo menos,

cuatro niveles de pertinencia:

|. Perspectiva de los estudios de la
comunicacidn en México.

Durante los Gltimos diez afios, la investigacion de la comunicacion en
México ha crecido de manera sensible,y ha transformado sustancialmente

su rostro respecto del que tenia en las décadas precedentes.

Un esfuerzo considerable ha consistido en pensar fa comunicacién desde
la perspectiva analitica de la cultura, por lo que la reflexion y el
estudio de las culturas contemporaneas se ha convertido en uno
de los nlicleos claves para indagar a la comunicacién (Fuentes Navarro
1996).

No ajeno a una serie de escenarios y tensiones de diversas
magnitudes y complejidades, el campo de estudios de la
comunicacién se ha transformado y ha trazado un mapa de reflexiones

sobre la comunicacién en los umbrales del tercer milenio.

Una de esas preocupaciones corresponde a los procesos de
configuracién/re-configuracion que las culturas focales y nacionales
han ido resintiendo a lo largo del presente siglo,a través de la llegada de
las diferentes familias tecnoldgicas de informacién y el nuevo universo

simbdlico de los medios audiovisuales, particularmente el cine y la
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Pese al avance, los estudios de la comunicacién adn dejan pendientes
una serie de asignaturas que son algunos de los retos por encarar.
Destacamos algunos que puedan ofrecer un marco de referencia de la

situacién de este tipo de estudios:

a) La comunicacion ya no como una rama mas del saber
humano, sino como una perspectiva nueva de ese saber
. (Galindo 1994). Esto implica abandonar muchas de las
concepciones y percepciones sobre la comunicacién, la
cultura y la sociedad, para trabajarlas de manera mds

compleja y holistica (Galindo 995).

b) Cercano al anterior, esti el reto de continuar con la
consciencia de los esfuerzos transdisciplinarios para
un pensamiento multidimensional de la comunicacion,
a través de articulaciones e intertextualidades que
permiten pensar el accionar de los medios de difusion
“como matrices de desorganizacién y reorganizacion de
la experiencia social y la nueva trama de actores y

estrategias de poder” (Martin Barbero 1996).

2. Perspectiva de los estudios
cufturales en México.

Pese a que la situacion actual de los estudios culturales no ha ogrado
consolidarse como un cuerpo tedrico y paradigmatico homogéneo y
solido dentro de los discursos cientificos contemporaneos (Giménez
1994), se puede hablar de un corpus de perspectivas analiticas y
metodoldgicas alrededor de una concepcién sociosemidtica de la cultura

(O’Sullivan et al. 1997) y de un intenso trabajo intra e interdisciplinar


raul
Rectangle



para reflexionar las complejas configuraciones sociales desde la dimension

de la cultura.

Los estudios culturales en nuestro pais, por un lado, enfrentan el reto
de generar informacién clave para comprender los procesos culturales
que hemos venido viviendo durante el siglo veinte y que consideramos,
son estratégicos para enfrentar y comprender las trayectorias a las que
se dirigen para el siguiente siglo. Pero, por otro lado, el reto mayor es
crear marcos analiticos y procesos de reflexividad desde la pertinencia
y las experiencias de preguntas generadas en nuestros contextos y

procesos histéricos, sociales y culturales (Gonzilez 1996).

Los retos propios de la modernidad y la presencia de nuevas tecnologias
de informacién, configurando y re-configurando nuestras culturas
tradicionales y emergentes, constituyen una de fas areas pertinentesy
estratégicas de los estudios culturales en nuestro pais (Gonzilez 19973;
Garcia Canclini 1995).

3. Estudios regionales de
la comunicacién y la cultura.

Si en los estudios culturales y de la comunicacion hay retos analiticos y
epistemoldgicos, otra dimensién por atender es tanto la carencia de
informacion para pensar los procesos locales y regionales, como la
manera en que esos espacios se han articulado e integrado a los procesos

nacionales e internacionales de las transformaciones culturales.
El reto no es sélo generar informacion sobre la cultura y la
comunicacién en los territorios locales, sino, desde ahi, pensar la

comunicacién y la cultura.

De esta manera, nuestro trabajo se ubica dentro de las preocupaciones
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actuales de los estudios de la comunicacién y de la cultura por generar
informacién, asi como de los marcos analiticos pertinentes y necesarios

para entender los procesos culturales del pais.

4. Los estudios sobre la comunicacién
y la cultura en Ledn, Guanajuato.

Es conveniente agregar una razén que tiene que ver mas con la ecologia
personal del investigador, que con las preocupaciones de las comunidades

epistemologicas con las cuales se ha venido relacionando.

El proposito es generar informacién y reflexividad sobre la cultura en la
ciudad de Ledn. La situacion es que poco se ha investigado desde un

dmbito académico, sobre los diferentes procesos de la sociedad leonesa.

Los pocos estudios sobre la cultura leonesa se refieren principalmente
a trabajos historiograficos, muchos de los cuales han sido trabajados
desde una perspectiva periodistica o anecdética, dando como resuitado
solo una vision parcial. Otros estudios presentan un enfoque
antropolégico sobre los obreros de calzado y algunos rasgos

arquitecténicos o urbanos de la ciudad. Nada mas.

La mirada y la espiral.

La dimensién de anilisis de nuestro estudio ha sido desde hace algunos
afios la de la cultura, aquella dimensién simbélica presente en todas
las relaciones sociales y que se materializa a través de discursos,objetos,
acciones, espacios, actores, representaciones, por donde circulan los

sentidos que circulan, dan cohesién y coherencia a grupos sociales

histéricos y especificos.

a1 b
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Desde esa perspectiva, los medios masivos son considerados como parte
de la dimension cultural, ya que trabajan con las formas y los bienes
simbélicos que gravitan en la sociedad, dandoles una especificidad desde
su dimensién de instituciones sociales y tecnologias de informacion en
la produccién, distribucién y consumo de esas formas simbélicas. Las
competencias, las légicas, las acciones, los contextos, los actores y las
interacciones que se configuran, se materializaran en practicas

culturales especializadas.

La relacién de cada uno de los medios masivos con sus publicos, es una
practica cultural, es decir, una manera de apropiacién, asimilacion y
reelaboracion de una forma simbdlica que circula y act(ia en un contexto
sociohistérico. Cada medio de comunicacion se ubica dentro de un
espacio socio-historico por donde circulan formas y bienes simbolicos.
Los medios masivos se conformaran como una oferta cultural (OC)
con grados de especializacién y de relacién diferenciada, con
articulaciones, bifurcaciones y oposiciones, e interactuarin con otras
ofertas culturales especializadas de la ciudad para la conformacién de

publicos culturales (PC) locales.

La relacion de fa cultura como dimension simbolica y de los medios
masivos como transmisores de las formas simbdlicas, se puede reflejar
en la forma como alguno de los medios llego a una sociedad, se integro
a las dindamicas culturales le agregé algo distinto a lo existente, y aun
sigue desarrollando. Este proceso se observa en aquellos medios que
han estado presentes a lo largo de casi todo el siglo en una sociedad

regional. Es el caso del cine y de la radio.

Lo fijo y lo mévil de la espiral,

Para entender la relacién que buscamos entre los desarrollos

tecnoldgicos de los medios audiovisuales y las transformaciones
19
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culturales en la ciudad de Ledn durante el siglo XX en la gestacion de
publicos culturales, es pertinente considerar que, desde su llegada, se
relacionaron con otras instituciones sociales que también se fueron
convirtiendo a lo largo del siglo pasado,y principalmente en el actual,en
ofertas culturales, por donde circulaban ya formas y bienes simbdlicos.
La religion, la educacion, la salud, las diversiones publicas, por mencionar

solo algunas.

A través del siglo XIX, la ciudad de Ledn se fue equipando de una manera
tal, que se fueron conformando las tendencias, las trayectorias, las
estructuras, las relaciones y las dinamicas culturales que le darian sus
primeros perfiles y caracteristicas particulares.A partir de entonces, se
han dado una serie de transformaciones que han generado las ligas con

el presente y las posibles ramificaciones de sus futuros.

Acontecimientos historicos, personajes y ofertas culturales, tanto
internacionales y nacionales como locales, se han concentrado o disuelto
a lo largo del siglo XX en una incesante transformacion, donde lo fijo de
su cultura permanece, mientras pone en movimiento su historia.
Pensemos en algunos factores: la temprana concentracion urbana y la
compleja estructura social que configuré; los cambios en el sistema de
produccién material de la ciudad y que seran las estructuras de su
industrializacién;la llegada de extranjeros que introdujeron concepciones
nuevas en el trazo, uso y concepciodn del espacio publico y urbano, de la
produccion fabril y del comercio local;aigunos desastres naturales como
las inundaciones y las enfermedades masivas que orillaron a transformar
el espacio urbano, y a introducir algunos servicios especializados de
salud, educacién, laborales, religiosos, etcétera; la llegada de una serie
de inventos cientificos y tecnoldgicos que afectaron de manera radical
la vida social y las practicas culturales de los leoneses: el teléfono, el

ferrocarril, el automovil, la plancha eléctrica, el foco, la fotografia, el cine.
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Dentro del conocimiento de la cultura leonesa, la historiografia local,
como la principal plataforma cognitiva para ver y pensar a la ciudad
de Ledn, con sus peculiaridades y caracteristicas,ha generado tres grandes
dreas de estudio: una,la de sucesos,acontecimientos fuera de lo normal
o pintorescos; dos, personajes o familias "notables” elevados al rango
de benefactores u hombres “destacados”; tres, algunos acontecimientos,
econémicos, religiosos, militares o sociales, “trascendentes” para los
leoneses. Asi, el mayor peso del trabajo historiografico se presenta en
estas tres visiones sobre la ciudad, mismas que no dan cuenta de las

relaciones que pueden darse a un nivel cultural, ni permiten entender,

registrar y analizar los ritmos cada vez més acelerados de las mutaciones

actuales.

Este es el punto que abordaremos bajo dos aspectos fundamentales.
Por un lado, el equipamiento en la ciudad de algunos de los medios de
difusion que han sido fundamentales para la reorganizacién de la vida
cultural leonesa para poder identificar las mutaciones culturales que
se han dado. Por el otro lado, la manera como las han vivido y la viven
cotidianamente sus publicos. Es ver,desde ahi,el metabolismo cultural
que las diferentes generaciones de publicos culturales, han puesto en
practica, generando nuevas dinimicas cotidianas, nuevos mundos

simbdlicos y ramificaciones varias.

Se hace evidente la lucha entre la tendencia por la estabilidad de la
cultura y el impulso progresivo que las nuevas dinamicas emergentes y
el desarrollo tecnoldgico empujan hacia mltiples trayectorias posibles.
Ante el estado estatico, fijo,permanente y lineal de la cultura leonesa de
finales del siglo XIX, el calor cultural (Morin1992) que se va generando
y recibiendo del exterior, colocan a las dindmicas culturales en una
permanente tension entre el pasado y el futuro, lo antiguo y lo moderno,
lo local y lo globalizado, lo propio y lo mediatizado; polaridades en

convivencia permanente y en mutacion incesante

21




La senda y la espiral.

Los trabajos sobre los medios audiovisuales en Le6n que aqui se publican,
fueron producto tanto de algunas investigaciones que he venido
realizando desde hace varios afios, como de reflexiones personales al
participar en distintos foros académicos de la comunicacion y de la

cultura en México.

Casi todos fueron escritos en distintos momentos y lugares, con
diferentes objetivos y alcances. De manera global, hablan, entre otras
cosas, de un proceso personal que busca darle sentido al quehacer de
los medios audiovisuales en Leén, y encontrar rutas para pensar a la
comunicacion desde una de las muitiples y diversas regiones de México.
No obstante, cada apartado mantiene una visién auténoma en si mismo,

por lo que el libro también puede ser leido de manera parcial.

Ante la carencia de informacién sobre los medios audiovisuales en Ledn
y de algunos de sus procesos culturales contemporineos, decidi agrupar
en un solo volumen algunos de los articulos que he escrito y publicado
en diversas revistas. Otra decision que tomé fue el de presentarios tal
cual los escribi en su momento, razén por la que el lector se encontrara
en algunos casos con informacion no actualizada. Algunas ideas,
conceptos, tendencias, pareceran redundantes si se les lee como un
todo. Invito, mas bien a que sean leidos como las variaciones en un

proceso de reflexividad personal.

Cinco textos componen el presente libro. El primero,“Hacia una mirada
a la comunicacién en las regiones de México”, no ha sido publicado tal
como ahora se presenta. Algunas de sus ideas han circulado en revistas
como Tiempos, del Archivo Histérico Municipal de Ledn, en 1999 y
Estudios Sobre las Culturas Contemporaneas, del Programa
Cultura de la Universidad de Colima, en 1998. Este primer texto es un

breve trabajo reflexivo y descriptivo sobre la manera como se ha
22
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estudiado a la comunicacién en fas regiones de México, y con él se
pretende dar un marco general para la lectura de los restantes trabajos.
El segundo texto, “Instantaneas para la historia de la radio en Le6n”,
consta de tres pequefios textos que fueron publicados en los tres
primeros nimeros de la revista Tiempos,en 1991,y que fueron algunos
de los iniciales acercamientos que realicé sobre la historia de la radio
en Leon, un ligero boceto de lo que después se concretaria en el libro

Memorias suspendidas. Origenes de la radio en Leon. El tercer

texto, “Medios audiovisuales en Ledn: visitaciones a la educacion
silenciosa”, fue publicado en la revista Andanzas, del Departamento
de Ciencias del Hombre de la Universidad |beroamericana, en 1995,
texto que intentaba relacionar a los medios audiovisuales, principalmente
la television por cable, con la educacion informal en la ciudad de Ledn.
El Gltimo, “Para pensar la comunicacion en las regiones. La gestacién de
Ofertas Culturales y Publicos Cinematograficos en Leon”, fue publicado
en el VI Anuario de Investigacién de la Comunicacion,del Consejo
Nacional para la Ensefianza y la Investigacién de las Ciencias de la
Comunicacién (CONEICC) en 1999,y contiene algunas de las Gltimas
reflexiones derivadas de investigaciones que he venido realizando sobre

los publicos culturales en Ledn.

23
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Hacia una mirada a la comunicacidon
en las regiones de México

Imdgenes en movimiento.

Es durante la década de los ochenta cuando se realizan esfuerzos
importantes por parte de algunos investigadores de la comunicacién en
México, para dirigir su mirada hacia lo que venia sucediendo con la
aparicion y la presencia de los medios de difusion en las distintas regiones
del pais. El fenémeno no es gratuito y responde a una serie de
circunstancias tanto internas como externas referidas al campo académico

de la comunicacion.

Por una parte, a finales de los setenta, los estudios de la comunicacion
en México y el resto de América Latina entran en una etapa de crisis, en
paralelo con otras 4reas de las ciencias sociales, por la necesidad de
hacer un replanteamiento radical a la episteme comunicacional, ante los
serios cuestionamientos y criticas a los enfoques paradigmaticos con
los que se habia trabajado hasta ese momento. Quiza el autor que mejor
describe ese movimiento es Jests Martin Barbero quien sefiala una serie
de desplazamientos necesarios por encarar y que llevan a muchos
investigadores a cambiar de enfoque y de frecuencia en el estudio de la
comunicacién. Su libro, De los medios a las mediaciones, sintetiza las
reflexiones y las travesias que algunos tedricos e investigadores venian
realizando: cambiar el eje de anilisis de los medios a la cultura. Martin

Barbero lo expresa de la siguiente manera:
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Fue asi como la comunicacién se nos tornd cuestién de
mediaciones mds que de medios, cuestién de cultura y, por
tanto, no sélo de conocimientos sino de re-conocimiento. Un
reconocimiento que fue, de entrada, operacién de
desplazamiento metodoldgico para re-ver el proceso entero
de la comunicacién desde su otro lado, el de la recepcion, el de
las resistencias que ahi tienen su lugar, el de la apropiacién
desde los usos. Pero en un segundo momento, y justamente
para que aquel desplazamiento no quede en mera reaccion o
pasajero cambio tedrico, se estd transformando en
reconocimiento de la historia; reapropiacion histérica del tiempo
de la modernidad latinoamericana y su destiempo abriendo
brecha en la tramposa légica con que la homogenizacién
capitalista aparenta agotar la realidad de lo actual (Martin
Barbero 1987;10).

El mismo Martin Barbero indica que este desplazamiento no es gratuito,
sino que responde a la necesidad de seguirle el curso a los nuevos
procesos politicos, econémicos y sociales que se estan gestando,
principalmente con los emergentes procesos de trasnacionalizacién y
globalizacién que provocan mutaciones significativas y radicales en las
dinamicas sociales en nuestros paises. Asi, la propuesta es encuadrar a
los sujetos en sus dindmicas y practicas cotidianas, en sus matrices
histéricas, en su interrelacién con los desarrollos tecnolégicos y de los
nuevos escenarios comunicacionales, y la apropiacién de los productos

y bienes simbélicos que venian organizando la vida social contemporanea.

Por otro lado, es en los ochenta cuando se dan profundos cambios
cualitativos, profundos en distintos niveles: mundial, nacional y regional.
Alo largo de las décadas, estas transformaciones son imperceptibles en
las regiones hasta que cobran niveles de mutacién, lo cual se debe a la

avasalladora fuerza de lo externo que altera lo local. Pero también es el
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desconcierto de ver que las regiones guardan un impulso, una vitalidad
y una vida propia:varias de las mutaciones sociales, politicas, econémicas

y culturales se dan gracias a y en las dindmicas regionales.

Asi,durante los ochenta, los investigadores de la comunicacién en México
se enfrentan a una doble situacién que, hasta ese momento, ignoraban o

minimizaban:

I) Una concepcién rigida, estdtica y estereotipada de la
provincia mexicana que contrastaba con el enorme
desconocimiento de los nuevos escenarios, actores y prdcticas
culturales que “silenciosamente”se fueron dando y apareciendo
muchos afios atrds. Su transformacién se escapaba a los marcos
andliticos y a las nociones “totalizantes” con las cuales se
pensaba que ya se sabia todo y repetia de manera subordinada
y mecdnica a lo que sucedia en el centro, y donde no se podia
percibir el “rango amplio de variaciones del efecto inicial”, que
a la manera de un rayo de luz que se difracta a través de un
cristal y que posibilita rutas y direcciones nuevas e inéditas
(Gonzdlez, 1995, p. 139) de los procesos que histéricamente
las fueron configurando. El resultado fue encontrar un nuevo
pais porque se “descubre” que sus regiones son otras, portan
un rostro muy diferente a como las habian fotografiado y
relatado durante afios para crear un imaginario sobre ellas,
donde el proceso de larga duracién de la “modernidad” se fue
dejando sentir y haciendo que lo local, lo nacional y lo
internacional se entrecruzaran, lo propio y lo ajeno, el pasado
y el presente, lo publico y lo privado, lo urbano y las viejas
imagenes que han descrito los “terrufios”y las nuevas mitologias
cotidianas, entran en fases diversas de amalgamiento, fusion y
rechazo. De entrada, fue abandonar el concepto provincia

para abordar el de regiones.
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Por ejemplo, este cambio cudlitativo, esta distancia entre
provincias y regiones, la menciona Carlos Monsivdis cuando
reflexiona sobre la “provincia mexicana después de cien afios

de cine”:

Después de cien afios de cine, de la modernidad, de la
internacionalizacion cultural del proceso historico, la provincia
mexicana es algo completamente distinto. Para empezar, yo
creo que ya la idea de llamarla “provincia”, no se ajusta con la
realidad, es mds que todo el mundo de las regiones. Lo de
provincia tiene un tono despectivo o conmiserativo que ya

no aplica.

En 1896, cuando empieza el cine mexicano, la provincia
mexicana era el atraso y la barbarie. En 1996, el mundo
regional mexicano va a ser el atraso y la barbarie, pero
también va a ser una sociedad norteamericanizada, mucho
mads internacional, una sociedad mds tolerante, no obstante
los intentos de re-trotraerla a los viejos niveles de intolerancia.
Una sociedad con mucho mds humor, mds informada....
Entonces, ;qué es la provincia después de cien afios de cine
mexicano?: es un mundo ya muy afectado por las imdgenes,
muy gobernado y dominado por las imdgenes, y en eso, el cine
ha tenido un papel fundamental (Gémez Vargas y Rocha, 1995/
1996).

La ausencia de mirada a las regiones no habia permitido tener
una visién de lo que es, desde ahi,la comunicacién, sus soportes,
sus redes, sus costuras, y tener nuevos elementos para su
comprension y andlisis, el ver que la comunicacion es ademas
de los medios masivos, la tecnologia y las masas, también los
procesos, los individuos en relacion, las redes de socializacion y

de cultura.


raul
Rectangle



;)/ﬂa/m%

2) Se reconocié la ignorancia del surgimiento, desarrolio y
quehacer cotidiano de los medios en las distintas regiones, sus
mensajes y las identidades, los imaginarios, las memorias que
activan, conectan y sedimentan con sus audiencias, es decir,
todo un arsenal de incégnitas y de retos para la investigacién

de la comunicacién.

La impresion que se tiene desde mediados de los ochenta es que al
rescatar esta mirada -ademas de encontrar una mirada mas amplia del
pais,ya que permite pensar a diversas escalas y articulaciones desde las
cuales se descubren algunas “irregularidades”, que desde las visiones
totalizantes no pueden ser percibidas Y sirven para recomponer de una
mejor manera su accionar- se puede avanzar mis en firme hacia una
comprension mas compleja del quehacer de los medios de difusién en
todo el pais,una parte central para la configuracién del campo académico

de la comunicacion.

Para lograrlo, en su momento, se propusieron algunas acciones
importantes. Primero, tender puentes hacia aquellas disciplinas que venian
trabajando lo regional desde varias décadas atris,como la antropologia,
fa sociologia, la historia y la geografia (Bohem de Lameiras 1997;Serrano
1997). Desde ahi, lo regional sera una perspectiva metodolégica de
estudio con sus particularidades, requerimientos y procedimientos
(Serrano 1994), que bien pudieran ser de mucha utilidad para el estudio
de la comunicacion en las regiones de México. Segundo, algo que parece
muy simple, pero que no se habia hecho: “dar pasos firmes en [a
investigacion regional de la comunicacion social” (Fernandez Christlieb
1988) para dar a conocer “los procesos y las particularidades regionales,
comenzando por lo que nos queda mis cerca, por los fenémenos de
comunicacion social, describiendo sus caracteristicas y registrando
aquellos aspectos que no se explican mas que con el auxitio de otras
disciplinas” (Ferndndez Christlieb 1987; 4).
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Sin embargo, las descripciones y los registros de los fenémenos de
comunicacion social en las regiones que menciona Fatima Fernindez
Christlieb no son suficientes, porque no permiten ver la manera como
ja comunicacion se hace, se percibe y se vive en las regiones, es decir,
todas aquellas mediaciones culturales que expliquen a la

comunicacion desde lo regional.

Lo regional es un concepto sumamente dificil de delimitar y trabajar,
debido a la complejidad que lo configura y determina, la variedad de
términos o acepciones con los cuales se le identifica, asocia y substituye
(terrufio, provincia, drea, matria, localidad, etc...), asi como por la
diversidad de enfoques y de disciplinas teoricas que lo estudian,como la
geografia, la economia, la historia, la antropologia, la lingliistica, entre

otras.

Para los investigadores de la comunicacién, las reflexiones por estos
linderos son necesarias porque ademds de ayudar a delimitar las
propuestas analiticas y las perspectivas metodolégicas, al hacerlo respecto
de otras dimensiones de la comunicacién o dreas de estudio (VanYoung,
1991), favorece y aviva una mirada en diferentes escalas (micro/meso/
macro), angulos (politicaleconomia/cultura), y permite estar en
condiciones de crear una vision articulada de las dimensiones local,
nacional e internacional sobre la reflexion de la comunicacién, es decir,
una mirada que favorece la diversidad y la amplitud para interpretar
“las mismas situaciones histéricas” en diferentes contextos, cada uno
con su propio ritmo histérico y escenarios sociales (Martinez Assad
1994; 80).
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Los acercamientos a la comunicacidn
en las regiones.

Estas pequeiias historias muestran que en el desarrollo de
la radio regional no hay procesos continuos, no hay una
reproducciéon mecdnica de hechos. Se trata de una
amalgama de factores que van de las condiciones del
terreno a las de la biografia personal, pasando por la
historia social. Todos estos factores cargados a su vez de
casualidades, condicionamientos, rupturas, terquedades, y
de reacciones humanas inentendibles.

Fatima Fernandez Christlieb,
La radio mexicana. Centro regiones.

Algunas de las caracteristicas de la investigacién de la comunicacién en
el pais han sido la histérica tendencia al generalismo y al centralismo.
La primera se refiere a la predominante visién de los medios masivos
en general,y la segunda a que las investigaciones han sido producidas y
orientadas a lo que sucede en la capital de la reptblica (Fuentes Navarro,
1987, Sanchez Ruiz, 1988a).

El reconocimiento de estas circunstancias ha provocado que algunos
consideren una serie de ausencias que deben ser tomadas como agendas
pendientes, desconocimientos graves y urgentes a considerar en los

programas de investigacién.

Los intentos ya no sélo se han dirigido a pensar lo que es la regién
desde la comunicacion, sino a cubrir una serie de insuficiencias de
informacion que se ha carecido y que se contempla como un objeto de
estudio.
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Francisco Aceves (1992) dara cuenta de dos momentos histéricos en la
politica nacional que impulsard un interés en los investigadores por

reflexionar sobre los medios regionales:

I. Las iniciativas del gobierno de José Lopez Portillo de convocar a
una serie de diferentes actores sociales, politicos, econémicos y
culturales para reglamentar el derecho a la informacion. El énfasis
de algunos investigadores de la comunicacion se ponia en la busqueda

de la democracia y la participacion civil.

2. Las iniciativas del gobierno de Miguel de la Madrid sobre la
descentralizacién del pais. Se convocé a un foro de consulta sobre
la materia de la comunicacion donde se adoptd de manera
generalizada una postura que Aceves lo sintetiza de Ia siguiente

manera:

Lo regional se propuso como bandera anticentralista, se definié
como lugar de lo propio, de la singularidad de identidades,
como espacio propicio para el desenvolvimiento de la
participacién,como el rescate de la soberania nacional y como

la célula de la sociedad democrdtica (op. cit; 142).

El resultado de ambas iniciativas termind en que ambas fueron archivadas
y el efecto en los investigadores de la comunicacién fue doble. Por un
lado, el desanimo y la frustracion; por el otro, la certeza de que se habia
trabajado sin conocer lo que sucedia en las regiones de las que se habia
hablado y supuesto cosas, y que, por tanto, era necesario “dar pasos

firmes” e ir a su encuentro.

:Cémo abordar lo regional desde la comunicacion? Problema nada facil
y no resuelto hasta el momento. Casi a finales de los ochenta, Francisco

Aceves diria:
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Empero, lo regional desde la perspectiva regional quedé
indefinido, indefinible. En efecto, ;qué entendiamos por region
los que habldbamos de regién? jsus limitaciones geogréficas?
¢sus determinaciones histéricas? jsus caracteristicas socio-
econémicas? ;jsolamente las econémicas? ;sus limites geo-
politicos? jsu identidad cultural? jsu semejanza lingiiistica?
(Aceves 1992;142).

Al iniciar los noventa, el avance por estos senderos fue notable, mas no
suficiente. Actualmente se sabe més sobre la“emergencia y desarrollo”
de los medios en las regiones mexicanas, con el predominio de un
enfoque historiografico y, mas recientemente,abordando las mediaciones
historico-estructurales (Fuentes Navarro y Sanchez Ruiz, 1992, p.29),
lo cual ha servido para mostrar, desde una perspectiva tanto politica,
ideoldgica como econdmica, los efectos de la centralizacién y el poder
que emana de ello.Un ejemplo serin algunos de los trabajos de Enrique
Sanchez Ruiz. En su libro Centralizacién, poder y comunicacién en México,
sefiala que una de las estructuras, dimensiones y condiciones que heredé
México para su desarrollo fue, precisamente, el fenémeno de la

centralizacion.
La centralizacién seri ....

.la estructuracion jerdrquica de una sociedad en virtud de la
concentracién del poder (econémico, politico, cultura,
informativo). Cuanto mads centralizado se encuentra un sistema,
las decisiones tomadas y acciones efectuadas en el o los centros
de poder tienden a afectar directamente —y con frecuencia
de inmediato- a un nimero mayor de elementos y subsistemas,
dado el acceso desigual al control diferencial de recursos de
poder (Sanchez Ruiz 1987; 14).
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La centralizacion ser4 vista a partir de una correlacion de un sistema de
ciudades que actuaran, de manera jerarquica, como focos de atraccion
de actividades politicas, econémicas e irradiacion cultural. Este mismo
fendmeno se reproducira en un equipamiento desigual de los medios
de comunicacion, concentrindose en regiones, estados y ciudades,

“primadas”.

Por su parte, Enrique Sanchez Ruiz sintetizaba a principios de los noventa

algunas de las conclusiones a las que sus investigaciones habian llegado:

En otros trabajos hemos analizado la configuracién histéricay
’ estructural de los medios de difusion en México, en relacion
con el poder y las posibilidades de democracia, llegando a la

conclusién de que los medios estdn en la actualidad

enormemente concentrados y centralizados en sus estructuras

de propiedad y control, siendo la television el medio mds

T T R

1 altamente centralizado. Esta “matriz de centralizaciones”, en

Iasiea o

la que participan los medios de difusién, estd a su vez intima
y sistemdticamente ligada con la concentracién social y
geogrdfica de otros recursos de poder en México, caracteristica
cultural fundamental que reclama ser dejada en el pasado si
deseamos una vida democrdtica verdadera (Sanchez Ruiz
1992;43).

Pese al avance, los esfuerzos al parecer no han sido suficientes, porque
se han dejado de lado un cumulo de dimensiones y enfoques sobre los
procesos comunicativos, igual de pertinentes y necesarios. Hasta ahora,
pareciera que hacer investigacion de lo regional fuera s6lo hacer una
simple historia de los medios locales. Vemos que ha faltado otro tipo de

acercamientos a lo regional, a lo local.
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Pensamos que un caso a seguir de cerca son las investigaciones realizadas
por Jorge Gonzalez, quien desde sus primeros trabajos en ta Universidad
de Colima, ha venido explorando otras rutas para pensar a la cultura,a
la comunicacién, pero también a lo regional. Esto puede quedar mas

claro si leemos cuando expresa el por qué estudiar las ferias:

;Qué cudl sentido tiene, en plena época de crisis general de la
sociedad mexicana y latinoamericana hacer un andlisis
detallado de las ferias? Las crisis remueven estructuras y dentro
del universo de los imaginarios, la construccion del consenso y
de las identidades que coexisten en una sociedad con una
base poblacional étnica y tan plural y diversificada constituye
un problema de primer orden, simultdneamente politico y
académico. Asi, entonces es urgente saber como se ha logrado
construir y equilibrar aun precariamente el consentimiento
social dentro de una sociedad profundamente desnivelada, no
sélo desde la escala de las macro estructuras, sino también
dentro de una escala de fenémenos, hechos y relaciones mds
ligada a la vida diaria y comiin del grueso de la poblacién. En
torno de las ferias se juegan cuestiones que si bien no son
“inmediatamente politicas”, no dejan de ser por ello menos
importantes. Ahi se verifican procesos de atesoramiento,
reproduccién, utilizacion y escenificacién de la memoria socidl,
de busqueda y de auto-representacién de identidades en
conflicto, de organizacién social capilar, de creacion y recreacién
signica muy concretos, muy cercanes, muy humanos, muy
cotidianos (Gonzdlez 1989; 20).

Las propuestas conceptuales y metodoldgicas empleadéé por Jorge
Gonzilez nos abre rutas para interrogar a nuestras regiones y construir
la relacion tanto de los medios masivos como de los tipos de
comunicacién en contextos sociales especificos y observar su integracion

en las dinamicas culturales que ahi se han dado y se dan.
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Ademis, pensamos que lo realizado hasta el momento no es suficiente,

porque la generacion de esta informacion se ha dado en pocos lugares
del pais, en aquellas ciudades donde se han creado centros de
investigacion o programas de maestria (el Programa Cultura de la
Universidad de Colima, el Departamento de Estudios de la Comunicacion
Social de la Universidad de Guadalajara, el ITESO, entre otros). Su trabajo
sistemdtico ha equilibrado mis la balanza del peso del centralismo, pero
ha ido gestando otros centros con el decrecimiento en su produccion
de los que trabajan en la capital y la pricticamente nula productividad

del resto de las ciudades y del resto del pais.

Todavia hay mucho que hacer y decir, tanto por su pertinencia como

por lo que esta en juego en el campo académico de la comunicacion.
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Instantdneas para la histona
de la radio en Ledn

Instantdnea ndmero uno.
Los primeros afios de la radio en Ledn

La primera estacién de radio comercial se establecié en Leon a mediados
de los afios treinta. Antes de que esto sucediera, sin embargo, hubo
antecedentes que muestran los primeros acercamientos de la sociedad

leonesa con ese medio de difusion.

El historiador Antonio Malacara indica que en 1921 llegé a la ciudad el
primer aparato receptor, de marca Westinghouse,"...a 23 de 3 bulbos,
con un complicado sistema de manejo. Fue instalado en un molino de
harina, situado en la estacién de los FC’(Malacara 1942). El propietario
era Roberto Montes de Oca; el encargado de instalarlo, el “amateur”
Armando LépezValdivia. Durante una semana trabajé el aparato receptor
“con gran asombro de los que lo escucharon”,y después fue vendido al
Circulo Leonés Mutualista,que lo instalé... en el salon de los Actos, para
recreo de sus socios”. Se dice que lograba captar algunas estaciones del

sur de norteamérica, como las de Fort Worth y Dallas.

Al afio siguiente, en 1922, el Circulo Leonés Mutualista (CLM) difundié
las “maravillosas bondades” del nuevo invento, al que de inmediato se
considerd un medio idéneo para difundir arte y cultura. En ese afio,un
miembro del Circulo, Otto Rogenhofer, dictd una serie de conferencias
sobre la radio como una nueva paideia, y la directiva del CLM “deseosa
de facilitar a la culta sociedad de Leén que conozca y admire este

prodigioso invento” (1), ofrecié una exhibicion, donde se cobraba la
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cantidad de 20 centavos. A las diez de la noche se podian escuchar
conciertos transmitidos desde diferentes ciudades de EE.UU. Ante tal

anuncio, el CLM se convirtié en un centro de gran atraccion.

Los primeros aparatos receptores que llegaron para su venta a la
poblacién leonesa eran de la marca Kellog, de tres bulbos. Malacara
consigna que “...quien tenia la suerte de poseerlos causaba admiracion,
por ser un articulo raro y de extremado lujo”. Se sabe de aficionados
como Armando Lopez Valdivia, que con su ingenio construyd un aparato
receptor, “obteniendo un éxito completo, pues se logré oir hasta seis o
siete estaciones de EJJ.A”. Celestino Jiménez Jr. y Felipe Avifia, junto
con Lépez Valdivia, construyeron dos receptores, de cinco bulbos cada

uno, con los cuales se captaban estaciones de Canada.

Antonio Malacara consigna que la primera difusora de Ledn funcioné
en 1927;sus constructores: Armando Lépez Valdivia y Celestino Jiménez
Jr:“... las Gnicas piezas que procedian de fabrica fueron los bulbos; el
resto fue manufacturado o improvisado por los tesoneros
constructores”. La estacion trabajo de manera experimental durante
quince dias, con una potencia de entre 8 y 10 watts. Fue ubicada en
Reforma Num. 3, casa de Lépez Valdivia. Esta primera difusora sélo

funciond con caricter de experimental.

Los primeros acercamientos de la sociedad leonesa con fa radio dan
una idea de la expectacion que ésta despertd, sobre todo en las clases
econémicamente pudientes, que en ese entonces se preocupaban por
las manifestaciones artisticas y culturales. No es raro, entonces, el interés
que despertd la posibilidad de adquirir un aparato receptor, primero, y

una estacion radiodifusora, después.

Transcurrieron los primeros afios de la década de los treinta y no habia

indicios de que Leén pudieran contar con una estacion de radio. Ciertos

aficionados se agruparon en la llamada Compafia Radiofénica
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Guanajuatense, que trabajé con un pequefio equipo experimental. Sus
intenciones eran adquirir un buen aparato transmisor, para ... satisfacer

»

a los radioyentes acostumbrados a las buenas transmisiones... (2).

En 1933 la direccion de la Compaiia pretendié adquirir una estacion, lo
cual era®...de gran trascendencia para el progreso de laindustria local..”
(3)-No hay noticias de resultados favorables para esa gestion. Lo que si
se sabe es que ese mismo afio, Guillermo Romero tramitd ante la
Secretaria de Comunicaciones el permiso para inaugurar la estacién
XEXT, Radiodifusora del Bajio,y que la planta ya estaba instalada, listo
el programa de inauguracién y,a punto de contratar msicos y artistas
de la capital para la inauguracién.Tampoco ésta salié al aire;se desconocen

los motivos.

El afio bueno fue 1934. A mediados de marzo,el CLM y Antonio Zavala
acordaron instalar una estacién de radio en el inmueble del Circulo.El
10 de abril de 1934 se inauguré la XEAZ, en la frecuencia de [420 ke.La
inauguracion fue todo un acontecimiento, y asistieron “...distinguidas y
numerosas personalidades..” (4). Se ofrecié un programa con la
actualizacion de los grupos La Trapa y las Zavala. El orgullo localista se
exalto y se desed a la estacion todo el éxito, “por el bien de la cultura
de nuestra poblacion”, con la esperanza de que la XEAZ se convirtiera
en“una de las principales del centro del pais”. Sin embargo, ios buenos
empefios no duraron mucho. A principios de junio de 1934 cancel6 sus

transmisiones.

El 9 de mayo de 1934 el periodico local El Centro anunciaba que el
gerente general de la Loteria Nacional en Leon, Luis Arturo M., “partid
a la ciudad de México para embarcar una nueva planta transmisora”. Al
dia siguiente el mismo diario informaria que... “por acuerdo de la
Secretara de Comunicaciones y Obras Publicas, la estacion radiodifusora
de la Loteria Nacional de esta ciudad funcionara en breve y en la

denominacién de“El mensajero del Bajio”. Tendré las siguientes iniciales:

17" AR
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XEKL, y la sigla de kilociclos a que sujetara su funcionamiento serd de
920". Despert gran inquietud, pues antes no habia sucedido nada igual:
la instalacién de las altas torres en los terrenos del ferrocarriles, la sala
de conciertos, la llegada de dos expertos desde la ciudad de México,
entre ellos el ingeniero Buchanan, “uno de los técnicos de mayor prestigio
a manera de radio en la Republica”, la presencia por ~ primera vez- de
dos micréfonos RCA motivaron la inquietud de una curiosa sociedad
leonesa. Este gran acontecimiento levantaba el cuello del orgullo local.
Los reportes desde diferentes partes del pais, hasta donde llegaban las
transmisiones de prueba; la noticia de que vendrian a la apertura
“destacados artistas de la metrépoli”, y las planta de 500 watts marca
Westen Electric, considerada como “modernisima”, hicieron decir a un
periodista: *...todo hace augurar el miximo de los éxitos a los directivos
de la radiodifusora. El Bajio y Leén podran contar ya,en forma definitiva,
con un magnifico medio de propaganda para sus productos, y un

exponente de su cultura y adelanto en materia artistica...” (5).

La inauguracion fue el 5 de julio de 1934; estuvieron presente los altos
directivos de la Loteria Nacional y miembros de los grupos sociales
mas pudientes. La nueva radiodifusora quedé bajo la proteccion de la
Camara Nacional de Comercio de Ledn, el club Rotario local y la
Asociacién de Industriales de la Curtiduria y del Calzado, siendo la
concurrencia muy numerosa, ya que “ entrafia verdadera significacién

para la vida comercial, cultural y social de la localidad..”” (6).

Pese a tan influyentes padrinos, y la fama de Leén como una prospera
ciudad industrial y comercial, algo fallé. Por cierto, una diferencia entre
la XEAZ y la XEKL, entre otras, fue que a ésta no se le enfocé como un
medio difusor de cultura, siendo de propaganda y publicidad que, se
pensaba, era lo més idéneo para la industria y el comercio. Se puede
constatar que desde fines del abril, ios socios fundadores de la Compafiia
Difusora del Bajio, la KL, habian cambiado, quedando en su lugar otras
personalidades de la sociedad leonesa. Las dificultades de la estacién
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continuaron durante otro afo, hasta que el 9 de octubre de 1935 se
decidié la liquidacion definitiva” (7). Pero la XEKL no murié. Dos de los
socios,Victor Federico Hemmer y Guillermo Romero, la tomaron por
su parte. Cuenta la anécdota que Hemmer advirtié a Romero sobre la
necesidad de considerar como pérdida la inversion de mil pesos

mensuales para la difusora.

Desde sus inicios, la KL cumplié una funcién importante en la sociedad
leonesa: era un punto de atraccién e interés que se convertiria en el
mediador de lo que sucedia, tanto a nivel local como en el exterior.
Imprescindible en todo acto y evento destacado de la ciudad, se
constituyé pronto como un medio de entretenimiento y diversion que
llegaria a la intimidad del hogar, donde se reunia la familia para

escucharla.

El nuevo medio de diversion pronto se unié al cinematdgrafo, a los
paseos por parques,jardines y calzadas,a las tertulias, a los dias de fiesta,
a los paseos por el campo, a los teatros. Los artistas locales y quienes
venian de la metropoli para presentarse en el Teatro Doblado, tenian
como paso obligado la KL. Su programacion se integraba con artistas
locales y algunos programas,en imitacion de los producidos por la XEW
de la ciudad de México que, desde sus inicios en 1930, se convirtié en la

mas poderosa e influyente de América Latina.

En 1937 desapareci6 la XEKL, por incosteable. En ese mismo afio aparecié
la XEFM, “La voz del Comercio”, propiedad de Francisco Muiioz y Radl
Gonzélez. Trabajaba en potencia baja, entre 50 y 100 watts, y en la

frecuencia de 1270 Kc. Su presencia estuvo llena de obsticulos e

irregularidades, por lo que se le veia como una actividad modesta y sin
grandes pretensiones, Rafael Cutberto Navarro, quien la dirigié desde
finales de los treinta, le dio un impulso notorio, hasta que a principios de
los cuarenta la dejé para fundar su propia estacion. Algunas personas
han querido ver la presencia de la FM como modesta, ademds de efimera.
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Sin embargo, habria de transcurrir mas de una década para que
desapareciera, lapso en el que ocurrieron hechos importantes y

definitivos para la radio en Leén.

Instantdnea nimero dos.
La radio en Ledn durante los afios cuarenta

La década de los cuarenta fue muy agitada y de profundas
transformaciones para todo el pais;se caracterizé por la consolidacién’
del modelo politico que dirigiria a la nacién, y por acelerar el proceso
de industrializacién —el paso de una sociedad tradicional a otra
“moderna”, proceso que adn vivimos en estos dfas. En esta década
euférica, dindmica y decisiva, se inserté la radio como un mediador con
la pretendida modernidad: ademds de cumplir funciones econémicas—
comerciales via la publicidad, cubrié roles sociales y culturaies. Esta
introduccidn, expuesta grosso modo es importante cuando se estudia a

la radio en Leén durante los afios cuarenta.

Esas dindmicas nacionales impactan de alguna manera en la “propia” de
la ciudad de Leon. Entre otras cosas marca una diferencia entre la radio
de los treinta y la de los cuarenta en nuestra ciudad. Asi, a diferencia de
las iniciales pretensiones cultistas de poseer una estacion radiodifusora,
para ser visto como un pueblo culto, durante los cuarenta los proyectos
se encaminaron para hacer de la radio la primera agencia de publicidad
organizada de la ciudad ya que, diran algunos, en materia de publicidad

habfa un retraso de cincuenta afios (8).

Asi, durante 1940 y 4| sélo funcioné una pequefia estacion de radio, fa
XEFM, ubicada en el Pasaje denominado Cimara de Comercio. Sin
embargo, para estas fechas (9) habia crecido el ntimero de locales donde
se podian adquirir aparatos receptores de radio, por lo que escuchar

48 radio se estaba convirtiendo en una prictica generalizada y habitual.
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Otro punto importante es que, desde que surgié la radio en Ledn en
los treinta, nunca hubo dos estaciones trabajando simultineamente, por
lo que no existia competencia en este rubro y el radioyente se
conformaba con sintonizar la Gnica estacién local, o las que lograba

captar de otras ciudades.

El 8 de octubre de 1941 salié al aire la estacion XERZ, propiedad de
Rafael Cutberto Navarro. El logré que la estacion fuera rentable:
aprovech6 su experiencia en estaciones de radio del norte del pais para
organizarla como un sistema publicitario que generara ganancias. Por
otro lado, integré a los diversos intereses que existian en la ciudad,
como los comerciales, empresariales, industriales, politicos artisticos y
religiosos. Finalmente, la relacién que entablo con el grupo formado
por EmilioAzcrraga en la ciudad de México,Radio Programa de México
(RPM) y liderado por la XEWV,ya que ser afiliado a RPM le proporcionaba
grandes ventajas: imitar los programas que alld se hacian,como el “Alma
Mater”; aprovechar programas de la W, como “La Hora Azul”, al
encadenarse con esa estacion, y traer artistas famosos que trabajaban
para RPM. Ademis, RPM proporcionaba publicidad de productos
transnacionales, los que mas ganancias dejaban. Pertenecer en ese
entonces a RPM era vital para sobrevivir. Un ejemplo muy claro y decisivo: -
en esos afios se desarrollaba la Segunda Guerra Mundial y las industrias
electrénicas norteamericanas dejaron de atender pedidos comerciales
para apoyar las actividades bélicas. La tnica forma de obtener refacciones
o equipos para trabajar, era a través del Unico representante de laRCA-
Victor en México, Emilio Azcarraga, presidente de RPM y duefio de la
XEW.

Por ello, en septiembre de 1944 la XERZ sustiutyé su equipo de marca
Halli crafter’s por RCA-Victor, con lo que su potencia aumenté a 250
watts. No esta por demés sefialar que la llegada de los aparatos motivo
un dia de fiesta, con artistas locales y de la capital, y fue bendecido por

el Excmo. e llimo. monsefior don Amado Villanueva, y la designacién de
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la “Madre Santisima de la Luz como patrona de las instalaciones” (10).

En 1942, ante la fuerte presencia y el ejemplo de la XERZ, la XEFM,
“después de haber vencido una que otra dificultad de orden material, La
Voz del Comercio, desde Ledn, Gto., hace acto de presencia ante las
fuerzas vivas del pais”. DiriaAntonio Malacara, en ese momento gerente
de la FM: “Es causa de orgullo para XEFM y para quienes en ella
laboramos, cooperar en cualquier forma a que el comercio y la industria
de esta bella Perla del Bajio sea grande en su desarrollo y Gtil en sus
esfuerzos, siendo ésta la razén por la que esta difusora ha ampliado su
radio de accion” (I1). Propiedad entonces de Manuel Obregén, la FM

entablé competencia con la RZ.

Sin embargo, su afiliacién daba varias ventajas a la RZ sobre la FM: mejor
equipo técnico (y tanto por fidelidad de sonido; potencia y amplitud
para ser escuchada), publicidad, artistas, programas exclusivos, etc...
hacian su programacion mas atractiva que la de XEFM, casi
exclusivamente local, lo cual la hacia monétona y repetitiva.

la competencianfu‘e mds desventajosa para la FM cuando el 20 de mayo
de 1945 Cutberto Navarro inauguré la estacion XERW con una potencia
de 250 watts (12), que también recibiria los beneficios de RPM, al
permitirie reproducir los programas de la XEQ.

La felicidad de Cutberto Navarro no duré mucho. Fue afectada a
principios de 1946 por dos acontecimientos: primero, tuvo dificultades
con Clemente Serna Martinez, vicepresidente de la RPM, lo que provocé
que los beneficios de RPM pasaran a la XEFM; y la segunda, la inauguracién
de la XELG, propiedad de Manuel Obregén.

La retirada de los programas, artistas y publicidad de las estaciones de
Cutberto Navarro por parte de RPM hizo que ésta buscara conservar

su auditorio con acciones como el integrar su programacion con artistas
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locales, atender mis al comercio local y renovarla constantemente.

| Pero la suerte estaba echada. El domingo 5 de mayo de 1946 se inaugurd
la LG y al evento asistieron altos directivos de la Secretaria de
Telecomunicaciones y los padrinos de la estacién: Emilio Azcarraga y
Clemente Serna Martinez. La estacion abrié con una potencia de 1,000
watts, lo que le dio una enorme ventaja sobre sus competidoras, que
tenian 250. Los hechos no pararon ahi: en junio de ese afio se anuncio
que la LG inauguraria una estacion RCA-Victor con una potencia de
5,000 watts, para lo cual vinieron ingenieros de la ciudad de México a
instalarla y, al parecer, a fines de ese afto todo estuvo listo para su

funcionamiento (I3).

Mientras la LG y la FM recibian beneficios de la exclusividad para
transmitir las corridas de toros desde la Plaza México, el grupo de
Cutbero Navarro intentd recuperar terreno con acciones como el
redisefio de sus programas, sugerir la creacién del Casino de la Radio
en Ledn (14),ajuste de las antenas de la RZ,y la inauguracion el primero
de mayo de 1946 del teatro estudio de la RW, entre otras.La competencia
era muy fuerte y el comercio local poco pudo hacer por ayudar al
grupo de Cutberto Navarro, a lo que se afiadieron serios conflictos
internos con su persona, fo que le obligd a vender las estaciones a
Manuel Obregén, con lo que a finales de los cuarenta se formé un grupo
con las cuatro estaciones de esta ciudad. Cutberto Navarro se vio forzado
a realizar otras actividades, como abrir una agencia de publicidad que
cerré dos meses después por quiebra, para emigrar luego a la ciudad de
México, donde formé Radio Cadena Nacional (RCN, las iniciales de

Rafael Cutberto Navarro).

Aln queda poco claro c6mo es que a los pocos afios de adquirir las
cuatro estaciones de radio, Manuel Obregén se vio precisado a venderlas.
Hay quienes dicen que se debi6é a que sélo anunciaba sus propios
comercios (Mufioz 1989) , pero su relacion con RPM hace dudosa esa

observacién. Este es un punto por investigar. La LG fue vendida a un
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consejo de acreedores de Obregén, presidido por Luis Medina, y la FM

incautada por la Secretaria de Hacienda por adeudos de impuestos.

Un proyecto radiofénico leonés fundado en los afios cuarenta fue
desactivado a fines de esa década. Los cincuenta, que es otra historia
por contar,significarfa un diticil panorama para la radio por innumerables

factores, entre ellos la aparicion de la television en México.

Es curioso cémo las tres estaciones surgidas en los cuarenta siguen en
activo y son, dentro de la Amplitud Modulada, las de mayor tradicion y,
al parecer, preferencia , cosa muy distinta de las que aparecieron en los

treinta, porque ninguna existe.

La historia de la radio, y la de los demas medios de comunicacién en
Ledn merecen mds atencién debido a que hechos, deseos e intereses
de la sociedad leonesa, se reflejan ahi. La historia de la radio en Leén
tiene multiples matices y dimensiones por explorar (como el presente
que tan sélo explora uno de tantos). Muchos puntos se han dejado de
lado: las personas que trabajaron formando el cuerpo de locutores, de
artistas, el fenémeno de los teatros-estudios, la figura de Cutberto
Navarro (mds importante de lo que a simple vista pareciera y que merece
un estudio a profundidad); las programaciones y, por supuesto, el

contexto sociocultural en el que se desarrollé.

Instantdnea ndmero tres.
El desarrollo de la radio en Ledn

Cuando se investiga a la radio, por lo regular se le estudia minimizando
su presencia en la sociedad, a diferencia de la que se le atribuye a otros
medios de comunicacion, como la televisién y su espectacular desarrollo.
Por otro lado, se tiende a generalizar la historia de la radio en México,

52 asumiendo tnicamente lo acontecido, en la capital de la republica. Un
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reflejo de ello es la abundante consulta de libros entre estudiantes
universitarios de ciencias de la comunicacién y el enfoque que la
generalidad de los profesores da a la informacién sobre la historia de la
radio. También es comin que se le vea con la nostalgia del pasado, la
edad de oro, y la amargura de su presente, contaminado por una

atmosfera netamente comercial.

Estas notas parten de otro punto de vista: la radio es en si misma un
medio de comunicacion harto complejo y, sobre todo, vivo, en
permanente transformacién, en una incesante mutacién,aunque dentro
de limites y estructuras que no es posible ignorar. Si bien las acciones y
circunstancias que suceden en la capital son determinantes para lo que
aqui acontece, hay ciertas diferencias que es preciso tener en cuenta,a
riesgo de querer explicar en unas cuantas frases, lo que en otras regiones

del pais se vive en materia de radio.

A lo largo de su historia, la industria de la radiodifusion en México se ha
desarrollado y centralizado en ciertas areas del pais. Asi, se puede dar
cuenta que desde la década de los setenta, doce estados de republica
concentran aproximadamente el 75% de las estaciones de radio
(Arredondo y Sanchez R. 1986, 40). Uno de ellos es Guanajuato, que en .
1989 ocupaban el octavo lugar en cuanto a nimero de radiodifusoras
establecidas en su territorio (Romo 1991, 30).Y no sélo eso; un tercio
del total de éstas se concentraban en |3 ciudades importantes tanto
por su actividad econdmica como por su demografia y desarrollo urbano.

Una de ellas es Leén.

En el estado de Guanajuato, Ledn ha tenido una presencia sobresaliente
en materia de radiodifusion. No sélo porque aglutina el 25% del total
(Celaya e Irapuato le siguen, con 5% cada una), sino ademis en lo que
se refiere a su desarrollo historico: Leon, Celaya e Irapuato contaron
por lo menos con una estacién de radio desde la década de los treinta,

ventaja que sélo fue posible para otras ciudades de Guanajuato hasta la
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década de los sesenta (Gdmez Vargas 1991).

La década de los cincuenta marcé un hito en la radio nacional. A finales
de los cuarenta se empezaron a crear grupos de radiodifusoras distintas
a Radio Programas de México, que cobraron fuerza especialmente cuando
el grupo liderado por Emilio Azcdrraga anuncié su decisién de dedicarse
a la television (Fernindez Ch. 1989). Esta empez6 a funcionar en 1952
en México y pronto se convirtié en un serio contrincante de la radio, al
grado de provocar modificaciones en la forma de operar de este medio.
A eso habra que afadir otros elementos como las innovaciones técnicas
que permitian la transmisidn de programas grabados, y la introduccién

del sistema de Frecuencia Modulada (Mejia Barquera 1989).

Estaciones de radio que han funcionado en Leon

1934 1937 1941 1950 1960 1970 1980
XEAZ XEFM XERZ XERZ XERZ XERZ XERZ
XEKL~ | 0 XERW XERW XERW XERW | XERW
XELG XELG XELG XELG XELG

XEFM XEKX XERPL* | XERPL | XERPL

AT A XELEO | XELEO | XELEO

i XEXF XEXF XEXF

ERCT e i XHSO | XEACN | XEACN

R BRI SO TEMTEAL & T L0 " XEXV XEXV

E XHDM XHDM
XHLG XHLG

w b b 1 XHOI XHOI
SR e a0 s etwizat e | XHPQ
e s at MR IS XHML
' XEGTO™*

* La XEKX cambié a RPL

54 ** En el 89 traslada sus oficinas a Leén, pero transmite desde Guanajuato capital.
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En noviembre de 1953 en Ledn aparecio la estacién XEKX, denominada
“la emisora de la muasica moderna”, propiedad de Carlos Sinchez
Delgado. Fue la dnica estacion que inicié operaciones en esta década,
situacién extrafia si se compara con la gran actividad desplegada en ese

sentido, tanto en la década anterior como en las siguientes.

La KX tuvo la misma frecuencia de la estacion XEFM, que habia sido
incautada afos antes por las autoridades fiscales;incluso, utilizé algunas
piezas del equipo de transmisiones de la FM. Conocedor de los signos
de los tiempos, Sanchez Delgado se subio al carro de la modernidad,
que fue su bandera para competir con otras estaciones tanto de radio

como de la television.

Abrié un teatro estudio, con la novedad de la vista a la calle, por lo que
jos transetntes podian ver lo que ahi sucedia; luché contra la apatia del
comercio leonés, que seguia con la certeza del “si vendo sin anunciarme,
para qué me anuncio”; intenté novedades técnicas (primeros anuncios
locales en discos, antena de alta fidelidad) y de programacién (musica
de fondo mientras hablaba el locutor, uso de teléfono para las
complacencias, etc.), y dispositivos nunca vistos (campafias publicitarias
alo grande,transfnisiones novedosas). A estos cambios habra que afiadir
las anteriores formas de la programacioén, disefiada diez afios atras. En
los cincuenta la programacion se estructuraba con base en la compra

de tiempos.

Durante los sesenta surgen tres estaciones de radio:en 1963 la XELEO,
propiedad de Rafael Cutberto Navarro;en 1966 la XRXF, en Romita,y a
los pocos meses se traslado a Ledn; en 1968 la XHSOFM, Stereo Rey,
primera estacion en Frecuencia Modulada del estado de Guanajuato.
Sin embargo, y debido a que habia pocos aparatos de radio con sistema
de FM, la estacién hubo de cerrar unos afios, para volver a abrir en 1975
(Mufioz 1989).En 1964 muere Carlos Sanchez Delgado, propietario de

la XEKX, y su estacién pasé a Radio Programas de México, para lo cual

7" 2R
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