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PRESENTACION

La elaboracién del presente trabajo responde a la necesidad de abordar
de manera preliminar un tema de creciente importancia para los estu-
diosos del desarrollo social, econémico y politico de nuestra regién. Su
cardcter de “primer acercamiento” surge de la carencia casi absoluta de
informacibn sistemdtica sobre el sector de los medios masivos que se
percibe en la entidad. En razén de ello, hemos considerado pertinente
intentar una descripcidn general del estado que guardan actualmente al-
gunos de los principales medios de comunicacién que operan en Jalisco,
conscientes de que al asi hacerlo evitamos descripciones y andlisis rigu-
rosamente detallados, sean de naturaleza histérica o coyuntural,

Sin embargo, esta primera aproximacién a los medios en Jalisco,
puede ser concebida como una “agenda de investigaciéon’ de la que pue-
den desprenderse en el futuro inmediato miltiples y pormenorizados
estudios de la realidad comunicativa de la region.

Agradezco la colaboracion de Ma. Elena Herndndez y de Teresa de
Jesus Tovar en la recopilacion y el andlisis de la informacién contenida
en este trabajo.



LOS MEDIOS DE COMUNICACION
ENJALISCO

Introduccion

Asumir que los medios masivos de comunicaciéon (cine, prensa, radio y
television) representan en si mismos un objeto de estudio para las cien-
cias sociales equivale a reconocer su importancia y complejidad como
factores del desarrollo y potencialmente del cambio social. La relevan-
cia de estos medios, si bien multiple, radica en gran medida en su fun-
cion de fuentes permanentes de transmisiéon y conformacion de codigos,
representaciones sociales y patrones culturales. Por otra parte, como
instancias dependientes del todo social (es decir, del sistema social en
que se ubican), su accion tiende a subordinarse velada o abiertamente a
los intereses de aquellos grupos y sectores que ocupan las posiciones do-
minantes de la organizacion social. Es en este sentido que se afirma que
los medios y la informacion que a través de ellos fluye tiende a reflejar
y reproducir el estado que guardan las relaciones sociales, sean de cardc-
ter cultural, ideolégico, politico o econdmico.

Asi, la estructura y funciones del sector de la comunicacién social
en México son explicables a partir de los procesos mis amplios de desa-
rrollo que nos han conformado historicamente como una sociedad capi-
talista dependiente y subdesarrollada. Sabemos que tanto por razones
estructurales como de tipo coyuntural, el modelo de comunicacién so-
.cial que predomina en nuestro pafs, ha respondido mas a una dindmica
de dominacion y acumulacion de capital de la cual se ha beneficiado
una minoria, que a los requerimientos y necesidades del grueso de la po-
blacion® . El resultado més palpable de ello se expresa en el predominio

! Un andlisis mas detallado de estos procesos se presenta en: Arredondo R. Pablo y Enrique

Sdnchez R. (1986) Comunicacion, Poder y Democracia en México. Guadalajara: Universidad
de Guadalajara; Fernindez-Christlieb, F. (1981) Los Medios de Difusién en México. Meéxico,
D.F.: Juan Pablos Editor; Sanchez-Ruiz Enrique (1983) Capital accumulation, the state and
television as informal education. Case study of Mexico. Disertacién doctoral: Stanford.
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de un sistema de medios informativos altamente concentrado y centra-
lizado. De ahi que se sostenga que en nuestro pais la informacién, al
igual que el ingreso, la educacion y el bienestar social en general, ha se-
guido un patron de distribucién marcadamente desigual.

Si bien el fendbmeno de los medios de comunicaciéon en México ha
dado pie a la elaboracion de algunos estudios e investigaciones tendien-
tes a evidenciar y explicar l1a dindmica global de su desarrollo, es poco
todavia lo que se conoce acerca de las condiciones especificas bajo las
que se han desarrollado estos medios en las distintas regiones del pafs.
El caso de Jalisco no constituye una excepcion. Sin pretender llevar a
cabo una tarea de tal magnitud, hemos estimado importante en este do-
cumento realizar una descripcion esquemética y general del estado ac-
tual del sector de la comunicacion social (prensa, radio y televisién) en
nuestra entidad, considerando, no obstante, que su estudio detallado
debera ser el motivo de posteriores investigaciones.

La prensa

La prensa contemporanea jalisciense se desarrolla a partir del periodo
posterior al movimiento revolucionario. En consonancia con la tenden-
cia nacional, virtualmente ninguno de los diarios y semanarios produci-
dos en Jalisco hoy en dia, existia antes de 1a Revolucion. Sin embargo,
la carencia casi absoluta de andlisis sistemdticos acerca del periodismo
en el estado ha impedido hasta el presente contar con reconstrucciones
historicas que den cuenta de la dindmica seguida por la prensa jaliscien-
se en lo que va del siglo. Més alld de las fechas de fundacion y de cier-
tos elementos anecdoticos sobre los origenes de las principales publica-
ciones periodicas de la entidad, es poco lo que se sabe al respecto.

En general, sin embargo, es posible afirmar que el periodismo en
Jalisco no ha podido substraerse de las influencias y tendencias caracte-
risticas del periodismo nacional. Es decir, ha crecido como una prensa
centralizada en su control y concentrada en su ubicacion. Por otra par-
te, la orientacion del periodismo jalisciense, al menos de los diarios y se-
manarios més influyentes, se ha visto condicionada por la posiciéon eco-
némica y politica de quienes lo organizan y controlan, asi como por las
vinculaciones que éstos establecen con determinados grupos de interés,
tanto regionalmente, como a nivel nacional. Con sus obvias variantes, la
tendencia a desarrollar una prensa comercial/empresarial ha constitui-
do un denominador comuin en este sector de nuestra entidad, tendencia
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que por lo demds ha permeado el desarrollo del periodismo mexicano
desde la posguerra.

Por la magnitud de su desarrollo es claro que, a pesar del predo-
minio e influencia de los diarios de Guadajalara en el resto del estado,
y aun en ciertas zonas de las entidades circunvecinas, existen y han
existido multiples publicaciones de caricter periddico en el interior del
estado, particularmente en aquellas localidades que en el contexto gene-
ral se han transformado en polos de desarrollo econémico. La importan-
cia de esos medios informativos estd atin por explorarse. Es de suponer,
sin embargo, que su influencia no trascienda el 4mbito de las localidades
donde se han ubicado y que, adem4s, su permanencia y periodicidad
muestre variaciones significativas. Por ejemplo, un sondeo que para el
caso realizamos en la Biblioteca Publica del Estado mostr6 que, en efec-
to, a partir de la década de los treintas han surgido un buen nimero de
publicaciones periddicas (diarios, semanarios, quincenales y mensuales)
en el interior del estado. A partir de la informacién obtenida en la Bi-
blioteca Publica se desprende la existencia de al menos 109 publicacio-
nes periddicas que han aparecido desde los inicios del siglo en el inter-
rior del estado, distribuidas basicamente en 27 localidades (sin incluir
la zona metropolitana de Guadalajara). Sin embargo, debido a la natu-
raleza de las informaciones no ha sido posible determinar una serie de
factores relativos a dichas publicaciones. Asi, por ejemplo, en la mayo-
ria de éstas se registran las fechas de fundacion y en ocasiones su perio-
dicidad; pero en ningun caso se sefialan datos concernientes al volumen
de su tiraje, las organizaciones y/o sociedades de las cuales dependen, el
tipo de publicacion, y el tiempo durante el que han existido, etcétera®.
A pesar de ello, este segmento del periodismo jalisciense ha operado en
condiciones de franca inestabilidad, lo que supone periodos relativa-
mente cortos de existencia para una gran parte de dichas publicaciones,
poca potencialidad de penetracién entre la poblacién, manejo escaso de
recursos y limitadas fuentes de informacion, entre otros elementos.

Por otra parte, si se toma como punto de partida la informacién
contenida en los Directorios de Medios Publicitarios Mexicanos (MPM),
obtenemos que para 1984, Jalisco contaba con un total de 14 publica-
ciones periddicas de relativa importancia, de las cuales siete eran diarios
y siete semanarios. Siguiendo el patrén de distribucion geogréfica de los
medios informativos prevaleciente en el pais, la mayor parte de los dia-

-

2 Ver Anexo L.
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rios y semanarios de nuestra entidad se concentran en la capital del es-
tado. Asi, para 1984, diez de las 14 publicaciones reportadas en los
MPM se localizaban en la zona metropolitana de Guadalajara y 1a influen-
cia de algunas de ellas, como dijimos anteriormente, se extendia mas
alla de los limites del estado. Las cuatro publicaciones restantes, que re-
presentan un 28.57% del total se editan pricticamente en tres localida-
des: Puerto Vallarta (dos publicaciones), Ciudad Guzman y Autlin con
una publicacion de importancia, respectivamente.

De acuerdo a la misma fuente informativa, de los siete diarios pro-
ducidos en Jalisco, seis se localizan en la ciudad de Guadalajara y uno
en Puerto Vallarta; por lo que respecta a los semanarios, cuatro se ubi-
can en la capital del estado y tres se distribuyen en Ciudad Guzmadn,
Autldn y Puerto Vallarta. Un dato relevante con relacion a las publica-
ciones semanales lo constituye el hecho de que dos de ellas sean edita-

CUADRO 1

Nimero de diarios y/o semanatios jaliscienses
de las principales ciudades del Estado

Lugar 1980 % 1984 : %
Atotonilco 1 5.6 - -
Autlin 2 11.1 1 7.4
Ciudad Guzman 1 5.6 1 7.14
Guadalajara 11 61.1 10 71.43
Ocotlan 1 5.6 — -
Puerto Vallarta 2 11.1 2 14.29
TOTAL: 18 100 14 100

FUENTE: Directorios MPM, ag-oct. 1980, noviembre 1984.
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das enteramente en inglés (Wellcome y The Colony Reporter®), y una
tercera, Noticias de Puerto Vallarta, 1o haga en inglés y en espafiol.

La importancia de una publicacién depende de multiples varia-
bles, una de las cuales estd representada por su capacidad de penetra-
cién y/o aceptacion entre la poblacion. El volumen del tiraje, en el caso
de los medios impresos ha sido, la mayoria de las veces, una forma de
ponderar en términos cuantitativos la influencia de los mismos. No obs-
tante, es necesario advertir que una prdctica comun de las empresas
editoriales consiste en declarar tirajes superiores a los reales por moti-
vos eminentemente comerciales. Ademas, en términos estrictos, el vo-
lumen de ventas, més que el tiraje deberia constituirse como un indica-
dor cuantitativo mas preciso de la penetracion de los medios impresos.
As{ pues, con las reservas que imponen las fuentes informativas consul-
tadas es posible observar que para 1984 algunos de los diarios de la zo-
na metropolitana de Guadalajara, son los Gnicos en el estado que repor-
tan ediciones superiores a los 60,000 ejemplares. El Occidental, por
ejemplo, declara un tiraje de 84,500 ejemplares diariamente; Ocho Co-
lumnas alcanza los 79,800 ejemplares; le sigue El Diario con 60,000
ejemplares; E! Sol reporta 42,500 ejemplares de circulacibén; y por alti-
mo El Jalisciense declara un tiraje de 15,000 ejemplares diariamente.
El Informador, uno de los diarios mas influyentes de la regién, no re-
porta el volumen de su tiraje, pero es de suponer que éste se localice en
el rango mds alto de los sefialados. El resto de los diarios y semanarios
producidos en la entidad fluctia entre los 3,000 y 40,000 ejemplares.

Tratando de establecer una relacion entre el nimero de habitan-
tes por ciudad y el tiraje de sus publicaciones periddicas se encuentra
que cada ocho habitantes de Ciudad Guzmén y cada tres de Autldn
cuentan con un ejemplar semanalmente. Para los casos de Guadalajara y
Puerto Vallarta que poseen tanto diarios como semanarios, la propor-
cidnes de ocho y tres habitantes por ejemplar de diario respectivamente.

Si bien ello resulta en una proporcion relativamente alta para estas
dos ultimas ciudades, la situacién difiere considerablemente si se toma
en cuenta la relacion de habitantes por ejemplar al nivel del estado ;la
cual es de 15 habitantes por ejemplar de diario, cifra inferior al estandar
propuesto por UNESCO para los paises en desarrolio.

3 The Colony Reporter tiene como director-editor a Allyn Hunt, estd representada por la

agencia Prensa Nacional Asociada. Su distribucion comprende las ciudades de Guadalajara,
Chapala, Ajijic y Puerto Vallarta; fuera del estado se distribuye en la ciudad de Querétaroy
en San Miguel Allende, Gtb. Wellcome tiene como presidente a Héctor Medina Espinoza.
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Por su misma importancia, la ciudad de Guadalajara ha concentra-
do historicamente las actividades periodisticas de mayor trascendencia
en el estado. De los seis diarios que se editan en esta ciudad, 1os de ma-
yor antigiiedad, El Informador y El Occidental se han consolidado a la
vez en los de mayor influencia y penetracion en la region. De hecho, has-
ta el final de los afios sesentas, estos dos diarios junto con El Sol de Gua-
dalajara (publicacién hermana de El Occidental) conformaban las tinicas
opciones periodisticas de magnitud en nuestra entidad.

CUADRO 2
Tirajes reportados de las principales publicaciones periodicas de Jalisco

Lugar Nombre Tiraje reportado
Autlin . Noticias Regionales 10,000
Ciudad Guzman El Noticiero 3,000!
Guadalajara Coliseo Deportivo 15,000
El Diario de Guadalajara 60,000
Fiesta Brava 20,000
El Informador N.R.
El Jalisciense 15,000!
Ocho Columnas 79,8002
El Occidental 84,500
El Sol de‘G_uadalajara 42,500
The Colony Reporter 25,000
Wellcome L 10,000
Pto. Vallarta Noticias de Pto. Vallarta ‘ 4,000
Vallarta Opina 15,000

FUENTE: Directorios de Medios Publicitarios Mexicanos, noviembre 1984.

! No reportado en MPM; la informacién sobre su tiraje fue proporcionada por personal del

diario.

Tomando en cuenta factores tales como el volumen de papel periédico adquirido por las
diversas empresas editoriales como medio para evaluar su tiraje real es posible sostener que
el Ocho Columnas ejemplifica claramente el caso de “Tirajes declarados inflados”. De acuer-
do con ello, las 45 toneladas de papel que el monopolio estatal PIPSA vende bimestralmen-
te a este diario, equivaldrian a la produccién de un tiraje similar al de el Jalisciense, cuyo ti-
raje no excede a los 15,000 ejemplares diarios.
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CUADRO 3
Relacion de habitantes por ejemplar en Jalisco (1984)

Nimero de
semanarios Hab/
Lugar Habitantes diarios Tiraje total ejem.
Atotonilco 38,805 _—— —— —
Autldn 34,182 1 semanario o 10,000 3
Cd. Guzmidn 83,116 1 semanario 3,000 28
Guadalajara 2’890,656 6 diarios* 281,800 10
4 semanarios 70,000 41
Ocotlén No reporta -——— -— -
Puerto Vallarta 40,022 1 diario 15,000 3
1 semanario 4,000 10

FUENTE: Directorios de Medios Publicitarios Mexicanos. Noviembre 1984.
NOTA: (*) Uno de los diarios tapatios no reporta datos.

Fundado el 5 de octubre de 1917, EI Informador es hoy en dia
uno de los diarios mexicanos de mayor tradicion y antigiiedad. Desde su
fundacidn, su control ha estado en manos de la familia Alvarez del Cas-
tillo y hasta hace algunos afios era el tinico diario tapatio alimentado
con capitales de la regiéon. Durante la posguerra se genera un impulso de
magnitud en el periodismo nacional lo cual se traduce en la aparicion de
diversos diarios en el interior del pafs. El nacimiento y desarrollo de la
cadena periodistica Garcia Valseca fue, sin lugar a dudas, el fen6meno
mads relevante del periodismo nacional a partir de los cuarentas hasta fi-
nes de los afios sesenta. El proceso de crecimiento de esta cadena llevd a
la incorporacion, en enero de 1949, de El Occidental, diario tapatio que
habi{a sido fundadoen 1942*. En el afio 1948 se funda E! Sol de Guada-
lajara, diario vespertino también de la entonces creciente cadena del Co-

Respecto a la fundacion de este periddico Don José Guadalupe Zuno escribio: “Narciso Va-
lenzuela fund6 el Boletin Militar brgano de la revolucidn con Enrique Gémez Salcedo como
secretario de redaccion. Después, al desaparecer el Boletin, nacib en su lugar El Occidental,
con Retes Zepeda primero y Juan de Dios Robledo despuds como secretario”. Citado en
Ibid. (1964). Anecdotario del Centro Bohemio, Universidad de Guadalajara.
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ronel Garcia Valseca. En la actualidad ambos diarios forman parte de la
Organizacion Editorial Mexicana (OEM), originalmente controlada por
la financiera estatal SOMEX, y posteriormente en manos de la familia
Viazquez Rafia. Como es sabido, la OEM constituye hoy en dia la cadena
periodfstica mas grande del mundo de habla hispana. A principios de la
actual década, la OEM tenia bajo su control al 17.5% de los diarios del
pais y su circulacion alcanzaba el millon 800 mil ejemplares diarios.

En el transcurso de los afios setentas, se lleva a cabo el estableci-
miento de tres diarios tapatios de considerable importancia. El 24 de
noviembre de 1969 aparece E! Diario bajo el control del empresario lo-
cal Jaime Gonzdlez; en 1975 surge Ocho Columnas, inicialmente ope-
rando como un periddico interno de la Escuela de Comunicacion de la
Universidad Auténoma de Guadalajara y posteriormente, a partir de
1979, como 6rgano informativo (propagandistico) de circulacién exter-
na. Finalmente, en enero de 1980 es fundado EI Jalisciense, el diario
mas joven del estado cuyo control actual esti a cargo de la Agencia Me-
xicana de Informaciéon (AMI).

El periodismo contempordneo no sélo en nuestro pais sino en el
llamado mundo occidental, difiere substancialmente de aquel que con-
cibieron las corrientes liberales de los siglos XVIII y XIX. El concepto de
independencia y/o autonomia de la prensa estd marcadamente condicio-
nado tanto por su forma y operacion empresarial como por las vincula-
ciones que la mayoria de los diarios establecen (directa o indirectamen-
te) con determinados grupos de interés, quienes operan como fuentes
de subsidio y apoyo. A pesar de ello, es claro que para el caso de Jalisco
es poco todavia lo que se ha escrito acerca de las estructuras que subya-
cen al control de los principales 6rganos periodisticos. Sabemos, por
ejemplo, que al menos tres de los seis diarios tapatios estdn orgdnica-
mente ligados a organizaciones periodisticas que rebasan el 4mbito de la
entidad. El Occidental y El Sol pertenecen, como ya lo indicamos, a la
Organizacion Editorial Mexicana, S.A., la que al decir de algunos ana-
listas se vio influida a partir de 1973 por los intereses del grupo politi-
co cercano al entonces presidente Luis Echeverria, para posteriormente
ser controlada por la familia Vizquez Rafia. Independientemente de
ello, se sabe que el cambio de propiedad de la cadena diluy significati-
vamente el marcado acento conservador que el Coronel Garcia Valseca
habia inspirado en sus diarios.

El Jalisciense es otro de los diarios tapatios bajo el control de inte-
reses externos a la entidad; al menos formalmente. Se rumora que en su
surgimiento, en 1980, incidieron miembros pertenecientes al grupo de

16



CUADRO 4

Principales diarios y/o semanarios del
Estado de Jalisco fundados por décadas

Total de diarios
Década y/o semanarios* Nombre** Tipo***
-1910-1920 - 1 El Informador a
1940-1950 3 El Occidental a
El Sol de Guadalajara al
Fiesta Brava b
1960-1970 4 El Noticiero b
Vida de Atotonilco b2
Coliseo Deportivo b
El Diario de Guadalajara a
19701980 7~ Ocho Columnas a
‘ Pueblo Libre b?
Noticias Regionales b
The Colony Reporter b
Noticias de Pto. Vallarta b
Vallarta Opina a
Wellcome b
1980- A ElJﬂiscienw a

* Segiin se reporta en los MPM, para los afios 1980 (ag-oct) y 1984 (nov).

** Cuatro no reportan datos de fundacion: Nueva Epoca, Primera Plana, Tiempo de Jalis-
co, Tierra y Produccién. Los cuatro son semanarios y no son reportados en los directo-
rios de 1984.

*** Se refiere a su clasificacidn segin su periodicidad:
a: diarios; b: semanarios.
Se publica diariamente, excepto los domingos.
No son reportados para 1984.
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poder del exgobernador Romero de Velasco. En 1983, sin embargo, el
diario es adquirido por la Agencia Mexicana de Informacion (AMI),
organizacidn periodistica propietaria de miiltiples diarios en la Repu-
blica. A juzgar por su tendencia informativa, El Jalisciense se muestra
como el diario tapatio de mayor apertura y pluralismo ideolégico y uno
de los que més promueve la participacion de colaboradores locales y na-
cionales.

El resto de los diarios de Guadalajara, estdn al parecer controlados
por capitales de la region. Entre ellos, El Informador propiedad de la fa-
milia Alvarez del Castillo, constituye el mds claro ejemplo de un diario
bajo el control de intereses locales. Calificado como un diario ‘“‘centris-
ta” en cuanto a su orientacibn, lo cierto es que éste se ha desarrollado
claramente como un medio de particular importancia para la promocién
comercial dentro de la regién. De hecho, de los diarios existentes es el
que mayor cabida otorga al espacio publicitario en sus paginas. Por otra
parte, se comenta informalmente que los Leafio de la Universidad Auté-
noma de Guadalajara guardan relaciones de parentesco con la familia Al-
varez del Castillo, lo cual de ser correcto supondria una estructura mas
compleja de las relaciones de poder que subyacen al desarrollo periodis-
tico de la entidad.

El Diario de Guadalajara es otro periddico de capital regional. En
los medios periodisticos se maneja la versiéon de que éste fue fundado
por €l empresario Jaime Gonzélez con la intencion de defender sus pro-
piedades inmobiliarias ubicadas en el sur de la cindad. Segin se cuenta,
el Sr. Gonzdlez habia gastado una fortuna en desplegados periodisticos,
por lo que alguien le aconsejé que en lugar de invertir en otros periodi-
cos formara el suyo propio. M4s alld de lo anecdético, lo cierto es que
las condiciones para el surgimiento de este medio eran muy propicias.
En ese entonces (1969), s6lo existian dos diarios matutinos y uno ves-
pertino, en una ciudad que crecia a pasos agigantados. El Diario atrajo
en un principio a un buen namero de periodistas y colaboradores de la
ciudad quienes al parecer vieron la posibilidad de participar en una em-
presa de caracteristicas distintas a las existentes; con el tiempo, sin em-
bargo, muchos de estos entusiastas colaboradores retiraron su participa-
cién. A la muerte de Don Jaime Gonzilez la empresa familiar pas6 a
manos de Luis Gonzilez, actual director. Segiin parece, el patrimonio
familiar de los propietarios de este peridédico estd invertido en bienes in-
muebles y otras empresas. Asi, el periddico no esta considerado como
uno de los negocios importantes y su subsistencia parece obedecer mas
a la necesidad de tener cierta presencia en la vida ptiblica de la entidad,
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y funcionar como vehiculo de presiéon cuando las condiciones lo ameri-
ten.

En cuanto al periédico Ocho Columnas, es importante matizar el
concepto de control por capitales regionales. Como 6rgano informativo-
propagandistico de la UAG, este diario, al igual que la institucién que lo
produce, debe ser entendido en el marco de una relacién de dependen-
cia-y subordinacién abierta respecto a los intereses mds conservadores
de los Estados Unidos. Su objetivo implicito tiende a ser mds propagan-
distico que informativo, y ello se realiza dentro de los cinones del ul-
traderechismo y el anticomunismo més exacerbado. En este sentido,
Ocho Columnas es el diario de la entidad que mas claramente manifiesta
su proyecto ideolégico. Es importante hacer notar que muy probable-
mente a causa de su funcién propagandistica, la politica de circulacién
y venta impulsada por sus directivos supone su distribuciéon gratuita a
los expendedores y puestos de periodicos quienes obtienen un 100 por
ciento de la ganancia que se genera por la venta de este diario. Si se to-
ma en cuenta el tiraje declarado de 79,800 ejemplares diarios se vera
con mayor claridad la importancia que este medio ha adquirido en nues-
tra entidad. Ademads, sus caracteristicas de impresién lo han convertido
en el diario de mayor calidad (no-informativa) de la region. Al respecto
se rumora la reciente adquisicidén de maquinaria de impresion altamente
modernizada procedente de la NASA.

Los mecanismos de control sobre la prensa no se agotan, de mane-
ra alguna, en la estructura de propiedad que la sustenta. En tanto em-
presas, los 6rganos de informacion masiva se ven supeditados a los me-
canismos que operan en el mercado. El control de los “insumos™ reque-
ridos por la actividad periodistica tales como el papel, la tinta, la publi-
cidad y la informacién misma, entre otros, se vuelve de vital importan-
cia para todo 6rgano de comunicacién que pretenda subsistir en un am-
biente “competitivo”. Asi, los proveedores de estas materias vienen a
jugar un papel de extrema importancia como elementos que determinan
y condicionan el contenido y la direccion de los flujos informativos.
Agencias de publicidad, anunciantes, agencias informativas y, en el caso
de nuestro pais, el gobierno mismo como proveedor exclusivo de papel
periédico conforman el cuadro de factores que le dan contenido al tér-
mino control informativo. No hay que olvidar, sin embargo, que en oca-
siones la ausencia de alguno de estos “insumos” puede significar la pre-
sencia de otros elementos de apoyo. El caso de la prensa jalisciense ejem-
plifica claramente dos situaciones tipicas del periodismo contempordneo
al respecto: a saber,'la prensa de base comercial y la prensa subsidiada.
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En el primer caso se encuentran ubicados los periddicos EI Informador
vy El Occidental en cuyas péginas abundan los espacios dedicados a la
publicidad; en el segundo caso, se encuentran El Diario y Ocho Colum-
nas cuyo contenido publicitario es minimo y en el caso de éste Gltimo
habria que afiadir la politica de distribucién gratuita, 1o que los convier-
te pues -en 6rganos que dependen en mayor medida del subsidio directo
que de la publicidad para subsistir.

Es indudable que con relacion a la prensa Jahsciense, su desarrolio,
sus mecanismos de control y su impacto en la poblacién es mucho mds
lo que no se sabe que lo que supuestamente se conoce. Resulta paradoéji-
co constatar que la falta de informacion sistematica respecto al periodis-
mo de la entidad se produce no obstante y a pesar de que nuestra ciu-
dad ha contado desde los afios sesentas, con varias escuelas de comuni-
cacidn social, las que al parecer han sido incapaces de generar niveles de
conocimiento mayores (por medio de la investigacion) acerca de nuestra
mas inmediata realidad informativa® . En este breve recuento de la situa-
cion actual de la prensa en Jalisco no hemos sino intentado conjugar al-
gunos de los elementos que estdn al alcance del conocimiento general
con la finalidad de establecer los pardmetros dentro de los que se desen-
vuelve dicha actividad. Queda, no obstante, una gran laguna del conoci-
miento comunicativo de nuestra entidad a cubrir. Ello, suponemos, se-
rd realizable en la medida en que se generen las condiciones propicias
para la indagacién, exploracion y el andlisis riguroso de la realidad so-
cial jalisciense en el sector de la comunicacion social.

Otros medios impresos

Los medios impresos que se producen en nuestra entidad constituyen el
universo informativo al que estd expuesta la poblacién de Jalisco. En el
estado, y muy particularmente en la ciudad de. Guadalajara, circulan in-
numerables productos impresos que se generan fuera de nuestra enti-
dad: desde los llamados diarios nacionales (es decir, de la capital del
pafs), pasando por las revistas, historietas y fotonovelas, hasta los se-
manarios extranjeros del tipo Time y Newsweek, -

En tanto fuente de informacién y conformacion ideolégico-cultu-

Al tratar de realizar una reconstruccion histdrica del periodismo en Jalisco nos encontra-
‘'mos con que hasta ahora el iinico trabajo que aborda el tema llega hasta 1915 y solamente
abarca el periodismo en Guadalajara. Nos referimos al libro de Juan B. Iguiniz (1955) EI
Periodismo en Gugdalajara, Universidad de Guadalajara.
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ral, el sector de las revistas e historietas ocupa muy probablemente un
lugar maés relevante en nuestro pafs que la misma prensa diaria. As{ pa-
rece indicarlo la propia magnitud de su presencia. Por ejemplo se calcu-
la que a mediados de la década pasada la produccién de historietas en
México llegaba a los 70 millones de ejemplares mensuales y al inicio de
los ochentas dicha producciéon habia alcanzado los 100 millones de
ejemplares. Igualmente, se estima que en nuestro pais se leen mds de 800
millones de nameros de historietas anualmente, 1o cual nos convierte en
el pais de mayor consumo de historietas por habitante en el mundo®.
Debe sefialarse que tal fendmeno se sucede en el contexto de una socie-
dad cuyos indices de analfabetismo real y funcional son todavia muy
significativos.

Por otra parte, a diferencia de la prensa, en el sector de las revistas
y magazines que circulan en nuestro pais, se ha manifestado una inci-
dencia mucho mayor de intereses comerciales de origen extranjero. Asi;
muchas de las publicaciones mds aceptadas y/o leidas en México son
controladas directamente, o en calidad de subsidiarias, por casas edito-
_riales del exterior. Piénsese, por ejemplo, en la revista Selecciones del
"Reader’s Digest —con un tiraje mensual de 500 mil ejemplares— conver-
tida en una de las publicaciones mis leidas de América Latina. Otro
ejemplo tipico de la participacion transnacional en la produccién y di-
fusion del mensaje impreso en nuestro pais estd representado por la em-
presa Publicaciones Continentales, vinculada al llamado Bloque de Ar-
mas (organizacidon de distribuidoras y editoras de publicaciones en Lati-
noamérica con base en Florida) y dependiente de la Hearst Corporation.
Entre las publicaciones a su cargo se encuentran: Vanidades, Buen Ho-
gar, Cosmopolitan, Fascinacién, Hombre de Mundo, Ideas, Intimidades
y Mecdnica Popular. Las implicaciones culturales de la participacion
transnacional en el flujo de los mensajes impresos saltan a la vista, no
obstante es poco todavia lo que se ha estudiado acerca de las formas es-
pecificas de como impactan nuestra cultura’ .

En las revistas e historietas, al igual que en los otros medios de co-
municacién social del pafs se desarrollan pricticas de naturaleza mono-

6 Mier Raymundo (1981), “El consumo de Historietas”, Uno Mds Uno, 16 de julio, p. 22.

7 De los estudios que sobre el particular se han desarrollado en nuestro pafs cabe mencionar:
Adriana Santa Cruz y Viviana Erazo (1980). Compropolitan: El orden transnacional y su
modelo femenino. México: Ilet-Nueva Imagen; Irene Hemer (1980) Mitos y Monitos, Méxi-
co, Ed. Nueva Imagen.
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polica que tienden a fortalecer la presencia y el dominio de este merca-
do por ciertas empresas. Editorial Novaro, por ejemplo, es sin lugar a
dudas la empresa productora de “comics” mas importante de México.
Hasta hace pocos afios, Editorial Novaro tenia a su cargo la produccion
de 51 titulos (“‘comics™) diferentes lo cual significaba un volumen de
12 millones de ejemplares mensuales. Esta empresa, sin embargo, es
controlada por la familia O’Farril la que a su vez controla otras grandes
casas editoriales como Novedades Editores, S.A., Editorial Mex-Ameris,
S.A., y Carta Editorial de México, S.A. En el consejo directivo de estas
tres ultimas aparece como presidente Rémulo O’Farril Jr., y como vice-
presidente Miguel Alemidn Velasco, ambos accionistas principales del
Consorcio Televisa, S.A. Por su parte, Televisa es propietaria de al me-
nos cinco casas editoriales, a saber: Editorial Television, S.A., Edivisién,
Editorial Palsa, S.A., International Graphics, y Provenemex, S.A. Mas
aun, el consejo directivo de esta ultima (presidente, Gustavo Gonzdlez
Lewis; gerente, Sergio Garcés Solis de Ovando) es el mismo que est4 al
frente de las siguientes empresas editoriales: Popumex, S.A., Mundo-
mex, S:A. y Publicaciones Vanimex, S.A. Como se ve, pues, se trata de
un mosaico de empresas que operan en el mismo mercado y estin entre-
tejidas por los intereses de una misma minoria que la controla.

Junto a la concentracidén del mercado en pocas manos, aparece,
simultidneamente, la concentracion y vinculacién de los intereses a tra-
vés de diversos medios de comunicaciéon. El ejemplo mds palpable de
ello se concretiza en el caso del monopolio de la televisién privada me-
xicana, como lo hemos sefialado.

Con la intencidén de tener una idea mads precisa acerca de la presen-
cia de la que podria llamarse “literatura ligera” (revistas, historietas, fo-
tonovelas, etcétera) en Guadalajara realizamos un estudio exploratorio
muy preliminar, del cual mencionaremos resumidamente sus resulta-
dos. Debemos subrayar que el estudio se circunscribi6 a la zona metro-
politana de esta ciudad, por lo que no pretendemos realizar inferencias
acerca de la penetracién de estos medios de comunicacioén en el resto
del estado de Jalisco. ‘

A partir de la informacién recopilada es posible afirmar que en
Guadalajara circulan, pricticamente, casi todas las revistas, historietas,
fotonovelas, etcétera, que se editan en la ciudad de México y por ende
en la mayor parte del pais. Seglin lo reportan las tres casas distribuido-
ras mas importantes de nuestra ciudad, en Guadalajara circulan al nivel
de puestos de periddicos y estanquillos aproximadamente 1,000 publica-
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ciones diferentes entre las que se incluyen ciertas enciclopedias y libros
de coleccion®. :

Con base en una muestra de 570 titulos diversos, buscamos iden-
tificar ciertas caracteristicas generales de las revistas e historietas que el
mercado ofrece a los habitantes de la zona metropolitana. Para comen-
zar, debemos sefialar que el grueso de las publicaciones referidas proce-
den de la ciudad de México, y s6lo una minima cantidad de las revistas
que se venden en los puestos de periddicos son producidas localmente.

Junto a las publicaciones de produccién nacional se encuentran
también algunas que proceden directamente del extranjero y que son
adquiribles en un buen niimero de puestos.

Aun cuando no de manera exclusiva, las revistas norteamericanas
ocupan el grueso de las publicaciones extranjeras que circulan localmen-
te. En el cuadro 5 mostramos las publicaciones en inglés que parecen
tener una mayor presencia en nuestra ciudad, advirtiendo, sin embargo,
que con seguridad éstas no constituyen la totalidad de las publicaciones
editadas en el exterior que se distribuyen en la ciudad.

En contraste con esta situacion, las revistas e historietas de produc-
cion local son en extremo escasas. De ellas sélo se logro identificar tres:
Archivo Criminal (historieta), Galimatias (humoristica) y Filosofia y
Letras (critica literaria, politica y arte). La primera es editada por la
Editora Linotipografica de Occidente, 1a segunda por Editorial Colomos
y la ultima por la Federacion de Estudiantes de Guadalajara. Aparte de
estas tres publicaciones (las que por cierto no declaran sus tirajes) no
fue posible hallar ninguna otra revista y/o historieta de origen local. Asi
pues, con la excepcién de las publicaciones extranjeras, las tres que se
producen en Guadalajara y una producida en Monterrey, el grueso de
los titulos contenidos en la muestra se originan en la capital del pais, lo
cual da cuenta nuevamente de las tendencias centralistas que caracteri-
zan al sector de la comunicacién social en México.

Ahora bien, basindonos en una clasificacién realizada ex profeso
buscamos determinar ciertas tendencias predominantes relativas al tipo
de publicaciones que el publico tapatio recibe.

En nuestra indagacion se identitic la presencia de tres distribuidores locales quienes —al de-
cir de ellos mismos— controlan pricticamente la distribucién de la mayoria de las publica-
ciones que liegan a la ciudad. Estos distribuidores son: Distribuidora Jesas Sénchez; Promo-
tora Editorial de Jalisco, S.A.; y Distribuidora Adalberto Flores Sahagiin.
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El Cuadro 6 muestra la cantidad y el porcentaje de las publicacio-
nes (clasificadas por género) comprendidas en la muestra. Llama la aten-
cibén el alto porcentaje que ocupan las llamadas historietas, dentro de las
cuales se incluyen publicaciones exclusivamente dedicadas a un ptblico
infantil (“‘comics” de Walt Disney y material por el estilo) como las diri-
gidas a un piblico mayor (mini-Hermelinda, Ldgrimas y Risas, etcétera).
Por su parte, las novelas y las revistas humoristicas y de entretenimiento
ocupan respectivamente el segundo y tercer lugar en niimero de titulos.
Entre los géneros que cuentan con un menor nimero de titulos se en-
cuentran las revistas de cocina, espectdculos, artes manuales y, por tlti-
mo, las de critica literaria, politica y arte (incluye publicaciones del
tipo de Vuelta, Nexos, etcétera). Estas ocupan un reducido 0.87 por cien-

CUADRO S
Principales publicaciones en idioma inglés que circulan en Guadalajara

Nombre Categorfa Periodicidad
‘ :

Bride’s Femenina: modas - bimensual
Hairs C Femenina: belleza - n.r. (*)
Modern Bride : Femenina: modas bimensual
Teen Agers Femenina: modas mensual
Teen Agers Femenina: peinados quincenal
Teen Agers Femenina: blusas mensual
Newsweek Informativa semanal
South Informativa mensual
Life Informativa mensual
Time Informativa semanal
Psychology Today Especializada (Psic.) bimensual
Popular Mechanics Especializada (Mec.) mensual
Science Especializada nr.
Electronic Games Especializada (Elect.) n.r.
People Especticulos semanal
Play Boy Masculina mensual

Muscle Powers

Deportiva

quincenal

(*) n.1. — no reportado.
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CUADRO 6
Revistas que circulan en Guadalajara
(absoluto y porcentajes)

No.de % dela
Género Subgénero % titulos muestra
1. Humoristicas/
Entretenimiento . 75 13.15
. Infantiles _ 12.0
. Adolescentes/adultos . 88.0 )
2. Informativas o 35 6.14
' Inf. General 26.0 '
" Inf./Andlisis politico - 63.0
Nota Roja 11.0
3. Historietas 162 28.42
Infantiles » 345 '
Adolescentes/adultos  65.5
4. Novelas : 77 13.5
Temas generales 22.0 -
Novelas de amor 31.0
Aventuras y vaqueros  25.0
Policiacas 8.0
Fotonovelas 14.0
5. Femeninas 55 9.65
Temas varios 25.0 :
Modas 64.0
Belleza 11.0
6. Masculinas 27 4.73
Generales 15.0
Exclusivamente eréticas 85.0
7. Especializadas 38 6.66
Areas especificas 58.0
Div. cientifica 21.0
. Educativas 21.0
8. Deportivas 28 491
9. Musicales 28 491
10. Espectaculos 14 2.45
11. Cocina 11 1.93
12. Artes Manuales/Dec. 15 2.63
13. Critica Literaria/Pol. 5 0.87
TOTAL 570 100.00
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to del total. En situacion un poco mads favorable estdn las revistas espe-
cializadas (basicamente aquellas consideradas como educativas y de di-
vulgacion cientifica), v las informativas (Selecciones de Readers’ Digest,
Siempre, Time, Alerta, etcétera). Finalmente, las revistas exclusivamen-
te femeninas se localizan en lo que podria considerarse un rango inter-
medio, o sea el 9.65% del total.

Atendiendo a su periodicidad, se observd que una gran mayoria de
las publicaciones de este tipo que circulan en nuestra ciudad aparecen
semana tras semana; de hecho, éstas alcanzan el 61.22% de la muestra
estudiada. Por su parte, las publicaciones mensuales conforman el se-
gundo grupo de importancia de acuerdo con la frecuencia con que salen
al mercado. En tercer lugar, estan las publicaciones quincenales que en
la muestra seleccionada llegaron al 15.61% del total. Por tultimo, tanto
las bimensuales como las que aparecen irregularmente vienen a repre-
sentar una minoria de los titulos en circulacion.

CUADRO 7
Periodicidad de las revistas que circulan en Guadalajara
No. de

Periodicidad titulos . . %
Semanal 349 61.22
Quincenal 89 15.61
Mensual 117 20.52
Bimensual 4 0.7
Variable 5 09
No declarado 6 1.05
Total " 570 ©100.00

Un dato importante arrojado por este estudio exploratorio lo cons-
tituye el hecho de que una gran mayoria de los tftulos no especifiquen
los datos concernientes al volumen de sus tirajes. Como una forma de
solventar dicha ausencia de informacién recurrimos a los datos propor-
cionados por los Directorios de MPM, con la intencién de establecer con
mayor consistencia la magnitud de ejemplares que mensualmente son
producidos y/o distribuidos en el pais. Partiendo pues de la identifica-
cidén de las empresas editoriales que las generan se seleccioné una sub-
muestra de 92 titulos (que representaron apenas un 16.14% de la mues-
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tra total) de la cual, no obstante, se desprendieron algunos resultados
significativos (Cuadro 8). Por ejemplo, a pesar del reducido niimero de
titulos de la submuestra, el total mensual de sus tirajes excede los 65
millones de ejemplares lo que nos lleva a suponer que la cifra de 100 mi- ‘
Hones de ejemplares mensuales que se producian en México hasta hace

- pocos afios esté siendo superada en la actualidad. Respecto a los diferentes

géneros llama la atencién que las novelas ocupen un lugar abiertamente

preponderante en cuanto al volumen de ejemplares producidos, acercan-

dose a la cifra de 40 millones de ejemplares. Las historietas con un tira-

je de 14 millones se sitiian en segundo lugar en orden de importancia.

El resto de los géneros aun cuando agrupan cantidades significativas no -
se aproximan en lo absoluto a las dimensiones de los dos primeros géne-

ros. Es necesario destacar que estas cifras se refieren a los tirajes nacio-

nales declarados por las mismas casas editoriales. Desafortunadamente

no nos fue posible determinar con veracidad el porcentaje que del total

es distribuido en nuestra ciudad.

CUADRO 8

Revistas que circulan en Guadalajara
(tiraje nacional)

No. de
Género titulos* Tiraje mensual
Informativas 12 6’285,542
Novelas 16 39’002,000
Historietas 27 14°060,000
Espectdculos 7 4°245,000
Femeninas 14 2°869,800
Especializadas 6 454925
Musicales 3 642,600
Cocina 1 300,000
Masculinas 3 358,053
Deportivas 2 150,000
Artes Manuales - 8 ¢ 100,000
Total 92- 68°467,920

* Se refiere a aquellas revistas que reportan tiraje en el Directorio de MPM, Noviembre (1984).
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Analizadas individualmente, las publicaciones y sus tirajes arrojan
resultados relevantes. En el Cuadro 9 se presentan los t{tulos que mani-
fiestan tener los mds altos volimenes de produccion. Se ve pues, que al-
gunas de estas publicaciones —individualmente— exceden con mucho en
su tiraje al total que en conjunto es declarado para otros de los géneros.
Esta es, sin lugar a dudas, una forma indirecta de pondeérar las “prefe-
rencias” que la oferta editorial cubre para la demanda informativa y de
entretenimiento de la: poblacién nacional.

CUADRO 9
Revistas de mayor tiraje

- Titulo Tiraje mensual Editorial

Vaquero 6’000,000 Novedades Editores, S.A.
El Libro Semanal » 5°600,000 '~ Novedades Editores, S.A.
Légrimas y Risas e 4°000,000 . Editorial Vid, S.A.
Condorito 3’800,000 Novedades Editores, S.A.
El Libro Rojo - . 3’600,000 ‘Novedades Editores, S.A.
El Libro Sentimental 3’600,000 Novedades Editores, S.A.
Alarma 3°200,000 Publicaciones Llergo, S.A.
El Libro Policiaco 3’200,000 Novedades Editores, S.A.
Teleguia 3’200,000 Ed. Provenemex, S.A.

La Novela Policiaca 2°600,000 Novedades Editores, S.A.
Novelas Importantes 2°600,000 Novedades Editores, S.A.

Un ualtimo aspecto relacionado con este preliminar estudio tiene
que ver con el sector de la distribucion de las multiples revistas € histo-
rietas que se ofrecen cotidianamente en el puesto de periddicos. Con ba-
se en la informacion obtenida fue posible identificar que en el sector de
la distribucién nacional de esta literatura, al igual que en su produccion
subsisten y se desarrollan ciertas précticas de tipo oligopolico. De los
570 titulos contenidos en la muestra se obtuvo informacion de 455
concernientes a las empresas encargadas de su distribucién en el terri-
torio nacional. Como se puede apreciar en el siguiente cuadro, un re-
ducido numero no mayor de- seis empresas controlan la distribucion
del 76.12% de los titulos en circulacion.
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CUADRO 10
Principales distribuidoras nacionales de revistas

No. de
Nombre titulos %
Intermex : 174 30.52
Sayrols 84 14.73
CEDESA 57 10.0
Bribiesca 46 8.07
CITEM 45 7.89
Novedades, Ed. 28 491
Otros 21 3.68
No declaran 115 20.17
~ Total 570 -~ 100.0

La indiscutible presencia y penetracién de las revistas e historietas
no s6lo en nuestra region sino en el pafs en general, obliga a una seria
consideracion de dicho fenomeno. El campo de la “literatura ligera”
contiene una inmensa gama de elementos que requieren un continuo
analisis sistemdtico, si acaso se pretende entender de manera un tanto
més consistente la dindmica y los procesos que se realizan en la estruc-
turacién de lo que vagamente se refiere como ““cultura nacional” y/o
“cultura popular”. Hemos intentado, en este apartado, identificar sola-
mente algunos rasgos generales de esta fuerza cultural en nuestra re-
gion. Creemos, sin embargo, que concierne de manera particular a las
instancias educativas de nuestra sociedad, generar niveles superiores de
conocimiento acerca de las fuerzas educativas “informales” que, como
las revistas e historietas, pueden llegar a contrarrestar (y tal vez lo est4n
haciendo) la accion de la politica nacional y estatal educativa.
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LOS MEDIOS ELECTRONICOS

Radiodifusion

Asumiendo un criterio puramente cuantitativo, Jalisco ocupa en la
actualidad un lugar importante en el sector de la radiodifusién nacional.
De hecho, nuestro estado forma parte de un grupo relativamente redu-
cido de entidades federativas (12 estados de la Republica) dentro de los
cuales se han concentrado y desarrollado histéricamente 1a mayor parte
de las actividades radio-televisivas del pais®. Asi, a pesar de representar
poco mis de la tercera parte de los estados, éstos dan cuenta, al menos
hasta los inicios de la presente década, del 69.6 por ciento de las esta-
ciones de radio y el 65.4 por ciento de las televisoras que operan en
nuestro territorio. De la misma manera, en su calidad de regiones mas
“desarrolladas”, estas entidades han concentrado también una propor-
cioén relativamente alta de los hogares con radio (63.5%) y con televi-
sion (74.3%) en la Republica. Todo ello, desde luego, atendiendo a una
logica esencialmente mercadotécnica, que es 1a que en ltima instancia
ha operado como motor del desarrollo comunicativo nacional'®.

El predominio del “modelo americano” en las comunicaciones
electronicas de nuestro pais ha generado una marcada tendencia al de-
sarrollo de estaciones radiodifusoras de cardcter exclusivamente comer-

% Los estados a los que nos referimos son: Veracruz, Chihuahua, Jalisco, Tamaulipas, Coa-

huila, Sonora, Nuevo Leon, Baja California Norte, Sinaloa, Guanajuato, Michoacéan y el Dis-
trito Federal.
Una discusidon mds detallada de las tendencias concentradoras y centralizadoras de los me-
dios electronicos de comunicacion en México y de su vinculacién con la dindmica de acumu-
lacidn capitalista se encuentra en Arredondo R. Pablo y Enrique E. Sdnchez Ruiz (1985) op.
cit.
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cial. Se sabe que de hecho al término del periodo presidencial del Gral.
Lé4zaro Cardenas se cancelan las posibilidades de desarrollo para un tipo
de radio menos orientada a la venta publicitaria y mds vinculada a la
dindmica educativa y cultural del pais.

A partir de entonces y con el correr de las décadas se fue conso-
lidando un perfil en este sector cuyo rasgo més notorio consisti6é en su
orientacion mercadotécnica y su funcion publicitaria. Asi, al llegar los
ochentas la radiodifusion mexicana estd dominada por las llamadas es-
taciones comerciales, las que en las diferentes bandas del espectro elec-
tromagnético ocupan un lugar preponderante. Para 1981, el 66.3 por
ciento de las estaciones de AM, el 94.5 por ciento de las de FM, y el
56.6 por ciento de las de onda corta operan bajo la categoria de empre-
sas comerciales. En contraste, s6lo un 5.5% del total de las radiodifuso-
ras existentes se ubica en el segmento no lucrativo de la difusién masiva.

El caso de la radio en nuestra entidad no parece presentar diferen-
cias substanciales con relacién al patrén nacional. Por el contrario, €8
posible afirmar que Jalisco replica de manera fiel muchas de las carac-
teristicas propias de la radiodifusién mexicana en su conjunto, de tal

CUADRO 11
Estaciones de radio en México

Comerciales No comerciales Total N
AM. 628 2 652
: (96.32) (3.68) :
FM. 171 10 - 181
94.5) - (5.5) )
0.C. 17: 13 . 30
(56.6) (43.3)
"Total 816 47 863

FUENTE: Secretaria de Comunicaciones y Transportes.
Cidmara Nacional de la Industria de Radio y TV.
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forma que en su mayoria las estaciones de radio que operan en el esta-
do se ubican en el segmento comercial, mientras que su localizacién geo-
grifica presenta grados de concentracion extremos. Asi pues, de acuer-
do con los datos reportados por los Directorios de MPM vy por la Secre-
taria de Comunicaciones y Transportes se puede observar que para
1984, Jalisco contaba con 61 estaciones de radio, de las cuales 58 (es
decir, el 95.1 por ciento) se declaraban como empresas comerciales y
solamente tres de ellas correspondian al rubro de las “culturales”.

Atendiendo a su desarrollo historico se puede decir que la radiodi-
fusién se inicia en Jalisco hace mas de cuarenta afios con la fundacion
de la estacion XEAD en 1939. La XEAD (hoy conacida como “Radio
Metropoli”’) fue concesionada a la empresa Radio Sinfonia, S.A. contro-
lada por el empresario Alejandro Dfaz Guerrero quien con el correr del
tiempo se transformaria en una pieza clave del desarrollo radiofénico en
Jalisco. También en 1939, casi simultineamente, comienza a transmitir
la XEHK cuya concesion es otorgada a XEHK, la Voz de Guadalajara,
S.A. A partir de ese momento y durante las cuatro décadas siguientes la
radiodifusion jalisciense creceria a razon de 1.4 estaciones por afio.

De acuerdo con la informacién disponible, no es sino hasta 1949
(diez afios después de iniciada la radiodifusién en Guadalajara) que se
echa a andar la primera estacion de radio en el interior del estado; ello
corresponde a la XEBC concesionada a Radio Armonia, S.A., en Ciu-
dad Guzmén. Durante el decenio siguiente aparecen otras radiodifuso-
ras en el interior del estado, particularmente en ciertas poblaciones de
relativa importancia econdmica dentro de la regién (La Barca, Ocotlén,
Atotonilco y Ameca). Al final de los afios cineuenta Jalisco cuenta ya
con un numero relativamente alto de radiodifusoras (20 estaciones). Sin
embargo, el verdadero auge de la radio en Jalisco se lleva a cabo a par-
tir de la década de los sesenta y se contintia hasta los afios setenta. Au-
nado al crecimiento de las estaciones en la banda de AM, comienzan a
operar las radioestaciones de frecuencia modulada (FM) con los cual se
multiplican las “opciones” que los jaliscienses —particularmente los ta-
patios— tienen en el cuadrante. Solamente durante los gobiernos de los
presidentes Lopez Mateos y Dfaz Ordaz se otorgan treinta concesiones
para la explotacion radiofonica en Jalisco (Ver Cuadros 12 y 13). Es
probable que debido a la saturacion del espectro electromagnético en la
entidad se haya reducido el crecimiento cuantitativo de la radio jaliscien-
se desde la segunda mitad del decenio pasado.

Por lo que respecta a la llamada radio “cultural” sabemos que en
febrero de 1941, se otorga el permiso para que el Gobierno del Estado

33



ereferepen dAAAIX

eiefefepen 773X
UgpodQ NVEX
voreq e 414X
6 erefeepeny AMIX 6
elefefepens) dOax
'V [2 00[1U0301Y AHIX
erefefepend aax
BOOWY aaax 6561-0561
eiefeepenn dSax
erefefepeny VILAX
e1efe[epens ITAX
o elefefepenn THAX fnzoa
6 , erefeepeny  LAAX 6 =2 = F
erefefepenn D; (€12 ):¢
erefefepend vadx
erefejepeny AVIX
uBwWZno) pepni) 99X 6v61-0v61
exefefepend) JHAX
z «elefeepeny - Qvax T 6£61-0¢61
[e10L re3ny se3rg Wd 1e3n se[ig WV epeIdq

sepeayp 10d 00sIfe[ A OPEIST |3 US SEPIIA{qelsa SIEIOISUIO0)) SLIOSTHIPOIPEY 3P OIWINN

<1 odavnd


yarenny
Rectangle


-eIefejepens) ap euglodoI AU BUOZ B] € JIAAI 3
*SOSTWISJ A SRUOISIOUOY) SP [BISUAN) UOIIDAM(T :1LDS
"$86T "OIP ‘7861 ‘Fe-unf Qg1 ‘Je-unf ‘SOUBIIXI] SOUGINIQNJ SOIPI 3P SOHOI0M( (HINIANA

e1efejepeny 1dHX I eiefefepenn 204X [ -0861

BLIB[[EA OlIang AWHX
erefeepeny  ZOAHX
erefejepenn OSHX
erefeepeny  VYHX
eefefepeny  AOHX

erefefepenn STHX exefefepenn aq94g3x
eiefeepeny QFAOHX $3110] 3p 09[EOdRZ ALaX
exefefepenn JIdHX 4] "] sojop uen( 'S 709X S
elefejepenn OIdHX ugwizns) pepnt)y MTdX
ugwzny pepnl) Zd4dHX ugwzng pepni) ZNoax 6L61-0L61
erefefepeny VA4
erefeepeny TAOAX
ugpneday AZaxX
B[nzewe] [R0X0¢
e[nfeg dMIX
exefefepenn OYHX exefejepenn dax
ereferepenn VINHX 8 eiefefepenn VINGX ¢l
eiefeepens JTHX BlIE[[E A OMIang aax ,
ereferepenn AVHX OUSIO 9p sode] r1ax
erefejepenn VILIX exeferepenn ONNAX
exeferepenn THAX ofnId {4 Ardx
erefefepenn vadax ugwzng pepnt) STaX

erefefepens aviax ugpny aTax 69610961


yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle


opere la primera estacion no comercial de radio en Jalisco, 1a XEJB
(AM). Debieron pasar mas de veinte afios para que nuestro estado con-
tara con una segunda estacion cultural en el cuadrante de la radio. En
marzo de 1962, durante el gobierno de Lopez Mateos, se concede el per-
miso para la explotacion de la estacion XEJB en la banda de frecuencia
modulada, a cargo también del gobiemo estatal. Finalmente, en el afio

CUADRO 13
Niimero de Radiodifusoras establecidas por Periodo Presidencial

Periodo Presidencial AM. F.M. Total

L4zaro Cardenas 3 - 3
{1934-1940)

Manuel Avila Camachc 7 - 7
{1940-1946)

Miguel Aleman Valdés 5 - 5

(1946-1952)

Adolfo Ruiz Cortines 3 — 3
(1952-1958)

Adolfo Lépez Mateos 11 2 13
(1958-1964)

Gustavo ’Dl’a,z Ordaz 9 8 17
(1964-19770)

" Luis Echeverria Alvarez - 5 5
(1970-1976)

José Lépez Portillo 2 6 8
(1976-1982)

FUENTE: Secretaria de Comunicaciones y Transportes, Direccion General de Concesio-
nes v Permisos.
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de 1974 surge la tercera, y hasta el momento ultima, estacion de caric-
ter no lucrativo de la entidad; la XHUG-FM, radlo difusora permisio-
nada a la Universidad de Guadalajara.

Replicando el patréon de desequilibrio caracterlstlco de la distribu-
cion geogréfica de los demas medios informativos, tanto a nivel del esta-
do como del pafs en general, la radio ha tendido a concentrarse en aque-
llas zonas cuyas condiciones econdmicas las convierten en mercados de
alta rentabilidad. Es decir, en regiones donde los auditorios pueden ser
“vendidos” con mayor facilidad por las radiodifusoras a las agencias de
publicidad y los anunciantes. El caso de Jalisco ilustra fielmente la ten-
dencia sefialada. Como se puede observar en el Cuadro 14, la zona me-
tropolitana de Guadalajara concentraba en 1984 €l 56.45% de las esta-
ciones AM que operaban en el estado, y casi el 90% de las estaciones de
FM. En conjunto, la capital del estado daba cuenta:del 67.24% de las es-
taciones comerciales de radio que funcionaban hasta ese afio en nuestra
entidad. El contraste con el interior es palpable tanto al nivel de zonas
como de localidades particulares. Asi, Ciudad Guzman ocupa el segun-
do lugar en nimero de estaciones:cuenta con el 10.26% de las'radiodi-
fusoras de AM y con el 5.3% de las de FM. El resto de las pobtlaciones,
con excepcion de Puerto Vallarta, cuentan con una estacion de radio ca-
daunay en conjunto dan cuenta del 18.92% del total de radiodifusoras.
La aguda concentracion geogréfica de la radio en nuestra entidad viene
solamente a ilustrar el estrecho margen de las opciones de recepcion
ofrecidas a la poblacion jalisciense. Margen que se reduce ain mads si se
observa la situacion que guardan las opciones de emision. cs dcmr. de
participacion ciudadana enla produccién y difusion de mensajes ma-
Sivos. . )

Referirse a las opciones de emision o participacion. significa enca-
rar el problema del control al que estin sujetos los aparatos de comuni-
cacion social. Podria pensarse que en nuestro contexto ¢l control.de la
radio, al igual que el de los demas medios masivos, se manifiesta tanto
por medio de mecanismos directos como indirectos. En el primer caso,
se considera que la estructura de propiedad (o concesién) conforma la
.mas inmediata expresion de control. Por una parte, dada su naturaleza
de empresa, la radiodifusién comercial—que no olvidemos constituye el
95% del sector de Jalisco— se plantea como objetivo primordial 1a pro-
duccion de ganancias para qulenes han obtenido la autorizacion de ex-
plotarla; es decir, para sus propietarios. Si se toma en cuenta ademds,
que el espectro electromagnetlco utilizado por la radio es limitado, es
decir que se constituye en un “recurso escaso”, y que por lo tanto no

37



LTS € ‘ ‘e
w I - - 96’ I eoleg ®
Wt I = o= 95T I ugod0
Wl I - - 9¢°C I 00[IU0}01Y
“3coﬁo NGON
LOTL L :[eI0L
Ll 1 - - 96T I g[nzewe],
79’8 S £ I 9701 v ugwzns) ‘p)
wi I - - 957 I g[nfeg
: - 1Ins BUOZ
69°0L |87 _ ‘eoL
wi I - - 96'C I 00[e0dRZ
il I - - 95T I BOOWY

pTLY 6€ $'68 L1 Sh'9S w selefeepeny

elulicshs) NGON -

% felo], % W4 % Wv ed1jp13008

ﬁomomﬁﬁmood

eo1yeagoad uoroediqn ns ungos
‘pR6 1 U2 OJSI[e[ Ip OpEIST [Op SI[EIIAWO)) SEIOSTIPOIPEY 2P OJWNN

¥10d3avNd


yarenny
Rectangle

yarenny
Rectangle


‘elefejepens) 9p gueyjodonaw BUOZ B B 21311 3§
$861 ‘21qUIdIdIP ‘WA HLININA

001 8s 001 61 001 6¢ ‘[e10]
St's z ) ‘10
w I = = 962 I ugpny
wi I - - 952 I ofnin 13
:938901ns BUO7Z —
LrS 3 . ‘10
i I + = 95T I OUBIO ap sofe]
w I - - 95T I so8e7] sof ap ueng 'g
w I - “ 952 I ugpneda],
121S30I0U 'UO7Z
Sh'e 4 ‘101
Sh'E 4 £ I 9T I BLIE[[EA "0}d

:o1ustuod vuOo7Z —



- puede dar cabida sino a un nimero determinado de canales, se vera
con mayor claridad el significado que adquiere la propiedad en el cam-
po de los medios electronicos de difusion. '

Se sabe que a diferencia de la television, en el sector de la radio na-
cional, la propiedad no acusa grados extremos de concentracion, es de-
cir no llega al extremo del duopolio que distingue al sector televisivo de
nuestro pais. A pesar de ello, las practicas de esa naturaleza estédn en de-
finitiva presentes en el campo radiofonico, con lo cual se agudiza el pro-
blema del control que individuos y/o grupos reducidos ejercen sobre un
recurso limitado pero al cual nuestras leyes consideran de orden nacio-
nal y por lo tanto puablico. La centralizacion del poder, por medio de la
concentracién en la propiedad de multiples canales de radiodifusién, se
realiza generalmente de manera “sutil”: a través de la obtencion de con-
cesiones que estdn a nombre de diferentes razones sociales pero tienden
a converger en un mismo grupo de interés. '

La situacion de la radiodifusidon jalisciense al respecto, muy pro-
bablemente aligual que la de otras regiones del pafs, muestra ciertos gra-
dos significativos de concentracion en el patron de propiedad. El caso
mds palpable de control centralizado en la radio de la entidad se locali-
za en el llamado “Grupo Radio Comerciales”, consorcio de estaciones
radiofonicas desarrolladas originalmente por Alejandro Dfaz Guerrero,
tal vez el mas influyente empresario del sector de la comunicacion elec-
tronica en la region y controladas hoy en dia por sus herederos, la fami-
lia Diaz Romo. A partir de la informacion de que disponemos es posi-
ble inferir que el Grupo Radio Comerciales aglutina por lo menos un to-
tal de 14 radiodifusoras dentro de Jalisco (10 en la banda de AM y 4 en
FM). Ello se deduce al observar los datos que el Directorio de Medios
Publicitarios Mexicanos reporta en relacién al personal directivo de las
radiodifusoras en el estado. Asi, en las catorce estaciones aludidas la pre-
sidencia est4 a cargo de Francisco Javier Diaz Romo y la direccion re-
cae invariablemente en Luis Sudrez Huizar. Por otra parte, es probable
que este consorcio radiofénico tenga bajo su control directo algunas es-
taciones mas dentro de nuestra entidad —como serfa el caso de la XHIZ-
FM de Ciudad Guzmain, de la XEAN en Ocotldn, y de la XEEJ y la
XHME-FM ambas en Puerto Vallarta— pero la falta de informacién con-
fiable, sea por los datos de su directorio o por la empresa concesionaria,
no nos permite afirmarlo contundentemente. En cuanto a las catorce es-
taciones de Radio Comerciales, llama la atencion observar que las con-
cesiones otorgadas por el Gobierno Federal a través de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes (SCT) para la explotacién comercial de
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estos canales correspondan a un niimero heterogéneo de razones socia-
les y/o individuos, por lo que “legalmente” no es factible argiiir la exis-
tencia de una fuerza de tendencia monopdlica en el sector radiofémico
jalisciense no obstante ésta opere y se desarrolle de facto (Ver Cuadros
15y 16.

En la actualidad la influencia del Grupo Radio Comerciales (GRC)
trasciende el dmbito de Jalisco, y extiende su control directo e “indirec-
to” a través de un significativo nimero de estaciones de radio en la pro-
vincia y aun en la capital del pais. Asi pues, en la ciudad de México las
estaciones XHM (“Radio Metropoli”), XHDFM (“La Nueva Onda”) y
XHOP (“Sonido 99”°) tienen como presidente a Francisco Javier Diaz
Romo, como director general a Roberto H. Lépez Herndndez, y como
gerente general a Héctor Trevifio Lopez. El control directo de estacio-
nes en el “mercado capitalino” por parte del GRC viene a constituir
un fendémeno casi excepcional en el sector de la comunicacion mexica-
na, en tanto que “contradice” la tendencia centralista prevaleciente al
confirmar la relativa fuerza de un conjunto de intereses de la pro-
vincia que incursionan de manera directa en la capital del pais. Por lo
que toca a su influencia en ciertas regiones de la provincia, ésta pare-
ce llevarse a cabo por mecanismos “indirectos”. Se sabe que en por lo
menos 40 estaciones de siete estados, la presencia del consorcio tapatio
se realiza por medio de 1a representacién comercial de la empresa Agen-
tes de Radio y Television, S.A. (ARTSA) al frente de la cual estdn los
sefiores Roberto H. Lépez Herndndez y Héctor Trevifio Lépez (quienes,
como hemos indicado, ocupan respectivamente la direccidon y gerencia
de las estaciones que GRC controla en el Distrito Federal).

Un factor relevante del proceso expansivo seguido por este grupo
radiofénico lo constituye, sin lugar a dudas, el caso del sistema informa-
tivo y de noticieros que el GRC ha desarrollado (caso que por cierto po-
dria ser objeto de toda una investigacion profunda y sistemdtica). “No-
tisistema” como se le denomina actualmente, ha logrado una cobertura
fuera de nuestra entidad de considerable magnitud. Segin la informa-
cidén proporcionada, el sistema de noticias del consorcio local penetra
los siguientes estados de la Republica: el Distrito Federal a través de tres
estaciones, Sonora por medio de dos estaciones, Aguascalientes con tres
estaciones, Nayarit con cuatro estaciones, Guanajuato con tres estacio-
nes, Nuevo Leo6n por medio de nueve estaciones, Puebla con dos esta-
ciones, y Zacatecas con una estacion'!. En todas ellas la informacion

11 1 o5 datos corresponden a 1984, por lo que puede suponerse cierta variacién respecto del
momento presente.
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generada y controlada por “Notisistema™ en Guadalajara, se transmite
por lo menos tres veces al dia.

El caso de “Radio Comerciales” no representa el Ginico ejemplo de
centralizacion del poder informativo y de entretenimiento presente en
la radiodifus6n de Jalisco. Si bien no con la misma intensidad, la pre-
sencia de otros ‘“‘concesionarios influyentes” es palpable en nuestra re-
gion. El “Grupo DK™, por ejemplo, formado por cuatro estaciones de
Guadalajara se inscribe a la vez en el 4drea de influencia de una de las ca-
denas radiofénicas mas antiguas e influyentes de México, nos referimos a
Radio Programas de México, S.A. (RPM). Vinculada a los intereses del
magnate de la radio en el pafs (Emilio Azcarraga V.), RPM fue dirigida
y controlada desde un principio por Clemente Serna Martinez, otro de
los personajes influyentes de la comunicacién social en el pais. Su poder
se extendid de tal forma que hacia el final de los afios cuarenta, RPM
contaba entre sus afiliados a un buen nimero de estaciones radiofonicas
de Centro América y el sur del continente'?. A nivel nacional se sabe
que hacia 1979, 1a cadena de RPM agrupaba cerca del 14% de las esta-
ciones de AM que funcionaban en el pais.

En nuestra ciudad, el desarrollo del grupo DK se inicia en el afio
1940 cuando se otorga la concesion para la explotacion comercial de la
estacion XEDK. Dos afios después, en noviembre de 1942, hace su apa-
ricion la radiodifusora XEDKT. La concesion de ambas estaciones esta,
hoy en dia, a nombre de la empresa Radio "Televisora de Jalisco, S.A.
En octubre de 1953 entra en funcionamiento la tercera estacion del Gru-
po: la XEDKR, cuya concesion esta a cargo de la empresa Asociacion
Radiof6nica, S.A. Finalmente, en mayo de 1979 surge la cuarta esta-
cién, 1aXHDK en labanda de Frecuencia Modulada, concecionada a Ra-
dio VIP, S.A. En la actualidad, la direccion general de las cuatro radio-
difusoras recae en Clemente Serna Alvear. Como verémos posteriormen-
te, los intereses de la familia Serna han trascendido el sector de la radio
local, y se han ubicado también en el 4rea de la-television “jalisciense”.

Uno de los mecanismos de control “indirecto™ mas sobresalientes
en la radiodifusion nacional se localiza en el fenémeno de las llamadas

“cadenas radiofonicas” y/o “agencias de representacion”. Como es sabi-
do, las ““cadenas” se conforman principalmente por la filiacion de multi-
ples radiodifusoras a una empresa de representacion comercial (general-
mente ubicada en la ciudad de México). Dicha vinculacion no implica
necesariamente el control de la propiedad (aun cuando ello suceda en

12 yéase Fernandez-Christlieb, Fitima (1981) op. cit.
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algunos casos), sino el control sobre el manejo mercadotécnico y en mil-
tiples ocasiones de los contenidos de las radiodifusoras. Asi pues, una
“cadena” funciona como ente representativo de las estaciones ante clien-
tes (anunciantes) de cierta magnitud y, a su vez, como proveedora de
contenidos, es decir de programas o paquetes de programas que supues-
tamente estan al alcance de los empresarios de la radio a costos menores
de los que implicarfa su produccion local. Piénsese, por ejemplo, en el ca-
so de los servicios informativos producidos por “Notisistema” en Gua-
dalajara y difundidos —a través de Agentes de Radio y Television, S.A.—
en diversas estaciones del estado y el pais.

Se estima que a fines de los afios setenta, el 65 por ciento de las es-
taciones de AM y poco mas de una cuarta parte de las de FM estaban
controladas por un reducido nimero de cadenas nacionales. Estas eran:
Radiodifusoras Unidas, Red RPM, Radio-Ventas de Provincia, Radio-
difusoras Sociales, Grupo ACIR, Radio Visidn Activa, Radio Cadena
Nacional y la Corporacion Mexicana de Radiodifusion'® . Muchas de es-
tas organizaciones, al igual que otras més, estdn presentes en el 4mbito
de la radiodifusion en Jalisco. En el Cuadro 17 mostramos la informa-
ciébn correspondiente a las “‘cadenas radiofbnicas” que operan en nues-
tra entidad. Llama la atencidn el peso evidente que la empresa Agentes
de Radio y Television, S.A., tiene en el contexto jalisciense, empresa
que como hemos indicado parece recaer en el area de influencia del Gru-
po Radio Comerciales de Guadalajara.

No est4 por demas reiterar que esta presentacién esquemadtica de la
radiodifusidn de Jalisco dista mucho de lo que podria considerarse un
estudio profundo. Creemos, sin embargo, que al sefialar ciertos rasgos
caracteristicos y generales de la misma aportamos en alguna medida a
la comprensidon de un sector de nuestra realidad que permanece ain sin
explorarse suficientemente. Es evidente, por otra parte, que el quehacer
académico, formativo y de transformacion asumido por los analistas
del acontecer social tiene que surgir de un entendimiento cada vez més
sistematico y estructurado de la realidad comunicativa circundante,
dentro de la cual la radiodifusion comercial ocupa un lugar de particular
importancia.

13 yéase SPP (1981) “Medios de Comunicacion”, en Escenarios Econémicos de México 1981-
1985. México, D.F.
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Television

Existe un acuerdo mds o menos generalizado respecto a que en ¢l con-
junto de los medios masivos de comunicacion, la televisiéon ocupa el lu-
gar de mayor importancia e influencia social. En México, el desarrollo de
la television ha estado vinculado a la consecucion de objetivos primor-
dialmente comerciales y ello se ha realizado en el marco de un centra-
lismo extremo. La television mexicana ha pretendido emular el llamado
“modelo americano” al considerar que el motor fundamental de su fun-
cionamiento debe recaer en la comercializacion del tiempo y los mensa-
jes televisivos. A diferencia, sin embargo, de su punto de referencia (es
decir, de la television estadounidense), la televisién en nuestro pais ha
asumido una forma marcadamente monopolica, o duopolica para ser
mds precisos.

Si bien es cierto que la funciéon comercial no es de manera alguna
rasgo exclusivo de la television puesto que permea a todo el sector de
los medios masivos (desde la prensa, hasta la radio y €l cine), es evidente
que, en el contexto, este medio de comunicacidn concentra la “tajada
mayor”’. A manera de ilustraciéon observemos la evolucion del gasto pu-
blicitario por habitante y por medio informativo experimentado duran-
te el decenio pasado. Se calcula que para 1970 se gastaban en nuestro
pafs 1.35 dolares por habitante en publicidad impresa, la proporcion
para el caso dela radio era de 0.83 centavos de dolar, y para la television
¢sta alcanzaba 1.75 dolares. Es decir, de los 3.93 dolares de gasto publi-
citario que se realizaba por cada mexicano, el 45 por ciento correspon-
dia a gastos publicitarios en television. Algunos afios mds tarde, en 198 1,
la situacion del gasto publicitario per capita en México, presentaba las
siguientes caracteristicas: de los 11.42 délares “invertidos” en publici-
dad por habitante, el 61.82% (es decir, 7.06 dls.) correspondia a televi-
sion, el 23.73% (2.71 dls.) a radio, y el 14.4% (1.65 dis.) a los medios
impresos. Asi, la television, no obstante su relativamente menor penetra-
cién (en comparacidn, por ejemplo, con la radio) se ha consolidado co-
mo el medio por excelencia para la promocion comercial, al tiempo que
ha fortalecido el poder econoémico y politico de quienes la controlan,
en particular del monopolio privado Televisa, que como se sabe concen-
tra la mayor proporcion de auditorios y consecuentemente de anuncian-
tes.

Sin duda, en el sector televisivo todavia mds que en la radiodifu-
sion, las tendencias concentradoras y centralizadoras son un factor pre-
ponderante de su estructura. De esta forma, pues, hablar de la television
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mexicana es en gran medida hablar de la television que se organiza, pro-
duce y genera en la ciudad de México, y por otra parte es hablar de una
television controlada casi en su totalidad, por un reducidisimo grupo de
empresarios y de manera limitada, desde 1973, por el mismo aparato es-
tatal. Es a partir de considerar estos elementos que resulta, en este mo-
mento, un tanto inoperante hablar del desarrollo de la television regio-
nal y/o de provincia como fendomeno caracteristico de la television me-
xicana. En otras palabras, la television regional no existe mas que de
manera incipiente y minoritaria en el contexto de nuestro pafs, y cuan-
do ésta ha intentado desarrollarse, las tendencias centralizadoras domi-
nantes la han inhibido y subordinado. Tal parece ser-el caso de Jalisco'®.

CUADRO 19
Gasto publicitario por habitante en México
’ (varios afios)
(Cantidades en Délares americanos)

Medio 1970 1976 1979 1981
Impresos 1.35 ' 0.93 1.03 1.65°
Radio 0.83° 1.16 1.69 271
Television 1.75 4.78 440 7.06

Total 3.93 6.87 7.12 11.42

FUENTE: Starch INRA Hooper & International Advertising Asociation.
World Advertising Expenditures (afios referidos).

Nuestra entidad ingresa a la ““era televisiva™ hace aproximadamen-
te treinta afios, cuando con cierta dificultad fue posible recibir en la en:
tidad la sefial generada en la ciudad de México y retrasmitida por la es-
tacion ubicada en el Cerro del Zamorano, en Querétaro. Sin embargo,
no es sino hasta 1958 que la television inicia de manera mds clara sus
actividades en Jalisco. En dicho afio se instala la estacion retransmisora
del Cerro Gordo, Jalisco, y se construye Televicentro de Guadalajara

14 Una exposicién sintética del desarrollo de la television en Jalisco se encuentra en Aceves,
Francisco “Vicicitudes de la televisién en Provincia: el caso de Guadalajara™. Ponencia pre-
sentada en el Il Encuentro Nacional de 1a AMIC, marzo, 198S.
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donde se ubicala estacion XEWO-Canal 2, repetidora del canal 2 del Dis-
trito Federal. La XEWO se concesiona a la empresa Televisora de Gua-
dalajara, S.A., bajo el control del primer monopolio de la televisién en
el pafs: Telesistema Mexicano, S.A. Dos afios después, en mayo de 1960,
entra en operacion el segundo canal de la entidad, XHG-Canal 4 cuya
concesion estd a cargo de Televisora de Occidente, S.A., también filial
de TSM. Cabe sefialar que esta ultima empresa habia sido originalmente
constituida varios afios antes de que la television incursionara en Jalisco.
Asi, en 1952, los empresarios Emilio Azcdrraga Vidaurreta y Clemente
Serna Martinez (quienes compartian el control de Radio Programas de
México, S.A.) deciden crear la empresa televisiva aludida previendo la
futura explotacion comercial del entonces nuevo medio de comunica-
cion en esta region de la Republica. La aparicién del primer monopolio
(TSM) en 1955, modifico, sin embargo, la estructura de propiedad que
hasta entonces prevalecia en Televisora de Occidente, S.A. A fines de
ese afio se integran a la empresa tres nuevos accionistas, Rémulo O' Fa-
rrill, Sr. Rémulo O’Farrill Jr., y Telesistema Mexicano, S.A., al tiem-
po que se excluye al empresario Clemente Serna Martinez. Al correr de
los afios, no obstante, este ultimo regresaria a ocupar un lugar impor-
tante en el sector televisivo de la entidad. \

Un factor significativo del desarrollo de este medio de comunica-
cion en Jalisco se localiz6 en el intento que un grupo de empresarios lo-
cales llevo a cabo para incursionar en lo que potenciaimente llegaria a
ser una television de base regional. Al frente de dicha iniciativa se ubicod
el empresario de la radio, Alejandro Diaz Guerrero quien en sociedad
con Salvador Lépez Chévez (accionista mayoritario de Calzado Canada,
S.A.) constituyen la empresa Television Tapatia, S.A. De acuerdo con
ello, “su intencion era la de interesar al grueso de los empresarios jalis-
cienses a entrar como accionistas de la nueva empresa para conformar
una television de caracteristicas regionales” (ibid).

En septiembre de 1960 inicia sus transmisiones la XEHL-TV Canal
6 de Guadalajara, bajo la tutela de Televisiéon Tapatia, S.A. A los socios
fundadores de esta empresa se habian aunado, para entonces, algunos
capitales de considerable importancia en la region. Entre ellos cabe men-
cionar a : Salvador Padilla Aldrete (distribuidor de Pepsi-Cola en Jalis-
c0), los hermanos Miguel y Luis Moragrega B. (Cadena de Tiendas Su-
permercados, Maxi S.A.), Pedro y Alberto Javelli (El Nuevo Paris, Ho-
tel Camino Real y varias inmobiliarias). Desde un principio el proyecto
de los empresarios tapatios tuvo que enfrentarse en situacion de franca
desventaja a la competencia de los canales controlados por €l monopo-
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lio Telesistema, el cual habia recurrido a multiples artimafias (el boicot
publicitario de anunciantes que utilizaran los servicios del canal “inde-
pendiente”, el boicot a los artistas que colaboraran en éste, etcétera) pa-
ra mermar el desarrollo y crecimiento del canal local. Ante tal realidad,
el Canal 6 vio seriamente amenazadas sus posibilidades de subsistencia,
motivando asi, que a los escasos cuatro afios de operar, éste fuera “for-
zado” a celebrar “un contrato de asociacion y participacion” con el mo-
nopolio capitalino TSM. A partir de ese momento, en 1965, se cancela-
ron las opciones de una television controlada y organizada regional-
mente. La logica empresarial capitalista del “pez grande devorando al
chico” se impuso finalmente en la televisién de nuestra entidad.

El rompimiento temporal del monopolio TSM, a fines de los afios
sesentas, dio pie al surgimiento de un nuevo canal de television en Gua-
dalajara. El desarrollo de la empresa televisiva controlada por el capital
regiomontano, Television Independiente de México, llevo a la creacion
de la empresa Television Independiente de Jalisco, S.A., a cuyo cargo
quedo el canal 9 (XHGC-9) de nuestra ciudad. El ingreso de este canal
modifico relativamente la fisonomia de la televisidén en Jalisco: se con-
taba entonces con tres canales controlados directamente por las “cade-
nas nacionales” TSM y TIM, y con un canal semi-independiente bajo el
control de un grupo de empresarios de la localidad.

En enero de 1973 la composicién de la televisibn mexicana se mo-
difica y retoma su rumbo original con la creacién del segundo monopo-
lio de la television comercial/privada, conocido como Televisa, S.A. Las
implicaciones de este hecho fueron obvias, en tanto que, toda compe-
tencia a nivel nacional como regional se extinguid. El canal -9 de nuestra
ciudad pasd a formar parte de la red de estaciones repetidoras del canal
5 capitalino, al tiempo que se suprimid toda la programacion de origen
local. Por su parte el canal 6 continud con su subordinacion (afiliacion)
a la televisidon privada de la capital, ahora transfomada en el consorcio
Televisa.

Al iniciar la presente década se generan c1ertos cambios internos en
el canal 6. A partir de 1980, Clemente Serna Alvear pasa a ocupar la
presidencia y direccion general de la empresa concesionaria del canal
televisivo, y con ello se modifica la denominaciéon de XEHL, por la de
XEDK-Canal 6 con lo cual éste pasa a formar parte del grupo DK de
Guadalajara y se vincula formalmente a los intereses de la red RPM que
controlan Serna Martinez y su hijo Serna Alvear. Dos afios mas tarde,
en 1982, Clemente Serna Alvear se asocia con los magnates del mono-
polio Televisa, para crear la empresa Televida de Guadalajara, S.A., en
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la que Azcédrraga Milmo y Rémulo O' Farrill Jr., mantienen un control
mayoritario de las acciones. Televida surge asi como la instancia respon-
sable de comercializar el tiempo publicitario y la programacion de los
canales “locales” XHG-TV Canal 4 y XEDK-TV Canal 6, y con ello se
consolida atin més la posicion subordinada que la television “jalisciense”
mantiene ante la fuerza del monopolio central. En la actualidad ambos
canales (4 y 6) estdn catalogados por Televisa como “televisoras afilia-
das, con programacién local”.

En su calidad de polo de desarrollo y regiéon favorecida en el con-
texto nacional, Jalisco es considerado un “mercado atractivo” para los
mercaderes de la comunicacion electronica. Asi, a pesar de las dificul-
tades que hasta hace pocos afios significaba el ampliar la cobertura tele-
visiva, ésta se ha expandido hacia zonas de cierta relevancia econémica
fuera de la capital tapatfa. En 1982, no s6lo Guadalajara, sino varias po-
blaciones del interior recibfan la sefial de casi todos los canales “locales”
y nacionales. Para ese afio, el canal 2 de la ciudad de México contaba
con nueve estaciones repetidoras dentro de la entidad. Estas se localiza-
ban en Guadalajara, Autlan, Ciudad Guzman, Jalostotitlan, Puerto Va-
llarta, San Juan de los Lagos, Teocaltiche, Atenquique y Yahualica. El
canal 13, también de la capital, contaba con dos estaciones repetidoras,
mientras que la red de TRM contaba apenas con una estacién en Mez-
quitic, Jalisco. Sin embargo, la television por cable hacia que tanto es-
taciones “locales” como del Distrito Federal estuvieran presentes en va-
rias poblaciones mds: Atotonilco el Alto, La Barca, Lagos de Moreno,
Ocotlén, Puerto Vallarta, San Juan de los Lagos, Tamazula y Teocalti-
che. En todas ellas era factible la recepcion de al menos seis canales te-
levisivos'® . Es muy factible que en la actualidad, debido entre otras cau-
sas a la implantacion del “Sistema de Satélites Morelos™ y a la exten-
sion de la red de estaciones receptoras de satélite, la penetracion de la
television en Jalisco alcance niveles altamente significativos, por lo cual
su importancia, y desde luego sus implicaciones politicas, econdmicas y
cuturales, se acentiie ain mas.

A pesar de las cada dia mas expandidas “opciones de recepcion”
de la poblacidn jalisciense, y no obstante el grado de desarrollo de la en-
tidad, llama la atencion la ausencia dentro del sector televisivo de la re-
gion de opciones alternativas sea a la television comercial (privada y pu-
blica) y/o a las tendencias centralistas prevalecientes. Con relacion a ello

5 Informacién reportada en Televisa (1982) “Sistema de Television en la Repiblica Mexica-
na”. Vicepresidencia de Transmision y Conduccidn de Sefiales.
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cabe mencionar que, en afios recientes, se han impulsado experiencias
de caracter regional en la television mexicana que buscan conformarse
como alternativas no comerciales y de expresion local con el afdn, tal
vez, de contrarrestar, asi sea minimamente, la fuerza centralizadora y
comercializadora de dicho medio. Estas experiencias han tomado la for-
ma de “Sistemas Estatales de Comunicacion”, y en ellas han asumido
una particular importancia tanto las autoridades estatales como las or-
ganizaciones civiles (por ejemplo Universidades) preocupadas por el sa-
no desarrollo informativo de sus respectivas regiones. Si bien aln inci-
pientes, estas experiencias han sido fomentadas en diversas entidades
federativas del pafis, tales como Sonora, Michoacén, Hidalgo y Quintana
Roo, entre otras. En vista de ello, es cuestionable dadas las particulari-
dades y la relevancia de nuestro estado, la actual ausencia en Jalisco de
una politica mds clara respecto a la posibilidad de impulsar canales de
expresion televisiva verdaderamente locales e independientes, canales
que no presupongan la fortaleza financiera como condicién previa para
expresarse, canales por lo tanto, que reflejen de manera maés fiel a los di-
versos segmentos y grupos que conforman la sociedad de Jalisco.

Medios de comunicacion en Jalisco: algunas conclusiones generales

El anélisis sintético que hemos elaborado se ha enfocado particular-
mente a tres de los llamados medios de comunicaciéon que operan en Ja-
lisco (prensa, radio y television). Nuestro objetivo ha sido el delimitar
ciertos rasgos generales, pero relevantes, de dichos medios, bajo el enten-
dimiento de que en ellos se encierra todo un potencial de conformacion
cultural, educativa y politica que debe desentrafiarse sistematicamente.
Es decir, que constituyen un objeto de andlisis para las ciencias sociales.
Estamos conscientes, por otra parte, de las limitaciones contenidas en
este breve diagnostico y de que los medios aqui considerados no consti-
tuyen el universo del sector de la comunicacidén social. Tal como lo
mencionamos al inicio de este documento, los fenémenos informativos
de carécter social se extienden a lo largo de multiples areas del desarro-
llo de una formacion social. Las bases tecnologicas de las que depende
el flujo de informaciones estin en constante revolucion; hoy en dia ello
resulta mas claro que nunca. Asi seria iluso pretender que este sintético
recuento de los medios masivos en Jalisco contiene, aun a nivel de re-
ferencia, 1a generalidad del sector de la comunicacién social.

A pesar de ello, este anilisis arroja ciertos resultados significativos
a los que haremos referencia a continuacion. En primer lugar, la estruc-
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tura general de los medios masivos en Jalisco parece reproducir fielmen-
te aquella que impera en el sector de la comunicacion nacional. En tér-
minos de la propiedad y el control se perciben serias tendencias centra-
lizadoras 1o que equivale a decir que los medios de comunicacién en Ja-
lisco distan todavia mucho de ubicarse en un contexto de participacion
abiertamente democritica. La centralizaciéon del control encuentra su
contraparte en la concentracion geogrifica de los “servicios de comuni-
cacion”. Como se ha visto, el desequilibrio entre la capital del estado y
el resto de la entidad es mas que evidente en cuanto a la ubicacion y el
desarrollo de los medios de comunicacion. Es obvio que en este caso el
desequilibrio informativo no hace sino reflejar las desigualdades del bi-
nomio campo-ciudad propias del modelo de desarrollo que ha seguido el
pafs. Sin embargo, toda politica que pretenda contrarrestar dichos dese-
quilibrios deber4 considerar que la brecha de oportunidades tanto para
recibir como para emitir informacion socialmente relevante juega un pa-
pel de singular importancia en dicha tarea.

Otro aspecto de marcado acento en el sector de los medios jalis-
cienses, es el que concierne a su naturaleza comercial. Asf, los flujos in-
formativos de nuestra entidad —al nivel de los medios— se inscriben en
una posicion de subordinacion respecto a la logica de la ganancia y la
acumulacion privada de capital. Si se asume que los medios informa-
tivos conforman una parte relevante del desarrollo cultural (no entendi-
do como la “alta cultura” sino la formacién de valores, actitudes y prac-
ticas sociales cotidianas) de la poblacion, cabe entonces preguntarse si
corresponde a intereses privados/comerciales imponer los marcos, cri-
terios y normas de tan significativa fuerza cultural. En Jalisco, como en
la mayor parte del pafs, las alternativas no comerciales en 1a comunica-
cion social forman parte de una minoria. No obstante, es importante
concebir a dicha minoria como una fuente potencial para la creacién
de modelos alternativos en el manejo de los medios informativos.

Queda claro, por otra parte, que los fendmenos informativos en
Jalisco no han sido sistemiticamente estudiados y por lo tanto eviden-
ciados. Se percibe una clara falta de informacion sobre los medios de in-

. formacion (paradéjica situacion). Es poco 1o que se conoce del sector
de la comunicacion social jalisciense, sea en relacion con su historia, es-
tructura o coyuntura. Mds alld de la anécdota no se han desentrafiado
las multiples implicaciones que la comunicacion masiva tiene para la cul-
tura, 1a economia y la politica de nuestra region. Si partimos del hecho
de que toda politica de desarrollo se fundamenta en un conocimiento
més o menos solido'de la realidad, huelga preguntarse por qué la caren-
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cia de modelos alternativos que busquen incidir en la formacion de poli-
ticas adecuadas en el campo de la comunicacion. Podria inferirse, ade-
mas, que es muy probable que las instituciones de educaciéon superior
que cuentan con instancias dedicadas a la formacién de profesionistas
en esta area, estén formando cuadros para un sector que no conocen.
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ANEXO 1

El siguiente listado sobre las publicaciones periodicas que han circulado
en el Estado de Jalisco, fue extraido de la Biblioteca Publica del Estado
y abarcan hasta 1983. Dentro de la categoria “publicaciones periddicas”
se incluyen diarios, semanarios, revistas, gacetas, etcétera. Los archivos
de la biblioteca no sefialan, salvo en contadas ocasiones, el género de
publicacién al que se refiere cada titulo. Una labor posterior seria la
de clasificar este material y complementarlo porque es muy probable
que no incluya todas las publicaciones de Jalisco.

LUGAR NOMBRE TIPO* FECHA
Ameca Mercurio quincenal 1933
Revolucion semanario 1964
El Heraldo semanario 1970
La Voz del Valie quincenal 1981
Atotonilco el'Alto El Vergel 1950-1952
El Baluarte 1952-1954
Ecos de Atotonilco 1953
Vida de Atotonilco 1973
Autlan de Navarro Pro-Autldn mensual 1935
La Opinion periddico 1940
decenal
Cooperacion 1941
El Costefio 1958-1959
Avance , 1977
Nueva Epoca peribdico 1979
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LUGAR NOMBRE TIPO* FECHA
La Barca El Eco de La Barca semanario 1931
El Radio semanario 1931
El Nigromante semanario 1934, 1948-
1950
La Voz de La Barca 1942
La Opinién 1948, 1949,
1957-1983
Maistil peri6dico 1949, 1972-
1983
La Encuesta 1951
El Granizal 1951
La Tormenta 1951
40. Centenario 1951-1953
Chicnahuatango 1951y 1952
(40. Centenario)
Orientacion 1954
E1 Regional semanario - 1963
El Eco 1965 y 1967
Cd. Guzmin El Luchador Catolico " semanario’ 1912
El Vig{a semanario 1946-1966
El Timén semanario 1947, 1948
1950y 1951
La Tribuna 1947, 1948
Zapotlin 1950.
Arquitrabe 1951
Libertad 1952, 1953
1954y 1957
El Noticiero semanario 1966 y 1977
La Antorcha revista 1970-1972
La Uni6n Catolica 1878, 1899
1900, 1901
La Escoba semanario 1978
Cocula El Coculan 1949, 1950
Colotldn - ‘Ecos Rurales mensual 1933
El Riberefio

Chapala

1963
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LUGAR NOMBRE TIPO* FECHA
El Grullo El Globo periédico 1977, 1978,
dominical 1979
Jalostotitldn Amanecer mensual 1949-1953
Lagos de Moreno Alborada mensual 1901, 1910
El Defensor del Pueblo quincenal 1920, 1921
Ecos de Lagos 1943, 1944
Nuestra Ciudad 1947,1948 y
1949
Labor 1949-1952
Provincia semanario 1959, 1960
Vértice 1973
La Voz Altefia 1978
Ocotlin El Centinela 1922
Trinchera de Campesino 1929
El Heraldo de Ocotlin semanario 1929
El Paladin semanario 1933
Revolucién 1934
Gacetilla Gama 1955
El Perico 1947
3 de Octubre 1947
Una Voz del Parroco 1949-1953
Pueblo Libre de Jalisco periédico 1977
Planes Generales Urbanos 1970
El Extra semanario 1972
Redes (celanese) mensual 1980 - .
sgrul
Pihuamo Boletin 1972
Puerto Vallarta Diario de Vallarta semanario 1963
Vallarta 1966
El Guardidn periédico 1973
Heraldo de la Costa periédico 1973
Provincia periddico 1971
El Costero periddico 1974
El Sol de Vallarta periédico 1974
La Rana Sana cuadernos 1980
-de poesia
San Juan de los Lagos Alborada mensual 1957-1967
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LUGAR NOMBRE TIPO* FECHA
Sayula El Parroco de sus Feligreses semanario 1888
Nueva Galicia semanario 1947 y 1948
Impulso 1966
Tzaulan semanario 1971
Boletin Informativo 1978
Tamazula de Gordiano jArriba! semanario 1948-1959
o Travieso semanario 1948-1958
Tecolotlan - : Ecos de Provincia mensual 1956-1960
ER Adelante 1959-1961
Tepatitlin de Morelos El Demécrata 1905-1906
Provincia 1954-1955
La Voz de los Altos quincenal 1957-1960
El Altefio semanario 1960, 1961
El Regional 1960
La Flama 1969
Vida Parroquial 1982
Tequila Cenit 1953
» El Independiente semanario 1961
Tlaquepaque * Jon-Ron semanario 1955-1967
Ariel 1963
Oiga 1976, 1977
Jon-Ron Voz 1981
de Tlaquepaque
Tuxpan El Azteca 1948 y 1959
Ideal 1949
La Voz de Tuxpan quincenat 1955-1962
Yahualica Adelante 1947
Iris 1930
Pueblo 1962 y 1963
La Ultimas Noticias
de Zapopan 1965
Boletin Informativo del
Instituto de Boténica 1974y 1975
Zapotiltic Zapotiltic 1949 y 1950
" El Rumor semanario 1949-1953
Zapotlin el Grande LaLuz 1956
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Los medios de comunicacion en Jalisco,

se termind de imprimir

en los Talleres de Empresas Barba, S.A. de C.V.,

el dia 31 de enero de 1986.

El tiraje fue de 500 ejemplares

impresos sobre papel Cultural de 50 kgs.

Coordiné la edicién: Pastora Rodriguez Aviiiod

La tipografia y disefio gréfico estuvieron a cargo

de Ideograma / Grupo de disefio,

Jade 2775 Tel. 22-48-35 / Guadalajara, Jalisco, México.
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