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Como se puede ver, se plantean aqu í algunas variables
que 'finalmente coinciden en una sola: la poi ítica informa-
tiva de los periódicos. Esto quiere decir que las fotografías,
los textos, la morfología y la presentación de las noticias'
en los periódicos determinan todo lo que se puede denomi-
nar poi ítica informativa.

Para satisfacer los requisitos de este objetivo es nece-
saria la selección de un acontecimiento susceptible de ser
manejado por todos los periódicos de la capital y-que di-
cha información, además de estar ampliamente difundida,
esté acompañada necesariamente de fotografías, puesto
que el objetivo básico de este estudio consiste en e1 análi-
sis de los mensajes fotográficos; y no necesaria'ni exclusi-
vamente en el análisis de la inf~rmación escrita.

Sin embargo, a pesar de ser éste el objetivo del ensayo,
es indudable que tal punto puede suscitar ciertas contro-
versias, ya que si la intención de este artículo es el estudio
de las pplíticas informativas de Jos diversos periódicos de
la cal?ital, entonces sólo a través de un análisis del conteni~
do de dicha información se conocería la política de selec-
tividad de la información y tal análisis tendría que ser indi-
vidual en cada uno de los periódicos.

Pero ese no es el caso, sino que la intención del estu-
dio consíste en descubrir el enjambre político-informativo

4 de los periódicos, y tal dilucidación se hará a1ravés de algo
que aparentemente no requiere ninguna intención o políti-
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Sería pertinente recalcar un aspecto importante: la in-
tenci6n~te estudio es el de establecer la poi ítica
informativa de los periódicos, sin que necesariamente tenga
que hacerse un análisis de la información escrita o del con-
tenido mismo de las noticias.

Tal proposición pues, se presta a muchas dudas y pue-
de suscitar controversias. Sin embargo a pesar de eso, la ex-
plicación a priori que se podría argumentar a este punto
quedaría basado en el siguiente supuesto hipotético que no
pasaría de ser otra cosa sin eso: una hipótesis.

El contenido de 1a información escrita responde am-
plia y conscientemente a la política informativa y económi-
ca de los periódicos. No se publica una información si no

está de acuerdo con los intereses de los periódicos en cues-
tión. Es decir, que tanto la poi ítica editorial y en menor
medida la poi ítica informativa, responden a los intereses
económicos, políticos y culturales de los mismos periódicos.

Esta hipótesis ,~a interpreta George Gerbner al decir que
existen nueve "poderés" que determinan ciertos roles insti-
tucionales y relaciones con los diversos centros de poder.
"Estos roles y relaciones constituyen una red de influencias'
que delimitan la amplitud de las tareas de los comunicado-
res (su "libertad"), gu(an su atención y restringen sus alter-
nativas.

Más adelante añade Gerbner que es necesario "distin-
guir entre los múltiples factores psicológicos, sociales y cul-
turales que pueden influir o persuadir a los comunicadores
y el hecho de que se ejerza una cierta presión a través del
poder arraigado en la estructura de las relaciones institucio-
nales y sociales. Esta presión, en primer término, obliga al
comunicador a hacer una u otra cosa, La presión puede
ser had hoc es decir corresponder a un tipo particular de
mensaje, de tema o de política".
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periodísticas, y no precisamente en la información escrita.
Del mismo modo llegamos a la conclusión de que el

análisis de las fotografías determinará la poi ítica informati-
va de los periódicos, pues tal información responde a una

~ ideología inconsciente de los comunicadores, a diferencia

de la información escrita, que determina -por las causas
que señala Gerbner- a una ideología más consciente y pre- é:
parada de los emisores.

Ahora es preciso explicar por qué decimos que las foto-
grafías responden a una ideología inconsciente. Cómo el se-
gundo aspecto se ha tratado de explicar con la tesis de Gerb-
ner , nos remitiremos más a la explicación del primero, que
aún es muy vago y confuso.

lo importante de este punto es que la fotografía nece-
sariamente responde a una ideología, debido a que el conte-
nido denotativo revela ciertas características de la posición
de los objetos en plano, de la relación entre ellos, y el en-
cuadre mismo responde ya a una necesidad ideológica de
quien la haya seleccionado para su publicación. Pero hay
que tener en cuenta que quien toma la foto o las fotos y
quien las selecc;ona también responden, por identificación,
a los intereses de un periódico determinado. Sin embargo,
esa identificación y esa ideología satisfacen más a elementos
denotativos del mensaje visual, a la relación superficial de la ,
estructura fotográfica, que al mensaje connotativo y a la re-
lación real de los elementos que estructuran la imagen.

Es aquí donde entran los elementos ideológicos de la
fotografía, elementos que responden al mensaje connotati-
vo o simbólico, el cual determina más objetivamente la re-

12 lación real de los elementos que estructuran la fotografía,
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Consiste en lo siguiente:
a) Que las fotografías seleccionadas procedan de un

mismo acontecimiento para que pueda ser maneja-
do por todos los periódicos de la capital.

b) Que tal acontecimiento sea tan importante que los
propios periódicos tengan la oportunidad y la fa-
cilidad de enviar a sus "recabadores" de la informa-
ción para que éstos busquen, entre una serie de án-
gulos diferentes, el mensaje fotográfico adecuado
y que a la postre los comunicadores seleccionen la
que responda a la "poi ítica" de cada periódico.

c) Que los mensajes fotográficos no procedan de un ór-
gano centralizador de información, tal como una
agencia informativa o de una dependencia guberna-
mental, si ese fuera el caso.

De lo contrario, si no se cuenta con la concurrencia de
estos factores que conformarían un análisis had hoc, pasa-
ríamos a la segunda alternativa con la que habría de reali-
zarse el análisis con hechos por separado, de tal forma que
sean significativos para cada periódico y puedan manifes.

14
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Si no existe la concurrencia de todos estas factores, en-
tonces el análisis tendrá que ser con información heterogé-
nea, es decir, que no se refiera a'un solo hecho, y la compa-
ración que se pretende pasará a ser enfocada desde otro
punto de vista.

//,-La ideología y/o los ideolectos de los mensajes
fotográficos periodísticos.

Anteriormente se ha dicho que la fotografía responde a
necesidades ideológicas de los poseedores de los periódicos
o de quienes determinan la política informativa de los mis-
mos. Asimismo se trató de explicar lo que sería la ideología
de los mensajes fotográficos, o los cuestionamientos a los
cuales responden. Sin embargo, es indudable que tal expli-
cación carece de un fundamento teórico más amplio, lo cual
será pertinente esclarecer en este apartado.

Para definir lo que sería la ideología de los mensajes fo-
tográficos -y no sólo la ideología consciente e inconsciente
a que nos referíamos más arriba- es necesario partir de lo
que es y significa la ideología. Para esto sería oportuno to-
mar la "definición" del concepto ideología que Marx o sus
divuLgadores han hecho y a partir de ah í adoptar una posi-
ción respetto a la ideología de los mensajes forográficos en
los diarios de circulación nacional.

I
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ideología de tal forma que ubican al individuo y a su psique
al servicio inconsciente del sistema social de vida.

Es aquí donde se aprecia que la ideología de las clases
dominantes también se refuerzan con sus instrumentos de
divulgación de ideas, como las mass-media, los cuales podrían
considerarse como "escaparates" o "vitrinas" de esa clase,
en donde exhiben abundantemente las "riquezas y los bene-
ficios" del status. Antes de abordar directamente el proble-
ma de la ideología de los medios de comunicación, y básica-
mente en la prensa, habrá qué establecer otros rasgos defini- !
tivos de ideología. I

I

"La ideología es pues un sistema de valores, creencias
y representaciones que autogeneran necesariamente las so-
ciedades en cuya estructura hay relaciones de explotación, a
fin de justificar idealmente su propia estructura material de
explotación, consagrándola en la mente de los hombresco-
mo un orden "natural" e inevitable. ..Pero las ideas de la
ideología no son tales ideas. No son ideas, son creencias; no
son juicios, son prejuicios; no son resultado de un esfuerzo "

teórico individual, sino la acumulación social de idées re-
cues o lugares comunes; no son teorías creadas por indivi-
duos de cualquier clase social, sino valores y creencias di-
fundidas por la clase económicamente dominante.*

18 Este es el punto de vista marxista del problema, la vi-
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ción colectiva.
Es a partir de esta exposición sobre la ideología que se

intentará definir lo que se entiende -para este estudio- por
ideología consciente e ideología inconsciente. Es evidente,
como ya ~e apuntó antes, que la política de los medios de
corr,unicación, (o ideología) responde a intereses, pero no
sólo económicos, sino al cúmulo de prejuicios, de valores y
de creencias que los poseedores de esos medios de comun.i-
cación manejan y transmiten en sus mensajes.

Esas mensajes responden, en primera instancia, a la
ideología a la que Althusser califica como "cierta represen-
tación del mundo", pues la percepción de las cosas y del ¡
mundo que tales mensajes están transmitiendo, son consi-
derados como las cosas mismas, sin darse cuenta los indivi-
duos que esta percepción de realidad se presenta bajo el ve- ~
lo de las formas insospechadas de ideología. "La ideólogía
-dice Althusser- es una representación n~cesariamente
determinada, por lo tanto, más o menos falseada, debido a
que es el efecto de la casualidad estructural del fondo so-
cial que forma parte". *

A todo esto, o mejor dicho, dentro de todo esto se in-
cluye la pólítica informativa de los periódicos, pues esta
poi ítica en sí es un elemento ideológico de una situación
social, en este caso, de un medio masivo de comunicación.
*Cf. Althusser, Louis. Ob. Cit. p.180

20
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Ahora bien, hay algo más de ideológico en .los mensa-
jes fotográficos, más que ideológico seríaldeoléctico. Al de-
cir ideolecto nos referimos al concepto tal y como Barthes
en "Los Elementos de Semiología", establece.

Dice él que "'el ideolec~o no hace más que traducir la
necesidad de una entidad intermedia entre la lengua y el ha-
bla (o si se prefiere de un habla ya institucionalizada, pero
todavía no rad!calmente formalizada como la lengua)* A
pesar de esto, el mismo B~rthes alude inicialmente a .la no-
ción de ideolecto que Martinet establece y en donde dice
que "El ideolecto es un lenguaje en tanto es hab.lado por un
solo individuo"'; o según lo define Ebeline: "El juego com-
pleto de los hábitos de un individuo en un momento dado".
Sin embargo Barthes apunta lo siguiente:

". ..que el ideolecto puede ser útil para designar las
realidades siguientes: ,

1) El lenguaje de.l afásico que no comprende a los de-
más, no recibe un mensaje conforme a sus propios modelos
verbales; este mensaje es pues un ideolecto puro (Jackobson);
2) el estilo de un escritor, aunque el estilo esté siempre im-
pregnado de ciertos modelos verbales provenientes de la tra-

22 * Barthes, Roland. "Elementos de Semiología". La Semiología. Edit.
Tiempo Contemporáneo. p.22
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te dilucidaba más profundamente aquello que lo conscien- f
te no'había querido decir. Por otro lado, los ideolectos tam- ;
bién corresponden a estas necesidades. ¿Cómo? De la si- 1.

.,
gulente manera:

Casi se podría asegurar que los mensajes period ísticos
están dirigidos a públi~os específicos. Es decir, que ya exis-
ten públicos seleccionados que se identifican con las carac-
terísticas morfológicas y de contenido de cada uno de los 1
periódicos. Esta identificación o esta satisfacción socio-cul-
tural o política de los públicos con talo cual periódico, de-
termina en sí mensajes cifrados o codificados para ese públi-
co, y a la vez un ideolectó, quizá no en el estricto sentido
del concepto.

Es decir, que los ideolectos de un mensaje conllevan la
ideología del mismo, así como la ideología de los comuni-
cadores. Luego entonces, si nos re;ferimos al contenido "Ii-
terario" o escrito de los periódicospodemos.decir que ideo-
logía e ideolecto conscientes van adheridos a ellos. y para
referirnos a la ideología y a los ideolectos inconscientes
tendremos que aludir a los mensajes fotográficos, en donde,
al igual que en la información escrita, aparecen mensajes
cifrad9s o codificados para esos públicos de cada periódico,
y donde el análisis connotativo y denotativo determina las
características de ideología e ideolectos de los mensajes fo-
tográficos-period ísticos. y es a partir de e~te marcó con-
ceptual bajo el cual se inicia el análisis Semiológico de las
fotografías period ísticas.






