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SEMIOLOGIA DE LOS
MENSA JES FOTO—PERIODISTICOS

POR RAFAEL C. RESENDIZ

1.—Consideraciones tebricas y prdcticas para el andlisis

El objetivo de este ensayo es plantear aspectos inicia-
les para el analisis de las fotografias periodisticas. Sin em-
bargo, no se trata de teorizar y abstraer los elementos se-
mioldgicos proporcionados por los filosofos de la comuni-
cacion moderna, o mis a(in, de los investigadores de los
mensajes sociales, Por el contrario, este articulo pretende,
en base a los elementos fundamentales proporcionados por
la corriente semioldgica actual, ofrecer pasos practicos e ini-
ciales en el anilisis de. las fotografias periodisticas de los
diarios de circulacidon nacional en este pais.

Se pretende, por lo tanto, determinar, a través del
analisis semiologico de las fotografias periodfsticas, ciertos
aspectos de una politica informativa de los periddicos, y la
forma en gue cada uno de ellos elabora, maneja o interpre-
ta las noticias de un mismo hecho politico de relevancia na-
cional,



Como se puede ver, se plantean aqui algunas variables
que “finalmente coinciden en una sola: la politica informa-
tiva de los periddicos. Esto quiere decir que las fotografias,
los textos, la morfologia y la presentacién de las noticias
en los perlodlcos determinan todo lo que se puede denoml-
nar politica informativa.

Para satisfacer los requisitos de este objetivo es nece-
saria la seleccién de un acontecimiento susceptible de ser
manejado por todos los periddicos de la capital y-que di-
cha informacion, ademis de estar ampliamente difundida,
esté acompaiiada necesariamente de fotografias, puesto
que el objetivo basico de este estudio consiste en el anili-
sis de los mensajes fotogrificos, y no necesaria ni exclusi-
vamente en el anélisis de la informacion escrita.

Sin embargo, a pesar de ser éste el objetivo del ensayo,
es indudable que tal punto puede suscitar ciertas contro-
versias, ya que si la intencién de este articulo es el estudio
de las politicas informativas de los diversos periédicos de
la capital, entonces solo a través de un andlisis del conteni-
do de dicha informacién se conoceria la politica de selec-
tividad de la informacién y tal anilisis tendr{a que ser indi-
vidual en cada uno de los periddicos.

Pero ese no es el caso, sino que la intencién del estu-
dio consiste en descubrir el enjambre pol itico-informativo
de los periodicos, y tal dilucidacion se hara a través de algo
que aparentemente no requiere ninguna intencion o politi-


yarenny
Rectangle


ca de selectividad y en donde la censura, mds que institu-
cional, tiende a ser moral: este elemento es la fotografia,

Para aclarar esto habra que tomar en cuenta ciertos as-
pectos basicos:

1 En primer término, que las fotografias period sticas
si responden, perc técmcamente a criterios de selec-
tividad por parte de los m‘ampuladores de un érgano
informativo y que tal criterio satisface mis al mensa-
je denotativo o analdgico, que al connotativo e ideo-

" lbgico.

En el caso de los periddicos, son los jefes de redaccion
quienes se encargan de estructurar la plana principal, salvo
en ocasiones extraordinarias, cuando el problema es muy
profundo y puede complicar la existencia del periédico de-
bido al desequilibrio de las fuerzas que interact(ian en la es-
tructura informativa y que més adelante sefialaremos.

Bajo estas circunstancias los jefes y secretarios de re-
daccidn consultaran a la plana mayor del diario para que se
apruebe. tal o cual informacién fotografica o escrita, Ade-
mis, la o las fotografias que se presenten ya habrén sufrido
—por parte del jefe de redaccion— un proceso de codifica-
cion o de seleccion entre todo el cimulo de fotos que le
han sido presentadas por sus reporteros, aunque podrin
presentarse excepciones y el director del periédico querrd,
en casos de emergencia, consultar toda la informacién gré-
fica y de ahi seleccionar la indicada,

Como dice Roland Barthes, es necesario reconocer que
“una fotografia periodistica es un objeto trabajado, selec-
cionado, compuesto,. construido, tratado seg(in normas pro-
fesionales, estéticas o ideologicas”...*

*Barthes, Roland. “El Mensaje Fotogrifico, en La Semlologla de la
serie Comunicaciones, p.118




2. Dentro del tratamiento a que se refiere Bartnes, serd
necesario afadir que existe un aspecto' ideolégico,
inherente al encuadre mismo, en que tal o cual foto-
grafia es presentada y en donde dicho dngulo conlle-
va una ideologia determinada, es decir, que la selec-
cion de tal o cual plano, o la seleccién de tal o cual
encuadre determinan un contenido ideoldgico de
una fotografia, pero a la vez la ideologia del realiza-
dor. : : o ‘

En el caso de la fotografia periodistica, el realizador.
no serd sélo el propio fotbgrafo que imprime un hecho,

“quien en Gltima instancia s6lo forma parte de la realizacién
de dicha fotografia periodistica. Es necesario tener en cuen-
ta que de un mismo acontecimiento, el fotégrafo imprime
una infinidad de planos desde diferentes angulos de vision,
de los cuales los especialistas o técnicos de la redaccién del
diario, seleccionardn una o varias de ellas para ser publica-
das. ‘ ' '

En este mismo sentido, existe de igual forma un conte-
nido ideoldgico en el cine determinado por la ubicacién de
la camara.* Pero si tal contenido ideolbgico lo transporta-
mos directamente a la imagen fotografica, que difiere nota-
blemente.de la imagen cinematografica, pero que indudable-
mente también responde a los problemas ideolbgicos antes
aludidos, entonces'nos percataremos de que no por. la dife-

-rencia morfoldgica entre la imagen fotografica y cinemato-

*Morin, Edgar. El Cine o el Hombre Imaginario, pp. 116,117,118
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grafica deja de presentarse el contenido ideolégico, sino que
en ambos casos persiste, aunque tanto el mensaje denotati-
vo y alin mas el connotativo variara de acuerdo a la forma
y al contemdo determlnado por la presentacmn de uno y
otro mensaje.
Por otro lado, el mismo Barthes se reflere parcialmente
a este aspecto, al mencionar los procedimientos de connota-
cién de los mensajes fotograficos, dentro de la cual la pose
de los objetos fotografiados podran complementarse con el
_angulo enel que la fotografna es tomada. La diferencia es-
triba en que precisamente Barthes dice que el trucaje, la
misma pose, los objetos, la fotogenia, el esteticismo y la sin-
taxis son elementos para dilucidar los procedimientos de
connotacién y, sin embargo, no sitGa al éngulo o encuadre
en que es imprimida la fotografia como tal, sino que como
dicho elemento posee ya un mensaje ideoldgico, pasa a ser
una unidad de significacién, que determinara mas, factible-
mente el contenido ideolégico a través de los elementos
connotativos Y simbdlicos que posea,
Por lo tanto, surgen dos supuestos en el desarrollo de
este problema:
1.-Que es necesario considerar a la fotografia perio-
dfstica como el resultado de un proceso selectivo
de la informacion,
2.-Que dentro de ese proceso selectivo, el mensaje con-
notativo y denotativo de la fotografia periodistica
responde a una ideologia precisa de los selecciona-
dores de ese elemento informativo que responde a
Ios intereses de la organizacién.
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Seria pertinente recalcar un aspecto importante: la in-
tencion del-presente estudio es el de establecer la politica
informativa de los periddicos, sin que necesariamente tenga
que hacerse un andlisis de la informacién escrita o del con-
tenido mismo de las noticias.

Tal proposicion pues, se presta a muchas dudas y pue-
de suscitar controversias. Sin embargo a pesar de eso, la ex-
plicacion a priori que se podria argumentar a este punto
quedaria basado en el siguiente supuesto hipotético que no
pasaria de ser otra cosa sin eso: una hipbtesis,

El contenido de la informacién escrita responde am-
plia y conscientemente a la politica informativa y econémi-
ca de los periddicos. No se publica una informacion si no

esta de acuerdo con los intereses de los peri6dicos en cues-
tion, Es decir, que tanto la politica editorial y en menor
medida la politica informativa, responden a los intereses
econdmicos, polfticos y culturales de los mismos peridodicos.

Esta hipotesis {a interpreta George Gerbner al decir que
existen nueve ‘“‘poderes’” que determinan ciertos roles insti-
tucionales y relaciones con los diversos centros de poder.
“Estos roles y relaciones constituyen una red de influencias
que delimitan la amplitud de las tareas de los comunicado-
res (su “libertad’’), gufan su atencibn y restringen sus alter-
nativas. :

Mas adelante afiade Gerbner que es necesario ‘‘distin-
guir entre los maltiples factores psicol6gicos, sociales y cul-
turales que pueden influir o persuadir a los comunicadores
y el hecho de que se ejerza una cierta presi6n a través del
poder arraigado en la estructura de las relaciones institucio-
nales y sociales. Esta presi6n, en primer término, obliga al
comunicador a hacer una u otra cosa. La presién puede
ser had hoc es decir corresponder a un tipo particular de
mensaje, de tema o de polftica”.
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Para finalizar este asunto, Gerbner dice que ‘‘aunque
analfticamente distintos, es evidente que ni los roles ni los
tipos de presion estin en realidad separados o aislados. Por
el contrario con frecuencia se les ve asociarse para formar
combinaciones diversas. La acumulacién de roles de poder,
o de posibilidades de presion da a ciertas instituciones po-
siciones dominantes en la comunicacién de masas de su
sociedad"”’, *

En otras palabras, si transportamos los puntos antes
expuestos al plano concreto de un periédico veremos que
seleccionard conscientemente lo que responde con acierto
a los intereses econdmicos y politicos de su organizacion,
y buscard la forma de no romper ese orden alcanzado, eli-
minando toda la informacidon que pudiera poner en peli-
gro su existencia.

Hasta aqui esti planteada parcialmente la hipbtesis
enunciada en un principio; la cual consiste en que la in-
formacidon escrita de los periddicos estd previamente se-
leccionada por la directiva del diario, siempre y cuando
responda a sus intereses politicos, econémicos (hasta cul-
turales).

Ahora bien, tal hipitesis debe ser completada con el
aspecto central de este estudio, o sea, con la importancia
de las fotografias dentro del proceso de seleccion de la
informacion y su significado dentro del contexto de la
plana completa. ‘

Barthes sefiala que aGn ‘‘desde el punto de vista de un

andlisis inmanente, la estructura de la fotografia no es una
estructura aislada: se comunica por lo menos con otra es-
tructura, que es'el texto (titulo, leyenda o artfculo) que
acompafian a toda fotografia periodistica. Por consiguien-

* Gerbner, George. ‘‘Poder Institucionalizado y Sistema de Mensa-
jes’””. Compendio mensual de traducciones, UNAM, Vol. 1, No.3
pp. 12-14,
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te, la totalidad de la informaci6n estd sostenida por dos
estructuras diferentes (una de las cuales es lingiifstica)”. Y
mds adelante dice que ‘‘de este modo y aunque no haya
nunca fotografias periodisticas sin comentario escrito, su
andlisis debe apuntar en primer término a cada estructura
por separado; y sélo cuando se haya agotado el estudio de
cada estructura podra entenderse la forma en que se com-
plementan”. * ‘ :

iQué quiere decir Barthes con esto. En primer lugar,
que el sistema que compone toda la estructura de una pla-
na est constituida por varios elementos (u objetos) que se
analizardn por separado.. Inicialmente sblo se encuentran
la estructura fotogrifica (lineas, planos, tintes) y, por otro
lado, la estructura lingiifstica, (el texto o las palabras). Pe-
rotasi como se presentan estas dos grandes estructuras, las
mismas se ven conformadas o conforman a otros tantos
elementos que determinan la composicion de la plana: las
cabezas, las notas, el logotipo del periddico, los espacios
mismos, los pies del grabado, sobre todo, la distribucion
de la informaci6n en toda la pagina.

Esto nos hace ‘comprender mejor a Barthes y vemos
que si se agota el andlisis de cada uno d= estos elementos
por separado y luego se les ubica en una interrelaciéon con
las fotografias aparecidas, tendremos asi un panorama ge-
neral de los contenidos denotativos y connotativos del pe-
riédico, y no s6lo de la fotografia. _

Pero aquf volvemos al meollo del problema que precisa-
mente es la fotografia. Tradicionalmente se habia dicho que

* Barthes, Roland. Op. Cit. pp. 115-116.
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la imagen reforzaba y explicaba la palabra. Ahora, en la ac-
tualidad, la imagen ya no ilustra la palabra;es la palabra es-
tructuralmente, una pardsita de la imagen. En la relacion
actual, la imagen no viene a aclarar o a “realizar” la palabra:
es la palabra que viene a sublimar, patetizar, racionalizar la
imagen.-Antes la imagen ilustraba al texto (lo hacia més cla-
ro), hoy en dia el texto hace mas pesada la imagen, le impo-
ne una cultura, una moral, una imaginacién: antes habia
una reduccion del texto a la imagen, hoy, una amplificacion
de uno a otra, ** ’ '

Tomando en consideracion todos estos aspectos para el
andlisis de los mensajes fotografico-periodisticos, llegamos a
la aseveracion de todas las premisas sefialadas en la hipdtesis
inicial y también a algo que era inevitable: a la significacion,
al contenido connotativo, a la ideologia de las. fotografias
periodisticas, como parte inherente de los factores que la
integran y determinan su publicacién.

iPor qué decimos que es necesario abordar el aspecto
ideoldgico de las fotografias? y épor qué fue inevitable lle-
gar hasta aqu{?

Primero, porque el andlisis connotativo de las iméagenes
y el desglosamiento de la relacién entre los objetos de la fo-
tografia determinard el contenido simbélico e ideolbgico de
las mismas, y en segundo lugar, porque la publicacién de tal
o cual fotografia responde a una determinada ideologia del
o6rgano informativo que la publica.

. Bajo estos supuestos concluimos por qué razoén basa-
mos este andlisis de la prensa en el estudio de las fotografias

**Barthes, Roland. Op. Cit. p.122
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periodfsticas, y no precisamente en la informacion escrita.

Del mismo modo llegamos a la conclusion de que el
andlisis de las fotografias determinara la politica informati-
va de los peribédicos, pues tal informacién responde a una
ideologia inconsciente de los comunicadores, a diferencia
de la informacion escrita, que determina —por las causas
que sefiala Gerbner— a una ideologia més consciente y pre-
parada de los emisores,

Ahora es preciso explicar por qué decimos que las foto-
graffas responden a una ideologia inconsciente. Como el se-
gundo aspecto se ha tratado de explicar con la tesis de Gerb-
ner , nos remitiremos més a la explicacién del primero, que
aln es muy vago y confuso.

Lo importante de este punto es que la fotografia nece-
sariamente responde a una ideologia, debido a que el conte-
nido denotativo revela ciertas caracteristicas de la posicién
de los objetos en plano, de la relacién entre ellos, y el en-
cuadre mismo responde ya a una necesidad ideoldgica de
quien la haya seleccionado para su publicacién. Pero hay
que tener en cuenta que quien toma la foto o las fotos y
quien las selecciona también responden, por identificacion,

" a los intereses de un periddico determinado. Sin embargo,

esa identificacion y esa ideologia satisfacen mis a elementos
denotativos del mensaje visual, a la relacién superficial de la
estructura fotogréfica, que al mensaje connotativo y a la re-
laci6n real de los elementos que estructuran la imagen.

Es aqui donde entran los elementos ideolbgicos de la
fotografia, elementos que responden al mensaje connotati-

vo o simbblico, el cual determina mds objetivamente la re-
lacion real de los elementos que estructuran la fotografia,
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asi como a la ideolog{a inconsciente de ios comunicadores*
lo que les facilita la publicacion de tal fotografia y no otra,
Es decir, que la ideologia consciente de los comunicadores
se basa en los elementos denotativos o analégicos del men-
saje fotogrifico, pero existe también la ideologia inconscien-
te —unida inherente y dialécticamente a la consciente— que
se deja ver por el mensaje connotativo de las fotos y las ca-
racter{sticas simbolicas de los elementos que la componen,

Vemos entonces que no sdlo la informacion escrita res-
ponde a una ideologia consciente, sino también el conteni-
do denotativo de las fotografias. Sin embargo, partiendo de
dichos supuestos es posible pensar que es por medio del
contenido connotativo y/o simbdlico de las fotos, de la ideo-
logia inconsciente de los comunicadores, a través de los cua-
les se puede descubrir la politica de selectividad de la infor-
macion, por lo menos de la informacion grafica.

Tomando en cuenta las caracteristicas hipotéticas de
nuestro estudio, presentamos dos alternativas para realizar
el analisis.

La primera que seria la ideal, esta sujeta a 3 aspectos
bésicos, la cual permitiria una comparacion entre los dife-
rentes periddicos de la capital, asi como el descubrimiento
de su politica de selectividad de los mensajes fotograficos.

* N. de R. Aqui el autor se refiere al hablar de la ideologia incons-
ciente del comunicador, a la situacion ideologica de los objetos al ser
registrados por la camara (elementos también ideologicos) en uu de-
terminado encuadre. La ideologia consciente (dei comunicador) se
refiere a fa relacion de la fotografia y el texto con relacion a los inte-
reses que tiene el péridodico y los hace manifiestos a través del traba-
jo que desarrolla la persona, particularmente con la-informacion,

13
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Consiste en lo siguiente:

a) Que las fotografias seleccionadas procedan de un
mismo acontecimiento para que pueda ser maneja-
do por todos los periédicos de la capital.

b) Que tal acontecimiento sea tan. importante que los
propios periddicos tengan la oportunidad y la fa-
cilidad de enviar a sus “recabadores’ de la informa-
€idn para que éstos busquen, entre una serie de 4n-
gulos diferentes, el mensaje fotogrifico adecuado

.Y que a la postre los comunicadores seleccionen la
que responda a la “politica” de cada periédico.

c) Que los mensajes fotograficos no procedan de un 6r-
gano centralizador de informaci6n, tal como una
agencia informativa o de una dependencia guberna-
mental, si ese fuera el caso.

De lo contrario, si no se cuenta con la concurrencia de
estos factores .que conformarian un anélisis had hoc, pasa-
riamos a la segunda alternativa con la que habrfa de reali-
zarse el analisis con hechos por separado, de tal forma que
sean significativos para cada periddico y puedan manifes-

14
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tar esas politicas de interés y selectividad de los mensajes
visuales, asi como su ideologia consciente e inconsciente,

De tal modo, si se cuentan con los 3 elementos apunta-
dos tendremos en primer término que si el hecho sucede y
aparece en todos los diarios, se podri establecer una com-
paracidn directa entre las diversas maneras con que cada
periddico maneja la informacién y la forma en que cada
uno de ellos interpreta los hechos de acuerdo a una ideo-
logia definida. Segundo, que si el hecho es de tal magnitud
los periddicos enviardn personal propio para que éstos, que
ya se identifican con -su fuente de trabajo, recaben sus in-
formaciones como normaimente suelen ‘hacerlo y respon-
dan —por un lado— a las necesidades de la polftica infor-
mativa de sus periédicos, y por el otro, a los intereses socio-
culturales de sus lectores, los cuales ya estin acostumbrados
a ver y-leer de tal o cual forma los mensajes; asi como de la
manera en que se identifican con ellos. Y tercero, que si el
mensaje fotografico procede de un organismo centralizador
de la informacion,* tal mensaje visual tender4 a ser el mis-
mo para todos los peridodicos.

* En México como en muchos otros paises, en ciertas ocasiones va-
rios periodicos publican una misma fotografia, ya que ésta es muy
significativa y procede de cualquier agencia internacional de noti-
cias. Pero otro aspecto mis importante es cuando una fotografia, o
una informacion escrita procede de una dependencia de Estados,
con lo cual todos los periddicos se veran precisados a publicar tal in-
formacion sin recibir variacion alguna, y esto se debe, no precisa-
mente a que los periodicos dependen directa y abiertamente del po-
der politico, sino que las necesidades de subsistencia de uno y otro,
los han hecho establecer relaciones de ‘“‘toma y daca’ para el mejor
funcionamiento de la estructura socio-politica y econdmica. Pero el
abordar este aspecto seria tema amplisimo para otra investigacion.

15
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Si no existe la concurrencia de todos estas factores, en-
tonces el analisis tendrd que ser con informacion heterogé-
nea, es decir, que no se refiera a'un solo hecho, y la compa-
racibn que se pretende pasara a ser enfocada desde otro
punto de vista.

ll.—La ideologia y/o los ideolectos de los mensajes
fotogrdficos periodisticos.

Anteriormente se ha dicho que la fotografia responde a
necesidades ideoldgicas de los poseedores de los periddicos
o de quienes determinan la politica informativa de los mis-
mos. Asimismo se tratd de explicar lo que seria la ideologia
de los mensajes fotograficos, o los cuestionamientos a los
cuales responden. Sin embargo, es indudable que tal expli-
caci6n carece de un fundamento tebrico mas amplio, lo cual
serd pertinente esclarecer en este apartado.

Para definir lo que seria la ideologia de los mensajes fo-
togrificos —y no sblo la ideologia consciente e inconsciente
a que nos referiamos mas arriba— es necesario partir de lo
que es y significa la ideologia. Para esto seria oportuno to-
mar la “definiciéon’ del concepto ideologia que Marx o sus
divulgadores han hecho y a partir de ahi adoptar una posi- |
cién respecto a la ideologia de los mensajes forograficos en
los diarios de circulacion nacional.
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En primer término hay que aclarar la posicién marxis-
ta de ideologia: En la Ideologia Alemana, Marx estableci6
que “las ideas dominantes no son otra cosa que la expre-
sibn ideal de las relaciones materiales dominantes, las mis-
mas relaciones materiales dominantes concebidas como
ideas: por lo tanto, las relaciones que hacen de una deter-
minada clase la clase dominante, son también las que con-
tienen el papel dominante de sus |deas” *

En este sentido, las ideas o la ideologfa tienen un papel
encubridor y justificador de intereses. Marx decia que la
ideologia es justificacion de una explotacién. Sin embargo,
hay que explicar por qué la ideologia es justificadora de un
status. “‘La estructura de la sociedad es comparable a las co-
rrientes que soportan un edificio, y la ideologia de la socie-
dad es comparable, a su vez: al edlﬁao mismo o, mejot di-
cho, a la fachada. El idedlogo, deslumbrado por la fachada
social, se olvida de que son los cimientos los que soportan
a todo ese edificio juridico, religioso y politico, todo ese
“Estado”, y dice que es el edificio el que soporta a los ci-
mientos y no los cimientos al edificio; es decir, segan el
idedlogo, la imagen de una sociedad —su fachada juridico
politica— es la que determina el caricter de la estructura
socioecondmica, y no el revés”. **

Para con5|derar la existencia de la |deo|og|a habri{a que
tomar en cuenta una serie de factores que en la actualidad
contribuyen ampliamente a la cimentaci6n de las ideas de la
clase dominante. Si en la época de Marx se consideraron a
las instituciones sociales, a los templos y a la cultura libres-
ca, en la actualidad deberlan tomarse en cuenta a los me-
dIOS masivos de comunicacién (la prensa, el cine, la T.V.,
los comics, etc.). Todos ellos inducen subllmlnalmente Ia

* Marx, Carlos. La ideologia alemana, Montevideo, 1968, p. 50-51.

* Cfr. Althusser, Louis, Polémica sobre marxismo y humanismo S.
XXL. p. 180.
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ideologia de tal forma que ubican al individuo y a su psique
al servicio inconsciente del sistema social de vida.

Es aquf donde se aprecia que la ideologia de las ciases
dominantes también se refuerzan con sus instrumentos de
divulgacién de ideas, como las mass-media, los cuales podrian
considerarse como “‘escaparates” o “vitrinas” de esa clase,
en donde exhiben abundantemente las “riquezas y los bene-
ficios” del status. Antes de abordar directamente el proble-
ma de la ideologia de los medios de comunicacién, y basica-
mente en la prensa, habré que establecer otros rasgos defini-
tivos de ideologia.

“{ a ideologia es pues un sistema de valores, creencias
y representaciones que autogeneran necesariamente las so-
ciedades en cuya estructura hay relaciones de explotacion, a
fin de justificar idealmente su propia estructura material de
explotacion, consagrandola en la mente de los hombresco-
mo un orden “natural’ e inevitable. . . Pero las ideas de la
ideologia no son tales ideas. No-son ideas, son creencias; no
son juicios, son prejuicios; no son resultado de un esfuerzo
tedrico individual, sino la acumulacibn social de idées re-
cues o lugares comunes; no son teorias creadas por indivi-
duos de cualquier clase social, sino valores y creencias di-
fundidas por la clase econdémicamente dominante. *

Este es el punto de vista marxista del problema, la vi-
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sion que considera a la ideologia inherente a la superestruc-
tura, no por debajo o por encima de ella.** La teorfa de
Marx dice que las relaciones sociales de produccion domi-
nan y determinan todo el aspecto ideoldgico de la sociedad,
esto es, el cuerpo juridico-politico, el Estado y las dlversas
creencias sociales. Es decir, que la ldeologla vive y se desa-
rrolla en la estructura socnal misma, es su continuacion inte-
rior, y tiene dentro de ella un papel cotidiano activo. En
concordancia con una estructura econdmica dominada por
la explotacion, la ideologia hasta ahora ha llenado un papel
de justificadora de esa explotacion.

Habria que agregar que “Marx y Engels hacen una enu-
meracién ambigua de los elementos de la ideologia. Dicen
ellos que la ideologia esti compuesta de representaciones
politicas, juridicas, morales, religosas, cientificas, artisticas,
sin olvidar ese impreciso etcetera”.*** Ese etcétera se refe-
rirfa ya en la actualidad a los valores y creencias o prejui-
cios, que se transmiten a través de los medios de comunica-

* Con esta somera-descripcion Ludovico Silva explica el fendmeno
y las caracteristicas dé ideologia, asf como la confusion que los
““idedlogos” burgueses promueven para que el problema se diferen-
cie de fa verdadera posiciébn marxista ante la ideologia. Cfr. Silva
ludovico, Teorfa y Prictica de la ideologia. p. 19-20.

** Cfr. Althusser, Louis Polémica sobre marxismo y humanismo -
*** Silva, Ludovico, Ob, Cti. p. 47, ‘




cion colectiva, ,

Es a partir de esta exposicién sobre la ideologia que se
intentard definir lo que se entiende —para este estudio— por
ideologia consciente e ideologia inconsciente. Es evidente,
como ya se apuntd antes, que la politica de los medios de
comunicacion, (o ideologia) responde a intereses, pero no
s6lo econdmicos, sino al cimulo de prejuicios, de valores y
de creencias que los poseedores de esos medios de comuni-
cacién manejan y transmiten en sus mensajes.

Esos mensajes responden, en primera instancia, a la
ideologfa a la que Althusser califica como "‘cierta represen-
tacion del mundo”, pues la percepcion de las cosas y del
mundo que tales mensajes estin transmitiendo, son consi-
derados como las cosas mismas, sin darse cuenta los indivi-
duos que esta percepcion de realidad se presenta bajo el ve-
lo de fas formas insospechadas de ideologfa. “‘La ideologfa
~dice Althusser— es una representacién necesariamente
determinada, por lo tanto, més o menos falseada, debido a
que es el efecto de la casualidad estructural del fondo so-
cial que forma parte”’, *

A todo esto, o miejor dicho, dentro de todo esto se in-
cluye la politica- informativa de los periddicos, pues esta
politica en si es un elemento ideolodgico de una situacién
social, en este caso, de un medio masivo de comunicacion.
*Cf. Althusser, Louis, Ob, Cit. p.180

s




Es decir, que la politica mformatwa, la politica editorial, el
texto de los mensajes, responden —por todos los aspectos
referidos— a los intereses y a la-ideologfa de los diarios; a
una ideologia consciente, a una verdadera y simple ideolo-
gia de los poseedores de los medios de produccién informa-
tiva. Pero esta ideologia consciente —porque la selectividad
de los mensajes es eso— lleva implicita y quizd dialéctic-
mente, una ideologia inconsciente.

La ideologia inconsciente, dijimos al principio de este
planteamiento, esta determinada —en la prensa— por otro
tipo de mensajes que no necesariamente responden a los
intereses -conscientes e inminentes de los poseedores de los
medios de comunicacién o de los periddicos: tales mensa-
jes son los graficos o iconograficos, visuales o analégicos de
la realidad: las fotograffas. Ya se exphcé el por qué de ese
supuesto y ahora hay que reforzarlo.

Si el proceso de seleccién de las fotografias satisface
solo los gustos o necesidades “estéticas” de los selecciona-
dores de los mismos, es entonces factible que ¢l otro tipo de
contenido —el simbélico— es el que pueda revelar la ideo-
logia inconsciente, Aquello que no quisieron ‘“decir” los
diarios aparece en el mensaje connotativo de las fotografias,
o al menos es la idea que persiste al plantear este problema,
Y es en esta interpretacion connotativa de las fotografias en
dande la ideologfa—ya no de los poseedores de los medios—
sino del mensaje mismo, contradiri o reforzara a la de los
seleccionadores del mensaje en su ideologia consciente, y
este es el problema fundamental que hay por dilucidar.
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Ahora bien, hay algo mds de ideoldgico en los mensa-
jes fotograficos, mds que ideolégico seria’ideoléctico. Al de-
cir ideolecto nos referimos al concepto tal y como Barthes
en “‘Los Elementos de Semiologfa”, establece,

Dice €1 que “el ideolecto no hace méis que traducir la
necesidad de una entidad intermedia entre la lengua y el ha-
bla (o si se prefiere de un habla ya institucionalizada, pero
todavia no radjcalmente formalizada como la lengua)* A

‘pesar de esto, el mismo Barthes alude inicialmente a la no-
- ci6n de ideolecto que Martinet establece y en donde dice

que “El ideolecto es un lenguaje en tanto es hablado por un
solo individuo”; o seglin lo define Ebeline: ““El juego com-
pleto de los habitos de un individuo en un momento dado”.
Sin embargo Barthes apunta lo siguiente:

““. . .que el ideolecto puede ser Gtil para designar las
realidades siguientes:

'1) El lenguaje del afisico que no comprende a los de-
mds, no recibe un mensaje conforme a sus propios modelos
verbales este mensaje es pues un ideolecto puro (Jackobson)
2) el estllo de un escritor, aunque el estilo esté siempre im-

pregnado de ciertos modelos verbales provenientes de la tra-

*Barthes, Roland. Elementos de Semiologia’. LaSemlologla Edit,
Tiempo Contemporaneo p.22
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dicion; es decir de la colectividad; 3) se puede por fin am-
pliar francamente la nocién y definir el ideolecto como el
lenguaje de una comunidad lingiifstica, es decir, de un gru-
po de personas que interprete del mismo modo todos los
enunciados lingiifsticos; el ideolecto correspondera enton-
ces aproximadamente a lo que intentamos describir en otra
parte con el nombre de escritura”, **.

Es esta Gltima definicidn la que se acopla mas a las ne-
cesidades de nuestro estudio. Es decir, al considerar al ideo-
lecto como el ‘“lenguaje de una comunidad lingiifstica que
interprete del mismo modo los enunciados lingiifsticos”.

En el caso de las fotografias periodisticas, los ideolec-
tos estan manifiestos de la siguiente forma:

1) Existen periddicos cuyos lectores ya se identifican

con los mensajes que éstos emiten.

2) Los seleccionadores de la informacion grafica y es-

crita— manejan ideoléctos dirigidos a “su” piblico.

3) Los ideolectos de los mensajes son moldeados a los

lectores y éstos se moldean a los ideolectos de la in-
formacién,

Esto nos conduce a un punto de unificacién entre la
ideologia y los ideolectos de la informacion. Por un lado,
habiamos dicho que la ideologia era consciente e incons-
ciente en los mensajes fotograficos, pero que la inconscien-

_*Barthes, Roland. Ob, Cit. p.22 ) ’

o £
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te dilucidaba mas profundamente aquello que lo conscien-
te nohabfa querido decir. Por otro lado, los ideolectos tam-
bién corresponden a estas necesidades. ¢Como? De la si-
guiente manera:

Casi se podria asegurar que los mensajes period isticos
estan dirigidos a piblicos especificos. Es decir, que ya exis-
ten pablicos seleccionados que ‘se identifican con las carac-
teristicas morfoldgicas y de contenido de cada uno de los
periddicos. Esta identificacién o esta satisfaccion socio-cul-
tural o poljtica de los piblicos con tal o cual periddico, de-
termina en si mensajes cifrados o codificados para ese pabli-
co, y a la vez un ideolecto, qunzé no en el estricto sentido
del concepto.

Es decir, que los ideolectos de un mensaje conllevan la
ideologia del mismo, asf como la ideologia de los comuni-
cadores. Luego entonces, si nos referimos al contenido “li-
terario” o escrito de los periddicos podemos.decir que ideo-
logfa e ideolecto conscientes van adheridos a ellos. Y para
referirnos a la ideologia y a los ideolectos inconscientes
tendremos que aludir a los mensajes fotograficos, en donde,
al igual que en la informacién escrita, aparecen mensajes
cifrados o codificados para esos piiblicos de cada periddico,
y donde el anlisis connotativo y denotativo determina las
caracteristicas de ideologia e ideolectos de los mensajes fo-
togrificos-periodisticos. Y es a partir de este marco con-
ceptual bajo el cual se inicia el andlisis semiolégico de las
fotografias periodisticas.



El Taller Experimental de Estudios:de la Comunicacion, A.
C,, presenta en esta ocasion el minucioso estudio de Rafael
C. Reséndiz acerca de la Semiologia: de los mensajes foto-
periodisticos, en donde nos ofrece interesantes puntualiza-
ciones acerca de la metodologia que puede seguirse:al rea-
lizar unainvestigacion al respecto.

De ‘esta forma, tenemos que ‘nunca las fotografias que
ilustran“los diferentes articulos o reportajes:de la prensa ha-
cional o extranjera, son:gratuitas o aleatorias; dichas foto-
grafias obedecen a patrones. bien establecidos que, a su vez,
responden a los intereses. e ideologia de quienes manejan la
industria periodistica.

Para poder acceder al estudio de los mensajes foto-pe-
riodisticos, Rafael ‘C. Reséndiz nos ofrece valiosas aporta-
ciones teorico-practicas - que; estamos seguros seran suma-
mente valiosas para:las personas interesadas, asi como para
los estudiosos de la comunicacion en México.

Atentamente
EL EDITOR






