LE R N BB NEBNENNENNEENENENENNENENEFNFEERE)
UNIVISION EN LOS ESTABOS UNIDOS

Actualmente la cobertura de Univisién en el

mercade hi:
:omrf:n;edde los Estados Unidos cubre 26 estados con m
apacidad de sintonia de mds de 3 millones 2
localizados en esta forma: s 200 mil telehogares

Cobertura SIN

Estado Tele-hogares
Arizona

California ) ;ﬁi
Calorado 61.7
Connecticut 35 '6
Distrito de Columbia s
Florida 272.4
Georgia 0'2
Idaho 0.7
Indiana 2'3
Hilinois '
lfowa fl?
Kentucky 0.5
Louisiana 0'2
Massachusetts ' 0'1
Michigan I 9’5
Missouri 0'6
Nevada : 1.8
Nueva Jersey ! '0
Nuevo México ' 4 '7
Nueva York 7053
Oregon 1 'a'
Pennsylvania 41 ,3
Rhode Island 0.1
Texas 4 97'5
Washington 0’8
Wisconsin 0,6

{ Fuente: Televisa, enero de 1983.)
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Television y educacion

Alberto Rojas Zamorano

El uso de la comunicacién social para la calificacién de la
fuerza de trabajo es relativamente nuevo en nuestro pais. Prac-
ticamente es a partir de los afios setenta cuando se inicia esta
tendencia, primero con la experiencia gubernamental de la Te-
lesecundaria, luego con las telenovelas educativas de Televisa y
la transmisién de la scrie infantil Plaza Sésamo. Para entonces
la television mexicana ya habia demostrado ampliamente sus
facultades para la inculcacién ideolégica y la aceleracion de la
circulacién del capital, funciones propias de los medios masi-
vos de comunicacion.'

El uso educativo de la televisién se gesta en una época criti-
ca para la naci6n. Las contradicciones sociales acumuladas por
décadas amenazaban seriamente la paz lograda por los gobier-
nos postrevolucionarios. La crisis estudiantil de 1968 y la gran
variedad de movimientos urbanos y rurales daban cuenta del
malestar social y de la gravedad de los conflictos. El aparato
escolar, por su lado, empezaba a mostrarse incapaz para satis-
facer la creciente demanda de calificacién de la fuerza de tra-
bajo de una poblacién en aumento.

En este contexto, gobierno y empresarios buscaron que la
comunicacién de masas contribuyera significativamente para
moderar los conflictos sociales. Los medios de comunicacion
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(especialmente los estatales) multiplicaron su cobertura y su
capacidad tecnoldgica, reforzando asi su funcién politica-
ideologica, a la vez que avanzaron en ef campo de la califica-
cion de la fuerza de trabajo. De esta forma no sélo se preten-
dia incidir en la realidad nacional, sino que Estado ¢ iniciativa
privada respondian también asi a las innumerables criticas que
se enderezaban contra la comunicacidén comercial, y que pro-
venian de diversos sectores sociales y del intericr de la propia
clase gobernante, No sin contradicciones, empresarios de los
medios de comunicacion social y gobierno actualizaron y con-
solidaron asi sus tradicionales nexos de colaboracidn.

Los cambios y acomodos ocurridos demuestran el poder
acumulado por los medios de comunicacién y su creciente im-
portancia en la sociedad mexicana. También corroboran en
nuestro pais las tendencias historicas que tales aparatos ideold-
gicos han jugade en las sociedades capitalistas. Progresivamen-
te el sistema escolar tradicional se ha visto obligado a compar-
tir el monepolio de la educacién con los medios masivos de
comunicacion, los cuales han logrado consituir un denso am-
biente en la formacidn de los individuos, desde la temprana
edad. En la actualidad, la television ya cubre pricticamente to-
dos los niveles de ensefianza, desde el preescolar hasta el uni-
versitario, incluyendo la capacitacidn agropecuaria e indus-
trial.?

Television educativa
gubernamental

Sin duda en México es el gobierno federal el que cuenta con la
mayor expericncia en el uso de los medios para la educacién.
Empero, las acciones gubernamentales en este campo, aunque
significativas, han sido las mas de las veces improvisadas, dis-
persas, desarticuladas, discontinuas y poco coherentes. Diver-
s0s organismos del gobierno han participado en ¢l uso educati-
vo de la television, Sin embargo, hasta la fecha no ha existido
un organismo rector capaz de sistematizar, racionalizar, plani-
ficar y evaluar los esfuerzos gubernamentales en esta area. Asi,
¢l elevado financiamiento y los innumerables recursos huma-
nos y materiales que el Estado ha destinado a esta labor han
sido desaprovechados en buena medida (recursos, por cierto,
mucho mayores gue los de la iniciativa privada). Sus activida-
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des se han orientado principalmente a apoyar sus programas
de educacion formal escolarizada o a brindar sustitutos de éstos.
El uso educativo de los medios de comunicacion estatales no
ha sido orientado por un plan o estrategia determinados. Las
mis de las veces, ¢l uso de los medios se ha hecho sin una cla-
ra conciencia pedagégica de su utilidad, guiado por el mero
deslumbramiento tecnolégico de los medios de comunicacién y
forzado por la elevada demanda de educacion.

La television gubernamenta! ha seguido dos vertientes dis-
tintas desde su fundacién. Por un lado, ha incursionado en la
television comercial, a través def canal 13 y en el tiempo que le
corresponde legalmente at Estado en los canales privados. En
este campo ha reproducido burdamente ¢l modelo impuesto
por Televisa, tanto en su orientacion como en el reclutamiento
y la organizacién de recursos humanos. El canal 13 se financia
parcialmente con ingresos de publicidad (30 por ciento de sus
ingresos);, de sus programas, 28 por ciento son exiranjeros,
fundamentalmente norteamericanos, y apenas dedica 7,21 por
ciento de su tiempo de transmisidn & programas de tipo educati-
vo.’ Este canal se dirige basicamente a los grandes centros ur-
banos del pais.

La Telesecundaria

Actualmente el Estado cuenta con una larga y significativa ex-
periencia en el uso de la television con fines educativos. La Te-
lesecundaria es la practica mds importante en este sentido. In-
vestigaciones recientes han demostrado que los costos por estu-
diante son ligeramente mds bajos que en el sistema de ensefian-

FEL GASTO EN PUBLICIDAD

En 1973 el gasto publicitario nacional alcanzé 4 500 miliones de
pesos. que representan mas que todos los presupuestos de las uni-
versidades publicas... Es decir: de cada cien pesos ganados por
cualquier mexicano, unc se destiné a una publicidad suniuaria que
nos entrega a intereses extranacionales. (Carlos Ortiz Tejeda, ex
diputado por el PRI, en Proceso, 24 de octubrede 1977.)
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za directo, con un rendimiento escolar semejante. También se
comprobd que entre varios proyectos de educacion por televi-
sion en el mundo, la Telesecundaria mexicana estd entre los
que han logrado mayor abatimiento de costos de produccién
€n sus programas.*

Durante el periodo 1981-1982, la Telesecundaria absorbié
3,7 por ciento de la matricula nacional de estudiantes (¢s decir, 149
998 alumnos), en sicte estados dela repiblicay en el Distrito Fe-
deral. La matricula se elevd 100 por ciento entre los afios
1970-1981, lo cual significé un aumento sélo superado por la
secundaria técnica. Se calcula que la demanda potencial actual
es de 163 580 alumnos, distribuidos en 4 391 comunidades ru-
rales.*

La Telesecundaria se dirige fundamentalmente a los sectores
marginados de la poblacién, que de otra forma no podrian te-
ner acceso a la ensefianza media. El plan de estudios que se si-
gue corresponde al programa aprobado por la Secretaria de
Educacién Piblica para la secundaria. Cada una de las leccio-
nes (30 por semana, seis diarias) consta de un programa televi-
sivo de 17 minutos, al cual siguen tareas diversas en la teleau-
la, coordinadas por un maestro y orientadas por las lecciones
impresas en las guias de estudio.*

Aunque son muchos los logros de la Telesecundaria, ésta
adolece todavia de muchas fallas que deben superarse para ga-
rantizar la calidad de la ensefianza. Entre otras irregularidades
destacan los frecuentes cambios y la inestabilidad politica en
las dependencias responsables; las limitaciones profesionales
del personal docente; los errores en el disefio de las guias peda-
gogicas; la desigualdad en la calidad de la produccidn de los
programas televisivos; la concepcion dominante de la educa-
cion come informacion, etcétera.’

El proyecto original de la Telesecundaria asumié nuevas
modalidades a partir de 1981. La Secretaria de Educacién Py-
blica, conjuntamente con el INEA y TRM, iniciaron ia trans-
misién de la Secundaria Instensiva para Adultos (SIA). La pri-
mera se hizo para quienes de manera complementaria desearan
aprovechar la temporada de vacaciones escolares, durante la
cual se interrumpe la transmision de la Telesecundaria regular.
La STA es una modalidad para adultos que reconoce y certifica
el Instituto Nacional para la Educacién de Adultos (INEA) y
que consiste en un curso condensado de Telesecundaria,
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A partir de 1983, el INEA se propuso realizar 900 nuevos
programas para SIA, apoyados por 12 libros de texto, inser-
ciones de prensa, carteles y folletos para la acreditacién.

La Unidad de Telesecundaria y la Unidad de Television
Educativa y Cultural (UTEC) son los organismos responsables
de la Telesecundaria. Una se encarga de la planificacion, el di-
sefio y la evaluacién de los programas, y la otra se encarga Qe
la realizacidn técnica y la transmision de las sefiales. A partir
del presente gobicrno la UTEC concentra, ademds, todas las
actividades que en materia de televisidn realiza la SEP. Recien-
temente ha destacado en la produccién de una serie de “pro-
gramas culturales que buscan fomentar el interés por ¢l cono-
cimiento de nuestro pais, enriquecer la memoria histérica de la
nacion y fortalecer la identidad cultural de los mexicanos”,}
que se transmite a todo el pals. .

El notable impulso dado a la UTEC cn este sexenio forma
parte de seis planes y programas prioritarios propuestos por la
SEP: Programa Cultural de la Fronteras, Plan Nacional de Bi-
bliotecas, Programa de Revision de Contenidos de la Educa-
cion, Programa de Difusién y Estimule de las Culturas Popu-
lares y las Artesanias, Programa de Mejoramiento de los 'Con-
tenidos Culturales de los Medios de Comunicacién Social.’

Teleprimaria

Teleprimaria o Telealfabetizacidn se ha denominado otra im-
portante experiencia educativa iniciada a partir de los aiios
ochenta y que ha tenido los propdésitos de apoyar los progra-
mas de la educacién primaria escolarizada y alfabetizar a la
poblacién marginada.

La serie Temas de primaria es producida por la SEP y apun-
ta a respaldar las labores de los profesores de las escuelas pri-
marias del pais. En ¢lla se difunden mddulos sobre temas tales
como: “Los pianetas”, “Los animales”, “Experimentos”,
“Historia", “Personajes’™, “Cuentos”, etcétera, que se transmi-
ten durante los periodos escolares.

El INEA tiene a su cargo la seric denominada Primaria in-
tensiva para adultos, que se transmite de lunes a sdbado por ¢l
canal 11 y la red de TRM. Inspirado en las telenovelas educa-
tivas producidas por Televisa a mediados de los aiios setenta,
el INEA produce la telenovela titulada Ef gue sabe...sabe, en
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cuya primera transmisién se propuso alfabetizar a 30 mil adul-
tos a través de 105 capitulos. Esta telenovela se diseiid a partir
de otra denominada Aprendamos juntos, que comprendia 100
programas vy que atendié a, 140 mil adultos, de los cuales fue-
ron alfabetizados 70 mil."

Para apoyar la Primaria intensiva para adultos, el INEA se
dispuso a partir del afio 1984 a producir 96 programas de tele-
vision, 12 libros de texto, carteles, foltetos para acreditacién
y una serie de cuadernos en forma de historietas para motivar a
los estudiantes y reforzar sus conocimientos. Ademis, en el fu-
turo se proyecta adaptar la serie de television para la radio."?

Capacitacion agropecuaria
e industrial

La capacitacion agropecuaria e industrial por televisién se ini-
ci6 en la década de los ochenta, a partir de la significativa ex-
periencia del Sistema Alimentario Mexicano. A mediados de
(980 ese organismo gubernamental inicié una campafia de ca-
pacitacion con el propésito de mejorar la produccién en el
campo y asi afrontar la escasez de alimentos."

Televisién de la Repuablica Mexicana {TRM), a partir de
1982, inici6 la transmisidn de una serie de programas de infor-
macién y capacitacion agropecuarias y otra para la capacita-
cion de oficios.

Este organismo dependiente de la Secretaria de Gobernacidn
tiene como objetivos: aj la educacion popular, 4/ la capacita-
cién parala produccidn y lacomercializacién; ¢/la orientacion so-
bre la salud y la demografia; y d)lainformacién y entretenimiento.
Atiende fundamentalmente las regiones rurales marginadas y ni-
cleos urbanos de alta densidad poblacional. En 1982 el mayeor por-
centaje de programas de TR M fue de tipo educativo, con 42,95 por
ciento; programas informativos, 25,5 por ciento; de entreteni-
miento, 16,87 por ciento; y culturales, 11,8 por ciento.

La serie de programas de informacion y capacitacion agro-
pecuarias tiene fa finalidad de “informar, orientar y capacitar
para la produccion, comercializacion y consumo de productos
agropecuarios, con ¢l fin de garantizar la autosuficiencia de
alimentos basicos™." Su pulblico es fundamentalmente la po-
btacidn rural marginada que cubre la red de TRM. En su di-
sefio participaron cinco dependencias gubernamentales vincu-
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iadas con el campo (SARH, SRA, CONASUPO y la Escuela
de Postgraduados de Chapingo). Se produjeron 298 programas
de television sobre semillas mejoradas, uso del agua, especies
menores, sanidad vegetal, fertilizacién, maquinaria agricola,
técnicas de cultivo, sanidad animal, huertas familiares, bovinos
de leche, conservacién del suelo y del agua, Reforma Agraria,
CONASUPO y agroindustrias en casa.

La serie de programas de capacitacion de oficios se dirige a la
poblacién marginada rural y urbana, y se compone de 13 progra-
mas de plomeria, 51 de albafileria, 210 de corte y confeccién, 60 de
bordado a maquina y 54 desastreria. La serie se disefid y aplico en
colaboracion con el Instituto de Capacitacion de la Industria dela
Construccion, la empresa Singer Mexicana (ambas privadas), la
Secretaria de la Defensa Nacional y el Centro Nacional de la Pro-
ductividad,

En 1982, después de cubrir una ctapa experimental, TRM
formulé las siguientes sugerencias para la continuacién futura
de la serie: ampliar las experiencias de television a otros ofi-
cios: aplicar la serie a través de las instituciones educativas de-
dicadas a la capacitacidn; y utilizar los programas dentro de
los propios centros de trabajo."

Camparias sanitarias

Ademas de las series de capacitacidn sefialadas, TRM, conjun-
tamente con la Direccién General de Educacién para la Salud
de la Secretaria de Salubridad y Asistencia, el Instituto Nacio-
nal de la Nutricion (INN), el Consejo Nacional de Poblacion
(CONAPO) y la Coordinacion de Planeacion Familiar (de la
SSA), realizd y transmitié dos series televisivas que apoyaron
las campafias nacionales de Educacion para la Salud y Planifi-
caciéon Familiar.

Enserianza superior

En el nivel de ensefianza superior, TRM realizé una serie pilo-
to de actualizaciéon médica con reconocimiento curricular otor-
gado por algunas instituciones de educacién superior. Se trans-
mitieron 105 programas sobre genética, nefrologia, hiperten-
sion arterial, gastroenterologia, higado y vias biliares, gas-
troenterologia y aparato digestivo, psiquiatria, pediatria, oftal-
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mologia, endocrinologia-tiroides, angiologia, infectologia ¥
anatomia.

Por otro lado, debe destacarse entre la infraestructura insta-
lada por TRM el sexenio pasado, el canal 22 (de la banda de
frecuencia UHF), Este canal, aunque practicamente utilizé la
misma programacion que se transmitia a través de la red na-
cional de TRM, tuvo una singular aplicacién como circuito ce-
rrado para ofrecer servicios especiales a diversas instituciones
ubicadas en el Valle de México, tales como clinicas, hospitales,
escuclas, centros de capacitacidn, reclusorios, etcétera, por me-
dio de un sistema de monitores instalados por la propia Direc-
ciéon de Radio, Televisién y Cinematografia.

El 15 de abril de 1982, cuando se inaugurd ¢sa estacidn, se
indicé que el nuevo canal cubriria el Valle de México y

..5¢ proponia coadyuvar con las diversas actividades guberna-
mentales mediante la aportacién de programas de educacion, ca-
pacitacién y orientacidon en materia de salud, nutricion, alfabeti-
zacidn y seguridad social, entre otros, de acuerdo con las caracte-
risticas y demandas especificas que generen los servicios especiali-
zados de las diversas instituciones comprometidas con el proyec-
1o,

El notable impulso dado a TRM se relajé sensiblemente con
el gobierno de Miguel de la Madrid. A partir de 1983 la red de
TRM, incluido el canal 22 de UHF, pricticamente suspendid
la produccion de las series de capacitacion agropecuaria ¢ in-
dustrial, la actualizacion médica, las campaiias de educacion
para la salud y de planificacion familiar antes citados, asi
como un gran nimero de programas informativos y recreati-
vos, L.a programacién de la SEP y el INEA, por otro lado,
mantuvieron su ritmo de produccién y transmision, e inclusive
impulsaron algunos nuevos proyectos para el uso educativo y
cultural de la televisién, apoyandose en la infraestructura téc-
nica de TRM.

Tiempo después de iniciado el presente sexenio, el nuevo go-
bierno indicé que impulsaria y racionalizaria el uso de la in-
fraestructura tecnolégica y organizativa, instalada con base en
la reestructuracion del Sistema de Comunicacién Social del
Gobierno Federal, Con la creacion del Instituto Nacional de
Television y la reorganizacion de la Direccion de Television, la
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Secretaria de Gobernacién se propuso: afirmar la soberania
nacional; consolidar y desarrollar nuestra cultura; facilitar el
apoyo a la educacién y a la cultura popular; descentralizar la
comunicacion; impulsar la participacién social en las comuni-
caciones gubernamentales; apoyar el Plan Nacional de Desa-
rrotlo; fortalecer y democratizar los medios de comunicacién
delt Estado; promover ¢ impulsar la tecnologia nacional de co-
municacion; y fomentar la formacidon de recursos humanos de
la comunicacién.”

El gobierno de Miguel de la Madrid ha declarado que le
concedera gran importancia a la utilizacién educativa de la co-
municacion social. El Plan Nacional de Desarrollo, ¢n los ru-
bros relativos a la comunicacién social y la educacién, seitala
que los medios de comunicacién se pondran al servicio de la
soberania, la educacion y la cultura nacionales, y se destacaré
su utilizacién para la educacién rural € indigena." Sin embar-
go, indefiniciones politicas y administrativas, asi como la crisis
financiera del gobierno, han limitado el desarrollo de estos
propositos, '

A la fecha son muy pocos los cambios registrados en ¢l cam-
po de la television pablica. A casi un afo de la creacién del
instituto Nacional de Television y de la refuncionalizacién de
la Direccién de Televisidn, atin no se deslindan claramente sus
atribuciones ni se conocen sus planes de trabajo. Ademas de Ia
paralizacién de TRM, sélo se conocen algunos ajustes menores
en la programacion del canal 13 (mediante los cuales se au-
mentd el nimero de programas de corte cultural-recreativo),
sin diferenciarse todavia de la linea de la televisidén comercial,
El canal 11, por su lado, ha continuado con su directriz de
programacion, efectuando también algunos cambios menores.

Debe destacarse aqui el caso del Centro para Estudios
Avanzados de Medios y Procedimientos (CEMPAE), organis-
mo gubernamental que desaparecié con el actual gobierno.
Durante varios afios el CEMPAE, entre otros proyectos, expe-
rimentd el uso de la televisidn para la Preparatoria Abierta.
Este proyecto se realizd conjuntamente con el Instituto Tecno-
légico y de Estudios Superiores de Monterrey, institucién uni-
versitaria privada, y el Colegio de Bachilleres.
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Television educativa
del sector privado

La participacion de Televisa en este terreno es menor que la
del Estado, pero de suma importancia por su significado ac-
tual y sus perspectivas. .a programacion educativa de esa em-
presa se ha orientado principalmente a la ensefianza preescolar
y universitaria, aunque también sobresalen sus series sobre el
control natal y la alfabetizacién de adulios.

Desde sus inicios, la produccidon educativa de Televisa ha
pretendido contribuir con los planes gubernamentales. De una
forma u otra su linea educativa le ha servido para legitimar su
proyecto cultural, defender sus intereses econdémicos y politi-
cos, asi como mejorar su imagen publica. Si bien su inversion
en dicha programacién no ha sido reditvable, de manera indi-
recta ha beneficiado a sus negocios al contrarrestar las criticas
sobre el comercialismo, la trasnacionalizacién y la acultura-
cion de la comunicacién social. Nuevas formulas de funciona-
miento, experimentadas recientemente con la serie Plaza Sésa-
mo, promeien mejorar las perspectivas comerciales de Jos men-
sajes educativos en un futuro no muy lejano.

Telenovelas educativas

El monopolio televisive se introdujo al campo de la instruc-
cién por primera vez en 1975, con la transmision de la teleno-
vela Ven conmigo, ia cual dio la pauta para la produccion de
Acompdiiame y Vamos juntos, durante los afios de 1977 y 1979,
respectivamente. Este giro se realizd en la época en que se
multiplicaron como nunca las criticas gubernamentales y de di-
versos sectores sociales a Televisa, y en general a la estructura
y orientacién de la comunicacién social nacional.

Las telenovelas, segln lo sefiala el Instituto Mexicano de Es-
tudios de la Comunicacién. fueron avaladas por ‘“‘estudios
cientificos” con base en los cuales se disefiaron, evaluaron y
sistematizaron las experiencias educativas. La produccion cien-
tifica de las telenovelas se dpoyo en la teoria dramdtica, teoria
de la comunicacién y teoria del aprendizaje social. Se eligid el
melodrama por su comprobada popularidad y porque se le
considerd “un vehiculo idéneo para afirmar fos valores positi-
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vos del contrato social, y por la experiencia vicaria, llegar a
modificar 1a conducta™.

La telenovela Ven conmigo se difundié entre diciembre de
1975 y diciembre de 1976, de lunes a viernes, por el canal 2 a
las 17:30 horas, dentro de la barra de telenovelas. Fueron 280
capitulos dirigidos a la poblacion marginada del sistema edu-
cativo escolarizado. El IMEC sefiala que la telenovela tuvo e
objetivo de “'ensefiar a la audiencia a hacer suyo el vaior del
estudio con el propdsito de ayudar a resolver, mediante ¢l de-
sarrollo del sistema abierto de educacién, el grave problema social
de la imposibilidad de ofrecer educacion elementala todas lasper-
sonasque lonecesitan."

Con la innovadora telenovela se buscd impulsar el guberna-
mental Plan Nacional de Educacion para Adultos, a cargo de
Ja SEP, divulgando su existencia y caracteristicas, y estimulan-
do a la poblacion analfabeta para que se inscribiera en €l La
realizacion del melodrama se hizo en coordinacién con la SEP,
CEMPAE y el ILCE (Instituto Latinoamericano de Comuni-
cacion Educativa). Una evaluacion poesterior de la telenovela
4s0cié 1a transmision de ésta con un considerable aumento de
la matricula de estudiantes inscritos {63 por ciento) durante €l
periodo de la emision. Se calculd gue cuando menos 3,87 mi-
llones de teleespectadores (segun datos del rating), tan solo en
el drea metropolitana, se expusieron a esta programacion,

A partir de Vamos juntos, el monopolio televisive produjo
en 1977 el melodrama Acompdfiame, que someti a la conside-
racién del Consejo Nacional de la Poblacion (CONAPQ) y la
Coordinacion Nacional de Planificacién Familiar de la Secre-
taria de Salubridad y Asistencia.® Una vez aceptada, se reali-

TEYEEREEE NN NN NI NN NI A
QUE NOS RESERVEN UN MINUTO

Canal 2 utiliza tres horas diarias entre semana para telenovelas.
Cada hora tiene derecho a dedicar once minutos a comerciales, y
cada minuto cuesta 1 millon 800 mil, lo cual suma 594 miflones de
pesas diarios. Las telenovelas tan sélo ocupan 15 por ciento del
tiempo del canal 2; ademds existen programas, como 24 horas y
Siempre en domingo, con farifas mucho mds altas. { Ricardo Can-
tii, en Punto, 1 de junio de 1984.)
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zaron acuerdos institucionales para la utilizacién de la serie,
para lo cual se aproveché la infraestructura sanitaria guberna-
mentai y los materiales destinados a la promocién del control
natal.

Con Acompdriame se quiso persuadir a la poblacién para que
utilizara anticonceptivos y acudiera a los servicios especializa-
dos de control natal. Cuando se evalué la eficacia de Ja teleno-
vela, Televisa asocié un considerable aumento de nuevos usua-
rios (32,5 por ciento) de esos servicios publicos durante el pe-
riodo en que se difundié 1a seric, entre agosto de 1977 y abril
de 1978.

En 1979, Televisa declaraba en torno a su nueva telenovela
Vamos juntos:

..una innovacién importante, en esta telenovela, consiste en que
no se apoya lnicamente en un valor (como en Ven conmigo el es-
tudic y en Acompdriame la armonia familiar), sino que se busca
apoyar en ¢l publico una verdadera trama de valores que actian
como factores interactuales para ¢l mejor desarrollo de los adul-
tos ante ¢l nifio, la armonia conyugal, la armonia familiar, la in-
teraccion de la familia y de la comunidad.™

Los responsables de la serie indicaron que ésta era la expe-
riencia mas acabada de la empresa en el uso del melodrama
con fines educativos,

Nuevamente la telenovela atendia la prioridad del control
natal aunque explicitamente se indicé que se buscaba el “desa-
rrollo integral del nifio”, como parte de la celebracion del Afio
Internacional del Nifio. Tal como se procedié en Acompdriame,
la produccion se coordiné con dependencias gubernamentales
tales como la Coordinacién Nacional de Planificacién Fami-
liar de la SSA, la SEP, Desarrollo Integral de la Familia
{DIF}, el Centro de Orientacién para Adolescentes (CORA) y
los Centros de Integracion Juvenil (C1)). Esta vez, ademas, se
acudié a instituciones internacionales, como la ONU y la
UNICEF.

Otra novedad de esta serie fue la utilizacién coordinada de
otros medios de comunicacion que apoyaban a los programas
de television. La telenovela se adapté para la radio, se produjo
aparte un programa especial para ese mismo medio y se pro-
movié la atencion a los programas a través de la revista TV-
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Novelas. Vamos juntos se compuso de 180 capitulos de media
hora, que se transmitieron de lunes a viernes por cadena nacio-
nal.

Enserianza universitaria

Paralelamente a la produccion de sus telenovelas educativas,
Televisa inicié en 1976 un convenio de colaboracién con la
Universidad Nacional Auténoma de México. En el acuerdo,
Televisa se cncargdé de la produccion técnica c]e_ programas
educativos, mientras que la UNAM se responsabilizé dg plla.m-
ficar y disefiar el contenido de éstos. EI monopolio televisivo
s¢ beneficié con la exclusividad para su explotacién comercial.
La Universidad, por su parte, los utilizé para el desarrpllo_ de
sus funciones educativas y para intercambios con otras institu-
ciones, _

Hasta la fecha, el principal beneficio de este canvenio para
Televisa ha sido, sin duda, el aval que le otorgd Ja mas desta-
cada institucién universitaria del pais a su proyecto cultural y
a su propia existencia como empresa, En el plano de los nego-
cios, ademds de recibir utilidades por la venta de los progra-
mas producidos (y teniendo en cuenta que si bien Ia_l U_NAM se
ahorra los costos de la realizacidén técnica y su dlfusbléri, estd
obligada a remunerar al personal que planifica y disefia los
programas), el consorcio televisivo, gracias al convenio, ha
acreditado y facilitado significativamente la exportacion de su
programacion, principalmente en el mercado hispanoamerica-

IMPUESTOS ;PAGADOS?

Estimacion de las ganancias, y por lo tante de los fmpuestos que
deberia pagar Televisa: en 1975 las cuatro estaciones de television
comercial obtuvieron un ingreso de | 180 millones de pesos. El 25
por ciento por ingresos brutos daria 294 millones 942_, 750 pesos al
anio. 8i solo se cobrara el 12 por ciento, pero en efecmf;, la empre-
sa tendria que pagar 147 millones 471 3735 pesos. {un!_ Cremoux,
La legislacion mexicana en radio y TV, UAM Xochimilco, Méxi-
co, 1982.)
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no. La produccién de programas educativos es ya un ingre-
diente fundamental de las politicas de la empresa.

Asi, Augusto Marzagao, director de operaciones internacio-
nales de Productora de Teleprogramas, dependiente de Televi-
sa, deciaréd a finales de 1983;

La televisién de cualquier pais debe contar con una programa-
ciin equilibrada, a base de emisiones educativas, culturales, in-
formativas y de entretenimiento, con el propdsito de no conver-
tirse en elitista. Considero que el video mexicano ha logrado este
equilibrio,

“Marzagao respondia asi a la prohibicion que hiciera el go-
bierno colombiano de la difusion de los programas exportados
por Televisa, y sefialaba mas adelante:

...desde luego que si se han enviado programas de contenido edu-
cativo e ilustrativo, como Toda una vida, El tesoro del saber, In-
troduccién a la Universidad y Contrapunto, entre otras series y
programas, ademas de los de entretenimiento. Pero considero
que esos programas no los vieron los de Inravisién —organismo
gubernamental colombiano—.%

El convenio con la UNAM vino a consolidar la participa-
cién del consorcio privado en el campo educativo y se sumé a
le que publicamente esa empresa denomina la Fundacién Cul-
tural Televisa. A partir de entonces, la empresa

...cred un Centro de Informacién y Datos Educativos que cuenta
con filmoteca, videoteca, discoteca, museo y modernos sisternas
de computacién electrénica ¢ informatica, que permiten investi-
gar, estructurar y proyectar programas educativos destinados al
mejoramiento de los grandes probiemas nacionales.”

A esto se sumaron las investigaciones educativas del Institu-
to Mexicano de Estudios de la Comunicacién y del Centro de
Investigaciones de Televisa, y mas adelante, los acuerdos de
colaboracién con The Children's Workshop, la Fundacién
Ford y Coca-Cola Corporation, aparte de la reestructuracion
del canal 8.

Introduccién a la Universidad fue la primera serie que se pro-
dujo bajo el convenio mencionado, transmitida a partir de
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1976. Los programas tienen el proposito de divulgar conoci-
mientos sobre “‘la cultura universal y principios cientificos y
tecnolégicos basicos”, dirigidos a todo publico y particular-
mente a la poblacién marginada del sistema escolarizado. Sus
contenidos se aprovechan de manera complementaria para
apoyar los programas curriculares normales de la ensefianza
media y superior.

Entre 1976 y 1977 se transmitieron a través de los canales
2,5y 8, 3778 horas de 1 378 programas sobre: astronomia, an-
tropologia, geografia, fisica, historia universal, historia del ar-
te, literatura universal, quimica, higiene, zoologia, orientacién
vocacional y talleres, A partir de 1978 se abordaron algunos
otros temas, como ciencias sociales, historia de México, litera-
tura iberoamericana, biofogia, boténica, instituciones juridicas,
orientacién vocacional, superacién académica y proyeccion so-
cial.* Desde entonces la serie se vino transmitiendo por los ca-
nales 2 {en red nacional) y 5 de televisién, de lunes a sabado.
Recientemente se redujo su transmision a dos horas y media
diarias, de lunes a viernes, por el canal 8, que cubre exclusiva-
mente el Valle de México.

Divulgacién universitaria se inicid a partir de 1977 con el pro-
posito de sustituir las cdtedras universitarias suspendidas por
una huelga de trabajadores de la UNAM. En su primera fase
se transmitieron 856 programas de media hora cada uno y I5
mesas redondas de una hora (a través de los canales 2, 4, 5, 8 ¥
13), en los cuales participaron 353 maestros universitarios.” La
serie se acompafd de una franca campafia antisindical, a tra-
vés de los noticiarios de Televisa, que se adheria a la rigida po-
litica gubernamental seguida en el caso de esta huelga. Las cir-
cunstancias politicas favorecieron enormemente el desarrollo del
convenio.

Una vez termvinado el conflicto laboral, la serie continud con
los propdsitos de: reforzar la docencia en la edicacién media y
superior; apoyar los sisternas de television universitaria de cua-
tro facultades; promover la actualizacion profesional, la orien-
tacion vocacional y la divulgacioén universitaria. En el periodo
1977-1978, el canal 13 transmitié 407 programas de media
hora cada uno y el canal 5, 1 630 programas con la misma du-
racion.

En la actualidad, y al igual que Introduccién a ta Universi-
dad, Divulgacion universitaria solamente se transmite en la ciu-
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dad de Mexico por el canal 8, durante cinco horas diarias, de
lunes a viernes.

Plaza Sésamo

Con Plaza Sésamo, Televisa viene experimentando una nueva
modalidad de funcionamiento que le permite superar los obs-
taculos para financiar y hacer redituable la programacion edu-
cativa, y por lo tanto para hacer posible Ia existencia y el creci-
miento futuro de ésta. La nueva adaptacion de la serie infanti
para Latinoamérica la coproducen Televisa y The Children’s
Television Workshop (el conocido organismo norteamericano
especializado en la televisidn educativa infantil), financiadas
por la Fundacién Ford y la empresa transnacional Coca-Cola.
De esta forma la empresa mexicana se ahorra los onerosos
gastos por concepto de planificacién, disefio y produccidn y,
eventualmente, los costos de transmisién y servicios prestados
por Televisa {no se tienen datos sobre estos dos ultimos ru-
bros). Se beneficia con los dividendos de la exportacién del
programa a Hispanoamérica (actualmente son ya 17 paises).
Ademads (como ya se ha demostrado), le facilita el acceso a los
mercados de exportacién. Lz intermediacidon de Televisa, por
otro lado, es ventajosa para los organismos norteamericanos
participantes, pues garantiza la aceptacién y la infleencia en la
region.

De esta manera, la industria cultural latinoamericana pro-
gresivamente se suma a la fuerte corriente internacional de co-
mercializacién y transnacionalizacion de la produccién de ma-
teriales educativos, fendmeno que ya ha sido ampliamente do-
cumentado por diversos estudios,

Desde otra perspectiva, la serie Plaza Sésamo es uno de los
esfuerzos mds importantes en el uso de la televisién en el mun-
do, y una muestra del creciente interés de los paises centrales
mias poderosos de influir directamente en un campo privilegia-
do de la reproduccién social de los paises dependientes. Para
1975, la serie norteamericana se exportaba a mds de 90 nacio-
nes y se calculaba, en América Latina, una audiencia potencial
de 33 millones de infantes.

Desde sus origenes, Plaza Sésamo se dirigio fundamental-
mente a los nifios en edad preescolar de la poblacién margina-
da norteamericana, con el propdsito de mejorar su rendimien-

140

to escolar. Una vez probado su éxito, la seric se distribuyé por
todo el mundo, especialmente entre los paises de! Tercer Mun-
do. La primera version de Plaza Sésamo para Latinoamérica
se produjo en México con el financiamiento de la Fundacidn
Ford y la empresa transnacional Xerox, bajo la responsabili-
dad de The Children’s Television Workshop en 1973, Televisa
sefiaidé piblicamente, en aquel entonces, que la transmisién de
esta serie infantil constituia el inicic de una reestructuracién de
su programacion con el propdsito de “*darle mayor contenido
a la television mexicana”. Un estudio sobre la influencia de
Plaza Sésamo demostré un aumento del aprovechamiento es-
colar de hasta 25 por ciento mayor, en una muestra de nifios
que veian la serie, en comparacion con una muestra de nifios que
nola veian.

En 1982, con base en la primera adaptacién latinoamerica-
na, Televisa disefid otra version de esa serie con la participa-
cidn —segtin lo indica la empresa— de un grupo de asesores
expertos que representaron a diferentes paises latinoamerica-
nos, Para 1983 Televisa ya habia producido 130 programas
con una duracién de 30 minutos cada uno, que se difundian en
|7 paises de la regidn. La serie se dirige especialmente a nifios
fatinoamericanos de las zonas rurales, en edades entre tres y
seis aitos. Los programas de television se acompafian de una
revista ilustrada que se distribuye comercialmente.

Por su propia cuenta, el consorcio mexicano de television
continia su habilitacidn en el campo de la educacién infantil,
echando mano de la experiencia y las técnicas utilizadas en
Plaza Sésamo. Es el caso, por ejemplo, de la serie de corte edu-
cativo Ef tesoro del saber, que se transmite por el canal 8 todas
las tardes, de lunes a viernes. En €l se abordan temas como las
bacterias, el 6xido, las arafias, los mamiferos, los oviparos, el
¢squelete humano, etcétera.

El canal 8 de television

La reestructuracion del canal 8, que se hiciera pablica un dia
después del anuncio de la Reestructuracion del Sistema de Co-
municacion del Gobierno Federal, constituye una cabeza de
playa para una ambiciosa expansién y diversificacion de la
oferta de mensajes del consorcio en todo el territorio nacional,
proyectando una utilizacién intensiva del satélite nacional que
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se instalard en 1985, Estratégicamente, la orientaciéon educati-
va y cultural del canal 8 prepara el terreno para la préxima re-
novacién de algunas concesiones de operacién del consorcio, y
rtesponde asi nuevamente a sus criticos.

El canal 8, segiin lo declarandos funcionarios de la empresa
privada, es el primer paso para descentralizar y regionalizar la
television (el canal 8 cubre exclusivamente el Valle de México),
en franco apoyo a la politica del gobierno actual. La carta
educativa se juega esta vez ¢on mayor conciencia y con un
preyecto mas definido.

En ocasién del Foro de Consulta Popular de Comunicacion
Social, promovido por la Secretaria de Gobernacién, un fun-
cionario de Televisa sefialé en torno a las nuevas politicas de
descentralizacion:

El Estado y la iniciativa privada cumplirdn asi funciones especifi-
cus de acuerdo a una perspectiva regional: la televisidn comercial
la de entretener, educando, y el gobierno, la de educar de manera
entretenida... la televisidon comercial mexicana, atenta a las nece-
sidades de 1a comunidad y consciente de los problemas que im-
plica contar con un auditorio heterogéneo en cultura, costumbres,
cardcier e idiosincrasia, ha desarrollado un plan de sistemas de
television regionales con ¢l fin de instrumentar adecuadamente la
politica de descentralizacidon y regionalizacion informativa.®

La propuesta de Televisa divide el pais en ocho regiones: a)
Valle de México; b) costa petrolera, desde Tamaulipas hasta
Tabasco; ¢} peninsula de Yucatdn; d) el sureste, desde Guerre-
ro hasta Chiapas; ¢ ¢l Bajio (Guanajuato, Querétaro, San
Luis Potosi y Michoacén); f) el occidente, desde Jalisco a So-
nora; g/ zona minera ¢ industrial del norte; k) zona fronteriza
con los Estados Unidos.”

Aunque es de suponerse que la insistente retdrica en la
orientacion educativa del proyecto busca en principio legitimar
el uso del satélite nacional para la amplificacion de su progra-
macion recreativa comercial (mayoritariamente extranjera),
Televisa busca también efectivamente multiplicar su experien-
cia educativa, después de su probada utilidad politica y sus
perspectivas de comercializacion. Asi, las regiones mas empo-
brecidas del pais, menospreciadas por el monopolio televisivo,
s¢ sumardn a su proyecto cultural.
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La programacidén del canal 8 se dirige a los nifios y joévenes
del Valle de México. Este canal transmite pricticamente du-
rante todo el dia una programacién que incluye las series de la
UNAM, Plaza Sésamo, El tesoro del saber y documentales in-
formativos, ademds de una gran veriedad de programas recrea-
tivos y de difusion cultural. Hasta la fecha no se incluyen men-
sajes publicitarios, aunque en el futuro, segin lo-indicd la em-
presa, es de preverse que éstos progresivamente se sumen a la
programacion regular; después de todo, la reestructuracion del
canal 8, ;no responde también a una significativa transforma-
cidn de las condiciones del mercado publicitario que resultd de
{a nacionalizacion bancaria, con lo cual el gobierno federal se
reforzd como el principal anunciante?

Algunas reflexiones
sobre la television educativa

El uso de 1a television cen fines de instruccidn es una atractiva
y posible opcidn para enfrentar el grave rezago educativo del
pais. Los evidentes peligros que depara esta nueva tendencia
de los medios no justificarian un rechazo, paralizante y conser-
vador, hacia estas nuevas realidades que frustraran esta opor-
tunidad. Una posicidn en sentido contrario, que aceptara acri-
ticamente estas nuevas tendencias evadiendo sus peligros y
obstdculos, es igualmente deplorable.

Los aparatos de hegemonia no son monoliticos ni instru-
mentos exclusivos de una clase social. El sentido y la naturale-
za de su accién en la sociedad lo determinan los grupos socia-
les que participan en éstos y la correlacion de fuerzas que
guardan entre si. Los medios de comunicacidn, como aparatos
de hegemonia, son campo de la lucha social, y por tanto sus-
ceplibles de cambios delimitados por el sistema social. Un uso
nacionalista y progresista de tos medios dependera de la habili-
dad que tengamos como sociedad para superar la estructura y
la orientacidén actual de la comunicacién social masiva, a tra-
vés de la amplia y decidida participacion de los diversos gru-
pos sociales.

A continuacién se exponen algunas reflexiones en torno a la
trayectoria educativa de los medios en nuestro pais. No son
exhaustivas ni concluyentes, y tocan solamente algunas de las
facetas del fendmeno.
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a) La programacién de cardcter educativo no es una opcién
real para la formacién de los individuos, como lo ¢s la de ca-
racier recreativo-comercial, Tanto por la frecuencia de sus emi-
siones como por la calidad de preduccion, la televisién comer-
cial es infinitamente superior a la educativa.

La televisién educativa no ha definido un estilo propio. O
bien ha copiado las mismas pautas de la television publicitaria,
o ha usado un lenguaje muy pobre, escaso en recursos técnicos
¥ expresivos.

En estas condiciones, la television educativa parece mas bien
estimular entre el auditorio el habito a la atencién a la pro-
gramacion comercial. Asi, por ejemplo, un estudio reciente de-
mostré que los estudiantes de la Telesecundaria ven 75 por
ciento mds de tiempo la television comercial (a la cual le otor-
gan un alto grado de credibilidad) que la Telesecundaria. Este
dato es muy significativo, si se tiene en cuenta que en muchos
casos las poblaciones marginadas que tuvieron acceso por pri-
mera vez a la televisién comercial lo hicieron por el interés de
contar con el servicio de la Telesecundaria.®

En ¢l caso de la serie Plaza Sésamo es de esperarse que ocu-
rra alge similar. Ya se ha demostrado en los Estados Unidos
que la serie estimula el hdbito de ver television, habilitando a
los nifios en el dominio del lenguaje publicitario y prepardndo-
los asi, desde temprana edad, al munde del consumo.”

El campo de accién del aparato escolar es cada vez mds li-
mitado y supeditado a las pautas impuestas por la comunica-
cion social masiva. En este contexto es necesario no solo avan-
zar rapidamente en el desarrollo de una television educativa
nacionalista, democritica y de calidad, sino también fortalecer
el aparato escolar y hacer que éste eduque para la comunica-
cién.,

SO 0L PEP DG EEOBSOOOSOEEROIOITSETS
MASGANSITOS QUEHUEVOS

Como ejemplo relevante del efecto brutal de la publicidad televisi-
va se encuentra que cada niffio mexicano consume al ario un prome-
dio de 152 huevos y 156 pastelillos industrializados. {Instituto Na-
cional del Consumidor. )

S0 65 000600 0SSNSO SDRPEEIELIDBSESE
144

El sistema escolar deberia sumar a sus tarcas la labor de
cducar a los mexicanos desde pequeiios para que tengan una
vision critica, desmitificadora, de los medios de comunicacion,
adiestrandolos para utilizar ventajosamente los mensajes masi-
vos en su formacién integral, y preparando el terreno para la
participacion social en la planeacidn y gestién de la comunica-
cidn social,

b) Ha prevalecido una concepcién marcadamente autoritaria
de la educacidn. La televisién educativa reproduce el esquema
vertical y autoritario de los medios que reduce la participacién
del auditorio a los sondeos de rating, promoviendo la recepeién
pasiva, el individualismo, el aislamiento y la evasion de la rea-
lidad sccial.

Inspirada en la televisién publicitaria, domina en la televi-
sién educativa la tendencia a concebir !a educacidon como un
mero proceso de transmision de informacién o como un proce-
so de persuasién, soslayando la formacién integral de la perso-
na, en la cual el individuo, activo y consciente {en la accién co-
lectiva), es el principal actor de su educacidén,

La experiencia mexicana de la Telesecundaria y2 ha demos-
trado la ineficacia de tales concepciones. Para que ¢l aprendi-
zaje a través de los medios sea eficaz y contribuya a una for-
macion integral de los individuos, es indispensable que se im-
pulse la participacidn activa en el proceso educativo en estre-
cha colaboracién con otras personas. Ademds, los contenidos
deberdn referirse a la realidad circundante de los educandos,
propiciando la accién y la reflexién sobre ésta.”

Debe decirse también que se ha exagerado en la utilizacion
educativa de la televisién, aplicdndola indiscriminadamente
para sustituir o completar las funciones del aparato escolar en
detrimento de la cahidad de la educacién y del funcionamiento
del propio aparato escolar. Deberian considerarse con seriedad
las limitaciones y las potencialidades de la television antes de
utilizarla con fines educativos, segin se trate del nivel de ense-
fianza, de los contenidos de la educacién, etcétera, asi como de
las caracteristicas sociales, econdmicas, politicas y culturales
de los destinatarios. Diversas experiencias en ¢l mundo, tales
como el frustrado proyecto del Sistema Integral de Television
Educativa en la Republica de Ei Salvador, en 1974, o el caso
de la Asociacién Latinoamericana de Educacién Radiofénica
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{ALER), en 1982, deben aleccionarnos sobre las limitaciones y
los peligros del uso educativo de los medios.

Paralelamente al impulso del uso educativo racional de los
medios, debera fortalecerse <] aparato escolar. De otra mane-
T4, se caerd en un grave error, s¢ amenazara fa educacion na-
cional.

¢) No se ha respetado la variedad cultural, |a soberania vy el
derecho de autodeterminacion de tas naciones. Esto ha ocurri-
do en dos planos: por un lado, se violenta nuestra cultura na-
ctonal, al importar indiscriminadamente productos y modelos
educativos que responden a las necesidades y caracteristicas
culturales de oiros paises, frecuentemente inscritos en proyec-
tos de dominacién imperial; por otro, lado, a manera de colo-
nialismo interno, los mensajes educativos se disefian, producen
y difunden en el centro del pais y se imponen a todas las regio-
nes del pais, en abierto atropello a la variedad cultural. Ambas
situaciones, igualmente condenables, responden a la tendencia
historica de los medios en el capitalismo a homogeneizar vio-
lentamente habitos, valores'y costumbres de las diversas nacio-
nes, culturas y grupos, en beneficio del modelo transnacional
de acumulacion de capital.

La proliferacidn de productos educativos en el mercado in-
ternacional, destinados especialmente al Tercer Mundo, es un
nuevo desafio para nuestros paises. En el caso de productos
norteamericanos como Plaza Sésamo, adaptados para Latinoa-
mérica, hay que decir que nuestra regién es muy distinta a los
Estados Unidos, ademds de diversa y rica en culturas., Nues-
tros nifios viven en otras condiciones, tienen otra historia, asi
como otras modalidades y necesidades de educacién.

El intercambio vy la cooperacién internacionales en este te-
rreno son sin duda muy valiosos, siempre y cuando se hagan
en condiciones de igualdad, bajo un estricto contrel nacional
que racionalice y garantice que lo que importemos sea en be-
neficio del sistema educativo nacional, ¥y que no reproduzca fa
dependencia nacional.

En el plano nacional los proyectos de descentralizar y regio-
nalizar la televisién, presentes y futuros, no son todavia una
realidad, y se puede prever, tal y como estian concebidos, que
no consideraran la amplia y activa participacién de la poblacion,
constituyéndose mas bien en una sofisticacion de los mecanis-
mos de control social y del mercado de mensajes de la televi-
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sion comercial. Condicion bdsica para descentralizar y regio-
nalizar la televisién y los grandes medios de comunicacion es
diversificar emisores y fuentes, sin lo cual sélo se hard demagogia.

d} Tal como ya se ha demostrado en nuestro pais, la televi-
sion educativa se ha orientado desde su gestacion hacia el con-
trol social. El uso educativo de ia television se gestd ante la in-
minencia de una conmocidn social que acabara con la paz so-
cial lograda por la revolucidn mexicana, y para defender los
privilegios del grupo que controla los medios masivos de co-
municacidn.

El uso educativo de los medios, particularmente de la televi-
sion, ha sido un mero paliativo ante la crisis del aparato esco-
lar y las contradicciones sociales acemuladas,

Las condiciones estructurales en las cuales se ha desenvuelto
historicamente la comunicacién masiva nacional han determi-
nado el caracter de su funcion educativa. Control politico, he-
gemonia cultural y acumulacién de capital son caracteristicas
que se repiten en el uso instructivo de la televisién, Si tales
condiciones no son modificadas serd imposible avanzar hacia
una lelevisién educativa en beneficio de la nacién.

La educacién a través de los medios de comunicacién es
muy frigil en relacion con los intereses transnacionales y de la
oligarquia nactonal. Al igual que la television recreativo-
comercial, la educativa ha quedado en manos de un grupo
muy restringido de la poblacién, La aplastante mayoria de la
poblacién ne participa en la planeacién y gestion en esta acti-
vidad.

Si continitan las mismas tendencias en la comunicacién na-
cional corremos el riesgo de deteriorar y desnacionalizar atn
mds la educacidon y destruir la orientacién popular, la pluraki-
dad de los contenidos educativos y la diversidad de la partici-
pacion de las fuerzas sociales que han caracterizado (aunque
con contradicctones y limitaciones) el aparato escolar nacional,
bajo la conduccion del Estado. A cambic de esto tendremos
un nuevo sistema educativo en manos de la oligarquia nacio-
nal, y supeditado al proceso internacional de acumulacién de
capital y a la hegemonia cultural de los paises centrales.

Es un hecho que en la actualidad la SEP estd cada vez mas
obligada a compartir el tradicional monopolio estatal de la
educacidon con el consorcio privado de la television.

147

\



NOTAS
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