La nueva politica de masas
de la derecha mexicana /
Un vistazo a Televisa

Raiil Trejo Delarbre

Alli estan, fatigados pero dvidos, expectantes y sabedores de
que por el solo hecho de encontrarse ahi forman parte de la
nueva historia, treinta, cuarenta, sesenta mil o mds asistentes
al maratén musical que sus compatriotas —y con ellos, televi-
dentes en mis de una docena de naciones— habrin de mirar el
proximo domingo. Llegaron temprano, se arrebataron los si-
tios mds cercanos al escenario donde desfilardn las luminarias
mds recientes, y ahora se encuentran preparados, dispuestos al
aplauso preestablecido, 2 la porra machacona, al grito previsi-
ble perc entusiasmado.

La escena se ha repetido en varios sitios del pais y fue ensa-
yada antes en América del Sur (Vifia del Mar, Caracas), a
donde ya llegaba la sefial originada en México y que, cada do-
mingo, da cuenta, no de un renovado afan panamericanista ni
mucho menos bolivariano, sino de una nueva forma de domi-
nio, de imperialismo cultural. Siempre en domingo, el progra-
ma estelar de Televisa, ha salido de sus estudios para grabarse
en grandes escenarios —estadios, auditorios— capaces de con-
gregar al publico que en cada localidad agraciada con la visita
de productores y artistas de esta serie acude gustoso, puntual y
generoso. No se trata simplemente de una modalidad para cur-
sar con mads éxito en la competencia mercadotécnica ni de una
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innovacién menor. Este sesgo que ha adquirido el programa
dominical de Televisa, promovido y animado por Ratl Velas-
¢o, representa un estilo nuevo y audaz del consorcio, antes
reacio al quehacer explicitamente politico. Se trata de la nueva
politica de masas de Televisa. Y adn hay mds.

Una regla no escrita pero aplicada con acuciosidad en el sis-
tema politico mexicano indicaba que la gestiéon y las grandes
definiciones de la politica nacional quedaban en manos del go-
bierno, en tahto que la administracién y el desarrollo de la
economia, a excepcidn de las dreas reservadas por el Estado y
que eran intocables, correspondian a la iniciativa privada.
Como muchas otras cosas, esa norma comienza a quebrarse,
Los empresarios incursionan, con tenacidad y realismo, cn los
mas diversos escenarios del quehacer politico ¢ inclusive ambi-
cionan quedarse con industrias propiedad del Estado. No sdlo
a través de partidos de orientacidén conservadora —que han te-
nido avances ¢lectorales significativos—, sino en frentes donde
la presencia estatal y de otras fuerzas sociales ha sido casi nu-
la. En los medios de comunicacién se ubica la principal de es-
tas areas, qug el sector empresarial quiere conservar en lo fun-
damental. PoF supuesto, la punta de lanza ha sido el consorcio
Televisa.

Las criticas, que con mds rabia que estudio y documenta-
cidn se han vuelto habituales contra Televisa, suelen indicar
que la programacidn del consorcio no es mas que despolitiza-
dora, mercantilista, proyanqui y antinacional. Hay mucho de
cierio en estas observaciones que, sin embargo, de tan reitera-
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PUERTAS ABIERTAS

Nuestra politica con el intelectual es de puertas abiertas. Le deci-
mos ven, no conoces el medio, pero aqui estd, condeelo, dominalo,
usalo, utilizalo. Queremos que lo que sea posible hacer dentro de
la welevisién se haga, y que se haga bien por el que lo sabe hacer
bien... Siempre que hablamos con un imelectual, lo primero que
nos dice es: yo no veo televisign, a mi la television no me interesa.
(Entonces, ¢cdmo es posible un matrimonio si hay odio de entrada?
f Miguel Alemdn Velasco, en Salamanca R0, edicion especial de
aniversario de Televisa, 1980.)
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das se han vuelto trilladas y pricticamente inocuas. Ya ni si-
quiera estd de moda cuestionar a Televisa por extranjerizante y
consumista, porque en estos juicios sdlo creen los que de ante-
mano estan dispuestos a descalificar al consorcio. Todos segui-
mos viendo la televisién comercial y el consorcio sigue avan-
zando, tan campante como siempre. Sin duda tienen razén
quienes fustigan las capacidades manipuladoras de Televisa,
pero aun hace falta explicar por qué, a pesar de tantas adver-
tencias, los mexicanos siguen tolerando y sintonizando los ca-
nales del consorcio.

El panorama de la television mexicana sigue dominado por la
iniciativa privada, junto a desarroilos timidos y frecuentemente
inconsecuentes de la television estatal, Porque no hay aiternativa
puede afirmarse, no sin razén, Frente a la programacion comer-
cial, facilona y mas bien anodina de los canales de Televisa, no hay
rivalesserios.

Consideremos las opciones que puede tener un televidente
en la ciudad de Mexico: el pequeiio canal cultural del Politéc-
nico padece tantas carencias financieras como conflictos politi-
cos internos; el modernizado y controvertido capal que trans-
mite desde las faldas del Ajusco se encuentra caSi por comple-
to sometido a inercias burocrdticas y, cuando sus directivos
Quieren armar programas capaces de compeltir con la television
privada, acuden a esquemas de produccion que ya ha explota-
do Televisa,

Pero ademis, si Televisa ha prosperado como modelo casi
unico de television en México, ha sido por la ausencia de dis-
cusion sistemdtica y reflexionada en torno a la importancia de
los medios de comunicacién de masas. Y en esa misma linea,
mds que despolitizadora, la televisién comercial ha sido benefi-
ciaria de la pobrisima cultura politica en el pais. Carlos Mon-
sivais ha escrito, al respecto:

La TV refuerza lo existente, le da cabida al miedo anticomunista,
fomenta la idea del Estade como unico vehiculo de la corrup-
cidn, insiste en el cardcter de vulgares agitadores de los militantes
de izquierda, oculta o tergiversa lo relativo a movimientos disi-
dentes en lo politico o en moral. Pero la TV no determina la des-
politizacidn, en tltima instancia, resultado del alejamiento forza-
do de las decisiones de poder, que son ¥ han sido campo exclusi-
vo de una minoria.'
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El piblico de la television mexicana ha sido maltratado,
subyugado y condicionado durante tres décadas por el estilo
de Televisa, cuya pobreza y ramploneria s¢ han afadido a las
precariedades culturales y politicas de la sociedad mexicana.
Para muchos mexicanos, inclusive, la televisién comercial ¢s su
Gnico vinculo —distorsionador y perverso, pero el inico— con
el resto del pais. La Gnica imagen que muchos tienen de la po-
litica, de! quehacer publico, es la que transmite la television
privada. De esta manera, sin opciones a la vista, sin cuestiona-
mientos que vayan mas alla de la denuncia ideoldgica y, sobre
todo, sin voluntad politica suficiente del Estado y la sociedad
para encarar el desarrollo vertiginoso y multiple de la televi-
sibn comercial, ésta ha crecido en una virtual impunidad,
cuando no atenida a la complicidad de funcionarios que se
vuelven beneficiarios del consorcio Televisa. Baste recordar
que la television comercial surgi6 a comienzos de los afios cin-
cuenta, con apoyo del gobierno de Miguel Alemén Valdés.

La television privada nacié y crecid al amparo de gobiernos
que no calibraron la importancia que habria de tener este me-
dio de comunicacion, y cobijada, también, en normas juridicas
insuficientemente claras y que permitieron una expansion in-
discriminada de lo que habria de ser el consorcio Televisa. Ni
¢l Estade ni los desarticulados y abatidos sectores mayoritarios
de la sociedad civil querian o podian participar en la propie-
dad ni en la programacion de la television.

La sociedad, ausente de la televisién, fungi6é solamente como
destinataria de los mensajes elaborados desde la exclusiva pers-
pectiva del consorcio privado. Telenovelas, concursos, eventos
deportivos y series importadas fueron, asi, sustento de una
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La television es una forma de vida. Sugerf en alguna de mis pléti-
cas gue los arquitectos o ingenieros deberfan empezar por disefiar
la sala de televisién y alrededor de ella construir los hogares en
gque la gente vive, ya que ella es una forma de vida que ha cambia-
do la politica, la religion y la sociedad. (Emilio Azcdrraga, Rese-
fia del Encuentro de Comunicacién, junio de 1975.)
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programacién sin mas objetivo que la ganancia rdpida y el en-
tretenimiento ramplén. E! aplauso facil, el chiste trillado pero
accesible y, sobre todo, la aceptacioén pasiva fueron las pautas
reiteradas en los mensajes de Televisa.

Durante por lo menos dos décadas, el consorcio parecio con-
formarse con esas metas, ciertamente pobres ¢n términos de
creatividad e ideologia, pero muy redituables financieramente.
Se establecieron, en esos aiios, los cimientos del consorcio. Los
tres canales privados se habijan fusionado poco después de na-
cer, para constituir ia empresa Telesistema Mexicano (el canal
4 habia sido creado el 26 de julio de 1950, el 2, ¢l 21 de mayo
de 1951, y el 5, el 18 de agosto de 1952). Para 1959, sus sefiales
alcanzaban veinte estados de la replblica, y tres afos después
comenzaban a exportar series, sobre todo a televisoras de
América del Sur. A fines de los sesenta comienzan a transmi-
tirse programas en color y en 1972 Telesistema se fusiona con
Television Independiente de México, empresa regiomontana
que habia establecido ¢l canal 8 en el Distrito Federal, para
crear la actual Televisa. Desde su nombre (Television Via Saté-
lite, S.A.), Televisa precisaba su afin por buscar un mayor
despliegue, a través de la explotacién de las innovactones tec-
noldgicas y con claros propdsitos politicos.

Los setenta son la década de despegue economico y organi-
zativo de Televisa. Hasta entonces dedicada exclusivamente a
los programas de espectaculos y deportes, la empresa comienza
a transmitir noticiarios ambiciosos, partiendo de la idea de que
las noticias también pueden entretener. Nace asi 24 horas, que
pronto gana una indudable influencia politica. Los personajes
piiblicos, gobernantes inclusive, prefieren ilamar a **Jacobo”
en lugar de aparecer en los medios de comunicacion oficiales.
Televisa cambia, también por esos afios, sus normas para ela-
borar programas. Hasta entoncgs su principal negocio consis-
tia en la venta de tiempo de transmisién, que era adquirido
por agencias de publicidad, las cuales producian los programas
de mayor audiencia contratando ademds estudios y personal
técnico con la misma empresa. Esta prdctica se suspendio
cuando Televisa decidié centralizar y ejercer la produccion, a
fin de tener un mejor control sobre el contenido de los progra-
mas, pero sobre todo para quedarse con las ganancias que,
hasta entonces, obtenian las agencias que fungian como inter-
mediarias entre la empresa de television y los patrocinadores
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comerciales. Tal acfitud, si se observa dentro del panorama de
modificaciones ocurridas durante esos aifios, forma parte de
una estrategia para monopolizar la produccion, para controlar
el desarrollo tecnolégico y para concentrar el poder politico
que la television significa.

En 1971, Telesistema Mexicano habia promovido la forma-
cion de la Organizacién de Television Iberoamericana, OTI,
destinada a producir y transmitir conjuntamente eventos y
programas en varios paises de América Latina y en Espaiia.
Cinco afios después, Televisa incursiona de lleno en el merca-
do norteamericano, al comprar la quinta parte de las acciones
de la empresa Spanish International Communication Corpora-
tion, SIN, a partir de la cual se establece el sistema Univision.
Desde entonces, el desarrolio internacional del consorcio mexi-
cano ha cursado por dos vertientes. Una, en la cooperacion
con televisoras de otros paises de habla hispana (actualmente,
inclusive, hay una extension adicional a través de Televisa Eu-
ropa, cuya sede se encuentra en Madrid). Otra ha consistido
en el establecimiento de canales de televisién en ciudades de
los Estados Unidos, especialmente para las comunidades de
origen latino. Este sistema ha crecido tanto que ha dado lugar
a que empresarios de la television norteamericana gestionen
demandas contra Televisa, pues, argumentan, transgrede los li-
mites de inversion y crecimiento que las leyes de aquel pais se-
fialan para las compaiiias extranjeras.

El empleo de redes de transmision de amplio alcance ha se-
guido dos caminos. Por un lado, Televisa ha promovido siste-
mas de televisién por cable, destinados a zonas donde la recep-
cidn por via aérea es dificil o que, en sitios como la ciudad de Mé-
xico, pueden significar ganancias adicionales, a través de sus-
criptores con renta mensual. Asi funciona el sistema Cablevi-
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NO ES A FUERZAS
La television privada es comercial. A una gente que su negocio sea
la televisidn no se le puede pedir que deje de hacer su negocio...
ademds no tiene por gqué afectar hacer una television puramente

comercial, La television no es obligatoria. { Verdnica Castro, ac-
triz. en Proceso, 12 de noviembre de 1979.}
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sion, el cual, a pesar de ser de paga, conserva anuncios comer-
ciales en varios de sus canales. El principal desarrollo tecnolé-
gico ha tenido lugar en la planeacion del sistema para la recep-
cion via satélite. Aqui se ha librado una sintomética disputa
entre la empresa comercial y el Estado mexicano. En octubre

de 1980 Televisa convino con el gobierno federal —representa-

do por la Secretaria de Comunicaciones y Transportes— en fi-
nanciar mas de la mitad de un sistema de 80 estaciones terre-
nas para la comunicacidn por satélite. La empresa entregaria
las estaciones al gobierno y, a cambio, tendria preferencia en
la transmision de sefiales por el nuevo sistema, que constaria
de dos satélites. Posteriormente, en lo que ha parecido una
parcial aunque no muy clara rectificacion del Estado, el go-
biernc federal promovid una iniciativa de reforma al articulo
27 constitucional en la cual, entre otras cosas, se establecié que
las transmisiones por satélite son asunto exclusivo de la nacién
—es decir, sin participacién de particulares-—. Ademas se ha
insistido, a través de declaraciones de funcionarios diversos, en
que la comunicacién por el nuevo Sistema de Satélite Morelos
tendra como prioridades las emisiones oficiales, educativas y el
desarrollo de regiones de dificil recepcidn. El lanzamiento del
primero de los dos satélites esta previsto para abril de 1985.
Este es, desde hace algunos meses, un nuevo campo de con-
frontacion entre los intereses de Televisa y los de la sociedad
civil mexicana. .

Querdmoslo o no, lo que Televisa ha hecho y ha dejado de
hacer forma parte de la cultura mexicana contemporinea, de
sus contenidos y de sus insuficiencias. Chespiritos, pelayos, ve-
lascos y maleficios estdn incluidos, méds por méritos de la difu-
sibn masiva que por virtudes propias, en el anecdotario y la
historia de nuestra cultura reciente, entendida en el mas am-
plio sentido. No se les puede exorcizar con simples reclamos ni
con descalificaciones exclusivamente jdeolégicas. Es preciso
conocerlos, estudiarles, diseccionarlos, aprehender su enorme
alcance ¢ influencia. Forman parte también de nuestra actual
cultura —es preciso reconocerlo, analizarlo— las aportaciones
y esfuerzos, a veces modestos pero en otras ocasiones inclusive
novedosos pero muy poco conocidos, de los trabajadores de la
television mexicana. No todos los que laboran para Televisa
son, por es¢ hecho, propagandistas incondicionales de la ideo-
logia mercantil y chabacana del consorcio privado. Un recuen-
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to detallado de la historia de ¢sta empresa recuperaria Io_s pro-
blemas y conflictos de técnicos, productores, artistas, musicos,
funcionarios menores, etcétera, que han querido hacer una te-
levision mexicana a pesar de la orientacidn impuesta por los
administradores del consorcio. Entre las principales tral?as que
encuentran los trabajadores de Televisa estdn la ideologia cola-
boracionista y despolitizadora que impo'm’an en la empresa (la
idea de que todos forman parte de una sélida y exclusiva fami-
lia) y, sobre todo, el sindicato blanco que se ha desarrollado
con ¢l patrocinio del consorcio. Pero ¢€sa es, €n efecto, ot’ra_hm-
toria. Por sobre ella sigue destacando, debido a sus multiples
efectos, el impresionante desarrollo del consorcio. _
Ante el crecimiento incontrolado y abundante de Televisa,
se han levantado diversas voces —sobre todo sindicatos y par-
tidos de diversos signos, asi como estudiosos de _la comunica-
cion—. La mayor parte de ellas advierte sobre la influencia ne-
gativa de esta empresa, cuyo funcionamiento no obedece a
mas criterios que el de los intereses politicos y mercantiles de

PASOS DE PAZOS

Para un mejor funcionamiento de la television como medio de co-
municacion masivo, recomendamos:

lo. Mantener el régimen de propiedad privada de los medios te-
levisivos. Ese régimen ha hecho posible generar el suficiente valor
agregado para reinvertir y pagar impuestos.
ng Cref:.: un ambiem{ ﬁeieguridad y certidumbre en la indus-
tria de la television. La inseguridad sobre el futuro de la propiedad
de los canales de televisién puede aumentar las expectativas nega-
tivas de los mexicanos en cuanto a la seguridad juridica y el avan-
ce en México del socialismo o capitalismo monopélico de Es.fado‘
La inseguridad y la incertidumbre —ademds— inhibe fa reinver-
sién y desincentiva la creacién de planes a largo plazo..

30. Cambiar el concepto de concesion de la industria de la l_e!e—
visién al de permiso o autorizacién. Y no prerer'tder’ convertir el
concepto cancesion en sindnimo de propiedad originaria del Estado
de los medios de comunicacién. {Luis Pazos, representante de Te—
levisa, en el Foro de Consulta Popular de Comunicacién Social,

mayo de 1983.)
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sus patrocinadores. En coyunturas diversas, Televisa ha asumi-
do posiciones contrarias a la politica del gobierno mexicano
((_icslacadameme €n asuntos exteriores, como las relaciones ha-
cia los paises de Centroamérica) y, por supuesto, ha sido siste-
maticamente hostil a los puntos de vista de sindicatos que pre-
sentan demandas laborales o a partidos politicos de izquierda

_ Los cuestionamientos han forzado a Televisa a maquillar s'u
imagen. Programas humillantes e ilimitadamente necios como
S_‘afbe, Pelayo, sube han sido cancelados, aunque la programa-
cidn del consorcio sigue atiborrada de series tan poco edifican-
tes como abundantes en estulticia y lugares comunes. Esta em-
presa, ademds, encontré una util cobertura politica en las au-
toridades de la Universidad Nacional Auténoma de México

que hap sostenido un acuerdo que a la institucién académica;
no le s1gn|ﬁcz§ venlaja alguna pero que, en cambio, a Televisa
le da un barniz de promotora cultural. En 1983, el canal 8 que
tiene alca_ncc limitado al Valle de México, comenzé a trarlsrni-
tir exclusivamente programas de tipo cultural y sin anuncios
comerc:al_cs_. Aparentemente, se trataria de una labor altruista
y de servicio social. Sin embargo, con programas de este tipo
(independientemente de su seriedad, calidad o rigor académi-
€0, que son bastante cuestionables) Televisa paga parte del
12,5 por ciento del tiempo fiscal que estd obligada a ceder al
Estado. Ese tiempo de transmisién es una forma, acordada en
1969, para que las estaciones privadas de radio y televisién cubran
::.uartc de|§qs impuestos. De esta manera puede afirmarse que, con
a complicidad de instituciones como la UNAM, Televisa elude el

pago de impuestos. Hasta en esa forma de fortalecer sus negocios
€l consorcio hace politica. ’
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NACIONALIZAR

Se iniciaron hoy en Monterrey los trabajos de consulta del Foro de
Consulta Popular de Comunicacién con el tema de la televisién, en
donde prevalecid la norma de nacionalizar el emporio relevisivo
para evitar la transculturizacion y conformar nuevas polfiticas en la
materia tendentes a fortalecer nuesiro nacionalismo. (El Nacio-
nal, 3 de mayo de [953.)
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El apoliticismo, gque posiblemente era sélo aparente pero
que deslindaba —en su discurso publico— los ambitos donde
Televisa queria influir, no existe mas. Sus afanes de hacer poli-
tica, para intervenir en diversos espacios de la vida social, son
sistemiticos y claros. La novedosa y manipuladora —aunque,
por eso, eficaz— forma de quehacer politico que significa ia
convocatoria para que el publico acuda en masa a sus progra-
mas en espacios abiertos constituye una importante forma de
influencia. Esa nueva politica de masas se¢ complementa con
la diversificacion en las actividades en las cuales ¢l CONSOrcio
tiene participacion directa (Televiteatros, disqueras, empresas
editoriales, exportacién de artistas y series, etcétera) pero, so-
bre todo, con ¢l explicito propésito de incursionar e€n nuevos
sectores de lo politico y la economia.

Tal deseo se ha vueito plan de accion. A mediados de abril
de 1984, un grupo de industriales, encabezado por los duefios
de Televisa, formalizo la creacién de la firma “Libre Empresa,
S.A.™, con el proposito de adquirir todas las empresas propie-
dad del Estado, a excepcion de las instituciones bancarias. Este
grupo pretende desplegar intensa campafa ideolégica y publi-
citaria para impulsar los principios de la libre empresa, pero,
sobre todo, busca debilitar el drea nacionalizada de la econo-
mia mexicana. En estos planes no hay casualidades. No es gra-
tuito que al frente de “Libre Empresa, $.A.", estén Televisa y
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MAS QUE CUARTO PODER

En el curso de las éltimas décadas, Televisa se ha impuesto como
un nuevo poder en el sistema politico mexicano, un poder equipa-
rable y a veces superior al de los tradicionales actores privilegiados
del sistema, ¢l Poder Legislativo o los gobiernos estatales, los par-
tidos politicos o las ciipulas obreras.

Es un poder que compiie por la hegemonia por lo menos en dos
cuestiones que atafier directamente a la identidad y la soberania
nacionales: el orden educativo, en su sentido amplio de Jormacién
de la conciencia nacional, y el orden patrimonial de la repiblica,
en el sentido estricta del dominio de la nacidn sobre su espacio aé-
reo y lo que por él viaja o se transmite. {Hécior Aguilar Camin, en
Uno mas Une, 13 de mayo de 1983.)

et 0G0 OO ORGSO GROOESGEORSIENOSTDSE
189



sus principales accionistas. El surgimiento de esta alianza fue
dado a conocer piblicamente por el periodista Manuel Buen-
dia, dos dias antes de ser asesinado, en mayo de 1984,

Televisa crece, pero también aumentan los motivos para de-
tener su expansion, La soberbia de quienes manejan a! consor-
cto, sus excesos al postularse como controladores privilegiados
de la comunicacidn social en México, despiertan abundantes
desacuerdos. El discurso critico frente al estilo, las practicas y
las proposiciones ideoldgicas de Televisa no pertenece ya sola-
mente a la izquierda o a quienes desde el ambito académico se
han preocupado por cuestionar al consorcio, Ahora, desde las
filas del sindicalismo mayoritario y en diversas zonas det Esta-

RESULTADOS DELFORO DECONSULTA POPULAR
SOBRECOMUNICACION SOCIAL
FOROSSOBRE TELEVISION (934 PONENCIAS)

Se propuso gue:

« El gobierno, en el campo de la comunicacién y por sobre cual-
quier otro poder, asuma y haga cumplir los principios del pro-
yecto constitucional. Se afirmé que la identidad nacional es
agredida con mensajes uniformadores de las conciencias.

— Se eviten las tendencias monopélicas v gue el Estado retome la
rectoria sobre esta materia.

— &l Estado norme y oriente la actividad televisiva para que la
nacién conozea planes, programas y acciones de gobierno.

— Se propicien tiempos de televisién a sindicatos, partidos politi-
cos, organizaciones sociales, culturales, profesionales, estu-
diantiles y ciudadanos en general,

— El Estado asuma la administraccién y distribucion de sefiales
provenientes del espacio exterior para reveriir a la nacion el
dominio sobre éstas.

~ Las facultades relativas a la expedicién de concesiones y per-
misos, y de inspeccién y vigilancia sobre el contenido de las
programaciones y de ios anuncios publicitarios, las ejerza un
solo erganismo de la administracion federal.

— Asi coma es urgente reorientar los contenidos de la programa-
cion privada, es igualmente necesario modificar la del Estado.

{Planeacidn Democritica, Secretaria de Programacion y Presi-
puesto, México, junio de 1983.)
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do y el partido politico del gobierno, se levantan opiniones que
proponen y hasta llegan a exigir cambios legislativos, controles
administrativos y, sobre todo, una actitud capaz de abatir la
docilidad y la inercia que han singularizado las actitudes ofi-
ciales hacia la empresa Televisa. Cada vez se entiende mejor la
necesidad de asumir este asunto como un problema auténtica-
mente nacional.

Mientras tanto, Televisa se expande, hace negocios transna-
cionales, organiza eventos mundiales, incursiona en la politica
¥ quiere adueiiarse de la economia nacional. Frente a ella se
genera, ain con debilidad, una reaccidén de autodefensa de la
sociedad. Esta congelada la expedicién de una ley reglamenta-
ria del articulo sexto de la Constitucién, para garantizar el de-
recho a la informacién y-a la participacién social en los me-
dios de comunicacion. Estdn por terminar, en 1985, las conce-
siones de los canales 2 y 4. Estdn por precisarse proyectos para
que existan un canal de televisién del movimiento obrero y
otro de la Universidad Nacional. Est4 ain por definirse el uso
que tendra el Sistema de Satélites Morelos, La historia de Te-
levisa, obviamente, no terminard pronto. Pero tampoco las
proposiciones y exigencias de quienes impugnan su desmedido
crecimiento y su incontrolada y ventajosa influencia, En efec-
to, aan hay mas.

LI I B B B S R BB B B BB RN A N B R R R RN NN
VENCIMIENTO DE LAS CONCESIONES DE TELEVISA

Canal A nombre de: Fecha

2 Televimex, S.A. 2 de julio de 1985

4 Television de México, S.A. to. de septiembre de 1985
5 Television

Gonzdlez Camarena, S.A. 20 de enero de 1989

8 Fomento de Television
Nacional, 8.4, de C. V. lo. de julio de 1989

{Fuente: Ingeniero Zeferino Olmedo, Direccion General de Concesiones y
Permisos de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes. )}
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RADIOGRAFIA DETELEVISA
En 1980 Televisa estaba asociadaa47 empresas:

1. Television

Televisa, S. A.

Televisora de la Laguna, S. A.
Televisa Europa, S. A.
Televisora Potosing, S. A.
Televisa Internacional
Marketing Group
International Satellite
Nerwark

Univisidn

Promaciones y Filmaciones para Television, 5.A.

2. Radio

Sistema Radidpolis, S. A.

Producciones Artisticas Latinoamericanas, S. A.
Y las estaciones:

XEW-AM y FM

XEX-AM y FM

XEQ-AM

XEWK en Guadalajara, Jal.

XEWW Onda Corta

3. Exportacién

Productora de Teleprogramas, S. A.
Galavision

Unitan, 8. A.

4. Publicaciones

Editorial Television, 8. A.
Provenemex, S. A. de C. V.
Edivision, Cla. Editorial, §. A.
Editorial PALSA, S. A.
International Graphics

5. Espectaculos

Promotora Nacional de Espectécules, S. A.
Promovision Mexicana, S. A.

Imagen y Talento, §. A.

Movil Espectdculos, S. 4.
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Magnaverde Productions

Club de Futbol América, §. A.

Escuela de Futbol del Club América, A. C.
Multiteatros, 5. A.

6. Inmobiliarias
Inmobiliaria Marios, S. A.
Terma, 5. A.

Dimar, 5. A.

7. Cablevisién
Cablevision, S. A.
Tecnicable, S. A. de C. V.
Cablepeliculas, S. A.

8. Producciones de peliculas para cine
Televicine, S. A.

Dibujos Animados Mexicanos, S. A.
Telecine Distribucién, Inc.

9. Discos

Producciones de Discos América, 5. A.
América Musical, 5. A.

Originales de Musica Grabada, S. A.
Discos América Inc.

10. Culturales

Fundacién Cultural Televisa, A. C.

Museo Rufino Tamayo

Instituro de Estudios y Documentos Histéricos

11, Servicio
Jety Ejecutivos, S. A.
Aseo y Mantenimiento Técnico, S. A.

12, Turismo
Mesoneros de México, S. A. de C. V.

Televisa administra y programa cuatro canales de televisién que
Jorman las siguientes redes:

Redes Repetidoray Transmitoras
de baja potencia
Canal 2 41 53
Canal 4 Vi 2
Canal § 15 12
Canal 8 3 0

193



Televisa Europa, en 1979, produjo 1 600 programas originados en
Europa.

Televicine, hasta 1980, habia. producido 13 peliculas en México y
cuatro sroducciones en Espaiia,

Publicaciones: Las revistas mds importantes del grupo son: Histo-
ria del Hombre, Tele-guia, Activa, Buena Vida y C_amm[las
Show, con un tiraje anual de aproximadamente 44 millones de
ejemplares.

Cablevision, 8. A., transmite programas por Sistema de Cable.
Coniaba en 1980 con 36 mil suscripiores.

Galavision transmite television por cable ocho horas diarias, du-
rante toda ia semana, a la poblacién hispanopariante de los Esta-
dos Unidos y Puerto Rico.

Produciora de Programas exporta 20 mil horas anua!e_s de progra-
macion producida en nuestro pais a los Estados Ufudos, Puerio
Rico, Peni, Honduras, Costa Rica, Nicaragua, Antillas, Argenti-
na, Bolivia, Ecuador, Venezuela, Panamd, Guatemala, Canadd,
Colombia, Chile, El Salvador y Uruguay. Se exportaron progra-
mas @ Espafia, abriendo con ello el mercado del continente euro-
peo, y con los paises drabes se ofrecen perspectivas de éxito.

Univisién transmite 21 horas semanales en vivo, w’a_ nticroondas y
satélite a los Estados Unidos; en 1979 llegaba a diez de los once
centros de poblacidn hispanopariante mds importantes de dicho
pals. y a un toral de 29 ciudades con un potencial de 19 millones de

personas.

Fundacion Cultural Televisa, A. C., transmite seis horas diarias
temas y tépicos universitarios; transmite también dos horas y me-
dia al dia de lunes a viernes el programa Introduccion a la Uni-
versidad.

Instituto de Estudios y Documentos Histéricos, A. C. Su ﬁng!fdad
es obtener originales 0 reproducciones de expedientes Ristdricos.
{ Humberto Barbosa, representante de Televisa en la Audiencia
Piiblica sobre Derecho a la Informacién, 10 de abril de 1980. ]

h.........................
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S SN OB OONOIPOEOOESOEPEONREOERIRRETS
HOTELES Y AUTOMOVILES

Azcdrraga es accionista importante de la American Airlines, ung
de las principales aerolineas de los Estados Unidos, propietaria de
la cadena hotelera Flagship y con intereses en la Chrysier de
niestro pads.

Los O'Farril implican la vinculacién con ef sector de la prensa
escrita g través de su empresa period(stica Novedades y la edito-
riol Mex-Ameris, ademds de tener intereses en el negocio del au-
1omovil, a través de inversiones en Chrysler y Volkswagen. Esta fa-
milia asegura una variable financiera al grupo Televisa mediante su
participacion en Financiera Internacional, Bance Hipotecario Fi-
duciario y de Ahorros y Banco de Puebla. {Coordinacién de Co-
municacién Social de la Presidencia de la Repiiblica, Diagndstico
€ inventario de la televisién mexicana, 1981,)

26 000 B PSPPSR OOSIOEOESOERIBOTRES
LOS INTELECTUALES SE ENOJAN

Televisa es una empresa muy grande gue ha crecido gracias a su
gente, y no a un imperio comercial. Seguramente este crecimiento
ha provocado el coraje de los intelectuales, pero es una empresa de
mexicanos 100 por ciento, con espiritu nacionalista. { Ricarde Ro-
cha, conductor de Para gente grande, en El Sol de México, 26 de
abril de 1982.)

0500 2P0 EPOEPIBEOOEBEOIBSOETODS
“ENORME EMPUJE"

También trabajé en Arsuna, la agencig de publicidad de don Fmi-
lio Azedrraga Vidaurreta, que hacia la programacion de las pell-
culas. Don Emilio Azcdrraga era duefig del cine Alameda, de toda
la Cadena de Oro, los estudios Churubusco y la XEW, Comencé a
admirar al hontbre de empresa que se hace por sf solo. Don Emilio
Azedrraga vendié radios y su enorme empuje y vision le abrié pa-
50, {Rail Velasco, "“Confesiones humanas de Raul Velasco', en
TV y Novelas, edicion especial, México, 1983.
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TAMBIEN TAMAYO

La Fundacién Cultural Televisa y el Grupo Alfa se abocaron a la
creacién y construccidn del Museo de Arte Contempordneo Inter-
nacional Rufing Tamayo, ¢l que se inauguré en el mes de mayo de
1981 en el Bosque de Chapultepec de la ciudad de México, y en
donde se encuentran cerca de doscientas obras de los artistas mds
connotados, donadas por el maestro Rufino Tamayo a la nacién.
{ Folleto promocional de Televisa, 1981.)

'"E B EEEEENRENENNINMNINIEINIMNN NN B I

LAS PATADAS TAMBIEN SON NEGOCIO

El creador del futbol masa se ilama Guillermo Cafledo. Este hom-
bre fue presidente del Club Zacatepec, y su carrera brillantisima
empezd cuando convencié a Ratl Azcdrraga, padre, de lransmitir
a gran escala el futbol, utilizando todo el poder del entonces ya po-
deroso monopolio Telesistema. (Sergio Romano. Revista Mexica-
na de Ciencias Politicas y Sociales, junio de 1979.)

EL AMERICA

El deporte tampoco escapa a la operacién de Televisa. Valga citar
como ejemplo el futbol. El consorcio controla la transmisién por
television del futbol profesional; es duerio de uno de los equipos
mds populares y del estadio mds grande de la capital; tiene una
amplia seccién deportiva en los diarios de su propiedad; y es accio-
nista en varias empresas que se anuncian durante las iransmisiones
deportivas. {Jorge Alberto Lozoya, Foro Internacional, El Cole-
gio de México, 1974.}
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Anexos

La red de Televisa

Repetidoras de Televisa
y estaciones locales afiliadas

ORIGEN
México, D.F.

TELEVIMEX, S A,
XEW-TV, canal 2
Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de México, S.A.
XHTYV-TV,canal4
Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television Gonzdlez Camarena
XHGC-TV, canal §
Tipo de enlace: repetidora microonda

Foniento de Televisién Nacional, S.A. de C.V.
XHTM-TV,canal8

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena
CADENA XEW-TV, CANAL 2
Aguascalientes

Televisora de Aguascalientes, S.A.
XHBD-TV, canal 8

Aguascalientes, Aguascalientes
Tipo de enlace; repetidora microonda
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Baja California Norte

Televisién del Mar de Cortés, S.A.
XHBM-TV, canal 14

Mexicali, Baja California Norte

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisora de Mexicali, S.A.
XHBC-TV, canal 3

Mexicali, Baja California Norte
Tipo de estacién: local

Tele-Ensenada, S.A.

XHS-TV, canal 23

Ensenada, Baja California Norte
Tipo de estacién: local

Televisora de Calimex, S.A.
XERT-TV, canal 12

Tijuana, Baja California Norte
Tipo de estacion: local

Television de Provincia, 8.A. de C.V.
XHEBC-TV, canal 57

Ensenada, Baja California Norte
Tipo de enlace: centro emisor

Tele Nacional, S.A.
XHAS-TV, canal 33

Tijuana, Baja California Norte
Tipo de enlace: centro emisor

Baja California Sur
Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHLPT-TV, canal 2

La Paz, Baja California Sur
Tipo de enlace: centro emisor
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Television [.a Paz, S.A.
XHK-TV, canal 10

La Paz, Baja California Sur
Tipo de estacion: local

Television de Provincia, §.A. de C.V,
XHGWT-TV, canal 2

Guerrero Negro, Baja California Sur
Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHSIT-TV, canal 2

San José del Cabo, Baja California Sur
Tipo de enlace: centro emisor

Campeche

Televisora de Campeche, S.A.

XHAN-TV, canal 12

Campeche, Campeche

Tipo de enlace; repetidora microonda terrena

Televisién de Provincia, S.A. de C.V.
XHCDC-TY, canal 11

Ciudad del Carmen, Campeche

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, §.A. de C.V,
XHEFT-TV, canal 5

Escarcega, Campeche

Tipo de enlace; centro emisor

Coahuila

Cadena Televisora del Norte, S.A.
XHAE-TV, canal 5

Saltillo, Coahuila

Tipo de enlace: repetidora microcnda terrena
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Televisora del Nazas, S.A.

XHO-TV, canal 11

Torre6n, Coahuila

Tipo de enlace: repetidora microonda

Televisora de Piedras Negras, S.A.
XHPN-TV, canal 3

Piedras Negras, Coahuila

Tipo de estacién: local

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHWDT-TV, canal 46

Allende, Coahuila

Tipo de enlace: centro emisor

Televisidn de Provincia, S.A. de C.V.
XHAMC-TV, canal 34

Ciudad Acuiia, Coahuila

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHHRBT-TV, canal 35

Monclova, Coahuila

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHRDC-TV, canal 23

Nueva Rosita, Coahuila

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, 8.A, de C.V.
XHPNT-TV, canal 46

Piedras Negras, Coahuila

Tipo de enlace: centro emisor

Colima

Televisora Occidental de México, S A.
XHBZ-TV, canal 7

Colima, Colima

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena
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Chiapas

Television de Tapachula, S.A.

XHAA-TV, canal 7

Tapachuila, Chiapas

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

José de Jesis Partida Villanueva

XHTX-TV, canal 8

Tuxtla Gutiérrez, Chiapas

Tipo de enlace; repetidora microonda terrena

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHWYT-TV, canal 7

Arriaga Tonald, Chiapas

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, 5.A. de C.V.
XHCZC-TV, canal 3

Comitan, Chiapas

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, 8.A. de C.V,
XHOCC-TV, canal 8

Ocosingo, Chiapas

Tipo de enlace: centro emisor

Televisién de Provincia, 5.A. de C.V.
XHSCC-TV, canal 13

San Cristobal de las Casas, Chiapas
Tipo de enlace: centro emisor

Televisidon de Provincia
XHVFC-TV, canal 7
Villaflores, Chiapas

Tipo de enlace: centro emisor
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Chihuahua

Television del Alto Rio Bravo

XHBU-TV, canal §

Ciudad Jiménez, Chihuahua

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Telesistema del Norte, S.A.

XEPM-TV, canal 2

Ciudad Juarez, Chihuahua

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisora de Chuviscar, S.A.

XHFIL-TV, canal §

Chihuahua, Chihuahua

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de la Frontera, S.A.
XEJ-TV; canal §

Ciudad Juarez, Chihuahua
Tipo de estacion: local

Tele Parral

XHMH-TV, canal 12

Hidalgo del Parral, Chihuahua
Tipo de estacidn: local

Televisién de Provincia, S.A. de C.V.
XHCHC-TV, canal 7

Ciudad Camargo, Chihuahua

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHCCH-TV, canal 5

Ciudad Cuauhtémoc, Chihuahua
Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, §.A. de C.V,
XHDEH-TV, canal 6

Ciudad Delicias, Chihuahua

Tipo de enlace: centro emisor
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Television de Provincia, $.A. de C.V.
XHMAC-TV, canal 7

Ciudad Madera, Chihuahua

Tipo de enlace: centro emisor

Televisién de Provincia, S.A. de C.V,
XHHPT-TYV, canal 7

Hidalgo del Parral, Chihuahua

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHNCG-TV, canalé

Nuevo Casas Grandes, Chihuahua
Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A, de C.V.
XHOCH-TV, canal 15

Ojinaga, Chihuahua

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHBVT-TV, canal 7

San Buenaventura, Chihuahua

Tipo de enlace: centro emisor

Durango

Bertha Bradley Manqueros

XHA-TV, canal 10

Durango, Durango

Tipo de enlace; repetidora microonda terrena

Televisora de Durango, S.A,
XHND-TV, canal 12
Durango, Durango

Tipo de enlace: local
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Estado de México

Radio Panamericana, S.A,

XEQ-TV, canal 9

Cerro de Altzomoni, Estado de México
Tipo de eniace: repetidora microonda

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHTOL-TV, canal 9

Cerro de Jocotitlan, Estado de México
Tipo de enlace: centro emisor

Guanafuato

Cla. Televisora de Ledn, Gto., S.A.
XHL-TY, canal 10

Ledn, Guanajuato

Tipe de estacion: local

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHLGT-TV, canal 2

Ledn, Guanajuato

Tipo de enlace: centro emisor

Guerrero

Televisidn del Pacifico, S.A.

XHAP-TV, canal 2

Acapulco, Guerrero

Tipo de enlace: repetidera microonda terrena

Tetevision de Chilpancingo, S.A.
XHCK-TV, canal 12
Chilpancingo, Guerrero
Tipodeentace: transladador

Television de Provincia, 8.A,. de C.V.
XHIGG-TV, canal 9

{guala, Guerrero

Tipo de enlace: centro emisor
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Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHIZG-TV, canal 8
[xtapa-Zihuatanejo, Guerrero

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHOMT-TYV, canal 2

Ometepec, Guerrero

Tipo de enlace: centro emisor

Hidalgo

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHTWH-TV, canal 10

Tulancingo, Hidalgo

Tipo de enlace; centro emisor

Jalisco

Televisora de Guadalajara, S.A.
XEWO-TV, canal 2

Guadalajara, Jalisco

Tipo de enlace: repetidora microonda

Televisora Occidental de México, S5.A.
XHBZ-TV, canal 7

Ciudad Guzman, Jalisco

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television Tapatia, S.A.
XEDK-TV, canal 6
Guadalajara, Jalisco
Tipo de estacidn: local

Televisién de Guadalajara
XEWO-TV, canal 2

Guadalajara, Jalisco

Tipo de enlace: repetidora microonda
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Televisora Occidental de México, 8.A.
XHBZ-TV, canal 7

Ciudad Guzmadn, Jalisco

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television Tapatia, S.A.
XEDK-TV, canal 6
Guadalajara, Jalisco
Tipo de estacion: local

Televisora de Occidente, S.A.
XHG-TV, canal 4
Guadalajara, Jalisco

Tipo de estacion: local

Television de Provincia
XHANT-TV, canal 11
Autlan de Navarro, Jalisco
Tipo de enlace: centro emisor

Televisién de Provincia, S.A. de C.V.
XHPVT-TV, canal 11

Puerto Vailaria, Jalisco

Tipo de enlace: centro emisor

Michoacdn

Television de Provincia, S.A.de C.V,
XHCHM-TV, canal 13

Ciudad Hidalge, Michoacén

Tipo de enlace: centro emisor

Televisién de Michoacan, S.A.

XHKW-TV, canal 10

Morelia, Michoacin

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de Provincia, S.A. de C.Y.
XHAPZ-TV, canal 2

Apatzingan, Michoacdn

Tipo de enlace: centro emisor
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Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHLBT-TV, canal 13

Lazaro Cirdenas, Michoacin

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHURT-TV, canal 5

Urnapan, Michoacin

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHZMT-TYV, canal 3

Zamora, Michoacdn

Tipo de enlace: centro emisor

Televisién de Provincia, §.A. de C.V.
XHZMM-TV, canal 3

Zitacuaro, Michoacan

Tipo deenlace: centro emisor

Nayarit

Roberto Mondragén Gonzilez

XHKG-TV, canal 2

Tepic, Nayarit

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisidn de Provincia, S.A. de C.V.
XHTEN-TY, canal 13

Tepic, Nayarit

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, $.A. de C.V.
Siglas en tramite-TV, canal §

Maria Madre, Nayarit

Tipo de enlace: centro emisor
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Nuevo Leon

Televisora del Norte, S.A.

XHX-TV, canal 10

Monterrey, Nuevo Ledn _

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Cadena Televisora del Norte, 8.A.
XEFB-TV, canal 3

Monterrey, Nuevo Ledn

Tipo de estacién: local

Jesns D. Gonzédlez Gonzilez
XHAW-TV, canal 12 '
Monterrey, Nuevo Leon

Caxaca

Televisoras Incorporadas, S.A.
XHBN-TV, canal 7

Qaxaca, Oaxaca _ _
Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisién de Provincia, S.A. de C.V,
XHPNO-TV, canal 11

Pinotepa Nacional, Oaxaca

Tipo de enlace: centiro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHPAT-TV, canal 11

Puerto Angel, Oaxaca )

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHPET-TV, canal 2

Puerto Escondido, Oaxacq

Tipo de enlace: centro emisor
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Televisién de Provincia, $.A. de C.V.
XHHLO-TV, canal §

Huajuapan de Leén, Qaxaca

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHMIO-TV, canal 2

Miahuatlan, Qaxaca

Tipo de enlace; centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHIH-TV, canal 5

Palmasola, Qaxaca

Tipo de enlace: centro emisor

Querétaro

Televisora del Centro, $.A.,
XEZ-TV, canal 3

El Zamorano, Querétaro
Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Quintana Roo

Televisién de Provincia, S.A. de C.V.
XHQRO-TV, canal 3

Can-Cun, Quintana Roo

Tipo de enlace: centro emisor

Televisién de Provincia, S.A., de C.V.
XHCQR-TV, canal 4

Chetumal, Quintana Roo

Tipo de enlace: centro emisor

Televisidon de Provincia, S.A.de C.V.
XHCOQ-TV, canal 3

Cozumel, Quintana Roo

Tipo de enlace: centro emisor
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San Luis Potosi

Televisiéon de Provincia, S.A. de C.V.
XHSLT-TV, canal 2 )

San Luis Potosi, San Luis Potosi
Tipo de enlace: centro emisor

Televisora Potosina, S.A.
XHDE-TY, canal 13

San Luis Potosi, San Luis Potosi
Tipo de estacion: local

Televisién de Provincia, S.A.de C.V.
XHVST-TV, canal 3

Civdad Valles, San Luis Potosi

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, $.A. de C.V.
XHMTS-TV, canal 2

Matehuala, San Luis Potosi

Tipe de enlace: centro emisor

Television de Provincia, 3.A. de C.V.
XHTAT-TV, canal 7

Tamazunchale, San Luis Potosi
Tipo de enlace: centro emisor

Sinaloa

Victor Manuel Bazua Ficht

XHBT-TV, canal 7

Culiacdn, Sinaloa

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de Los Mochis, 8.A.

XHBS-TV, canal 4

Los Mochis, Sinaloa

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena
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Television de Mazatlin, S.A,

XHOW-TV, canal 12

Mazatlan, Sinaloa

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de Culiacin, S.A.
XHQ-TV, canal 3

Culiacdn, Sinaloa

Tipo de estacién: local

Socnora

Television de Los Mochis, S.A.

XHBS-TV, canal 4

Cliudad Obregon, Sonora

Ttpo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHHES-TV, canal 23

Hermosillo, Sonora

Tipo de enlace: centro emisor

Televisora de Hermosilio, §.A.

XEWH-TV, canal 6

Hermosillo, Sonora

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Ingeniere Guillermo Silva Alemdn
XHBF-TV, canal 8

Navojoa, Sonora

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisora del Yaqui, S.A.
XHI-TV, canal 2

Ciudad Obregdn, Sonora
Tipo de estacion: local

Television de Provincia, S.A. de C.V.,
XHAPT-TVY, canal 17

Agua Prieta, Sonora

Tipo de enlace: centro emisor
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Televisién de Provincia, S.A. de C.V.
XHSVT-TV, canal 8

Caborca, Sonora

Tipo de enlace: centro emisor

Televisién de Provincia, S.A. de C.V.
XHGST-TV, canal 5

Guaymas, Sonora

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, $.A. de C.V.
XHMST-TV, canal 20

Magdalena, Sonora

Tipo de enlace; centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHNOS-TV, canal 50

Nogales, Sonora

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHPDT-TV, canal 2

Puerto Peiiasco, Sonora

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHLRT-TV, canal 44

San Luis Rio Colorado, Sonora
Tipo de enlace: centro emisor

Tabasco

Fernando Pasos de la Torre

XHLL-TV, canal 13

Villahermosa, Tabasco

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Tele Emisoras del Sureste, S.A.
XHTVL-TV, canal 9
Villahermosa, Tabasco

Tipo de estacton: local
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Tamaulipas

Televisoras incorporadas, S.A.

XHTK-TV, canal 11

Ciudad Victoria, Tamaulipas

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisora de Matamoros, S.A.

XHAB-TV, canal 7

Matamoros, Tamaulipas

Tipe de enlace: repetidora microonda terrena

Ramoncita Esparza Gonzdlez

XEBR-TV, canal il

Nuevo Laredo, Tamaulipas

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisora de Reynosa, S.A.

XERV-TV, canal 9

Reynosa, Tamaulipas

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Teievisora de Tampico, S.A.
XHD-TV, canal 4
Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Rafael Tyerina Carranza
XEFE-TV, canal 2

Nuevo Laredo, Tamaulipas
Tipo de estacion: local

Televisora del Golfo, S.A.
XHGO-TV, canal 7
Tampico, Tamaulipas
Tipo de estacidn; local

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHMBT-TV, canal 10

Ciudad Mante, Tamaulipas

Tipo de enlace: centro emisor
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Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHLUT-TYV, canal 4

La Rosita, Tamaulipas

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHSZT-TV, canal 10

Soto La Marina, Tamaulipas

Tipo de enlace: ¢entro emisor

Television de Provincia, 8.A. de C.V.
XHSFT-TV, canal 25

San Fernando, Tamaulipas

Tipo de enlace: centro emisor

Veracruz

Tele Lajas, S.A.

XHAH-TV, canal 8

Las Vigas de Ramirez, Veracruz

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisora de Coatzacoalcos, S.A.
XHCV-TV, canal 3

Coatzacoalcos, Veracruz

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHCRT-TV, canal 1]

Cerro Azul, Yeracruz

Tipo de enlace: centro emisor

Television de Provincia, S.A. de C.V,
XHATV-TV, canal 2

San Andrés Tuxtla, Veracruz

Tipo de enlace: centro emisor
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Yucatan

Television Peninsular, S.A.

XHTP-TV, canal 9

Mérida, Yucatan

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Televisora de Yucatdn, S.A,
XHY-TV, canal 3

Mérida, Yucatin

Tipo de estacion: local

Televisién de Provincia, S.A. de C.V.,
XHVTT-TV, canal 8

Valladolid, Yucatan

Tipo de enlace: centro emisor

Zacatecas

Televisora de Aguascalientes, S.A.
XHBD-TV, canal 8

Zacatecas, Zacatecas

Tipo de enlace: repetidora microonda terrena

Television de Provincia, S.A. de C.V.
XHIZT-TV, canal 3

Jalpu, Zacatecas

Tipo de enlace: centro emisor

CADENA XHGC-TV, CANAL S
Aguascalientes

Television de Los Gallos
XHAG-TV, canal |3

Cerro de Los Gallos, Aguascalientes
Tipo de enlace: repetidora microonda
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Coahuila

Alberto Jaubert Agiiero

XHAD-TV, canal 7

Saltillo, Coahuila

Tipo de enlace: repetidora micreonda

Televisora de la Laguna, 5.A,

XELN-TV, canal 4

Torreén, Coahuila

Tipo de estacion; local repetidora vespertina

Colima

XHCC Televisidn, 8.A.

XHCC-TV, canal 5

Colima, Colima

Tipo de enlace: repetidora microonda

Teltevisora Qccidental de México, S.A.
XHCC-TV, canal 5
Manzanillo, Colima
Tipo de enlace: repetidora microonda

Chihuahua

[Impulsora de Televisién de Chthuahua, S.A.
XHCH-TV, canal 2

Chihuahua, Chihuahua

Tipo de enlace: repetidora microonda

Estado de México

Television Paso de Cortés; S.A,
XEX-TV, canal 7

Altzomoni, Estado de México

Tipo de enlace: repetidora microonda
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Guanajuato

Guanajuato

TV, canal 4

Guanajuato, Guanajuato
Tipo de enlace: transladador

Guerrero

Televisora de Acapulco, S.A.
XHAL-TVY, canal 4

Acapulco, Guerrero

Tipo de enlace: repetidora microonda

Hidalgo

Pachuca

TV, canal 7

Pachuca, Hidalgo

Tipo de enlace: transladador

Tepeahulco

TV, canal 7

Tepeahulco, Hidalgo

Tipo de enlace: transladador

Jalisco

Television Independiente de Jalisco, S.A.

XHGA-TV, canal 9
Guadalajara, Jalisco
Tipo de enlace: repetidora microonda

Michoacdn

Huetamo

TV, canal §2

Huetamo, Michoacan

Tipo de enlace: transladador



Nuevo Leon

Television del Norte, S.A.

XET-TV, canal 6

Monterrey, Nuevo Ledn

Tipo de enlace: repetidora microonda

Oavaca

Pinotepa Nacional

TV, canal 11

Pinotepa Nacional, Qaxaca
Tipo de enlace: transladador

Querétaro

Televisera de Guanajuato

XHZ-TV, canal 5

Querétaro, Querétaro

Tipo de entace: repetidora microonda

San Luis Potosi

Matehuaia

TV, canal 10

Matehuala, San Luis Potosi
Tipo de enlace: transtadador

Sinaloa

Television del Pacifico, S.A.

XHMZ-TV, canal 7

Mauzatlan, Sinalca

Tipo de estacion: local y repetidera microonda

Tamaulipas

Televisora de Victoria, S.A.
XHUT-TV, canal 13

Ciudad Victoria, Tamaulipas

Tipo de enlace: repetidora microonda
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Fliores y Flores, S.en N.C. de C.V,
XHFW-TV, canal 9

Tampico, Tamaulipas

Tipo de estacidn: iocal y repetidora vespertina

Televisora Regional Veracruzana
XHAJ-TV, canal §

Las Vigas de Ramirez, Veracruz
Tipo de enlace: repetidora microonda

Zacatecas

Televisora del Centro, S.A.
XHBQ-TV, canal 3

Zacatecas, Zacatecas

Tipo de enlace: repetidora microonda

NOTA IMPORTANTE

En noviembre de 1983 la vicepresidencia de Transmisidn y
Conduccion de Sefiales de Televisa actualizd ia lista anterior.
Los resuitados son los siguientes:

XEW-TV, canal 2, de la ciudad de México y sus repetidoras
Total de repetidoras: 177

Centros emisores; 78

Microondas; 38

Transladadores: 61

Potencial de telehogares: 8 164 268

XHGC-TV, canal 5, de la ciudad de México y sus repetidoras
Total de repetidoras: 38
Potencial de telehogares: 6447 277

XHTV-TV, canal 4, de la ciudad de México y sus repetidoras

Repetidora: Distrito Federal XHTV-4
Potencial de telehogares: 3044 877
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XHTM-TV, canal 8, de la ciudad de México
Repetidora: XHTM-canal 8
Potencial de telehogares: 3 044 877

Ademas, Televisa cuenta con 27 estaciones afiliadas en el in-
terior de la repablica; con programacién local, ¥ una estacion

regional: XHFM-TV, canal 2, de la ciudad de Veracruz, con
cuatro repetidoras.

CADENAS DE EVENTOS ESPECIALES

Cadena YHTV, canal ¢

O 18 estaciones locales y regionales que se enlazan a progra-
mas deportivos y en vivo por medio de microondas, con un
potencial de 3 773 866 telehogares.

1 23 estaciones focales que se encadenan con base en una pro-
gramacién simuitinea (peliculas) transmitida localmente,
con un potencial de 4 161 008 telehogares.

Cadena XYHGC-TV, canal 5
O 9 estaciones locales que se enlazan a programas deportivos yen

vivo por medio de microondas, con un potencial de 1 022 703
telehogares.

(I 5 estaciones locales que se encadenan con base en una progra-
macién simultinea (peliculas) transmitida localmente, con un
potencial de 1 492 283 telehogares.

COMPANI{AS DE TELEVISION

Tele Vida Monterrey

Representa comercialmente a dos estaciones locales:

O Estretlas de Oro, S.A., XHAW-12, con 33% de participa-
€ion,

O Cadena Televisora del Norte, S.A., XEFB-3, con 67% de
participacion.
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Tele Vida Guadalajara _

Representa comercialmente a dos estaciones locales:

0 Television Tapatia, §.A.de C.V., XEDK-6, con 33% de partici-
pacién. N

O Televisora de Occidente, §.A., XHG-4, con 67% de partici-
pacidon,

Telever y

Representa comerctalmente a su estacion local:

01 Television del Golfo, §.A., XHFM-2, Veracruz, Veracruz; y
a sus dos estaciones repetidoras:

0 Television de Veracruz, S.A., XHAI-10, Las Vigas de Rami-
rez, Veracruz.

0 Televisién de Puebta, S.A., XHP-3, Puebla, Pue,

{Fuente: Gerencia de Informacidn Comercial de Medios de Pro\fincia, de ia
Vicepresidencia de Transmision y Conduccion de Sedales, de Televisa, 5.A.}
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