Ser joven a fin de siglo

Influencia de la television en
las opiniones politicas de los jovenes

Delia Crovi Druvella




UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

Rector
Francisco Barnés de Castro

Secretario General
Xavier Cortés Rocha

Secretario A dministrativo
Leopoldo Henri Paasch Martiney

Secretario de Planeacion
Salvador Malo Alvarez

Secretario de Asuntos Estudiantifes
Francisco Ramos Gémey

Abogado Generql
Gonzalo Moctezuma Barragan

Director General de Publicaciones Y Fomento Editoriql
José Ignacio Echeverria

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

Directora
Cristina Puga Espinosa

Secretario Generqgl
Alejandro Chanona Burguete

Jefa de Ia Divisién de Estudios de Posgrado
Judit Bokser Misses

Secretario Administrativg
Rigoberto Ledn Berber

Coordinadorq de Fxtension Universitarig
Alma Iglesias Gonzilez

Jefe del Departamento de Publicaciones
Salvador Garcia Romero

© D. R. Primera Edicién, 1997

ISBN: 968-36-6337-0

Cuidado de |q edicion: KALEIDOSCOPIO/LeliCia Picazo

Formacién: KALE]DOSCOPIO/MClina Bautista

Dibujo de portady: Pedro de la Rosa (de 1a serie Cy, acol)

Impreso en México enMarc Ediciones, General Antonio Leén 305, Col. Juan Escutia.


raul
Rectangle

raul
Rectangle


Presentacion ... 5
1. Medios de comunicacion

Y VIda POIItica .............ccceeeviiiiiecineeeeeena 9
I. Construccion simbdlica de la realidad ................. 12
II. Los dueiios de la maquinaria mediatica ............... 17
II1. ;El publico es un agujero negro? ............coccrueune. 22
IV.Lo que se calla ......ccoceverencnerenineneerececeennne 25
V. Espacio publico y opinion ..........cceereevecnrnecnes 28
VI. La espiral del silencio.........c.cccoevererevuicnneeccncenas 31
VII. La autoridad como origen del orden social ......... 35
2. Ser joven a fin de Siglo..............ocuveeveueeerreeeieeenecreeiens 43
I. Juventud mexicana en cifras.........coccvvverecrereecuncnnens 46
I1. Politicas publicas respecto a la juventud................ 54

3. Los jovenes, jreceptores excluidos
Y Oolvidados? ..............ccoooovivviivininieniineeeeese s 57
I. La oferta en medios impresos.........ccoceeevrerereernennene 58
II. Programacidn radiofénica ........ccceeeveveeecerenenennne. 67
III. La agenda televisiva ...........cocu..e. freseneseneentaene 69
IV. Los nuevos medios......ccccceereeceueecerennennes eesensanennens 78
4. La estrategia del pelicano .....................coeeeeeeveevenvunnenn. 81
I. Opiniones vertidas ........cccceveereerecceerenene rrerieeaeeneennans 84
5. Atando cabos.....................ceereeenee.. reeereseete sttt raens 121
ANEXO 1 .ottt st 133
ADIEXO 2 coooeeeeeevemeveeeeseeeeeesseeseessesesessessessesessessesesessessesssssessosen 137


raul
Rectangle

raul
Rectangle

raul
Rectangle


