Nuevos procesos de segregacion urbana:
la reestructuracion de la exhibicidn
cinematografica en la Ciudad de México'

Ana Rosas Mantecén?

CON EL FIN DE APOYAR la exhibicion de cintas nacionales y de calidad, asi como de
facilitar el acceso al cine a grupos de menores recursos, el gobierno del Distrito
Federal ha anunciado su decision de destinar 90 millones de pesos para la adquisi-
cion de cinco grandes salas —otrora palacios de la exhibicion y ahora abandonadas
en su mayoria—, ubicadas en el norte, centro y sur de la ciudad. Si bien parece una
cifra insignificante frente al poco més de medio millar de espacios de exhibicién con
el que actualmente cuenta la Zona Metropolitana de la Ciudad de México (zMmcm),?
la propuesta 1lama la atencién contra los signos con los cuales se ha desarrollado en
el ultimo lustro la exhibicién cinematografica: la concentracién de la distribucién y la
exhibicion en un pufiado de empresas multinacionales (las “majors” controlan el 95 por
ciento del mercado), el predominio de la oferta de peliculas norteamericanas, la proli-
feracién de conjuntos de minisalas y la busqueda de recuperacion de espectadores
provenientes fundamentalmente de los sectores medios y altos.*

1. Este articulo forma parte de la investigacion “Auge, ocaso y renacimiento de la exhibicién cinematogra-
fica en la Ciudad de México, 1930-2000”, la cual fue apoyada por el Fonca en el periodo 1998-1999.

2, Profesora-investigadora, Departamento de Antropologia, UaM-Iztapalapa.

3. La zmcm hace referencia “a la extension territorial que incluye a la ciudad central y a las unidades
politico-administrativas contiguas a ésta, asi como a otras unidades con caracteristicas urbanas”
(Graizbord y Salazar: 120-125). En la actualidad comprende 43 unidades politico-administrativas de
dos entidades (el Distrito Federal y el Estado de México). En ¢l mismo sentido puede interpretarse la
iniciativa del Instituto de Cultura de la Ciudad de México, con el Programa “Cinito lindo... y querido”
que proyecta peliculas de estreno —mexicanas y lationamericanas—, las cuales tienen un menor
espacio dentro de las carteleras comerciales, en el Zocalo capitalino y en algunas plazas delegacionales.
No sélo se brinda una oportunidad a miles de personas que no tienen acceso al cine, sino que se da un
impulso al reencuentro de los publicos capitalinos con las peliculas mexicanas.

4.  En el mismo sentido puede interpretarse la iniciativa del Instituto de Cultura de la Ciudad de México,
con el Programa “Cinito lindo... y querido” que proyecta peliculas de estreno —mexicanas y
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El actual repunte de la exhibicidn cinematografica en el pais se ha desarrollado
como parte de un procesc de acelerada transnacionalizacion, esto es, una cada vez
mayor articulacion subordinada al mercado mundial. México participa activamente
como “potencia intermedia” en el flujo mundial de mercancias audiovisuales, que se
sigue caracterizando por el dominio general de unos pocos paises industrializados,
en especial Estados Unidos. México exporta algunas peliculas, pero principalmente
programas televisivos al resto de América Latina, asi como a los mercados hispa-
noparlantes de Estados Unidos y del resto del mundo; también importa una muy alta
proporcion de su dieta televisiva, cinematografica y de video (Sanchez Ruiz, 1998:104-
105). De hecho, 85.8 por ciento de las importaciones audiovisuales de América
Latina procede de Estados Unidos (Garcia Canclini, 1999).

Las salas se expanden por toda la Zona Metropolitana y aumentan las cifras de
asistencia. Con poco mas de un siglo de vida, los cinéfilos renacen de sus cenizas
una vez mas. Ni la television ni el video cumplieron con los augurios del fin del ““siglo
Lumiere”. Cuando, a mediados de siglo, entro la television en los hogares, dando
lugar al inicio de la recomposicion de los circuitos audiovisuales, se habia presentado
una de las crisis mas significativas de la exhibicion cinematogréfica a nivel mundial.
Con una o dos décadas de retraso, la catastrofe se dejé sentir en la Ciudad de México,
cuyo territorio se expandia permanentemente y no incrementaba en igual medida los
equipamientos culturales: a la par que aumentaba el equipamiento televisivo, fueron
descendiendo los espectadores, tal como lo podemos apreciar en la Grafica 1.

GRAFICA 1
Promedio de asistencia anual
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Fuente: INEGI/CANACINE

lationamericanas—, que tienen un menor acceso a las carteleras comerciales, en el Zécalo capitalino
y en algunas plazas delegacionales. No sélo se brinda una oportunidad a miles de personas que no
tienen acceso al cine, sino que se da un impulso al reencuentro de los publicos capitalinos con las
peliculas mexicanas.
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El cierre de salas no se hizo esperar: asi como las primeras décadas del siglo
atestiguaron la transformacién de los teatros en cines, en los afios recientes nos tocé
presenciar la de éstos en estacionamientos, centros comerciales, auditorios, bares,
taquerias, templos, salones para fiestas infantiles, bodegas o locales para renta de
videos en los ultimos tiempos. La falta de mantenimiento y deficiencias en la pro-
yeccion habian terminado por volver un sofisma aquél lema de que “el cine se ve
mejor en el cine”. Los augurios no se dejaron esperar: con el siglo acabaria la época
del cine como especticulo masivo, la de las grandes salas oscuras como espacios
de encuentro colectivo.

Las salas de cine no murieron, sino que resurgieron con nuevos brios sobre todo
desde mediados de la década de los noventa. De hecho, el auge en la construccién de
conjuntos de salas de exhibicién en la Zona Metropolitana de la Ciudad de México
(zmcM) en los ultimos seis afios pareciera constituirse en la excepcion al proceso de
desuso de los espacios publicos y un atenuante del subequipamiento general de las
periferias metropolitanas. Como podemos apreciar en el Cuadro 1, tan s6lode 1995 a
1999, el mimero de salas casi se triplico (de 211 ascendieron a 591),’ y los espectado-

CUADRO 1
Espectadores en la Republica Mexicana y en la zona metropolitana
de la Ciudad de México 1990-1999

ANO REP. MEXICANA ZMCM
1990 197 millones 54 millones
1991 170 millones 44 millones
1992 134 millones 37 millones
1993 103 miliones 31 millones
1994 82 millones . 30 millones
1995 62 millones 28 millones
1996 80.4 millones 34 millones
1997 95 millones _ 41 millones
1998 104 millones 46 miliones
1999 130 millones 46.8 millones

Fuente: CANACINE

5. El que el nimero de salas casi se triplique no debe verse en términos absolutos, ya que si bien no
contamos con informacién sobre el total de butacas de las nuevas minisalas, podemos calcular que el
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res pasaron de 28 millones a 46,830,000, segun los datos de la CAmara Nacional de la
Industria Cinematogréfica y del Videograma (CANACINE). Este proceso se di6 también
a nivel nacional, ya que en el mismo periodo los espectadores pasaron de 62 a 130
millones (cifra atin inferior a la de 1990), segun registra la CANACINE.

CUADRO 2
¢ Acostumbra asistir al cine?

1994 1995 1996 | 1997 1998 1999

Si 50% | 42% 38% | 35% 39% | 39%

No | 50% 58% 62% 65% 61% | 61%

Fuente: “Encuesta anual sobre el uso de los medios de comunicacién en la Ciudad de México”, peri6-
dico Reforma.

CUADRO 3
¢Donde prefiere ver peliculas?
| 1996 4 1997 - 1998
cne | so% 1 e | 5%
Video | oso% | 2% 24%
Television | 9% ) 9% I 17%
Nocontests | 2% | © 1% “ 6%

Fuente: “Encuesta anual sobre el uso de los medios de comunicacién en la-Ciudad de México” del
periddico Reforma.

aforo de las décadas del cuarenta al sesenta no se ha recuperado. Por una parte en esos afios llegaron
a construirse salas hasta para 6000 asistentes y las actuales oscilan entre 150 y 800 asientos. Por la
otra, continian cerrando las grandes salas.
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Ante este panorama que parece no dejar espacio mas que para el optimismo,
(cémo explicar los registros que ha venido realizando el periodico Reforma con su
“Encuesta anual sobre el uso de los medios de comunicacion en la Ciudad de Méxi-
co” desde 1994, segin los cuales la costumbre de asistir al cine ha venido decre-
ciendo entre la poblacion no sélo de la ciudad capital sino también de diversas ciuda-
des de provincia?

La revision del proceso de expansion de la exhibicion cinematogréfica en la
zmcM permite formular a hipétesis de que la recuperacion de publicos es restringida,
y esta también orientada por los patrones de segregacién que han ido conformando
la ciudad. De hecho, son principalmente las clases medias y altas las que estan
volviendo al cine y es su mayor frecuencia de asistencia la que eleva las estadisti-
cas. El resto de la poblacion, mayoritaria, ve disminuir crecientemente esta practica.
Lareconversion tecnoldgica y subdivision de viejas salas hecha por la Organizacion
Ramirez (Cinépolis) y la construccién de nuevos conjuntos a cargo de Cinemark,
cadena de capital estadounidense, y Cinemex, con inversion australiana, estadouni-
dense y mexicana, principalmente, ha generado en muchas ciudades grandes y
medianas nuevos vinculos s6lo con ciertos sectores de la poblacién mexicana con
el cine. El impulso primero a esta reconversion vino de la cancelacién gubernamen-
tal del control de precios de entrada, con las modificaciones legislativas de 1992, que
sentd las condiciones para la construccion de los sistemas de “multiplex” desde 1994.

Ya en ciudades europeas y norteamericanas se habia recurrido a las salas mgl-
tiples para enfrentar la disminucion de espectadores, en las que a distintos horarios
se proyectan peliculas diferentes, en locales estratégicamente ubicados. El concepto
de multiplex, traido de Estados Unidos, parece dominar el panorama de la exhibicion
en la actualidad. Las nuevas salas fundan su oferta, por una parte, en el mecanismo
de diversificar —dentro de una gama muy limitada de opciones— las alternativas
tematicas para el cinéfilo, proyectadas en horarios diversos. Por otra parte, recurren
a la mejoria técnica de las instalaciones: mayor calidad de la imagen, del sonido, de
los servicios anexos, y se ubican preponderantemente en zonas donde la capacidad
adquisitiva de los habitantes circundantes va de lo medio a lo alto, de dificil acceso
para los que carecen de automdvil o viven lejos de ellas, o tal vez inaccesibles por
razones no sélo econémicas sino también simbdlicas.

Un reportaje publicado en la revista Expansion despeja cualquier duda: “A prin-
cipios de los noventa, el panorama de la exhibicién en México se asemejaba cada
vez mas a uno de esos aridos y polvorientos desiertos tan propios de los mas genui-
nos westerns. Con la nueva filosofia imperante en la exhibicion cinematografica,
el desfile de espectadores es incesante y el ritmo de trabajo brutal, signo inequivoco
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de que las salas de cine se han vuelto a convertir en un jugoso negocio en el actual
panorama econdmico nacional” (Fernandez, 1996:32-33).

Mientras continiian cerrando sus puertas las grandes salas —excepto cuatro o
cinco, gracias a la exitosa exhibicion de cine pornografico— y sobreviven con difi-
cultad buena parte de las subdivididas, la localizacién del conjunto de la oferta de
espacios de exhibicion puede percibirse atin como centralizada geograficamente, si
bien este factor estd en permanente transformacién. El equipamiento sigue concen-
trado principalmente en la ciudad central, en el noroeste y, recientemente, en el
suroeste de la zMcM. De hecho, como ha sefialado Ochoa Tinoco (1998:56), si
trazamos una linea imaginaria de norte a sur, podemos apreciar que el poniente tiene
cines y el oriente casi no. En el caso de los municipios conurbados, los cines se
concentran en Ecatepec, Naucalpan y Tlalnepantla, aunque en su conjunto no su-
man ni el 15 por ciento del equipamiento, cuando habita ahi mas de la mitad de la
poblacion. Como parte de este fendmeno de centralizacion de la oferta cinemato-
grafica, se encuentra la concentracion en la zona sur del mayor mimero de salas con
una programacion de calidad para cinéfilos (como la Cineteca Nacional, el Centro
Cultural Universitario y otros cineclubes de Ciudad Universitaria).

La expansion de la oferta esta orientada hacia la bisqueda de su piblico objeti-
vo®. Ademas, la actividad de exhibicién se ha diversificado territorialmente toman-
do como eje el desarrollo de los centros comerciales, ambitos privados de consumo
colectivo que estan dirigidos s6lo a ciertos sectores de la poblacién. Con atractivos

CUADRO 4
& A qué dedica su tiempo libre los fines de semana
y dias de descanso?

Actividad 1994 1995 1996 1997 1998
Ir al cine 9% 3% 2% 4% 5%
Irauncentro} 59, 2% 4% 1% | 14%
comercial

Fuente: “Encuesta anual sobre el uso de los medios de comunicacién en la Ciudad de México™ del
periddico Reforma

6. Hasta ahora las nuevas exhibidoras han buscado mayoritariamente al “publico de clase media-alta y
alta, el unico capaz de pagar hoy el costo de ingreso a sus modernas instalaciones” (Fernindez,
1996:48). En ciertas zonas de la ciudad, como la central, algunas han buscado atraer espectadores
bajando los precios de entrada, pero con escasos resultados. En los recorridos de campo que realizamos
en los cines ubicados en zonas populares, pudimos constatar la baja afluencia incluso en fines de
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disefios, seguridad e higiene, colaboran para que estos espacios trasciendan sus
fines comerciales, y sirvan para citarse y sociabilizar. Una de las claves culturales
de su éxito es cémo convergen en ellos diferenciacién simbélica y libertad de com-
portamientos (Ramirez Kuri, 1998). La depuracion de los publicos de cine aparece
también en términos generacionales: mientras a mediados de siglo acudian las fami-
lias en su conjunto, parece darse ahora una predominancia de auditorios jovenes,
que son los que se acercan cada vez con mayor asiduidad a los centros comerciales.
En el Cuadro 4 podemos observar el lugar que estan tomando estos espacios de
consumo en la reorganizacion del tiempo libre en la zmcMm.

Al elevado precio de los boletos de acceso a los cines, se suma el de los dulces,
refrescos, palomitas, el estacionamiento, etcétera, que llega a representar a las em-
presas alrededor del 40 por ciento de su facturacion (Fernandez, 1996:42). En tér-
minos del salario minimo diario, el precio de entrada lleg6 a representar 55 por
ciento del mismo en 1945; luego en los afios cincuenta bajé a un 30 por ciento. En
los afios sesenta se redujo hasta mas o menos 15 por ciento y de 1970 a 1985 el
precio de entrada oscild en la franja de 10 a 16 por ciento del salario minimo diario
del DF el que, a su vez, en ese periodo ha perdido mucho de su capacidad de
compra (casi 50 por ciento entre 1976 y 1985) (Elizondo, 1991:19-20). En la actua-
lidad, el salario minimo diario es similar al precio de un boleto de acceso.

Mientras tanto, los sectores populares encuentran en los cines de barrio, en
franca desaparicion, y en algunos todavia ubicados en zonas comerciales populares
(subdivididos), una opci6n de entretenimiento, limitada también por la oferta (cine
porno, o proyecciones ya de segunda o tercera corrida, muy comerciales), la tecno-
logia anticuada y malos servicios.

El cine y los sectores sociales

Desde su llegada a la Ciudad de México, el cinematdgrafo cautivo a toda la pobla-
cién. Sin embargo, el papel de las salas como espacios de encuentro y de distin-
cion social no parece haber sido homogéneo en el tiempo. Mientras en algunos
salas era evidente que “el cinematdgrafo juntaba a ricos y pobres, no jerarquizaba”
y que “el pan de cada dia fue la mescolanza durante el Porfirismo en cines e igle-

semana. El dnico dia que la afluencia es adecuada es aquel en el cual los precios de entrada se reducen
a la mitad, lo equivalente aproximadamente a una tercera o incluso cuarta parte del precio del boleto
de un cine muitiplex.

139
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sias”. Muy pronto fue evidente la resistencia de las clases altas a mezclarse con la
plebe, por lo que, en un contexto en el que se veian imposibilitadas crecientemente
para mantener la exclusividad de su vida cultural, exigian funciones “de gala”, en
donde no hubiera “mezcolanza”.” Las diferencias fueron estableciéndose paulatina-
mente de acuerdo a la ubicacion de la sala, los precios de las diversas localidades y
mas tarde, cuando se construyeron los cines monumentales, al interior de los mis-
mos (ver De los Reyes, 1993:67,71, 91 y 170). En la Ciudad de México coexistieron
los salones destinados a la alta sociedad con las carpas (ambulantes) y con los mejor
establecidos salones populares, que alentaron la permanencia del cinematégrafo
como espectaculo urbano.

En las primeras décadas del siglo, las salas de cine enriquecieron de maneras
muy diversas la experiencia social de los capitalinos: ademas de constituirse en sede
de reuniones politicas y de casillas electorales, asi como de convivencias vecinales,
alentaban el encuentro colectivo, que iba mas alla del espectaculo, asemejandose al
de las iglesias, por lo que se les conocia como “catedral cinematografica”, “templos
del silencio”, “templos del arte mudo” (De los Reyes, 1993:45).

Estudiosos del tema en México como Aurelio de los Reyes, Angel Miquel, Car-
los Bonfil y Carlos Monsivais han sugerido que cuando llegé el cine a la ciudad,
ciertos grupos se resistieron a un proceso que habia arrancado desde mediados del
siglo x1x y que la llegada del cine vino a consolidar. Me refiero a la legitimacién de
los espectaculos populares y, en particular, al fendmeno al que responde: la
masificacion de la cultura. Ante el crecimiento de un nuevo e importante grupo de
consumidores, alimentado por los procesos de urbanizacion e industrializacion, los
empresarios ensayaron nuevas formas para dirigirse a los sectores populares. Para
estos sectores se redujeron los precios de entrada a diversos eventos culturales,
abriéndoles la posibilidad de cruzar el umbral de un espacio cuyo acceso les habia
estado vedado. Si a esto aunamos los cambios en la produccién cinematografica,
que afiadieron al cine documental el de ficcidn, con tematicas diversificadas, podre-
mos entender el incremento del piiblico atraido (Miquel, 1992:9).

Hacia los afios veinte, la costumbre de asistir a una sala de proyeccién cinema-
tografica se habia implantado ya entre el publico, considerando el aumento en el
numero de espacios de exhibicién y en la capacidad de los recién construidos, que
se sumaron a los que continuaban funcionando.? No obstante los altibajos, de 1930 a

7. En opinién de Miquel, sus gustos en materia de entretenimiento se orientaban més hacia la ostenta-
cion de sus haberes en la Opera y el teatro, las sesiones palaciegas de poesia y misica romantica, las
carreras de caballos y los toros, el art nouveau y las tiples, asi como la practica del ciclismo (Miquel,
1992:8; ver también De los Reyes, 1993:25).

8.  Asi, mientras en 1910 la relacién de habitantes por butaca era de 119, una década maés tarde dismi-
nuye a 16.4. Cotsa: IV.
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1955 la asistencia nacional al cine muestra las mayores tasas de crecimiento anual:
el nimero de salas aumenta a una tasa de 6.6 por ciento, las localidades vendidas y
el ingreso en taquillas a 8 por ciento, respectivamente.

Si bien los espacios de proyeccion no lograron seguir el galopante ritmo de la
expansion urbana, no existia en estos afios un problema de accesibilidad geografica,
ya que se encontraban dentro de una ciudad facilmente transitable (en transporte
colectivo o a pie). Las salas cinematograficas se convirtieron en simbolos urbanos
particulares, y el emplazamiento en barrios tradicionales permiti6 un enriquecimien-
to de la sociabilidad también en zonas populares como Tepito, Bondojito, Tacuba,
Guerrero, Peralvillo, etcétera.

El cine llegaba a todos los sectores, tal como rezaba el lema de la sala Florida, en
el barrio de Tepito: “El cine para todas las clases sociales”. Entre los afios treinta y
cincuenta se di6 la relacién de butacas por habitante més alta en la historia de la
exhibicién cinematogréfica en la ciudad. Asi, mientras en 1910 habia 119 habitantes
por butaca, en 1930 bajaron a 17.2 y en los cuarenta y cincuenta a 13.4 (Cotsa,
1978:1V).

Elauge de la asistencia a los cines fue impulsado también por el uso diversificado
del espacio urbano y las estructuras barriales que enmarcaban el creciente consu-
mo de peliculas en sus salas de exhibicién. En estos afios, acudir al cine formaba
parte de un abanico de practicas en las que se desenvolvia la vida publica de la urbe:
con la masificacién de las diversiones populares, las ofertas culturales eran diver-
sas; las cronicas de mediados de siglo nos relatan el desarrollo de una intensa vida
publica en calles, plazas, cafés, restaurantes, carpas, circos, cantinas, cabarets, tea-
tros, cines y salones de baile.

A partir de la segunda mitad del siglo, la exhibicién de cine en México fue per-
diendo su carécter pluriclasista y se fue enfocando crecientemente hacia los secto-
res populares, tanto por la tematica de las peliculas nacionales, su decreciente nivel
de calidad como por las condiciones de exhibicién predominantes. En lo que respec-
ta a la exhibicién de peliculas nacionales, fueron las clases altas las primeras en
emigrar. Las clases medias, de mayor importancia numérica, aparecen en el centro
de las discusiones sobre el auge y derrumbe de la industria cinematogréfica nacio-
nal. Para Emilio Garcia Riera, por ejemplo, el problema del cine mexicano radicé en
haber perdido a la clase media: mientras ésta crecia menos peliculas se hacian para
ella. Segun este autor, hubo un acuerdo tacito en las altas esferas oficiales y priva-
das para que el cine mexicano fuera abaratado frente a la competencia extranjera,
resignandose a perder al publico de clase media y alta, apreciacion en la que coinci-
de el director de cine Alejandro Galindo (1968). El tinico cine mexicano que conti-
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nué siendo apreciado por estos sectores fue el conocido como “de la época de oro”,
que continud proyectandose pero a través de la television. Asi, nuestro cine nacional
se resigné a buscar un publico continental analfabeto o semianalfabeto, de menores
exigencias, con la excepcion del sexenio del presidente Luis Echeverria (1970-
1976) que intent6 volver a atraer al publico urbano medio hacia el nuevo cine que se
producia al abrigo estatal (Cotsa:142).

Las clases bajas parecen haber sido las eternas espectadoras del cine
nacional, sobre todo en los 4mbitos provincianos. La dificil situacién para el cine
mexicano se acenttia a partir de los afios setenta, cuando el puiblico natural se restringié
aun més al fronterizo y al hispanohablante de Estados Unidos: en 1981 dicho auditorio
aseguraba el 75% de los ingresos del cine nacional de produccién privada (Garcia
Riera, 1985:324-325). “Corrimos al publico de los cines —reconoce el empresario
Carlos Amador— por la mala calidad de las peliculas; la gente ya no iba a ver peliculas
de desnudos y majaderias; ahora hay que hacer que el publico regrese “ (Rivera,
1992:50).

Respecto a la exhibicién en general, desde los afios sesenta todos los sectores
fueron bajando sus frecuencias de asistencia (ver Gréfica 1). Incluso a partir de los
setenta el publico humilde empez6 también a desertar de las salas de cine y a ver
cada vez mas television (Garcia Riera, 1985:195). Estudios del Banco Nacional
Cinematografico muestran que si bien todos los grupos sociales han disminuido su
asistencia a las salas por las crisis sucesivas de la exhibicién, ya desde 1970 hay
diferencias en las frecuencias de asistencia por sector: los estratos altos tiene una mayor
asistencia que los medios y éstos a su vez superan a los populares, que se convierten
crecientemente en los mayores consumidores televisivos (Banacine, 1970y 1976).

El proceso en Estados Unidos fue distinto. No obstante que €l cine se mantuvo
durante mucho tiempo como un especticulo esencialmente popular (habia salas
ubicadas en suburbios obreros, a donde llegaba una fuerte poblacioén de emigrantes,
aunque igualmente habia cines en los barrios habitados por la clase media), y la
primera estrategia para enfrentar la crisis de los afios treinta, cuando cerraron cerca
de un tercio de las salas, fue la baja de los precios de entrada, a partir del final de la
guerra la exhibicion se reorienté hacia las clases medias. Entre 1948 y 1950 los
precios aumentan en un 37 por ciento. Un alza tan elevada provocé una disminucion
de la asistencia entre las clases populares. Por otra parte, las salidas familiares al ci-
ne, que eran una costumbre del periodo de entreguerras, se hicieron mas raras, al
pesar més la evolucion de los precios sobre las familias. La baja de publico de las
salas de cine norteamericano entre 1948 y 1950 fue del 33 por ciento, o sea, del
mismo orden que el alza de precios de las entradas. Todo esto se desarroll6 €n una
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época en que el parque de televisores era todavia modesto, lo cual hace concluir a
Patrice Flichy que no fue la llegada de la television la que hizo caer la audiencia
cinematogréfica (con una baja del 50 por ciento en cinco afios); una parte del
publico, y en especial el popular y familiar, ya habia abandonado las salas (Flichy,
1993:210-211).

La recomposicion de las practicas audiovisuales

Sibien no fue la entrada de la television en los hogares la causa principal del descen-
so de la asistencia a los cines, si le dio un impulso definitivo. En 1946 habia en
Estados Unidos 6 estaciones emisoras de television y 30 mil aparatos receptores;
nueve afios mas tarde se multiplicaron las emisoras a 511 y los aparatos a 46,700,000.
En el mismo lapso el nimero de salas de cine disminuyé de 21 mil a 14 mil
(Barbachano,1974:33). De manera semejante se produjo el fenémeno en diversos
paises europeos: aumentos del equipamiento televisivo a la par de la acentuada
disminucién de la asistencia a las salas. En Europa, el nimero de salas descendié de
42 mil a 27 mil entre 1958 y 1978 (Ramén Zallo, 1988:108).

Diversos factores se conjugaron para conformar lo que ha sido reconocido como
el inicio de la recomposicion de los circuitos audiovisuales. Hablo de recomposicién
del mercado audiovisual para no dejar la idea de una simple competencia entre
medios. Como comprobamos en los estudios efectuados en 1992 y 1993 (Garcia
Canclini, 1994), el modelo de desarrollo cinematogréfico organizado para difundir
las peliculas en las salas se agot al instalarse la television en casi la totalidad de los
hogares y, a partir de 1985, con la expansi6én del video. De hecho, la televisién
integré como parte de su programacion a las peliculas realizadas hasta ese momen-
to, por lo que se convirti6 en otro espacio de exhibicion filmica que di6 durante varias
décadas un gran impulso a la cinematografia nacional. En la actualidad las peliculas
ocupan el primer lugar como género televisivo, segin el estudio de Sanchez Ruiz.
Por otra parte, en la reorganizacion de los circuitos audiovisuales, la exhibicién en
salas apenas aporta alrededor del 25 por ciento de las ganancias, muy por debajo de lo
que ofrecen el video, la televisién abierta y la restringida (ver Garcia Canclini,
1994:33-34).

Si bien encontramos al final del siglo xx que los piblicos no optan tajantemente
por uno u otro medio sino que pueden ser considerados multimedia, en la recompo-
sicién de los mercados audiovisuales, el cine como experiencia de sociabilidad piibli-
ca resulta mas accesible para sectores medios y altos; para los populares, la televi-
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sidn y el video son las posibilidades a las que mas se recurre para el entretenimiento.
Asi lo confirman las investigaciones sobre consumo cultural en la periferia de la
Ciudad de México, realizadas por Nieto y Nivdn, en donde la préctica de acudir al
cine entre los sectores populares es muy limitada.

El renacimiento de la exhibicion cinematografica se ha insertado en la actualidad
dentro de los procesos de reestructuracion de los escenarios de consumo y tiempo
libre: su creciente vinculacidn a la expansién de los centros comerciales en algunas
de las principales ciudades latinoamericanas se da articulada a nuevos procesos de
segregacion y a la centralidad que han adquirido los medios electrénicos —especial-
mente la television y la radio— en el consumo cultural de las poblaciones urbanas de

‘laregion (ver Sunkel, 1999).

Comentarios finales

La masificacion era a la vez la integracion de las clases populares a la sociedad y la
aceptacion por parte de ésta del derecho de las masas a bienes y servicios que hasta
entonces s6lo habian sido privilegio de unos pocos. Si bien desde mediados del siglo
XiX, el desarrollo de la comunicacién de masas abrid la posibilidad de que amplios
sectores de la sociedad accedieran a ella, a finales de siglo nuevos procesos de
segregacion y diferenciacion social limitan dicho desarrollo, propician la desarticu-
lacién de los espacios de encuentro colectivo y ponen en crisis una forma de socia-
bilidad ligada a las relaciones en el espacio publico. Si bien es cierto que los propios
medios han abierto otras posibilidades de encuentro, no relacionadas con la copre-
sencia, es innegable que asistimos a una crisis de lo que tradicionalmente se ha
entendido por vida colectiva, sobre todo en las grandes ciudades.

Por su propia logica, no existen visos de que al cambio de siglo se modifiquen
estos nuevos procesos de segregacion y diferenciacion social. Es necesario, més
que nunca, dar un impulso a politicas publicas y civiles que incidan en el fenémeno,
como las que mencionamos al comenzar, que buscan promover la exhibicién con un
sentido muy diferente al prevaleciente.

(Qué esta en juego? Como lo ha sefialado Mabel Piccini, asistimos a nuevas
formas de desarraigo y a la lenta desarticulacion de una parte de los espacios tradi-
cionales de encuentro colectivo, espacios que no solo se ligaban a rituales publicos y
gregarios, sino que constituian la base de orientacién y pertenencia de las diferentes
comunidades en el territorio. Asi como a principios de siglo el cine logr6 consolidar-
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se como fendmeno de masas, ahora sobrevive a fuerza de elitizarse: los sistemas de
multicines se expanden selectivamente por la ciudad. De este modo, en lo que toca
al cine, llegamos al fin de siglo y entramos al siguiente con una nueva segregacion de
ladiversion publica.
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