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Introduccion



Democracia amenazada,
medios bajo observacion

La democracia consiste en poner bajo control el poder
politico. Es esta su caracteristica esencial. En una democra-
cia no deberfa existir ningln poder no controlado. Ahora
bien, sucede que la televisién se ha convertido en un poder
politico colosal, se podria decir que potencialmente, el més
importante de todos, como si fuera Dios mismo quien
habla. Y asf serd si continuamos consintiendo el abuso. Se
ha convertido en un poder demasiado grande para 1a demo-
cracia. Ninguna democracia sobrevivird si no pone fin al
abuso de ese poder... Creo que un nuevo Hitler tendria, con
la television, un poder infinito.

KARL R. POPPER !

La que formulaba Sir Karl Popper en 1994 no es una adver-
tencia cualquiera. Es imposible decir que el autor de La
sociedad abierta y sus enemigos tuviera un espiritu tota-
litario, o restrictivo. Fue un pensador singularizado por la
defensa antidogmaitica de las libertades, sistemdticamente
opuesto a los que consideraba abusos del Estado. Por eso re-
sulta especialmente autorizado el llamado de atencién que
Popper hacia en su iltimo ensayo, que entregé para su publi-
cacién apenas un dia antes de su muerte, a los 92 afios, en
septiembre de 1994. La democracia contemporinea ha creado
complejos sistemas de participacién, representacién y contra-
pesos. El sufragio es la fuente originaria del consenso y jun-

U Karl R. Popper, «Licencia para hacer televisién», en NMexos, no. 220,
México, abril de 1996.
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to con él, tanto ‘para garantizarlo como para supervisar el
desempefio de. lps gobernantes y representantes asi electos,
existen instituciones, organizaciones y reglas que forman par-
1e del entramado tanto estatal cémo de la sociedad. Pero algo
fundamental ha quedado fuera de las instituciones y en
muchas ocasiones mds alld de las leyes: los medios de comu-
nicacién han alcanzado tal influencia que no sélo comple-
mentan, sino a veces inclusive sustituyen a la politica.

La preocupacién del austriaco Popper se dirigia especi-
ficamente a un medio de comunicacién: «una democracia no
puede existir si no pone bajo control ia televisidn o, mis pre-
cisamente, no podrd existir por mucho tiempo cuando el poder
de la television se descubra plenamente», decia en ese ensayo.
Quizis el diagndstico de Popper haya sido tardio —atin no
sabemos si su advertencia también lo fue—— porque para en-
tonces, al menos en el terreno de la politica, los medios elec-
trénicos desde hace rato han sido imprescindibles y cada vez
mis dejan de ser instrumentos, para convertirse en actores de
los procesos politicos, con agendas e intereses propios.

Este libro se acupa del desempeiio de los medios de co-
municacién en la construccidn o transformacidén de opi-
niones, especfficamente opiniones politicas, en las sociedades
contempordneas. De manera particular, atendemos al compor-
tamiento de la prensa y la televisién en las campanas electo-
rales de cardcter federal que se han realizado en México entre
1988 vy 2000. Se trata de cinco elecciones diferentes, todas
ocurridas dentro de un intenso proceso de cambios politicos y
sociales en nuestro pais. Esa transicién politica, como ha sido
denominada, no ha sido lineal, de la misma forma que tam-
poco ha sido necesariamente constante. Sin embargo, parecie-
ra evidente que en el transcurso de esos afios han ocurrido
cambios relevantes que forman parte de un proceso de libera-
lizacién politica® que se puede apreciar tanto en la diversidad
partidaria que ahora existe en México, como en el papel de

* Empleamos el término fberalizacion politica para designar al conjunto
de cambios que permiten, o propiciun, entre otros rasgos, li competencia
entre los actores politicos y socizies, la reforma y el cumplimiento de las
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otros actores, entre ellos los medios de comunicacion. Es pro-
posito de este trabajo mostrar, y evaludar cuantitativamente, la
naturaleza de ese cambio en los medios.

NOVEDAD Y LIMITACIONES DE LA 50CIOLOGIA DE LA COMUNI-
CACION

La interaccién entre poiitica y medios de comunicacion es tan
evidente como intensa en nuestros dias. Una y otros, se com-
plementan e incluso llegan a sustituirse. Los espacios pri-
vilegiados de los partidos y los dirigentes politicos para el
proselitismo y el afianzamiento de sus posiciones en 1as so-
ciedades modernas, son sin lugar a dudas los medios de co-
municacién.

Hoy en dia, existe una abundante literatura sobre la in-
teraccién entre medios de comunicacién y politica, es-
pecialmente aunque no sélo en el transcurso de procesos
electorales. Sin embargo, la gran mayoria de esos estudios
describen experiencias especificas sin mirar demasiado a las
tendencias generales que ya pueden identificarse en el com-
portamiento de los medios. Ademds, casi siempre esas investi-
gaciones se realizan desde ta perspectiva de los estudios
culturales, o desde las lamadas ciencias de la comunicacidn
0 la informacidn. Y, en tercer lugar, la mayor parte de tales

feves v la participacién de los cindadanos a través de sus instituciones re-

presentativas. La liberalizacién politica suele ir acompafiada de la de ca-
racter econdémico, aungue no es forzoso, Ademds, suele ser entendidu
como parte de un proceso de democratizacion, aunque duranie ese trayec-
to no se hayan cumplido todos los rasgos deseables cu una democracia.

Existe una amplia discusidn sobre las limitaciones de la soia flexi-
bilizacién de estructuras politicas antafio autoritarias. Coincidimos con 12
apreciacién de Judith Gentleman: «Se considera a la liberalizacion casi
como la panacea para diversos males sin que exista ningdn sustento vi-
lido, empfrico o wedrico pard dicha relacicne (citada por Roderie Al Camp
en Rioran Roett, compilador, La Hberalizacidn econdimica y politica de
Mévico, Siglo xx1, México, 1993, p. 37). En todo caso y para efectos de este
libro, parece cvidente gue los medios de comunicacion tienen un papel
destacadn tanto para propiciar, comno para atenuar o detener, un proceso
da liberalizacidn politica.
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trabajos se han realizado en Estados Unidos y en menor me-
dida en Europa Occidental. El estudio de los medios desde
una perspectiva sociol6gica y en México, ha sido casi inexis-
tente hasta ahora.

Tampoco ha sido frecuente, aunque esa indolencia comien-
za a ser superada, que al papel de los medios se le ubique en
el estudio de los procesos de cambio politico en las socieda-
des contempordneas. Hace un lustro el profesor californiano
Daniel C. Hallin advertia, con preocupacién, esa laguna en
las reflexiones sobre las transiciones politicas en pafses como
México: «El papel de los medios en el desarrollo de 1a demo-
cracia en América Latina estd sorprendentemente poco teori-
zado. Muchos trabajos sobre las transiciones democriticas no
dicen virtualmente nada acerca de ese asunto. En el muy co-
nocido texto de O’Donell, Schmitter y Whitehead 7ransiciones
desde un gobierno autoritario: América Latina, por ejem-
plo, no hay referencias en el indice ni para “prensa” ni para
“medios”».* Ese vacfo en el estudio sobre los cambios politicos
en México y el resto de América Latina se ha mantenido, en
términos generales, todavia a fines de 1a dltima década del si-
glo. El ingrediente comunicacional o, para decirlo de otra
manera, el papel de los medios, atin es soslayado en 1a mayor
parte de las explicaciones acerca de las transformaciones po-
liticas e incluso en el estudio sobre la cultura politica en es-
tas sociedades.

La sociologia de los medios de comunicacién es una dis-
ciplina relativamente nueva en nuestro pafs, ain sin un bagaje
teérico suficientemente sélido ni apuntalado en experiencias
abundantes. Apenas desde hace pocos afios (a mediados de 1a
década de los ochenta, cuando muy lejos) se ha empezado a

* Daniel C. Hallin, Dos instituciones, un camino: Television and State
in the 1994 Mexican Election. Ponencia presentada al x1x Congreso de la
Latin American Studies Association, Washington. D. C., septiembre 28-30,
1994. La obra a la que se refierc el profesor Hallin, compilada por Guiller
mo O'Donell, Philippe C. Schmitter v Laurence Whitehead, fransiciones
desde un gobierno autoritario, en cuatro tomos, se encuentra publicada
en espailol por Paidés, Buenos Aires, 1988,
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estudiar a los medios tomando en cuenta su interaccién con la
sociedad, mds alld de las disecciones ideolégicas o incluso
semAnticas de sus contenidos y mensajes. Esa condicién relati-
vamente nueva del estudio de los medios desde una mirada so-
ciolégica, implica limitaciones y necesidades peculiares: el
contexto y la atencién para ese tipo de investigaciones resulta
escaso, la metodologia es casi inexistente y la atencién acadé-
mica a los resultados de ese trabajo todavia es precaria.

El estudio de los medios de comunicacién en América Lati-
na, si bien reciente, ha avanzado con lentitud en la explora-
cién de vertientes capaces de rescatar la complejidad, al
mismo tiempo que la especificidad, de los procesos de comuni-
cacién en las sociedades contempordneas. Un investigador ca-
taldn, después de evaluar las tendencias del estudio académico
de los medios en esta regién, presenté el siguiente diagnéstico:

En los afios setenta, las incipientes investigaciones se
orientaron a la evaluacién de los efectos de los medios,
asf como a los estudios de periodismo (didictica, pro-
fesi6én e historia) y a la comunicacién rural y popular,
generalmente desde una perspectiva funcionalista y desa-
rrollista. Una década mds tarde se produjo un gran auge
de este tipo de investigaciones: aumentaron los estudios
sobre prensa —andlisis sociolégicos v de contenido— vy
aparecieron los de radio y televisién —efectos, progra-
macién, uso educativo——, la mayoria de ellos influidos
por la «teorfa critica» de la Escuela de Frankfurt, la
semiotica y el estructuralismo. Finalmente, en los afios
ochenta comenzé a aceptarse la complejidad de los fené-
menos comunicativos, rechazandose muchos esquemas
simplistas e ingenuos: la investigacién se volvié mds cri-
tica y comprometida —especialmente en los estudios de
recepcién—, pero también mds relacionada con la acti-
vidad técnica y profesional *

* Daniel E. Jones, «Investigacién sobre Comunicacién en América Latina»,
El Ciervo, no. 566, Barcelona, mayo de 1998.
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Esa descripei6n dibuja con gran fidelidad las tendencias de
la investigacidn mexicana sobre medios de comunicacién. En
los afios setenta, los aln escasos trabajos académicos en esa
drea consistian en recuentos de la historia de la prensa mexi-
cang, habia alpunas descripciones del use de los medios co-
mo apoyo a la ensefianza o a la organizacion cornunitaria y
se publicaban también algunos trabajos sobre medios alterna-
tivos, muy en la corriente que con €xilo aungue con secuelas
discutibles desplegé en Chile el especialista belga Armand
Maltelar:, Mds tarde, nuestra atencidn se encauzd a explicar
el funcionamiento de las grandes empresas de comunicacion,
de manera muy especial Televisa: aquellos trabajos eran fun-
damentalmente de introspeccidn en la ideologia de los con-
tenidos y en la estructura corporativa; de forma simultinea,
proliferaron los estudios acerca de contenidos simbélicos y
andlisis de discurso, La descripcifin de las tecnologias enton-
ces nuevas (sisternas de cable y satéiites, videoprabaciones y
fibras oplicas, etcétera) llamo ta atencidn por las posibilida-
des que ofrecfan para ampliar el ndmero de emisores y asi,
como opciones 4 la democratizacidn medidtica. Mds tarde,
muchos colegas se dedicaron a lemas especificos como la co-
municacidn organizacional ¥, de manera significativa, algu-
nos de los autores que en los afios setenta y ochenta habfan
destacado por sus estudios pioneros de la comunicacidn mexi-
cana, se volvieron ellos mismos productores y directivos en
empresas de comunicacién piblicas y privadas, o se dedicaran
a la indagacidn académica de otros temas.

Gon una terndtica variada y cambiante, 1a investigacidn
mexicana sobre medios de comunicacién bha ido desplazdndose
del andlisis de los discursos (emprendido desde muy variadas
vertientes metodoldgicas) a los estudios con sustento docu-
mental empirico, Ya no se escribe y opina sobre los medios
sGlo a partir de 1a interpretacidn subjetiva del investigador, o
con 4poyo nada mds en recuentos histéricos y en materiales
hemerograficos sino, junto con ello, parece haber una clara
lendencia al empleo de otros sopories analiticos (encuestas, es-
tudios de audiencia, medicidn de espacios, etcétera).
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Hay, incluso, andlisis empirico de la investigaciGn en o~
municacién gracias a lo cual es posible describir ese cambio.
Una evaluacién de 877 documentos académicos sobre comu-
nicacién producidos entre 1956 y 1986, encontraba que sélo
el 38% tenia evidencias de contenido empirico. En cambio
una nueva revision, efectuada por el mismo autor entre 1 019
documentos (libros, articulos en libros y revistas, cuadernos,
tesis de postgrado) identificé contenido empirico en el 45%.°

Las corrientes metodclégicas y el sipnificado tedrico de esas
investigaciones, no han sido del todo especfficas. De hecho,
puede decirse que tanto en el planc internacional como espe-
cificamente en México, afn estdn construyéndose los para-
digmas capaces de explicar el comportamiento de 1los medios
v sus interacciones en ¥ con la sociedad. Ese proceso no es
sencillo, pero siempre resulta fascinante, debido al cardcter
mudable y dindmica de los sujetos de su estudio: quizd no
hay actores saciales tan cambiantes como los medios de co-
municacidn, cuyos raspos [ormales ¥ cuya influencia entre los
piblicos se modifican o incrementan de forma constante.

Ese auge reciente en 1os estudios de sociologia de la comu-
nicacién, permite reconocer la complejidad de los procesos en
virtud de los cuales los medios actian para reforzar, propiciar
0 reorientar comportamizntos especificos en grupos sociales.
Para ello es importante conocer cdmo se definen las agendas
en los medios de comunicacidn. De manera especial, se le ha
conferido un reconacimiento singular al estudio de los meca-
nismas merced a los cuales un editor, 0 un periodista, deciden
a cudles noticias han de darles relevancia. Tales criterios, sig-
nifican rutinas afianzadas y entendidas ¢n cada miedio, pero
determinadas por influencias muy diversss. Los medios no
acilan de manera mecdnica, ni las decisiones a su interior
suelen estar propiciadas por motivaciones simples. Esa com-
plejidad, es preciso reconocerla para eludir la tentacién de
arribar a conclusiones apresuradas. El analisis del comporta-

5 Ranil Fuentes Navarm, Le Brresteacion de e camunivacion en Méxi-
oo, Sistewiatizacida documiontal [986-1994, Universidad de Gua-
dalajara e TES0, Guadalajara, 1996, p. 19.
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miento especifico de los medios en coyunturas peculiares, ten-
dria que estar enmarcado en esa diversidad de tensiones, inte-
reses y costumbres que definen Jas decisiones en las empresas
de comunicacién.

Conforme se desarrolla y entonces se diversifica, e! estudio
de los medios tiende a reconocer esa multiplicidad, ayngue
no siempre s sencillo. El prestigiado investigador Mauro Wolf
explicé, al respecto: «De la exposicisn de las principales ca-
racteristicas y resultados de los estudins sobre la produccién
de !a informaci6n, podemos concluir que este tipo de anilisis
ha evidenciado claramente, por un lado, la complejidad de
los elementos en juego, y por otro las determinaciones estruc-
turales de la cobertura informativa y de la representacisn de
la realidad sncial que los sredia ofrecen normalmentes .

M4ds avdn, de acuerdo con ese autor:

La significatividad de dicha tendencia de anilisis consiste
también, sin embargo, en la integracién de las exigen-
cias mds destacadas por la actual commenication re-
segrch. En primer lugar, la pertinencia sociolégica de
esld aproximacidn es neta y se incorpora al filén hoy
dominante de la mediolagiz; ia influencia de la sociolo-
gia del conocimiento puede advertirse claramente en el
intento que estos estudios llevan a cabo de explicitar las
raices de la distorsidn que caracteriza a la informacién
de masas y los procesas de mediacién simbélica 4 que da
lugar. La complementariedad entre este andlisis y el
andlisis sobre los efectos a largo plazo (en particular la
hipdtesis de la ggenda seiting) aparece tedricamenie
fundada y congruente, aunque en gran parte esté todavia
por realizar sobre lineus de andlisis especificas. Pero des-
de otro punto de vista, puede afirmarse que os andlisis
sobre el newsmaking describen el trabajo comunicativo
de los emisores como un proceso en el que «dentro hay
de todo» (rutinas pegajosas, distorsiones intrinsecas, este-
reotipos funcionales, precedentes sedimentados, etc.). So-
bre la base de la etnograffa de los mass media, estos
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andlisis articulan y determinan empiricamente los nu-
merosos niveles de construccién de los textos informati-
vos de masas. Representan por tanto un primer intento, a
nivel empirico, de describir las pricticas comunicativas
que dan lugar a las formas textuales recibidus por los
destinatarios

El de los efectos de los medios en }a sociedad o en grupos
especificos de ella ha sido un tema dificil, sobre todo por ‘la
complejidad de los estudios de campn en esa 4rea. De la mis-
ma manera, la soctelngia de Jos procesos electorales (socio-
logfa de la transicidn, se aventuran 2 denominarla algunos)
tiene un arraigo reciente y justo ahora en México, presencia-
mos y participanos de la indagacidn de la organizacidén, eva-
luacién y la prospectiva incluso, de los comicios y sus diversos
actores politicos.

{En qué medida la influencia de los medios define o modi-
fica la decisién electoral de los ciudadanos? Fsa es la pregun-
ta esencial, aupgque no siempre del todo expiicita, en la
discusién académica sobre las campanas politicas y los me-
dios. La interpretaci6én mds mecdnica, pero todavia de [re-
cuente éxito tanto entre analistas como entre profesionales de
14 mercadotecnia politica, sugiere que mientras mds intensa
es una campafia, payores serdn sus posibilidades para mol-
dear las convicciones politicas de los electores. Se supone, asi,
que hay dos factores prepanderantes para que los medios ten-
gan tal influencia. El primero de ellos, es la capacidad finan-
ciera de un partido o un candidato: la exposicién en los
medios cuesta y la exposicién intensa cuesta mucho, especial-
menle en aquelios sistemas electorales en los que estd permi-
tida la compra de espacios para anuncios polilicos en la
televisién v la radio. E! segundo factor, relacionado con el an-
terior, es 14 asesorfa que el candidato y su campana reciban
en materia de medios de comunicacidn. Es4 vertiente inier-

§ Mauro Wolf, La énvestiyacidr: de la comunicacidn de masas. Critica
y perspiectives, Bdicinnes Paidds, Darcelona, 1987, pp. 286-289.
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pretativa (que estd presente en el andlisis académico, pero
también en el discurso politico) supone que el éxito electoral
depende en lo fundamental de recursos para pagar espacios
en los medios y con recomendaciones adecuadas para manu-
facturar una imagen apropiada.

A esa corriente, emparentada con la escueld comunica-
cional que supone que los medios determinan actitudes de los
puiblicos por encima del contexto social y otras influencias, se
le denomina «el modelo hipodérmico». Con ese término, se
describe 1a idea de que a la sociedad se le «inyectan» mensa-
jes capaces de determinar sus conductas, entre otros campos
en la participacion electoral. Mds recientemente sin embargo,
nuevas investigaciones y und reflexién mds critica sobre los
elementos que determinan la cultura politica de los ciudada-
nos, han reconocido que l4 influencia de los medios no es tan
mecinica como algunos estudiosos han supuesto.

Los medios de comunicacidn —y aqui nos referimos a sus
efectos politicos pero esta consideracidn puede ampliarse a
otro tipo de consecuencias— tienen un ascendiente enorme,
quizds en ocasiones incluso mayor 4l de otras fuentes de acre-
ditacion de valores y convicciones. Pero su efecto, estd deter-
minado y circunscrito por el contexto de cada persona o de
cada colectividad. El habitante de una colonia en donde la
mayorid de los vecinos son adeptos de un partido polftico,
tendrd un entorno mas receptivo a ese que 4 otros partidos,
por ejemplo. Los mensajes de catdcter politico que obtenga a
través de los medios, serdn tamizados por ese contexto.

[a teoria de la «aguja hipodérmica», que ha sido cuestio-
nada respecto de otras dreas (por ejemplo en la discusitn so-
bre los efectos que tienen los contenidos violentos en la
televisién) también es limitada para entender la influencia de
los mensajes politicos. Varios estudiosos de dicho tema, han
considerado que ¢sa lfnea de interpretacidn es demasiado
simple: «Las elecctones pueden ser ganadas por campafias
bien disenadas y bien financiadas», sin embargo, hay que to-
mar en cuenta que ia influencia de los mensajes de campana
se debe «no s6lo a las cualidades intrinsecas de esos mensa-
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jes, sino al acoplamiento o al ajuste entre ellas y el contexto
de las campaifias.»’

La nueva interrelacién entre ios medios y los asuntos pua-
blicos, especialmente politicos, plantea nuevas verticntes a fa
sociologia de la comunicacién. Ya no se trata sélo de diag-
nosticar efectos, sino de entender motivaciones v posibilidades
de los medios. El especialista argentino Heriberto Muraro, es-
cribié hace no muchos anos:

aquello que puede ser un infierno para los politicos
—rverdaderos aprendices de brujo de la comunicacién—
ha tfegado a ser un paraiso pura los investigadores socia-
les y culturales. Agotadas ya las discusiones estériles acer
ca del poder manipulatorio del advertising politico
—que no fueron sino una mustia reedicién de las viejas
discusiones sobre el poder enajenador de la Tv—- queda
ahora en claro que la acumulacidn de investigaciones,
por encuestas o segin técnicas cualitativas, permite acce-
der de manera mds directa a procesos de formacién de las
opiniones y demandas de la ciudadania cuya riqueza y
complejidad no encajan en las nociones tradicionales de
«cultura popular», «cultura nacional» o «ideologia». La
coyuntura histérica, en sintesis, ha tenido la deferencia
de regalarles un verdadero laboratorio politico cultural.®

NOTICIAS Y PARTIDOS EN CUATRO ELECCIONES FEDERALES

Esta investigacion, se ha propuesto revisar la literatura inter-
nacienal y doméstica disponible sobre medios de comunica-~
cién v procesos politicos, proponer acercamientos 4 un diserio
metodolégico que tomando en cuenta la especificidad mexi-
cana permita el estudio de los medios en procesos de cambio

¢ Stephen Ansolabehere, Shanto fyengar y Adam Simon, «Shifting Pers-
pectives on the Effects of Campaign Communication», en Shanto Iyengar
v Richard Reeves, editores, Do rhe Media Govern? Polificians, Vojers,
and Reporlers in America, Sage Publications, California, 1997, p. 152.
* Heribertn Muraro, «Marketing v publicidad politica en la América Lati-
na. Un laboratorio polftico-cultural» en Telos, no. 47, Madrid, septiembre-
noviembre de 1996, pp. 94-95.
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politico y examinar el comportamiento especifico de la pren-
sa de la Ciudad de México v la televisién (eventualmente la
radio) de alcances nacionales, en la cobertura de varias cam-
paiias electorales recientes.

De manera especifica, en este trabajo se evaliian, comparan
y comentan las coberturas de medios en los comicios federales
de 1988, 1991, 1994 v 2000. Consideramos que con las elec-
ciones presidenciales de 1988, comenzé una apertura (en
aquella ocasién adin minima) de los hasta entonces tradicio-
nalmente herméiicos medios de comunicacién, a la diversidad
politica e incluso a voces no partidarias dentro de la sociedad
mexicana. Junto con el reconocimiento de 1a pluralidad polf-
tica que ya se abria paso en el pais (en aquellos comicios ter-
miné la época del partido dGnico, segin admitieron los
dirigentes del Partido Revolucionario Institucional, pr1) co-
mMenzaron 4 registrarse otros cambios, entre ellos, si bien con
fentitud, en }a atencién que los medios otorgaban a las cam-
pafias electorales.

En el debate politico, en la prensa misma y también des-
de Ia observaciéon académica, se ha mencionado mucho la
unilaieralidad que los medios manifestaban todavia en las
elecciones de 1988 e inctuso mds tarde. Sin embargo, habi-
tualmente esas apreciaciones no pasaban de ser opiniones
subjetivas porque no se contaba con datos duros, capaces de
documentar como y en qué medida se comportaban los me-
dios de comunicacién. Con esa preocupacién, durante el pro-
ceso electoral de 1988 y junto con otros colegas, tal y como se
describe en el tercer capitulo de este trabajo, emprendimos
una medicién de espacios y liempos para establecer, con toda
precisién, cudnlto espacio destinaban los medios a los partidos
en campaiia.

En 1988, evaluamos la cobertura noticiosa que seis diarios
de la Ciudad de México hicieron de 1as campafas por la Pre-
sidencia de la Republica, que en esa ocasion era disputada
por seis partidos. Tres afos mas tarde, medimos el espacio
que en seis diarios, recibieron las campanas por el Congreso
federal y en las que compitieron diez partidos. En 1994, de
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nuevo en elecciones presidenciales, medimos el espacio que
cinco diarios dieron a las campafias de los nueve partidos que
en esd ocasion tenfan candidatos y registro legal. Y en 1997,
en ocasién de las campafias por la jefatura de Gobierno del
Distrito Federal, revisamos €l comportamiento informativo de
seis periddicos, siempre de la capital del pais.

Esas cuatro evaluaciones, se hicieron a partir de sendas
muestras establecidas para las semanas y meses anteriores
—y en alguna ocasién también posteriores— a la fecha de
las elecciones. En cada caso, medimos el espacioc en centime-
tros/columna que cada periédico dedicaba en cada uno de los
dfas de Ja muestra, segin la explicacién metodolégica que se
presenta en el tercer capftulo.

De manera simultanea a nuestra medicién de la prensa de
la Ciudad de México, otros colegas y grupos de investigacién
evaluaron el comportamiento de los noticieros en televisién.
En 1988 y en coordinacién con nuestra medicién de pren-
sa, un grupo de profesores de la Universidad de Guadaiajara
contabiiizé en minutos v segundos los espacios que los dos
principales telenoticieros otorgaban a las campafias por la
Presidencia de la Republica. En 1991 y 1994, el grupo Alianza
Civica hizo monitoreos de noticieros, de donde obtuvimos y
recajculamos la informacién para los dos principales progra-
mas informativos. En 1997, el Instituto Federal Electoral (IFE)
emprendié un extense monitoreo, cuyos datos también reela-
boramos para poder compararlos con los de otras elecciones.

Ya en prensa este libro, ocurrié la eleccién de 2000 en don-
de el pr1 fue desplazado de la Presidencia de la Republica.
Aunque para esa eleceidn no hicimos una medicién de prensa
como en los cuatro comicios anteriores, los editores y el autor
de este libro consideramos indispensable incluir un recuento
de ese episodio cuyas consecuencias histéricas adn estdn por
definirse con toda claridad. Ei capitulo relativo al proceso que
llevaria 4 Vicente Fox Quesada a la presidencia de México re-
fiere Ia intensa tarea de szarketing con la cual ese candidato
se impuso al rri. Para precisar los espacios que los medios
electrénicos dieron a ese y al resto de los candidatos emplea-
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mos ¢l detallado monitoreo patrocinado por el 1FE, destacando
la cobertura de los dos principales noticieros de televisidn.

EL ESQUEMA DE ESTE LIBRO

El primer capitulo de este libro estd dedicado a ofrecer un
panorama de la discusién académica (y en alguna medida
también politica) sobre la influencia de los medios en las
campafias electorales v de manera mds amplia, en el compor-
tamiento de los partidos politicos v sus candidatos. Hemaos re-
visado mis de un centemar de trabajos, casi todos ellos
elaborados en las dos décadas recientes, acerca de ia preemi-
nencia de los medios en la socializacion de las opiniones po-
Iiticas. Una parte de la literatura dispanible, sostiene una
concepcién un tanto apocaliptica sobre la influencia de la co-
municacién. En otros casos, a veces incluso sin dejar de ha-
cer prevenciones sobre la omnipresencia de los medios, se
exploran opciones para utilizarlos en heneficio v no en de-
meérito de la cultura politica. En ese capitulo inicial, describi-
mos algunos de los efectos més frecuentes en la influencia de
los medios sobre !a politica, especialmente en la esque-
matizacién del discurso que tiende a ajustarse a los pardme-
tros de la comunicacién electrénica. Nos acupamaos, 4 veces
en extenso, de casos especificas en distintos procesos electora-
les en el mundo, como una manera de acercarnos despuds a
la circunstancia mexicana. El inventaric de preocupaciones y
sefialamientos sobre la capacidad propagandistica de los me-
dios, puede ser muy amplio y en ese capilulo mencionamos
algunos de los mds relevantes. Pero no hemos tratado de ofre-
cer una sintesis de los recursos v estratagemas del marbeting
electoral, sino mostrar algunas de sus pautas para reflexionar
entonces sobre lag transformaciones que impone en 1a politi-
ca contempordnea. La influencia de los asesores de imagen,
la importancia 2 veces magnificada de los debales, la preemi-
nencia de los medios electrdnicos sobre los de cardcter escri-
to v las transformaciones que la videopolitica Hega a infligir
et la configuracion misma de los partidos, son temas gue so-
metemos a discusion en ese capitulo inicial.
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El capitulo segundo ofrece un panorama de las novedades
y. también, de l4s inercias en la prensa mexicana en las tres
décadas mas tecientes. Parimos de las consecuencias del mo-
vimiento estudiantil de 1968 en la prensa para luego detener-
nos en la conocida crisis de 1976 en el diario Excédlsior. Fsa
ruptura tiene singular relevancia porque ha sido considerada
como parieaguas en el nacimiento del periodismo mexicano
contempnrines. En todo caso, sin duda fue propicia para el
surgimiento de nuevos periddicos v revistas, la modernizacidn
de algunos de los que va existian, la incursién de intereses fi-
nancieros y politicos en la propiedad de algunos de ellos v la
diversificacién en la ofecta de lectura periodistica que recibe
ahora la sociedad mexicana. De manera especial, relatamos a
grandes rasgos la situacién anterior y las transforrnaciones en
la relacion entre la prensa y el pader politico, En esa descrip-
cion, hemos querido ir mds alld de los acercamientos mani-
queos o casuisticos, para resaltar la complejidad de un trato
que habiendo sido desigual en las décadas anteriares, lo es
también a fines del siglo aunque por circunstancias distintas.
Inciuimos una estimuacidn de los periddicos que existian en
1078 y los que aparecieron a partir de 1997, siempre 4 par-
tir de datos parciales, como una manera de ofrecer un pano-
rama cuantitativo de ese desarrallo. Algunos rasgos v rezagos
de 4 prensa mexicana —Ilas dificultades pere también exce-
sos en el ejercicio de ta Hbertad de informacién, la difusa
frontera entre objetividad y vacacidn politica, asi como {2 re-
ciente incorporacidn del tema de la ética en ia discusion acer
ca de y dentro del periodismo de nuestro pafs, son parte del
contexto que se ofrece en ese segundo capiiulo, Dicho capitu-
lo, estd dedicado exclusivamente al desarrollo de la prensa es-
crita. No nos ncupamos de otros medios porque a diferencia
del periodismo impreso ya existen retatos y recuentos del de-
sarrollo de la comunicacion electrénica.? Pero sobre todo, ha-

* Entre otros, YJuan José Mird V., Lo felevisidn v el poder politica en Méxi-
cur, Diana, México, 1997 v Fernando Gonzdlez ef af., Apuntes pard 1o
histariu de la elovision smexicana, Bspacio 98 y Revista Mexicana de Co-
municacidn, México, 1998,
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cemos énfasis en la prensa escrita porgue la contribucién ori-
ginal de este libro, en materia de investigacién de campo, es
precisamente la evaluacién de las noticias sobre campafias
que aparecieron en periddicos de la Ciudad de México.

En el tercer capitulo, comienza la presentacién de datos
de esa indagacién. En primer término, se ofrece una bre-
visima descripcién del panorama polftico en 1988 que inclu-
y6 la postulacién de seis candidatos a la Presidencia de la
Repiiblica. A continuacién, se explican los criterios para la se-
leccion de los seis diarios (unomdswuno, Excélsior, El Untver-
sal, La Jornada, Novedades v El Nacional) con todo y una
explicacién de la circunstancia que en ese afio definia a tales
periddicos, cuya informacién sobre esas camparfias medimos y
evaluamos. Se describe, luego, el procedimiento para integrar
la muestra de 26 dias, antes y después de los comicios del 6
de julio y se ofrece una sintesis de los acontecimientos que los
diarios cubrieron en cada una de esas fechas. Luego, detalla-
mos los criterios para seleccionar las noticias que serfan me-
didas, asi como el procedimiento para establecer la cantidad
de centimetros / columna de cada una de esas notas informa-
tivas, Estos criterios son los mismos que empleamos mis tar-
de, en ocasién de las campaiias de 1991, 1994 y 1997, asi que
no se repiten en los capftulos siguientes.

A continuacién, en ese capitulo tercero, presentamos los
resultados de la medicién de periddicos dia por dia, en las 26
fechas sefialadas. Esos datos son agrupados, tabulados y pre-
sentados en porcenlajes, a fin de poder comparar el de-
sempefio de uno y otro de los diarios evaluados. En sendas
grificas, mostramos entonces el comportamiento de cada uno
de esos seis periddicos a partir del porcentaje que de su infor-
macién sobre campaiias presidenciales dedicaron a cada uno
de los partidos en competencia electoral. Y luego, esa infor-
macién la presentamos de otra manera, en graficas destina-
das a la cobertura que recibi6 cada partido. En este capitulo
ademds, incluimos una evaluacién de los encabezados y 14
ubicacién de las notas informativas que fueron motivo de la
medicién. Finalmente, comparamos el espacio que segin
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nuestra muestra recibieron los partidos en la prensa, con los
votos que obtuvieron en aquellas elecciones presidenciales. El
cotejo de porcentajes de espacio y porcentajes de votos, permi-
te establecer comparaciones y desproporciones entre ambos
indicadores. La equidad de los medios de comunicacién siem-
pre serd evaluada de manera subjetiva y existen distintas vias
pard aproximarnos a esa estimacién. No consideramos que,
de manera mecdnica, los medios deban otorgar a cada parti-
do una proporcién de espacio similar a las votaciones que
hayan obtenido en ias urnas. Sin embargo, muchas discusio-
nes sobre la cobertura de campafias pueden enriquecerse si se
compara el espacio en los medios con el respaldo que los ciu-
dadanos hayan decidido otorgarles. Por ejemplo, asi se puede
estimar, al menos en parte, en qué medida una exposicion
intensa en los medios incrementa la votacidn e un partido.

Los capitulos cuarto, quinto, sexto y séptimo, ofrecen un es-
quema similar al anteriormente descrito, para las elecciones
de 1991, 1994 y 1997. El capitulo cuarto se ocupa de los co-
micios federales intermedios, de tal manera que la medicién
de diarios recogid Ias noticias relativas 4 las campafias por el
Congreso de la Unidn. En esa evaluacién, a partir de una
muestra de 16 fechas entre los meses de junio y septiembre de
1991, revisamos los mismos diarios del estudic para 1988,

El quinto capitulo es mds amplio que los anteriores. Alli,
incorporamos upa evaluacidn del comportamiento de la te-
levision en la cobertura de las campanas de 1994, La eva-
luacién de !a prensa incluyd en esta ocasidn cinco diarios
(Excédlsior, La Jornada, Bl Nacional, Reforma v El Univer-
saf) en una muestra de 18 fechas. En vista de que se trataba
de elecciones presidenciales y en una coyuntura politica espe-
cialmente dlgida debido a los acontecimienios de 1994, al
comienzo de ese capitulo ofrecemos una descripcion del con-
texto nacional, haciendo énfasis en las reformas electoraies
que habrfan de aprobarse ese afio. Complementarios a esas
reformas, fueron los cambios que pueden apreciarse, mas
acentuados que en 1991, en los medios de comunicacién. Nos
detenemos en la descripcién y discusidn de las recomen-
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daciones que los partidos representados en el Instituto Federal
Electoral hicieron a los medios de comunicacién electrénicos,
porque nos parecen paradigmaiticas tanto de las expectativas
de las organizaciones politicas, como de las dificultades prac-
ticas que existen para que los medios atiendan de manera
uniforme a tales peticiones.

En las campafias presidenciales de 1994, compitieron nue-
ve candidatos. En ese capitulo quinto, resefiamos con deteni-
miento el debate del 11 de mayo entre los tres principales
(Diego Fernindez de Cevallos del Partide Accién Nacional,
PaN, Ernesto Zedillo del Pri y Cuauhtémoc Cirdenas del Parti-
do de a Revolucién Democritica, PRD) no sélo porque fue el
primer acontecimiento de esa indole en la historia politica
mexicana, sino por el efecto que pudo tener tanto en la cober
tura ulterior de los medios hacia las camparfias electorales,
como en los resultados de las volaciones que en esa ocasion,
fueron ei 21 de agosto. Entre otras novedades de esa tempora-
da electoral, estuvieron la decisién del 1¥E para contratar un
monitoreo profesional de los espacios que los principales no-
ticieros de radio v televisién otorgaron a los medios, la asig-
nacion para los partidos de tiempos en televisién superiores a
los que establece 1a ley y la transmisién televisiva de los tres
principales cierres de campaiia.

A partir de un monitoreo realizado dfa por dia en el trans-
curso de 1994 por el grupo Alianza Civica y 1a Academia Mexi-
cana de Dereclios Humanos, evaluamos el desempeiio de los
dos principales noticieros de la televisidn mexicana, 24 Horas
de Televisa y Hechos de Televisidn Azteca. Tal y como explica-~
mos en ese capitulo, los datos que presentamos sobre esa co-
bertura en televisién no son una repeticion mecdnica de los
informes de Alianza Civica sino una reelaboracién que impli-
c6 1a suma de tiempos en segundes y minutos, su presenta-
cién en términos porcentuales e inclusive, el cotejo con los
datos que resultaron del estudio que, con metodologia distinta,
encargs el Instituto Federal Electoral. La informacién sobre la
cobertura de campafias en esos dos noticieros, la comparamos
entonces con los datos del monitoreo gque en 1988 realizé el
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Centro de Estudios de 12 Gomunicacién de la Universidad de
Guadalajara a partir de la misma muestra que utilizamos en
nuestra revision para la prensa de ese afio. Gracias a ese ante-
cedente, hemos estado en capacidad de comparar la cobertura
de los dos noticieros de televisién mds influyentes en las elec-
ciones presidenciales de 1988 y en [as de 1994.

El sexto capitulo, se ocupa de las campanas por el gobier-
no de la Ciudad de México en 1997. Esta es la Onica, de las
cuatro mediciones gque hicimos, que no tiene como tema no-
ticioso una eleccién federal, sino de cardcier local. La impor-
tancia de ese proceso lo justifica ya que, como es sabido, era
la primera vez en varias décadas que se elegia al gobernante
de 1a Ciudad de México y ademis, en muchos sentidos, esos
comicios fueron representativos de la liberalizacién reciente
en la politica mexicana. El triunfo de Cuauhtémoc Cardenas,
se fue perfilando en la cobertura de medios y ademds en las
encuestas que se realizaron a lo largo de aquella camparia
electoral.

El capitulo sexto, para la evaluacion de la informacién en
television, aprovecha los resultados de los monitoreos que ese
afio realizé el Instituto Federal Electoral, de donde tomamos
y recalculamos los datos relativos 4 los dos principales noti-
cieros de television. Aparte de describic el clima politico en esa
temporada electoral, que fue particularmente enconado, nos
detenemos en el andlisis del debate que el 25 de mayo sostu-
vieron dos de los tres principales candidatos a gobernar la
Ciudad de México, el priista Alfredo del Mazo y el perredista
Cuauhtémoc Cdrdenas. En esa confrontacidn delante de las
cdmaras de Tv, pudieron constatarse muchas de las opciones y
limitaciones que los medios electronicos ofrecen ¢ implican
para la discusion politica, tal y como sefiala 1a bibliografia
que, en torno a distintas experiencias internacionales, recupe-
ramos en el primer capitulo.

Mas adelanie, en ese mismo capitulo sexto, ofrecemos los
resultados de la evaluacion de 1a cobertura que de esas cam-
panas hicieron los dos noticieros televisivos y los diarios, com-
parandolos con los espacios dedicados en tas campaiias de
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1994. La investigacién relativa a la prensa, se ocups en 1997
de los mismos diarios revisados tres afios antes, afiadiendo
ademds al peri6dico La Crinica de Hoy. En esta ocasidn em-
pleamos una muestra de 16 fechas, entre abril y julta de
1997. Igual que en los capitulos anteriores, al final compara-
mos los resultados de las mediciones de espacio en medios,
con los porcentajes de votos gue los partidos habrian de obte-
ner en las urnas.

El capitulo séptimo, como hemos adveriido, fue escrito
cuando este libro se encontraba en proceso de edici6n vy sinte-
tiza algunos de los episodios fundamentales en la constric-
ci6n de la candidatura de} panista Vicente Fox en el proceso
electoral de 2000.

Finalmenle, presentamos una sinlesis de conclusiones,
siempre 4 partir de los datos ampliamente expuestos en el
cuerpo central de esta investigacion, asi como la bibliografia
que mas consultamaos,

UTILIDAD POSIBLE Y LIMITACION NOTORIA

¢Cudl es, 4 nuestro juicio, la utilidad de este libro? Creemos
gue el primer capilulo ofrece un recuento razonablemente
completo de la discusion inlernacional mis reciente sobee
l4 infivencia de los medios de comunicacién en la polftica,
especialmente de cardcter electural. El segundo capitulo,
muesira un panorama muy generdl pero esperamos ttil, para
ubicar el desarrallo reciente de la prensa escrita en México. El
grueso de nuestra indagacién de campo, como ya anuncia-
mos, aparece entre los capitulos tercero y séplimo.

Creemos que la medicidn de espacios informatives, con una
exactitud -—literalmente— milimétrica, puede ser vista co-
mo algo mAs que una exquisitez, o un exceso, en la biisque-
da de un diagnéstico sociolgico sabre el comportamiento
especifico de los medios en coyunturas también muy delimi-
tadas. Nos parece que con estudios de esta indole, es como
puede evaluarse, mds alld de prejuicios, ideclogizaciones o
suposiciones, el desempefio concreto de los medios de comu-
nicacién,

iR

En México, la medicidn de espacios asignados por los me-
dios a los partidos politicos es muy nueva. Hasta hace no mu-
cho tiempo se llegaba a considerar, lo mismo en la politica
activa que en la sociologia critica, gue la evaluacion cuanti-
tativa no era dpreciable, debido a que lo fundumenial es el
contenido —-ja calidad de los medios— y no la cantidad. Sin
embargo, s6lo a partir de datos puntuales podemos hablar de
los medios con toda escrupulosidad. Ademds, la investigacion
de esle corte permite diagnosticar la indole e inclusa las cau-
sas, de las decisiones que en un medio llevan a privilegiar
una informacién delerminada o, de manera mds amplia, a
un partido o 4 un candidato.

Dice Wolf acerca del contenido de los medios informativos:

La afluencia del material que debe ser seleccionado ya
esti reguiada v estabilizada de forma mds bien consis-
tenite: las formus, los procedimientos y las costumbres
que producen dich4a regulacidn constituyen de por s una
primerd e imporiante forma de seleccion. Esta, por um
lado, se hace en funcion de las necesidades de organizar
racionalmente el trabajo a fin de rutinizarlo; por otro
lado, no deja de ser congruente con el conjunto de los
valores / notlicia, que son los que harin posible 1a parte
restanie de seleccién de los acontecimientos.

Afiade ese autor: «Dicho de otra forma, no puede explicar
se la seleccion solo como eleccién subjetiva del periodista
(aunque sea profesionalmente motivada), sino que hay que
verla como un proceso complejo, que se desarrolla a lo largo
de todo el ciclo productivo, realizado por distintas instancias
(desde las fuentes hasta el redactor individual) y con motiva-~
ciones que No siempre obedecen inmediatamente a la directa
necesidad de escoger qué nolicias deben ser publicadas» *

Durante largo tiempo, ea la discusion sobre medios en
América Latina hemos tenido una evaluacién critica susten-

¥ Woll, op. it pp. 275-276.
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tada fundamentalmente en el andlisis de contenido ideologico
de los medios. Huy enormes contribuciones en esa vertiente de
investigacion, Sin embargo elld no hace despreciable, ni sus-
tituye, al andlisis de los tiempos, o los espacios, dedicados a
cada protagonista o cada opcidn politica. Si conocemos la
cantidad, podremos juzgar mejor la calidad de los mensdjes
en los medios. Incluso, en los datos que resultan de ese tipo
de evaluaciones los partidos mismos pueden sustentar sus exi-
gencius y, desde luego, los comunicadores pueden orientar su
propio desempefio.

En la utilidad de ese esfuerzo, estd la principal limitacién
de este libro. Hemos medida espacios y tiempos con una mi-
nuciosidad extrema (a veces incluso desesperante} pero no
incursionamos en el siguiente paso del anilisis que hubiera
sido la evaluacion del contenido de las piezas informativas de
cuya dimension damos cuenta.

El primer motivo para esa omision, fue de cardcter practi-
co: ia medicidn de espacios fue demasiado aparatosa v pasar
a una evaluacién cualitativa hubiera significado una ifnea de
investigacifn paralela, que habrfa exigido tiempo y recursos
con los que no contamos en e} transcurso de nuestro trabajo.

El segundo mativo, que consideramos mis importante,
radica en el riesgo de subjetividad que implica cualguier
evaluacion que vaya mds alld de la comparacién entre can-
tidades de espacios destinados a cada partido y en cada
campana. Es decir, toda valoracién de cardcter cualitativo,
exige categorias de undlisis que son inevitablemente incier-
tas, movedizas o discutibles. No basta con calificar si una
noticia es «buena» o «mala» para un candidato, porque en
los medios la informacién, sobre todo en asuntos politicos,
no siempre s¢ presenta de manera tan claramente mani-
quen. Otras formulas de andlisis cualitativo, implican para-
metros que siempre pueden quedar cuestionados por Ja
complejidad o la realidad del proceso politico en los medios.
En suma, entre pecar por omisién al carecer de un examen
cualitativo de los mensajes informativos y pecadr por propen-
$i6n en un andlisis que pudiera haber revelado parcialidad

Ay

mds que seriedad, preferimos la primera altetnativa. En ias
conclusiones del libro, abundamos en la discusién sobre el
examen cualitative de las notas informativas, especialmen-
te en procesos electorales tan singuiares como los que ha
tenido México en los afios tecientes.

EVALUACION CUANTITATIVA, RECURSO PARA LA SUPERVISION DE
LOS MEDIOS

En cambio, ponderar ¥y compardr los espacios destinados en la
prensa y la televisién a los partidos y candidatos, puede ser un
cammino para aquiiatar la sintonfa (o la faita de ella) de los
medios, con el proceso de cambios democriticos en una cir-
cunstancia especifica. Tal y como se dolia el profesor Popper
en su darenga confra las amenazas de la television, los medios
de comunicacién le escudrifian todo en las sociedades con-
tempordneas, pero son reacios 4 admitir alguna supervision o
evaluacion por parte de 12 sociedad.

Casi todas las nuevas tendencias en la critica y el andlisis
de los medios, enfatizan la pertinencia de examinar su de-
sempefio como una manerd de establecer contrapesos delunte
de su formidable influencia.

Con razdn, asegura la fildsofa espafiola Victoria Camps:

Es hora de que todas las empresas e instituciones pibii-
cas se acostumbren a someterse a un control de sus re-
suitados. Las elecciones son und forma de control, pero
insuficiente. Todo lo piblico debe dar cuenta de su ges-
tibn. Una «evaluacién continua» deberia poner de mani-
fiesto lo que ocurre en el Parlamento, en los partidos, en
las administraciones, en las universidades, en los hospi-
tales, en las cdrceles, en todo lo que funciond con dine-
ro publico. Control sobre el funcionamiento financiero
de los partidos, control de las actividades personales de
ios politicos, control de los funcionarios. El contro} exter
no es l4 esencia de 1a democracia, !4 forma mas obvia,
facil y eficiente de participacidn del ciudadano en la vida
politica. Eso que los ingleses Hlaman accowrniability de-



berfa ser la autcexipencia inexcusable de las institucio-
nes piiblicas *

La profesara Camps se refiere a instituciones de cardcter es-
tatal, sostenidas con recursos prblicos. Sin embargo, creemaos
gque no es un abuso extender el alcance de su reflexién a los
medios de comunicacién de masas.

La radio y la televisidn no dependen de financiamiento es-
tatal, pero transmiten Sus mensajes en usufructo de una con-
cesidn que les permite utilizar el espacio aéreo que en
México, segiin la Constitucién Politica, es propiedad de la
nacién, No queremnos decir que el hecha de ser concesionados,
obligue a los medios electrénicos a estar supeditados a la su-
pervisién gubernamental, Pero el privilegio de utilizar ese es-
pacio aéreo, es una prerrogativa de la que no todos disfrutan:
no cualquier gmpresario, ni cualquier ciudadano que lo soki-
cite gbtienen una concesién de radio o television, porque la
capacidad del espectro electromagnélico es finita, es decir, no
caben todos los que quieran transmitir y por eso {as concesio-
nes son adjudicadas a unos sf y a veces a otros no.

Dicha prerrogativa causa obligaciones, por lo menos, la de
atender al «interés piiblico»; pero esa categoria es tan amplia
que resulta dificil de interpretar y mds atin de sancionar. En
el caso de los diarios escritos, es mas claro que se trata de
empresas que formalmente pueden ser autonomas (aungue,
de manera paradéjica v como se comenta en el capitulo se-
gundo, en México ia prensa escrita ha sido notablemente mas
dependiente del patrocinio gubernamental, en comparacin
con los medios electrdnicos).

La supervisidn de los medios, en todo casg, es un tema
abierto en la discusidn internacional sobre communicacion v
politica. Hay quienes consideran que es imprescindibie ia
creacitn de formas de fiscalizacion, con distintas modaii-
dades, delante de las empresas de comunicacidn. Otros, sostie~
nen que los excesos de los medios (al menos algunos excesos)

I Yictoria Camps, «Trivializacidn de la polilicar, en efcéfers, no. 62,
México. 7 de abril de 1994

son disculpables si ocurren en ejercicio de su blisqueda de
hechos y de la natural capacidad de denuncia que tienen de-
lante del poder politico. Ejemplo de esa postura, es 14 opinion
del influyente profesor Denis McQuail, uno de los investigado-
res mds reconocidos en el estudia de la comunicaciin de
masas. McQuail afirma que:

En general, la crisis de «@ccowntability» probablemente
ha sido exagerada y también tergiversada. Siempre ha
sido demasiado facil culpar a los medios de los maies de
la sociedad e incluso de los males de ios medios mismos.
Es dificil escapar al hecho de gque los medios general-
mente siguen los gustos e intereses de sus audiencias y
también las necesidades de sus fuentes y clientes, inclu-
vendo 2 los paliticos v los gobiernos con los que se supo-
ne que cuidan del interés piblico. El desempefio de los
medios relleja las imperfecciones de la sociedad tanto
como sus propias fallas. Ef pdblico, en su capacidad
cormo audiencia, también tiene su responsabilidad vy
no podemos estar seguros de que, incluso con més opor-
tunidades, el piblico acogeria a medios <mejores» o
abrazaria las formas mds deseables de «accountability»
las cuales requieren de un esfuerzo continuo de su parte.
También es ilusorio suponer que mejores medios necesa-
riamente conducirian a una sociedad mejor??

La defensa que el profesor McQuaii hace de los rmedios de-
lante de cada vez mas frecuentes cuestionamientos, es todavia
mads enfatica:

También necesitamos tomar en cuenta que los medios 1i-
bres tienen el derecho a ser «irresponsables= y que algu-
nos supuestos «abusoss de autonaomia serin un precio
necesarinr por los potenciales beneficios de invencidn,

% Denis McQuail, «Accovmniabibity of Medis to Societys, Brwropear: Joror
»wal of Commprnicetion, voiomen 12, no. 4, diciembre de 1997, p. 524,



creatividad, oposicion, distanciamiento y cambio. Mds
importante, ¢s la pregunta de st Ia libertad para ser irres-
ponsable por un lado y el poder para llamar a los medios
a cuentas por el otro, estin equitativamente distribuidos.
Frente 4 ello, 1a situacion presente de los medios en el
mundo y las tendencias actuales sugieren que la respues-
ta es «no» en ambos recuentos.’?

Se trata, como hemos recordado, de un debate abierto. Atin
mds, se trata de una discusidn vigente pero ademds inquie-
tante, después de episodios internacionalmente estremecedores
como la muerte de la princesa Diana de Gales en 1997 o,
poco despudés, la indagacién sobre las curiosas aventuras
sexuales del presidente Bill Clinton con una ayudante en la
Casua Blanca. A propésito del affaire con la joven Monica
Lewinsky, que puso al Presidente de los Estados Unidos al bor-
de de la destitucién, el director de Le Nowvel Observateur,
Jean Daniel, hacia la siguiente reflexion en donde cuestiona-
ba el entremetimiento de los medios en la vida privada de los
personajes piblicos:

Esa idea del célebre «deber de informar», que es el cate-
cismo de los medios de comunicacién, sirve entonces
comio coartada. Porque las informaciones que van a ser
publicadas no enriquecen en nada al lector, s6lo van a
seducirlo debido a su cardcter obsceno y escabroso. Asis-
timos a una competicidn desenfrenada entre érganos de
prensa audiovisuales o escritos que, durante dos o tres
dias, se convirtieron en simples periGgdicos pornogrificos.
Y, por supuesto, nos hemos arrancado de las manos los
periddicos considerados como los mas austeros de Lon-
dres, de Parfs, de Madrid y de Roma, como nos peleamos
por la posibilidad de ver las escenas televisadas del juicio
a Clinton. Era la teansparencia. Los debates se aduefia-
ron de los espiritus. «En conciencia, tengo el deber de
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dar a mis lectores todos los elementos del informe para
que se formen una opinién», decfa un director de peris-
dico, cuando en su fuero interno séla le preocupaba el
temor de ver a la competerncia publicar en su lugar una
ignominia y el afdn de vender al menos tanto como los
dermds. '

En todo caso es posible sostener, sin exageracidon ni inge-
nuidad, que los medios de comunicacidon tienen responsa-
bilidades piblicas. Cémo atienden a esos compromisos, s un
tema que siempre estard sujeto a interpretaciones diversas,
Pero la evaluacién del comportamiento de los medios en co-
yunturas especificas permite conocer tendencias, preferencias,
comportamientos profesionales, o sesgos ideolégicos.

Allf ubicamos la utilidad de un libro como éste. Tal y como
dice la profesora Camps, las elecciones son una forma de con-
trol social, pero no bastan. ;Qué mejor, entonces, que observar
el desempefio de otros actores sociales y/o politicos que no es-
tdn sujetos al benepldcito o al castigo del sufragio, precisa-
mente en circunstancias electorales?

Eso es lo que hemos hecho en este trabajo. La evaluacidén
de los medios informativos en México aiin es escasa y cuando
existe, casi siempre se limita al examen ideolégico. La con-
tabilidad de espacios precisos, como hacemos en este trabajo,
no sustituve a otros recursos para conocer y entender a los
medios pero puede ser de una pertingncia singular. Después
de todo, la mejor forma de control social respecto de los me-
dios de comunicacién, acurre cuando los piiblicos se acercan
o se retiran de cada uno de ellos. Un medio con credibilidad,
es visto o lefdo por la sociedad. Y al contrario, un noticiario o
un periddico al que la gente no le tiene confianza, va per-
diendo televidentes o lectores.

Casi siempre, los elementos para que un ciudadano se aso-
me o 1o 4 un medio de comunicacidn, resultan subjetivos.

" Jean Dunicl, «La obsesidn por la transparencias, & Pafe, Madrid, 30 de
septiembre de 1998,
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Por eso, la existencia de informes precisos del comportamien-
to de los medios en un asunto especifico, puede ayudar a que
los ciudadanos (o actores politicos como los dirigenles, los
candidatos y sus partidos) orienlen sus juicios sobre el com-
portamiento de las empresas de informacién.

En otras palabras, creemos que evaluaciones como las que
aqui se presentan, pueden ser uno de los clementos que la so-
ciedad politica y los ciudadanos tengan para ejercer ese
intraducible pero 1til concepto: accournitability.

Dicha nocién, ha adquirido cierto auge en el anilisis po-
litico en México y otros sitios. Parece clara la conveniencia de
ejercer diversas formas de supervisién y/o de registro de las
instituciones sociales y politicas. Sin embargo, los cauces o
los recursos para ella suelen ser inexistentes, o insuficientes. A
menudo, esa (y perdén por la terrible palabreja) «acoun-
tabilizacién» se ejerce a partir de juicios orientados por apre-
ciaciones parciales, o incompletas, especialmente respecto de
asuntos tan susceptibles de recibir varias interpretaciones
como son los mensajes en los medios de comunicacién. La
medicidn sistemdtica y con criterios claros, puede ser una
maners para respaldar ese ejercicio de observacidn y supervi-
sién social de los medios.

Este libro es consecuencia del proyecto de investigacién «Ac-
tores, escenarios y condiciones de la transicion mexicana
actual», que emprend{ en el Instituto de Investigaciones So-
cizles de la Universidad Nacional Auténoma de México
(unam), al cual estoy adscrito, Fue presentado, en una versién
algo mas amplia, coma Tesis para acreditar el Doctorado en
Saciologia en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de
la unam. En varias fases de esta investigacion, me beneficié de
la ayuda de los estudiantes de esa Facultad Rubén Rodriguez
Camacho, Susana Alicia Rosas Lopez y, de manera muy espe-
cial, Claudia Rosuas Sandoval.

Quiero agradecer muy cumplidamente los comentarios de
varios profesores y colegas, en particular Carlos Martinez
Assad, René Milldn, Jacqueline Peschard, Nora Rabotnikoff,
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Carlos Sirvent Gutiérrez y muy en especial Fernando Pérez Co-
rrea, quienes revisaron esta investigacion antes de que fuera
presentada en el examen de grado. De manera muy particular,
estoy muy reconocido con la amabilidad, el respaldo'y las re-
comendaciones de Julia Isabel Flores, colega en el Instituto de
Investigaciones Sociales. Con Marco Levario Turcott, en el se-
manario efcétera, sostuve frecuentes y creativas charlas acerca
de los ternas que se abordan en este libro. Rafael Pérez Gay,
en Cal y arena, acepté y alentd su publicacién con una gene-
rosidad sin la cual este trabajo no estaria circulando.

Granja de la Concepci6n, Ciudad de México,
septiembre de 1999 y abril de 2001.
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De la videopolitica,
al marketing politico

Todos, comenzando por ellos mismos, reconocen su palmaria
influencia. Pero nadie sabe hasta donde llegard. Los medios
de comunicacién de masas contribuyen cada vez mds a mol-
dear las preferencias politicas, son instrumentos indispensa-
bles en la creacitin y destruccién de consensos, se¢ han vuelto
escenarios pero también protagonistas (y a veces detentado-
res) del poder.

Los medios son notoriamente exigentes con el poder politi-
co, pero pocas veces 1o son consigo mismos. Su presencia en
la vida piiblica es innegable. Lo mismo en ¢l aula, que en el
dgora. En la politica doméstica e internacional, hdan llegado a
ser nuevos espacios v a la vez, actores de los conflictos. Ma-
deleine Albright, cuando fue embajadora de Estados Unidos
en las Naciones Unidas, dijo de manera harlo descriptiva en
febrero de 1994: «No hay duda de que la televisién se ha con-
vertido en el décimo sexto miembro del Consejo de Seguri-
dad».! En una entrevista que concedio en mayo de 1993, seis
meses antes de ser asesinado el 4 de noviermnbre, el primer mi-
nistro de Israel, Yitzhak Rabin, reconocia el efecto de los me-
dios no solo en la designacion de los gobernantes sino, mds
alld, en el quehacer ordinario de la politica:

Los medios —-especialmente la television— penetran

' Citado por Christerr Jonsson en «Diplomatic Signaling in the Television
Apes, Prass/Politics, vol. 1, no. 3, Cambridge, verano de 1996, p. 24. La
embajadora Albright se referia al efecto politico gque tuvo la presentacidn
televisiva de imdgenes de la masacre en el mercado de Sarajevo, en febre-
ro de 1994,
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ahora mmucho mas en todos los aspectos de 14 vida. Esto
tiene una consecuencia positiva sobre la manera como el
gobierno funciona, la manera en que funcionan los
miembros de] gabinete: la gente que los eligié tiene ma-
yor capacidad para supervisarlos. Pero, por otra parte,
elio pone en manos de los miedios el poder para encum-
brar o dermoler a jos individuos o las actividades. Los
medios se han convertido en un factor primordial en
cualquier aspecto de ja conducci6n o los asuntos de un
gohierno.”

El ministro, era tan claro como prudente en su evaluacion de
fos medios masivos: no sélo deterrninan la designacion de los
goberndntes en los momentos climaticos gue son tas eleccio-
nes, sino que condicionan el ejercicio catidiano, habitual, del
gobierno.

Cada vez crece mis la tendencia a considerar que los me-
dios son el Gnico espucio en donde puede ser procesado el
cansenso politico. Esa imugen de los medios, coincide c¢on el
declive piblico de los partidos v con el desprestigio de la po-
Iitica tradicional, incluso de las formas de representacién
parlamentarias. En esta hora del descrédito que padecen los
mecanismos tradicionales del quehacer politico debido a fal-
tas bien docurnentadas, pero también # causa de la magnifi-
cacitn medidtica de sus abusos, los medios Hegan « erigirse
como los instrumentos de expresidn -~y presion—— paor exce-
lencia en las sociedades modernas. Inclusa, hay quienes pien~
san que «los medios de comunicacitn podrian estar en la via,
st es que no lo han logrado v, de sustituir a los partides po-
liticos en su relacién con fa gentes?

® Yilzhak Rabin, «The Promise and Probiems of e Iseacli Presss, entre-
vista con Martin Kalb, en Press<Politics, vol 1, no. 1, Cﬁ:;lbridge," invier
no de 1996, p, 112,

* Rduardo Ferndndez, «Medios de comunicacidn, ssuatitutos de 1i activi-
dad polftica?s, Contribiiciones, Konrad Adenaver Stiftunyg, Gucnos Aires,
. 2 {50}, abrilfjunio 1005, pp. 19 vy s,
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PERSUASION CLECTRONICA, METAMORFOS]IS DEL DISCURSO

El rnarketing politico, Jos foros televisivos y las encuestas, lle-
gan a reemplazar a la persuasién cara a card, a la discusion
en las plazas piblicas v a la expresion directa de los ciudada-
nos, como mecanismos para fabricar {os consensos hoy en
dfa. Los sondeos preelectorales, no s6lo diagnostican qué
piensa una sociedad en un instante especifico sobre un pro-
blema concreto, sino ademas sus resuitados Hegan a ser
tomados como prondsticos, lo cual conduce a tropiezos signi-
ficativos en la evaluacion de los procesos politicos. Los medios
suejen reforzar las preferencias electorales que ya existen en-
tre los potenciales votantes y sobre iodo, actdan sobre guienes
no han resuelto cémo serd su sufragio: «la cobertura televi-
siva de la polftica y las elecciones, es considerada como influ-
vente y como un mecanismo de modificacién para aguellos
que vacilan antes de la decisién electoral».*

Los nuevos esceniarios del cambio mundial nos remiten,
una v otra vez, a [os medios de comunicacién de masas. No
habria existido desmoronamiento de! muro de Berlin en 1989,
al menos en los términos pacificos y sthitos en los gque ocu-
rri6, de no haber sido por la influencia de la television ger
mano-occidental que se podia sintonizar, difundfa valores y
establecia contrastes en la antigud Alemania del Este. No ha-
briamos sahido de 1a mdatanza en Tiananmen, al instanie, de
no ser gracias a los teléfonos celujares v « los faxes que divul-
garon ese acontecimiento desde China. hacia iodo el orbe.
Quizd no se hubjeran exacerbado fanto las rensiones en el
Medio Oriente, de por s{ soliviantadas con el guerrerismo de
Saddam Hussein, de no haber sido por la expectacion sensa-
cionalista ¢ incluso provocativa de los medios que deseaban
transmitir en vivo y en directo la guerra en el Golfo Pérsico.
La vida y 1a muerle de la princesa Diana de Gales no habria
sido conocida y deplorada universalmente, de no haber sido
por los medios, paparazzi incluidos. El presidente Bill Clin-

# Neii Gollins y ulick Butler, «Positioning Political Puctiess, en Prése’
Polifics, vol, 1, no. 2, Cambridge, primavera de 1996, p. 64.
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ton no habra pasado a la historia como un personaje mis
conocido por sus vicisitudes personales que por su actitud
como estadista, de no haber mediado la prensa sensacionalis-
ta —hdbilmente aprovechada por sus rivales polfticos—. Ya
no es novedoso reconocer que vivimos en una aldea giobal, ni
que |4 vida publica estd organizada en gran medida en torno
a las agendas establecidas por los medios. La polftica —y esa
es la preocupacion central de este trabajo— no existe, al
menos coma actividad que requiere del consenso social, si no
es con el concurso de los medios de comunicacién,

Los medios propician cambios politicos, sin duda. Pero esa
capacidad no implica que tales cambios sean necesariamente
en un sentido democralizador, 0 que Heguen a ser durables.
Al contrario, puede suceder que un proceso de liberalizacién
apoyado de ajguna manera en los medios, mis tarde encuen-
tre resislencia en los mismos medios. Al comentar varias ex-
periencias internacionales de transformacion pelitica influidas
por los medios el profesor W. Lance Bennett, de Ia [Universidad
de Washington en Sealtle, apunta: «El advenimiento de las
revoluciones de 1989 en Europa del Este sugiere que los siste-
mas de medios libres son mucho mejores para hacer caer re-
gimenes autoritarios que para luego, sostener democracias
estables y participativas».” Tan dristica opini6n, tiene susten-
to en la realidad reciente. Ese autor encuentra tees tendencias

en la influencia de los medios durante los procesos de apertu-
ra politica:

Frimero, el empleo de la comunicacion polflica a teavés
de los medios, parece ser mds efectivo para precipitar
cambios de régimen que, mds tarde, para construir insti-
tuciones estables.

Segundo, la notable capacidad del viejo Estado y de las
organizaciones medidticas de corte autoritario para adop-

* W, Lance Bennett, «The Media and Democratic Development: The Social
Basis of Political Communications, en Patrick H. 0'Neit, editor, Coneee-
wicatiag Deaocracy, The Media & Folitical! Transifipns, Lvnrre’RiennEr
Publishers, Londres, 1998, p. 195, )

tar rapidamente los formales de los programas poiiticos
de Europa Occidental o de Norleamérica, puede sobrepa-
sar la capacidad de los piblicos para procesar y emplear
de manera eficaz la nueva informacién que reciben.

Tercero, una variable a menudo clvidada en la ecuacién
medios y democracia, es la condicién de la sociedad ci-
vil. La ausencia de experiencias sociales que correspon-
dan al nuevo vocabulario de la democracia, socava ia
capacidad de Jas audiencias para convertir conlenidos
comunicacionales en referencias y creencias polilicas es-
tables. Asi, el papel de los medios en el desarroilo demo-
critica no puede ser separado de la comprension del
contexto social en el cual la comunicacidn es recibida.®

Los medios masivos, en ningin sentido, son panacea de nada.
Pueden mejorarka, pero no sustiluyen al menos del todo a la
politica. Tienen una amplia capacidad para informar, pero
también para uniformar. Su formidable posibilidad de difu-
sién de masas, no significa por si sola que las sociedades que
reciben esos mensajes de tan extensa propagacion se vuelvan
mds s6iidas, politica o culturalmente.

Los medias, son omnipresentes y tienen mis influencia que
cualquier otro Factor de poder en las sociedades contempord-
neas, pero los medios avanzan mds rdpido que la investiga-
cin o la discusidn sobre ellos. Asf sucede en la relacién entre
medios y politica. Hoy en dia, puede decirse, no hay polilica
de masas (es decir, politica moderna) sin medios de comuni-
cacidn. Pero tarnbién es posible asegurar que no hay comuni-
cacién de masas distanciada de la polftica.

Decir esto, no es més que repetir uno de tantos lugares co-
munes contempoerineos, A nadie se le pcurre ya que en una
nacién de medianas dimensiones pueda existir politica —es
decir, creacidn de consensos, promocion de iniciativas y gene-
racion de las condiciones paea gobernar— sin la concurren-
cia de los medios de comunicacion. Pero reconocer el cardcter

8 1bid., p. 198,



politico de los medios v, simultdneamente, los rasgos del que-
hacer polftico tamizados por ellos, no implica que haya
acuerdo sobre cémo debe desarrollarse esa relacién, Hoy en
dfa, el debate sobre las responsabilidades de los medios sigue
pareciendo tan interminable como estancado.

No hay pais desarroliado, o en vias de serlo, de donde no
tengarnos nolicta de que se discute, a veces algidamente, {a
funcién politica de los medios. En todos esos debales, hay
cuatro temas que son concurrentes, a pesar de la enorme di-
ferencia entre cada situacién nacional. Uno de ellos, es la
concentracidn de muchos medios en pocas manos. El segun-
do, ia reglamentacién de su funcionamiento. El tercero, e] de
las normas élicas que los periodistas ¥ sus ernpresas pueden
establecer. El cuarto, es el de los medios v las camparias poli-
ticas, como un aspecto de la relacién ineludible entre medins
y dermnocracia.

POCAS EMPRESAS, MUCHA INFLUENCIA; REGLAS, RECLAMDS Y KE-
SISTENCIAS

La concentracidén de Jos medios en pocas empresas es asunto
ligado, por supuesto, a la preponderancia de la economia de
mercado en donde 4 alianza entre corporaciones, o la cons-
truccidn de fuertes conglomerados que controlen a diversos
medios, es resultado de la bisqueda de mayores ganancias. Es
naturat, aungue sus consecuencias no lo sean lanto, gue fa
conceniracién de un enorme poder, en pocas manos, tienda a
significar que los meadios se comporten de acuerdo con los in-
tereses de sus duefios v no seglin los intereses de 1a sociedad.
Nada hay de nuevo en ello, pero recordar viejas tendencias o
viejas verdades, 4 veces ayuda para entender problemas que
no son recientes.

Hoy en dfa, paraddjicamente, se estd reconaciendo que las
grandes corporaciones no son tan eficientes como pudria pen-
sarse y hay una tendencia a la desconcentracién en unidades
autdnomas, en Ia idea de que los pesados cuerpos directivos,
con extensas cadenas de mando para transmilir decisienes,
son més costosos. Ademds de esa filosofia individualista y an-
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todefensiva que sugiere que the smail s beauliful, comienza
a descubrirse que en algunas 4reas del mundo de los nego-
cios the small is wsefts/. Pero en la industria de la comunica-
ci6n de masas, eso no ocurre siempre. Las facilidades de los
medios electrénicos para interconectarse, o mismo que para
desconectarse, pueden facilitar la autonomid de un medio
local para atender a las requerimientos de informacidn de
sus auditorios especificos, pero también {a dependencia de ese
mismoe medio para convertirse s6lo en propagador de los
mensajes difundidos desde la punta de la pirdmide de la cor
poracién a la que pertenezca,

Los medios pueden funcionar de manera horizontal, en re-
lacién cercana con sus piiblicos, de la misma forma que tam-
bién tienen la capacidad de ser apéndices de corporaciones
cuvos intereses pueden ser nacionales ¥ no locales, o incluso
internacionales mAs que nacionales. Hasta ahora no hay re-
glas precisdas que puedan ponerse en priclica para lograr lo
que pudiera considerarse un equilibrio sano en ¢sa relacién.
La reglamentacin de los medios, o su regulacidn, comenza-
ron a ser discutidas con apertura y profesionalismo desde la
década de los anos setenta, sobre todo a partir de las convo-
catorias de 1a United Natjons Educational, Scientific and Cuil-
tural Qrganization (UNEsco). Pero luego prevaleci6 el temor,
inteligentemente inducido por las grandes corporaciones de la
comunicacion, al establecimiento de leves internacionales, y
leves nacionales, para el comportamiento de los medios. Esa
discusidn se ha encontrado sobreideologizada. La existencia
de reglas para ¢l flujo de informacion y el desarrollo de las
industrias de la comunicacién, no tiene por qué ser necesa-
riamente contraria al interés de 1as sociedades, ni d la liber-
tad de informacion. Las leyes, lo que suelen hacer es regular
las libertades v los derechos en un mundo de desiguales, para
gue los mis poderosos no aprovechen sus capacidades en de-
mérito del interés de los que menos tienen —que suele ser,
por cierto, el interés de las mayorias.

Ya practicamente nadie discute, en el mundo, si es necesa-
rio regular 0 no a los medios. Lo que se debate es qué tipo de
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marcos pueden construirse para normar el desempefio de las
empresas de comunicacién. De esta manera, no es dificil
pensar en la conveniencia de leyes capaces de asegurar, por
ejemplo, la existencia de industrias de comunicacién modes-
tas junto a las mas grandes, o de garantizar derechos como el
de réplica por parte de los cindadanos o el acceso de los par-
tidos politicos especialmente en temporadas de campa-
fia electoral. Disposiciones como esas, contribuyen a que la
enorme capacidad propagadora y persuasiva de los medios sea
complementada, y atemperada, por pautas que no dependan
simplemente de la voluntad o no de sus operadores o sus pro-
pietarios, para ser equitativos con los prblicos y con los pro-
tagonistas de las informaciones.

Los lineamientos posibles para los medios, pueden ser de
tres tipos. Los primeros, son las leyes mismas. En segundo tér-
mino estdn la antorregulacién implicita en la responsabilidad
de los operadores de cada medio y los entendimientos infor-
males que mantienen con el poder politico. En tercer lugar, se
encuentra la existencia de codigos de ética explicitos que con-
tengan, a la vez que normas internas, puntos de compromiso
entre los medios y 1a sociedad. Ninguno de los tres excluye a
los otros.

Las regulaciones para la comunicacién no tienen por qué
adelantarse a las innovaciones tecnoldgicas, lo cual ademés
seria imposible debido al veloz desarrollo en ese campo, pero
si pueden establecer pautas de comportamiento elementales
para el trato entre los medios, los Estados y las sociedades. El
derecho a la informacién, que en varios pafses —México en
los afios setenta y luego 4 fines de los noventa no resulté la
excepciébn— fue exorcizado como si se tratara de una em-
bestida autoritaria y populista en contra de las libertades de
los medios de comunicacién puede ser entendido, en su acep-
cién auténtica, como uno de los derechos basicos de los indi-
viduos en nuestras modernas sociedades de masas.

No hay instituciones sin reglas: los sindicatos; las iglesias,
los partidos politicos, todos tienen normas. Los medios no
tienen por qué,.ser la excepcién. Preservar sus libertades para
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informar y difundir mensajes, no tendria que ser contra-
dictorio con el derecho de los grupos de la sociedad para
opinar, influir, participar e incluso, de ser necesario, defen-
derse de los medios de comunicacién. No hay que asustarnos
por ello. En tanto ciudadanos, e incluso en tanto consumi-
dores de los mensajes que se difunden a través de ellos, los
auditorios de los medios tienen derechos. También los medios,
poT supuesto.

Esa relacién entre sociedad y medios de comunicacién, mas
definida por complacencias que por discrepancias, llega a
ponerse en tensién en momentos de competencia politica. La
influencia de los medios como nuevas dgoras privilegiadas
para el proselitismo es reconocida por los hombres del poder
politico y sus partidos, en todo el mundo. Ya es tiempo de
ubicar en sus auténticas dimensiones a la posibilidad de per-
suasién que tienen los grandes medios y especialmente la te-
levisién, sobre todo en épocas de campafias politicas. Los
medios tienen una capacidad de propagacién que ningun
candidato politico puede despreciar, pero también hay que
reconocer que los mensajes drdsticos, concisos, que se pue-
den transmitir por el lenguaje televisivo, son inevitablemente
esquematicos.

La televisién ha contribuido a que las campaifias electorales
sean mis de imdgenes que de programas politicos y mds de
rostros que de ideas, pero ella no ha sido el tnico elemen-
to para conformar esa tendencia. Los partidos politicos mis-
mos y sus dirigentes padecen hoy, en todo el mundo, una
crisis de referencias ideolégicas que se refleja en la confusién
de proyectos y la difuminacién de los pardmetros politicos
tradicionales. Sin embargo esta crisis, en donde llegan a con-
fundirse izquierdas y derechas, no debiera ser pretexto para
que los medios dejaran de cumplir con su responsabilidad de
decir lo que ocurre y brindar al ciudadano elementos sufi-
cientes para formarse un juicio —y, entonces, estar en ca-
pacidad de elegir.

Ya existe una abundante literatura internacional sobre las
consecuencias de la television y, en general, de los medios, en
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las campafias politicas.” Pero una de las pocas conclusiones
al respecto, indica que los cindadanos no se comportan de
manera lineal ante los mensajes politicos. Todo indica que no
es lo mismo vender a un candidato que vender sopas Camp-
bell’s o Corn Flakes. En distintas experiencias, se ha apostado
Unicamente a la influencia de ]a televisidn para hacer prose-
litismo electoral y, aunque novedoso, el método no siempre
ha tenido éxito. Por ejernplo en 1992, en los Estados Unidos,
el empresario Ross Perat decidié hacer una campania politica
exclusivamente a través de la televisién y no puede decirse
que la gran cantidad de votos que recibi6 se debiera s6lo a la
influencia de ese medio sino al desgano frente a los dos par-
tidos tradicionales que han hegemonizado 1a politica en
aquella nacidn, el Republicano v el Demécrata. Al afo si-
guiente el sefior Perot se involuerd al frente de otra campaina,
en contra del Tratado de Libre Comercio en Norteamérica
(TLC), pero ademds de anunciarse en la television escribié un
libro. En esa ocasién participé en un conocido debate por
television con el vicepresidente Albert Gore. Ese transito de un
medio 2 otro, de la imagen a (4 pagina y viceversa, ademds
de reconocimiento de las limitaciones de la televisién como
Gnico recurso indicaba que las ideas de la cultura visual
requieren afianzarse en la cultura escrita —con todo y lo
burdas e ignorantemente antimexicanas que fueron las ideas
de Mr. Perot sobre ¢l TLC aunque, por supuesto, ese es otro
asunto,

En todo caso, ya que la politica tiene reglas (por ejemplo
para el financiamiento de los partidos) también harfan falta
normas para el desempefio de la politica en los medios. En
diversas legislaciones electorales, a la reglamentacién sobre
medios de comunicacion se asigna ta misma importancia que
4 temas como el acopio de recursos para las campafias poli-
ticas. De acuerdo con la historia v las condiciones de cada

En la bibliografia al final de esta investigacion, presentamos lus textos
mds significativos o al menos, los que asi nos lo han parecido entre la

abundante coleccidn de libros y ensayos publicados sobre medios y polfti-
ca electoral.

pais, ha sido posible reglamentar asuntos como los plazos
para publicar encuestas de opinién, la cantidad maxima de
espacios que un candidato o un partido tienen derecho a
comprar en los medios, la donacién de espacios por parte de
las empresas de comunicacién, o el establecimiento de tiem-
pos de acceso gratuito para todos los partidos que compiten
¢n una eleccién. También es posible establecer como obli-
gatoria la realizacién de debates e incluso, que las encuestas
rdpidas patrocinadas por tos medios se conviertan en meca-
nismos confiables para adelantarse a los resultados electorales
oficiales.

Bs decir, ha quedado claro que, de acuerdo con cada cir-
cunstancia nacional, es necesario y es posible establecer re-
glas para el comportamiento de los medios electrénicos
respecto de [os procesos electorales. El gran problema que en
distintos pafses sigue sin solucion (esta es, al menos, la expe-
riencia en parte de Latinoamérica) se encuentra en como pro-
piciar pautas de equidad en la informacidn politica que
transimiten los medios electrénicos. Esa ha sido, por ejemplo,
una discusién sin soluciones satisfactorias para todos en el
Ca5L mexicano.

En los medios, que son instrumentos para la propagacién
masiva de mensajes, no sélo es deseable que exista respon-
sabilidad sino, también, independencia. Y esos atributos se
dificultan en la medida en que, ubicados en una economia de
mercado, fos medios de comunicacién son negocios, ademds
de paderosas industrias con efectos ideol6gicos y politicos. En-
tonces, tos intereses de la sociedad pueden contrastar con los
intereses de los duefios —en este caso, los propietarios de
los mediog—, El derecho de la sociedad a estar informada,
en condiciones en las que no hay reglas claras, se enfrenta al
derecho de los duefios de un medio para transmitir, o dejar de
transmitir un mensaje. Un investigador estadounidense ha
identificado de la siguiente manera el dilema que se estable-
ce entre la democracia v el derecho social a ia informacién:

El problema es que dos principios democridticos, muy

61



fuertes, aquf entran en colisidn: el inierés pablico para
nbtener acceso a una programacidn sobre asuntos electo-
rales que se origine en fuentes diversificadas y crefbles,
en contra del interés del vocero o del editor con libertad
de expresidn y sin grilletes para poner al aire lo que él o

., ella quiera. A menos que haya plena libertad de expre-
$idn, entonces ja primera finalidad no puede ser, rea-
listamente, cumpiida. Pero, ¢iibertad de expresidn de
quién? En una eleccidn justa y libre, es imporiante que
tos candidatos tengan td oportunidad para hablar direc-
tamente a los votantes,®

La existencia de reglas para una competencia justa y libre,
es parte indispensable de la normatividad para las eleccio-
nes, hoy en dia, en las democracias modernas. Ya no hasta
con garantizar la limpieza en la organizacién y el cé6mputo
de Jos comicios. Ahora ademds, entre otras asignaturas, pue-
de considerarse que no hay competitividad entre los partidos
si no se incluyen normas para la polflica en los medios de co-
muntcacitn, especiaimente {ns medios de cardcter electrénico.
El antes citado Charles Firestone ha subrayado, reconociendo
esta nueva realidad, que:

La maduracitn y el desarrollo de las democtacias, ha re-
suelto estos asuntos en una inmensa variedad de cami-
nos. La variedud de las reglas de «tiempo equitativox
pard los candidatos, por ejemplo, no parece estar corre-
lacionada con &l nivel de «madurez» de la democracia.
Algunos, coma en Gran Bretafia y en una menor medida
Folonia, tratan de dar tiempo igual para cada candidato
calificado para un cargo especifico, incluso en los no-
ticieros. Otros, como los Estados Unidos o Armenia,
permiten excepciones al principio de equidad en ia distei-

¥ Charles M. Firestone, director del Programa de Coemunicaciones v Socie-
dad del Institute Aspen, Media Siructures, Demuocracy and Political
Reforen, ponencla en la Conferencia Anugi del Instituto Internacional de
Comunicaciones, México, septiembre de 1993, mimeo.
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bucién del tiempo, de varias maperas, dependiendo mis
del propietario del medio.?

En México, el establecimiento de reglas para que las orga-
nizaciones politicas con registro legal dispongan de tiempos
minimos en ios medios electrGnicos ha sido parte de las exi-
gencias que distintos partidos reivindican en ocasidn de cada
reforma electoral. No es propSsito de este libro referirse de
maners detatiada a la legislacidn sobre partidos, elecciones y
medios de comunicacion que tanto en el mundo™ como en
México, se ha podide establecer, como parte del procesa de
desarrllo polilico.™

En este capitulo por lo tanto, no nos ocupamas de las re-
plas especificas, existentes o deseables, para regular la pre-
sencia de la politica en los medios de comunicacidn. En vez
de elin nos referimos a las pautas habituales, a veces resul-
tado de la costumbre pero sobre todo de la capacidad de
propagacién de mensajes y de {a estructura vertical que inva-
riablemente tienen, de esos medios y especialmente de 1a tele-
visién. Hay pocas industrias que funcionen de manera tan
autoritaria como los medios de comunicacién: unos cuantos,
tienen que asumir decisiones sobre los mensajes que serdn

Y thid.

® Para un visiazo a diversas legislaciongs en el mundo, qunque éstas sue-
len cambiar con frecuencia, puede verse el ya clasico libro de Piar del
Castilin, La financlacidn de partidos y candidatos en las demopcracias
pecidentates, Centro de Investigaciones Sociolfgicas, Sigle xxi de Espaiia,
Madrid, 1985, especialmente p. 157 y 5. También puede vonsultarse la
compilacion de Jorge Alcocer V., Dinero p parlivios, €EPNA ¥ Fundarion
Eboert, Mexico, 1933,

it ademds de la legislacidn actual, para un seguimients de una pare del
debate que en México ha existido sohre medios de comunicacidn y pro-
cesos eleciorales pueden ronsuitarse las memorias de los foros que al
respecto se llevaron @ cabo en 1989, 1993 v 1995 Comisién Federal Elee-
toral, Consulta piblice sobre Reformia Elecior?, tomo 1, México, 1989,
especialmente p. 379 ¥ 55.; Instituto Federal Electoral, Fore pard ld Re-
forma Blectoral, México, 1993, p. 61 ¥ 5s., e [nstitulo Federal Electoral,
Wemoria del Foro para discutir la Agendu de Ju Reforma Politice
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transmitidos 4 muchos otros. La posibilidad de difusion refor-
zada por las nuevas tecnologias, que ya estdn en aptitud de
superar pricticamente todo tipo de fronteras, multiplica el
poder de los medios y de esa manera, también, la influencia
de sus operadores.

Esa enorme capacidad que tienen los medios electrénicos
para aicanzar audiencias de decenas o centenares de millones
de personas y que es una de las transformaciones mas formi-
dables de nuestro tiempo, implica problemas serios para la de-
mocracia en todos {os paises. Si una de las condiciones del
gjercicio democratico es la igualdad de oportunidades para el
ejercicio de los derechos sociales y uno de ellos es el derecho a
la informacidn, entonces nos encontramos con que los moder-
nos medios, por su organizacion vertical —donde unos pocos
comunican para muchos— implican dificultades estruc-
turales para que todos Jos ciudadanos ejerzan de la misma
manera ese derecho. Pero ademds los medios de comunica-
cion atienden a peculiaridades, intereses, y estin condiciona-
dos por caracteristicas técnicas y formales que alteran el
contenido de los mensajes por ellos propagados. No hay co-
municacion pura, sin intenciones tanto de su emisor como de
quienes intervienen en su propagacion a través de los medios.

Ante los efectos de la televisidn sobre la politica, con fre-
cuencia se erige postura antimedidtica que, de tan ideologiza-
da, resulta sospechosa de parcialidad e incluso analiticamente
ineficaz. Una amplia corriente de interpretacion, al menos
desde ]a década de los setenta, ha descalificado el papel edu-
cador de los medios masivos, asigndndoles efectos casi ex-
ciusivamente devastadores en la formacidn de los ciudadanos
v, €n el asunto que nos ocupa, especificamente en la distor
sién o el empobrecimiento de la cultura politica.

Flectoral, México, 1995 especialmente pp. 43-88. Otros estudios muy itiles
para evaluar los cambios en la legislacidén de esa materia, son: Javier
Orozco Gémez, B Derecho Electoral Mexicano, Porrda, México, 1993 y
Pedro Aguicre, Ricardo Becerra, Lorenzo Cérdova y José Woldenbery, sz
reforme electoral para la democracia, Instituto de Estudios Para la
Transicidon Democratic:i, A, C., México, 1995,
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Hace tiempo, el italiano Umberto Eco recordd que a los
medios se les puede estudiar desde una perspectiva apoca-
liptica, destacando sus perversiones, o integrada, encomiando
sus bondades. En el caso de la comunicacién politica, seria
preciso hacer un esfuerzo para encontrar lo mismo las capa-
cidades de propagacién a gran escala que ofrecen los medios
electrénicos, junto con sus limitaciones para el andlisis y el
debate de asuntos pdblicos. Pero ese equilibrio deseable, es di-
ficil de alcanzar al menos por tres motivos. El primero de
ellos es 1a rapidez con que se desarrollan nuevas experiencias,
tanto en materia de avance tecnolégico como de desarrollo de
formatos de programacién en los medios electrénicos. El se-
gundo, se encuentra en la variedad de experiencias al respec-
to, que no pueden ser analizadas si se disocian del sistena
politico en donde se producen: un formato de televisién o un
mecanismo par4 la participacion del pablico posiblemente no
funcionen igual en Estazdos Unidos, que en China o en Méxi-
co. El tercer problema es la cotidiana cercania, tan inevitable
como apabullante, que los medios electednicos tienen en
nuestra vida cotidiana: estamos expuestos a ellos practica-
mente lodo el tiempo y esa presencia nos dificulta lograr una
distancia suficiente para entenderlos y entonces, estudiarlos.

El efecto cotidiano de los medios en la formacién de los va-
lores y costumnbres de nuestras sociedades, no hay que olvidar-
lo, se encuentra ubicado en el contexto de otras influencias:
la escuela, la calle, los grupos sociales, civicos o politicos, las
iglesias, los sindicatos, etcétera. Los medios refuerzan, com-
plementan o contradicen esas influencias, pero no tienen
efectos al margen de ellas. También en la propagacién de va-
lores y convicciones de indole politica, actian al lado de ellas.

El papel especifico de los medios, sin embargo, todavia
suele ser soslayado. Un analista de los procesos politicos en
nuestra regién, ha considerado que no obstante su efecto, el
examen de las elecciones en los paises latinoamericanos ha
brindado escasa importancia al papel de los medios:

Una razdn, es que muchos intelectuales, especialmente



en América Latina, con su ecultura humanfstica de orien-
tacién tradicionalmente europea, instintivamente des-
confian de la televisién como una fuerza cultural v, por
extensién, como un factor en la politica. En parte, reac-
cionan negativa y entendiblemente a la vulgarizacién
que la televisién habitualmente asume tanto si alcanza
una maixima audiencia, como en el menor denominador
comun. América Latina frecuentemente ha reproducido
lo peor de la televisién estadounidense —caricaturas in-
terminables (simplemente dobladas de los originales es-
tadounidenses, aunque muchas de ellas también son
japonesas)—, programas de variedades con burdos con-
ductores destinados a audiencias formadas por inmigran-
tes rurales, o la infinita reprogramacién de viejas series
policiacas. Los criticos de medios latinoamericanos tien-
den a ver el estilo estadounidense de mensajes politicos y
la presentacién de candidatos a través de agencias publi-
citarias simplemente como otra manifestacién de lo peor
de la «teleinvasidn» norteamericana.™

AUGE TELEVISIVO, EN UNA CULTURA FOLITICA DE LA DESCON-
FIANZA
En una sociedad en transicién como sucede con la que tene-
mos en México, pero ademis a semejanza de democracias
mids desarrolladas, nos encontramos ante una crisis de credi-
bilidad, entre otros atributos decadentes, de los partidos e in-
cluso de la politica misma. Los medios masivos no crean
nuevas realidades, pero s{ amplifican las distorsiones o los
contrastes de la diversificada realidad social. Y, en el plano de
la cultura politica o de la cultura ciudadana, llegan a tener
efectos desorientadores o distorsionadores en los segmentos
que conforman 4 la opinién pdablica.

Los medios de comunicacién, de tal forma, no forjan nue-
vas actitudes, pero s contribuyen a matizar, 4 exagerar o a

2 Thomas E. Skidmore, ed., Television, Politics, and the Transition to
Dernocracy in Latin America, The John Hopkins University Press, Balti-
more, 1993, p. 8"

confirmar las que ya existen: una sociedad predispuesta a la
desconfianza, encontrari verificadas sus certidumbres en
medios de comunicacidn que documenten o que cuestionen
la animosidad, por ejemplo, contra las instituciones o el
quehacer piblicos. La politica y los politicos (o, para no ser
injustos: algunas manifestaciones de la politica y algunos po-
Iiticos) tienen aristas y comportamientos que a veces son en
extremo cuestionables. Pero cuando son sometidos a la disec-
cién de los medios estos, mis alld de explicar, ayudan a pro-
pagar 1a desilusién o el recelo.

Nuestra cultura politica de la desconfianza, se acentda y
extiende gracias a4 los interesados, o al menos trivializado-
ramente descuidados, oficios de los medios de informacién de
masas.?* Los medios de esa manera, por asi decirlo, refuerzan
las debilidades de la politica v, en ocasiones, se aprovechan de
ella haciendo ficil escarnio de los errores o de las corrupcio-
nes de personajes politicos de todns los signos. Asi ocurre ya
en México, igual que ha sucedido en numerosos sitios del
mundo. Respecto de otras experiencias, ha podido decirse que
«ante débiles lealtades partidarias y pocos votantes cautivos,
se genera un espacio abierto en el que el poder del video se
extiende con pocos contrapoderes a la vista» '

Ese creciente poder en y de los medios, ha significado entre
otras cosas la tendencia a que las instituciones politicas tra-
dicionales tengan allf un nuevo y exigente contrapeso. Los
gobernantes nunca han gobernado solos. Siempre han existi-
do contrapoderes ciudadanos, o sostenidos en los grupos so-
ciales ms diversos. ero hoy en dia, el ejercicio del poder se
encuentra registrado, y con frecuenci~ sancionado, por los
medios de comunicacién de masas. Ellc no significa que la
sancidn o presién que ejercen los medios se nutra necesa-

© De este asunto nos ocupamos en nuestro Ubro La seciedad ansente.
Comunicacicn, democracia v modernidad. EJ. Cal v arena, México,
1982, especialmente pp. 221 v ss.

Y Oscar Landi, «Videopolitica v culiuras, en DI LOGOY de la comunica
c#6rz, Federacidn Latincamericang de Asociaciones de Facultades de Co-
municacién Social, Felafucs, Lima, no. 29, marzo de 1991, pp. 24-35.



riamente del interés general de la sociedad. En virtud de su
conformacién empresarial —en una sociedad de mercado,
tienen que funcionar como negocio y no Gnicamente como
servicio— pero también debido a que representan a grupos
de interés especificos y no a la sociedad toda como a veces se
pretende, los medios de comunicacién de masas son expresio-
nes de segmentos de [a sociedad, no de toda ella.

dNegocio o servicio? Son las dos cosas, de hecho una no se
cumple sin la otra. Enfatizar el cardcter mercantil de los me-
dios puede conducir a que se olviden sus responsabilidades
sociales y, al revés, si subrayamos sélo la misién social se ol-
vida que para sus propietarios los medios son antes que nada
empresas. El periodista estadounidense James Fallows, que ha
sido analista de los medios y directivo de revistas importantes,
ubica esa dualidad de la siguiente manera:

En vista de que tantos aspectos del periodismo actual son
influidos por cambios comerciales y tecnolégicos, resulta
tentador considerar a nuestro quehacer estrictamente
como un negocio. Pero no lu es —no més de lo que los
servicios médicos, o la educacién, o el derecho deben ser
considerados en términos comerciales—. Cuando hace-
mos bien nuestro trabajo, el piiblico obtiene un enten-
dimiento claro y til del mundo en la medida en que le
afecta. Cuando no, complicamos que los individuos com-
prendan fos cambios sociales —y dificultamos que las
sociedades, en su conjunto, se adapten.”

Esta, que pareciera verdad de Perogrullo, a veces se olvida
cuando se comenta }a relacién de los medios de masas con la
politica. Los medios no comunican las posiciones de toda la
sociedad, simplemente porque no se encuentran comprometi-
dos con toda ella. Una concepcidn matizadamente optimista,
ha sido presentada por el periodista Michel J. 0'Neill quien,
entre otras consecuencias del efecto contemporineo de los

15 James Fallows, «Etica y prensa en Ia era de Internet. Los retos del perio-
dismo» en efcéfern, no. 311, México, 14 de enero de 1999,
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medios, sefiala que: «El liderazgo v la autoridad se han vuel-
to mds responsivos a los medios y a sus demandas que una
actividad basada en las habilidades politicas o la profundidad
de ideas de quien gobierna». Pero también se reconoce: «El
modelo de gobernar, supeditado a los medios, es un modelo
mds reactivo que reflexivo, controlado por las emociones ma-
nipuladas de los medios».'

A pesar de que redne a mdis audiencias que, en ocasiones,
el resto de los medios de comunicacién juntos, a la televisién
no siempre se la toma en serio debido a la actitud escéptica
que distintos segmentos de la sociedad tienden a mantener
respecto de ella. En México, quizd salvo excepciones, no se
conocen estudios de opinién suficientemente acucinsos para
poder medir de dénde surge la confianza de los ciudadanos
en torno 4 una iniciativa o una configuracién polftica deter-
minadas."” Es probable que, mds que una sola fuente de in-
formacion, concurran varias de ellas para ir definiendo el
consenso y la credibilidad ——o, al contrario, el disenso y la
desconfianza— respecto de los asuntos publicos. En todo
caso, el especialista argentino Oscar Landi ha podido decir
que la credibilidad de la televisién «es, en casi todos los pai-
ses, menor que la que ostenta la radio o la prensa escrita» '
A la television, que como ya se comentd suele agrupar recur-
sos financieros y capacidades politicas en grandes consorcios
y cuyo poder se multiplica a la vez con sus nuevas capacida-
des tecnoldgicas y el crecimiento de sus audiencias, se la
identifica con mayor facilidad con los intereses especificos de
sus propietarios o de los grupos con los que son afines. En
México, no ha sido frecuente que los propietarios de medios

 Michel J. O'Neill, exeditor del New York Daily News, «The Roar of the
Crowd. How Television and People Power are Changing the World», cita-
do por Jaime Septién en «~Gobiernos teledirigidoss, «La Cultura en Méxi-
cox», suplemento de Siempre/, no. 2104, octubre 28 de 1993,

‘" Hay esfuerzos como la encuesta nacional de valores realizada por el 11$-
Uram de Ulises Belirdn y otros autores, y publicada en Los mexicanos de
los noverfa, Instituto de Investigaciones Sociales, UNAM, México, 1996,

#® Landi, gp. cit.
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de comunicacién manifiesten de manera abierta su COIMPpLo-
miso con un partido politico especifico, aunque en la mayo-
ria de los casos hayan sostenido una clara preferencia a favor
del partido en el gobierno. Por eso, hacia 1988, fue muy co-
mentada la declaracion del duefio de Televisa, Emilio Az-
cirraga Milmo, quien no tuvo empacho en manifestar su
compromiso con el PRI De esta forma, aun los medios que
dicen dedicarse a promover el entretenimiento, se encuentran
determinados por intereses empresariales y politicos que es
preciso no olvidar al momento de atender a sus transmisio-
nes. Divertir, finalmente es, en ambos sentidos (en tanto que
sinénimo de esparcimiento, pero también de distraccién) pa-
pel frecuente de los medios, especialmente respecto de I po-
litica, como se comenta mds adelante.

CUANDO LOS MEDIOS IMPONEN FORMAS Y CONTENIDOS DE LA
POLITICA. LOS DERATES

Decfa el idedlogo v politico mexicano Jesds Reyes Heroles que
en politica, la forma es fonda. En los medios los mensajes, o
mismo politicos que de otra fndole, pueden adquirir signi-
ficados variados y hasta contradictorios de acuerdo con la
manera como se digan. El discurso mejor estructurado o el
candidato més experimentadn en otras formas de comunica-
cién, pueden fallar estrepitosamente delante de una cimara
de television. Ha sido muy comentado, en la literatura esta-

® Miguel Angel Rivera y Pablo Hiriart, «Insiste Azcdrraga ep la priva-
tizacidn de empresas», en La fornwda, 16 de enero de 1988, El entonces
duefio de Televisa, asegurd: «Nosotros somos del PRI, miembros del ey,
siempre hemas sido del PRI; o creemos en ninguna otra férmula. Y cama
miembros de nuestro partido haremos todo lg posible porque el candida-
to nuestro triunfe. Eso es muy naturals, Azcdrraga Milmo murid &l 16 de
abril de 1997, Su sucesor al frente de Televisa, su hijo Emilio Azcdrraga
Jean, desplegd una nueva posicidn al evitar comprometerse piblicamente
con ningun partido: «la democracia es un grap cliente para la televi-
sifns, dija, <al asegurar que los medios de comunicacion no deben estar
al servicio de un candidato o un partido polftico en particular»: Arturo
Garcia Herndndez, «Televisa cubrird equitativamente los comicios del
2000: Azcdrragas, Lu Jornada, 25 de noviembre de 1998,
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dounidense sobre politica y medios, el efecto devastador que
tuvo la imagen litubeante y sudorosa de Richard Nixon cuan-
do competia por primera vez por la Presidencia de su pais y
fracasé ante un templado y jovial John F. Kennedy en los de-
bates previos a las elecciones de 1960. Ha llovido, y se ha
transmitido mucho, de entonces a la fecha. Pero algunas
constantes en la relacidn Tv-politica, parecen haber quedado
claras.

En aquel histérico y paradigmaitico debate, Richard Nixon
fue derrotado y no precisamente por los argumentos sino, an-
tes que ellos, por las apariencias. El look nervioso y sormnbrio
de quien mucho mdés tarde seria victima de su propio
Watergate, definid ios votos en favor del demdcrata que fue
asesinado en 1963%. Ambos candidatos presidenciales conside-
raban que su presencia en los medios les significaria avances
ante los electores, aunque Nixon tenfa sus reticencias. El he-
cho de ser mas conocido y su desempefio como vicepresidente,
le permitian una presencia casi cotidiana en los noticieros te-
levisivos; apenas pocos dias antes, habia estado en el Kremlin
moscovita y poco después habia sido estruendosamente abu-
cheado en Caracas, lo cual paradéjicamente le significé una
nueva popularidad en Estados Unidos. ;Por qué aceptd Nixon
aquel debate, que se realizaria el 26 de septiemnbre de 1960?
Dos antiguos periodistas que luego, desde el campo académi-
co, examinaron aque! episodio, fo explican asi:

Varios factores influyeron en la decisién de Nixon. La En-
cuesta Gallup indicaba constantemente que habrfa una
competencia cerrada. Indnicamente, Nixon habfa tenido
mucho €xito en Moscd manifestindose en favor de una
confrontacién cara a cara con Kennedy. ;Si Nixon po-
dia debatir con Kruschev y con gran holgura, por qué,
preocuparse por un senador de Massachusetts? Nixon se
consideraba a s{ mismo coma un excelente polemista, su
destreza se remontaba a sus dias de estudiante en la Es-
cuela de Leyes de Duke. Ciertamente él no queria apa-
recer rehusdndose, como si le tuviera miedo a Kennedy.
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Eisenhower —el Presidente—— le advirtid que no fuera a
ser «demasiado manoso». Nixon le aseguré que iba a ser
un caballero, dejando a Kennedy el papel agresive.®

Los resultados, como es bien sabido, fueron contraproducentes
para Nixon.

De hecho el debate de 1960 todavia es considerado, en la
investigacion sobre medios de comumicacién y politica, el
ejemplo clisico de los efectos perversos que puede tener la
televisidn en contra de un candidato. Poco antes del debate,
que se realizaria en Chicago, Nixon se lastimé una rodilla y
tuvo que guardar cama. El accidente, aungue leve, le hizo
perder mds de tres kilos de peso. El dia del debate aparecid
cansado, contrahecho, las luces le hacfan transpirar de una
manera inocultable y se le notaba la pérdida de peso; en los
turnos de su oponente retrocedia para sentarse, lastimado por
la herida reciente y se vefa bajo de guardia. Para colmo,
Nixon llevaba puesto un saco gris, con corbata gris, que le
hacian confundirse con la pared del estudio gue era del mis-
mo color, Kennedy en cambio se veia jovial, reposado, su tra-
je oscuro contrastaba favorablemente con la escenografia.
Habria otros tres debates, pero el primero fue decisivo. Impor-
t6 poco lo que ambos candidatos dijeron («los dos fueron
cautelosos, incluso prosaicoss, recuerdan los autores antes ci-
tados). La imagen vencid a las ideas, que segin los testimo-
nios no eran lo mis importante.

No puede asegurarse que aquel encuentro ante las cdmaras
haya resultado absolutamente decisivo, porque el margen de
votos entre ambos fue muy pequeiio, pero nadie duda gue la
television le ayudé a Kennedy mds que a Nixon. Un estudio,
mds tarde, comentaria, sintetizando algunas de las abundan-
tes pdginas que desde entonces se han escrito sobre el efecto
de los medios en las elecciones, que en aguella ocasion:

* Robert J. Donovan y Ray Scherer, {/nsilent Revolution. Television News
@nd American Public Life, Woodrow Wilson International Center for
Scholars y Cambridge University Press, Nueva York, 1992, pp. 42-43.
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El debate no lo gané Kennedy sino que 1o perdié Nixon.
El desarrotlo de esta tesis conduce a 14 conclusién de que
la Tv es mucho mas efectiva para destruir a un candida-
to, que pard encumbrarlo o favorecerlo. La consecuencia
es elemental, los «spots» de propaganda electoral han
evolucionado y dltimamente son «spots» agresivos. Van
dirigidos en contra del candidato rival, en vez de ir en
favor del candidato propio. En las Gltimas elecciones, la
agresividad ha alcanzado limites miximos. No se ha res-
petado ni la vida privada del adversario y se ha rozado el
insulto personal.*!

En los debates a través de los medios electrénicos, se ofrece el
contorno, no el fondo de los programas politicos. No hay
tiempo para detalles. Y hay quienes consideran que, como en
la puerra, todo se vale. Cuando el debate previo a las elec-
ciones de 1980, gente allegada al exactor Ronald Reagan
consiguid subrepticiamente [as notas que su personal le ha-
bia preparado al presidente James Carter. Reagan, asi, pudo
prepararse conociendo paso a paso la estrategia de su con-
tendiente,

El gito mordaz e inclusive la ocurrencia, con tal de que pa-
rezcan espontineas, pueden ser mis eficaces que una exposi-
cién detallada. En ese plano de la confrontacién se utilizan
recursos de toda indole, desde luego las descalificaciones tam-
bién, Para seguir con ia experiencia estadounidense, en 1988,
cuando George Bush aspiraba a la Presidencia de Estados
Unidos, su rival demécerata Michael Dukakis quedé desconcer
tado, y fuera de balance para el resto de la campaifia, cuando
el periodista Bernard Shaw de la caN le hizo la siguiente pre-
gunta: «Si su mujer, Kitty Dukakis, fuera violada y asesinada,
¢seria partidario de la pena de muerte para el asesino?». Du-
kakis le dio vueltas al asunto, hablé del amor a la familia y
de lo mucho gque su esposa significaba para él. El aspirante

N José, Ma. Torre, «La television y las elecciones. Tratamiento televisivo de

la campaiia electoral en diferentes paises», en Cuadernos de Mvestigo-
cign enm Comumicacion, no. 4, Madrid, 1989, p. 5.
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acab6 diciendo que de todos modos estarfa contra la pena de
muerte, pero el entrevistador ya habfa ayudado para confor-
mar la imagen de un candidato que no era capaz de defender
a los suyos. «Los norteamericanos no estaban dispuestos a
admitir tener un presidente que diera la sensacién de “no te-
ner sangre en las venas”, tal y como afirmé un pertddico al
dia siguiente. Lo cierto es que en el cjemplo norteamericano
la celebracién de los debates televisados se ha convertido en
un elemento mas del sistema politico...» ** Los medios, al pro-
pagar imdgenes instantineas de alta definicion, multiplican
actitudes rfspidas, dramiticas o de desconcierto, aunque sean
momentineds.

otro ejemplo de la politica estadounidense, permile preci-
sar esa descripeién de los debates, En octubre de 1984, en un
debate en Kentucky, se enfrentaban el demdcrata Walter
Mondale y, en busca de la reeleccidn, el republicano Ronald
Reagan. Al primero de ellos, las encuestas lo habian tratado
tan mal que la confrontacidn televisiva parecia ser su tltimo
recurso. El presidente Reagan llevaba la ventaja gue implica
estar en el poder. Mondale practicé durante dias enteros en la
sala de su casa en Washington, que habfa acondicionado para
imitar un estudio de television: luces brillantes, dos estrados y
un equipo de ayudanies haciéndole preguntas cuyas respues-
tas memorizd esforzadamente. Pero no fue el entrenamiento
propio sino la fatiga de su adversario, lo que defini6 ese pri-
mer debate a [avor de Mondale. Reagan se veia cansado y la
reaccion de los medios escritos, al dfa siguiente, fue contun-
dente: «;Estd dando el viejazo el Presidente mds viejo que ha
tenido Estados Unidos?», se preguntaba 7he Wall Street
Jowrnal, Asi lleg6 el segundo debate el 22 de octubre de aquel
1984 en la ciudad de Kansas. Los técnicos de Reagdn ajusta-
ron la iluminacién para que el Presidente, que lleg6 relajado
y animoso, resplandeciera. Uno de los periodistas que parti-
cipaban en el debate, recordé que el joven John Kennedy, un

2 José Miguel Contreras, Vida politica y televisién, Espasa, Madrid, 1990,
pp. 95-90.
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cuarto de sigle antes, habfa manejado con habilidad ia crisis
de los misiies en Cuba y le pregunté a Reagan si no se con-
sideraba demasiado viejo para enfrentar una crisis nuclear de
esas dimensiones. El presidente Reagan contestd, tranquilo,
como si hubiera previsto un cuestionamiento de ese tipo (y
evidentemente, iba preparado para ello): «No lo estoy. Y no
voy a explotar con propdsitos politicos, la juventud y la inex-
periencia de mi adversario». Mondale reconoceria, poco des-
pués, que en ese momento se considerd derrotado. Una sola
frase de Reagan, habfa definido el debate

En México, los debates son recientes aungue desde tiempo
atrds se hablaba de la pertinencia de organizar encuentros
entre candidatos delante de las cdmaras de televisién. Al pare-
cer, la primera iniciativa para realizar un debate en nuestro
pais, seglin Ia investigadora Fitima TFerndndez Christlieb, «fue
una propuesta que el Partido Accion Nacional plante6 con in-
sistencia en los afios sesenta y que cobrd fuerza en ja cam-
pafia presidencial de 1969 con las reiteradas invitaciones que
Efrain Gonzilez Morffn le hizo a Luis Echeverria para discu-
tir las respectivas plataformas electordles en la televisibn» 2

En 1988, los candidatos de oposicién retaron insistente-
mente al candidato presidencial del PRI para que accediera a
un debate delante de los medios electrOnicos, pero ese en-
cuentro nunca ocurrio, Pocos afios mds tarde, la ya citada
Fernindez Christlieb se hacfa eco de la exipgencia de distintos
sectores de 14 sociedad para que las elecciones mexicanas tu-
vieran, como las de otros pafses, el recurso de informacién y
comparacién politica que pueden llegar a ser los debates:

Estos debates en vivo, que son ingrediente comiin en las
campafias de tantos paises del mundo, fortalecerfan

# Donovan y Scherer, op. ¢it, pp. 238-239.

* Fitima Ferndndez Christlieb, «Necesidad de un nuevo sistema de tiem-
pos del Estado para la participacion de los partidos en la televisién», po-
nencia en la Segunda Audiencia Pudblica del Foro para la Reforma
Elecioral convocado por el Instituto Federal Electoral el 2 de abril de
1993, en Foro para la Reforrea Elecioral, vE, México, 1993, p. 72.
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nuestra cultura politica en lo que toca al respeto de la
opinién disidente, en cuanto al derecho indiscutible que
tiene el otro de pensar en forma distinta y formentarian
el ejercicio de 1a inteligencia y la tolerancia. Ademas
contribuirfan a la formacién de conductores de pro-
gramas de opinién y de reporteros, los cuales, salvo
excepciones, estin instalados en el facilismo de la in-
crepacion que jamas se plantea lo que significaria llegar
a ser gobierno.*

No fue sino hasta las campafias presidenciales de 1994,
cuando se realizd el primer debate mexicano entre candida-
tos a ese cargo. De ese acontecimiento y del debate en 1997
entre dos de los aspirantes al gobierno de 1a Ciudad de Méxi-
co nos ocupamos, con detalle, e los capitulos quinto y sexto
de este libro. En esas ocasiones, junto con el enorme interés
que despertaron !os debates, pudieron constatarse las limi-
taciones que pueden padecer cuando las propuestas quedan
supeditadas a la imagen. Aunque hayamaos tenido algunos de-
bates politicos desde esas fechas, las insuficiencias profesiona-
les que la citada investigadora identificaba en los periodistas
no han sido resueltas, o al menos no del todo.

La televisiéon magnifica a los personajes, de la misma
manera que simplifica las ideas y el debate politicos. Es un
extraordinario vehiculo para 1z propagacién de cuerpos gene-
rales de ideas, pero no sirve tanto para explicar los rasgos, los
detalles y los matices que siempre constituyen los elementos
definitorios de una propuesta politica programatica.

El modelo de televisién, sobre todo de indole comercial ¥
especialmente aquella que se ha practicado en Estados Unidos
~—y cuyas caracteristicas han sido copiadas en México y la
mayor parte de América Latina— estd conformado por pro-
gramas casi siempre breves, en los que no hay espacio para
declaraciones extensas sino para resimenes apretados. En esa
television la frase directa y breve, afortunada o no, llega a te-
ner mas importancia que el concepto.

= lhid., p. T
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Los dirigentes politicos, e incluso los analistas y comenta-
ristas que comparecen ante ese medio, tienen que sintetizar
sUS opiniones en unos cuantos minuntos ¢, casi siempre, en
fracciones de¢ minuto. Las propuestas politicas, entonces se
transforman en consignas. La retérica del discurso tradi-
cional, que suele emplearse en las alocuciones cara a cara
(en un mitin, 0 en una asamblea) tiene que ser sustituida
por una retdrica de los medios electrénicos y sobre todo, de la
caja de imdgenes miiltiples, pero de conceptns restringidos, .
que es la television.

Mds ain, Sartori ha considerado que la tirania de la ima-
gen desplaza la fuerza pasional que puede haber en el racio-
cinio:

En general, la cultura de la imagen creada por la prima-
cia de lo visible es portadora de mensajes «candentes»
que agitan nuestras emociones, encienden nuestros sen-
timientos, excitan nuesiros sentidos y, en definitiva, nos
apasionat... la palabra produce siempre menos con-
mocién que la imagen. Asf pues, la cultura de la imagen
rompe el delicado equilibrio entre pasién y racionalidad.
La racionalidad del homo sapiens estd retrocediendo, y
la politica emotivizada, provocada por la imagen, soli-
vianta y agrava los problemas sin proporcionar absoiuta-
mente ninguna solucién. Y asi los agrava.*

Pensemos en pricticamente cualquier tema: la legislacién
electoral, !a politica social, los programas para e! campo, la
situacion de la enseiianza. Cada uno de estos asuntos, en los
medios electrénicos apenas si puede ser ventilado atendien-
do a grandes verdades (que siempre guedan esbozadas a me-
dias}) o a propuestas que no da tiempo para explicar. Los
debates politicas, cuando se confrontan propuestas de go-
bierno, suelen ser harto especializados para el estilo sinte-
tizador y, asf, inevitablemente simplificador de la television.

* Giovanni Sartori, Homo videns. La sociedad teledivigida, Taurus, Ma-
drid, 1998, pp. 115-116.



Los detalles de qué articulos y para gué se pretende modificar
en las leyes, considerados en estos términos Hegan a ser farra-
gosos y son tomados como materra de interés sGlo para los
especialistas. Por eso, mds que ideas en esos debates se con-
frontan imdgenes.

La television exige grandes verdades, no verdades mati-
zadas. El marco de referencia de los televidentes, cuando no
tienen por costurnbre asomarse a otros medios, sucle ser limi-
tado e incluso confuso. La televisidn se erige no sélo como
medio, sino como escenario de la informacién que reciben
sus audiencias. E incluso, la Tv llega a ser protagonista clia
misma de las noticias, desplazando a los verdaderos autores
de los hechos publicos. Otra vez, acudimos a las reflexiones
de Oscar Landi para ejemplificar, en la experiencia sudame-
ricang, de gué manera:

La televisién aparece con una doble faz: en primer lu-
gar, tiende a ser habitualmente el escenario principal del
conflicto politico. En los momentos de apertura polfti-
ca... nos sorprende mostrando la vuelta a escena de los
politicos en el fiving de nuestra casa, esta vez en unda
pantalla acostumbrada a las ceremontas militares, de-
claraciones de funcionarios de gobierno y uno que otro
«5an0s» entretentimiento. Algunos de los politicos demues-
tran en es4as circunstancias su falta de cultura de cdmara:
es notorio que todavid no manejan el lenguaje del medio.
Con el tiempo, ellos y el televidente se irdn acostumbran-
do al nuevo formato de la comunicacidn politica y la
tmportancia de la Tv como escenario de la politica serd
menos evidente, precisamente porque ha consumado esa
funcién volviéndola obvia, natural, para todo el mundo.”

Y sin embargo la politica en la televisién, de acuerdo con
cada circunstancia, puede tener efectos y significados dis-
tintos. En China, en un contexto del todo diferente al de
nuestras sociedades latinoamericanas, o a la estadounidense,

7 Langdi, ap. ci.

la presentacién de contenidos politicos en la television ha lle-
gado a tener efectos movilizadores al mismo tiempo que, ade-
mds, distintos de como se les ha visto en Occidente. Entre los
muchos detonadores de la protesta estudiantil que de-
sembocaria en la represion de la plaza de Tiananmen, en Pe-
kin, en junio de 1989, estuvo la apertura de la televisién
china que, aun cuando era manejada por funcion4drios guber-
namentales, no fue ajena a las contradicciones dentro de la
burocracia de aquella nacién. As{ fue posible que en la Tele-
vision Central China se transmitieran dos exitosas series
televisivas, Nueva estrella v La elegia del rio, que fueron
auténticos acontecimientos politicos y culturales, las cuales
«articulaban el “sujeto en crisis”, alentando a toda clase de
personas 2 lo largo vy ancho de la diversa nacién, a comulgar
emocionalmente con reiteradas y ritualistas experiencias de
resistencia politica».*™ Mds tarde, el mismo gobierno chino
buscé legitimarse y junto con el sometimiento militar de los
estudiantes contestatarios inicid una nueva serie que se lla-
maba Cien erroves de la elegia del rio en donde, 4 14 mane-
ra de las lecciones correctivas de la antigua revolucién
cultural, se propalaban mensajes en contra de los programas
que habfan incitado a la protesta politica.

Otro ejemplo chino, ayuda a mostrar c6mo un mismo
mensdje puede ser entendido de maneras diferentes. Todos re-
cordamos las escenas del hombre delgadito y atrevido que,
cerca de la plaza Tiananmen, pocas horas después de 4 re-
presion, se pard delante de una fila de tanques. Esas imdpe-
nes fueron consideradas, en Occidente, como expresiones de
arrojo v dignidad y representaron la idea de que habfa una
resistencia ciudadana ante 12 accién militar. Pero ese mismo
video, dentro de China fue exhibido en reiteradas ocasiones
como propaganda gubernamental, en busca de otra conno-

38 James Lull, «Recepeitn televisiva, reforma y resistencia en China. Uin
estudio etnogrifico», en Guillermao Orozco, compilador, Hablen Ins tele
videnfes. Estudios de recepcign en varios passes, Universidad Iberoa-
mericana, Cuadernos de Comunicacidn y Pricticas Sociales, no. 4,
México, 1992, p. 88.



tacién: «los realizadores enmarcaron el famoso incidente,
como fo revela la siguiente narracidn: “si los soldados no
hubieran sido prudentes, jcémo podria este hombre, aclama-
de come un héroe en algunos medios occidentales, haber
fanfarroneado ante esos tanques?”»

Las tmigenes, como se insiste en las siguientes paginas,
suelen estar sujetds a interpretaciones diversas. Una imagen
no es necesafamente garantia de explicaciéon de una idea, o
de un acontecimiento.

l.a expresion grafica tiene tal fuerza que, cemo mucho se
ha dicho en un proverbio adjudicade a los chinos pero mag-
nificado y usufructuado en Madison Avenue —-la calle de las
grandes apencias de publicidad neovorquinas-—, «una ima-
gen vale mds que mil palabras». Aparentemente, no habria
mayor objetividad que la de una imagen; e} testimonjo gra-
fico de un hecho, tendria que ser contundente. Un automoyi-
lista videograbado cuando se pasa ia sefial roja y atropella a
un peatén, un asaltante a quien se ve esgrimiendn su anma
delante de una cajera de banco, o un grupo de delincuentes
fotografiados cuando se roban una urna electoral. son in-
dudablemente culpables. Pero la sucesién de imdgenes de la
televisidn, que pueden ser editadas, trucadas o alteradas, no
siempre muestra un refato veraz de los acontecimientos.

La televisién tiene una sintaxis peculiar, que puede ser
transformada segin el punto de vista de sus produciores. En-
tonces, puede haber ung modificacidn en la secuencia ori-
ginal de los acontecimientos. Pero dademds, recientemnente se
ha desarrallado tal capacidad para adulterar imagenes que,
merced a4 un manejo digital, transformando o creando esce-
nas por camputadora, se puede mostrar a personajes piblicos
en actitudes que en realidad nunca tuvieron. La television,
por sus esquemas simplificadores v ahora también en virtud
de sus posibilidades téenicas, no siempre niuestra ia vetdad:
puede manipuldarly, e inclusn pervertirla. Con razén, el poli-
talogo italiuno Giovanni Sartorf ha aiertado ante la temacion

= hid,

de considerar que las imigenes televisivas son sinénima de
objetividad, al descartar

la tan repetida tesis de que el periodismo escrito puede
mentir pero el periodismo en imigenes no; la imagen es
como es, y habla por si sola. No es cierto. Si existe la in-
tencion de distorsionar o de mentir. la television lo logea
con una eficacia centuplicada. Para comenzar, en el
periodismo en imdgenes la distorsién es mas facil que
nunca: basta con !as tijeras. De cien imdgenes se nece-
sita una sola. 5i Ia eleecidn es tendenciosa, incluso Geeia
Garbo se puede ver afectada negativamente y puede ha-
cerse que parezca fea.’

Y 45 como ta hermnosa Garbo puede ser enfocada en sus
malos momentos ¢ en sus dngulos menas esplendorosos, o
incluso su imagen legendaria podria ser distorsionad4 luego
de digitalizada en computadora, cualquier personaje publico
puede ser videograbado en el momenio de un exabrupto, o ser
presentado tartamudeando o nervioso. La imagen que asi se
maoskrarig, ser{a la de un individuo descuidado o alterado. Las
cansecuencias politicas de esa exposicién desfavorable pueden
ser grandes,

Mencion aparte merece el acoso que, en todo el mundo, tos
medios de informacién hacen de lcs personajes pibiicos aun
cuando se encuentran en actividades o sitios privados. En ta-
les actitudes de numerosos medios, hay una transgresién a ta
privaciy de los personajes piiblicos y al respecto existe un ina-
gotado debate internacional que involucra a las capacidades,
0 4 la falta de atribuciones legales, que los medios tendrian
para mostrar mamentos fniimos de funcienarios, politicos u
otras personalidades que no quieren ser retratados o video-
grabados todo el tiempo.*

¥ Glovanni Sartari, «Videopoders, en su libro Slementos de teorta polt
fice, traduccidn de Marfa Loz Mordn, Alianza Universidad, Textoa, Madid,
1992, p. 309.

! De esta y otras vertlantes en fa frecuente fransgresicn ética de los me-



Cobra auge, entonces, la construccidén de imdigenes por
encima de todo vy con rasgos que ha sintetizado el politélogo
Fernando Pérez Correa:

Segin este enfoque, el motor del comportamiento elec-
toral son los atributos de un candidato sublimados, re-
presentados, percibides: experiencia, seguridad, honradez,
frescura, simpatia, prioridades acreditadas con la magia
fresca y ensofiadora de la imagen. En suma, la oferta po-
litica debe «transfigurarse», sustituirse por un ~perfil»
emblemaitico, si no seductor, al menos tranquilizante,
confiable. La publicidad instaura la relacion del candi-
dato con el eleciorado a través de la metafora: es decir,
las representaciones encarnadas en «el medio». §i el me-~
dio es el mensaje, el simulacro es el medio. Candidatos,
portadores de propuestas bienhechoras y populares, pre-
sentados mediante imdgenes combativas, firmes y por lo
mismo, inquietantes o impertinentes, son el paradigma
de la derrota. Candidatos que ofrecen opcicnes banales,
expuestas con imAdgenes luminesas, presencias confiables,
gratas, son «vendibles» y los electores los «comprans».
Para encamarse. La verdad tiene que hacerse figuracion:
¢l ernblerna es la oferta.®

Las sociedades buscan, entonces, tranquilidad mas que retos.
La trivializacion del imensaje pablico significa, ademas, la
mclubanizacién de la politica: si el medio es el mensaje en-
tonces el simulacro es el medio, dice el autor antes citado,
Ademnds, si el medio es el mensaje, la imagen es la politica:
no la complementa, sino que la sustituye.

dios, especialmente pero no sélo en Méxica, nos ocupamnos con defalle en
nuestro fibro Volper a los medios. De Ie critfcn o {o élica, Gal y arena,
Mdxico, 1997.

% Fermando Pérez Gorrea, «Opinién piblica y demacracias, en efcétera,
no. 281, México, 18 de junio de 1998,

POLITICA COMPRIMIDA EN SEGUNDOS; LA DICTADURA DEL SOUNE
BITE
En su manejo de acontecimientos politicos, la television
muestra chispazos de declaraciones, discursos o debates que
son mucho mis extensos. La brevedad de la informacion tele-
visiva aparentemente ha proporcionado una disculpa a esa
actitud, que sin embargo no es suficiente para explicar ia
simplificacién que ese medio ejerce subre el discurse politico.
Una cerernonia publica o un debate parlamentario que duran
varias horas suelen ser sintetizados, cuando mucho, en unc o
dos minutos en los noticieros de television. Asi ocurre en el
esquemna estadounidense de programas informativos, que es el
que se ha puesto en practica en México ¥ en el cual, en me-
dia hora, se proporciona alge mds de una veintena de notas.
Los acontecimientos politicos, en ese formato, son fragmenta-
dos y ademds, mezclados sin jerarquia clara, al lado de otros
asuntos. No en balde, el ya citado Sartori ha escrito que «La
descontextualizacion que acompafia a la imagen que habla
por si sola, es suficiente por si misma como para falsearlo
todo. Siempre se ha dicho: ver para creer. Quizé el nuevo di-
cho sea no creer en lo que ve la television» ¥

El marketirg politico privilegia el despliegue de frases 0,
mejor, imdgenes contundentes. La mercadotecnia, por defi-
nicién casi, esquematiza las posiciones politicas, una ten-
dencia que se lleva bien con la discutible suposicion de que
estamos ante el fin de las ideologias y que implica la sim-
pliticacién del debate. Mds que proyectos se discuten slogars,
o perfiles personales. Un par de minutos en television, propi-
cia mds votos que un recorrido por una docena de ciudades.

Los politicos de todo el mundo asumen ese estilo de los me-
dios electronicos como una realidad que deben aprovechar, a
veces como fatalidad pero también de manera complaciente
en su constante bisqueda de presencia, sobre todo televisiva.
En Estados Unidos, mds que argumentos los personajes publi-
cos que pretenden espacio en la television procuran manifes-

# Sartori, «Videopoder», op. cit,
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tar frases ocurrentes, que los hagan aparecer como astutos,
briflantes, o conocedores del tema que estdn abordando. A las
frases sueltas que luego son presentadas dentro de una infor-
macién televisiva, se les ha denominado sound-bites, que re-
sulta una denominacién tan equivoca como reveladora. fite
significa «mordida», 0 «bocado», pero también, en el argot,
puede ser entendido como «engafio» o «inipostura».

De esta manera, los sound bites son al mismo tiempo
«probaditas» o «golpes» de sonido y también fragmentos, que
conforman una verdad a medias. La retdrica del discurso po-
litico, que suele argumentar al estilo cldsico ——primero la
manifestacién de hechos, luego la critica a ellos y finalmen-
te una conclusion o propuesta— queda desfigurada en el
manejo parcial que habitualmente hace la television al ex-
traer frases sueltas. El sound bite es la reproduccion arbi-
traria de un pequefio fragmento no siempre representativo
de un discurso o un debate politicos. Sartori, preocupado por
la extensién de esa prdctica, que ya se emplea con frecuen-
cia en Europa Occidental, ha comentado desde su posicién
italiana que:

En la televisién Usa la Ifnea, la frase importante, se lla-
ma sournd bite. A los periodistas les resulta comaodo y los
ghost writers [los escritores fantasma] se la proporcio-
nan todos los dias, en pildoras cada vez mds comprimi-
das (hace diez afios los sound bites eran, de media, de
45 segundos; en 1988 han sido de 10 segundos). Los pe-
riodistas se lamentan de encontrarse encasillados; pero
estin encasillados en su juego... Ciertamente en diez se-
gundos no se puede explicar c6mo remediar el déficit de
12 balanza de pagos; v tampoco es ficil hacerlo en algu-
nos minutos (que no hay). Mejor omitirlo. La video-po-
litica, se mantenia, da sentido y visibilidad a la eleccion
directa de un jefe de Estado. Por el contrario no lo hace:
el proceso no tiene va sentido y la visibilidad no revela
nada. La video-politica transforma los sistemas presiden-
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ciales en sistemas de azar, en sisternas de altisimo riespo
(antielectivos) 3

Los sotend bites, han representado la institucionalizacion del
reduccionismo del discurso polftico en la Tv pero también,
una manerd para que las empresas de comunicacidn es-
tablezcan compromisos. Por ejemplo, en la campaiia pre-
sidencial de 1992 Ias cadenas de television estadounidenses
respondieron a las acusaciones contra la simplificacién en sus
noticieros, estableciendo tiempos minimos de sound bites: 1a
CBS, anuncié que garantizaba fragmentos de al menos 30 se-
gundos para cada candidato. Sin embargo, en busca de espa-
cio en los informativos v bajo el principio de que mientras
mas corta una frase es mis televisable, los personajes politicos
hicieron esfuerzos para abreviar sus declaraciones,

En 1968 los sourd bites en la television de Estados Unidos,
tenian una duracion promedio de 42.3 segundos. Para 1988,
habian disminuido a 9.8 segundos.*® Los personajes politicos v
quienes les escriben sus discursos, no piensan ya en la estruc-
tura argumental sino en los chispazos agudos que, sobre todo
si son graciosos, 0 agresivos, les permitirdn la gloria efimera
pero contundente del sourd bite en el telediario vespertino.
La politica, entendida como el arte de procurar v procesar
acuerdos a partir del intercambio de razones, se desdibuja en
beneficio de la condensacién de todo un acto de campaiia en
56lo una frase, o un gesto, de pocos segundos. Mds aiin aho-
ra hay quienes, medio en broma pero medio en serio, llegan
a considerar que «el mayor enemigo de un candidato, es un
politica» % *

M fbied., p. 314.

¥ Paul Simon, «From Inside the Beltway. Perspectives on Campaign '96»,
en Press/Politics, vol. 1, no. 1, Cambridge, invierno de 1996, p. 133, Si-
mon ha sido senador en Estados Unidos.

* aforismo citado por Cid Pacheco, «Marketing eleitoral: a politica apoli-
ticar, Comusticagao & politica, Rio de Janeiro, vol. 1, no. 1, agosio-na-
viembre de 1994, p. 152, Fse autor aclara, sobre dicha frase, que «comn
toda caricatura, es una deformacifn que, no cbstante, guarda trazos fun-
damentales de verdad».
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¢Qué argumentacion sobre un hecho piblico relevante, o
qué explicacién puede ofrecérsele a los ciudadanos, en menos
de diez segundos? Los sound-bites que la television acostum-
bra recoger de una intervencién politica suelen ser aquellos
en los que se muestra una frase jocosa, 0 una expresion ruda,
pero no siempre aquella o aquellas que compendien las pro-
puestas, o las tesis, del personaje politico cuyas frases alcan-
zan una oportunidad dentro del noticiario.

El nuevo estilo informativo de la televisién, también imphi-
ca un cambio en la estructura e incluso, en los aclores de las
noticias. La brevedad de los sound bites, considera el profesor
californiano Daniel Hallin,

es reflejo de un cambio mds fundamental en la estruc-
tura de las piezas noticiosas y el papel del periodista al
colocarlos uno junto al otro: las noticias en la moderna
televisién, se encuentran mucho mis mediadas que las
noticias en television en los afios sesenta y setenta. Du-
rante el periodo inicial, el papel del perindista como
comunicador era relativamente pasivo. La mayor parte
del periodismo en televisién... estaba dominado mds por
las palabras de los candidatos y funcionarios que por los
periodistas.

ahora, en cambio, agrega el profesor Hallin, «el periodismo
en television despliega una actitud marcadamente mds aguda
hacia las palabras de los candidatos y otros protagonistas de
las noticias. Hoy, esas palabras, mas que ser simplemente
reproducidas y transmitidas a la audiencia, son consideradas
como un material en bruto para ser tomado aparte, combina-
do con otros sonidos e imégenes y reintegrado en una nueva
narrativar.¥

Esas reglas de los grandes medios, no pasan desapercibi-
das por los dirigentes politicos v los gobernantes. No 30D

&4

 Daniel C. Hallin, «Sound Bite News. Tetevision Coverage of Elections»,
enn Ivengar y Reeves, eds., op, cif., p. 61,
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pocos quienes mis que preparar un discurso, se afanan en
frases y expresiones contundentes con la esperanza de que lle-
guen a ser consideradas atractivas por los editores de los
telenoticiarios. Nos encontramos asi con la triste paradoja de
que mis que para persuadir a los ciudadanos, la politica mo-
derna es elaborada para convencer a los operadores de los
medios. Estos, en vez de intermediarios, quedan erigidos en
destinatarios de los mensajes del poder.

Inclusive, como no todos tienen vocacién ni habilidad para
condensar un discurso en pocas palabras, los politicos llegan
a quedar a merced de los asesores que les escriben frases in-
geniosas dentro de una retorica directa y concisa, pensada
para la televisiébn mds que para la reflexion. El expresiden-
te de Ecuador, Rodrigo Borja, ha considerado que hay cierto
engafio en la supeditacion de los politicos modernos al
«felepromier», el aparato que va mostrando en una pantalia
el texto que le ha sido previamente escrito a un dirigente o
funcionario. «Se presenta a un lider politico diferente del
real, hay una adulteracion de la verdad, una falta de auten-
ticidad en el lider. Se crea un personaje que no existe, un po-
litico virtual, en términos de cibernética, y con ello se vulnera
el derecho del pueblo a conocer capacidades y limitaciones de
quienes leen Io que les anotaron sus escritores fantasmas».

La preocupacién de Borja, dirigente del Partido Izquierda
Democritica del Ecuador, estd relacionada incluso con la éti-
ca politica. El considera que el empleo del telepromter im-
plica una falsedad porque pareciera que el politico improvisa,
cuando en realidad estd diciendo lo que él u otros, antes, han
decidido que diga: «Hoy que tanto se habla de transparencia,
que no es s6lo no robar, sino también hacer las cosas a la luz
del dia y sin engafios, debiera llamarse 1a atencién hacia el
uso del telepromter, pues si los politicos quieren leer sus dis-
cursos, que lo hagan, pero el piiblico debe saber que lo estin
haciendo» ™

8 Rodrigo Boria, «La Magia del Telepromters, en Excélsior, México, 19 de
mayo de 1997.
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Quiz4 las admoniciones de Borja tengan consecuencias s6lo
testimoniales, porque hoy en dia son pocos los politicos que
en sus comparecencias medidticas, no siguen y repiten las li-
neas que les muestra la pantalla delante suyo. Ellos no supo-
nen que al emplear ese dispositivo estin faltando a la
honestidad. Simplemente, lo aprovechan porque otros ya lo
hacen y porque en la retdrica que los medios audiovisuales
han acuiiado, se considera que resulta més llamativo mirar
todo e tiempo a la cdmara que bajar la vista de cuando en
cuando para leer el discurso o el guién como se hacia antes
sin que nadie se sorprendiera por ello. Después de todo, es un
problema de apariencias, igual que el maquillaje, el spray en
el peinado o las posturas delante de la cdmara; es posible que
quienes emplean esos recursos para «fijar» su apariencia no
los empleen todo el dia ni todos los dias, pero si les parece
adecuado hacerlo cuando estan en television, como si quisie-
ran parecer inmutable fotografia de si mismos.

El escritor Ignacio Ramonet fustiga dura v realistamente a
los lideres que apuestan a la imagen y no a los conceptos:

Los politicos creen que sus conciudadanes son ficilmen-
te manipulables. Ciertamente, ningiin medio de comuni-
cacidn es mds eficaz que la televisién; a condicién de
despolitizar el discurso electoral, de hacerle sufrir una
verdadera sangria del sentido v de reemplazar el conteni-
do por el espectdculo. Esto entrafia una prictica reversi-
bilidad de los discursos y los programas: tanto la derecha
como la izquierda evitan progresivamente cualquier alu-
sion a referentes demasiado concretos, confundiéndose en
el simulacro. Al elector-espectador le cabe elegir al mdis
simpdtico de los candidatos. El especticulo se apodera de
la politica, la imagen domina sobre la reflexién.

El estilo discursivo caracteristico del debate priblico —vy en
general, de todo ejercicio de reflexién y deliberacién— queda

# Ignacio Ramonet, Un mundo sinn rumbo. Crisis de fin de siglo, Te-
mas de Debate, Madrid, 1997, p. 202.
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simplificado en grandes trazos retéricos. En vez del género
argumental que formuta una proposicidn, la razona, la con-
trasta con otras opciones, la respalda con datos y de allf de-
riva en tesis o exhortaciones, nos encontramos con un estilo
discursivo pensado exclusivamente, o casi, pard deslumbrar,
aturdir o sorprender. El discurso simplificado para (mds que
por) los medios, pretende apabullar, mds que convencer.

La radio y la televisién [dicen dos mexicanos, autores de
un manual para campafias politicas] han revohicionado
la propaganda de las campanas en muchos aspectos: los
candidatos ya no necesitan estrictamente a los partidos
politicos; 1a radio y la televisién permiten al elector ha-
cer una conexidn mayor entre lo que ocurre en el mun-
do de la politica y lo que sucede en su hogar y en su
trabajo; los electores s6lo pueden juzgar a los candidatos
por sus campafias, de modo que lo que cuenta realmen-
te es la persona del candidato y sus actos en la campa-
fia; los mensajes se han reducido a 20 segundos, aunque
ahora llegan a la intimidad de millones de hogares; la
televisién tiende a ser e} tinico medio en que el elector de
mds bajo nivel de educacién sigue las campafias y sélo
los cindadanos con escolaridad mayor tienden a infor
marse en ins medios escritos; la gente ve television
emocionalmente, por lo que si se presentan los argumen-
tos y al final al elector no le gusta la persona del candi-
dato, simplemente no vota por é1.#°

Claro que no todos los programas de televisidn simplifican el
discurso politico a unos cuantos segundos. Precisamente, ante
la preocupacién por esa funcién reduccionista de los grandes
medjos han surgido espacios de discusién en donde los per-
sonajes publicos se confrontan, 4 veces con la mediacién de
informadores profesionales, en participaciones de extensién

“© Mario Mart{nez Silva y Roberto Salcedo Aquine, Manual de campadia,

Colegio Nuacional de Ciencias Politicas y Administracién Pablica, México,
1997, tomo 11, p. 62
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mayor, aungue siempre acotada por las necesidades comercia-
les de las estaciones de televisién o de radio. En Estados Uni-
dos la televisién pdblica —financiada conjuntamente con
recursos federales, locales y por los suscriptores de Tv por ca-
ble que incluyen esa opcidn entre los canales que contra-
tan—— ha encontrado que sus programas de discusién llegan
a tener audiencias significativas, sobre todo entre sectores de
televidentes con mayor interés por la reflexion politica. La
cadena nacional del Public Broadcasting System tiene un
noticiero diario, el Me Nedl-Lebrer Report, que se aparta del
esquema tradicional y s6lo presenta media docena de notas
en cada programa, varias de ellas analizadas durante algunos
minutos por expertns o personajes piiblicos que comentan y
ponen en contexto {os asuntos cotidianos mds relevantes. El
Mc Neil-Lebrer ha llegado a ser el naticiero mds influyen-
te en la élite politica de aquella nacién. Las grandes cadenas
de v, tienen también programas de discusién (como Face the
Nation, o Meet the Press) en donde la explicacidon de te-
mas publicos (desde la economia, hasta la ecologfa, la educa-
cién o el comercio, dentro de una amplia gana de asuntos)
pueden ser abordados con algo de menos prisd que en los no-
ticieros regulares. En México, un papel similar lo han desem-
pefiado programas como Nexos en v Azteca® o las emisiones
de debate del Canal 11, entre otras experiencias que han sido
escasds.

Entre nuestros vecinos del norte, ha existide un deliberado
intento por balancear, aunque sea de manera minima, la ce-
leridad y ia fugacidad de las informaciones politicas en los
noticieros. El profesor de la Universidad de Texas, en Austin,
James Fishkin, refiriéndose a las campafias electorales de
1992, explicaba.

* El 13 de abril de 199%, al cumplir diez afos de transmitirse sin inte-
rrupcion, €1 grupo que hizo el programa Aexos para Television Azteca de-
cidid suspender esa tarca debido a los males horarios que le asignaba esa
televisers, Conducido por Rolando Cordera Campos, Vexas-7v, en esa fase,
transniitié 523 programas entre 1989 v 1999,
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El sello distintivo de las campaifias politicas fue la proli-
feracién de oportunidades para que el ciudadano respon-
diera a4 lo que vefa en la television. Se le dio a la gente
ocasién de tomar parte en el didlogo, de pedir informa-
cién o hacer preguntas en las transmisiones en vivo, y de
participar en reuniones civicas. Gomo complemento del
cada vez mds breve sound bite o cdpsula de horario
convencional (es decir, el periodo en que un candidato
presidencial puede hablar sin interrupcién en un noticia-
rio) Ia Tv nacional transmitié muchas horas de «charlas
sobre la democracia». La ventaja fue un aumento de la
amplitud y la espontaneidad del didlogo politico por ese
medio. La desventaja consisti¢ en la adicién de nuevas
seudovoces que se erigian como «noesotros €l pueblo» en
las campafids politicas.®

De cualquier manera, apunta €l mismo auter, «en general, el
publico supo mas acerca de los candidatos por los sownd
bites que vio en el naoticiaric vespertino, que por la transmi-
sién de los debates mismos. La audiencia de las transmisiones
en las grandes cadenas fue escasa, ya que los debates queda-
ron en la novena parte mds baja de los programas vistos en
la semana».

Podria decirse que el hecho de que cada vez mis los per-
sonajes politicos —-o0, en general, con responsabilidades
publicas: funcionarios, dirigentes, académicos, periodistas, et-
cétera—— daparezcan en television es indicio de que sus puntos
de vista interesan a cada vez mds personas. Asf es, pero solo
en parte. Hay, en Lstados Unidos desde hace algunos afios y
en México de manera paulatina mds reclentemente, progra-
mas que reciben a4 ese tipo de personajes pero a veces confun-
didos entre artistas y deportistas. Una de las apariciones mads
exitosas que tuvo Bill Clinton como candidato en su primera
campaha presidencial, no fue debatiendo con sus antagonistas

# Tames S. Fishkin, «Como hacerlo bien», en «Democracia, dos opinio-
nes», publicado en Facetas, revista del Servicio de Informicion de Estados
Unidos, no. 3-1993, Washiogton D. G, p. 44.
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0 dialogando con ciudadanos sino tocando el saxofdn en un
show nocturno por television nacional. El despliegue de habi-
lidades, a veces hasta ia caricatura, para lograr mayor simpa-
tia, no escandaliza a todos los observadores. Un especialista
en estos asuntos ha respondido:

Yo no me preocupo, como hacen algunos, de que los can-
didatos a la Presidencia de Estados Unidos se rebajen a la
categoria de simples artistas de variedades si se presen-
tan en programas de televisién. A partir de la década de
1970, ese tipo de temor ha invadido a los conservado-
res del pais cada vez que un partido encuentra una nue-
va forma de dirigirse con mais eficacia a los cindadanos,
sobre todo 2a los nienos activos desde ¢l punto de vista po-
Iitico. Los intentos mds recientes de Hegar a los indife-
rentes y romper las formas convencionales, han mejorado
la comunijcacién politica y han ayudado a demaocrati-
zar la practica de las camparias presidenciales.

Es saludable que se propicie el interés de todos por los asun-
tos publicos. Pero no deja de preocupar el vacio de campa-
fias en donde los temas de la agenda politica tienden a
difuminarse en medio de la espectacularidad o de la frivo-
lidad que no buscan persuadir con argumentos, sino apan-
lallar —en la pantalla casera— con actitudes simplicas.
Indudablemente, los estilos y el lenguaje de la televisién in-
fluyen en las conductas de los personajes politicos. Entre las
apariciones televisivas que mds votos de electores jovenes le
consiguieron a Clinton en la mencionada campana, se en-
contraron las entrevistas que ofrecié para la cadena MTv, que
habitualmente se dedica a transmitir video-clips de miisica de
rock pero que en aquella ocasidn abrié espacios para algunos
candidatos.

Los medins electronicos, de esa manera, imponen formatos

¥ Michael Shudson, «Aceptamos sus limitess, en «Teledemocracia, Dos
opiniones», publicado por Facetus, ap. cit., p. 49

pero también influyen en el establecimiento de la agenda de
las campaias politicas. Mds adn, el intento para estar a tono
con }a cadencia de los medios, en ocasiones conduce a los
candidatos 4 ajustar sus discursos al ritmo de los medios. Dos
expertos espanoles en publicidad politica describen de esta
manera la dependencia de las campanas respecto de agendas
que no son necesariamente establecidas por los partidos:

Dicho brevernente, y en términos de sarketing polilico,
los partidos comienzan enunciando su discurso desde la
oferta (desde su programa y desde lo que quieren trans-
mitir) y acaban haciéndolo desde la demarnda (desde 1o
que Ja gente quiere ofr). Ademais, dado que este discurso
se fundamenta no sélo en los resultados de las encuestas,
sino también en la agenda de temas que los propios par-
tidos contribuyen a crear en los medios, 1a homogeniza-
cién medidtica de los perfiles de los distintos partidos se
ve inmersa en una dindmica centrffuga a la que es difi-
cil sustraerse. A medida que avanza la campana (y con-
tra lo que cabria esperar), la presencia de los partidos se
establece a4 un nivel mas generalista, supeditando la in-
formacién sobre problemas concretos a proclamas de tipo
axiologico, argumentaciones ad hominer y declaracio-
nes globales

La necesidad de responder e interpelarse mutuamente, la
descalificacion y la creacidn de mensajes para nutrir al es-
pecticulo medidtico, se convierten entonces en el motor de las
agendas de las campaiias v los candidatos. Tales campaiias,
entonces, llegan a convertirse en verdaderos carruseles de
acontecimientos. Asi lo explican tres reputados estudiosos de
a relacién entre camparias y medios:

# Pedro Gémez Ferndndez y Alejandro Perales Albert, ~Elecciones y me-
dios de comunicacién. El analisis de contenido como herramienta de la
comunicacidn politicas, en Telos, no. 47, Madrid, septiembre-noviembre

1996, pp. 34-36.
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Las campafias contempordneas parecen elaborados calei-
doscopios con muiltiples fuentes y formas de informacién.
Los votantes tienen acceso a programas de noticias v de
debate, a comedias y dramas de gran audiencia, debates
entre los candidatos, periddicos y revistas y cormnunica-
ciones interpersonales. cada una de ias cuales proporcio-
na una perspectiva diferente sobre los candidatos. Bill
Clinton tocé el saxofén en £l Show de Arserio Hall, él y
su esposa discutieron la situacién de su matrimonio en
60 Mirnutos; €l debatié asuntos con George Bush y Ross
Perot en horarios preferentes de televisién, Los temas de
campafia tienden a surgir y esfumarse con predecible
regularidad. El rapido cambio del flujo de informacion
tiene importantes consecuencias para los candidatos.®

Esos autores, explican que junto al modelo «de la aguja hi-
podérmica» segin el cual el piblico reaccionard de acuerdo
solamente con la intensidad de una camparia politica (como
si a la gente le «inyectaran» un mensaje y entonces actuara
conforme a é1) existe un «modelo de resonancia». Ese esque-
m4, reconoce una mayor compleiidad en los mensajes que
reciben ios ciudadanos en cada campafia electoral. Entonces:

Las campafias que no «ajustan» o engranan bien con el
flujo informativo existente, no estin destinadas a recibir
demasiada atencién. Esencialmente, este es un problema
de saturacidn informativa. Las campafias politicas seran
mucho mias efectivas si est4n en consonancia (en térmi-
nos de los asuntos gue importan) con otras fuentes de
informacioén, especialmente las noticias en televisién. Por
ejemplo, durante o después de un proceso por asesinato
de gran sensacionalismo, las noticias en los medios (y
también el pablico) estardn preocupadas por temas rela-
cionados con el crimen; los candidatos asi lo reconocen

# Siephen Ansolabere, Shanio Ivengar v Adam Simon, «Shifting Perspec-

tives on the Effecis of Campaign Communication=, en Iyengar v Reeves,
eds,, gp. cif., pp. 152-153.
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v es usudai gue aprovechen la oportunidad para demos-
trar sus credenciales en ese asunto. Sincronizar la pu-
blicidad con el flujo y refiujo de los acontecimientos de
actualidad es la ltave del modelo de resonancia en la
publicidad de campafias.®

Otro recurso para propiciar alguna forma de participacion de
los sectores del auditorio ha sido Ia medicién de respuestas
durante comparecencias o discursos de los personaies poli-
ticas. Los resultados han sido contradictorios. En la campana
presidencial estadounidense del 92, la cBs hizo pruebas para
una serie que se denominaria Asmerica or the line en donde,
durante un discurso del presidente George Bush, se tomdé la
opinién por telélono de 300 mif espectadores. De ellos, el 53%
considerd que la situacion de su pais era peor, a comparacion
del afio anterior. Tal era el punto de vista de los ciudadanos
que se animaban a torar el teléfono, a marcar un nimero y
4 esperdr que, automiticamente, se regisirara su respuesta.
Sin embargo ese no es un método confiable: se trata de la
opinién de los mds interesados en expresar su acuerdo, o su
descontento. Una encuesta nacional posterior al discurso de
Bush, indicaba que sélo el 32% de los estadounidenses con-
sideraba que las condiciones eran peores al afio anterior, es
decir, en la respuesta teiefénica las opiniones pesimistas es-
taban sobrerrepresentadas.?” Se trata de televidentes autose-
leccionados, que no constituyen una muestra del teleauditorio
ni de la ciudadania. Sin embargo el recurso ha sido atrac-
tivo para televisoras y radiodifusoras en distintos lugares del
mundo. En México, la radio emprende ahora con mucha fre-
cuencia plebiscitos telefénicos, a través de los cuales algunas
estaciones, o programas, pretenden gue estdn recabando opi-
niones significativas del conjunto de los ciudadanos aunque
se trata solamente del juicio de quienes habiendo sintonizado
una radicemisora en particular, tuvieron deseos y posibilida-
des para llamar por teléfono.

“ 1bid., p. 153,
¥ Fishkin, ap. c#t.
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En otra experiencia reciente, durante el proceso electoral de
julio de 1993 en Japdn, la cadena Fuji-tv reunié al ministro
Kiichi Miyazawa y a otros ocho dirigentes politicos para ser
entrevistados por periodistas locales y extranjeros. Un grupo
de 50 personas, presentes en el estudio, sostenia una pequefia
caja negra con dos botones mediante los cuales indicaba «le
creo», 0 «no le creo» durante la participacién de cada poli-
tico. Los resultados eran mostrados en una pequefia ventana
que se abria en la pantalla y el moderador pedia intervenir
para decir mds o menos: «Mivazawa-san, siento decirselo pero
s6lo 3% de los miembros de nuestra audiencia cree en lo que
usted estd diciendo»."™ Es dificil asegurar que esas reacciones
hayan influido definitoriamente para el resultado electoral,
que habria de ser adverso al Partido Liberal-Demdcrata que
perdid estrepitosamente esas elecciones niponas. Pero el tono
del debate muestra lo rispida que llegé a ser la confrontaciin
ya no sélo entre candidatos contendientes sine entre los me-
dios y el gobierno. En el programa mencionado el conductor
llegaba a recriminarle, mds que a preguntarle, a Miyazawa:
«;por qué, dice mentiras acerca de las reformas?s.

El problema para que los medios contribuyan al examen v
no al ocultamiento de los asuntos, o a la polarizacién en el
debate, no se encuentra sélo en propiciar la participacién del
ptiblico sino en cémo lograr que ella sea creativa y opinativa.
En ocasiones los medios llegan a utilizar a los espectadores,
presentes en el estudio, fundamentalmente como escenografia,
o como coartada. Los asistentes, voluntarios o invitados, a4 un
show de discusidn como los que abundan en la televisién es-
tadounidense (y algunos de 1os que ya hay en México) ng son
representativos de la ciudadanfa, El interds personal de quie-
nes acuden, la seleccién de ellos o hasta la casualidad, deter-
minan su presencia en el estudio. Ademds, por lo general se
trata de cindadancs poco informados sobre los temas que se
discuien. La cultura politica mayoritaria, que en ningtin sitio

# T R. Reid, «La nueva prensa agresiva de Japdns, reproducido en £ 54
ranciero, México, 25 de octubre de 1993,
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del mundo suele ser alta, se manifiesta en esos debates elec-
trénicos en donde mis que inquietudes o preguntas enteradas,
los asistentes al estudio o quienes llaman por teléfono mani-
fiestan su desconocimiento de los asuntos piiblicos. La igno-
rancid mayoritaria, entonces, se reproduce. ‘

Participacién no es necesariamente representacion. Preocu-
pados por ese problema, que no deja de subrayar la capaci-
dad manipulatoria de los medios electrénicos, los operadores
de televisoras en varios paises han emprendido otros ensayos.
En cinco elecciones consectutivas, Ia estacidén Granada, de la
televisién britdnica, tomd una muestra aleatoria de 500 ciu-
dadanos entre los electores de Inglaterra. Entonces, la em-
presa televisiva los puso a discutir durante dos semanas los
temas principales de la agenda de las campanas politicas y
luego los llevd a Londres para una sesion de preguntas y res-
puestas con tres dirigentes partidistas, que fue transmitida
pocos dias antes de los comicios.

A diferencia de las «reuniones civicas» de Estados Uni-
dos, en las que se ha usado un grupo de personas reuni-
do al azar en el estudio, o hien ias lamadas telefénicas
de los espectadores, el grupo Granada 500 era una mues-
tra representativa y sus miembros se habfan informa-
do con anterioridad de los temas a tratar. Sin embargo el
grupo Granada 500 ni voté ni tomd decisiones; fue tan
s6lo un nuevo tipo de foro para interrogar a los candida-
tos y obligarlos a tocar los temas en verdad relevantes
para el cindadano comiin.®

Un intento parecido, aunque mds limitado, fue emprendido
por el Instituto Jefferson de Minnesota, en Estades Unidos,
que instalé un «jurado de cindadanos» integrado por 18 per-
sonas seleccionadas al azar, que antes de varias elecciones lo-
cales, en 1992, interrogaba 4 los candidatos en un programa
de teievisién y daba su voto por alguno de ellos. Las pequefias

* Fishkin, gp. cit, p. 47
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dimensiones de ese grupo y el afdn por erigirlo como defini-
torio (el mismo nombre de jurado le daba una imagen algo
sensacionalista, como si alli se encontrara representado todo
¢l pueblo o asf se resolviera la eleccidin) fueron limitaciones
de ese ensayo. Ante experimentos como los antes mencio-
nados, el profesor James Fishkin sugirié que, con proce-
dimientos estadisticos, se conformase una muestra de 600
ciudadanos estadounidenses que, al estilo del Grupo Granada,
fueran preparados para una discusién con los candidatos en
ulteriores elecciones en ese pais.

También en Estados Unidos, en donde los debates politicos
han adquirido tanta frecuencia y teatralidad, algunos gru-
pos ciudadanos han buscado organizar el seguimiento de esos
encuentros con la intencién de tener una audiencia activa v
reflexiva. La Comisitin para los Debates Presidenciales, un o
ganismo no partidario que ha coordinado diversos deba-
tes desde la década de los afios ochenta, patrociné en 1996
el proyecto «Debate Watch» para promover grupos de enfo-
que, formados por ciudadanos, en donde se evaluaran los en-
cuentros televisados. Dicho proyecto elaboré un instructivo
denominado «Cémo aprovechar mejor el debate» que reco-
mendaba a los televidentes dirigir su atencion a varios puntos
clave para tener elementos de andlisis durante y después de la
confrontacidn televisiva. Esos puntos son los siguientes:

= Defe a un lado sus preferencias partidarias. Use los
debates para aprender lo mis posible acerca de los can-
didatos y sus propuestas.

» Ponga especial atencién a los candidatos cuando
hablan acerca de como resolver problemas. Escuche
cuidadosamente las comparaciones que los candidatos
hacen entre, 0 acerca de, sus programas y sus opositores.
o ldentifique la estrategia de debate de los candide-
tos. jAborda el candidato directamente los ternas, propor-
ciona datos y presenta nuevas politicas o informacidn? O,
¢el candidato interpreta de manera evasiva las preguntas
para adaptar su agenda?

Q8

s /dentifiqgue las imdgenes que los candidalos tratan
de crear de si miismmos. Muchos candidatos intentan
mostrarse a si mismos como lideres y se identifican con
la preservacion de los valores nacionales, en tanto que
sugieren gue sus oponentes carecen de esas cualidades.
¢Qué, en sus respuestas, respalda esas pretensiones?

s EBsté prevenido de las limitaciones técnicas de los
debates televisados. La television funciona mostrando
accién. Para crear accién y minimizar la monotonia, los
directores suelen incluir «tomas de reaccién» para mos-
trar la respuesta de un candidato a la declaracion de su
oponente. Eso puede distraer la atencién de lo que se
estd diciendo. Es dtil recordar el papel de esas tomas
cuando estamos presenciando un debate.

s Considere las pregunias que bacer los panelisias. La
esencia del debate, es la comparacién y el contraste. ;Las
preguntas de los panelistas o el moderador, estimulan
puntos de vista alternativos? Observe y evaliie las pregun-
tas formuladas y determine si realmente anaden algo al
contenido de los debates.

» No mire el debaile para determinar un garador o
17 perdedor. Todos los candidatos tienen logros en el
dehate. En consecuencia, todos podrian cantar victoria si
el ganar, se define como obtener logros en términos de
las campafias o de los medins, Concéntrese en la pregun-
ta: ;quién serfa mejor presidente, senador, gobernador, le-
gislador o alcalde?®

Después de un debate, la reaccién inmediata de los ciuda-
dznos suele coincidir con la apreciacidn gue ya tenfan. Lue-
go, sin embargo, pueden producirse variaciones de acuerdo
con ias opiniones que en los medios de comunicacidn se pro-
paguen sobre los saldos de esa discusién. En 1976 en Estados
Unidos, a la mitad de un debate con el entonces candidato

5 www debatew 1ich96.0rg. Informacidn bajada de |z Internet en mayo de
1997.
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Jimmy Carter, el presidente Gerald Ford cometio un enorme
desliz, al asegurar que los paises de Europa del Este eran au-
ténomos de la dominacién soviética. Al concluir el debate, las
opiniones registradas por las encuestas instantdneas se divi-
dfan segiin la afinidad partidaria: Jos republicanos decfan que
el encuentro habia sido ganado por Ford y los demécratas
asignaban esa posicion a Carter. En los dias siguientes, los
comentaristas en la prensa escrita y los medios electrénicos se
ensanaron con aquel error de Ford, que contrastaba con el
conocimiento que Carter tenia de asuntos internacionales.
Una semana después, nuevas encuestas indicaban que la ma-
yoria de los ciudadanos consideraba que Carter habfa tenido
un mejor desempefio en aquella discusién.™

Hoy en dfa, el momento culminante de las camparias poli-
ticas contemporidneas no es el dia de las votaciones, sino la
hora del debate delante de las cdmaras televisivas. La televi-
sién, como hemos querido insistir, propaga destellos, mds que
conceptos; no lo es todo, pero es ineludible entre los recursos
de las campanas contempordneas.

Explican dos especialistas mexicanos:

Segiin McLuhan, «el politico en televisitn no puede pro-
nunciar un discurso; debe sumergirse en una conversa-
cion intima4. No ha de presionar jamds. Debe sugerir, no
alirmar; implorar, no exigir». En la comunicacifn por
televisidn, ademds de la voz, un error en iz ropa, el ma-
quillaje, el lenguaje corporal, adquiere un significado
anormal en la mente del pidblico y se repite indefinida-
menle en el video. El candidato debe permanecer siempre
listo, ya que puede no darse cuenta de que las camaras
lo estdn tomando y lo pueden captar descuidado. Los te-
levidentes comparardan inconscientemente al candidato
con los profesionales de la televisién que llevan afios de
experiencia.’

1 Stephen Ansolabehere v otros, The Media Game. American Politice in

the Televison Age, MacMillan, New York, 1993, pp. 178 v 55
2 Martinez Silva vy Salcedo Aquine, op. cit., pp. 55-56.
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Sobre los debates, afiaden esos autores:

Cuando un candidato estd ante las cdmaras se le con-
templa desde una triple dimensién: ideologia, caracteris-
ticas personales y forma de desenvolverse en el medio. No
deberd hablar como si estuviera en un acto piblico, sino
con voz suave ¢ intima, con tono sugerente, sin afirma-
ciones profundas y casi implorando, evitando [rases
triunfalistas y enfiticas, asf como verbos en infinitivo y
en imperativo, que pueden indicar rotundidad y prag-
matismo. El estilo debe ser moderado, prudente y res-
petuoso, como si fuera una charla coloquial lamiliar,
aunque siemmpre con voz serena y dejando la impresién
de una fuerte conviccidon en ias ideas expuesias y gran
sinceridad. El contenidn debe ser lo mas realista posible,
apoyado en hechos y cifras, aunque sin caer en el exce-
so de abrumar, as{ como evitar el lenguaje abstracto que
gran cantidad de gente no entiende y rechaza. Mirar a la
cdmara fijamente sin orgullo ni imperatividad, de forma
agradable, emotiva y familiar, sonriendo y expresando
simpatia y amabilidad. Los gestos deben ser comedidos,
sin rigidez. Al final, agradecerd al piiblico y rematard
con una frase que permita decidir darle el volo. Se pre-
fieren primeros planos para noe distraer la atencién, con
plancs de conjunto para descanso, en los momentos me-
nos cruciales de la intervencién.”

Esas son recomendaciones para una comparecencia civili-
zada en los medios de comunicacién. Sin embargo hay quie-
nes consideran que mientras mds agresivo sea, un candidato
llamara mds la atencidn y entonces, tendrd mejores posibi-
lidades de caerie bien a los ciudadanos. Hace algunos anios el
exrector universitario y alcalde de Bogotd, Antanas Mockus,
llamé la atencién cuando se bajé los pantalones y la ima-
gen de sus nalgas le dio la vuelta al mundo. Hoy en dia na-
die recuerda los motivos de ese alcalde pero si aquel gesto

 Ibiel., p. 56.
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drastico y llamativo ——pensado, precisamente, para convocar
el interés de los medios——. Poco después de aquel desplante,
Mockus se justificaba de fa siguiente manera: «Pertenezco a
una de las sociedades mas violentas del mundo. Creo que la
sustitucidon de violencia fisica por gestos, aunque sean gestos
agresivos, puede ser parte de la solucién; creo que snmos vio-
lentos porque a veces nos quedamos sin recursos de comuni-
cacién» 5

EL IMPERIO DEL MARKETING POLITICO. CUANDO LAS TMAGENES
REEMPLAZAN A LAS TDEAS

Cada vez son mis los politicos que se consideran obligados a
ofrecer un espectdculo cuande aparecen en publico. Otros,
lo hacen de manera involuntaria. Come quiera que sea, la
supeditacion del quehacer politico al imperio de los medios de
comunicacidn es creciente y obliga a que gestos, frases, pro-
puestas (cuando las hay) y aspiraciones (explicitas o no) sean
expresadas para y en los medios, especialmente la television y
la radio.

Mohifnes y guifios aparecen con cruda claridad, a menudo
drasticamente simplificados, en noticieros y otros espacios
medidticos. Los politicos asi retratados, a pesar de sus diferen-
cias tienden a quedar homogeneizados. En todo el mundo y
México no es la excepcion, la politica suele tener algo de tea-
tralidad impostada y equivocos histriénicos. En 1996, a pro-
posito del escenario polftico en Italia, el escritor Umberto Eco
publicé un agudo articulo en el cual decia:

Nos sucede a menudo preguntarnos cémo es posible que
la nueva clase politica parezca conformada por aficiona-

“ Jorge Ramos Avalos, «<Antanas Mockus», Reforma, México, 1 de junio
de 1997. La propension de Mockus @ llamar la atencidn de los medios con
recursos intensamente gestuales, es bien conocida por Jos colombianos,
Poco después de aquel episodio, gand mayor fama medidtica cuando con
l4grimas en Jos ojos pidié perddn 4 sus conciudadancs e incluso ofrecis
renunciac Aquella escena se produjo delante de la televisién y aumentd
notablemente el indice de populzridad del alcalde,
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dos inseguros, gente que niega hoy lo que afirmé ayer,
que cambia de opini6én y de alianzas de un noticiero te-
levisivo a otro... Ahora, siendo que en la nueva clase po-
litica hay muchos que han llegado al Parlamento sin
haber atravesado, como sucedia en la Primera Rgpﬁblica,
la dura escuela de las practicas del partido, o los rudi-
mentos de la administracion local, es fdcil darse cuenta
de que el Nuevo Estilo del cual nos quejamos ha ya se-
ducido incluso a quien llegaba de esas escuelas. Y, por
lo tanto, si este modo de proceder no puede atribuirse a
un simple defecto individual, habrd que buscar razones
ambientales.”

Ese Nuevo Estilo que decfa Eco estriba en declarar, compa-
recer, recitar o al menos sonreir todo el tiempo, delante de las
omnipresentes camaras televisivas o de los reporteros grificos.
El mundo politico estd, o se considera, constantemente espia-
do por los medios. Asf:

Antes los polfticos se tomaban el tiempo necesario para
consultarse, evaluar los pros y los contras de una de-
cisién y en el curso de estos concilidbulos reservados
cambiaban de idea mas de una vez. Finalmente eran
juzgados por lo que habfan decidido. Hoy, en cambio,
ellos estdn obligados por la presion del medio a hacer
piblica cada mfnima fase de su proceso de «ensayos y
errores». Si no lo hacen no aparecen en los diarios y en
las pantallas y se ven en desventaja respecto de los que
aparecen. Por lo tanto eligen el mal menor (que poco a
poco, en sus mentes ya obnubiladas, se presenta como el
bien mayor): dicen segundo tras segundo lo que pasa por
sus cabezas y que, reconozcdmoslo, es muy justo y fisio-
I6gico que asi sed, excepto que es ademds patoldgico que
lo hagan piiblico inmediatamente.*

5 Umberto Eco, «Televisién, telepatfa y vaivenes polfticos», en La Nacion

Line, http://www.lanacion.com.ar/ 1996.
% hid.
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Lo malo de este Nuevo Estilo [concluia Eco] no es que
los politicos sean confundidos por personas no confia-
bles, porque esto seria una vez mds el mal menor. Es
que, viendo que esta prictica es premiada con la ex-
posicidn masiva, se acostumbran a pensar que la expo-
sicion de sus incertidumbres es el resultado al que
aspiraban; v se les olvida que el resultado debia ser la
decision final, Que, a esta altura, puede ser postergada
indefinidamente, puesto que la gue recibe el premio es la
vacilacion.

En términos mexicanos, podria suponerse entonces que 4 no
pocos dirigentes politicos se les puede conocer no tanto por-
gue titubean, sino porque dicen vaciladas. Sus cuitas y cis-
mas no debieran ser noticid. Lo que interesa a la sociedad son
las decisiones finales de los dirigentes pero con enorme fre-
cuencia, la informacién en los medios recoge més los rega-
teos, indecisiones y rencillas entre los personajes politicos que
sus acuerdos e iniciativas.

La politica, al menos tal v como la hemos entendido hasta
ahora, fracasa en obsequio de los grandes medios electrdni-
cos. Los personajes politicos no buscan distinguirse por.su ex-
periencia, o su capacidad de liderazgo, sino por la simpatia
que sus publicistas son capaces de suscitar entre los grandes
auditorios. En México no hemos llegado al extremo de que a
los emblemas partidarios se les confunda con marcas comer
ciales, o de que a los candidatos politicos se les promueva
como articulos de supermercado. Pero no sale sobrando aten-
der a experiencias muy cercanas que advierten, entre el ri-
diculo y el riesgo, sobre los alcances que puede tener tal
capacidad trivializadora.

En la campaiia electoral en Brasil a fines de 1989, cuando
en ese pais tuvieron lugar los primeros comicios en tres dé-
cadas, los candidatos de la derecha y la izquierda acabaron
polarizdndose no sélo en la disputa por el voto sino en una
competencia que usufructud abiertamente ias técnicas maés
corrientes de la propaganda comercial, Fernando Collor de
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Mello era apoyado por la Red O Globo, la méds poderosa
empresa de medios en Brasil v una de las mis grandes del
mundo. Su principal adversario, Luis Ernesto da Silva, Lula,
postulado por la izquierda, no desaproveché el acceso a los
medios para dar la batalla en el terreno de Collor, con €l mis-
mo lenguaje simbdlico que se emplea para la venta de pro-
ductos.

A Fernando Collor, las camaras lo presentaban en sus
mitines

enfocidndolo desde abajo [creando] una perspectiva de
grandeza v personalidad elevada por encima del nivel del
resto de los mortales, Desde el comienzo entraba en es-
cenz el individuo y no un partido; es mas, su tema de
poner fin a las prebendas de los funcionarios del Estado
{(la caza de «marajds~) lo ubicaba por fuera de la clase
politica, cuyos ataques precisamente le servian para
construir el perfil del perseguido por los poderosos, del
héroe solitario que restauraria la justicia. Por su parte
Lula, desde un discurso clasista-socialista, también de-
nunciaba estas y otras situaciones, pero explicindolas
come el resultado de toda una estructura social ¥’

Como es sabido, Collor, después de haher llegado a la Pre-
sidencia de Brasil, acab6 defenestrado por acusaciones de tra-
fico de influencias similares a las que hacia en contra de la
clase politica tradicional de su pais. Antes, durante la campa-
fia, las grandes 1fneas que distinguian a uno y otro candida-
tos, a pesar de sus grandes diferencias ideolégicas, quedaron
trivializadas. Los estrategas de Lula jugaron a tratar de apro-
vechar el formato de los mensajes comerciales, De esta mane-
ra incursionaban en el terreno del adversario y en parte lo
desmitificaban. Pero, guizd, también perdian definicién ellos
mismos 4l relegar el contenido de sus propias propuestas y
Lula quedaba envuelto en el vértigo de una competencia de

7 Landi, ap. cit.
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mensajes que podfan ser equfvocos, como se indica en la si-
guiente descripcién de un anuncio de ese candidato en la
campaiia brasilena:

En ella se pudo ver una escena tipica de la propaganda
de un jabdn de lavar en casi cualquier pais del mundo.
Una sefiora estd llevando un carrito entre las géndolas
de un supermercado y de pronto se da cuenia de que estd
siendo tomada por una ciAmara de television. Contenta y
curinsa se acercd para tornar posicién frente a la cima-
ra y, entonces, aparéce una simpaitica sefiorita que con
micr6fono en mano le pregunta:

—Con permiso, ila sefiora ya tiene candidato?

—Ya tengo minha filha, le contesta.

—Y cdmo fue que la sefiora eligi6?

—Para mj todo es igual, yo elijo por el envase, Normal-
mente estoy usando este que estq aqui.

La mujer sefiala dentro del carrito que lleva; la cimara
sigue su gesto, se la ve levuntando algunas verduras y en
el fondo aparece Collor de Melo acostado, haciendo los
tipicos gestos que exhibe en las tribunas de la actual
campafia electoral brasileira. La sefiora retoma el didlo-
go y explica:

—También, él es bonito y ya viene engomadinbo,
—Si se le ofrece otra opcién, ¢la sefiora probaria?, le
pregunta la joven, provocando una reaccién de defensa
en la sefiora que hasta retrocede un tanto y dice:

-~ NO me va 4 costar nada?

N O,

La escena Se corta y aparece un tipico cartel que infor-
ma: «Algln tiempo después».

Reaparece la seflora en la cocina de su casa, esta vez
descontraida y sonriente, luciendo una camiseta con pro-
paganda electoral de Lula. La voz de un locutor en gff le
pregunta;

—:Entonces, dofia Maria?

—YVea, al principio no crefa, sabe. Barbudo, bajito,
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obrero. Después ya vi que Lula tiene mucho mas consis-
tencia. El otro era solo envase. La gente de mi casa lo
adord.

Levanta una pila de camisetas de Lula limpias y plan-
chadas, las huele, mira hacia la camara y dice extasiada:
—Lula rinde mucho mas.®

En ese episodio la parodia de la publicidad corriente
—tan eficaz que reproduce formatos, términos y estilos de los
anuncios comerciales de detergentes— promueve (nicamen-
te la imagen. No hay propuestas, ni argumentos, ni ideas; so-
lamente se enfatiza en un concepto: este candidato puede ser
mejor, vale la pena cambiar Los objetivos del proselitismo po-
litico, asi, quedan subordinados ya no sélo al estilo, sino a los
fines estrictamente mercantiles de la televisién.® De esta

8 thid.

¥ Esa interpreiacién nuestra propicid ia discrepancia de un profesor
brasileno, especialista en propaganda politica. Usar ese comercial para re-
ferirnos a la subordinacién del proselitismo politico al estilo mercado-
técnico, implicaba «no entender» esa pieza de la publicidad de Ignacio
Lula, considerd el colega Luis Felipe Miguel. En relacidén a un ensayo
nuestro en donde citdbameos ese anuncio, dijo: «<El espectador sabe que la
disputa presidencial ne es la seleccidn de un jabdn en polve, de la misma
forma que sabe que el Joranal Carrefour es la propaganda de una red de
supermercados vy no un noticiario, La parodia no es una forma de corro-
boracidn de! discurso parndiade. Por el contrario, su “sentide construc-
tivo... emerge de la destruccién de los modelos que entonces recrea™. Al
imitar la publicidad del {abén, el PT estaba denunciando exactamente el
cardcter cosmético y despolitizado de la campafia de Collor (un ama de
casz que lo preferia porque “ya viene engomudino” dcaba admitiendo
gue el “era sélo el envase™). La parodia no reduce el discurso politico del
comercial; apenas lo traduce para un lenguaje ——televisivo—- que el pi-
blieo conoee mejor»: Luis Felipe Miguel, «Midia e discuso politico nas
eleigoes presidenciais de 1994», en Comunicagar & politica, vol. 1v, no,
1, nueva serie, Rio de Janeiro, enero-abril 1697, p. 94. La referencia al
sentido constructiva y la destruccicn de modelos, es de 14 también bra-
silefla Marfa Luisa P. de Aragao. Es posible que la parodia tenga una efi-
cacia propagandistica sustantiva, Sin embargp, esa ventaja coyuntural no
resuelve la preccupacion central que planteamos al discutir ese anuncio
comercial: ;Debe ta politica cambiar su lenguaje para estar a tono con las



manera, a la usanza del horrible lenguaje de los publicistas,
ya no se habla de apoyar, o de hacer popular 4 un candidato,
sino de «posicionarlo»,

Hay un cimule de preguntas abiertas sobre el desarrollo de
esa relacién, que ha sido inicialmente perversa, entre politica
y medios de comunicacion, que luego se traslada a la posibi-
lidad de que se afiance la dependencia de 1a politica respecto
de la mercadotecnia. Por lo pronto, junto con algunos de sus
contenidos, los medios estdn cambiando las formas de hacer
politica. Un comentarista mexicano ha dicho, con razén, que:

Adn no sabemos, en medio de las diferentes crisis par-
tidarias que tienen lugar en el mundo entero, qué pasa-
ra en el futuro, pero mientras tanto podemos adelantar
que la llegada de los partidos a Ia televisién o la radio
{en los medios impresos su presercia ya es afieja) no ha
generado un mayor conocimiento de sus propuestas y, en
cambio, si ha disminuido su articulacidn propagandis-
tica interna y externa. Esto es, los mecanismos de di-
fusién propiamente partidistas han sido relegados y en
muches casos son ya inexistentes o parte de la anticuaria
palitica,

La tarea de convencimienta no prescinde de la relacién direc-
ta entre candidatos y electores pero ademds de realizarse en la
visita domiciliaria 0 en el mitin placero, ahora necesita pasar
por los medios electrnicos. La propagacién de proyectos y
postulaciones, e incluso el proselitismo partidario, tienen
como nuevo e indispensable escenario al 4agora electrénica.
Los medios de comunicacién ofrecen nuevas posibilidades
para dar a conocer ideas, pero también reducen la explica-

exigencias de los medios? jBuscar expresiones y estilos que et pdblico co-
nozea mejor, implica sacrificar el contenido y 1a densidad de Ia politica?
Ese es, evidentemente, un debate no resuelto.

“ Ariel Gonzdlez Jiménez, «La politica sin medios. Provocaciones sohre un
teman, en friferrredios, no. 8, Méxicn, agosto-octubre de 1993, p. 54.

cién pedagdgica que ocurre cara a cara, o en el debate por
escrito que todavia tiene espacio en la prensa.

ASESORES DE IMAGEN. LA TIRANIA DE LOS SPIN DOCTORS

La politica entonces, tiende a prescindir de los politicos. Los
nuevos artifices del proceso politico, tan eficaces que lo primero
que construyen son imégenes favorables sobre si mismos, son
los expertos en medios, llamados spin doctors. Estos consulto-
res de imagen, surgen en Estados Unidos pero ya forman parte
de las prdcticas y obligaciones incluso, que algunos autores han
reconocido como la americanizacidn de la politica en diver-
s0s sitios del mundo.* Su desempefio, no siempre se limita a la
asesorfa técnica Los spin doctars, constituyen un nuevo actor
que se encuentra mds alla de las ideologias pero mas acd de los
negocios. Tienen liabilidad y sensibilidad profesional para ad-
vertir cudles gestos, qué posturas y frases, pueden tener efectos
favorables o catastréficos entre ef electorade.

Los asesores de imagen tienen €xito en un panorama
politico en donde las formas cuentan mas que el fondo; la
politica volcada en las pantallas televisivas, se comprime y
esquematiza en guifios y ya no en ideas; las apariencias influ-
yern mds que los proyectos. Podemos considerar que esa, en
sentide metaférico y también literal, mediatizacién de la po-
ltica, implica un consternante empobrecimiento de [a vida
publica. Podemos diseccionar, entender y seguir sin aceptar el
imperio de la puerilidad y el nuevo ascendiente de los exper
tos de imagen, por encima de la riqueza conceptual y la inte-
ligencia de los estadistas. Pero no cabe duda que, hoy en dia,

& Ralph Negrine y Stylianos Papathianassoupoulos, «The Americanization
ol Politicai Communication», Press/Palitics, vol. 1, no. 2, Cambridge, pri-
mavera de 1996, p. 51,

5 Jn experto cn comunicacion politica de la Gran Bretafia, ha relatadoe
que el asesor de medios que manejé ta imagen de Margaret Thatcher
aprendid su oficio vienda pelicutas de los nazis. «Asi es como debemos
bacers, recomendaba, Conferencia de Geoff Mungham, profesor de fa Uni-
versidad de Gales, en el «Semindrio Internacional sobre Mldia e Politicar
en Brasilia, Brasil, et 13 de junio de 1996,
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la influencia de los medios y de quienes saben aprovecharlos
puede movilizar sufragios con una elicacia que ya no suelen
tener las campafias en los mercados, la vehemencia en los
kioscos o las visitas domiciliarias, La politica moderna sigue
siendo cara @ cara pero ya 1o en persona, sino a través de
los carteles en las calles, los bishiseos radiofénicos v, desde
luego, la presencia televisiva. Una investigacion sobre el con-
tenido politico de 14 televisién en Estados Unidos, ha podido
documentar cdmo: «La televisién, mas que cualquier partido,
es la fuente primaria de informacién politica, la nueva inter-
mediaria entre el candidato y el publico... los consultores de
medios detentan el poder que alguna vez pertenecid a la élite
partidaria».®

Veamos un caso especifico. José Luis Sanchis fue uno de los
artifices del apretado triunfo de José Maria Aznar y el Partido
Popular en las elecciones de marzo de 1996, en Espafta. Sin
un contexto de malestar respecto del gobierne del Partido So-
cialista Obrero Espafiol, acentuado por escdndalos politicos y
desajustes economicos, quizas el resultado hubiera sido otro.
Pero el manejo de imagen de los candidatos de la derecha,
tuvo efectos en ese panorarma desfavorable al gohierno de Fe-
lipe Gonzdlez. Por eso vy por una trayectoria que lo ha lleva-
do a participar en 62 procesos electorales, es interesante el
testimonio de Sanchis, quien fue presidente de ta Asociacidn
Internacional de Consultores Politicos, que ahora tiene su
propia empresa de ese ramo y que con gran sentido de la
oportunidad, escribié un libro que ya circulaba en Madrid tres
meses después de aquellas elecciones.* Sanchis insiste en que
él no tiene ideologias, sino clientes. Y en tal virtud, sus reco-
mendaciones sirven mas alld de izquierdas o derechas. Todo
ello, siempre, en un ambiente dominado por los medios.

Ese especialista, considera que mientras mds relevante es la
posicién a la que aspira un candidato, mds se polarizan las
personalidades en una campaifia electoral. Las contiendas por

8 Muatthew Robert Kerbel, Edited for Television, CNN, ABC and Americarn
Presidential Elections, Westview Press, Boulder, Co., 1998, p. 10,
& Jasé Luis Sanchis, Cdmio se gana el poder, Espasa, Madrid, 1996,
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la Presidencia de los Estados Unidos son paradigmiticas de
esa tendencia: «Es claro que en los regimenes de corte presi-
dencialista, la relacion candidato-electores es muy intensa».
;Qué tanto pesan los partidos y cudnto las personalidades? Los
candidatos, sostiene Sanchis, pesan mds que los partidos: «En
el caso especial de Estados Unidos, ya ha quedado claro, aun-
que no dicho expresamente, que en las elecciones presidencia-
les los norteamericanos no votan partido. Pero es que nunca
v en ninguna parte puede afirmarse que mayoritariamente los
electores voten partido, salvo contadas excepciones como pue-
de haber sido el caso del PRI mexicano».* Quién sabe ahora,
podriamos agregar, en la vista de los cambios en la politica
mexicana, mucho mds evidentes ya en los dltimos afios del
siglo xx. Sunchis hace precisiones que, sin estar pensadas es-
pecificamente en México, 4acaso sean utiles en nuestra cir-
cunstancia nacional: «Hay un porcentaje de electores stand
patterns que siempre votan partido y al mismo partido, pero
si nos referimos a la generalidad de los electores, podemos
estar seguros de que votan candidato y de que, en el peor de
los casos, deben poder creer (porque quieren creerlo) que vo-
tan candidato, aunque fina'mente voten partido»

Los votos van a los partidos, pero la gente tiende a volar
por personajes con nombres, trayectorias y apellidos. Puede
pensarse que esa simplificacién de la politica implica la pre-
ponderancia de los caudillos sobre los procesos politicos y que
de allf se derivan riesgos de autoritarismo. Y asi es. Hay algo
de consuelo en el hecho de que en la medida en que el ac-
ceso a los medios es posible para mds de un candidato, la
competencia politica que antafio ocurria en los circuitos tra-
dicionales de negociacién, clientelismo y representacion, aho-
ra se desenvuelve en nuevos espacios, desde luego no exentos
de riesgos ni limitaciones.

El consultor politico que estdamos citando, apunta que el
marketing de un candidato descansa en la promocion de sus
cualidades personales:

5 fhicl, p. 145
8 thid.



Ni siquiera voy a referirme a los casos, no pocos, en que
el candidato es personalmente un gran lider, apreciado,
con carisma y arrastre personales, independientes de su
figuracién partidista. Basta que nos atengamos a candi-
datos que llegan 4 esa situacién por simple encumbra-
miento relativo, construido en la tucha de poder interno
y con el protagonismo que se va adquiriendo en oposi-
cién a otros aspirantes en €l partido. Eso no excluye que
en ese ascenso progresivo influya el conocimiento y res-
paldo que pueda ir cosechando en importantes sectores
sociales y de opinidn.

El candidato puede forjarse —y asf ocurre a menudo— en la
carrera partidaria. Ya en la contienda electoral, puede y segu-
ramente dehe encontrar respaldo en su partido. Sin embargo,
Sanchis considera que mads alla del partido, el candidato re-
quiere de un equipo asesor propio que piense en la candidatu-
ra especifica y no en los intereses de la organizacién politica.

Hay circunstancias —dice ese experto—— en las que, sin
embargo, el candidato estd solo pot muy macizo que sea el
respaldo de su partido y por muy eficiente que sea su equipo
de imagen.

El candidato podri sentirse acompafado, arropado v con-
fiado ——en la garantia ya comprobada~- por los son-
deos que le da el partido. Pero hay otros dos momentos
que le afectan a él de forma directa y a los que se debe-
rd enfrentar en solitario pricticamente. Uno es el de los
debates televisivos. El otro, ya imposible de cambiar, es el
sonido inteligible, aunque impreciso, de la opinién popu-
lar, ultimada durante la campafia, que proviene de la
calle, de los bares, de los medios audiovisuales, y que el
candidato no podrd dejar de sentir aunque suenen mis
fuertes las voces de sus compafieros y de sus parciales. El
candidato debe llegar al debate o debates televisivos en
plenitud de forma, y debe haber entrenado hasta fa ul-
tima de sus palabras, hasta el mds sutil de sus gestos,

hasta el dltimo parpadeo de su energfa, antes de llegar
al segundo de sus momentos definitivos.?

La POLITICA, ABURRE O CONVENCE, EN LA SALA DE ESTAR DE
LOS TELEVIDENTES

Los medios de comunicacién acercan a la gente al proceso
politico. Las convenciones cuatrianuales de los partidos De-
mécrata o Republicano en Estados Unidos, antafio eran sélo
para consumo de unos cuantos centenares de delegados y
ahora se han vuelto acontecimientos presenciados por decenas
y hasta centenares de millones de espectadores. Los debates
parlamentarios en varios paises, al ser transmitidos por tele-
visién pueden ser seguidos por un publico no necesariamen-
te especializado que, asi, se asoma desde su hogar al centro
mismo de la discusidn de la élite con representacion politica.

Todo eso es cierto, pero también lo es el hecho de que las
convenciones partidarias se han vuelto fundamentalmente es-
pectaculos para las cadenas televisivas (Su é€xito ya no se mide
segin la participacidn de los delegados sino en puntos de ra-
#ng) igual que la nueva tendencia en los parlamentos es que
los senadores o los diputados discutan mirando a la cAdmara
de televisién y procurando lucirse con un par de expresiones
ingeniosas mis que en la argumentacién, en extenso, de una
propuesta politica o legislativa.

La misma preponderancia de la television y en segundo lu-
gar de la radio, como mucho se ha dicho, al mismo tiempo
que ha propiciado el acercamiento aunque sea superficial de
mas gente a los asuntos puablicos, también ha colocado en un
sitio socialmente secundario a la prensa escrita. Los diarios
suclen influir mas en las élites que los consumen, que en el
gran publico. La prensa y la persuasién cara a cara, son ins-
trumentos de un quehacer politico no del todo desplazado,
aunque si modificado por los grandes y nuevos medios.

Al mismo tiempo que en no pocos paises los conductores
televisivos se erigen en guriés electorales y que los debates na-

¥ hid ., p. 147,



cionales son los momentos cruciales del calendario politico,
hay cierta tendencia a recuperar parte del contacto directo
que los candidatos tenjan con la gente, Recordando su prime-
ra campafia para llegar a la Casa Blanca, el presidente Bill
Clinton decfa:

Mucha gente obtiene informaci6én sobre politica igual
que siempre: viendo las noticias vespertinas en la televi-
5i6n, leyendo el diario de la mafiana o escuchando la ra-
dio camino del trabajo. Nadie que quiera dirigir a este
pafs, deberia subestimar a los medios mds importantes.
En 1992 tuvimos algunos antecedentes interesantes que
espero ahora podamos continuar. Las reuniones de pue-
blo, el debate en Richmond en donde gente coman hizo
las preguntas y los recorridos en autobds, dieron a los
americanos la oportunidad de participar, de ser escucha-
dos, de ventilar sus frustraciones y de examinar lo que
estamos tratando de hacer. Ese contacto cotidiano con la
gente fue muy saludable v habifa sido perdido en muchas
otras campadias... No siempre doy mucho crédito al éxi-
to en las primeras planas, pero aprecio el aplauso en las
pdginas editoriales. Esos tespaldos significaron mucho
hace tres afios y trato de mantenerlo con los principales
periddicos regionales, el Cleveland Plain Dealer, Boston
Globe, el Oregonian, Philadelphia Inquirer, el Miarmi
Herald, el Chicage Sun-Times, tanto como puedo, ™

Clinton tiene razén cuando estima que ningin medio debe
ser descuidado y reconoce ¢émo en comunidades medias v pe-
quefias, los medios locales tienen mds credibilidad que los de
cardcter nacional. Mientras el tiraje de The New York Times
experimenta tendencias a la baja, los diarios locales en New
Jersey, por ejemplo, tienen que imprimir cada vez mds ejem-
plares. La prensa local conserva influencia en su 4mbito.

% Rill Clinton, «The Press and Presidential Campaigning», entrevista de

Marvin Kalb, PressPolirics, vol. 1, no. 1, Cambridge, invierno de 1996, pp.
5y6.
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La otra preocupacién de Clinton, por rescatar el contacto
personal con los electores plaza por plaza, restableciendo in-
cluso los famosos pero no siempre rdpidos ni comodos recorri-
dos en autohds, ha sido eficaz en tanto que la gente siempre
prefiere ver en persona a su candidato. Pero el debate en Rich-
mond y la mas comarcal actividad de las campafias de Clin-
ton o cualquier candidato en su pais, de nada sirven si no
estan alli, para registrar esas escenas de popularidad en direc-
to, las cdmaras de las cadenas nacionales de la television.

«A GOLPES DE §P0Q7», EN LA ERA DE DIFUMINACION DE 1AS
IDEOLOGIAS

Una consecuencia también notable de la mescolanza entre
productos mercantiles ¥ mensajes politicos, es 1a equiparacion
acritica que, confundiéndose asf, los ciudadanos pueden ha-
cer entre unos y otros. Ha considerado, al respecto, el incisivo
profesor venezolano Antonio Pasquali, que es uno de los ex-
pertos latinoamericanos mis tenaz y ldcidamente empenados
en el examen de nuestros medios: :

La oferta de bienes y servicios politicos mediante las mis-
mas técnicas publicitarias del hared sell comercial, tiende
a identificar en la mente del perceptor el objeto de con-
sumo v la ideologia, el cosmético y el programa de go-
bierno. A nivel de mercancia, el publico consumidor
termina siempre por considerar, algin dia, que un pro-
ducto vale el otro, y el vendedor por imponer el envol-
torio, regalia o cupén, como lo sustantivo del producte
mismo. A ese nivel, el receptor del mensaje es siempre
degradado a su infimo nivel de consumidor potencial,
desprovisto de razén, gustos v sindéresis propios; se le
induce la preferencia v los adjetivos con los que deber
pensar imperativamente en el objeto a desear. La mer-
cancia se vuelve fetiche, v el ser humano reificado o
cosificado, mercancia él mismo.*

% Antonio Pasquali, Ef orden reina. Escritos sobre comumicaciones,
Monte Avila Editores, Caracas, 1991, p. 78.
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Y asi tiende a suceder en todo el mundo occidental. Quienes
mis se han quejado de ello, a pesar de ser quienes padecen
crecientemente el imperio de la mercadotecnia sobre ia poli-
tica, son los estadounidenses. Un observador de los procesos
puliticos en esa nacion, sintetizé dicho efecto en los siguien-
tes términos:

Los comicios electorales norteamericanos dependen hoy,
mis que de las ideas politicas propiamente dichas, de las
grandes empresas publicitarias especializadas en los spols
politicos de los candidatos a la Casa Blanca. Dada su
presencia en la constelacién de las cadenas locales, emi-
soras por cable y circuitos cerrados de video, los candida-
tos se enfrentan ahora a golpes de spof en el terreno de
los #redia. Y lo que los electores-espectadores eligen es el
mejor spof, sin tener en cuenta lo demds, es decir, lo
esencial: el programa politico del candidato».”

La television es un medio que, por sus demandas esque-
matizadoras, tiende a propiciar la polarizacién de posiciones.
Ese atributo, que podemos considerar como negativo en tan-
to que no refleja a la realidad tan compleja y multicolor
como es, no resulta dnicamente de la parcializacién gue pro-
pician los medios electrénicos y sobre todo la Tv. Simplemen-
te coincide con la simplificacién que, cada vez mis, llega a
adquirir la confrontacidn politica incluso en virtud del cam-
bio —con la confusién que ha implicado— de coordenadas
ideol6gicas.

Antafio, en el panorama internacional, teniamos bloques
que si bien no monoliticos como acabd por ser evidente, cons-
tituian ejes de referencia para que se ubicara todo el mundo.
Habia socialismo (por llamarle asi) y capitalismo; izquierdas
y derechas y, segiin los pardmetros de cada quien, buenos y
malos, nables y zafios. Lds cosas no eran tan sencillas que pu-
dieran entenderse, o explicarse, s6lo a partir de ese agrupa-

 Ignacio Ramonet, citado por José Miguel Contreras en Vide politica v
television, ap. cif., pp. 147 v 148,
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miento en bloques, pero al menos habfa puntos de referencia
mds o menos definidos. La posterior crisis de ideologias, que
no constituye el fin de la historia como se ha llegado a decir
abruptamente sino un proceso de nuevas definiciones, puso en
crisis los pardmetros tradicionales y, con ello, los puntos de
referencia. Incluso en pafses distantes de la crisis del llamado
socialismo real, ya no hay izquierdas y derechas tan nitidas o
tan diferenciadas como llegd a suceder antaiio y el debate po-
litico en muchas ocasiones tiende a ser mas confuso. Los vie-
jos comunistas llegan a aferrarse a la economia de mercado
con mayor ilusién que los mds interesados especuladores de
Wall Street. El gobierno del pafs mis comprometido con el
librecambismo, que al menos en apariencia ha sido Estados
LUnidos, llega a postular politicas de asistencia social como
sucedié con el programa de salud del presidente William
Clinton. Esta digresién nos permite reconocer gue, en el pa-
norama politico mexicano, también la difuminacifn de pa-
rametros sélidos (que desde luego tiene su lado plausible, en
tanto que presenta el desaffo para que la politica sea mas ori-
ginal y creativa) presenta problemas para que los partidos ten-
gan perfiles suficientemente diferenciados ante los ciudadanos.

Los programas de los principales partidos, llegan a mani-
festar tantas coincidencias que proponen medidas similares,
por ejemplo, para la economfa o para el régimen electoral.
No pretendemos que todas las opciones politicas sean idénti-
cas pero si que hay, por asi decirlo, un desplazamiento hacia
el centro que dificulta el contraste, aunque no necesariamente
disuelva los antagonismos. En este nuevo contexto, el papel
esquematizador de los medios de comunicacidn electrénica
puede quedar en aprietos, en vista de que ya no basta con eti-
quetar a un partido o a un candidato como de izquierda o de
derecha para, asi, ubicarlo ante el piblico, o palemizar con
él. Sin embargo, puede ocurrir que en la mencionada difumi-
nacion de identidades politicas tradicionales, lleguemos a en-
contrarnos ante una confrontacién en donde, todavia mas, la
personalidad de los dirigentes y candidatos sea privilegiada
por encima de sus puntos de vista.



Candidatos y partidos, suclen transitar por un sendero muy
estrecho, que apenas separa a la retérica, de la demagogia.
Tienen la necesidad de mostrar un perfil peculiar para per
suadir de que son la mejor opcidn, al mismo tiempo que des-
califican a sus rivales para restarles simpatias. La exposicion
de ese interés, en los medios, acentda la rispidez de la discu-
s5i6n politica. Mis adn, para llarmar la atencidn de sus puabli-
cos, los medios suelen presentar cada competencia electoral
como un momento culminante, como si en cada votacién se
dirimiera, siempre, el destino de una comunidad ¢ de un pafs
entero.

El lenguaje con que los presentadores de television y radio
suelen referirse 4 las confrontaciones electorales, no se distin-
gue mucho al que se emplea para narrar un encuentro depor-
tivo. Términos como «lucha», «lance», «disputa», «batalla»,
«adversario», «contendiente», abundan en la descripcién de
los procesos electorales en los medios de comunicacién ——y
tambi€n, por cierto, en el andlisis académico de esos acon-
tecimnientos: seguramente este libro no es una excepcién al
respecto——. Cuando se tiene un contexto capaz de ubicar la
complejidad de esos procesos electorales, las descripciones
apoyadas en esos belicosos vocablos quedan relativizadas.
Pero en los medios, especiaimente los de caricter electrénico,
en donde junto a unas cuantas imégenes el espectador recibe
apenas narraciones muy breves, tales adjetivos adquieren ma-
vor relevancia.

La exaltacidn artificial, o en todo caso el abultamiento me-
didtico de las discrepancias, se ha convertido en una de las
necesidades de la comunicacién de masas para, de acuerdo
con sus codigos, hacer atractivos a los acontecimientos politi-
cos. El pensador francés Pierre Bourdieu ha identificado con
toda claridad esa «politica de la simplificacién demagégica»
que se produce, dice, cuando los periodistas buscan mantener
encendida en todo momento la atencidn de sus piblicos:
«cuando el temor de aburrir les induce a otorgar prioridad al
combate sobre ¢l debate, a 1a polémica sobre la dialéctica, y 2
recurrir 2 cualquier medio para privilegiar el enfrentamiento

entre las persanas (los politices, en particular) en detrimento
de la confrontacién entre sus argumentos, es decir, io que
constituye el nicleo fundamental del debate: déficit presu-
puestario, reduccién de los impuestos o deuda externa».”

Los informadores entonces, sobreponen sus visiones parti-
culares al interés general del publico. Ellos, segin el mismo
autor:

Dado gue lo esencial de su competencia consiste en un
conocimiento del mundo politico basado mads en la inti-
midad de los contactos (e incluso de los rumores v los
cotilleos) que en la objetividad de la observacion o la
investigacion, son propensos, en efecto, a circunscribirlo
todo en un terreno en el que son expertos, y estdn mas
interesados por el juego y los jugadores que por io que
estd en juego, mds por las cuestiones de mera tictica
politica que por la sustancia de los debates, mds por el
efecto politico de los discursos en la logica del campo
politico (la de las coaliciones, las alianzas o los conflic-
tos enlre personas) gue por su contenido {a veces inclu-
so llegan 4 inventarse v a imponer 4a la discusion meras
cortinas de humg...).”"

Es evidente que los informadores se comportan a partir del
contexto que ha condicionado su percepcién de los asunios
publicos, que por supuesto es el contexto en el que se encuen-
tran. Esa sola circunstancia, cancela cualquier pretensién de
«objetividad» si es que a tal concepto se le identifica con la
asepsia ideoldgica o la ausencia de intencionalidad en la
transmision de una noticia. Pero no por evidente, esa existen-
cia de intereses y propensiones de los periodistas y los medios
deja de ser importante. Sobre todo, porque muy pocas veces
tales valores y cadigos resultan explicitos para los espectado-
res de los medios. La aportacién de Bourdieu a esta discusién
es 1til, porque no silo subraya que, en virtud del entorno en

7 pierre Bourdiew, Sobre la felepisidn, Anagrama, Barcelona, 1997, p. 128
2 rhid,, p. 129,



el que estin ubicadas y de su misma formacién profesional,
los periodistas suelen privilegiar los aspectos mds epidérmicos
del quehacer politico por encima de la discusién de fondo.
Ademds, llegan a tener necesidad de hacerlo asi porque por
encima de la divulgacion o la explicacién, les interesa man-
tener {a expectacién de sus pablicos. Indudablemente un plei-
to entre dos personajes politicos, mientras mas acalorado y
altisonante mejor, resulta mis medidticamente atractivo que
la explicacidn de fondo de las diferencias programdticas que
puedan tener.

A los procesos electorales, en los medios se les suele pre-
sentar como disputas por todo o nada. Importa poco que ca-
da seis afios o cuatro haya eleccidn presidencial, o que cada
tres 0 dos se renueven las cdmaras legislativas. Pareciera que
en una sola eleccién se dirime por Gnica ocasién, el futuro
entero de una colectividad o del pais. Al respecto el investiga-
dor estadounidense Matthew Robert Kerbel se ha preguntado,
y respondido:

¢Qué significa en lo sustancial 1a cobertura de las noti-
cias en televisién para el espectador de noticias? Si 1a te-
levision muestra la eleccin como una competencia por
el poder, es dificil suponer que la audiencia lo considere
de otra manera. Si se enfatiza en la existencia de un pe-
quefio grupo de actores politicos y un limitado nimero
de conductas enmarcadas por motivaciones politicas, asf
es como la audiencia pensari sobre los asuntos politicos.
Lo «obvio» es reforzado, no sélo para los que producen
las noticias sino para los consumidores en general.”

Esos rasgos evidentes de la politica, son los mas gruesos. En
los medios hay poco sitio para los matices. Méis adn, en los
codigos de la espectacularizacion de los hechos pablicos hay
poco sitio para los actores secundarios, o de reparto. En una
competencia electoral, destacan y a veces aparecen como Uni-
cos protagonistas solamente los candidatos. La gente que hace

# Keghel, op. cit., p. 202.
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politica junto con ellos y especialmente los ciudadanos que se
identifican con ellos, no suelen tener voz v si tienen imagen
en ios medios, casi siempre es nada mis como parte de la
escenografia en los mitines. La politica que presentan los me-
dios queda reducida a la confrontacién entre unos cuantos
protagonistas, como si se tralase de una lucha entre indivi-
duos y no, como ocurre en el fondo casi siempre, de la expre-
si6n de opciones politicas distintas.

En la competencia por el consenso los dirigentes politicos
llegan a soslayar los grandes cuerpos de ideas y de proyectos
nacionales que, en rigor, tendrian que ser los programas po-
Ifticos, a cambio de la enumeracion de promesas sencillas
pero posiblemente movilizadoras (para movilizar al menos, al
ciudadano, de su domicilio a la casilla electoral). Se sacrifi-
ca el programa en aras de la imagen. Y entonces, ante la po-
breza e incluso la similitud de propuestas politicas, los
personajes tienden a sustituir a los partidos. Se trata de un
tema que rebasa los prop6sitos este libro; aquf dnicamente lo
mencionamos por la relacidén de efecto-causa que tiene con
los medios de comunicacién y especialmente con la Tv.

Esu preponderancia de los lideres sobre los partidos vy de las
consignas sobre los programas, se aviene bien con la capaci-
dad sintetizadora y tendencialmente maniquea de la radio y
sobre todo, la televisién. Mds aiin: la politica tal y como es-
taba concebida tradicionalmente, como un proceso de me-
diaciones, tiende a conferir a l1a television el papel de gran
mediador. Habitualmente, los partidos han sido intermediarios
entre la sociedad y el poder. Ese papel, ahora tiende a ser
complementado, pero en ocasiones incluso sustituido, por los
medios de comunicacién de masas.

Enormes franjas de nuestras sociedades, habitualmente
comparten anz concepcidén estrecha de la sitwaciéon nacional
y de la lucha politica. Esa imagen social desde luego no es
culpa de los medios de comunicacidn sino de un sistema eco-
némico que propicia, sin resolverlas, crecientes desigualdades
—no sdlo econdmicas, también de indole cultural—. La
consecuencia polarizada de tan precaria cultura ciudadana,
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es amplificada, entonces si, por los medios. Ya han explicado,
con mucha claridad, Luis Salazar y José Woldenberg, una de
jas limitaciones para la equidad politica en paises como el
nuestro:

Situaciones de pobreza extrema, de desiguaidad econé-
mica flagrante, o incluso de asimetria cultural grave, fa-
vorecen el surgimiento de poderes de hecho, econémicos
o ideol6gicos, que cancelan en la prictica la vigencia de
esa igualdad politica, pervirtiendo gravernente los proce-
dimientos democriticos. Donde los ricos son tan ricos y
los pobres tan pobres, de modo que los primeros pueden
comprar el voto que los segundos se ven obligados 4 ven-
der por necesidad, no es dificil comprender que 1as elec-
ciones se vean gravemente deformadas como expresién
efectiva de la voluntad popular. O donde desigualdades
culturales extremas favorezcan liderazgos carismdticos,
irracionales, basados en la supersticién o en pasiones
primarias, tampoco es complicado esperar una deforma-
cién similar.™

El antes citado Bennett, considera que mientras mds débil
es una sociedad, mayor es su vulnerabilidad a los medios. O,
en otras palabras, que mientras menos sélida es su cultura
politica, una sociedad serd mds receptiva a los liderazgos sus-
tentados en la imagen por encima de las razones:

Como resultado de 1a ausencia de una auténtica socie-
dad civil, la fase crucial en la construccién de institu-
ciones democrdticas es dificultada por la escasez de
contextos sociales locales y foros comunitarios en los
cuales la comunicacién politica pueda ser anclada y
procesada. Bajo esas condiciones, la politica a menudo
llega a convertirse en un asunto voldtil y personalizado,

74 Luis Salazar y José Woldenberg, Prizncipios ¥ valores de la deriocra-
cia, Cuadernos de Divulgacidn de la Cultura Democritica, no.1, Instituto
Federal Electoral, México, 1993, p. 32.
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con mensajes politicos que exhortan a las emociones in-
dividuales mds variadas que entorpecen la supervisién
de la sociedad. En algunas situaciones, los partidos
proliferan mds alld de cualquier capacidad para poner
orden en las legislaturas y los ejecutivos. La ventaja po-
litica, rdpidamente llega a ser de aquellos con recursos
para comprar a los medios y para contratar consultores
en comunicacién pdara crear mensajes. Se moviliza el
descontento. Se desalienta el didlogo. El ruido impera
sobre todo lo demads. El resultado, es a menudo el auge
del nacionalismo y el militarismo.”

COTIDIANA Y CONSTANTE RUEDA DE LOS ACONTECIMIENTOS

La audiencia de los medios no es uniforme ni undnime. Unos
y otros, se van alternando y complementando en la atencién
de los segmentos socidles y, especialmente, entre los ciudada-
nos mds atentos 4 los asuntos publicos. Quien sintoniza una
radicemisora a una hora determinada, puede mover el dial
como resultado de costumbres o al azar. El zapping que se
ejerce 4 través del control remoto de 1a televisién permite sal-
tar de uno a otro canal, a veces sin ton ni son. El estudio sis-
temdtico de audiencias de los medios es singularmente dificil,
sobre todo en ausencia de mecanismos técnicos suficientes
para verificar qué mensajes ve y escucha la gente. Pero ade-
mas esa posibilidad de elegir, aunque sea en un mercado que
a menudo ofrece tan pocas diferencias, tanto en €rminos ge-
nerales en la programacién de los medios electrénicos como
especialmente en las emisiones informativas, permite un ejer-
cicio de albedrio. También, a partir de la posibilidad de selec-
cionar unas estaciones y otras no, se establecen costumbres
que llegan a formar parte de los nuevos rituales politicos.

En cualquier ciudad de medianas o grandes dimensiones,
hoy en dia, los individuos que buscan estar mdas informados
-—y que llegan a tener una marcada exposicién a los medios,
a veces durante varias horas del dia, aunque simultineamen-

5 Bennett, op. cil., pp. 202-203.
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le desemnpefien otras actividades—; se enteran de los hechos
por 1a radio, adquieren la nocién de cémo son abordados des-
de el punto de vista oficial, o institucional, a través de la te-
levisién v complementan su informacion en la prensa. Ahora,
ademis, muchos de eiios se conectan a la laternet durante
varias horas al dfa. En la Ciudad de México, por ejemplo, los
consumidores de diarios a menude deben hojear mds de dos
v tres periddicos para tener un panorama medianamente
confiable no sélo de las opiniones editoriales sino incluso de
las noticias: los hechos se presentan de manera tan distinta
que el lector debe promediar entre una y otra publicacién
para tener su propia reconstruccién de los acontecimientos,
especialmente cuando se trata de asuntos politicos que resul-
tan polémicas.

Asi se establecen equilibries implicitos y formas de retroali-
mentacidn, entre medios de género distinto. Incluso, la posi-
bilidad de acceder a varios medios a partir de comparecer en
uno solo o de lograr repercusiones con una sola declaracién o
revelacién, Hega a crear nuevos habitos en los personajes po-
liticos, que eventualmente también implican nuevas rutinas
ciudadanas en el seguimiento -—o la construccion misma---—
de un acontecimiento. Por ejemplo, en la capital argentina,
en Buenos Airis, llega a ocurrir que:

Los programas informativos de varias emisoras de radio
que comienzan desde muy temprane en la mafiana y se
extienden durante varias horas, san un fenémeno intere-
sante en este sentido. Por una parte, lienen como base la
informacién de [os periddicos matutinos pero, ademds,
con sus llamados telefdnicos a politicos, funcionarios,
personalidades que son noticia ese dia reordenan la vida
cotidiana de los personajes con interés de tener presencia
en ese medio; algunos de ellos suelen equiparse de lineas
telefénicas especiales para recibir llamados de los pro-
gramas radiales, se levantan a la madrugada, leen el
diario antes que la gran mayoria de la gente y, entre ca-~
fés v bostezos, piensan cémo conlestar las eventuales
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preguntas del periodista radial. Luego, lo emitido por Ia
radic puede ser reproducide o cormentado por los noticio-
sos de la 1v del mediodia, los diarios vespertinos, etc. Y la
rueda informativa sigue girando. Esla interrelacidon la
conocen muy bien 10s que disefian ias estrategias de me-
dios para los politicos.”

Esa rueda de ia construccidn de los acontecimientos, sigue
girando y ademds de madrugar los politicos avezades deben
cambiar sus métados y costumbres para expresarse. Sometidos
a las dictaduras del ratirg y el soundbite, abrevian al maxi-
mo sus expresiones delante de cidmaras y micr6fonos. Ei pro-
fesor Fishkin ha relatado cémo los personajes politicos que
buscan acces0 cionciso y exitose a la v, «han aprendido a
hablar en espacios de 9 segundos para apavecer en as noti-
cias. Asi pues, el discurso politico efectivo que ilega hoy a la
masa de] piblico es sobre todo el sound bite comprimido, es
decir, un medio que reduce el debate politico a mensajes como
los lemas que aparscen en calcomanias o banderines».”

.05 MEDI0OS COMO CONTRALORES, O SIMPLIFICADORES DE LA
DEMOCRACIA
La imagen desplaza al discurso. Las consecuencias de estos
cambios en la conceptualizacién misma de la polftica, toda-
via estdn por conocerse con precisidn. Delante de 1a evidente
influencia de los medios es facil sucumbir a la tentacidn de
suponer que la otra paolitica, Ia de los argumentos y las pro-
puestas, la de las adhesiones forjadas con razonamientos y
explicaciones, ha quedado desplazada.

En todo caso, se trata de un asunto global. En América del
Sur, la investigadora argentina Beatriz Sarlo ha descrito dos
ejemplos de encurnbramiento mercadotécnico:

Menem y Collor, por ejemplo, encarnan la nueva figu-
ra del politico mass-medidtico, que ha llegado para re-

™ Landi, op. cit.
7 Fishkin, gp. cit., p. 45.
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emplazar a las tipologias del parlamentario y el agitador
de masas, proponiendo un discurso que, alejado de la
oratoria tradicionzl y también de la concatenacion 16gi-
ca de proposiciones, se apoya en la repeticidn y, muy ba-
sicamente, en la ret6rica de la gestualidad. El aura
de estos politicos tiene mds relacién cou el star system
de los medios que con el cursus honorum de las insti-
tuciones.”™

En todo caso, posiblemente lo que sucede es que las instilu-
ciones politicas han cambiado de parimetros. El especticulo
es parte de la politica. O quiz4, al reveés.

Aqui es donde ertra el viejo pero nunca bien resuelto asun-
to de la responsabilidad de los medios. Le sirven 4 la demo-
cracia, pero no son pocas las ocasiones en las que, antes que
nada, parecieran querer servirse de ella. Son contrapesos, vigi-
Jantes incluso, del poder y sin embargo, no siempre se vigilan
a ellos mismos, ni admiten supervisiones: «Los medios estdn,
mis bien, cumpliendo con una funcién contralora que puede
ser positiva para la democracia. Sin embargo, en esie escena-
rio, ¢quién cumple la labor contralora sobre los medios y so-
bre los excesos gque puedan cometer editores o comunicadores
inescrupulosos? El tema es apasionante y conflictivo porque
entonces se nos aparece de por medio la libertad de expresion,
que es un derecho al cual no podemos renunciar.,.».”

Los comunicadores, los periodistas, deambulan entonces en
la difusa frontera entre el intermediario y el protagonista. Ha
descrito, con su habitual lucidez, Alain Minc: «Espectador y
actor, el periodista se beneficia, ademis, de un privilegio: es e}
Gnico actor de nuestras sociedades complejas que nunca esta
sometido a su propia critica. Aunque practique la introspec-
cién y se imponga reglas éticas severas, a no ser que quiera

™ Beatriz Sarlo, «Estética y pospolftica. Un recorrido de Fujimori a la pue-
rra del Golfo», en Ndstor Garcia Canclini, compitador, Culttra y pospo-
Htica. El debate sobre la modernidad en América Latina, Consejo
Nacional para la Cultura y {as Artes, México, 1991, pp. 322-23.

™ Eduardo Fernindez, op. cil., p. 30.
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atentar contra si mismo, no puede cuestionar el principio
fundante de su profesién: pienso, luego soy la opinién pabli-
ca».® Claro, toda periodista que lo piense mds de una vez re-
conocera que €1 no es {a opinién social sino parte, quizds
influyente pero no completa, del conjunto de intermediarios
entre la realidad y sus pablicos, que influyen para definir la o
las expresiones de una sociedad. El asunto es complejo y su
atencidn, pasa por la existencia de autocontroles y formas de
verificacién social de los medios.

Los medins electrénicos convencionales (radio, televisitn)
son recibidos por zaudiencias tan grandes que crean la sensa-
cién de que, gracias 4 ellos, la politica ya se encuentra den-
tro del hogar, inevitable y saludablemente entremetida en las
vidas cotidianas de los cindadanos. Se llega 4 considerar a
tales medios como espacios democratizadores del quehacer
politico. Pero esa prictica tiene sus limitaciones.

El televidente que desde 14 sala de su casa presencia un de-
bate, es tinicamente espectador de la manera como c#ros ha-
cen politica para él y el resto del auditorio. Los personajes que
aparecen en |a pantalla tratando en apariencia de convencer-
se unos a otros, en realidad lo que guieren es persuadir a
cada individuo que los contempla a través del televisor. Inves-
tigaciones como las de David Croteau y William Hoynes, con-
firman que en los programas de teledebate los invitados
suelen ser casi siempre de la misma élite: en el caso estado-
unidense, blancos, varones y funcionarios, en mucha mayor
medida que negros, mujeres o cindadanos sin responsabilida-
des gubernamentales.™

Esa preponderancia de Ia élite politica no debiera ser mo-
tivo de asombro. Después de todo, quienes participan en la
elaboracion o 14 discusion de los asuntos piblicos son, antes
que nada, quienes esldn a cargo de etlos, o quienes de mane-

¥ Alain Minc, Za borvachera democredtice. El mnevo poder de la opi-
rrédn peiblicea, traduccién de José Manuel Lépez Vidal, Ternas de Hoy,
Madrid, 1995, p. 123,

8 By Invitation Qnly. How the Media Limit Political Debate, Gommon
Courage Press, Maine, 1994, 218 pp.
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ra profesional los estudian ¢ informan sobre sus implicacio-
nes. Guando en {os medios aparecen ciudadancs comunes
opinando sobre poiitica, puede ccurrir que se trate de un re-
curso populista, para aparentar que ta agenda o el contenido
de tales ternas son definidos por Ja llamada opinidn pidblica
{que en {as sociedades modernas en realidad no existe como
tal, pues mds que g opinién, en la mayoria de los casos
hay varios puntos de vista que suelen ser, ademds, cambiantes
de un momento & olro).

El predominio de los expertos en los programas de discusion
y andlisis, podria ser considerado como una forma de propa-
gacidn entre el publico amplio, de las ideas que de otra ma-
nera s6lo circularfan en las élites partidarias, periodisticas o
académicas. Es significativo, en todo caso, el rechaxo que los
programas convencionales de andlisis politico estd encon-
trando en ciertos segmentos de las sociedades contempordneas.

En los Estados Unidos el programa radiofénico de Rush
Limbaugh ~una especie de cdmico palitizado y lider de opi-
nion de las clases medias conservadoras que tiende a sobre-
simplificar los asuntos pablicos sintonizdndose con paternal
eficacia al estado de dnimo de su auditoric—, ha inaupurado
nueves indices de audiencia v se ha convertido en un autén-
tico fenémeno politico. Los /alk shows te dicen a esa gente lo
que quiere oir y ponen al micréfona a ciudadanos que de otra
manera, no tendrian acceso 4 los medios. El dirigente repu-
blicano Newt Gingrich, ha considerado que espacios como el
de Limbaugh son una respuesta a los que considera progra-
mas de la élite:

Los #alk shows han hecho tres grandes cosas por el pais.
Primero, je han dado a la gente un sitio para ventilar y
tener un difdtogo pdblico mds que simplemente escuchar
a |los comentaristas de la ¢lite. Segundo, han creado un
sentimiento unificado de confianza entre millones de
oyentes de que estd bien ser conservador v desafiar la

concepcion liberal, Tercero, cuando 12 élite de los medios
ha intentado distorsionar las noticias, los %22k shows han
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lenido un muy buen registro para poner [as cosas en su
lugat durante los siguientes cualro o cinco dias.®

POLITICA ¥ POLITIZACION EN LA INTERNET. NUEYOS MEDIOS,
VIEJa5 LIMITACIONES

De la misma manera que {os medios convencionates han ga-
nado un sitio preponderante en la elaboracion de {a polfti-
ca, el nuevo medic de comunicacitn que es Ia Internet, con
todas sus aftuentes, estd abriendo posibilidades y preguntas
también nuevas, en la propagacitn y apropiacién de los
asuntos publicos por parte de la sociedad. La politizacién de
la Internet es menos fuerte que la trivializacion de los con-
tenidos de toda fndole en la red de redes. La mayorfa de los
usuarios de la red de redes prefiere los espacios de entrete-
nirniento, antes que los de cardcter politico. O, dicho de otra
manera, asume fundamentalmente como diversion su pasn
por las pdginas o foros especificamente politicos. En este sen-
tido, la Internet no ¢s distinta de los medios de cornunicacidn
convencionales.

Para grupos politicos en todo el mundo, con un razona-
miento casi siempre similar al de millares de instituciones y
empresas de todos 1os ramos, estar en la Internet se ha vuel-
to importante en ¥rminos de imagen vy shstus, m4as alld de
los efectos especificos que esa presencia pueda lograr Es asi
como gobiernos, partidos y comunidades de las m4s variadas
posiciones y pretensiones, induguran espacios en la Internet
come quien tira una botella al océano. Aquellos que logran
propagandizar mejor su existencia, llegan a tener algunos
millares de visitantes cada semana. Otros sitios, se quedan
casi en el anonimato pero sus promotores podrin ufanarse de
queé su botella anda por alll, surcando las redes electrénicas.

Las posibilidades para divulpar informacién y opiniones de
toda fndole, sin que hasta ahora existzn mecanismos técnicos
sulicientemente eficaces para crear un sistema de censura,
permite que en la red de redes se expresen no sélo todas las

= Newt Gingrich, 7b Renew Amorica, Harper Collins, Nueva Yark, 1995, p.
211,
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posicicnes politicas, sino incluso mensajes destructivos y fand-
ticos ——antipoliticos, por asi decirlo—. Grupos fundamenta-
iistas de 1a uitraderecha estadcunidense, o terroristas como la
ETa espafoia, tienien p han tenido presencia en la Internet.

La propagacion libre de ideas en la red de redes, ha pro-
piciado una suerte de esperanza indulgente soPre }91 futuro de
la polflica en estos sitios. La principal ii;mtacjséfn para gi
intercambio politico en la Internet, sigue y seguird siendo el
cardcter relativamente restringido del acceso al ciberespa-
cio. Los usuarios regulares de la red de redes en todo el mun-
do, para 1999, no pasan de 120 millones segﬁfj- las cifras n?as
optimistas y es dificil suponer que en el mediano plazo, in-
cluso en lus pafses mds tecnificados, ia mayor parte de ios
ciudadanos estén regularmente interconectados, Las tareas
de proselilismo politico, dependeran todavia de los medios
convencionales.

La politica en la Internet seguird siendo para unos cu’:mios,
aunque esos privilegiados estardn en capacidad (si quieren)
de obtener informacitin ids abundante, diversa y veloz, que
aquella que reciben los ciudadanos supeditados 4 la prerisa,
Ia televisitn y 1a radio. Un estudioso de estos asuntos, escribia

enr 1994;

Al momenton, cerca de una cuarta parte de los hogares es-
tadounidenses tienen ordenadores personales. Aproxima-
damente la quinta parie de ellos cuenta con mddem que
les permite entrar al =ciberespacios de las redes compu-
farizadas. En otras palabras, el cinco por ciento de l[os
americanos puede incorporarse a la cesupersfutopism»
computacional. Sin duda, ese 5% incluye académicos de-
seosos de colaborar a través de los océanos; periodistas
deseasns de que su tarea de investigacidn sea mds senci-
f1a; estudiantes graduados desecsos de charlar o perder ¢l
tiempo con gente que piense como cllos ¥ dctivisias ¢n
husca de grupos de afinidad. Pero al mismo tienmipo, el
ahismo se hace mds profundo entre 1a saturacién infor-
mativa ¥ la penuria informativa. La tecnologia, en otras
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palabras, acentiia una cierta divisign de clases, 1a divi-
$i6n entre la clase politica y el resto.®

Es decir, en la Internet hay politica de la misma manera
gue estin presentes otras expresiones de la actividad y el pen-
samignto humanos, Perc también en la misma medida que et
restc de ia informacién disponible en 1a red de redes, 1a de
cardcter politico llega a una cantidad pequeiia de ciudadanos,
incluse en los pafses de alto desarrollo tecnolégico.

Esos profesores, periodistas, estudiantes v activistas, forman
parte de la sociedad mds despabilada y, a menudo también,
participativa y exigente. Por eso, no ha sido una sorpresa el
uso intensivo que se hace de los espacios especiticamente po-
liticos en 1a red de redes. Asi, ha podido documentarse que;
«Previsiblemenie, fos estudios muestran que el gctivismo po-
litico entre los usuarios del ciberespacio es mds alto gue entre
la poblacidu en general, con usuarios que se muestran mds
interesados en votar en ias elecciones, en participar en re-
uriones estilo “Agora electrénica”, en atishar en las estadis-
ticas de votacién de los funcionarios electos y &n enviarles
correos electrdnicos a los goberngntess» 8

Gtras estimaciones son menos optimistas. Un estudio sobre
el emplco de la red de redes en Jus campafias politicas britd-
nicas, encuentra gue: «De manera general, los partidos no
ven 4 la Internet comoe un medio de especial importancia
para reclutar votantes. En vista del actual uso de 1a Internet
entre la poblacidn, esa percepcidin parece bien fundada-. Sin
embargo, debido a «la velocidad de los cambios en los Glti-
MOs Cinco anos, no es insensato suponer gue a lo largo de la
siguiente década la comunicacion partidaria v las camparias
ert a Internet se habrdn desplazado de los mirgenes, al esce-
nario principal. Tales desarrollus, a pariic de los hailazges de

® Todd Gitlin, «Television’s Anti-Politics«, Pigrerrs, inviprno de 1908, Nue-
va York, p. 82.

* Andrew Calabrese y Mark Borchert, «Prospects for Elecironic Democracy
in the United States: Rethinking Communication and Social Palicy=, Me-
dia, Cultere & Society, vol. 18, no. 2, Londres, b de 1996, p. 259.
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esta investigacion, podrian implicar consecuencias significat?.,
vas para la actual distribucidn de! poder en y entre los parti-
dos politicos».® )

Las elecciones de 1996 en Estados Unidos, fueron Ia pl:ime
ra experiencia de jntercomunicacion sistermatica egmtm(cmda-
danos y lideres polfticos a través de ia Internet, pero ninguno
de 1os candidatos o partidos contendientes apostd de manera
significativa a ese medio para hacer sus campaiias. Junto c?q
1a fibertad y el hasta ghora casi ilimitado catalogo de espacios
posibles en la Internet, en el uso polftico de este mefllo des-
taca la interactividad. Los cibernautas pueden no s6lo jeer,
escuchar o mirar una arenga politica, sino ademds reaccionar
ante elia enviando e-mails o participando en espacios de dis-
cusién que suelen existir en las paginas weh sohre estos
temas.® .

Posibilidades parecidas en términos de reacciones interac-
tivas entre los receptores y el emisor de mensajes, son of nf:cidas
ahora a Lravés de algunos servicios de television codificada
(especialmente los sistemas Direcl (0 Home) igual que, poco
antes, en algunas formas de conexién por cable coaxial. En
es0s casos, tos televidentes pueden eaviar sefiales para res-
ponder a encuestas o preguntas especificas sabre preferencias
politicas, eatre otros temas posibles. Otra vez, en tafies expe-
riencias, el costo de las nuevas lecnologias las hace inaccesi-
bles a la mayorfa de la sociedad. ‘

Hay quienes piensan que en algin momento, los c1uAclaﬂ-
danus pedrdn incluso votar desde el ordenador, o ¢l televisor
caseros. Sin embargo, ain parece muy pronto para que fa de-
mocracia pueda esiar supeditada a tales recursos. Por un lar
go rato, el 4dgora elecirdnica que s la televisidn convencional,

# pachel K. Gibson y Siephen |. Ward, «UL.K. Political Parties and the in-
lemmets . Press/Polifics, voi. 3, no. 3, Gambridge, veranu de 1998, pp. 32-
’?“%na discusién mAs amplia sobre el empleo de Ia Internet como via d’e
proselitismao {0 de reafirmacin) politicas, puede enconirarse en nuesiro li-
bro La naeea alfombra mdgica. Uses y mites de biternet, la red de re-
das. Funiesco, Madrid, y Diana, Mdxico, 1996, especiaimente pp. 96 v 55
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unidireccional pero hipnética y masiva, seguird sabresaliendo
ante el resto de {os medios, en materia de creacién y sosteni-
miento de consensos politicos.

Nuevos 0 convencionales, los medios han cambiado las for-
mas de} quehacer politico. Pero también, tienden a trastocar
la calidad de las decisiones. La comunicacién de masas, apre-
surada con (ecnologfas cada vez mds rdpidas, impone una
nueva velocidad en el proceso de toma de decisiones. Un pro-
fesor sueco ha relalado comwo: «En palabras de un experimen-
tado diplomdtico, "1a revolucién informativa ha comprimido
el liempo y la distancia que alguna vez separaron a nuestro
propio pais de todos los demds, en el resto dei globo”. La ve-
locidad de Ya comunicacién es una variable decisiva en la
evolucidn de 1a diplomacia...» *

Cuando quedan expuestos a la propagacidn televisiva, los
asuntos tienen que ser atendidos con mds rapidez. Si estd en
la televisidn, cualquier tema adquiere exigencia mayor para
cualquier gobierno. El expresidente espaiiol, Felipe Gonzilez,
reconocia en un halance de su gestion: «Si la cyn destaca la
guerra civil en Liberia, ese conflicto se convierte en un asun-
to de politica exterior, sin emhargo, todo aquello que 1a cnN
no cubre no conmueve, no conmociona al mundos . * Pero
ademis de darle celeridad a 1a agenda de los asuntos pa-
blicos, los medios pueden afectar la calidad del proceso de
toma de decisiones; «cualquier cosa que es transmitida,
inmediatamente es del dominio pablico y entonces se reduce
de manera riesgosa el tiempo requerido para el andlisis y la
inferpretacién reflexivos=.* La circulacién intensiva de infor-
macién en los medios convencionales, pero ahora sohre todo
en egpacios como los de la Internet, quizds obligari a esfuer
zos de mesura y esmero para no darle credibilidad a cual-
quier nolicia por el sdlg hecho de estar en una pagina webh.

¥ Christer [ténsson, of. o, p. 31. El diplomatico chada es Walter R. Ro-
berts.

3 Amelia Valcdrcel y Manuel Orafio, «Entrevista a Felipe Gonzilez», Le-
vididn, no, 64, Madrid, verano de 1996, p. 17.
® Jinsson, 0p, cit., La frase, citada por ese aulor, es de Gary D. Rawnsley.
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Las precanciones pertinentes para la radio, la prensa y la
Tv, se vuelven mis necesarias delante de la cantidad, pero no
siermnpre buena calidad, de las informaciones que deambulan
por 1a red de redes. Preocupado por las nolicias en los medios
convencionales, un estudioso venezolano se ha preguntado:
«;Cédmo aceptar el desaffo de [a instantaneidad? ;Sin pensar?
La informacién es un malerial para ser manejado por el
adulto de la persona. Si esto no es asi, operamos profesio-
nalmente como nifios»,* Esa madurez resulta especialmen-
te indispensable para evaluar la informacion cibernética
aunque, paraddjicamente, quienes somos adultos al leer el
periadico, a veces delante del ordenador conectado al ciber
espacto llegamos 4 portarnos como nifios con juguele nuevo,

Las nuevas tecnologias multiplican las capacidades de los
medios para el ejercicio politico. La velocidad, la instantanei-
dad, la interactividad y la libertad posibles nierced a los nue-
vos rmedios, han levado a algunos estudiosos e incluso a no
pocos lideres y activistas politicos, a considerar que esiamos
ante un empleo liberador de ta comunicacidn. Hay que tener
precaucidn pdra no echar las campanas del espiritu demo-
criatico a repicar con tanto entusiasmo. Los medios pueden
servir lo mismo a causas nobles, que a propdsitos deleznables
0 a ia (por lo demds legitima y previsible) reproduccion del
establishment.

MEDIOS COMO INSTRUMENTOS. PROMESA DEMOCRATICA Y FIC-
CION MEDIATICA

Luego de anotar algunas reacciones al autoritarismo de los
medios, el editor de un niimero reciente de la revista britd-
nica Media, Culture & Sociely dedicado a la «democracia
electronica», apuntaba un par de convicciones esperanzado-
ras-voluntaristas, podria pensarse:

Es en este contexto que las nuevas tecnologias de comu-

* adolfo Herrera, «Medios de comunicacidn, crisis y génesis de una nue-
va democracia en Venezuela», Consibuciones, Konrad Adenauer Stiftung,
Buenos Aites, no. 2 (50) abril/junia 1996, p. 169.
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nicacion ofrecen ung promesa considerable. s, sin emn-
bargo, $6lo una promesa. Su desarrollo no es un simple
asunlo técnico, aunque por supueslo tiene elementos téc-
nicos. Es, después de todo, un asunto de las politicas que
se adopten para su regulacidn. Algunas decisiones politi-
cas acerca del futuro de Ia tecnologia de la informacidn
tenderdn a hacerlas un mejor instrumento pard el entre-
tenimiento y otras, tenderdn a hacerlas un mejor instru-
mento para el didlogo politico.®

Pero ese autor, lejos de complacencias, también apuntaba:

Cualquiera que haya estado activo en politica radical
hace 25 afios recordard las maquinas de escribir mecdni-
cas, los esténciles cubiertos de liquido corrector color de
rosa y los cuprichosos, grasientos y temperamentales du-
plicadores Gestetner que eran el principal medio de pro-
duceion del mensaje de oposicidn. La amplia difusién del
ordenador personal, 1a impresora ldser v la fotocopiado-
ra han transformado ese negocio, venturosamente en un
mejor sentido. EI problema, es que esos cambios técnicos
que han vuelto mas sencilla la oposicién, también han
vuelto mids poderoso al poder que va existia. Si eso se ha
vuelto mds ficil para nosotros, también 1o ha sido para
ellos. Los cambios técnicos no trastocan el balance de
fuerzas para o en contra de la democratizacién. Ese ba-
lanee, es fundanientalmente un asunto de las fuerzas so-
ciales alineadas de cada lado %

Los medios, valga insistir en ello, son precisamente eso:
instrumentos que pueden ser empleados en uno u oiro senti-
do. No sustituyen a Ia politica; le dan cauces, ritmos y formas
nuevas, pero por mucho que se hayan impuesto a los parti-
dos, los candidatos e incluso a los gobernantes, lo que propa-
* Colin Sparks, «Editarials, Media, Culture & Society, vol. 18, na. 2,

Londres, abril de 195096, p. 181.
 thid,, p. 182
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g4n son intenciones para moldear de una manera o de otra,
a la realidad. Por eso es de la mayor importancia no olvidar
que los medios son espejos de la vida, no la vida misma.

José Joaquin Brunner, cientifico social y al momento de for-
mular esa opinidn ministro de Estado en Chile, describié asi
el proceso de autoconvencimiento y posterior autolegitima-
cién que los medios suelen desarrollar respecto de los asuntos
publicos:

Los medios, por su lado, terminan hechizados por la rea-
lidad imaginaria que ellos mismos crean en su constan-
te produccién de mensajes. Llegan a concebir que sélo
existe lo que se publica o transmite y que en eso, nada
mis, consiste lo real. De alli la posibilidad de que se
establezca entre ambos grupos —politicos y comuni-
cadores—— una suerte de «pacto del espectiaculo»: para
mantener andando la representacién y el interés del pu-
blico, ia realidad se reconstruve continuamente en té€rmi-
nos dramdticos alimentindola cada dia con pequefios
conflictos, batallas de palabras y un flujo constante de
trascendidos y mumores.*

Pero si la cultura de masas tiende a trocarlo todo en espec-
ticulo, entonces los hombres (y mujeres) del mundo politico
y los comunicadores, tienen obligaciones adicionales: deslin-
dar la realidad politica de la ficcidn medidtica, distingnir en-
tre los hechos y sus representaciones. El mismo Brunner
recuerda que la gente, que es el ptblico de ese especticulo
medidtico, advierte en esa representacién, aunque sea de ma-
nera distorsionada, «la relaciéon fundamental entre gobernan-
tes y gobernados». Y sefiala: «Construir esa relacién como
una mera ceremonia teatral terminaria por restar verosimili-
tud a la politica y convertinia a los medios de informacidn en

» José Joaquin Drunner Ried, Comunicacion y Democrdcid. DHscursos

del Sr. Mbziistro Secretario General de Gobierno, Ministerio Secretaria
General de Gobierno, Santiago de Chile, 1994, p. 47.
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un elemento irreflexivo de [a sociedad=.”* En otras palabras:
menos teatro y mds substancia. Esa es la [6rmula que vale lo
mismo para la politica en los reality shows de la television,
que para los homie pages de los partidos v candidatos en la
Internet.

LA POLITICA POR GTRGS MEDIOS, CUANDO LA IMAGEN DESPLAZA
A LA PALABRA

No hay politica sin medios. Pero entre una y otros, {4 relacion
parece cada vez mds desigual. En cambio, en los medios la
politica estd cada vez mds ausente: al menos, la politica con
los formatos, efectos y hasta intenciones con que se la ha co-
nocido hasta hace poco. Es ampliamente conocida aquella
frase segun la cual la guerra, es la polilica por ntros medios.
Pero la politica, en su acepcién moderna, no puede prescindir
de la cotidiana batalla medidtica.

Entre los medios de comunicacién contemporineos, como
va se ha dicho aqui con insistencia, los de cardcter audio-
visual se llevan la palma en audiencia, pero también en in-
fluencia. La prensa escrita tiene presencia en los circuitos de
decisidn vy en los segmentos de nuestras sociedades que pien-
san, discuten y proponen, pero los grandes piublicos, que es
entre quienes se encuentran la mayoria de los votantes y asi
las fuentes de consenso indispensables en cualquier democra-
cia, no sélo prefieren a la televisién v a la radio. Ademsds v de
manera crecienfe, esos grandes segmentos de sociedades con-
tempordneas, para el ejercicio del ocio y en la conformacién
de las imdgenes que tienen sobre los asuntos publicos, depern-
dernt de los medins audiovisuales.

Es posible suponer que en los circuitos en donde se ejerce
el poder hay una consideracion constante a lo que se dice en
los diarios v revistas. Asi sigue ocurriendo, desde luego: la in-
fluencia de la cadena estadounidense cBs puede ser equipara-
ble a la de 7he New York Times, pero quizd mds porque ese
diario contribuye al establecimiento de la agenda de los me-

5 Ihid.
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dios electrdnicos, que debido al efecto que sus editoriales o
reportajes tengan entre los ciudadanos comunes, En cada vez
mds naciones de hoy en dia sin embargo, suele quedar paten-
te el interés, a veces desmedido, que los politicos y gobernan-
tes tienen por lo que se diga o deje de decir de ellos en los
telenoticiarios, mucho mds que por lo que se publique en las
columnas o las primeras planas de los perigdicos.

;Qué consecuencias tiene esa preponderancia de Ja comuni-
cacidn audiovisual? Entre las primeras, desde luego, esti el
incrermento en la influencia de las empresas de televisién y
radio, que suelen formar parte de conglomerados involu-
crados en otras dreas del entretenimiento v de la industria
medidtica y con inevitables intereses corporativos v politicos.
Los negocios que pueda defender una cadena televisiva cuyos
propietarios sean ademads accionistas en empresas de otros
ramos, serdn por lo menos mas complejos que los que le in-
teresa reivindicar al propietario de un solo periddico. Pero esa
complejidad del capital en ¢l mundo de la comunicacién, es
tan inevitable que serfa indtil azorarnos demasiado ante ella.
Una consecuencia mds, ciertamente mernor de esa pérdida de
influencia de la prensa escrita, radica en el creciente interés
de numerosos periodistas tormados en los diarios, para in-
cursionar en la lelevision y la radio como vias para buscar, o
mantener, la influencia que no alcanzan a lograr en sus es-
pacios escritos,

Mds alla de esos y otros efectos, respecto de la comunica-
¢ion politica la preponderancia de la comunicacion audio-
visual estd significandn un empobrecimiento del discurso y
asi, del contenido de los mensajes. Tanto por el contexto en el
cual los ubican, como por la extensién v la intencionalidad
que les dan, los medios contempordneos tienden a parcializar,
simplificar y trivializar los mensajes politicos.

Pensemos en casi cualquiera de los telediarios que cap-
turan ¢l interés de millones de ciudadanos cada noche en dis-
tintos paises. Por lo general, las noticias de indole politica se
encuentran mezcladas en medio de informaciores policiacas,
deportivas y de espectdculos.
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Es pricticamente inevitable que un cataclismo en el otro
lado del mundo, pueda restarle importancia al mensaje de un
Presidente de la Republica, ya que las respectivas aldeas
globalizadas en las que se han constituido las naciones o las
regiones, se encuentran crecientemente abiertas a la informa-
cidon de todo el universo. Alli puede identificarse una virtud de
la mundializacion de las noticias: en la medida en que gra-
cias a los medios somos mids conternpordneos de 1as circuns-
tancias y los problemas de todo el planeta, podemos ubicar
con mayor rigor las proporciones de nuestros asuntos cotidia-
nos. Pero los medios pocas veces nos ayudan, intencionada-
mente al menos, a entender esa dimensidén global de los
acontecimientos. En vez de ello, las noticias son presentadas
sin jerarquizacion ni contexto, de tal suerte que las afirma-
ciones de un partido politico pueden aparecer comprimidas
entre los marcadores de futbol v los anuncios comerciales.
Nada nuevo hay en estos sefialamientos que, sin embargo, se
olvidan a menudo cuando se discuten los efectos v las caren-
cias de la informacién politica,

Los medios, pero muy especialmente la televisiéon, como
lanto hemos insistido en este capitulo, imponen sus formatos
a los acontecimientos politicos. Cuando un diario impreso
ddaba cuenta de un evento politico de importancia nacional,
podia esperarse que en la reseria periodistica se transcribieran
en extenso las alocuciones pronunciadas en aquella reunién e
incluse, que se publicaran completas las disertaciones mas re-
levantes. En cambic ahora, la television, en donde mas que
en cualquier otro sitio el tiempo es dinero, resefia en unos
cuantos instantes las reuniones politicas, de las cuales ofrece
imdgenes fragmentarias mds que la sintesis de argumentos y
posiciones que alli pudieron haberse expresado.

Cada vez tenemos mayores oporiunidades de acceso a cada
vez mds datos, imdgenes, discursos, sensaciones incluso, gra-
cias a las nuevas tecnologias y a la globalizacién comuni-
cativa que ellas hacen posible. Nunca antes, la gente habia
estado expuesta a4 una cantidad de mensajes tan variada y
abundante pero que es, al mismo tiempo, ofuscadora y des-
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concertante. Los modernos ciundadanos, conectados todo el dia
a la radio, a [a Internel, a la prensa en gran escala y muy es-
pecialmente a la televisién, disponen hoy en un solo dia de
flujos de datas similares a los que recibfan nuestros antepasa-
dos en toda su vida. Y en medio de esa informacién abundan-
te, perdemos el sentido de lo que tiene relevancia y lo que no.
En los asuntos piiblicos ese sindrome de aturdimiento es par-
ticufarmente delicado. Las fronteras entre lo trivial y lo subs-
tancial, se han difuminado al mismo tiempo que se borran
las distancias entre los rumores y los hechos y entre el espec-
tdculo y Ia informacién.

Entendidos como fuentes de entretenimiento y no de servi-
cio, los medios meten todo en el mismo cesto y para alcanzar
relevancia en ese allanamiento medidtico, de las noticias po-
liticas y sus protagonistas se destaca lo mds estrepitoso, in-
s6lito o chocante. Los extremos a los que ha llegado esta
tendencia, se hubieran antojado imposibles hace pocos afios.
No es noticia, o la es de bajo perfil, que un Presidente pro-
ponga un ambicioso plan de salud para sus conciudadanos.
Pero si 1o son, de propagacién y consecuencias geopoliticas,
los chismorreos que sobre la vida personal de ese gobernante
platicé por teléfono una joven estudiante. Hace un cuarto de
siglo, el nuevo periodismo se perfilaba como uno de los me-
jores recursos de la democracia, al investigar con tanta acu-
ciosidad las tropelias y falsedades del gobierno estadounidense
que sus denuncias lograron que cayera el presidente Nixon.
Pero del Watergate de 1974 al Lewinskygate de 1998-1999,
han ocurrido tantas cosas y al mismo tiempo tan pocas al
menos en términos del desarrolio profesional de la prensa,
que ahora las habilidades investigativas de centenares o
millares de reporteros han estado dedicadas a husmear en el
pasado de la familia de la joven Monica y de cuantos se
hayan cruzado con ella, Ha sido notable, también, el allana-
miento de los medios m4s serios y antafio ajenos a murmu-
raciones y ordinarieces, a ese frenesi por la especulacion
morbosa.

No toda la culpa es de los medios, De hecho, estd volvién-
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dose manidamente frecuente que cuando se quieren defender
de sefialamientos que los contradicen o incomodan, los go-
bernantes y los politicos le echen la culpa —por entremetida,
escandalosa o poco seria— a la prensa. En ambas partes de
ese binomio existen responsabilidades incumplidas. En todo el
mundo, la politica padece hoy un desprestigio inaudito, sobre
todo si se considera que nunca como ahora y a pesar de limi-
taciones como }Jas que hemos mencionado, gracias a los me-
dios los politicos pueden dirigirse de manera tan directa y tan
frecuente a los cindadanos.

POLITICOS, PARTIROS Y MEDIOS, UNA RELACION INEVITABLE Y
CONFLICTTVA

Finalmente, ;c6mo debe ser ]a relacién entre medios y par-
tidos, especialmente en épocas de elecciones? Las respuestas
deseables son hastante obvias: debiera ser una relacion respe-
tuosa, equitativa, transparente, fluida, civilizada. Asi debiera
ser. Pero como no estamos ante circunstancias idilicas sino
en una imperfecta, incluso enfadosa y espinosa realidad, hay
que reconocer que el trato entre los partidos v los medios, con
o sin elecciones, suele ser de rispidez, enfado y desconfianza,

Todo intento para influir en esas relaciones, tendrfa que to-
mar en cuenta tan indeseables pero palmarias circunstancias.
Desde los partidos, se suele ver a los medios como interlocu-
tores incomodos pero inevitables. Desde los medios, no son
pocos quienes miran al mundo de la politica con desdén vy
desagrado, mas que comon una fuente necesaria de aconte-
cimientos comunicables.

Esa situacidn pareciera acentuarse ahora en México, en
donde tanto la politica como los medios han cambiado pero
no necesariamente en 1a misma direccién. Durante una larga
y mondtona fase, los medios en nuestro pais eran casi uné-
nimemente monocolores en lo que se refiere a preferencias po-
liticas. Para la prensa y los medios electrénicos durante
mucho tiempo, el Unico partido atendible y méds que eso,
ensalzable, era el Revolucionario Institucional —cuyos go-
biernos eran fuente, ademds, de prebendas publicitarias, con-
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cesiones y permisos otorgados casi siempre de manera dis-
crecional—. Conforme la liberalizacion politica y 1a diversi-
ficacién de lus preferencias en la sociedad se tradujo en la
conselidacién de una prensa sin las viejas ataduras, se ha
construido un nuevo trato entre los medios y el poder politico.

En ese proceso, no son pocos los medios y los periodistas
que de la misma manera que antes se acostumbraby soslavar
e incluso denostar las opiniones e informaciones que Iy Sur-
gieran del gobierno, ahora toman como regla la descalifi-
cacién de todo aquello que no se ajuste a los pardmetros
politicos de moda. Si antes se priorizaba al gobiernismo, aho-
ra se privilegian las posiciones que parecen contestatarias. Si
antes se aplaudia sin medida, ahora se murmura, distorsiona
e infama también sin moderacidn.

Los excesos autoritarios en el ejercicio del poder en el pasa-
do reciente, junto con la cultura de la descalificacién que
t‘mn puesto en préctica lo mismo partidos de la oposicién que
funcionarios del gobierno, han conformado un panorama de
incertidumbre, incredulidad y dedconfianza entre los ciudada-
nos. Los medios, por lo general, han sido receptivos a ese con-
texto e incluso lo han reproducido y alimentado.

Los partidos, en busca de réditos politicos de corto pla-
zo, privilegian el altercado y la desacreditacién, abandonando
la discusidn conceptual y la construccién de opciones que los
distingan 4 unos de otros. Ante esos enfrentamientos, los ciu-
dadanos reaccionan con enojo e incluso con hartazgo. A su
vez los medios, para la mayoria de los cuales las mejores no-
ticias son las malas noticias, no hacen mds que machacar,
casi siempre sin explicar, en tales diferendos.

Tenemos asi una de las mds costosas paradojas que se ha
generado en ese festin de invectivas y empellones en que se ha
convertido buena parte de la politica mexicana. La construc-
cién reciente de la democracia no estd propiciando un con-
texto de mayor discusién, ni mucho menos reflexién sobre los
asuntos publicos en México; la chdchara y el pleito alcanzan
decibeles —y lineas dgatas— mayores que las propuestas y
las ideas. La pauperizacién del intercambio politico rzurre en
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todo el mundo, pero en México hace mds mella debido a
nuestra escasa costumbre para el debate.

En todo el mundo se experimenta un noterio auge de la
prensa sensacionalista. Esa tabloidizacidn de los medios obe-
dece 4 intereses fundamentalmente mercantiles y se retroali-
menta con el apetito de escdndalo que ha sido cultivado en
extensas zonas de 14 sociedad. En todo el mundo, el poder po-
litico o aguellos que aspiran a encargarse de él hacen todo {o
posible por influir en los medios, en ello no hay ninguna no-
vedad. En la circunstancia mexicana, ademads, la compenetra-
cién entre intereses politicos y el desempefio de los medios
suele ser mds acentuada y sin embargo, no siempre resulta
clara.

En ningtn sitio es extrafio que un dirigente politico o un
goberndnte, trate de persuadir al editor de un diario para que
sus posiciones sean privilegiadas en esa publicacién. En nues-
tro medio periodistico y politico, en cambio, no sdlo ahora es
frecuente el deslizamiento de rumores y 1a filtracidn de docu-
mentos que en muchas ocasiones resultan amafiados. Esa
practica, llega a ser considerada como parte de una nueva
normalidad de la prensa mexicana y de sus relaciones con el
mundo politico, aungue se haya traducido en la construccidén
de noticias falsas que sin embargo, se le presentan al publico
como auténticas revelaciones.

Nos encontramos asi, con una segunda y lamentable pa-
radoja: varias décadas después de haber estado (a veces li-
teralmente) hipotecados 4 los intereses del poder politico,
muchos medios hoy en dia sacrifican su independencia po-
niéndose al servicio de guienes, desde posiciones de influencia
politica, promueven infundios, deformaciones e imposturas.

Ese conlexto de enfrentamiento y desconfianza, evidente-
mente dificulta las relaciones entre medios y partidos. Desde
los partidos suele verse 4 los medios Unica, ¢ fundamental-
mente, como amplificadores del discurso de cada politico u
organizacién y no como interlocutores con prioridades e inte-
reses propios. Esa apreciacion se corresponde con la que sue-
le haber en los medios en donde, las mis de las veces, no se
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concibe a los partidos como opciones de gobierno sino como
fuentes de informaciones estrepitosas.

En esa hostilidad disfrazada de buenas maneras y elogios
mutuos, ia desventaja principal tiende a ser para los partidos
y los politicos. Aquf llegamos a una tercera paradoja: la cons-
truccidn y la solidificacion de la democracia, no seria posible
sin partidos polfticos fuertes y competitivos. Los partidos son
indispensables y por eso, reivindicables. Sin embargo el perfii
piblico de las organizaciones politicas, lejos de afianzarse, se
ha debilitado. Aunque en las elecciones los cindadanos les rei-
teren su canfianza, el resto del tiempo los partidos son victi-
mas de sus propios dislates pero también, de la magnificacién
medidtica que ellos mismos propician. Las escaramuzas de
declaraciones descalificatorias, la personalizacién del debate vy
el intercambio de invectivas, les permiten a los partidos y a
los politicos debilitarse mutuamente. Pero junto con ello,
ahondan en la erosidn del sistema politico del que son pilares
esenciales.

.

INDISPENSABLES NUEVAS PLAZAS PUBLICAS (Y QUINCE SEGUNDOS
DE FAMA MEDIATICA)

Mids aun y en este rasgo se encuentra la principal fuente de
desventaja de los partidos respecto de la prensa, hoy en dia
la construccién de consensos en una saciedad de masas
tiene que hacerse a través de los medios. Los politicos lo sa-
ben, tanto como los periodistas. De allf el interés de los pri-
meros para congraciarse con los segundos, asi como los
frecuentes abusos medidticos respecto de no pocos persona-
jes politicos.

Las nuevas plazas publicas son las pdginas de los diarios y,
muy especialmente, las pantallas de televisién. Hoy en dia el
estudio de la politica reconoce el papel fundamental de los
medios en las sociedades modernas, incluso como sustilutos
de las instituciones a través de las cuales era tradicional que
s& procesaran Ios consensos.

Esa influencia de los medios define temas, moldea persona-
lidades, magnifica lo mismo que descalifica y sobre todo, pri-
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vilegia las imdgenes por encima de las ideas ——1odo eso se ha
dicho y muy bien en numerosos estudios sobre comunicacion
y politica—-. Aquf, interesa recordar esos rasgos porque cons-
tituyen el contexto de la relacién cotidiana entre los partidos
y los medios. El trato entre unos y otros ha Hegado a ser tan
dispar que con frecuencia, la agenda de los asuntos politicos
no la establecen los dirigentes ni los gobernantes sino la
prensa.

Desde [uego, en tanto integrantes de [a sociedad pero ade-
m4s con un protagonismo que forma parte de su naturaleza
misma, la prensa estd en condicién ideal para expresar
inguietudes que muchos ciudadanos, sin voz piblica, no pue-
den manifestar. Pero no siempre puede decirse que las preo-
cupaciones que expresan los medios, estén definidas por el
interés de la sociedad. La prensa puede ser vocero de los ciu-
dadanos pero las mds de las veces promueve sus propios inte-
reses, entre los que destaca el afdn para vender noticias —y
las noticias que mejor venden suelen ser las que conmueven
de manera mds epidérmica y catdrtica.

A los personajes politicos, con frecuencia los medios les exi-
gen definiciones tajantes, sefialamientos e inculpaciones,
mientras mas personales y rispidas mejor, con lo cual se nu-
tre el especticulo pero se menoscaba el intercambio politico.
Mds aiin, 2 menudo les reclaman opiniones sobre los asuntos
mas variados, como si por el hecho de ser dirigentes parti-
darius, legisladores o funcionarios, los politicos tuvieran que
saber de todo y en todo momento. Con tal de recibir la cuo-
ta diaria de presencia piihlica (un politico busca a diario sus
15 minutos, 0 aunque sea 15 segundos de fama medidtica)
muchas dirigentes, legisladores y funcionarios aceptan las
preguntas mds insolentes, en los sitios y momentos mds in-
aportunos y sobre temas de lo mas pueriles.

La radio matutina —-por ejemplo, y posiblemente se trate
del mejor ejemplo-— se ha convertido en un desenfrenado
manantial de declaraciones huecas, muchas veces sin rumbo
ni propdsito especifico, como resultado del afin para obtener
opiniones sobre los asuntos mis variados, incluso, disparata-
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dos. Se ha vuelto costumbre que los periodistas radiofonicos
se consideren con atribuciones para exigir la comparecencia,
aunque sea telefénica, de los personajes del munde politico.
Ay de aquel que no esté localizable aunque sean lus seis y
media ¢ las siete de la mafiana: ta furia medidtica caera so-
bre ellos hasta que aporlen, entonces contritos y obsequio-
05, su cugta de aseveractones; importa mds decir, que 1o que
se diga

No hay exageracion en considerar que, a4 menudo, esos per-
sonajes son rehenes de los medios. Muchos de ellos viven
dichosos en tal circunstancia, porque consideran que de cada
comparecencia medidtica obtendrdn rédilos piblices y politi-
cos, Pero jqué atencidn puede darle a sus responsabitidades
sustantivas un secretario de Estado, o un dirigenle polilico
nacional, que tan sOin para comenzar el dia debe contestar a
las mismas pregunias, una tras otra, de 15 noliciarios radio-
fénicos? Nunca hemos escuchado que uno de ellos se sincere
y diga que estd muy ocupado para tomar la llamada de uno
de esos noticiarios,

Hay, por 1o menos, poca eficacia comunicacional en ese es-
fuerzo diario. Pero también hay poco esfuerzo de biisqueda y
trabaio por parte de los medios, Tanto en el periodismo elec-
trénico ¢como en el impreso, se suele privilegiar a los dichos,
por sobre 10s hechos, Es mds sencillo marcar el teléfono 0 ex-
tender el micréfono de la grabadora para registrar una decla-
racidn, que hacer periodismo de investigacidn ®

No queremos cargar 1as tintas, o los calificativos, sobre la
prensa v los periodistas. Cabe decir, por Ias dudas, que en la
prensa mexicana hay excepciones respecto de las conductas

# e hecho, ese tipo de pericdismo Hegs a ser considerado como la alter
nativa 1 fa mediatizacidn {en ambos sentidos del término) del quehacer
politica. El escritor argenting Heriberto Muraro desarrolla esa fesis en un
libro en donde considera que: «lz videopolitica, comresponde a algo que
hacen los politicos con i6s mediose, en tanto que el perfodismo investi-
gador, es algn que los medios hacen con los politicoss. Hertberto Muraro,
Politicus, periodistas v ciudadarnos, Fonda de Culiura Econdmica, Bue-
aos Aires, 1994, pp. 12-13.

que estamos describiendo, Ademis, contamos con un perio-
dismo de dichos porque tenemos una politica en donde los
dichos llegan a sustituir a los hechos. Asi se reproduce e} cir-
culo vicioso en donde medios y polilica se aguijonean y con-
descienden mutuamente para que tengamos una vida puablica
orientada por las frases de gcasién, mds que por las ideas v
los proyectos nacionales.

ANTIPOLITICA PROPIGIADA POR LA GLAMOURIZACION DE LA VIDA
PUBLICA

La busqueda del espectidculo ha levado a los medios a propa-
far, magnificindolas incluso, las arbitrariedades y tropelias de
numerosos personajes del mundo politico. Pero esos abusos
no han existido por causa de los medios, Al mismo tiempo, la
exposicidn publica de excesos y autoritarismos ha acercado a
los ciudadanos a los rasgos mds aborrecibles del ejercicio del
poder polftico. El resultado, debido a esas v otras cireunstan-
cias, s la pésima imagen que tienen hoy en dia los gober-
nantes y, de manera mds amplia, quienes se dedican de
manera profesional a la politica.

No ha sido extrado, en esas circunstancias, que se propale
una aripoltica [uertemente afianzada en la creacidn de
imdgenes y personajes de extraordinaria eficacia medidtica y
que se erige ahora como alternativa a la politica tradicional.
En lugar de la carrera parkamentaria, o de la experiencia en
el servicio piblico, en todo €l mundo (lo mismo en el severo
Japdn y Ia vieja Europa del Este que en Venezuela, Perti o
Colombia) los cindadanos estin prefiriendo 14 ausencia de
compromisos explicitos y la sensacion de castidad v novedad
politicas que les oftecen deporlistas, reinas de belleza, loculo-
res y personajes conocidos por virtudes distintas de la practi-
ca especificamente politica.

La corrupcién real o supuesta, exigua o magnificada, de las
élites polilicas tradicionales, estd Hevando a estas sociedades a
veltearles las espaldas. Y estas élites en los partidos, los go-
biernos ¢ los parlamentos, cuando reaccionan lo hacen tra-
tando de mimetizarse con la espectacularidad medidtica. $i se
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trata de competir con personajes de la farindula o del depor-
te, los puolfiicos profesionales pero regeneradoes para los me-
dios se preocupan més por el nudo de la corbata o la eficacia
del dentifrico, que por los provectos de gobierno gue ofrecen a
sus sociedades.

Esa glamourizacidr de 1a politica, se empata con la sim-
plificacién del discurso a la gue nos hemos referido antes y
también, con la ya comentada abolicién de las ideologias que
con tanto rechazo académico, pero con tanto éxito merca-
dolégico, fue identificada a comienzos de los afios noventa.
No compaztimos esa tesis pues, de muchas maneras, se puede
constatar no sélo la subsistencia de corrientes ideoldgicas
sing, especiatmente, la necesidad de coordenadas ideologi-
camente s6lidas y claras. Pero si para tener éxito medidtico
nuestros politicos modernos privilegian tanto la apariencia
por sohre las ideas, reducen de tal manera el discurso que
mas que argumentos esbozan slogars y comparadas unas con
otras sus propuestas son entonges practicamente idénticas, no
es exagerado proponer que méas que frente al desvanecimien-
to de las ideofogias, nos encontramos ante el eclipse de la
polftica, al menos tal v como la hemos conocido en este ex-
hausto siglo y durante el anterior.

Los partidos son, por definicién pero ademds porgue hasta
ahora no se ha inventado otra forma de organizacion y com-
petencia reales, imprescindibles. Pero en el firrago medidtico
y junto con esa trivializacién de la politica, a los partidos les
va muy mal como actores en las espacios audiovisuales. Los
movimientos de ciudadanos, que no buscan constituirse (al
Menos en un principio) en opeiones de poder sino en fuentes
de presion en beneficio de causas o personajes muy especifi-
cos, tienen un airactivo notablemente mayor en [a teatrali-
zante escala de valores de los medios.

Mads adn: hay quienes en la mediatizacién creciente de Ia
politica, identifican un al parecer inevitable desplazamiento
de los partidos tradicionales. 8i la politica ahora ha de hacer
se con procedimientos y cOdigos distintos, impuestos 0 exigi-
dos por la preponderancia de im4genes mediaticas, entonces

148

es posible considerar que ia estructura y el funcionamiento
mismao de los partidos, tendrfan que estar cambiando aunque
ello no siempre ocurra de manera intencional, o explicita. El
socidlogo Félix Ortega ha descrito asf 1a transformacién de la
politica en Espafia, en donde la liberalizacién de los medios
de comunicacion acompaii6 e incluso apuntalé la transicién
democritica ¢n los afios sefenta:

La llegada de la democracia a Espafia tiene lugar en un
momento en el que en Europa se estd produciendo la
crisis de un modelo de partido (el burocritico de masas,
basado en ia movilizacidn de militantes y simpatizantes)
¥ su sustitucién por otro (el profesional-electoral, basado
en el marketing politico y dirigido al electorado de opi-
nion). 1o que cuenta ahora es la transformacién habida
en la comunicacién politica, en virtud de ia cual lo de-
cisivo ne es ya el encuentro directo del Ifder politico con
sus seguidores sino el acceso al gran piblico a través de
los miass media. Estos son la real correa de transmisidn
entre los partidos y sus electores. %

El partido de opinidn, serd tan veleidoso como los medios de
los cuales depende, Segin dos estudiosts que citan a los italia-
nos Parisi v Pasquino, «su constitucién es inherentemente
inestable, siendo dependiente de la necesidad de un constante
cambio en su reparto de personajes politicos, un esquerna cons-
tantemente cambiante de alianzas entre grupos y en los me-
dics para presentar politicos atractivos bajo una luz favorable.
De acuerdo con esos observadores, el partido de opinién est4
temando el sitio del partido ideol6gico, que estaha tan disemi-
nado en Europa y otros continenles hace apenas pocos afios» %

* Félix Ortega, «Del auge del periodismo, en efcéfora, no. 301, México,
5 de novienibre de 1998

7 Paolo Mancino y David L. Swanson, =Politics, Media, and Modecn De-
mocracy: Introductions, en Swanson v Mancint eds., Politics, Modia and
Modern Democracy. An Inlernational Study of mnovalions in Elec-
foral Campaigning and Thair Consequencss, Praeger, 1996, p. 10, Esos
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Las transformaciones que se derivarian de ese cambio, son
de enorme alcance. Si el sustento bisico de los partidos ha gi-
rado ¥ ahora ha de encontrarse en los medios, estariamos en-
tre otras transformaciones ante una dependencia reciproca
entre politica y medios, pero ventajosa para las empresas de
comunicacidon. Ademds, el papel de los ciudadanos quedaria
relegado ya que, como ha sido harto subrayado, los medios
no siempre los representan, de la misma manera que el ser
voceros de 12 sociedad no constituye su vocacion mds frecuen-
te ni mejor cumplida. El mismo Ortega, se encarga de sub-
rayar algunas limitaciones de esa nueva hechura de los
partidos:

Ahora bien, este tipo de partido es una institucién débil.
Primero, porque los politicos no basan preferentemente
su liderazgo en la organizacién del partido, que pasa a
un segundo plano frente a los grupos de interés y a las
propias necesidades de la comunicacidn politica. Segun-
do, porque no es el partido quien proporciona la sub-
cultura politica a los electores sino que la misma, en la
medida en que existe, es un efecto de esa misma comu-
nicacién politica

Estar{a construyéndose, asi, una «democracia de opinién»
que tenderia a sustituir mo a la institucionalidad estatal ni a
las reglas formales de la compeiencia electorai, sino funda-
mentalmente 2 los mecanismos merced 2 los cuales se crea,
registra y/o establece la legitimidad en las sociedades contem-
porineas.

Quizi los medios tiendan a desplazar a los partidos. Mds
aln, puede ocurrir que, por efecto de los medios, fos politicos
no les hagan demasiada falta a sus piblicos y no debido a
desacuerdos ideoldgicos, sino a la ldgica del especticulo. Ra-
monet sugiere, de manera contundente:

autores se refieren al libro de A Parisi y G. Pasquinag, Continuitd ¢ miu-
tamenio elettorale i ialia, 1t Mulino, Bologna, 1977.
" Ihid.
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La televisidn se instaura como el 4dgora central de la vida
polftica; impone a los poifticos la necesidad de adquirir,
frente a las cdmaras, una expresividad completamente
teatral. El efecto del dominio del discurso y del cuerpo se
revela cada vez mds indispensable. Por otra parte, con-
vertida efectivamente en medio de masas, la television
contvierte en caduco, superado, todo lo preexistente. Por
efecto de ruptura, provoca una especie de amnesid en el
espiritu de los nuevos telespectadores. Para éstos, el mun-
do tiene ya dos tiempos: antes y después de la televisidn.
Los politicos que no aparecen en la pantalla no tienen
existencia real ™

Esas transformaciones en los protagonistas y los espacios del
quehacer politico, pueden alcanzar consecuencias todavia
mayores. El prestigiado investigador Néstor Garcia Ganclini
encuentra que ademds, se ha producido «el desvanecimiento
de los espacios politicos de negociacién». Y explica:

Los espacios ptblicos, como el parlamento, y las acciones
de base, que podrian llegar a mitines y manifestaciones
callejeras, huelgas y enfrentamientos fi&cos entre los ac-
tores de la sociedad civil v los poderes gubernamentales,
daban a las negociaciones formas de interaccidn «con-
creta». Ahora, la conflictualidad social y 1a gestidn de
sus transacciones se desplazan a lugares herméticos, a
fuerzas que los ciudadanos no pueden enfrentar. ;Ddnde
y quiénes pueden tomar decisiones cuando una campafia
electoral cuesta millones de délares y 14 imagen de los
candidatos no se basa en programas doctrinarios sino en
adaptaciones oportunistas sugeridas por los estudios de
marketing politico?... Esta disolucién de la esfera pibli-
ca como 4dmbito de participacién popular se agrava por
la tecnoburocratizacién de las decisiones en los gobier-
nos neoliberales, Los conflictos se negocian entre los po-

* Ramonet, gp. cét., pp. 202-203.
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Ifticos (que cada vez son mis técnicos que poliiicos) y
los empresarios; los sindicatos v los movimientos sociales
se enferan por la radio y la television. ;Qué les queda a
los trabajadores?'®

Cuando, de esa manera, el rnarketing desplaza a la negocia-
cién y la videopolitica a los espacios publicos, es posible que
estemos en una etapa en la que resulte necesario volver a
pensar cuiles son los sustentos de las democracias modernas.
Formalmente, los ciudadanos y el sufragio siguen siendo el
motivo y la fuente de legitimidad de los sistemas politicos.
Pero ni el trato entre politicos y ciudadanos ni, en ocasio-
nes, la relacion enire la gente y los asuntos piiblicos, son tan
direclos como antafio. Los medios de comunicacién se han
convertido en los mediadores politicos mis importantes, des-
plazando en esa funcitn a los partidos.

Desde el mundo de la politica, se ha tomado a esa nueva
situacién con tardanza y resignacién. Y junto con esa presen-
cia de nuevos mediadores, se registra un deterioro aparente-
mente inevitable en la percepciin que l1a sociedad tiene de los
hechos piblicos. Los traficos de influencias, los abusos y he-
chos de corrupciéin de los personajes politicos, son la causa
principal de esa imagen que los medios suelen desplegar y
vender con gran interés. Pero ademds, la desacreditacion de
los asuntos ptiblicos parece estar relacionada también con la
espectacularizacion de la politica: si la politica y los politicos
forman parte del especticulo medidtico, el publico tiende a
tomarlos con tan poca seriedad como la que destina a otros
entretenimientos.

Daniel Hallin, apoyindose en el también estadounidense
Todd Gitlin, considera que ia manera como los medios inter-
vienen para no solo transmitir sino antes que nada moldear
el discurso de los politicos, ha llegado a propiciar «un cinis-
mo “postmoderno” que desprestigia tanto a la imagen como
al creador de irnagen y que pareciera considerarlos como la

1% Néstor Garcfa Canclini, Comsumidoras y clrdadancs. Confliclos mud-
ticulturales de la globalizacidn, Grijalbo, México, 1995, pp. 180y 181.
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Unica realidad que tenemos».'® Pierre Bourdieu coincide en
esa calificacion, al referirse al comportamiento de muchos pe-
riodistas politicos: «Todo eso les lleva a producir v a proponer,
ora en los considerandos de sus comentarios politicos, ora en
las preguntas de sus entrevistas, una visién cinica del mundo
politico, visto como una especie de ruedo 4 merced de los ma-
nejos de unos ambiciosos desprovistos de sus convicciones,
guiados por los intereses relacionados con la competencia que
los enfrenta».' No deja de ser sintomitica esa coincidencia
de dos autores de contextos vy escuelas analiticas tan diferen-
tes, en el mismo término para definir la conducta que los
medios propician delante de los asuntos polfticos. Ese cinismo
al que de manera distinta aluden Hallin v Bourdieu, se refie-
re a la insistencia de los medios para asegurar, en primer lu-
gar, que la concepcién que ofrecen de la politica es la tinica
posible y en segundo, en que la politica es fundamentalmen-
te una priclica definida por las pugnas v las descalificaciones
mutuas. El resultado, en todo caso, es que los piiblicos reci-
hen una imagen parcial y a veces incluso politicamente para-
lizante, del quehacer politico.

Hallin, contrasta la informacién politica que tenfan a su
alcance los estadounidenses hace tres décadas y la que pue-
den recibir ahora y su conclusién no es oplimista: «Es dificil
ser nostdlgico tanto de {a politica en 1968 como del pasivo
periodismo televisivo que hahia en aquella época. Pero debe
decirse que en 1968 uno tenia la sensacién de que de las
campafias, tal y como aparecian en la televisién, se mostra-
ba lo fundamental, que era esencialmente un debate sobre el
futuro de la nacién. Tan sofisticadas como son, las noticias
en la televisién moderna ya no producen esa sensacién de
seriedad».'”

™ Hallin, «Sound Bite News...», op. cif., p. 65.
2 Bourdieu, op. cil., p. 130
5 Hallin, ap. oit., p. 65,
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LOS ENREDOS S[ SON NOTICIA; ETICA Y RESPONSABILIDAD

La relevancia politica de los medios, es mas que palmaria. Lo
que no parece tan claro, es en qué medida el imperio de Jas
imdgenes desplaza a las redes de relacién tradicionales entre
tos partidos y Ia sociedad. Lo menos que sucede, es que esas
redes se complementan con [a intercesidn de los medios, Pern
es dificil aseverar, al menos para siluaciones como la que
prevalece en México, que los partidos estén plenamente des-
plazados por los medios. Ese, en todo caso, es uno de los nue-
vos ¢ indispensables temas de reflexién de |a ciencia politica
de nuestros dias.

El desplazamiento o el debilitamiento de los parlidos, tam-
bigén estd relacionado con la manera como la politica tiende a
ser retratada por los medios. La protesta es rnds vistosa que la
politica. O, para decirlo de manera menos dristica, la recia-
macidn coyuntural es mds medidticamente intensa que la an-
ticliméitica politica institucional. Una batahola callejera o
incluso la imagen de un activista que pancarta én mano des-
potrica delante de las camaras, tiene mayor impacto me-
didtico que un atitdado tuncionario leyendo un documento
detrds e la consabida haterfa de micréfonos. Los enredos son
noticia; la democracia no.

La vulnerabilidad de los sistemas politicos ante los medios,
se debe también a l4 falta, o la deficiencia, de una politica de
comuntcacion. Asi:

En ausencia de una politica de comunicacidn social
para orientar la transicién politica, lo sorprendente es
que las democracias novatas al estilo de «una persona,
un voto», rdpidamente sedn victimas de demagogos, na-
cionalistas y autoritarios. Los nuevos propagandistas le
recuerdan a la gente las virtudes nostdlgicas del viejo
régimen mientras sefialan a ios nuevos enemigos do-
mésticos....'™

1% Bennell, afy. ¢if, p. 204,
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Ninguna de estas constataciones ofrece remedios al circu-
lo vicioso medios estrepitosos/politicos mediatizados que se
puede apreciar hoy en dfa. Las soluciones estdn por construir-
se y no dependen sdlo de los medios. Estos, por lo demas,
hacen muy buen negocio cuando [a polftica les ofcece espec-
tdculo para solazar a sus publicos y usufructdan con enorme
alegria el papel de mandarines de la vida piblica en el que
su capdcidad tecnoldgica v 1a debilidad de ia polftica institu-
cional los ha colocado. Y los politicos, fuera de tratar de
mimetizarse al imperio de los medios o quejarse de ellos, se-
gin les yava en las encuestas y fos raéizzgs, no se esfuerzan
por enteniderlos.

Unos se aprovechan de los otros, y viceversa. Un funciona-
rin de fa comunicacion de Estado en México, ha reconocido,
con pregcipacion:

5i el periodismo va mal, la democracia y ta conviven-
cid no estdn viviende su mejor momento. Este s un he-
cho... E} periodismo de fin de siglo nos estd exigiendo
inteligencia, racionatidad, criterio para distinguir io que
es del interés general y sin importar qui€n origina la in-
formacion, difundirla. Sin embargn. todos los dfas llegan
a las mesas de redaccion abrumadoras declaraciones de
un pequefio grupo de personalidades pdblicas que han
encontrado la vid para simptificar, que ¢s lo mismo que
banalizar, el trabajo del periodista, vy comprometer a los
medias a sus intereses particulares.’®

Hay viejas formulas, no siempre del todo exploradas en to-
das nuestras sociedades, que pueden ser dtiles en la recons-
truccién o en la reforma de esie panorama: los medios
publicos, capaces de constiluirse no en antagonistas pero si en
cantrapesos de aquellos con prioridades fundamentalmente
mercantiles; la ética v {a respansabilidad tanto en el poder

% Jorge Medina Viedas, «Cuzndo fos medios se equivocan, Btica y nego-

cio en lu comunicacidne, en gdedters, no. 304, México, 26 de noviembre
de 1998, Medina Viedas fue directar de 1a apencia de noficias Notimex.
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polftico como en los medios y que en el caso de la prensa,
amerita de cédigos e incluso también instituciones de auto-
rregulacidn; la discusion abierta de los yerros y excesos de los
medios pero con afin pedagégico y no vindicativo; la diver-
sificacién de medios que no abate la preponderancia de las
grandes televisoras pero que les impone un nuevo contexto
——eventualmente competitivo, a mediano plazo, gracias a
opciones nuevas como la interactividad que es posible en la
Internet-—. Quizds, en efecto, sea preciso pensar en la polfti-
ca por otros medios: no a través de, sino en busca de medios
distintos para propagar ideas politicas.

También podria procurarse y esa seria un4a tarea de ambas
partes, la desteatralizacidn de la politica en los medios. Pero
esa, a estas alfuras, no puede ser tarea sélo de los politicos, ni
sGlo de los comunicadores, Todos ellos, en todo caso, no se-
rian nada sin la sociedad. Pero eso, a ambos, se les olvida
con demasiada frecuencia.
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1.A PRENSA MEXICANA ENTRE 1970 Yy 1999
Prensa y damocracia, inevitablemente ligadas, no siempre, sin
embatgo, s¢ complementan y retroalimentan. Los avances de
la democracia mexicana primero fueron precedidos por la
prensa aungue, después, no necesariamente quedaron refleja-
dos en las paginas de nuestras publicaciones impresas. El pe-
ricdistno no siempre @s el retrato fiel de las pulsaciones de a
sociedad. A veces se le adelanta en los afanes democraticos.
En otras ocasiones, la prensa queda atrds de la sociedad. En
este capitulo, presentamos una ripida desceipeidn del desarro-
llo de la prensa escrila en las tres altimas décadas del siglo?
La prensa, en México, ha servido para alimentar las discu-
siones nacionales mds relevantes, Pero en ellya, abora tenemos
una de las fuentes de atraso politico mds signilicativas. La
conlusién entre opinidn e informacion, la proliferacion de ver
siones no comprobadas por encima de la documentacién en
las noticias, e} amarillismo y el sensacionalismo como barre-
ras a la responsabilidad de los periodistas, llegan a ser algn-
nos de los rasgos que parecieran desplegarse, casi sin critica
que los atempere, en amplias franjas de la prensa mexicana.
La prensa mexicana sigue siendo de minorias. Tirajes bajos
{no hay mis de uno o dos periddicos de fu Ciudad de México

¢ Este capitule mcupera informnacién v juicios expresados antes en dos tra-
bajos miestros; «Degocracia por escrita. 1a prensa mexicana entre 1970 ¥
1994, Un visiazo ipevirablemenie parcials, en Aumra Cane Aandaluz, cooe
dinadora, Lax publicaciones pericdicas v ln bistoria de Méxica, Heme-
roteca Naciosmal, mnas, 1995, ¥ «Veinte aflos de prensa en Méxicor, ¢n
Nexos, no. 241, México, enere de 1998,
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que realmente imprimen mds de 100 mi! ejemplares diarios,
de los cuales no suelen haber promedios de venta efectiva
superiores al 60%),? dispersién geogrifica (no hay un solo
diario que, bien a bien, pueda ser considerado como auténti-
camente nacional), disparidad de modelos periodisticos (la
prensa de provincia sigue siendo —con pocas excepciones-—
extremadamente improvisada y débil, ademads de casi siempre
ignorada en la capital federal) y abundancia de publicaciones
sin lectores, sin perfiles ideolégicos definidos pero con anun-
ciantes y patrocinadores, siguen constituyendo algunos de los
rasgos de ese periodismo.

Generosa como negocio, aungue no siempre tan remlne-
radora como otros, la prensa es, sobre todo, posibilidad de
presencia polftica piiblica. Se le ha llamado, con exageracion,
El Cuarto Poder. No es para lanto, aunque por su capacidad
para paliar algunas de las deficiencias de la cultura politica
en México ]a prensa llega a tener una capacidad de presién, y
de interlocucién, nada despreciable,

De los periédicos por fuerza o por costumbre acriticos o su-
misos, segin fuera el caso, que todavia abundaban en los
afios selenta, a las abiertamente polémicas paginas editoriales
de los principales diarios y revistas a fines del siglo, hay un
contraste que solo se explica como resuliado de una espinosa,
pero auténtica maduracién ptblica. Presiones de toda {ndole,
del poder politico y también del entramado social, se han
conjugado en cada época para limitar el desarrollo de un pe-
riodismo reflexivo. Pero en contraste con el panorama de
1970, tres décadas mas tarde hay mayor diversidad de opinio-
nes en la prensa simplemente porque las hay, de manera mas
enfatica, también en la sociedad.

En el trinsito entre los anos sesenta y [os setenta, 1a pren-
sa de la Ciudad de México (y con mayor raz6n la de provin-
cia, sometida a mds presiones e inlereses peculiares) era

? Creemos que todavia es vigente iz evaluacidn que sobre los tirajes de los
diarios del pF publicamos en 1990 v que, hasta alora, ha sido la finica
que existe al respecto. «Periddieos: jquidn tira la primera cifra?», en
«Cuaderno de Nexos», junio de 1900.
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extremadamente cuidadosa con los asuntos politicos y se en-
contraba mayoritariamente dominada por [a cronica de suce-
sos, como solia denominarse a todo aquello que pareciera
poco o nada conflictivo. Las piginas deportivas, las de socia-
les v las policiacas, llamaban mds la atencién que las poco
agudas (con notables excepciones) secciones destinadas al
quehacer y al debate politicos. Los asuntos ptiblicos, menos
abundantes y menos controvertidos de lo que fueron aros
mds tarde, no eran noticia sino como confirmacifn y recti-
ficaci6n de decisiones ya previstas, Esto no quiere decir que
no se leyera una prensa deliberadamente aciiva respecto del
quehacer polftico. Pero, sobre todo en los diarios, la informa-
cién de ese campo era cubierta casi con pinzas, con temero-
sa meticulosidad, para no lastimar susceptibilidades en el
poder politico. Disgustos, reproches ¢ incomodidades, que
siempre son consustanciales a la relacién entre poder y pren-
sa, eran especialmente perjudiciales para los periodistas en
una situacién de casi siempre marcada indefensién.

Ese clima obligaba a que los periodistas de afdn critico
(que los habia, por supuesto) tuvieran que ser especialmente
cuidadosos, con un estilo en donde los giros retéricos, 1as me-
taforas y las alusiones veladas, eran parte de un juego de in-
teligencia para que opinar con decoro no significara poner en
riesgo la tribuna que tenfan. Tres décadas mas tarde la criti-
ca politica es menos retorcida, mds directa podria decirse,
pero también menos elegante. El lenguaje ha sido entendido
simplemente como instrumento y no como parte de la crea-
cidn misma que significa la manufactura de cualquier male-
rial periodistico.

La cronica, con la que destacados periodistas mexicanos
contribuyeron a escribir algunos de los momentos mds lumi-
nosos de 14 narrativa mexicana en aguel segmento del siglo,
hoy casi ha desaparecido de las pdginas de nuestra prensa. Ya
en los noventa, es casi imposible encontrar cronistas capaces
de sumarse, por su calidad y asiduidad, a nombres como los
de José Alvarado o Renato Leduc.

Tampoco ha arraigado, como costumbre, un periodismo de
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investigacién digno de ese nombre. Las presiones del difir,is—
mo, pero también el inteés empresarial que lleva a propiciar
notas breves y repetitivas, siguen traduciéndose en un perio-
dismo fundamentalmente declarativo. La prensa mexicana, €n
buena hora, est4 dejando de ser fundamentalmente boletinera
y refriteadora, pero todavia no [ogra construir una c_:ultura de
la investigacién periodistica la cu al, ciertamente, exige esfuer-
zo, trabajo y recursos, elementos que no siempre las empre-
sas, y tampoco los periodisias, estin dispuestos a invertir. Al
final del siglo, en México hay un periodismo mds interesado,
pero no por ello siempre mds interesante.

Inermidad v diversidad en tres décaddas de prensa (1970-
1999)

En el transcurso de las tltimas tres décadas del siglo, ia pren-
sa mexicana ha logrado estar menos hipotecada al poder po-
l{tico y especialmente, con margenes algo menos drdsticos en
comparacién con el panorama que habia al despuntar los
afios setenta, Entonces, todavia era frecuente que cuando se
rompian ias reglas no escritas pero vigentes del trato prensa-
gobierno, ias consecuencias fuesen inmediatas. Tres décadas
mis tarde, sin dejar de estar condicionado por un no siempre
claro tréfico de conveniencias mutuas, el trato entre la pren-
sa y el poder es mis complejo y existe una constatable inde-
pendencia de cada vez mds publicaciones.

En los afios sesenta, la prensa mexicana no siempre tuvo
posibilidades, o deseos, para ser el espacio de los grandes de-
bales piiblicos. El principal de ellos, que se dio en la forma de
un terriblemente doloroso enfrentamiento entre estudiantes y
gobierno en 1968, aparece s6lo en sus luces y sorn]:?ras rnds
superficiales, pero no siempre con todas sus impl}icacmr}esj en
las paginas de los diarios de aquel afio. La version oficialista,
tremendamente autoritaria, es la que fue impresa en 1a gran
mayoria de los relatos y juicios referidos al asesinato masivo
en Tlatelolco.

1968 no cambia de inmediato a la prensa mexicana, pero
sf influye en algunos de quienes, una o dos décadas mds tar-
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de, contribuirian a la renovacién de nuestro periodismo. En
ese afio, apenas plumas como la de Daniel Cosio Villegas ati-
naban a ofrecer explicaciones distintas de las oficiales sobre
los acontecimientos previos y posteriores a Tlatelolco.® Uno
de los pocos diarios abiertos entonces a algunas formas de
opinién critica fue £/ Déa, cuya congruencia ideolégica, asen-
tada en una mezcla de izquierda tradicional junto con rei-
vindicacién de la ideologia cada vez mids desdefiada de la
Revolucidn Mexicana, se mantuvo hasta casi el final del siglo.
Ese diario, fue dirigido entre enero de 1993 y diciembre de
1998 por el periodista José Luis Camacho.

Cerrados 0 poco transitables los espacios en los diarios, la
opinién politica se manifesté principalmente en revistas. En
1967, después de un largo enfrentamiento con el diazordacis-
mo, habia desaparecido ia revista Polftice de Manuel Marcué
Pardifias. En 1968 mismo apareceria, asumiendo y padecien-
do riesgos pero con una actitud politica no siempre clara, ia
revista Por qug? de Mario Menéndez Rodriguez, que anos des-
pués renaceria como Por esto! En otra revista, Sucesos, habia
espacio para el andlisis sobre todo de cardcter cullural, en
alguna época.

Y desde luego, 1a para entonces quinceafiera revista Siemz-
pre! de don José Pagés Llergo (luego dirigida por su hija Bea-
triz Pagés) ofrecia una buscada versatilidad analitica que se
traducfa lo mismo en sabrosas polémicas, que en uno de los
panoramas de mayor decoro en la prensa de aquellos liempos.
Justo a fines de los sesenta, se habia consolidado el suplemen-
o «La Cultura en México» que ocupaba las pdginas centrales
de Stempre! y que luego de ser encabezado por Fernando Be-
nitez, seria dirigido durante mds de tres lustros por Carlos
Monsivdis. Ignacio Solares recuperd, mas tarde, una estafela
cuyo avance seria desigual aunque el de Sfempre/ no dejé de
ser el pionero de una forma de hacer suplementos culturales,
luego profundizada por otros escritores. El mismo Benitez

3 Una recopilacién de esos y muchos otros textos de dichoy autor, se en-
cuenira en Daniel Cosio Villegas, Labor periodistica. Real ¢ imaginaria,
Era, México, 1972,
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hizo suplementos memorables en wrondsuno y La Jornada.
Algunos de sus discfpulos de entonces (como Fernando Sola-
na y Sergio Gonzidlez Rodriguez, y mias tarde Rafzel Pérez
Gay en «Crdnica Dominical») continuaron esa tarea en dia-
rins como Ef Nacional, para mencionar sélo uno de los casos
ya en la década de los noventa.

Pero regresemos a los setenta. Por esos anos, sobre todo en
la primera mitad de la década, proliferaron las publicaciones
que en alguna ocasién denominamos como «marginales»:
periddicos y revistas de sindicatos independientes, agrupacio-
nes politicas de izquierda, estudiantes universitarios o grupos
de colonos, entre otros, que llegaron a sumar varios centena-
res y algunas de las cuales persistieron durante anos. Esa for-
ma de expresién, al margen de la prensa institucional, daba
cuenta de 1a falta de apertura en los medios de comunicacion
comerciales.’ Ya en los noventa, esa prensa era casi inexis-
tente, sobre tode porque las circunstancias politicas del pafs
permitieron que los grupos de opoSicién encontrasen espacios
en la prensa comercial, o inclusc apoyos piiblicos para la edi-
ci6n de sus propias revistas.

Rupturas, despidos y rencillas prolificas
En parte al comenzar 2 ser sensible a las tensiones de 1a so-
ciedad, pero también porque se traia de un gremio en donde
las discrepancias internas suelen ser frecuentes y piblicas, en
la prensa mexicana se han sucedido reiteradas rupturas, desde
los afios setenta. Estos rompimientos entre grupos de periodis-
tas, 0 entre periodistas y empresas editoras, forman parte del
desarrollo de una actividad intensa, vital y cambiante, pero
también dan cuenta de la poca estabilidad de instituciones in-
formativas cuyo prestigio profesional no siempre va aparejado
con la armonia de sus relaciones internas.

A la prensa, en esas tres décadas, se le puede evaluar, y re-
capitular, a partir de sus rupturas. La mads célebre y defini-

* puede verse, al respecto, nuestro libro La prensa marginal, El Caballi-
ta, México, 1975.
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toria, fue la que tuvo lugar en Hxcélsior en julio de 1976. El
periodista Julio Scherer Garcia tenfa ya casi ocho afios de
conducir ese diario, en donde 1a diversidad de opiniones (no
absoluta, pero si llamativa en comparacién con otros periédi-
cos) habia causado frecuentes fricclones con el poder politico.
Esa circunstancia, y el conflicto que se habia anidado entre
los miembros de la Cooperativa de dicha casa editorial, con-
dujeron a la salida de Scherer junto con una buena parte de
la plantilla de colaboradores y varios de los funcionarios edi-
toriales del periGdico.

El balance preciso de lo que enlonces ocurri6 en Excédlsior
todavia estd por hacerse.

Junto con su indiscutible contribucién al periodismo criti-
co, Scherer y sus compafieros de causa desplegaron un mar-
cado protagonismo que influyé en la imagen ptblica que
entonces se tuvo de aquel rompimiento. El episodio que ha
sido denominado como el golpe a la casa editorial Exeélsior
marcd, fundamentalmente para bien pero ademds con una
carga quimérica que posiblemente sea irremediable, no s6lo
los empefios para renovar al periodismo mexicano sino inclu-
50, la idea que de sf mismos tienen la mayoria de los perio-
distas empefiados en restaurar el profesionalismo en ese
oficio. El 8 de julio de 1976, un numeroso grupo de perio-
distas encabezados, como es ampliamente sabido, por don Ju-
tio Scherer Garcia, tuvo que salir de ese diario después de
romper con la asamblea de cooperativistas. La versién predo-
minante y casi tinica sobre esa desavenencia, es la que sostu-
vieron Scherer v sus compafieros de entonces. Aquella crisis,
fue atribuida a la malquerencia del entonces presidente Luis
Echeverria pero ademis, fue posible por errores en la conduc-
cifn administrativa y politica de esa empresa editorial —es
posible que en aquella asamblea de cooperativistas que expul-
sG a Scherer hubiese acarreados, pero ese director y su grupo
de periodistas no lograron mantener la adhesion de los traba-
jadores de Axcélsior—. Si acaso hay testimonios de quienes,
como don Gastén Garcia Cantd, tuvieron que alejarse de ese
grupe para dejar una opinién distinta: «Echeverria no inter-
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vino en la caida de Scherer, sencillamente no actué cuando se
esperaba ante el asedio de los opositores a Scherer».®

Y si la ruptura en Excélsior ha sido relatada casi exclusiva-
mente con las voces de quienes salieron de ese diario, el pe-
riodisino gue se practicaba bajo la direccién de Julio Scherer,
que fue director del periddico durante ocho afios, también ha
sido un tanto mitificado, El Excélsior previo a julio de 1976
no era precisamente un espacio de democracia y pluralidad.
Alli destacaban algunas valiosisimas plumas criticas y even-
tualmente el trabajo de unos cuantos reporteros con tal oficio
e imaginacién que descollaban delante de sus colegas de otros
medios. Pero el contexto nacional y periodistico en el que se
desempefiaba, a menudo se le imponia a ese importante dia-
rio; en ocasiones, la indiferencia e incluso la antipatfa que
mostraba respecto de movimientos sociales independientes o
de las izquierdas, no era distinta de ias actitudes de otros dia-
rios en la prensa establecida. Aunque baldado por la escisién
de 1976, Excélsior sigui6 siendo un diario en buena medida
similar al de Scherer, especialmente en su politica informati-
va y poco a poco, fue integrando una nueva plantilla de cola-
boradores que ya no destaco tanto quizi, entre otros maotivos,
porque en los afios inmediatos otros diarios comenzaron a
experimentar renovaciones,

Acaso la mayor contribucién de Scherer al periodismo me-
xicano se haya debido, fortuita pero afortunadamente, a su
salida de Excélsior. En menos de cuatro meses logré or-
ganizar Proceso en donde el periodismo de investigacién ha
estado matizado (y también impulsado) por una intenciona-
lidad que lo ha conducido a una suerte de ensimismamiento,
o de visién politica marcada por el catastrofismo mas que por
la explicacién de los acontecimientos nacionales. Proceso se
convirtié de inmediato en el semanario politico de mayor cir-
culacién e influencia en todo el pais. Los intentos para susti-
tuirle, devinieron en caricaturas famentables o en revistas con

* Gastén Garcfa Gantd, «Memoria personal. Cofradfa de hipdcritas», en
Excélsior, 22 de abril de 1994,
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gana de escdndalo pero sin el talento para documentarlo.
Pero su mismo éxito confirma que no siempre la agudeza
analitica, ni la investigacién periodistica de responsabili-
dad ética, son los elementos que mds interesan a los lectores
mexicanos. En el contexto de una cultura ciudadana avin
insuficientemente desarrollada, el af4in contestatario de esa
publicacidn llega a encontrar lectores numerosos que se rego-
cijan con el amarillismo politico de Proceso.

En el otro lado de la balanza, el fmpetu denunciatorio de
la revista de don Julio Scherer fue, durante largo tiempo, el
contraste disruptor del adocenamiento de una prensa funda-
mentalmente ensimismada en la complacencia con un poder
politico que la dejaba hacer negocios en tanto no hiciera
olas. Si hubiera que elegir, entre 1a mirada pesimista del Pro-
ceso empefiado en ver medio vacio el vaso de [a realidad na-
cional y el enfoque interesadamente adulén de 1a mayor parte
de la prensa que al final de los afios setenta y durante los
ochenta sélo presentaba un vaso colmado de tersuras y pros-
peridades, nos quedar{amos con el trabajo de Scherer y sus
compafieros afanados en sostener, incluso por encima de re-
putaciones y respetos, una impertinencia que ha permitido
develar excesos, corrupciones e inconsecuencias del poder po-
litico. Pero no se trata de seleccionar un estilo periodfstico,
sino de desbrozar entre los extremos reconocibles y no por
ello compartibles en una prensa que, ademds de todo, ha es-
tado en transicién. Su puerto de llegada, aiin no se encuentra
completamente definido.

Varias de las escisiones periodisticas de estos afios, lejos de
haber pretendido enfrentarse con el poder, se desplegaron
como una manera de encontrar nuevas interlocuciones con
él. Indiscutiblemente, con o sin Scherer y sus companeros,
Excélsior nunca dej6 de ser uno de los diarios mexicanos mas
relevantes, con una tradicion que se mantuvo el resto del si-
gio ¥ alin después de aquella ruptura.

La prensa en esas tres décadas, se desenvolvié entre inercias
y tumbos. Las primeras, aportaron pocas novedades. Los vai-
venes, que incluyeron rupturas de las cuales surgieron nue-
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vas preocupaciones y espacios periodisticos, dieron cuenia
de dos tendencias simultdneas. Por un lado, la inestabilidad
profesional y editorial de muchaos diarios cuyos propietarios
consideraban que sus negocios estaban en riesgo cuando las
informaciones u opiniones que publicaban molestaban a per-
sonajes del poder politico; igual que desde comienzos de los
anos cincuenta, el periodismo preponderante estuvo subordi-
nado al interés empresarial y 6ste, a su vez, siguid fimitado
por las costumbres de la vigja politica mexicana. No fue sino
hasta ya entrados los anos noventa, cuando ia refativa pero
sensible disminucién en la publicidad del gobierno y sobre
todo el surgimiento o la reorientacion de periddicos que com-
piten para ganar lectores y no sélo gacetilias publicitarias
propicié una renovacion de la prensa que todavia ha resulta-
do incipiente, La otra constante que se advierte en ese apso,
es el afin de busqueda que pese al amago del despido, em-
prendieron algunos periodistas en diversos diarios de la Ciu-
dad de México. .

El Sol de México, cabeza de la corporacidn de diarios mds
grande del pafs, habia experimentado a mediados de fos se-
tenta una modernizacion editorial, modesta pero perceptible,
que acab® por disgustar a sus propietarios. M4s tarde, un re-
cuento de aquellos afios reconocia: «La mds imnportante cade-
na nacional de prensa escrita, la Organizacifin Editorial
Mexicana que publica los Soles, incrementa en alrededor de
20 sus diarios de provincia, para llegar a2 53, poco menos de
la cuarta parte de los que existen en el pais, después de rea-
lizar una “purga” de cerca de dos decenas de articulistas, pre-
via creacidn de férreas condiciones de censura».% El periadista
que condujo esa malograda etapa de renovacion en los «So-
les» y el autor de aquel comentario, Benjamin Wong y José
Carrerio Carlén, compartieron el intento para reanimar a otro
gran diario, £f Unfversal, durante varios meses en 1985, has-
ta que fueron despedidos.

¢ José€ Carrefio Carlén, «Hechos, contrahechos y derechos informativos. La
prensa mexicana en 1378» en Mexos, no. 13, enero de 1979,

168

Si ia renovacidn de publicaciones ya establecidas se enfren-
taba a poderosos letargos, el surgimiento de nuevos diarios y
la modernizacion de otros, enriquecié el panorama de la
prensa mexicana. El mismo Carrefio dirigié el periddico del
gobierno, B! Nacional, entre 1989 y 1992. Una nueva etapa
€n ese para entonces sexagenario cotidiano, lo ubicé mas alld
dei rutinarismo oficial para convertirlo en un periddico atrac-
tivo, polémica, con suplementos diversos y en un esfuerzo
que, sin embargo, no pudo ser mantenido. Después de peno-
sos vaivenes ocasionados por reiterados cambios de director
(que eran, 2 su vez, expresion de decisiones contradictorias en
el gobierno federal sobre el destino que se deseaba para ese
periGdica) £l Naciorcl desapareci6, el 30 de septiembre de
1998,

De wrnomdsuno a La Jornada, hubo una intencional pro-
puesta para hacer periodismo de bdsqueda, cuyos logros fue-
ron matizados por rivalidades y concepciones distintas de}
trabajo editarial que acabaron en conocidos rompimientos y
en menos estruendosos alejamientos. En unomdsuno, que
habfa sido fundado en noviembre de 1977 por Manuel Bece-
Ira Acosla, las desavenencias entre ese director general y pro-
pietario de la mayor parte del diario con el resto del equipo
de directivos, 1levé a un piiblico rompimiento en diciembre de
1983. De aquella escision, en septicmbre de 1984 surgié La

Jornada, que llegaria a ser uno de los diarios de mayor pre-
sencia, especialmente en los sectores criticos de una sociedad
que busca el dnguio intencionado, ciertamente en extremo
discutible pero muy reivindicado por sectores que encontraron
espacio y causas en sus piginas y que ha singuiarizado a ese
cotidiano, En unomdsuno, una nueva crisis llevé a la direc-
cién a Luis Gutiérrez Rodriguez el 3 de marzo de 1989. En
1998 ese diario fue comprado por Manuel Alonso Mufioz,
quien fuera director de Comunicacién Social de la Presiden-
cia de la Republica en el sexenio del presidente Miguel de 12
Madrid.

En otros casos el periodismo especializado, que en México
se habia circunscrito casi exclusivamenie al diarismo de-
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portivo, llevé a 1a creacidn de Bl Financiero (cuyo primer
nimero circuld el 15 de octubre de 1980) v luego Bl Econo-
mista (que comenz6 a publicarse el 5 de diciembre de 1988)
los cuales, sin abandonar sus nichos originarios, llegaron a
ser diarios competitivos en el terreno de 1a informacion gene-
ral. Ya hacia la mitad de fos noventa, e! interés de diversos
grupos empresariales llevé a la metamorfosis de aigunos
diarios y a la creacién de otros, entre los cuales sobresale
Reforma, que comenzd a circular en noviembre de 1993, pu-
blicado por ia empresa editora de Ef Norfe de Monterrey. Re-
Jorma, muy pronto se erigit en uno de los periddicos mis
influyentes del pafs. Por otra parte, en junio de 1996 comen-
z0 a circular La Crénica de Hoy, del periodista Pablo Hiriart.

En la Ciudad de México, al comenzar 1998 tenfamos 31 pe-
riédicos diarios; a fines de 1977 habfa 19. Entre diarios y pe-
riddicos semanales 0 de otra periodicidad, el Directoriv de
Medios rmpresos registraba al terminar 1977 la existencia de
319 publicaciones en todo el pafs. Pira comienzos de 19598,
Jos impresos clasificados con el mismo criterio sumaban 3077
Priacticamente, Ia misma cantidad. Pero de esos 307 diarios y
similares, 152 surgieron a partir de 1978. Es decir, de los 316
periédicos incluidos en el recuentn de hace dos décadas, des-
aparecieron 164.

La tabla adjunta, muestra los periédicos registrados por el
mencionado directorio y de ninguna manera es exhaustiva.
En cada capital estatal y en muchas otras poblaciones del
pais existen publicaciones que no aparecen en ese inventario.
La utilidad de esos datos, estd en las tendencias que muestra.
Durante estas dos décadas, se ha producido una intensa reno-

7 Estos datos resulian de sumar las publicaciones inventaciadas en las edi-
ciones 4-77 de noviembre 1977 a enero 1978 y 3-97, de agosto de 1997, de
Meckios fmpresos, publicado por Medios Publicitirios Mexicanos.

¥ Las cifras completas de periddicos mexicanos son mucho mayores, por-
gue en estos datos silo se contabilizan aquellos que se anuncian o que
son incluidos por los editores del mencionado directorio. Esa limitacidn
debe advertirse en 1as cifras de la abia adjunta, que son selamente indi-
cativos de tendencias en {a prensa de cada entidad.
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vacidn de casas y proyectos editoriales. Mis de 1a mitad de los
periddicos que existian en 1978, desaparecieron en el trans-
curso de estos 20 anos. Y también, pricticamente la mitad de
los que habia dos décadas mis tarde, surgieron en ese lapso.
Ese intenso reemplazo de la planta periodistica en el pafs, se
ha dirigido fundamentalmente ai mismo mercado. No tene-
mos datos confiables de tirajes y menos ain de circulacién
real de esos diarios, pero consideramos que la cantidad total
de efemplares impresos y leidos hace dos décadas, es muy si-
milar a la de nuestros dias.

PERIODICOS MEXICANOS, 1977-1997
(inventario parcial)

ESTADO PERIODICOS
Fundados Fundados Desapa- | Namero: Namero
antes de desde recidos® | total ess | total en
1978# 978" 197 1997¢
Apuascatientes 2 1 1 3 3
Baja California ] 5 3 9 11
Baja Calif. Sur 1 3 2 3 4
Campeche 2 2 0 2 4
Coalila 13 5 11 24 18
Colima 5 2 5 10 7
Chiapas 3 10 7 10 13
Chihuahna 4 7 7 11 il
D.E 18 13 1 29 31
Durango 4 1 2 6 5
Guanaioaio 7 8 2 9 15
Guerfero G 6 12 18 12
Hidalgoe 2 1 2 5 3
Jalisco 4 5 5 9 9
México 5 G 6 1 11
Michoacan 6 7 9 15 13
Morelos 0 ) 9 9 5
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PERIGDICOS MEXICANOS, 1977-1997 (cont.)
(inventario parcial)

ESTADO PERIODICOS
Fundados | Fundados Desapa- Nidmero| Nimero
antes de desde recidos® | total en| total en
1978* 1978 1977¢ 1997¢

Navarit 1 2 6 7 3
Nuevo Ledn 5 11 3 8 16
Oaxaca 2 2 4 & 4
Puebla 4 6 3 7 10
Querdtarn 2 2 2 4 4
Quintana Roo H 4 ] 1 5
San Luis Potosi 3 3 1 4 6
Sinaloa 8 5 & 16 13
Sonora 6 6 « 0 15 12
Tabasco 2 5 3 5 5
Tamaulipas 17 8 15 32 25
Tiaxcala 1 1 0 1 2
Veracruz 9 9 13 22 13
Yucatin 2 A 1 3 4
Zaczlecas 4 1 1 5 3
TOTALES 155 152 164 319 07

2 perisdicos diarins y de otra frecuercia registrados en la edicion 3-97, agosto
de 1997, de Medics impresos y gque ya aparecian en la edicidn 4-77, de no-
viernbre 1977 4 enero 1978,

b De acuerdo con datos de la edicidn de agosto 1997,

¢ publicaciones inventariadas en Medios fmpresos de 1977 y que ya no apare-
cen en la edicién de 1997, En algunos casos es posible que, simplemente, se
trate de periddicos que dejaron de anunciarse en ese directorio.

9 Suma de perigdicos incluidos en 1a edicién 4-77.

* suma de periddicos incluidos en la edicidn 3-97.

Mis acentuada ha sido la renovacién del panorama edito-
rial en el campo de las revistas. El mismo directorio registra
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195 revistas, de diversos géneros, formatos y periodicidades, de
las cuales 140 surgieron en las dos décadas recientes; sélo 55
de ellas existfan al comenzar 1978.°

Esa proliferacion de empresas periodisticas, tan contras-
tante con la limitada lectura que se mantiene en la sociedad
mexicana, propicia comentarios como el siguiente:

La circulacién conjunta de los diarios de la Ciudad de
México, destinados a una poblacion de 25 millones... es
menor que la circulacién del San Diego Tribune, un pe-
riédico destinade 2 una ciudad de unos 3 millones de per-
sonas. Eso no puede deberse al analfabetismo —México
tiene aproximadamente una tasa de alfabetizacion del
88%-—. De alguna manera, la sociedad mexicana, como
algunas otras sociedades latinoamericanas, pasé directa-
mente de una cultura oral a una cultura visual sin pasar
por la fase de una cultura de la palabra escrita.'’

No son escasos los asombros que la prensa mexicana despier-
ta entre quienes la miran desde el extranjero.

De aquella ruptura en Excéisior, como es bien sabido, na-
cid tambi€n por esas mismas fechas la revista Vuelfa dirigida
por Octavio Paz, quien habia creado antes la revista Plural. !
Luego, en 1978 surge la revista Nexos, que Enrique Flores-
cano dirigié hasta 1982, cuando fue sustituido por Héctor
Aguilar Camin a quien luego relevarfa Luis Miguel Aguilar.

También comenzd 4 desarrollarse una tendencia hacia la
alianza entre medios mexicanos y extranjeros e incluso, una
nueva presencia de medios del exterior que se imprimirian en
México. La casa editora del diario £l Pais, de Madrid, inici6

? Datos @ partir de la edicidn 3-97 de Medios frzfrresos.

* Jon Yanden Heuvel v Everette B, Dennis, Changing Paiterns. Latin
America’s Vital Media, The Freedom Forum Media Studies Center, Colum-
biz University, Nueva York, 1995, p. 22.

" Vigelta desaparecié en 1998, después de 11 muerte de Octavio Paz. Fue
sustituida por Letras libres que, dirigida por Enrique Krauze, aparecié en
enero de 1999,
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en 1994 la publicacién en México de ese colidiano, en los ta-
lleres de La Premsa, periédico del que aquella empresa espa-
fiola fue copropietaria durante un par de afios. El consorcio
Televisa adquirié la casa editorial Ovaciomes. Otro caso de
trastacién del periodismo electrénico al impreso fue 1a revis-
ta £poca, cuyo primer niimero aparecié el 10 de junio de
1991, fundada por Abraham Zabludovsky (el cual la venderia
a otro periodista seis afios después).

También surgieron revistas publicadas por periodistas for-
mados en la prensa diaria, én la cual mantuvieron sus prin-
cipales tribunas. Miguel Angel Granados Chapa (conocido por
su columna «Plaza Publica» aparecida sucesivamente en
unomdsuno, La Jornada, Cine Mundial, El Financiero y
Reformea) comenzo a publicar Mira el 14 de febrero de 1990.
Esa revista desaparecié en 1998. Con un sesgo editorial muy
distinto, Juan Bustillos (autor de una columna que se publi-
c algin tiempo en E! Universal y mds adelante en Lg Pren-
sat) se hizo propietario de /rmmpacto el 29 de enero de 1991. El
escritor Federico Reyes Heroles (articulista en varios diarios y
que llegh a encabezar el Consejo de Administracién de La Jor-
nada), formd al grupo que comenzé a publicar la revista
mensual Este Pads en abril de 1991. El grupo Tres Estrellas de
Oro, propietario de E! Diario de Monterrey, inici6 en 1997 la
publicacién del semanario Méenio, dirigido por el periodista
Federico Arreola, y en 2000 de Mileniv Diario, dirigido por
Raymundo Riva Palacio

Gremio pletorice en tensiones, el de los periodisias no esca-
pa a las desavenencias que han cruzado el panorama politico
nacional pero ademas, se las ha ingeniado para crear las su-
yas propias. Es imposible generalizar y decir que todas las
rupturas recientes en la prensa mexicana hayan sucedido en
circunstancias similares. Pero algo ocurre, o ha ocurrido
cuando, 4 pesar de la crisis —que significa notables aumen-
tos en los precios de las materias primas para hacer publica-
ciones— no dejaron de surgir, casi constantemente, nuevos
diarios y nuevas revistas.

Quizd demasiados. En las lineas anteriores apenas hemos
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mencionado 4 algunas de las publicaciones mds destacadas, o
mids conoccidas. Junto a ellas, hay varios centenares mis. To-
davia existen docenas de diarios y revistas que, mis que lec-
tores 0 mds que ocupar un sitio peculiar dentro del panorama
editorial, buscan el adocenamiento que significa la ubicacién
complaciente dentro de un viejo periodismo, cuyo afin prin-
cipal es la disputa por la gacetilla’ y no por los lectores.

Abundancia, no sltempre significa mdas pluralidad

Esas rupturas en distintos medios aparte de fructiferas por lo
que significan en el surgimiento de nuevos y, a veces, mejo-
res periddicos y revistas, también h4 resultado en una satura-
cidn en la que la cantidad, no necesariamente se traduce en
calidad. Los lectores cuentan con una nutrida oferta editorial.
Pero quizd, se trata de una diversidad periodfstica tan amplia
que llega a la dispersién y 4 la virtual atomizacién de esfuer-
z0s, en muchos casos.

Los diarios mexicanos siguen siendo para pocos. Los tirajes,
en realidad —si descontamos las fantas{as y exageraciones
que suelen tejerse a propdsito de ellos— son muy limitados,
especialmente en la Ciudad de México. En 1945, en su esiudio
pionero sobre L& democrdacia ernt México, Pablo Gonzilez Ca-
sanova sefialaba que 1a circulacidn en el interior de un diario
del DF, Bl Universal, era solamente de 21 mil ejemplares y
que los tirajes de las principales revistas mexicanas ofrecfan
las siguientes cifras: Siempre! y Sucesos 70 mil ejemplares
cada una; mpacto 37 mil, Jueves de Excélsior 29 mil y Po-
[itica, 25 mil.!* Esas eran las cifras obtenidas a través de la
nunca del todo confiable informacién ligada con los medios
publicitarios. Pero incluso comparada con las cifras reales de
hoy en dfa, parecen tirajes muy altos. $i supusiéramos que los
datos recogidos por Gonzilez Casanova se ajustaban algo a la

2 Asf se denomina z la insereidn pagada que es presentada como parte de
Ia informacién del diario, sin especificar que se irata de un texto de pro-
paganda.

¥ Pablo Gongzdler Casanava, La democracia en Mévica, tercera edicidn,
Era, México, 1959, pp. 265 y s5.

175



realidad, tendriamos que concluir gue, en su circulacion, las
publicaciones mexicanas no sGlo no aumentaron, sino que
retrocedieron. La preferencia por la televisién significd una
competencia que los diarios no han logrado enfrentar, en todo
el mundo. Pero ademds, en el caso mexicano hemos tenido
una proliferacidn de diarios que aturde y apabuiia al merca-
do, mis que solidificario en la pluralidad.

Tales cambios han tenido que afectar a la prensa escrita.
Hablar de una competencia entre medios electrfnicos e im-
presos, a estas alturas, resulta exagerado. La audiencia de los
primeros muliiplica en mucho a la de diarios y revistas. Pero
aqui, como en otros sitios del mundo, seria precipitado ase-
gurar que ¢l periodismo escrito ha sido de! todo desplazado.
Diarios y revistas contindan siendo puntos de referencia y
principalmente, espacios para el andlisis en profundidad, para
la presentacién de reflexiones, Ideas y documentos que no tie-
nen cabida en los medios electrdnicos.

TRANSTCION, PERSECUCIONES Y LIBERTAD DE PRENSA

Hay cambhios, si. Pero no tantos como para aseguraf que ta
prensa mexicana de fines del siglo es radicalmente distinla a
ia de comienzos de los afios setenta. Ahora los enfoques edito-
riales son mds variados, si bien esa ha sido fundamentaimen-
te, primero anticipacitin y luego mimetizacion a la diversidad
de la sociedad e incluso de las élites politicas; la mayoria de
los diarivs mexicanos siguen siendo politicamente ambiguos,
aunque de cuando en cuando asuman causas comno st fueran
hechos ——0 desplieguen fobias comv si fuesen causas—. La
prensa mexicana se ha sacudido las inhibiciones que se auto-
imponia y hasta los intocables de antes (el Ejército, la Virgen
guadalupana y el Presidente de la Repablica) son motivo de
discusidn en Iodos los tonos, o casi; no obstante ese desatasca-
mientn, el rigor analitico, la seriedad infonnativa y hasra la
cordura opinativa, siguen dejando mucho que desear. El go-
biernn ya no presiona a la prensa como era tan proverbial
como impUidico que ocurriese, pero mds por temor al escin-
dalo denunciatorio que por carecer de recursos para ellp: muy
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pocos diarios y pridcticamente ninguna revista han consegui-
do que en sus finanzas, 1a principal fuente de ingresos haya
dejado de ser ta publicidad de los gobiernos federal o estara-
les. Una nueva generacidn de periodisias, para quienes algu-
nos de los vicios de hace dos o tres décadas son s6lo mitos de
10s que han escuchado sin haberios aprovechado o padecido,
abruma hoy las salas de redaccién; sin embargo no por ello
se han generaiizado el periodismo de investigacion, la capaci-
dad autocritica, ni ia €tica profesionat.

Por desdicha lo mas nolable de fa prensa fuera de la Ciu-
dad de México, junto con un clientelismo atin mayor que en
la capital, han sido las persecuciones a periodistas. Al contra-
rio de la actitud de tolerancia con 4 prensa que la diversifi-
cacion politica de la sociedad y la modernizacidn misma de}
pais fueron imponiéndole al gobierno federal, en no pocos si-
tios del pais pequefios pero en sus dmbitos influyentes
cacicazgos —-runicipales, sindicales, policiacos, paranales o
incluso narcodominantes—- han combatide de manera vio-
lenta, a veces hasta el asesinalo, a algunos periodistas.

En ocasiones, o5 difici distinguir entre los atentados ori-
ginados en el trabajo profesional de los periodistas afectados y
otras causas —en mis de una ocasitn, cuando un periodista
es asaltado por ladrones vulgares se ha pretendido que fue
victima de un ataque a la libertad de prensa—-. Pero hay
ejemplos de agresiones que indiscutiblernente buscaron ame-
drentar, cuando no silenciar, a mas de un informador Bl caso
mas conocido, por 1a personalidad de fa victima y 1a alevosia
en contra suya fue el asesinato, en mayo de 1984, del colum-
nista Manuel Buendia.

La tbertad de prensa se ejerce diaria, intensa, incluso
agresivamente en el periodismo mexicano. Perc eso no impli-
cd que no haya periodistas que padecen hostigamientos e in-
cluso, violencia [fsica. Las excepciones que son los amagos
contra periodistas, no son la regla que predummina en el trato
entre 1a prensa y otros grupos de poder. Pero existen.

Los periodistas en algunos sitios de 1a provincia, han sido
especialmente vulnerables a esas restricciones. Uno de los mas
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grandes periodistas mexicanos, don Francisco Martinez de la
Vega, decia en la ceremoniy de entrega del Premio Nacional
de Periodismo en junio de 1982: «No son ya los tiempos en
que el destino del critico era la persecucidi, Ia censura, la
circel o el atentado contra su vida... Hoy disfrutamos v, a las
veces, parece que abusamos de ese patrimonio heredado de
nuestros mdrtires. Tenemos libertad; para difundir opinio-
nes, quejas y cargos. No es ahora el gobiemo, en sus primeros
niveles, el que intenta poner sordina o silenciar opiniones ad-
versas, aunque ain se registran, en provincia, atentados con-
tra la libertad de expresién del pensamiento».'

Y en efecto, es dificil saber con exactitud cudntos y quiénes
han sido los periodistas que han padecido represalias debido a
su trabajo profesional. Desde 1991, la Gomision Nacional de
los Derechos Humanos (CNDH) establecié un Programa de
Agravios a Periodistas que tuvo como primera tarea el estudio
de $5 casns de agresiones v asesinatos que le fueron presenta-
dos por la Unién de Periodistas Demodriticos. Una escritora
estadounidense que indagd el destino de ese Programa, en-
contrd que: «Dos afos después, 1a Comisién habia completa-
do las investigaciones en 4() de esos casps. Concluyd que
muchos, parecian no tener relacién con el periodismo, pero
exhortdé a profundizar las investigaciones —Ilo cual nunca
ocurrié—. La ¢NDH confirmé que 22 periodistas habfan sido
asesinados, todos excepto uno fuera de la Ciudad de México;
no era posible o no se habia intentado determinar quién era
responsable de esas muertes o cudles hahrian sido sus moti-
vos». " Esa investigacidn aparece en un volumen coordinado
por el director del Commitee to Protect Journalists de los Es-

" «Palabras pronunciadas por Francisco Martinez de Ia Vega el 7 de junis
de 1982 en Los Pinos», en Leopoldo Borrds, Historia del periodismo
mexicano. Del ocaso porfirisia al derecho a la informacion, Direccidn
General de Informacidn de la unam, México, 1983, pp. 174-175.

5 Lacy Conger, «From [ntimidation to Assassination: Silencing the Presss,
en William A. Orwme, Jr, editor, 4 Culture of Collusion: An nside Look @l
the Mexican Press, North-South Press Center, Universidad de Miami, 1997,
p. 100.
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tados Unidas; en el apéndice de ese libro, se presenta una lis-
ta de diez casos de periodistas mexicanos asesinados entre
1984 y 1995 v otros once, en el mismo lapso, sujetos a in-
vestigacion. Respecto de algunos de ellos, las autoridades
mexicanas habfan manifestado, o sugerido, que no se trats de
muertes motivadas por el desempefio periodistico de las victi-
mas. Con un solo periodista lastimado debido a su ejercicio
profesional como tal, seria suficiente para que hubiera pre-
ocupacion. Pero no deja de ser perturbadora la falta de datos
del todo verosimiles, lo mismo para condenar cuando sea per-
tinente hacerlo, que para no agrandar con denuncias ficticias
un asunto que es de suyo muy grave.

De otro orden, son [as restricciones inherentes al trabajo
mismo de los informadores, que a menudo son sélo proveedo-
res de insumos para que los editores de cada periddico deci-
dan qué noticias ofrecerdn y de qué manera, a sus lectores. La
periodista Teresa Gurza ha considerado, al respecto: «Es difi-
cil decir si existe en México la libertad de expresion. ;Libertad
para quién y para qué? Creo que los editores la tienen v los
reporteros no siempre. A veces basta el telefonazo de un fun-
cionario a un director de periddico para que tu nota vaya de
la mesa de la redaccién al cesto de la basura».1¢ ’

Entre la informalidad de los valores entendidos dentro de
cada ermpresa periodistica y la elasticidad de los valores perio-
disticos, no pocos reporteros padecen un estancamiento como
el que describfa un informe sobre esa situacién de la prensa:

La cultura periodistica en México ha desarrollado una au-
téntica identidad como un cuarto poder. El periodismo de
cardcter agresivo, combativo, la prensa con mentalidad
como de perro de caza que ha caracterizado algunos de
los mejores mormentos del periodismo estadounidense, es
relativarmnente escaso en México. Los periodistas de infante-
ria, detestan golpear la nave vendo tras los funcionarios

' Teresa Gurza, entonces reportera de La Jornada, enirevistada por Leti-
cia Singer en Mordaza de papel, El Caballito, México, 1993, p. 61.
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publicos porque a menudo lermen que sus patrones, los
duefios de su periodico o su estacidn, puedan desaprobarlo

y despedirios.”

En las dltimas tres décadas del siglo el lazo de subordina-
ci6n que la mayor parte de la prensa mexicana mantenia con
el poder politico, se tensé tanto o quiz4 estaba tan ajade que
acabd por romperse. No hubo un momento especifico, sino
m4s bien un desgaste lento, gris, mds abundante en rencores
sordos que en empellones vistosos. Luego, en los afios recien-
tes, se iniciarfa una recomposicién en el trato entre los perio-
distas v el poder. Ese trato es universalmente rispido pero en
México ha experimentado dificultades adicionales, primero
por la fuerte carga de rencores mutuos que se profieren perio-
distas y politicos y también, porque en conspicuas dreas de
dicha prensa se mantuvieron los viejos estilos, desprestigiados
pero aiin redituables.

La corrupcién, ha abarcado desde el soborno e incluse el
chantaje directos, hasta la blisqueda de favores como costum-
bre con ceartada periodistica. En 1997 un columnista relata-
ba, con inquietante tranquilidad aunque desgraciadamente
sin nombres y apellidos, casos como éste; «No hace mucho
tiemnpo, un habilidoso reportero consiguid un expediente cun-
fidencial que consignaba pagos extracrdinarios a asambleistas
y periodistas. Hizo saber su hallazgo y a cambio de no publi-
carlo consiguiff un costose viaje al extranjero, junto con toda
su familia. Otros reporteros han obtenido placas de taxis y
concesiones...». ™ In testimonio distinto si bien revelador, fue
el sipuiente: «También sucede que de repente vas a algdn es-
tado de! interior de fa Repuiblica a reportear equis problema y
te quedas ahf varios dias, y tienes que viajar a la sierra 0 a

7 Vanden Heuvel v Dennis, ofr. o, p. 23

® Ricardo Aleman Alemdn, «Jtineraria politico, Con el PRL, corrupeidn ¥
comunicacidrn social manipulada», en Bl Usiwersal, 25 de septiembre de
1997. Ese cofumnista se referfa a «ayudas econdmicas~ v oires apoyos fi-
nancieros y materiales que. segin asegura, se entregaban en la Asamblea
de Representantes det Distrito Federal,
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un sitio y no dispones de gastos para pagar tu avién; enton-
ces recurres al gobernador y te manda en helicdpterc y hasta
te paga la cuenta del hotel» .

En el gremio periodfstico, suele considerarse que fa cOTTup-
cién prende como ascua en yerba seca porque los salarios son
bajos. De todos modos, incluso funcionarios de nivel muy alto
y aun acaudalados duefios de perigdicos, son quienes reciben
favores mas costosos —y comprometedores—. En 1991, des-
puds de una tenaz insistencia de los grupos més escrupulosos
dentro del diversificado gremio de los periodistas mexicanos,
se cred el salaro minimo para reporteros y fotGgrafos de
prensa que al menos establecid un piso bdsico a partir del
cual pudieran negociar mejores remuneraciones con as em-
presas editoriales.

Biquivocas posiciones ediforiales; jdebe la prensa ser plural?
Hay mds prensa, mds periodistas menos mal pagados, con re-
levancia piblica superior a la de hace dos décadas. ;Y para
qué? A estas alturas de su transicién, ya serfa momento de que
la prensa mexicana se preguntase no s6lo si las formas de su
relacién con el poder son pertinentes. Ademds, no habrd plena
aperturd en la prensa si quienes la hacen, pero también quie-
nes la reciben que son sus Jectores actuales y potenciales, no
se afanan en un ejercicio critico del periodismo que tenemos.

No es sencillo. Entre otros velos, la prensa mexicana pade-
ce la costumnbre de pretender que representa a toda la so-
ciedad, sin distinciones. Esa tradicién viene en parte del
periodismo anglosajon perc aqui ha sido coartada para, en
infinidad de casos, disimular oficialismos o beligerancia; de
acasion, al vaivén de los intereses mercantiles de cada em-
presa editorial. José Carrefio Carlén explicaba esa suerte

de sindrome de la imparcialidad fingida a fines de los afos
setenta:

Para no quedarse atrds de 1a concepeion vigente del parti-

‘E‘ l'f]igue% Heyes Razo, entonces reportern de Bvcdlsinr entrevistado por Le-
ticia Singer en Morduza e papel, op. oif, p. 148,
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do de clases, en 1978 se consolidd la tendencia editorial
ecuménica de algunos de los principales diarios. La plura-
lidad impresa entendida como catdlogo de ofertas ideolégi-
cas. La casa no pierde porque o juega. Periddices que se
leen de izquierda a derecha o al revés. No aspiran a la par-
ticipacién comprometida en una seciedad plural, sino a
representaria toda, a2 su manera. En su sene caben {as mas
contradictorias tendencias, la representacion formal de los
diversos partidos y las individualidades mds disimbolas. 5i
en el aspecto informative se satura al fector con una can-
tidad abrumadora de neticias en las que jo trivial tiene la
misma jerarquia que lo importante, el comentario edito-
rial firmado corre la misma suerte. El no firmado, e! que
«compromete» al periddico se limita generalmente a pala-
breria ahstracta a veces moralizante sobre lo bueno y lo
malo, en torno a las noticias del dia. Noticia y apinidn
resuilan elementos complementarios de esparcimiento.
Andlisis y diatriba visceral, examen doctrinarie Y extrava-
gancia ultramenlana, se confunden en la tarea comidn de
reproducir ia confusién y el diversioniismo. No obstante
gllo, puede verse en el experimento pluralista un anguio
pasilivo, particularmente en lo que atafie al pensamiento
erfilco ¥ revelucinnario, que en el riesgo de {a degradacion
v a falta de instrumentos y clientelas propias, encuentra
también la posibilidad del contraste 4 su favor. Ademis sus
exponentes, al aprovechar las necesidades de mercadotec-
nia de los medins, logran compartir tribunas a las que de
otra maneri no tendrian acceso.?

En lo fundamental y salvo, acaso, dos o tres apuestas especf-
ficas, la prensa mexicana sigue siendo tan equivoca en sus
posiciones editoriales y lan evasiva en sus basquedas informa-
tivas como en los afios setenta y ochenta Los editoriales de la
casa —el espacio en donde el periddico ofrece su propia po-
sicidn ante los acontecimientos— ne han dejado de ser (y

® José Carereilo Carlén, «Hechos, contrabechos y derechos. .», ap. i,
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nos afanamos por buscar una excepeidn) monétonos ¥ previ-
sibles: transitaron, igual que muchas primeras planas, del
gobiernismo ordinario a a grandilocuencia inocua o el de-
nuncismo estrepitose y en todo caso, siguen siendo farragosos
inventarios de tugares comunes.

La oferta de lectura con la que buscan singularizarse los
diarios mas relevantes, no suelen ser las noticias sino los co-
mentarivs a cargo de eolumnistas o articulistas, algunos de
los cuales han logrado una reconocible especializacién. Pero
el hecho de que de ellos sean los grazndes nombres en la
prensa, indica que nuestro periodismo todavia no es de acon-
tecimientos ni de bdsqueda informativa: su emancipacidn res-
pecto del poder, ha estado en los planos de la critica vy ia
imputacién, pero adn no en la investigacion.,

Poca investigacidn, muchos rumores. El reporfero atin no
es la figura central

En los afios setenta, las figuras principales de la prensa eran
columnistas —Manuel Buendia, antes y mejor que ningdn
otro--— que se distinguian por su sagacidad, ubicuidad ¢ in-
tluso arroje, parda averiguar v publicar asuntos distintos del
aburrimiento que pululaba por el resto de los didries. Veinte
afios después, el reportaje de investigacién no es todavia la
pieza central de la prensa mexicana. M4s adn, el pape! del re-
portero sigue siendo, en muchas ocasiones, secundario. En
palabras del director de un diario:

Sin generalizar, por supuestn, én nuestras publicaciones el
papel primordial to ostenta el columnista... Siempre es
mads ficil llenar cuartillas con verdades a medias, con da-
tos sin investigar, con informaciones sin fuente y poder
injuriar o deshonrar amparado en una libertad de co-
municdr que se tiene y que se debe tener en todo pais,
dunque no degradar.. [Pero] el verdadero hombre de un
periddice es el reportero. Hay que darles la oporiunidad de
escribir una nota con tiempoe, con paciencid, darles tiem-
po 4 investigar. Eso no es comuan, porque no es rentabie.
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Conozco periédicos con gran éxito editorial en el DF, que
cuentan con reporteros que cualquier director los querria
en su redaccién, pero les dan para escribir tinicamente
tres parrafos.?!

Cuando en los diarios principales el reportero sea la figura
central, el periodismo mexicano habrd dade un paso al cual
se¢ han resistide, fundamentalmente, los intereses de las em-
presas editoras, Las inercias que de alli resultan y la falta de
un contexto de exigencia en la sociedad lectora, siguen pro-
piciande chismes por encima de noticias ¥ especulaciones
mucho mids que andlisis, en las paginas de nuestros diarios.
Cuando, en los afios mds recientes, la prensa mexicana ha
tenido momentos de éxita, se ha debido fundamentalmente a
la publicacién de versiones sin fuente clara.

En junio de 1996, se declardé desierto el galarddn en el
género noticia del Premio Nacional de Periodismo. Entonces
la reportera Lourdes Galaz, en representacién del jurado, ex-
plicaba:

Durante los iltimos meses, en todo el pais no pocos me-
dios y periodistas han llegado a difundir, coma si fueran
noticias, versiones cosechadas del rumor u obtenidas como
resultado de filtraciones. En algunas de esas ocasiones la
prensa ha corrido el riesgo de convertirse en vocero de in-
tereses que no han sido del todo clares, desfigurando asi
una de sus funciones cardinales que es la de dar voz a la
sociedad... No negamos que en el transcurso del afio no
hayan ocurrido hechos relevantes para la sociedad y el
pais. Los hemos tenido y a2 menudo de gran trascendencia
y dramatismo... Lo que no hemos encontrado, es un acon-
tecimiento donde ia cobertura del medio informativa y
por supuesto del reportero, haya tenido méritos en térmi-
nos de exclusividad, oportunidad, bdsqueda, hallazgo, im-

2 pablo Hiriart, director de La Cranica de Hoy, enirevistado por Santia-

go E Fuertes, «Cierta prensa ha proliferado sin la necesidad de ser leida»,
en Kl Pafs, México, 24 de junio de 1956,
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pacto y trascendencia suficientes para hacerse acreedor al
premio.*

Etica y profesionalismo, informacién sustentada en la investi-
gacion, anilisis que entonces pueda apoyarse en hechos y no
en suposiciones: he allf algunas de las exigencias del perio-
dismo mexicano dos décadas después de que inicié una tran-
sicidn que todavia no acaba. Volvemos al entrafiable den
Francisco Martinez de la Vega, ahora en palabras a fines de
1980, cuando recibié un homenaje multitudinario al cumplir
medie siglo como periodista:

Sé muy bien que nuestro gremio ha sido atacado, a veces
por nuestras propias deficiencias o deslices de ética. En
otras injustamente, pues se olvidan ciertas realidades evi-
dentes. Cuando hay un periodista sobornado hay un so-
bornador. Y seria absurdo exigir que en una sociedad
presidida por la cerrupcién, como cdncer generalizado,
pudiera existir, en plenitud, un periodismo que mantenga
la pureza, la capacidad y el civisino desinteresade de Fran-
cisco Zarco. Por eso son mis notorias vy relevantes las
tareas de los compaferos que unen a su capacidad profe-
sional el respeto a los lectores, lo que viene a ser, en sin-
tesis, respeto a su misién y a si mismos.?

Respeto 4 los lectores: asi de simple. As{ de urgente. Esc es
uno de los retos centrales que ain tiene por resolver la pren-
54 meXicana.

“ Lourdes Galaz Redriguez, palabras en la ceremonia de entrega del Pre-
mio Nacional de Periodismo v de Informacidn 1995 en la residencia ofi-
cial de Los Pines, 7 de junio de 1996, mimeo.

B Francisco Martinez de Ia Vega, palabras en p! homenaje que se le ofre-
ci6 el 4 de diciembre de 1980 en el Hotel deil Prado, en Siempre!, 18 de
diciembre de 1080.
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La prensa en las elecciones de 1988

A diferencia de los medios electrénicos, la prensa ya manifes-
taba alguna apertura a la diversidad partidaria desde los afios
ochenta. No existen, hasta donde sabemos, evaluaciones
cuantitativas que permitan establecer con precisién las ten-
dencias y simpatias de los diarios, ni siquiera en la Ciudad de
México. Pero diversas apreciaciones subjetivas coincidian en
reconocer gue, comparados con la televisién y la radio, los
diarios recogfan parte de la pluralidad de la competencia en-
tre los partidos politicos.

Cada vez que hay una eleccién nacional, hay quienes pien-
san que estamos frente a un momento de definiciones torales.
El término «parteaguas» suele ser empleado con tanta fre-
cuencia, que ha comenzado a perder sentido para calificar la
trascendencia de un asunto politico, especialmente los comi-
cios. Las elecciones federales de 1988 en México, merecieron
diversas y contradictorias apreciaciones. Pero sin lugar a du-
das, fueron mds competidas y observadas que cualquier elec-
cién presidencial anterior y a partir de ellas se produjeron
exigencius y expectativas que influyeron grandemente en lu
atencién publica, la preocupacién gubernamental, la presen-
cia de los partidos y 14 normatividad que definirfan a las elec-
ciones posteriores en nuestro paifs.

No haremos en este sitio el andlisis politico de esas eleccio-
nes. Existe ya una bibliografia tan polémica como abundan-
te.! Sefialaremos simpleinente que la coalicién en torno al

' A mediados de 1989, tenfamos noticia de al menos 24 libros y revistas
especializadas integramente dedicados al examen de las elecclones del 88.
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ingeniero Cuauhtémoc Cdrdenas en el Frente Democralico
Nacional y ¢l fortalecimiento del Partido Accién Nacional que
a mediados de esa década habia afianzado ya una importan-
te presencia sobre todo en el norte del pajs, dieron a esos co-
micios una competitividad inédita. La candidatura de Carlos
Salinas de Gortari, por el PRI, se enfrentd a esas nuevas pre-
sencias opositoras e independientemente de cual haya sido el
resultado real de las elecciones del 6 de julio de 1988, durante
varios #fios su gobierno tuvo que esforzarse para adquirir una
fegitimidad gue a juicio de muchos no necesariamente habia
obtenido en las urnas.
Los candidatos en esas elecciones presidenciales, fueron:

Carlos Salinas de Goriari Partido Revolucinnario Institucional

Manuel de Jesas Cloukhier Partido Accidn Nacional

Cuavhtémoc Cardenas Frente Democrdtico Nacional (partidos
Solérzane del Frente Cardenista de Reconstruc-
cidn Nacional, Popular Socialista vy
Auténtico de la Revoluckin Mexicana)

Heberto Castlllo Martinez Partido Mexicano Socialista (esta can-
didatura fue retirada en adhesitin a ia

del sn)
Gumesrsindo Magana Partido Demaocrata Mexicano
Rosario Ibarma de Piedra Partido Revolucionario de ios

Trabajadares

Con el propdsito de saber cudl era la cobertura noticiosa
que recibfan esos candidatos, emprendimos una revisién
cuantitativa del espacio destinado por seis diarios de {a Ciu-
dad de México 4 las campafas por la Presidencia de la Repu-
blica. Para el periodo comprendido entre marzo y agosto de
1988 (es decir, el momento en que ya se realizaban de mane-

Rani} Trejo Detarbre, «Los Iibros del 6 de jufios, en «Polllicas, suplemen-
to de B Nacional, nos. 16 v 17, 24 y 31 de agasto de 1989,
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ra constante todas las campafias y pocas semanas después de
las elecciones del 6 de julio) establecimos una muestra que
pudiera ser representativa del desempefio informativo de esos
diarios. Este ejercicio de medicién, lo realizamos en coordi-
nacidn con un grupe de investigadores de 1a Universidad de
Guadalajara (1] de G), encabezado por el Dr. Pablo Arredondo
Ramirez. Ese equipo de la UdeG, realizé la medicién de los
dos principales noticieros de la televisién nacional, otro mas
evalud tres periddicos de Guadalajara y por nuestra parte,
medimos y examinamos seis diarios del pr.? Los resultados de
esas tres evaluaciones, aparecieron publicados en un libro
que, hasta donde sabemos, ha sido el primer estudio sisterni-
tico del comportamiento de los medios mexicanos en un pro-
ceso electoral

La seleccién de las fechas que cada uno de esos tres equi-
pos tomé en sus mediciones fue establecida, al azar, por el
grupo que contabilizaria los espacios en noticieros de televi-
5i6n. Las evaluaciones para la prensa, se realizaron al dia si-
guiente de las fechas seleccionadas en esa muestra, con el
proposito de comparar en varios medios la cobertura a las
mismas noticids.

Finalmente, la muestra para la prensa de la Ciudad de Méxi-
co se circunscribid a las siguientes 26 fechas: 23 de marzo, 7 de
abril, 14 de abril, 22 de abril, 28 de abril, 29 de abril, 4 de ma-
yo, 11 de mayo, 21 de mayo, 26 de mayo, 1 de junio, 2 de junio,
3 de junio, 4 de junio, 9 de junio, 1 de julio, 9 de julio, 19 de
julio, 20 de julio, 21 de julio, 29 de julio, 2 de agosto, 9 de agos-
to, 11 de agosto, 17 de agosto y 18 de agosto de 1988.

Elegimos seis de los més de 25 diarios que, en ese tiempo,
habfa en la Cindad de México. Descartamos los especializa-
dos en deportes o finanzas, as{ como los vespertinos y los de

* En esa fase de la investigacién, tuve la ayuda de Rubén Rodriguez Ga-
muche, astudiante de la Facullad de Glencius Polfticus y Sociales de In
UNAM.

* Pabla Arredondo Ramirez, Gilberto Fregpso Peralta v Rudl Teejo
Dalarbre, Asf se calld ef sisterna, Comunicacion y elecciones en 1958,
Universidad de Guadalajara, 1991, 268 pp.
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menor circulacidn, Esta seleccion fue desde luego arbitraria,
a partir de la presencia puihlica o las tendencias editoriales
especificas que les reconocimos a la media docena de dia-
rios que escogimos. En una primera seleccidn, nos queda-
maos con Excelsior, El Universal, wunomdsurne y La
Jornada. Los dos primeros, son de los mds antiguos y cono-
cidos (aparecieron en 1917 y 1916, respectivamente) aunque
su desarrollo histérico ha sida desigual. Uromdsuno prota-
gonizé nuevas bisquedas periodisticas desde su nacimiento
en 1977, en un estilo de investigacidén y contexto editorial
que desde 1984 buscd pruseguir Z4 jJornada. Tamhién in-
cluimoes en esta muestra a los diarios Novedades vy £l Na-
cfomal. El primero, solia ser considerado como vecero de
posiciones empresariales v el otro, era propiedad del gobier-
no federal. En todo caso, consideramos gue esa seleccidn
era representativa de actitudes editoriales y definiciones no-
ticiosas frecuentes en la prensa de Ia Ciudad de México. En
un informe preliminar de esta fase de 1a investigacidn, defi-
nimos de !a siguiente manera la circunstancia de los diarios
seleccionados.®

Excelsinr, podfia ser considerado en t988 como el diario de
mayor circulacion entre la prensa de informacién general y
descartando a la de contenido policiaco. En todo caso era el
de mayor presencia nacional, definido por una pastura que
cscila entre el pragmatismo y la identificacion con las orien-
taciones gubernamentales. Eran bien conacidos —-aunque Lal
vez nunca fueron suficientermente explicados—— los conflictos
que la cooperativa editora de ese diario experimentd en julio
de 1976, cuando el grupo encabezado por Julio Scherer Gar-
cia, hasta entonces director del periédico, tuvo que abandonar
la empresa, A ese episodio, nos hemos referido en el segundo
capitulo de este ihro. Surgido en 1917, Axceélsior ha tenido
variadas etapas: legd a ser uno de {os dlados mds conserva-

* Rad} Trejo Delarbre, «Campafia v elecciones en la prensa de la Ciudad
de Méxicow, en Comunicacidn ¥ socioddad, revista de! Centro de Estudios
dn {a Informacidn y la Comunicacidn de Ia Universidad de Guadalzjara,
enero-abril de 1990, pp. 68y ss.
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dores durante el cardenismo de los afios treinta vy luego, al
menos en fa primera mitad de los setenta, era casi el inico
con una polilica de apertura informativa y editorial, Excelsior
se heneficid fuego con la permapente atencidn que, ante ja
falta de mejores opciones perindisticas, le dio el mundo poli-
tico, inchiso por encima de las publicaciones gubernamenta-
les. A pesar de recibir frecuentes cuestionamientos par parte
de periodistas escindidos de esa empresa o discrepantes con su
linea editorial, ese diario siguid manteniendo dos rasgos que
dan cuenta de su importancia: ofrecia cotidianamente una
abundante oferta informativa, que incluia frecuentes primi-
cias del mundo polities y, por otra paste, era uno de los pocos
que llegaba a las principales piazas de! pais. Sin tener una
circulacion que pudiera considerarse como nacional, si era
factible afirmar que Axcédlsior; al menos en esos afios, era lef-
do entre el mundo politico no s6lo en {4 capital sino en mu-
chas otras ciudades de la Repiiblica.

Los tirajes de los diarios mexicanos son dificiles de precisar.
Hay numercsas mitos y distorsiones sobre ellos. A partir de
evaluaciones personales —después de consultar a diversos
distribuidores y periodistas, asi como a partir de nuestra pro-
pia experiencia— estimamos en aquel tiempo que Excélsior,
en el periodo en que fue revisado para esta evaluacion, edita-
ha aproximadamente 150 mif ejemplares diarios.” Hay que re-
cordar la diferencia que suele haber entre el tiraje y lu venta
real de un diario.

Excdisior, desde 1976, fue dirigido por el periodista Regino
Dfaz Redondo. Sobre sus propias orientaciones editoriales,
Diaz Redondo ha sefialado: «No nos pueden negar el derecho
a decir todas las cosas que ocurren y a comentarlas; pero
tampoco la obligacién que tenemos de usar la inteligencia
para que la critica sea un4 obligacitn sustancial de unidad y
no un precipicio en el que podriamos caer todos~. Y también:
«el grito o el reclamo, por muy legitimos que sean, deben
matizarse para que no se hundan como cuchillo en el cuerpo

* Rani Trejo Delarbre, «Periddicos, squién tira la primera cifra?s. op. cff,
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recio pero sufrido del pafs, en vez de servir de bilsamo para
atenuar el dolor» ®

Ef Universal, fundado en 1916, es el decano de los diarios
de 1a Ciudad de México. También mantiene vna politica edi-
torial que puede considerarse como pragmilica aunque en Jos
afius recientes ha procurado ser recepticulo de la diversidad
expresada en los partidos poiiticos. Ese diario, segiin su publi-
cidad de fos afios ochenta, pretendia dar «la noticia de iz-
quierda a derecha» a través de la colaboracidn, en sus
piginas de comentarios editoriales, de dirigentes de todos los
partidos registrados.

Asf, en el proceso etectoral de 1988 se dio ta circunstancia
de que, en El Universal, fueran colaboradores regulares cua-
tro de los seis candidatos que participaron al inicio de la con-
tienda electoral. Alli escribfan Heberte Castillo dei Partido
Mexicano Socialista (pu$), que declinaria su candidatura en
favor de Cuavhtémoc Cdrdenas, Rosario Ibarrd de Piedra,
candidata del Partido Revolucionario de las Trabajadores
(rrT); Manuel de §. Clouthier, del paN, y Gumersindo Magafia
Negrete, del Pamido Demécrata Mexicano (ppM). 5! Universal
aprovechd tal circunsiancia v destacd, en primera plana, al-
gunos de los articulos de tan Hustres colaboradores. Esa plu-
ralidad politica también se expresé en la cobertura de las
actividades partidarias, si bien con desequilibrios en favor del
PRI. No obstante, Ef Usniversal se reivindicaba como un dia-
rio abierto a Ja heterogeneidad idealfigica.

En frecuentes convivios con sus colaboradores, los dirigen-
tes de Ef I'miversa! reiteraban ( y de hecho lo siguieron ha-
ciendo en la década posterior) tal actitud. En una de esas
ocasiones Juan Francisco Ealy Ortiz, que ademds de presidente
y director general del periddico ha sido propietario de la ma-
yor parte de las acciones de la Compania Periedistica Nacio-
nat, empresa editora de Ef Universal, se ufanaba:

¢ Declaraciones det director de Evedlsior, Regine Dfaz Redondo, ante el
Presidente de la Repidblica en la finta «Respeto #l pericdismo profesional:
De la Madride, Exedflsior, 18 de marzo de 1987,
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el sello distintivo que se impuso nuestro diario, respecto
A ser tribuna en donde convergieran todas las corrientes
ideoidgicas, lo ha elevado a un sitio cimero, realmente
envidiable... sus articulos, columnas y cartones se tradu-
cen en un afdn de critica necesaria en nuestros dificiles
dfas. Asf 1o entendemos, seguros de que nada debe ante-
ponerse al vivificante ejercicio libertaric de la prensa. Ni
la crisis econdmica. ni abstractas o subjetivas razones de
Estado, pueden respaldar la negociacién de un hecho
que representa, entre muchas otras cosas, la culininacidn
de numerosas luchas de nuestro pueblo....”

Dos afios antes de las campafias politicas motivo de nuestra
primera roedicidn, £ Universal habia alcanzado un tiraje de,
aproximadamente, 110 mil ejernplares diarios. No hay moti-
Vas para suponer que esa cifra hubiese aumentado de mane-
ra signiticativa, ai menos hacia 1988 y aun varios afios m4s
tarde. ‘

Unorndsuno, el tercero de los cuatrs djarios que cubrieron
con enviados propios todas {as camparias politicas, comenzé a
circular en 1978, Pudo aprovechar, asi, parte de la demanda
gue existia entre los lectores después de los cambios en Excsl-
stor, dos afios antes. De hecho, parte del grupo gue origing
el nuevo diario se formé en aquél, encabezado por Manuel
Br:a‘cerra Acosta, quien era subdirector de Evcélsinr. Desde sus
inicios, unomdsuna loprd el interés del auditorio que confos
man los circulos universitarios y del mundo politico, especial-
mente por la versatilidad de sus articulos de opinion y por la
audacia ——comparados con otros medios impresos—- en la
temdética y el traiamiento de algunos de sus reporiajes. Surgi-
do de una escision, whemdsuna padecié otra mis, en 1983,
cuando renunciaron al diario casi todos sus directivos ¥ argiw
cuiistas. Esa division le resté pablico, pero wromdsieno bus-
cd conservar su importancia con una politica informativa
plural, segin se manifest$ en la cobertura de las campafias

i

«Reguiere el puebla una prensa que responda al reclama de sus liberia-
des, sefiala Ealy Qrtize, £/ Undversal, 28 de enern da 1948,
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en 1988. De hecho, en ese diario fue en donde se conocié pri-
mero la decisién de varios importantes priistas en 1987 para
crear 1a Corriente Democratica y luego de algunos de ellos,
encabezados por Cuauhiémoc Cdrdenas, para renunciar al
Revolucionario Institucional,

Despuds del proceso electoral, wromddstirio consideraba que
en México, lo mismo que en otros sitios, «no hay proceso po-
litico en acto... donde no se evidencie hasta gué punto la ac-
tividad civica se ha vuelto consustancial con ios grandes
medios. Se puede afirmar inchuso que han trascendido sus
propdsitos iniciales de comunicar para divertir comerciando,
6 comerciar divirtiendo, de servir como difusores de cultura,
para unificar todos esos aspectos» * Ha podido estimarse que
este diario tenia una circulacién de entre 30 mil y 40 mil
ejemplares durante el periodo estudiade. Su director, Becerra
Acosta, era propietario de la mayoria de las dcciones de la
empresa que editaba wunomdsune. El 3 de marzo de 1959,
wnomdsuno anuncio que Manuel Becerra Acosta dejaba [a
direccién del diaric y en su lagar era designado el periodista
Luis Gutiérrez Rodriguez, hasta entonces gerente general de
gsa empresa. Mds tarde, se manifestaria una 4spery relacidn
entre el antigno direclor y los nuevos respensahbles del perié-
dico. Becerra Acosta, desde Espana, declard que el gobiernc le
habia entregado un milén de ddiares para quedarse con
uncrdsung.?

La fornada, que nacié en 1984, tuvo un periodo informa-
tiva y politicamente muy relevante en las campafias que ocu-
rririan cuatro afios mdis tarde, No sdlo destind enviados
a todas etlas sino, también, resolvid convertirse en foro y
respaldo del movimiento neocdrdenista gue surgia enton-
ces. Varius de los protagonistas de ese movimiento polftico de-
hatieron y expresaron definiciones en las pdginas de La
Jurrada, lo cual le permitié a ese diario ampliar considera-
blemente su presencia periodistica. Ese periddico, asegurd que

! «Pronunciamients camdenista sobre difusidn estatal», editorial, znomdy-
wre, 24 de sepuespbre de 1988,
¥ Procese, na, 674, 2 de octubre de 1989,
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conforme se aproximaba el dfa de las elecciones, su tiraje
habia aumentado de aproximadamente 25 mil, a 70 mil
ejemplares diarios. No hay elementos para considerar gue di-
cho incremento se hubiera mantenido en los afios inmediata-
mente posteriores, al menos en tales cantidades. Sobre sus
definiciones editoriales, La Jormada manifestaba un afio an-
tes de los comicios su intencién de «ofrecer ai ptblico un
medio de informacién y andlisis confiables, adheridos a las
causas mejores y mds entrafiables de quienes viven de su sa-
lario, que seguirdn siendo, como hasta ahora, destinatarios de
nuestro eshuerzo y contrapartes de nuestro compromisas» . Des-
de su fundacion, hasta 1996, La Jornada estuvo dirigida por
Carlos Paydn Velver.:®

Novedades, surgido en 1935, ha tenido entre sus singulari-
dades ta defensa de intereses empresariales ¥ durante varias
décadas estuvo ligado, indirectamente, al consorcio Televisa,
de cuya propiedad participaban, con cuotas minoritarias, los
duefios del diario. Rémulo O'Farrill, propietario principal y
director general de Novedades era, al momento de 1as cam-
pafins de 1988, presidente del Consejo de Administracién de
ese consorcio de radiodifusién y Miguel Alemédn Velasco,
subdirector general del diario, era presidente ejecutivo de Te-
levisa.* Por eso nos parecié singular v as?{ atendible en esta
fase de ia investigacion, el tratamiento informativo en Nove-
dads. Ese no es un diario que acostumbre referirse a su pro-
pia orientacién editorial. Dos afios antes de que comenzaran
las campafias politicas de 1988, el director general de NVove-
dades aseguraba que «su trayectoria, ha sido una fucha con-
tinua per ganar la preferencia de sus lectores, que en €] han
encontrado siempre un periédico con informacién veraz y
objetiva, desprovista de sensacionalismo». Novedades, decia,
se prepone analizar «profundamente los hechos, asi como sus

" Bt 5 de junia de 1596, Paydn fue relevado por lu peibiddista Carmen Lira
Saade.

7 Mas tarde AlemAn Velasco, que en 1998 llegarfa a ser gobernador de Ve-
facruz, se reticd de ambos medios de comunicacin aungue su familia
caonservd un prorcentaje minoriiario de fas acciones de Televisa,
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cdusas y consecuencias... [con] una interpretacion sin apasio-
namientos».' }

No obstante la renovacion técnica que experimento en su
cincuentenario v a pesar de la abundante publicidad que tie-
ne en la televisién privada, Novedades no logré una circula-
cién superior a, cuando mucho, 10 mil ejemplares, segin
nuestras estirmaciones.

Siempre es discutible en qué medida un periddico deba
otorgar iguales espacios 4 todos los partidos que compiten en
una eleccién. El concepto de equidad en la cobertura noticio-
s4, no necesariamente es equivalente al de imparcialidad. 0,
dicho de otra manera y a pesar de lo que suele pensarse al
respecto, un periédico no tiene por qué ser politicamente neu-
tro. Sus periodistas, o la empresa que lo edita, pueden tener
simpatias politicas especificas, que no estidn obligados a sos-
fayar. Otra cosa, es el efecto que la manifestacién de esas pre-
ferencias pueda tener en la aceptacién social y asi en la
circulacion de ese periédico. Otra mas, junto con ello, es la
costumbre de la prensa mexicana para pretender que no tie-
ne inclinaciones politicas, cuando sus compromisos, su orien-
tacién editorial y los espacios que confiere a unos partidos si
¥ a otros no, indican que no hay apoliticismo en sus piginas.

Todo ello, vale para la prensa de caricter privado, que se
desempena en el contexto de un niercado de mensajes que
es o que pretende ser abierto. Pero jcudl ha de ser la conduc-
ta informativa y editorial de un diario propiedad del gobier
no, o propiedad del Estado? ;Es legftimo que el poder politico
emplee los medios de comunicacién bajo su administracién
para hacerle publicidad 4 su partido, soslayando la informa-
cién de otras organizaciones politicas? Estos dilemas no pare-
cian preocupar muche a £f Nacional en la tase de campafias
politicas que la presente investigacién midi6 en 1988. El des-
empefio de dicho peritdico fue, en esa fase, tan poco regular
como su historia misma.

Fundado como érgano de prensa del Partido Nacional Re-

¥ Cincuenta afios de Novedades, mensaje de Romulo O'Farill fr.», No-
vedacles, 28 de octubre de 1985,
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volucionario, diez afios después, hacia 1940, £ Nacional ya
era formalmente el periédico del gobierne mexicano (aungue
nunca hubo un decreto, ni una compra, ni una decisién pu-
blica y a la vez explicita para que el diario pasara del parti-
do, al gobierno federal). Desde entonces, el desarrollo de £/
Nacional experimenté altibajos y estancamientos. Poco antes
de 14 confrontacién politica de 1988, ese diario habia experi-
mentado un notable cambio técnico, que no siempre iba en
correspondencia con la actualizacién de sus posturas editoria-
les. «Crecimos al ritmo del tiempo. De aquellas primeras pla-
nas, sallamos 4 las rotativas de color Es legitimo orgullo ser
pioneros en América Latina del uso de la comunicacidn espa-
cial —el Sistema de Satélites Morelos— para ampliar nues-
tras instalaciones a Monterrey, Campeche y Guanajuato,
donde simultineamente, cada mafiana, cumplimos nuestro
compromiso informativo», decia este didrio en ocasidn de
uno de sus aniversarios.”* Poco después, un editorial del pe-
ri6dico apuntaba que «en una sociedad plural como la nues-
tra, democridtica de raiz, la prensa no puede estar limitada a
infarmar, sino que ha de constituirse en tribuna del pensa-
miento de la ciudadania. No tiene limitaciones porgue, de te-
nerlas, se estaria estableciendo una censura prohibida por
nuestra Constitucidn».'* Esa diversidad ideoldgica, tardd en
comenzar a4 manifestarse en £/ Naciornal, como podrd com-
probarse en el recuento que piginas adelante, presentamos
sobre el comportamiento informative de ese y otros diarios en
las elecciones de 1988. En ese tiempo, el diaric del gobierno
federal era dirigido por el periodista Mario Ezcurdia. Aungque
con un tiraje posiblemente elevado (sus editores aseguraban
que imnprimia 60 mil o hasta mds ejemplares) hacia 1988 £/
Nacional no vendia una cantidad de ejemplares superior a la
de Novedades.

% «En un dla como hoy, hace 58 afios, nacié E/ Nacional», nota en pri-
mera plana, el 27 de mayo de 1987,
¥ «Libertad de prensa», editorial, £/ Nacional, 9 de junio de 1987,
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CRITERIOS DE SELECCION
Elegimos seis diarios, en 26 fechas, de acuerdo con las condi-

ciones antes mencionadas. Durante el periodo estudiado, la
informacidn politica era muy abundante, y también desigual,
en la prensa mexicana. Los dias cubiertos en nuestra medi-
ci6n, que van de fines de marzo a mediados de agosto de
1988, incluyen la fase de proselitismo mis intenso en las seis
campafias por la Presidencia de la Repiblica, el periodo en
torno a las elecciones del 6 de julio y la fase posterior que, en
esa ocasifn, fue pecuiiarmente dlgida.

Contabilizar toda la informacién sobre partidas y eleccio-
nes, adernds de implicar una mayor dificultad, podfa haber re-
sultado poco 1itil para efectos de comparacién porque en cada
periddico era distinta. Criterios editoriales diversos, manejo di-
ferente de las noticias e incluso confusién entre informacio-
nes y opiniones, asi como entre campafias locales y federales,
hacian dificil el cotejo entre los diarios seleccionados.

La principal dificultad, radicaba en el formato distinto de
los peri6dicos. Es muy distinto, por ejemplo, el espacio y el
despiiegue informativo que pueden ofrecer periddicos tamano
«diarto» v con un centenar de paginas como Excélsior o El
Universal, a la cobertura que proporcionan publicaciones ta-
mano tabloide y, al menos en esa fase de 1988, de aproxi-
madamente 40 planas como fa Jornada o unomdsuno.

De esta manera, una dificultad metodoldgica inicial consis-
tia en construir pardmetros para encontrar qué peso especifi-
co le otorgaba cada uno de los diarios estudiados, dentro del
propio universo que constituia cada publicacién, 4 cada una
de ias campaiias politicas. Ademds, tenfamos que acotar el ti-
po de materiales periodisticos que registrariamos en nuestras
mediciones.

Esas consideraciones y necesidades, nos llevaron a estabie-
cer los siguientes criterios hdsicos en la seleccion de las piezas
informativas que considerariamos en la evaluacién cuantita-
tiva de los diarios estudiados en 1988. Con pocas diferencias,
que se indican mds adelante, estos criterios los mantuvimos
para la revision de diarios en las campanas de 1991, 1994 y
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1997 que son tema de log sipuientes capitulos de esta investi-
gacion.

2) Unicamente se contabilizé el material informativo origi-
nado en las camparias presidenciales, o a propGsitn de ellas.

bJ_ No se tomaron en cuenta informaciones sobre 4suntos
partidarios, reunijones politicas, expectativas electorales, etcé-
tera, salvo cuando estaban directamente rclacionadas con las
campaiias por la Presidencia de 1a Repablica. Tampoco se in-
cluyeron, cuando no hacian mencion a las campafias nacio-
nales, informaciones sobre camparias estatales o municipales

c) Exclusivamente se consideraron notas infnrmﬁtivas, Sé
descartaron editoriales, articulos de opinidn y otro tipo de
materiales no estrictamente informativos.

d) Se incluyeron fotografias siempre y cuando fueran de los
candidatos presidenciales, u originadas en las campaiias res-
pectivas, de acuerdo con los mismos criterios. ‘
) ‘eJ En el caso de a informacisn pagada por los partidos po-
liticos, o por algiin otro tipo de grupos, se descartaron los des-
plegados y manifiestos cuando eran, claramente, insercion;}s
pagadas. Esto significa que se contabilizé como material in-
formativo, una gran cantidad de Hacetillas cuya condici6n
publicitaria, habitualmente, no es aclarada por los diarios. El
PRI pagé, cotidianamente, materiales en todos los diarios es-
lt}gliados. (?tros partidos politicos, eventualmente, hacian tam-
bl}(‘.‘I‘l'iO mismo. Pero como se trataba de textos que ante el
publico lector aparecian como informaciones de los diarios y
al menos en apariencia eran parte del material periodistico
fueron incluidos en este recuento. ’

£} En el caso de acciones o declaraciones comunes de va-
rios candidatos presidenciales, o en torno a varias campanas
presidenciaies, los espacios informativos que contabilizamos
l?s &d;gdmamos a los declarantes, o al partido, que las ha-
cian bajo su responsabilidad. Las notas informativas que se
ocupaban de mis de un partido, fueron contabilizadas solo
en las porciones en que hacfan referencia a uno u otro par-
tido o candidato.

g) Las informaciones fueron contabilizadas, indistintamen-
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te, lo mismo si aparecian en primera plana, que en paginas
interiores de la primerd seccién —en el caso de los diarios
compuesios de varias secciones—- 0 en espacios interiores. En
otra evaluacitn, que presentamnos al final del capitulo, s sin-
tetizan los resultados de acuerdo con la ubicacion que las no-
tas informativas conlabilizadas wvieron en cada diario.

Una acolacién para la medicidn especifica de la cobertura
de campaiias en 1988: después de las elecciones del 6 de julio,
f4 informacién cambi6 sustanciatrnente. Ya no habia campa-
fias electorales, pero s{ postcarnpafias de todos los candidatos,
con formas de expresién distintas al periodo anterior. Ya cast
0o habia concentraciones publicas, ni comparecencias de los
candidatos Frente 2 grupos de ciudadanos, sino debate en los
medios y negociacién politica. Esa circunstancia nos Hevo a
precisar criterios adicionales para las diez fechas posteriores
al dia eiectoral, que forman parte de la muesira:

a) A diferencia de lo que sucedid durante las campahas
preelectorales, luego del 6 de julio una gran cantidad de in-
formaciones se produjeron en el interior del pals, aun cuando
10s candidatos no se encontraran alli. En estos casos lomamas
en cuenia, exclusivamente, las informaciones que hicieran re-
ferencia a los resultados de la eleccion presidencial.

b} Lo misme ecurri6 con el debate postelectoral en di-
versos foros. No nos ocupamos de informaciones relativas 4
cambios de dirigentes en ei PRI, alianzas entre pariidos ni
carnpafas locales, por ejemplo, 14 que se desarrallaba por la
gubernatura de Tabasco, excepto cudando se hacia referencia a
las elecciones presidenclales, o cuando alguno de los candida-
tos presidenciales mencionaba esos asuntos. En esta parte de
la muestra, 14 evaluacién posible fue sobre el peso que los
diarios daban 2 los candidatos presidenciales, mas que a sus
partidos polilicos. As{ por ejernpla, 5610 se incluyeron declara-
ciones de lideres y militantes prijstas, cuando hacian referen-

cia a Carlos Salinas o a la reciente eleccién presidencial.

¢) No incluimos informaciones sobre el debate, iniciado el
16 de agosto, en el Colegio Electoral que calificar{a la elec-
cién presidencial.
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CRITERIOS DE MEDICION

Corg? bemos sefiaiado, uno de Jos propdsitos de esta investi-
BiLcion ha sido comparar 1a cobertura que unos ¥ otros dig-
rios Kmorgaron 2 las campanas electoralas, La manera mas
se:m?zilm hubiera sido medir la exiensién de ias notas perio-
dlslxcas y contrastarlas unas con olras, Sin embargo, ese sim-
ple procedimiento hubiera conducido a algin enganao porqize
las planas de los periddicos son de dimensiones distintas. Por
€50, }buscamos evaluar cudl era el peso de la informacion pe-
riodistica sobre cada campafia, dentro del universo de cada
uno de los diarios estudiados. Para ello:

4) Identificamnos el tipt de columna bdsica utilizado por
cada periddice. Por ejemplo, hacia 1988, iu culumna“ mis
emmpleada en F! Unsversal v fxcélstor, era de 4 centimetros
Es d?cir, la unidad basica para nuestra medicidn de las énfor:
maciones en esos diarios fueron los centimetros lincales. ocu-
pados en columnas de 4 cm. |

Casi todas l4s notas evalyadas eran publicadas en colum-
nas de ese ancho, de tal manera que s6lo era necesario medir
la extension, 2 lo largo, de cada informacidn. Ocaﬁim{almen»
te, esos y otros de fos diarios de la muestra presentaron ids
_n.ntas informativas que nos interesaban, en columnas de dis-
tinta anchura. En esos casns, haciamos el ajuste L:Orfe;~
pf)ndieme para equipararias a las columunas habituales P;)r
ﬁgenllplo, $i en uno de esos dos diarios habia una noti;:ia a
diltjlfcggg;no?tl ([ie H} er(zj VEL dL 4 t:e}n}fanetrf)s, simple)rnente

‘ esultado de {a medicién (si 14 extension de
la pota informativa era de 17 centimetros, 1a calculdabamos
como de 34) para mantener 14 escala bdsica identificada nare
cada diario. A b

La columina basica en wnvmdsune, Ef Nacional v Nove-
dades era de 5 centftnetros y en La Jornada, de 6 centimelros

b) A partir de la seleccion de fechias que ya hemos annCi(;:
nado y de acuerdo con los eriterios de revisién también \;a ex-
plicados, identificamos {as notas informativas acerca de las
campanas presidenciales. Esas notas fueron medidas en centi-
metros/columna,
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c) Después de conocer cudntos crmv/col dedicaba cada diario a
la cobertura de 1as campaiias en cada una de {as fechas revisa-
das, calculamos e! porcenlaje que de esa informacitn hahia re-
cibido cada una de fos partidos politicos. La mayor parte de
nuestros resultados ba ofrecemos en porcentajes, ya que esa es la
manera més adecuada para comparar el desempefio informati-
va de uno v otro periGdicos. Asf, por ejempla, ademis de repor-
tar que en uno de los dias de 1a muestra Excélsior dedicd 721.5
crm/col al PRI y 44.5 al pMs en un dia en €] cual ese diario desti-
né 1113 em/col a su eobertura de campaias presidenciales, in-
dicamos que esa cantidad de informacidn significs ¢l 64.8% Y
el 3.9% respectivamente. Esos porcentajes, entonces, son Com-
parables con aquellos correspondientes 4 la cobertura de los
olros diarios analizados ¢ incluso, de los medios ¢leclrénicos.

Eslos criterios para la medicidn de columnas, fueron em-
pleados en 14 investigacién en 1988 v a partir de ella, se repi-
tieron en la observacian del comportamiento de ia prensa en
las siguientes tres elecciones federales, tal y como se muestra
en los capitulos siguientes.

RESULTADOS DE LA MEDICION
Los datos de los 26 dias, presentados en sendas tablas en el
anexo 2, indican comportamientos de cada periddico en dias
especificos. De las seis publicaciones analizadas, solamente
cuatro se interesaron de manera regular en cubrir las campa-
fias de todos los candidatos presidenciales (umomdsurno,
Excélsior, Bl Ungversal v La jornada). Aungue en todos ellos
el espacio destinado al Revolucionario Institucional es mucho
mayor frente al que recibieron otros partidos, al menos se da
cuenta de los actos de campaifia del resto de las organiza-
ciones politicas. Para los otros dos periddicos, Novedades y F
Nacéonal, los partidos més pequefios (PDM vy PRT) eran casi
inexistentes y, especiaimente pard el djario del gobierno, préc-
ticamente todo el interds politico se agotaba en el PRI

Los calendarios sociates y politicos influyen en las campa-
fias y asf, en la informacidn sobre ellas. El 11 de mavo, no
hay informacién sobre las campafias de los tres partidos mas
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grandes porque el dia anterior, habfa sido dia de las madres y
tanta Salinas, como Clouthier y Cdrdenas, suspendieron sus
actividades pablicas. Luego, conforme se acerca la fecha de 1a
eleccién, aumenta {2 informacién para cada una de las cam-
panas.

Pera no bhasta con saber el comportamiento de los diarias
en cada una de las fechas seleccionadas. Para poder compa-
rarlos, es preciso saber qué porcién de sus espacios sobre
campafias destinaron a cada partido. Pero ademis, ya que
nuestra revisién incluyé fechas anteriores y posteriores 3 la
eleccién del 6 de julio, es pertinente revisar por separado el
comportamiento de los diarios antes y despuds de ese dfa.

L.a suma del espacio destinado 4 campanas, medido en cen-
timetros/columna en las fechas 1 a 16 (23 de marzo al 1 de
julio) se muestra en el cuadro siguiente.

ESPACIO DESTINADO A CAMPARAS, MEDIDG EN OM/COL,
DEL 23 DE MARZO AL 1 DE JULIO

unomdsuro  Excdlsior (kefversal forsada Novedades Nectorsed
PRI B 3560 T205  T3A5R5 43340 26030 31105

AN 1g175 590.0 172775 10955 1775 235
I PiGlo P A%4 5 1689 ¢ 11706 24 0 IR7.5
PMS 1 AZE0 827.5 15%00 14155% 113.5 94.5
S| 340 H14.5 1 45%.5 604 0 0.0 30.0
PRT A47 0 915.5 11i8s #71.0 114.5 31.5

Totai TR295 121025 149280 £4880 51025 34775

Las cantidades del cuadro anlerior, presentadas en porcen-
tajes, permiten comparar el desempefio de los diarios estudia-
dos en fas campafias previas al 6 de julio de 1988,



ESPACIO DESTINADO A CAMFANAS, EN PORCENTAJES,
DEL 23 DE MARZO AL 1 DE JULIO

Unomdsune Excélsior Universal Jornads Novedndes Nacional

PRI 43 4 50,4 40,3 39.3 83%.9 89.4
PAN 13.0 8.1 11.% 13.0 5.7 0.7
FTN 14.1 11.4 1.3 14.0 3.0 54
M3 18.2 7.8 0.3 16.7 37 2.7
DM 6.0 6.7 9.7 7.0 0.0 0.9
I'RT 4.4 7.5 7.5 10.0 3.7 0.9
fotal 100.0 100.0 100.0 100.0 160.0 100.0

Mds tarde, puede apreciarse una recomposicion de los crite-
rins informativos de los diarios, en la misma medida que ocu-
rria un reacomodo de Ias fuerzas politicas nacionales. Los dos
partidos mds pequefios, PDM y PRT, salen del escenario (de
hecho, la sefiora Ibarra de Piedra se dedica a apoyar las im-
pugnaciones postelectorales de Cuauhtémoc Cdrdenas) vy,
pricticamente entonces, de las paginas de los periddicos. En
cambio, el Frente Democriatico Nacional (FON) adquiere uyn
protagonismo rmaytisculo.

Hayan sido o no simpatizantes de la candidatura carde-
nista, todos los diarios le confieren espacios muy superiores al
tratamiento que le habian dado antes de las elecciones. Nove-
dades, que le habia otorgado apenas el 3% de su espacio in-
formativo para campafias, le da a ese candidato casi el 19%
después de! 6 de julio. En B! Nacioral, esa proporcitn
cambia del 5.4% al 13.7%. Los diarios que ya cubrian con fre-
cuencia las actividades y declaraciones de Cardenas, aumen-
tan su atencién a ese personaje: del 14% al 55% wnomdsuno,
del 11.4% al 41.3% Excélsinr: del 11.3% al 42% Bl [niversal,
del 14 al 46% La Jorsiade. De la misma marnera, 105 espacios
destinados a noticias del PRI van descendiendo. Antes de las
elecciones el Partido Revolucionario Institucional recibid, en
promedio, algo mds del 60% de todo el espacio destinado a
campafias presidenciales en los seis diarios estudiados. Des-
pués del 6 de julio, el PRI alcanzé solumente el 40% de ese
espacio. No es aventurado sostener, con esos datos, que ade-
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miis del cémputo de los votos de ese dia, el PRI perdid legiti-
midad al perder posiciones en los medios de comunicacion.
En la misma proporcian, se registré el avance en la presencia
social del FDN y especialmente de Cuauhtémoc Cdrdenas, El
espacio destinudo a esa coalicién y ese candidato pasd de
menos del 9.9% antes de las elecciones, a mds del 36% des-
pués de esa fecha

En las diez fechas posteriores al 6 de julio (del 9 de julio al
18 de agosto) los diarios revisados dedicaron a las post-cam-
pafias el siguiente espacio total y en porcentajes.

ESPACIO DESTINADO A CAMPANAS, MEDIDO EN CM/COL,
DEL 9 DE JUL10 AL 18 DE AGOSTO

unomdsunc Excélsior Thiversal Jornadoe Novedodes Nacional
PRI 11555 12545 1949.0 937.5 752.5 785.5
PAN 644.0 877.5 1123.0 551.5 476.5 251.0
TN 2 2420 16220 220585 1 441.0 281.0 167.0
PMS 0.0 0.0 0.0 0.0 3.0 7.0
PIIM 0.0 355 9740 26.0 0.0 15.0
ERT 0.0 134.0 0.0 160.0 55 0.0
Tolal 4041.5 39235 54645 31460 15155 12185

ESPACIO DESTINADO A CAMPANAS, EN PORCENTAJES,
DEL 9 DE JILIO AL 18 DE AGOSTO DE 1988

anomdsuno Excélsior Universal Jornada Novedades Nacional
PRI 29.0 32.0 35.7 20.8 49.7 645
PAN 16.0 22.4 20.5 185 31.4 20.6
EDN 55.0 413 42.0 45.8 18.5 137
rMS 0.0 0.0 0.9 0.0 0.0 0.0
POM 0o 0.9 18 0.8 0.0 1.2
PRYT .0 3.4 0.0 5.1 0.4 0.0
Fotal 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

En las 26 fechas que comprenden todo el periodo analiza-
do, Ia suma de cm/col ¥ los porcentajes correspondientes que
describen ¢l comportamiento general de los diarios ante los
partidos, se presentan en las dos tablas siguientes,
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ESPACIO DESTINADO A CAMPARAS, MEDIDO EN CM/CAOL,
DEL 23 DE MARZO AL 18 LE AGOSTD

anomdsune Exedlsior Usdversal fornada Novedades Nuciondd
e 5515 HEIS0 9AGTS 42715 33555 38960
a8 16815 18675  2%ms 16770 654.0 274.5
45430 50065 39845 Zelld 2730 2545
ons T Tage T #2750 15305 TTass T Las 45
) 400 8I0.0 15505 6300 b $55
PRT 2476 10495 11195 10310 120.9 31.5
Tolel 118910 161160 203930 116340 46180 46960

ESPACIO DESTINADO A CAMPANAS, EN PORCENTAJES,
DEL 23 DE MARZO AL 18 DE AGOSTO

gnomidsgno  Fxcdlsior Undversal Jornada Novedudes J\“'«f'.tﬁbi'?al 77777
Pl 38.3 528 46,0 367 3.0 HA.0
PAN 14.1 116 14.0 14.4 14.0 S.a}v
T 87 195 224 8.0 75 ]
PM5 12.0 3.1 7.5 2.1 2.0 2.0
¥ 45 5.3 7.6 5.4 0.0 LU
“vRT 30 63 5.4 5.0 30 o7
#otal 1000 1008 10006 1006 1000 1000

Todos los diarios analizados, aunque en diferenles y por
ello significativas proporciones, otorpan la mayor parle de sus
espacios al partido en el gobierno. Esa, sin duéa, erd la ten-
dencia general de los medios mexicanas todavia en aquellas
campaiias de 1988, Mis alid de constarar dicho comporta-
mieitto (cuyas causas pueden atribuirse a presiones, pero an-
les que nada a preferencias definidas por cada casa editorial)
es interesante observar la evolucién de la cobertura informa-
iva en cada periddico.

Lag cAMPANAS DE 1988, DIARTO POR DIARIO

En los siguientes cuadros, comparamos los pOrcenl:d}"e.‘i que,
de sus espacios sobre elecciones, cada uno de los seis c’lzéraos
analizados otorgéd 4 los partidos en dos bloques cronolégicos:
antes de las elecciones de julio y después de ellas. En el tercer
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bloque se presenta la singesis de todo el pericdo, de marzo a
agosto de 1984,

Como iodos }os diarios, unomdsuno ofrece al cardenis-
mo mayores espacios después, que antes de las elecciones de
julio. Pero ningin otro diario le dedica una proporcién tan
alta ~—el 55%-—. Esu cantidad es tadavia mds [lamativa si se
advierte que, antes de los comicics, wromdsuno le habia des-
tinado a Cuauhtémoc Cérdenas y a la campaiia presidencial
del ¥ON tinicamente el 14% de su espacios. Incluso, Ia co-
bertura dedicada a 1a camipafia de Heberto Castillo y el PMs
—dunque se suspendié en junio— alcanza un porcen-
1aje mayor —-el 18.2—- Luego del G de julio, en ese diario
dirigido por Manuel Becerra Acosta el espacic para et
neocardenismo llega a ser superior que el destinado al pri y
al ran juntos. Quizd no sea casual que un ano antes, duran-
te 1997, wnomdsuno fuese el diario en donde se dieron a co-
nocer las posiciones de la Corriente Democratica del pri que,
encabezada por personajes como Cdrdenas y Porfirio Muiioz
Ledo, acabd por escindirse de ese partido. La existencia de esa
corriente, asi cormo sus frecuentes Ilamados para que 1a direc-
cifn priista les prestara atencidn, tuvieron como tribuna prin-
cipal a unomdsuno.

Para unomedsuno, después de aquelias clecciones, el pa-
norama politico era exclusivamente tripartidista. No hay co-
bertura alguna (al menos en los dias de la muestra) a las
actividades de los partidos pequeiins pero que suelen ser muy
activos al manifestar posturas y opiniones. Acctén Nacional,
recibe una atencidn constante aungue no desmesurada por
parte de esle diario.
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Algo similar le sucede a Excélstor, en donde el casi 60% del
espacio electoral destinado al pri desciende hngscamente a un
32% después del 6 de julio. La gran diferencia, es la escasa
atencién que a ese rotativo le merecian lodas im;ﬁotras cam-
pafias: la cardenista recibié el 11% de SuS espacios y la del
PAN, apenas 8%, casi lo mismo que se habia destinado para
partidos de mucha menor presencia nacional como el PDM
(con casi gl 7%) y el PRT (con el 7.5%).
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El activismo de las oposiciones mayores y 1as vicisitudes po-
liticas postelectorales, modifican ese desequilibrio informativo.
El FDN merece entonces miés del 41% del espacio en Excélsior y
Accion Nacional, mas del 22%. En el balance general, ese dia-
rio acabg por conferirle al PRI mds de l1a mitad de su espacic
informativo. Una tercera parte se distribuys entre las dos fuer-
zas principales de 1a oposicion y el 17% entre el pMs hasta que

‘durd su campafia y los partldos més pequefios, PRT Y PDM.

Otra manera de evaluar el peso de la fuerza politica que fi-
nalmente se concentrd alrededor de Cdrdenas, secia sumar los
espacios destinados al Partido Mexicano Socialista junto con
los que recibis, especificamente, el Frente Democritico Nacio-
nal. En ese casp, por ejemplo, Kxcélsior le habria atribuido a

€5as corrientes casi la cudarta parte de toda su informacién (e)
23.8%) pero ni siquiera asi, ta] cobertura se acerca al casi

53% que merecieron las notas acerca de 4 campaiia presiden-
cial del pry,




El desempeiio informativo de £7 Universal se parece mu-
cho al de Excdisior: desmedida atencién al PRIy tratamiento
muy similar y escaso a todos Jos partidos de oposirjiér} duran-
te las campafias preelectorales, m4s tarde reconocimiento del
vendaval y el reclamo neocardenistas pero al mismo liempo
desdén por las informaciones surgidas de los partidos peque-
fios después del 6 de julio. Y en el halance general, se advier-
te una cobertura menos desequitibrada que en [a mayor parte
de los diarios estudiados,

Er UNIVERSAL, CAMPANAS 1058
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En la fase previa a los comicios, se puede advertir e} afdn
de El Universal por darle al pRi, de manera casi exacta, la
mitad de sus espacios sobre campafias y a toda la 0p0§icidn$
con un efuilibrio también casi ~literalmenie—— IIf!l]imé*
trico, el resto de esa cobertura. Aunque se trata de partidos de
tarnafio e influencia (y, como se verfa, peso electoral) muy
diferentes, Accidn Nacional, el Frente Democritico y el pDM
reciben cada uno alrededor del 10% del espacio en ese perid-
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dico. El PMs también vy como ese porcentaje registra una co-
bertura con un mes menos de duracion que el resto de las
campafias, es posible suponer que de haberse mantenido en la
liza electoral las informaciones sobre el PMS ¥ Heberto Casti-
llo habrian ilegado a tener, en £ Universal, una presencia
mayor que la del resto de los partidos de oposicidn. Quizd, a
esa tendencia no sea ajeno el hecho de que, desde afios atrds,
el ingeniero Castilio era —y siguid siendo—— calaborador
editorial de ese diario.

Para La jornada. la temporada politica de 1988 fue defi-
nitoria en ia construccién del perfil que, de manera mis ex-
plicita, ese diario adquiriria en los meses v afios siguientes,
Una década mis tarde, L Jornada seria conocida por una
evidente proclividad a favar del neocardenismo v del Padido
de la Revolucién Democrdtica, que fue la expresién insti-
tucionai en la que derivé esa corriente. Pero todavia en las di-
ficiles campafias del 88, dicho diaric no se aparté de la
tendencia generalizada en la prensa mexicana que otorgaba
mayores espacios al Revolucionario Institucional.

5in tos extremos de otros periédicos, el PRI obtuvo casi e
40% del espacio sobre campafias en L& Jornada, aunque es
pertinente recordar que muy posiblemente, entre las notas
contabilizadas en esta medicién havan estado incluidos textos
pagados, o «gacetillas» del PgI, que no en todos los casos
eran identificados como tales.

Como ya apuntamos, el diario que mds espacios dio al yon
fue wromdsuno. En el caso de La Jornada, la campaia y la
postcampania cardenista ocupdaron un muy relevante 22%. no
dernasiado iejos del 36.7% que, en el balance general. recibid
el PRI, Tgual que unomdsuno, en La Jornada la campafia de
Heberto Castillo recibid espacios de alrededor del 12% (mis
que en las otras publicaciones). Ademds, 14 inclinacién de ese
periGdico por las candidaturas de las izquierdas se manifestd
en el espacio asignado a ]a sefiora Rosario Ibarra y su cam-
paiia, que alcanzaron el 10% antes de las elecciones v, toda-
via después, una presencia muy significativa, del 5%.
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En contraste con otros diarios, La Jornada considerd gque
tanto el PRT como, en mucha menor medida, el poM, tenfan
interés informalbivo después de las elecciones.

Pero si en Excélsinr, Bl Urniversal, unomdsuno y La jor-
nada hay desequilibrios, en Novedades y Bl Nacional se
mantuvo un obececado y, valga decirlo de manera llana, in-
moderado priismo. El diario propiedad de la familia O°Farrill
Y en esos tiempos todavia esirechamente vinculado a Televisa,
le dio al Revolucionario Institucional mas de 8 de cada 10
centimetros de su espacio para campanas durante toda la
temporada previa 2 las elecciones. Mds ain, a diferencia de
los cuatro diarios que después del § de julio otorgaron mds
espacios al FON que al pgt, en esa critica fase Novedades
mantuvo su fidelidad con el partido tricolor, al que dedicd
casi 1a mitad de sus espacios sobre ese asunto.

La unilateralidad de Novedades es sobresaliente. Para los
lectores que hubieran estado sdlo atenidos a la informacidn
de ese diario, las campafias de las oposiciones pricticamente
no existieron, En los dfas de la muestra y antes de los co-
micios, encontramos que el PaN sdlo recibid menos del 6%, el
FON apenas €] 3%, el PMs y el PRT, menos del 4% cada uno. El
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Demdcrala Mexicano, de plane fue ignorado y se advierte la
tendencia a desdefiar la campafia de Cardenas, que merece
nmenos espacio que otros candidatos de las oposiciones.

Despuds del 6 de julic esa situacién cambia un poco, pero
siempre en demérito de la cobertura para el neocardenismo,
en comparacién con €l desempefio de otros diarlos. 3i para
Novedades antes de las elecclones s6lo parecia existir Ia op-
cién priista complementada si acaso por la contestacidon pa-
nista, después de los comicios 1a protesta que més recupera es
la de Accidn Nacional, partido al que dedica el 31.4% de su
espacio, un porcentaje muy superior al promedlo de aproxi-
madamente el 20% que le asignan al pan el resto de los dia-
rios en esa fase.

NOVEDADES, CAMPaRAS 1938
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Pero para parcialidad, 1a de E! Nacional. El casi 60% que
destina a las noticias de la campana presidencial del eki, da
cuenta de la concepcidn que se tenia de ese diario, al cual sus
editores entendian no como vocero del Estado, ni siquiera del
gobierno, sino del partido politico en e} poder,
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Es discutible 12 utilidad que para el pri podia tener un des-
pliegue noticioso tan desmesurado, segin el cual parecia que
en México no existiera més opcidn politica que la de ese par-
tido, si acaso acompafiado por déhiles coros de oposiciones
casi inexistentes. Esa filiacién priista, podria ser la explica-
cifén para que E! Nacional, en los pocos espacios que desting
a las campafas de oposicion, atendiera a 1a del ¥px: 9 de
cada 10 centimetros fueron para los priistas y del centimetro
restante, mis de la mitad para los expriistas.

Er NACFOMAL, CaMPaRAS 1988
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Para E! Nacional, el paN no existia en campaiia (0.7% del
espacio en la fase previa al 6 de julio, menos incluso que los
de por sf pequenios segmentos destinados al resto de las opo-
siciones) pero ya en la época del litigio postelectoral, las cosas
cambiaron. Fue el PaN ¥ no el FDN, que era el protagonista
principal de esos reclamos postelectorales, el beneficiario de la
atencién de £! Nactonal, 65% para el pri, m4s del 20% al pan
y menos del 14% para el Frente Democratico, fue Ia propor-
cién en sus noticias después de los comicios.
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PRESENCIA INFORMATIVA DE CADA PARTIDO

En las pdginas anteriores, revisamos y compararnos el desem-
peiio de los seis diarios motivo de este andlisis. Una manera
complementaria para evaluar ese comportamiento informati-
vo, consiste en examinar cdmo le fue, seguin esos pardmetros,
a cada uno de los partidos que compitieron en las elecciones
presidenciales de 1988. A partir de los datos que resultan de
las 26 fechas estudiadas, se pueden apreciar constantes e
inflexiones en la atencién que recibjeron los partidos.

Para el Revolucionario Institucional, el predominio que al-
canzaba en la cobertura periodfstica se rompid despuds de las
elecciones. Aunque los dirigentes v el candidato presidencial
de ese partido seguian haciendo declaraciones y nunca deja-
ron de defender sus posiciones, la fuerza propagandistica de
su adversario principal y las dudas sembradas sobre l1a escru-
pulosidad de 1a eleccién del 6 de julio obligaron incluso a las
medios m4s parclalmente priistas, a voltear la mirada hacia
el Frente Democritico Nacional. En el cuadro siguiente, se
aprecia el desarrollo de la informacién destinada al pri.

PRI EN 1A PRENSA, 1988
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La primera columna muestea los resultados de ]a medicitn
que realizamas en las fechas seleccionadas entre marzo y ju-
lio. La segunda, se refiece al breve pero intenso periodo julio-
agosto. La tiltima columna, presenta los porcentajes sumados
y promediados de las dos anteriores. Como s puede apreciar,
todos los diarios le dieron a ese partido menores espacios des-
pués, que antes de {as elecciones. En promedio, el PR recibié
en todos esos diarios ¥ en el transcurso de todo ef periodo, un
espacio de aproximadamente el 55%.

Para Accién Nacional en cambia, el litigio postelectaral
significd una atencién gue la prensa no le hahfa concedido
en l1a fase anterior. Durante las campanas formales, ese parti-
do ocupé en promedio el 10% del espacio en los diarics con
cierto 4nimo amplio e incluse Novedades, que tanto desdefid
a las oposiciones, le brind¢ una ligera atencidn. En la segun-
da etapa, el espacio para las noticias del pan se duplicd e in-
cluso alcanzsd méas del 30% en el ya mencionado Novedades.
En Ef Nacional ese partido alcanzd una presencia superior al
20%, lo cual explica el promedio general cercano al 6%. En el
promedio general de este estudio, llegé a poco mdés del 12%.

PAN EN LA PRENSA, 1988
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Indudablemente ¢l candidato mis beneficiado, en los tée
minos que estamos estudiando, en lus dias posteriores a la
eleccién, fue el del Frente Democratico Nacional. El desdén
que en los meses y semanas anteriores Guanhtémoc Cardenas
habia padecido en diversos 6rganos de prensa, fue sustituido
por un interés que posiblemente haya sido inédito, al menos
en las décadas recientes, en la prensa mexicana.

FD¥ EN 1A PRENSA, 1988
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Después del 6 de julio, casi todos los diarios que soslayaban
las posiciones del neocardenismo dejaron de hacerlo ¥ los po-
cos que ias habian tomado en cuenta, se dieron vuelo repro-
duciendo ias denuncias v los anuncios del hijo de! general
Lizaro Cdrdenas. Esa nueva decision editorial, desde luego
ubicada en la nueva situacidn politica que vivia el pais, expli-
ca el salto que hay en la cobertura de los cuatro diarios mads
abiertos (znomdsuna, Excélsior, Bl Universal v La Jorrnada)
que, de espacios de! 12% en promedio, pasaron a otorgarle at
movimients neocardenista mds del 40% de sus segmentos
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sobre ese tema e incluso, en un caso hasta el 55%. Gracias a
ese repunte, el FDN alcanza una presencia promedio de mas
del 17% en esta medicién.

Los otros dos candidatos, Gumersindo Magafia del PDM y
Rosario Ibarra del PrT, alcanzaron presencias apenas simbé6-
licas en la mayor parte de los diarios. Con la excepcién de £/
Universal, cuyos registros son notablemente idénticos en las
campaiias, Magafia alcanza promedios apenas cercanos al
7%. Contrastantemente, Novedades lo ignora del todo y £/
Nacional casi por completo, en las fechas seleccionadas para
esta muestra. Después de las elecciones, la actividad de Ma-
gafa decae casi totalmente y, junto con su partido, se va mar-
ginando del panorama politico. Hab{a obtenido un espacio
promedio de casi el 4%, segin los pardmetros de nuestra eva-
Juacién.

PDM EN LA PRENSA, 1988
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La suerte de Rosario Ibarra en el plano de la prensa es si-
milar. Antes de los comicios habia obtenido espacios variados,
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desde el 10% en La jorrnada hasta pricticamente cero en £/
Nacional. Mis adelante La Jornada y Excélsior recogen de-
claraciones de esa luchadora politica, que se une al reclamo
postelectoral de Cuauhtémoc Cdrdenas y Manuel Clouthier. En
el balance final, el espacio que en promedio le dieron a Iba-
rra los diarios estudiados, fue del 4.5%.

PRT EN 1A PRENsA, 1988
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En sintesis, el espacio que en promedio obtuvieron los par-
tidos del total de la informacion electoral identificada en esta
muestra, se aprecia en la grafica siguiente. Las cifras estdn re-
dondeadas.
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PARTIDOS Y PRENSA DE LA CIUDAD DE MEXICO DURANTE LA
TEMPORADA ELECTORAL DE 1988

PRT
DM 5%
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FDN

17% PRI

55%

ENCABEZADOS ¥ UBICACIONES

El ejercicio de medicién que emprendimos para 1988, permi-
le establecer tendencias y preferencias cuantitativas. Sin duda
eso no basta para aquitatar la postura ni las decisiones de un
diario, porque el espacio destinado a una nota informativa
es relevante, pero no lo constituye todo. También son muy
importantes el contenide y la ubicacidn de una noticia de-
terrninada.

Como va sefialamos al comienzo de este libro, no ha sido
nuestro propdsito detenernos en el andlisis de las noticias
consideradas en 1a muestra. Si, en cambio, echamos un vista-
zo al emplazamiento de cada una de esas notas dentro del
cuerpo de cada periddico.

A fin de simplificar la comparacién entre unas y otras pu-
blicaciones, distinguimos entre las noticias que alcanzaron el
rango mds importante que puede haber en la edicidn de un
diario, es decir, la nota principal, 0 «de ocho columnas».?* En

15 No todos los periddices mexicanos tienen esa cantidad de columnas por
pagina, pero asi se le sigue denominande a la noticia mds importante
destacada en la primerz plana de cada dfa.
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una segunda clasificacién, estan aquellas notas que sin ser la
principal, tuvieron ubicacién en la primera pagina. Y en ter-
cer lugar, incluimos a todas Jas notas que aparecieron en pla-
nas interiores. Solamente contabilizamos, cada dia, la noticia
mis destacada que cada periédice ofrecia respecto de cada
partido. Es muy importante tomar en cuenta ese criterio de
seleccién, porque el universo de notas evaluadas en esta fase
de la investigacion fue mucho mayor al que se indica en la
suma del cuadro siguiente.

Las primeras planas de los diarios son diferentes entre si.
En Excélsior y El Universal no habia duda sobre cudl era la
nota de ocho columnas. En Novedades, unomdsuno v La
Jornada, seleccionamos como tdl a la que aparecia como
mds relevante, tanto por su ubicacidn en la parte superior de
cada primera plana como por el tipo de letra. Bn Zg Jornada
consideramos como primera plana, ademis, a la contra-por-
tada que es entendida comp extensién de la cardtula de ese
diario.

El cuadro muestra el origen de esas notas, siempre en el
periodo y con la muestra mencienados. Los poreentajes entre
parénlesis, corresponden 4l universo constituido por 1as notas
acercd de cada partido.

DISTRIBUCION DE LAS NOTAS PRINCIPALES SOBRE CADA PARTIDG
Y PORCENTAJES DEL TOTAL DE ESE UNIVERSO

i
i
i
|
i
i
i

Encabezados | Notas en Notas en Total de | Porcentajes
principales primers pdginas notas
piana interiores
PRI 14 (9.8%) 1116 (81%) 13.09.1%) 143 25.3
PAN 0 (0) 71 (60.1%) 47 (39.8%) 118 20,9
FDN 3 (2.5%) | 76 (65%) 38 (32.5%3 | 117 20.7
| PMs 5(9.3%) | 38(63.3%)| 17 (28.3%) 60 10.6
POM 0 (o 25 (37.9%) 0 41 (62.1%) 1] 117
PRT 1(1L6%) | 24 (62.0%) | 35 (58.3%) 60 10.6
Totales| 23 (4.2%) 350 (62.0) | 191 (33.8%) | 364 100.0
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De las 564 notas clasificadas en esta evaluacién, el 4% (23
notas informativas) aparecieron como encabezados principa-
les en primera plana. De esa cantidad, 14 fueron para el PRI
La mayor parte de las notas acerca de ese partido, 116, apare-
cieron en algiin sitio de la primera plana de los diarios (el
81%) en ubicaciones no principales, ademds del casi 10% que
constituyeron los encabezados del rango de ocho columnas,

Es decir, mds de 9 de cada 10 notas acerca del PR, estaban
en primera plana. En cambio, de las notas sobre el paN sélo el
60% tuvo esa ubicacién y ninguna de ellas fue la principal en
los dias de esta indagacién. El FDN recibié 3 encabezados
principales v 76 notas en primera plana, que sumaron un
67.5% del total de las informaciones sobre esa coalicién de
partidos.

A los grupos pequefios les fue peor. S6lo el PRT tuvo un en-
cahezado de ocho columnas que, junto con otras 24 notas en
primera plana, significé un 42% de informaciones sobre ese
partido destacadas en las portadas de los diarios. El resto, casi
el 59%, apareci6 en interiores. De las informaciones sobre el
Demécrata Mexicano, el 62% estaban ubicadas en paginas in-
teriores y del resto, ninguna alcanzé la gloria del encabezado
principal.

La preferencia de las casas editoriales por el PRI se advier-
te mejor en esta sintesis de los datos anteriores, presentada en
el cuadro siguiente, segin el tipo de notas que recibid cada
partido. El Revolucionario Institucional tuvo el 61% de los
encabezados principales y el 33% del resto de las nolicias con
inicio en primera plana. Significativamente, el Partido Mexi-
cano Socialista alcanzé, en esta muestra, casi el 22% de los
encabezados principales, por arriba del 13% que en ese géne-
ro tuvo el Frente Democridlico Nacional. PAN y FDN fueron
agrupaciones con mis presencia en sitios no preferentes de
prirmera plana aunque la cuarta parte de las informaciones
acerca de Accién Nacional aparecieron en interiores,
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UBICAGION DE LAS NOTAS PRINCIPALES, CADA DA, PARA CADA
PARTIDO, PORCENTAJES POR TIPO DE NOTAS

PRI PAN FIIN PMS DM | PRT Total
Nolas con
encabezados
principales 608 | O 13 21.7 0 43 | 100

Notas con inicio
en prirpera plana | 33.1 | 20 21.7 10.8 7.1 6.8 i00

Notas en
pAginas

interiores 68 | 246 1199 8.9 214 11853 100

La preponderancia priista en el acaparamiento de encabeza-
dos principales, se debe sin duda a decisiones explicitas de los
directores de los diarios. Sin embargo, no hay que olvidar que
esta investigacién no conté con informacién suficiente para
discriminar entre las notas originadas en el trabajo de los re-
porteros y redactores de cada diario y las «gacetillas» pagadas
por los partidos, especialmente por el Revolucionario Institu-
cional. Es altamente posible que algunos de los 14 encabezados
principales que ese partido recibié en la muestra analizada, se
hayan debido al pago de ese espacio y no a una politica edito-
rial a favor suyo. Lo que aqui hemos registrado, es la prioridad
que los diarios le ofrecian a sus lectores en el men1 de infor-
maciones de cada dfa y en ese repertorio no habfa distinciones
entre notas pagadas y el contenido estrictamente periodistico.

PRITSMQ, MATICES Y LIGERA APERTURA

Hay varias maneras de acercarnos al estudio del comporta-
miento politico de los medios. En este caso especifico, el mé-
todo que elegimos y que ha sido reiteradamente descrito en el
presente capitulo, permite observar inclinaciones de las em-
presas editoriales junto con la capacidad de presencia e in-
fluencia que los diarios les recanocen a los partidos. En esta
evaluaciéon hemos encontrado que, junto a una previsible
aunque hasta entonces no documentada proclividad a favor
del pry, la prensa de la Ciudad de México atendié, si bien tar-
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dfamente, al fenémeno neocardenista, mantuvo una distancia
significativa respecto del avance del pan y procurd tomar en
cuenta, pero con criterios y resultados diferentes, al conjunto
de los partides que competian en las elecciones de 1988,
M4s adelante, comparamos los espacios asignados por esos
diarios a cada partido en campafia, con los resultados de las vo-
taciones en las urnas. De esa manera, podremos apreciar en qué
medida la prensa le confiere importancia a un partido de acuer
do con su presencia politica real o, desde oteo punto de vista,
de qué manera se puede suponer que la cobertura en los diacios
facilita o no las preferencias electorales de los ciudadanos.

PRESENCIA EN LA PRENSA Y RESUITADOS ELECTORALES
Entre la cobertura que ofrecen los diarios y el veredicto de los
ciudadanos el dia de las urnas, suelen haher tendencias y di-
ferencias muy interesantes. El siguiente cuadro, compara el
promedio de espacio que las campanas de cada partido reci-
bieron en los diarios de acuerdo con nuestro estudio y los re-
sultados oficiales de las elecciones del & de julio de 1988.

PARTIDOS, ELECCIONES ¥ PRENSA EN 1988
PRESENCIA EN DIARIOS ¥ VOTACIONES DEL 6 BE JULIO
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Como puede apreciarse, los diarics le dieron al PRI mas
espacio que, los electores, votos en las urnas. Se trat6 de una
diferencia pequena, menor al 5%. Sin embargo 2 los dos
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agrupamientos principales de 14 oposicién, la prensa -—siem-
pre de acuerdo con esta medicidn— les asignd menos espacio
que el porcentaje de votos que ohtendrfan ¢l & de julio. La
atencign para el pan fue de algo mds del 12%, en tante que
los sufragios de ese partido liegaron casi al 17%.

El Frente Democritico Nacional consiguié segiin los resui-
tados oficiales mds del 27.5% pero en la prensa, inicamente
aleanz6 menos del 18%. Hay que recordar que la candidatura
de Cuauhtémoc Cdrdenas se beneficid también de los votas a
favor del Partide Mexicano Socialista {que, sin embargo, se
computaron por separado). Es decir. ese aspirante presidencial
termind con una votacidn ~§iempre, insistimos, segin los
datos oficiales— del 31.06%.

Sumado, el espacio en diarios que obtuvieron las campa-
fias y postcampafias del ¥DN y el pMms, Degd al 24.24%. Es de-
¢ir, igual qgue Accidn Nacional, el neocardenismo recibié
aproximadamente un 5% menos de espacio en la prensa que
vatos en las urnas.

Esa diferencia favorecidé al pri (también, como ¥a vimos,
con alrededor del 5%) y a los partidos mds pequefios. El De-
mécrata Mexicano ohtuvo el 1% de la votaci6n pero casi el
4% del espacio en los diarios. El Revolucionario de los Tra-
bajudores, que en las urnas recibié menos del 0.4% de los
sufragios, alcanzd mds del 4.5% del espacio que contabiliza-
mos en la prensa.

NO queremns decir que 1a presencia de {os partidos en ios
medios deba reflejar, ni mucho menos anticipar, 1a votacion
ciudadana en las urnas. Pero no deja de ser interesante la
comparacidn entre la relevancia que los editores de cada dia-
rio otorgan —o le reconocen-— a cada partido, de acuerda
con sus preferencias politicas, su agenda editorial o la jerar-
quizacién noticiosa que establezcan de manera explicita o
implicita y, por otro lado, el refrendo 0 nn de esa presencia
publica de los partidos en el momento de las urnas.

En ios capitulos sigutentes, damos cuenta del Comporta-
riento de 1a prensa, en muesteas similares, en los comicios
federales de 1991, 1994 y de 1997 en la Ciudad de México.
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LA PRENSA EN LAS ELECCIONES DE 1991

La experiencia de los comicios de 1988 fue definiloria, en va-
rios sentidos, para el futluro de la politica mexicana. A pesar
de todo ip que dijera o demostrase, ef gobierno de Carlos Sali-
nas de Gortari nunca convenci de [a legalidad de su eleccitin
a un segmento significative de los mexicanos. Los reclamos
de las opaosiciones panista y sobre todo neocardenista fueron
suficientes para, en contra de los datos y las comprobaciones
oficiales, dejar esa impresion de legitimidad cuestionada.

No queremos afirmar aqui que en las elecciones de julio de
1988 hubo un fraude capaz de Irastocar el resultado de ia de-
cisién popular. De hecho todo pareceria indicar que, en efec-
to, el pri abulté arrificialmente sus votos pero no de tal
manera que alterase las tendencias que, incluso sin frande,
favorecian a Salinas de Gortari. En todo caso, esa no es uyna
discusién pertinente a la preocupacion principal de este libro.

Lo que nos interesa sefialar es que ese déficit de credibili-
dad con que se inici6 el gobierno de Carlos Salinas, fue uno
de los acicates mis relevantes para que desde el primer mo-
mento, el gobierno fuera receptivo a las exigencias que di-
versaos segmentos de la sociedad v especialmente del mundo
politico. insistian en favor de una reforma capaz de asegurar
que, en lo sucesiva, 1as elecciones mexicanas [uesen incues-
tionablemente limpias.

La prueba del 18 de agosio

Durante todo 1989 y 1990 hay repetidas audiencias, consultas,
cabildeos y finalmente decisiones, para enmendar la legisla-
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cion electoral. En el verano de 1990 se aprueba un nuevo C6-
digo Federal Electoral gue, entre otros cambios relevantes,
creaba al Instituto Federal Electoral. El 6rgano de gobierno de
esa nueva institucién estaba integrado por representantes de
los partides, del Legislativo y del poder ejecutivo, asi como por
seis magistrados electos por una mayoria de dos tercios de la
CAmara de Diputados. Esa composicién era radicalmente di-
versa en contraste con la que existié en la Comision Federal
Electoral que organizd los comicios de 1988 y en donde, de
31 comisionados, 18 eran del pri.

La reforma electoral de 1990 fue aprobada por todos los
partidos politicos con representacién parlamentaria que para
entonces eran el Revolucionario Institucional, Accion Nacio-
nal, el Popular Socialista, el Auténtico de la Revolucion Mexi-
cana y ¢l del Frente Cardenista de Reconstruccién Nacional,
con la excepcién del Partido de la Revolucidn Democritica.
El PrD habfa sido creado en mayo de 1989, con la participa-
cién de los principales dirigentes del Frente Democrtico Na-
cional y con los recursos, los afiliados y el registro legal del
Partido Mexicano Socialista, que desapareci6 en benelficio de
la nueva organizacién.

Las elecciones federales de 1991 fueron la primera prueba
politica nacional para el gobierno de Salinas, para la nue-
va normatividad electoral y, también, para el PRD. Hacia esas
fechas, la oposicién habia obtenido importantes triunfos
locales. En julio de 1989, Accitin Nacional gané la guberna-
tura de Baja California; Ernesto Ruffo fue el primer gober-
nador que, después de varias décadas, surgfa de un partido
distinto del prI. El PAN gand, m4s tarde, la alcald{a de Méri-
da. En tanto, el PRD padecia tropiezos fuertes en las elecciones
municipales en Michoacin y el Estado de México, en donde se
registraron episodios de violencia.

Esos acontecimientos y el cumplimiento inminente de la
primera mitad del gobierno de Carlos Salinas, conferian espe-
cial interds a las elecciones del 18 de agosto de 1991, Estaban
en juego la Cimara de Diputados, 1a tercera parte del Senado,
la Asamblea de Representantes del Distrito Federal y los go-
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biernos de seis estados. Ademds, esos comicios serian la pri-
mera oportunidad para que los mexicanos de todo el pafs ex-
presaran su parecer sobre la gestién de Salinas.

Los resultados, fueron sorprendentemente favorables al prI.
Ni siquiera los dirigentes de ese partido esperaban una vota-
cién tan propicia para ellos.! Tampoco los mas acuciosos ni
mas aventurados analistas previeron una participacién ciuda-
dana tan abundante, que llegé a casi 24 millones de electo-
res, el 65% de un padrén de algo mas de 36 millones. Fue
una concurrencia en un 18% mayor a la de tres afios antes y
que, de esa manera, rompfa la tradicién segln la cual en
elecciones intermedias, como esas de 1991, acuden menos vo-
tantes que en elecciones presidenciates. Algunos comentaristas
en la prensa habian supuesto que, mientras mis gente vota-
ra, al PRI le irfa peor. O, en otros términos, que ese partido se
beneficiaria de la abstencién. Sin embargo al pr1 le convino
la asistencia de los ciudadanos a las urnas, sobre todo en las
dreas urbanas.

Los resultados en esos comicios fueron una de las nove-
dades mas relevantes dentro de un periodo politico singulari-
zado, precisamente, por cambios abruptos y definiciones
dristicas como fue el sexenio de Salinas. Se trataba, en el
lenguaje politico mexicano, del cldsico «carro completo». El
PRy logrd el 61.4% de la votacidén nacional, 290 de 300 dipu-
taciones federales de mayoria relativa, 1as 40 posiciones de
mayoria relativa en la Asamblea de Representantes del Distri-
to Federal, 31 de las 32 senadurfas en disputa —Ila otra fue
para el candidato de Accidn Nacional en Baja California— y
las seis gubernaluras —Sonora, Querétaro, Campeche, Coli-
ma, San Luis Potosi y Guanajualo-—— gue, en elecciones loca-
les, también se dirimieron ese domingo 18 de agosto.

No faltaron acusaciones por presuntas o reales irregularida-
des, como en San Luis Potosi, Guanajuato y algunos distritos
del pF. Ninguno de esos reclamos subsistié mas alld de la

! En esle aparlado reproducimos datos y opiniones publicadas antes en
nuestro libro Zos il dins de Carlos Salinas, E]1 Nacional, México, 1991,
pp. 120 y ss.
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temporada postelectoral. Cuauhtémoc Cirdenas, dirigente del
Partido de Ia Revolucién Democritica, llegd a decir que en
esos comicios se habia perpetrado «el fraude electoral mas
grande, superior al de 1988, que se haya cometido contra el
pueblo mexicano».

De acuerdo con los resultados oficiales, el Partido Accion
Nacional obtuve un 17.7% de la votacién para diputados fede-
rales, el de la Revolucién Democritica el 8.2%, el del Frente
Cardenista de Reconstruccién Nacional el 4.35%, el Auténtico
de la Revolucién Mexicana 2.14% y el Popular Socialista,
1.8%.

Ese 18 de agosto de 1991, hubo una suerte de referéndum en
favor de los comicins mismos. De otra maner4, no habria exis-
tido una participacion ciudadana tan abundante. Acudiendo a
las urnas, los ciudadanos manifestaron que las elecciones le
merecian credibilidad. Se desarrollaba, asf, un proceso de legi-
timacién nacional de la via electoral para que, muy poco des-
pués, se consoliddaran opciones partidarias competitivas entre si.

Prensa en proceso de cambios

Los medios de comunicacidn habian tenido especial presencia
en ese proceso electoral. Cada vez mas y a partir de experien-
cias como la de 1988 la clase politica, en todos los parti-
dos, asumid a los medios como espacios indispensabies en el
proselitismo y para subsanar las limitaciones de las campafias
tradicionales. Un electorado creciente, requeria de nuevos ins-
trumentos de propaganda. Las campanas de puerta en puerta,
o los mitines en el kiosco de cada pueblo, no desaparecieron
pero comenzaron 2 ser complementados, y luego desplazados,
por los anuncios en radio y television y por la presencia de los
partidos en una prensa que, por lo demds, queria estar y lo-
graba ser mds abierta a la diversidad politica del pais.

Para 1991, la prensa de la Ciudad de México manifestaba
algunos cambios importantes en comparacién con la situa-
ci6n de los afios y durante los gobiernos anteriores. Bajo la
presidencia de Carlos Salinas de Gortari, se experimentaba
una mayuor flexibilidad en las relaciones entre los medios y el
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gobierno aunque no tanto como resultado de una intencional
politica de liberalizacion, sino debido al desarrollo de empre-
sas de comunicacién menos adocenadas a los cartabones tra-
dicionales. Al mismo tiempo que diarios como La Jornada y
El Financiero ensayaban un periodismo con algo de bisque-
da en comparacién con la escasa indagacin informativa que
suele definir a la prensa mexicana, en otros habia cambios
sustanciales.

Desde los primeros dias del sexenio, el 5 de diciembre de
1988 aparece un nuevo dianio especializado, £/ Econormista
que, dirigido por Luis Enrique Mercado, se dedica a los temas
que su nombre indica aunque paulatinamente incursiona
también en la informacién politica, Ese mismo dia, el perio-
dista José Carrenio Carlén es designado director de £l Nacio-
nal. El diario del gobierno en los afios anteriores, durante el
mandato de Miguel de la Madrid, habia experimentado una
notoria renovacion tecnoldgica a la que no correspondié ung
actualizacion en su contenido editorial. Bl Naciornal circula-
ba en todo el pafs, pero no encontraba lectores mds alld de
los interesados en los carteles con fotografias de cantantes y
futbolistas que regalaba como gancho para vender ejempla-
res. Cuando el nuevo presidente, Carlos Salinas, designé a
Carrefio Carldn, estaba apoyando un proyecto de renovacion
que no se extendié a otras 4dreas de 12 comunicacion del go-
bierno pero que le daria a &/ Ngcional recursos y una relati-
va autonomia aungque temporal para definir sus orientaciones
editoriales. Carrefio habia sido subdirector de Z& Jornada y Fi
Unizversal, entre otros cargos e invitd para rehacer £/ Nacio-
nzzf a un grupo de periodistas jGvenes que no necesariamen-
te compartian siempre las posiciones del gobierno, o del pry.

Pocos meses mA4s tarde, el 3 de marzo de 1989, el también
periodista Luis Gutiérrez Rodriguez es designado director del
diario wnomdsuno. Como mencionamos antes el director y
propielario de ese periodico, Manuel Becerra Acosta, recibié
una fuerte cantidad de dinero (se hablé de un millén de dé-
lares, pero nunca se confirmé esa cifra) a cambio de dejar
unomdsuno e irse a radicar al extranjero. Diversas versiones,
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alribuyeron esa transaccién al gobierno, pero dicha especie
tampoco se aclar6. En todo caso, en términos forfnales, un
grupo de periodistas encabezado por Gutiérrez Rodnguez; (que
habfa sido influyente reportero de la fuente politica y mas tar-
de gerente de ese diario) recibié un préstamo para mantener
el diario y adquirir la mayor parte de sus acciones, El 8 de
noviembre, en Guadalajara, aparece el diario Siglo 27, pro-
piedad del empresario Alfonso Dau y que en sus primeros
afios seria dirigido por el profesor universitario Jorge Zepeda
Patterson.

No puede decirse que la prensa haya cambiado de mane-
ra drdstica en esos afios, pero si que comenzaba a existir una
nueva heterogeneidad. A diferencia de la monotonia de un
diarismo casi unianimemente mimetizado con los intereses
gubernamentales, comienzan a destacar no s6lo voces criticas
(que siempre las ha habido en la prensa) sino en ocasiones,
publicaciones enteras que discrepan de las opiniones oficiales.
Mis adn, en la prensa se desarrolla, aunque de manera frag-
mentaria e incipiente, el debate que la sociedad mexicana co-
menzaba 4 sostener delante de sus opciones de desarrollo
econémico y politico. La propuesta del gobierno para que
México se incorpore a un Tratado de Libre Comercio con Ga-
nad4 y Estados Unidos as{ como, en otro orden, las reformas
politicas que impulsan los partidos, son inlensamente discuti-
das en la prensa de comienzos de los afios noventa.

El gobierno de Carlos Salinas alentd, pero de manera in-
consistente, la renovacién de algunas practicas que habian
definido una relacién poco sana con la prensa. La primera
vez que se conmemora el dfa de la libertad de prensa duran-
te ese goblerno, el 7 de junio de 1989, el director del peri6di-
co Novedades, Rémulo O’Farrill, se queja ante el Presidente
del precio del papel con que se imprimen los diarios y que es
comercializado por la Productora e Importadora de Papel S.
A. PIpsa se ha convertido més en un estorbo que en apoyo a
la prensa, denuncia el propietario de Novedades. Como se
trata de una empresa paraestatal y anunciando asi una poli-
tica de privatizaciones que seria notablemente extensa, el pre-
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sidente Salinas les dice a los editores de diarios que, si asi lo
quieren, el gobierno venderd pipsa. Los duefios de los periédi-
cos reconsideran su exigencia y después de varios meses de
deliberaciones, le piden al gobierno la preservacién de esa
empresa estatal. (En varias ocasiones durante los afios si-
guientes, se anuncia la venta de PIPSA pero no es sino hasta
fines de 1998, ya en el dltimo tercio del gobierno del presi-
dente Ernesto Zedillo, cuando es adquirida por un consorcio
privado sin relacién con periédico alguno.)

En aquel encuentro con los editores, en junio de 1989, Car-
los Salinas también propuso el establecimiento de un siste-
ma para la verificacién de audiencias y circulacién. Una de
las zonas oscuras de la prensa y de manera mas amplia de
los medios de ¢comunicacién en México, ha sido la ausencia
de datos claros, oportunos y confiables, sobre la cantidad de
lectores, radioescuchas o televidentes de cada diario o esta-
cién. Especialmente en la prensa escrita, es costumbre que los
tirajes manifestados por los editores estén abultados, a veces
de manera muy notable y priacticamente nunca se conocen
datos de venta de ejemplares (que son los que en otros pafses
suelen tomarse como indicadores de la presencia social de
und publicacién). Aquel 7 de junio de 1989, el Presidente de
la Republica sugirid que los editores mismos establecieran
mecanismos para hacer transparentes esos datos. Ninguno le
tomd ta palabra.

Otro tema que desde entonces fue mencionado por inicia-
tiva del Presidente y que se volveria una de las piedras de to-
que en la relacién del gobierno con la prensa, fue el de las
condiciones laborales y especialmente los salarios, de los tra-
bajadores de la prensa. Entre los reporteros y redactores, par-
ticularmente en provincia en donde los sueldos suelen ser
peores que en la Ciudad de México, esa ha sido una preo-
cupacidn frecuente. Sin embargo, para los propietarios de
los diarios y revistas era mas cémoda la ausencia de una re-
gulacién oficial de las condiciones de trabajo en ese gremio.
Después de un largo proceso de estudios, regateos y delibera-
ciones, en diciembre de 1991 la Comisién Nacional de los Sa-
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{acios Minimos establece el salario m{nimo pdra reporteros v
fotégrafos de prensa, equivalente al triple de un salario mini-
mo general.

Esas circunstancias fueron pdarte de ta relacidén entre gobier-
no, sociedad y prensa al comienzo de {a Gltima década del si-
glo. Bajo 1a presidencia de Salinas se registraran cambios,
pero también se maniuvieron inercias en esa ecuacién. Cuan-
do ese sexento llegaba a su primera mitad, escribimos, al res-
pecto, lo siguiente:

Por primera vez en algin tiempo podia considerarse que
habia una polftica, con alguna congruencia internd, en
el manejo de distintos medios propiedad del Estado. La
enorme dusencia, seguia estando en la television en don-
de —salvo programas de debate muy especificos— no
habfa la pluralidad que se conocié en otros espacios de
comunicacion social. El gobierno, empero, limité su po-
litica de medios casi exclusivamente a la coordinacién de
Ios que tiene directamente bajo su control, asi como a fa
vigilancia de aspectos muy generales en el desempefia de
los medios privados, que como se sabe son ampliamente
mayoritarios en el pais. Sin embargo, al menos en el lap-
S0 que comentamos, no existieron intenciones claras, por
parte del poder politico, para comenzar a revisar muchos
de los rezagos que en materia de reglamentacidn y res-
ponsabilidades pdblicas de los medios, han existido du-
rante largos anos. Dejar hager, dejar transmitr, parecia
ser la tnica divisa clara del gobierno de Salinas, respecto
de los medios de comunicacién en manos privadas?

LAS ELECCIONES DE 1991. MUESTRA DE DIARIOS

Para evatuar el desempefio de la prensa ante las camparias vy
las eleceiones [ederales de 1991, elegimos los mismos diarios
de la muestra utilizada en nuestro estudio de 1988, Enlre uno
y otro pertodo electorales, los cambios en la prensa y especifi-

2 IBid ., pp. 378-379.

238

carnente en esas seis publicaciones fueron pocos. Gracias a
esa uniformidad, es posible comparar puntualmente la cober-
tura en las elecciones presidenciales de 1988 y fuego, en los
comicios intermedios de 1991, romdsuno, como va Imen-
civnamos, lenia un nuevo director en 1989 pero en lo funda-
mental, siguié siendo elaborado por los mismos periodistas.
Excélstor mantenia su presencia nacional, con arraigo en
segmentos tradicionales de {a clase polftica pero también de
la sociedad mexicana. £l {Misversal, seguia empefiade en co-
locarse en el primer sitio de ventas de 1a prensa de la Ciudad
de México y entre otros recurses buscaba ser vocero de todos
los partidos politicos aunque, en ese enlonces, sin disimular
sus preferencias por el que se encontraba en el gobierno. NVo-
vedades continud cayendo en picada en términos de presen-
cia social, pero su singularidad principal era su filiacién
empresarial —que, como tambidn ya vimos, Hlevé a su presi-
dente y director general 4 erigirse en fallido vocere de los pro-
pietarios de periddicos cuando le exigieron al presidente
Salinas la desaparicién de pipsa—— ¥ Ef Nacional, que ya te-
nia una presencia pablica peculiar debido a su adscriprion
formal ai gobierno, se volvié indispensable en un estudio
como el nuestro gracias a la apertura editorial que experi-
mentd a partir de 1989 v durante cerca de cualro afios.

Para medir el desemperio informativo de esos diarios, elegi-
mos una serie de fechas determinadas de manera similar (no
idéntica) a la serie que se presenté en el capflulo anterior,
para 1988 Elegimos primerc una semana compuesia a partir
del momento en que estuvimos en condiciones de emprender
la medicién: el martes de una semana, el imiércoles de 1a si-
guiente, el jueves de fa otra y asf, hasta completar cinco fe-
chas, Luego, dos series de tres dias seguidos en sendas
semnanas: jueves, viernes y sabado, que suelen sar fechas de
mayor informacion polftica y por 1iltimo, una serie compues-
ta similar 4 {4 {nicial: martes de una semana, migrcoles de la
siguiente, asf hasta lfepar al sibado de ta semana final. En
total, tenemos las siguientes 18 fechas: martes 25 de junio,
miércoles 3, jueves 11, viernes 19 y sabado 27 de julio; jueves
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8, viernes 9, sdbady 10, jueves 15, viemnes 16, sdbado 17, mar
tes 20 y miérooles 28 de agosto, y jueves 5, viernes 13 y sdba-
do 21 de septiembre de 1991.% Las noticias sobre campaiias
prestdenciales publicadas en cada una de esas fechas, apare-
cen en ¢l anexo uno de este libro,

Resultados de la medicidn

Los criterios para evaluar los seis diarios seleccionados en
1991, son idénticos a los que se explican en el capitulo ante-
rior, con una sola excepcion. A diferencia de las elecciones de
1988 en donde la principal posicitn en disputa era la Presi-
dencia de la Repablica, tres afios después tuvimos elecciones
para renovar al Congreso Federal, asi como varias guberna-
turas y elecciones locales. La informacidn periodistica era
mis heterogénea v desigual en 1991 que en las elecciones an-
teriores, Ya no habia una eleccidn principal a partir de cuyo
seguimiento pudiera ser evaluado el comportamiento de la
prensa de la Ciudad de México.

Por eso, decidimos seleccionar toda la informacion relativa
a las campaiias de los candidatos de los partidos a cargos fe-
derales (senadores y diputados) excluyendo ias camparias
para cargos locales (gobernadores, diputados locales y pre-
sidentes municipales, en 10s casos en que esas posicionas es-
taban en disputa), Ademds, por su relacién estrecha con el
perfil periodistico de cada partido, incluimos los asuntos in-
ternos (discusiones v declaraciones de sus cuerpos directivos,
especialmente) de cada uno de los partidos registrados.

Las criterios de medicidn son los mismos que los utilizados
para los diarios de 1988.

De acuerdo con tales pardmetros, encontramos un total de
52 231.5 centimetros/columnpa de informacidn sobre las cam-
paiias federales y las posiciones politicas de los partidos regis-
trados, durante las fechas seleccionadas v en fos seis diarios
de la muestra. Esa cifra es cercana a los poco mds de 6% mil

¥ 1.2 medicidn inicial en estas fechas fue realizada por Susana Alicia Ro-
sas Léopez, estudiante de Comunicacidn en ¢l plantel Acatldn de fa Escue-
fa Nactopal de Estudios Profesionales de la tnam.
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centimetros/columna de informacidn 1dentificada en la medi-
cion de 1988, que incluyd mas dfas pero en los que compitie-
ron menos opciones (seis y luego cinco) a diferencia de los
diez partidos con registro electoral que participaron en los
comicios de 1991,

Los resultados de esta medicién, siempre en centimetras/co-
lumna y organizados dia por dia, se presentan en el anexo
dos de este libro.

El tratamiento informativoe en la temporada electoral de
1991 fue desigual pero atendié también a la disparidad de los
partidos mismos. La cobertura mi4s importante fue dedicada a
los tres partidos que por su presencia pueden ser considerados
como nacionales —PRi, PAN ¥ PRD-— ¥ sdlo de manera excep-
cional los diarios cubrian de forma regular las campaiias de
los otros seis partidos.

A diferencia de las elecciones de 1988 que eran presidencia-
les, tres afios después la ausencia de personalidades centrales
en cada partido, implicaba que las campaiias tuvieran menor
densidad propagandistica. Por ello, ninguno de los diarios es-
tudiados cubrié de manera permanente todas las camparias,
aunque en varios de ellos (B! Universal y Excélsior y en me-
nur medida L2 fornada v Bl Nacional) habfa una atencién
frecuenite 4 las actividades de los partidos mis peguefios. Debe
tomarse en cuenta que el alto nimere de partidos registrados
que compilieron por posiciones legislativas (y desde luego por
conservar su registro) en los comicios de 1991, implicaba una
dispersion adicional de los hechos noticiosos y asi, de 1a co-
bertura que asignaban los diarios motivo de nuestro interés.

En los dos cuadros siguientes se sintetiza la medicion de las
16 fechas, para los diez partidos ¥ e los seis diarios revisados
en 1991. Se presentu el total de ta evaluacién, en centimetros/
celumna y luegn en porcentajes respecto del total en cada
diario. Igual que en & capitulo anterior, aqui compararemos
esos porcentajes para conocer cudl fue la cobertura que den-
tro del universe que significé cada periddico, se ofrecis a cada
uno de los partidos contendientes.,
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ESPACIO DESTINADO A CAMPARIAS, MEDIDO EN CM/COL,

EN 1AS 10 FECHAS SELECCIONADAS,
DEL 25 DE JUNIO AL 21 DE SEPTIEMBRE DE 1991

tremdsuno Frcdlsior  Universal  Jorssil Nopedudey  Nacloral
PR 3376 TEe6E . 3629 32785 13005 % 067.5
N 1947 2E9Es 3 ibi 22435 55% 19575
D 2576 2885 28055 29725 543 {2545 ¢
PICRN 177 408 410 177 51.5 200
Tpam 124 224 365 2458 332 105.5
Ly 975 {185 307 £4 155 95
PIM 251 %8 319 155 o 925
T 73 1067.5 Fis T 36 40
PEM 13471455 *“?;’; BT S+ T
Ty T57 230 1615 o o
ol EGAE 14 323.5 11300 05425 23485 6073

ESPACIO DESTINADO A CAMPARAS, EN PORCENTAJES,
EN 1AS 16 FECHAS SELECCIONADAS, DEL 25
DE JuNTO AL 21 DU SEPTIEMBRE DE 1991

T Unomdsusie | Bxcélsior  Universal  Jornadi Novedades  Necienal
PR 9.1 538 33 4 TESF 505
AN 325 (VX S Y 255 235 174
“ern 278 268 748 30,6 14.8 7
CrreRe A0 2.9 ’“""—?;E‘“"""'”""'T."§“““““’"”'““”’i‘f“@é"“”““”"“”’““"3;”?73?“”
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LM R . 0.3 1.8 0.7 12 X
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Las camparias, diario por diario

A partir de los porcentajes concentradgs en el cyadro anterior,

la correlacion del interés manifestado por cada diario en los

diez partidos, puede presentarse ¢n las grificas siguientes.
En téeminos generales, se puede apreciar que el comporta-

miento de los diarios analizados fue similar, en 1991, al que

tuvieron en las elecclones federales anteriores. Linotdsuno,
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que le yhabia otorgado al prr el 38% de sus espaclos para
campanas presidenciales, le dio a ese partido el 39.1% en la
cobertura de las comicios intermedios tres aiios despuds,

La {atencién en ese diario al Partido Accién Nacional, subid
del 14 al 22.5% v las notas sobre el PRD ocuparen el i2?:5‘%,
en comparacién con ej 28% y el 12% que habfan recibido el
FDN ¥ &] PMs, antecedentes del Partido de 1a Revolucion Demo-
crdtica,

El espacio que dejaron de recibir el prt y el PRD, ademds de
al PAN beneficié a varios de los partidos mds pequerios. El
rDM, de 4.5% bajé al 3% v el prT, del 3% a menos del 1%. Sin
embargo, e€n 1988 no estaban presentes partidos como el
Ecologista que tres afios mds tarde ocupd el 1.6% del espacio

para ‘c,ampaﬁas en unomdsuno y el Partido del Trabajo, que
recibié algo menos del 1%. !

CaMPaias 1991 en Oavosdsonvo
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CampPARAS 1991 EN EXCELSIOR

60 i e i T 8

En Excélsior, las informaciones sobre 1as campaiias de los
candidatos del Partido Revolucionario Institucional aicanza-
ron esta vez casi el 54%, proporcidn apenas ligeramente ma-

vor al poco menos del 53% en las elecciones anteriores.
Accidn Nacional tuvo en 1991 el 17% y tres aijos antey el
11.6% de! espacio. Y si en 1988 el entonces FON habfa alcan-
sado menos del 19% junto con 6.5% del pMs, ahora el Parti-
do de la Revolucidn Democratica recibig el 20% del espacio
para campafias. Datos como éstos, indican que para 1a pren-
sa, como para buena parte del mundo politico, al pPrD se le
consideré heredero directo de la presencia politica que hahia
alcanzado la corriente cardenista que encabezd la creaclén
del Frente Democritico Nacional.

para 1991, la mayor parte de los partidos que se reunieron
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Ejnazerllgl;:.e c::lrr;ge;i;a? ;:ac!a uno por su cuenta (debido, espe-
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oot cuando i is ‘votosK a favor de una coalicidn podfan
Corouirse o re los partfdns que Ia integraban). Esa circuns-
contri uye a explicar el gran niunero de partidos, asf

gomo la distribucién més ponderada del espacio para C:ﬂd
uno ::ie ellos que se advierte en los diarios analizados :
Ast, en 1991 el PFCRN obtiene cas! el 3% del espacio‘mcdidn
£n 1a muestra para el diario Excdlsior, el paryM el 1.6% v el
PPs, menos del 1%. Son cantidades pequeias, que dar; C;E}ltlf
de un interds informativo simhélico, pero coritante dentro deal‘
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La atencién que &/ [insversal habia dispensado ya a todos
los partidos no de maner4 idéntica pero si cubriendo las acti-
vidades de cada uno de ellos en 1988, se mantiene aungue
con ponderaciones diferentes en ias elecciones legislativas de
1091 Podrfa decirse gue hay, practicamenie, tres franjas en
los criterios informativos de ese diario. En primer lugar, se
encuentran los tres partidos rayores. EL PRI obtiene el 32%
de} espacio lolal para campanas y asuntos partidarios, que es
sustancialmente menor al 6% que habia recibido tres afios
antes la campafia presidencial en ese periGdico.

Esa es una de ]as variaciones mas sustanciales en la com-
paracién que podernos hacer entre las mediciones de una y
otra eleccién ¥ no podemos sino pensar que se traté de una
decisi6n muy explicita por parte de £/ Universal. Qtros dia-
rios, como hemos visto, te dedicaron ai PRI casi gl mismo es-
pacio en una y en otra ocasion. En cambio, en el llamado
«Gran Diario de México» hay una caida de 14 puntos poreen-
fuales que no se debe a una casualidad.

El motivo de esa variacién, se advierte en la coberturd pard
el segundo de los partidos nacionales. Fl paN, que en 1988 ha-
bia obtenido apenas el 14% del espacio en £ Undversal, tres
afivs despuds se beneficia con casi ¢l doble. Puede decirse que
el espacio que dejd de recibir el Fki, le fue asignado al PAN en
fas pAginas de ese diario.

¥n cambio no hay variacion para el partido de Cuauhté-
moc Cdrdenas, El prD alcanza casi el 25%, cuando en 1948 &}
FDON habfa tenido menos del 20% y el ems el 5%.

De esa manera, si en 1988 casi el 80% del espacio en El
Universal se habla distribuido entre PRI, PAN y FDN, en 1991
los tres partidos principales recibieron el 84%. El gran cam-
bio, como hemos indicado, fue a favor de Accion Nacional.

Los partidos pequefios, que en 1988 tuvieeon poco menos
de! 20% del espacio en ese diarjo, para 1991 alcanzaron ape-
nas el 15%. El pECRN fue el que tuvo mads espacio (el 3.6% en
la muestra) y de hecho, fue en &/ Universal en donde, pro-
porcionalmente, encontré mas atencién noticiosa, Lo mismo
sucedié can el PARM que, practicamente ignorado en algunos

> A0

de los di:?.rios fue examinamos, en £ {mfversal tuvo el 3.5%
del espacio para campafias. En cambio, curiosa pero sin duda
no casualmente, ese fue gl periddico en donde menos aten-
citin encontraron las campafias del Partido Ecologista, apenas
el 0.3%. Desconocemas el mativo de esa decisidn, que contras-

1a con espacios hasta del 1.8% que ese partido recibis en otros
de los diarios analizados.

CaMpANAS 1991 EN Li JoRNADA
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L Jorrmada habia manilestado desde 1988, especial simpa-
tfa por la coalicién neocardenista. 5in embargo, en aquella
eleccién presidencial no fue el diario que m4s cobertura le dio
al FOK. Para 1991, en cambio, la posicidn editorial de ese pe-
riddico se tradujo con toda claridad — intencionalidad—
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en una cobertura més enfitica para las campafias del prRp, El
30.6% de} espacio que ese partido recibit en La Jornada, con-
trasta con el 20% que tuvo en Bxceélsior y el menos de 25% en
El Universal,

No fue ese, sin embargo, el partido con mis espacio en L#
Jornaca. Tgual que en 1588, en esta nueva ocasion el PRI
recibié mas centfmetros/columna que otras organizaciones
politicas: 34.4% en esta ocasién, casl idéntico al 36.7% regis-~
trado tres afios antes. Como sefialamos en el capitulo anterior,
entre las notas informativas para la campana del PRI puede
haber gacetiilas pagadas que no se diferenciaban del maierial
esirictammente informativo.

El pAn, como en los casos anteriores, fue el partido mds be-
neficiado en el contraste entre una y otra campana. De menos
del 15% en 1988, en la nueva oacasién alcanzé 23.5%.

CaMParias 1991 BN NOVBHADES
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El de Nevedades, sigui6 slendo un caso de notable y expli-
cita unilateralidad en beneficio de! PRL $i en 1988 las notas
gobre ese partido habfan ocupado el 73% de la informacitn
sobre campafias, en 1991 recibi6, nada mis. el 55%. Ese fue,
en log términos de nuestra investigacin, el diario mds priista
en las elecciones legislativas. El gran cambio en Novedades
fue el reconocimiento a la presencia politica del PrD, al cual
le dlo el 15% de su espacio; se trata de un porcentaje algo
mayor al 8% y el 2% que habfan recibido FDN y PMS5 tres afios
atrds. Accién Nacional, que habia ocupadoe el 14% del espacio
en Novedades, ahora tuvo algo m4s del 17%.

La parcialidad de Vovedades se aprecia de doble manera,
Por un lado, mantiene un sesgo muy proclive al Pri. Pero
ademis, insiste en considerar gue el mundo politice es funda-
mental v casi exclusivamentie tripartidista. Las tres principales
fuerzas politicas nacionales, ocuparcn en 1991 el 93.5% del
espacio medido en la muesira, En 1988, esas tres fuerzas ha-
bfan recibido el 95%.

CaMPARAS 1991 EN FL NAcmonAL
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Otro diario con cambios importanies en comparacién con
la eleccitin anterior, fue £ Naoional, Bl periédico del pobier
no federal no fue especialmente plural si se le compara con
otros de Jos diarios analizados, pero en contraste con su pro-
pia historia s{ experimerntd un viraje notable. Las notas para
ta campafia del pri habfan tenido un muy parcial 83% del es-
pacio medido en 1988, En 1991, ocuparon un poco mis del
50%: mucho si se le ve junto 4l espacio de menocs del 40%
que ¢l Revolucionario Institucional rtuvo en diardos como
wromdsuno, Bl Universal y La forstada; poco o no dema-
siado, en comparacidn con el casi 54% de ese partido en
Excelsior y el ya comentado 55.4% en Novedades.

Accion Naciomal tuve mds def 17% del espacio para campa-
nas en El Neciongl (mds del 5.8 de Ia medicidn anterior) y
el PRD casi el 21% (casi tres veces mds que el ¥DN en 198R),
Pero el cambio mis drastico en el diario del gobierno, fue la
cobertura a las campadias del resto de los partidos. 51 en 1988
habfa destinado mis del 96% de su espacio para las tres fuer
zas principales, en 1991 el resto de fos partidos recibié casi el
12%. EI Partido Popular Socialista, tuvo en £ Nacional, mis
espacio que en cualquiera de los otros diarios, casi el 3%.

Diez partidos en camparia; cobertura de cade uno
Como complemento a los cuadros ¥ comparaciones antesiores,
presentamos a continuacidn las grificas que muestran la co-
bertura {siempre en purcentajes) que alcanzo cada uno de los
diez partidos contendientes en las elecciones de 199].
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EL PRI EN LA PRENSA, 1991
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En tres de los diarios [a informacidn para un solo partido,
el Revolucionario [nstitucional, ocupd mds de la mitad del
espacio total. El menor porcentaje lo obtuvo el pr en Ef -
versal, como se aprecia en la grafica correspondiente. El pro-
medio del espacio para el prI, es del 44.2%.

FL PAN EN LA PRENSA, 1991
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En cambio, para el pan, el espacio obtenido va del 17 al
27% aproximadamente y con un promedio del 21.9% de los
centimetros/columna medidos en esta fase.

EL PRD EN LA PRENSA, 1991
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El prD recibe el 23% del espacio total, distribuido segiin se
aprecia en la gréafica respectiva. Los extremos se encuentran
en la cobertura que a ese partido le ofrece La Jornada y el
desdén con que lo trata Novedacdles.

Los siguientes cuadtos, rmuestran la escasa atencidn que
merecid el resto de los partldos. El del Frente Cardenisla de
Heconstruccidn Nacional, tuvo el 2.7% de toda la informacién
medida en la muestra, con el mayor rango en las paAginas de
Bl Universal. El Auténtico de la Revolucion Mexicana, el 2%
en la suma general y también con el indice mds alto en £¢
Universal.
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EL PFCRN EN LA PRENSA, 1991
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El promedio del Partido Papular Socialista fue del 1.5%, en-
tre el ya comentado 2.9% que le asignd £/ Nucional v el 0.7%
en Novedades. El Demdcrata Mexicano, con un promedio
de 1.8%, ocupd el 3.3% de la informacién contabilizada en
Excéistior v su menor cobertura la tuvo en Necedades: cero.

EL PPS EN LA PRENSA, 1991
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El Partido del Trabajo recibid en promedio un espacio equi-
valente al 0.9% en los multimencionadas diarios. Novedades
le din mds que ningln otro, el 1.3% pero ese porcentaje se
debe sobre todo a una nota dedicada a ese partido en uno de
los dias de la muestra y que aument6 el espacie destinado por
dicho diario, En términos generales, en éste comoe en el caso
de otras partidos el tratamiento de los periddicos es significa-
tivamente unilopme.

EL P'T EN La PRENSA, 1991
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El Partido Ecologista Mexicano de reciente creacion y que
en esas elecciones pugnaba por obtener su registro, alcanzé el
1.1% del espacio en las diarios. La Jornada le concedis casi
el doble de ese porcentaje v Ef Umniversal, a pesar de la plura-
lidad que ese diarie tuvo en las sucesivas muestras de la pre-
sente investigacién, le dio casi nada; el 0.3% del espacio para
campafias en 1991.
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EL PEM EN LA PRENSA, 1991
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También se jugaba su registra definitivo —y tampoco lo
consiguid, como veremos en los resultados de la eleccidn de
1991 at final de este capitulo—— el Partido Revalucionario
de los Trabajadores. A diferencia de los considerables espacios
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en la prensa que alcanz en jos comicios presidenciales de
1988 gracias a su candidata, 1a sefiora Rosario 1barra (llepd a
tener el 9% de la informacin en L Jornads v mds del 6%
en Excélsior) en 1991 el PRT obtuva apenas el 0.8% en esta
medicion, El {rriversal le dio el 2% y, en el otro extremo, al
menas en los dias de la muestra Novedades no le dedicd una
sola linea a ese partido.

A diferencia de [a evaluacidn correspondiente a 1988, en la
medicidn para 1991 no nos fue posible incluir [a identifica-
cion del sitio del diario en donde aparecié la informacion de
cada dfa.

PARTIDOS ¥ PRENSA DE La CIuDAD DE MEXICO DURANTE
LA TEMPORADA EYECTORAL DE 1091

P PUM PT
FARM - om0 2% 1% ppw

1% pgy

1%
PR
Z3%
BRI
3%

PRrY, 43%; PAN Y PRD, 45%

El comportamiento de los diarios estudiados respecto de las
campanas de 1991 se aprecia de manera general en el cuadro
adjunto, que muestra el espacio gue recibid, en promedio,
cada partido.

La prensa no define los resullados electorales. Tampoco Ios
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anticipa. Pero en la agenda editorial y en los criterios infor-
mativos de cada diario, inevitablemente pesan, adem#s de
las preferencias y orientaciones ideolGgicas, la presencia
electoral de cada partido. Los diarios suelen reconocer, in-
cluso antes de los comicios, [a importancia o 1a falta de ella
que los partidos tendrdn ante los electores. Por eso, es signi-
ficativa la comparacién entre el espacio que los didrios estu-
diados asignaron a los partidos y 1a votacidén que cada uno
obtuvo el dia de las elecciones.

PARTIDOS, ELECCIONES Y PRENSA EN 1991
PRESENGIA EN DIARLOS (JUN-SEP) Y VOTACION
DEL 18 DE AGOSTO
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Igual que en 1988, al PRI le fue mejor en las urnas que en
fos diarios. Ahora, sin embargo, la prensa le dio mayor impor
tancia al pax y al PRD, que los electores. La cuantiosa votacion
a favor del Revolucionario Institucional, superd las expectati-
vas de muchos, quizéds incluso al interior de los diarios,

En cambio, el espacio otorgado a los partidos pequefios se
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asemeja notablemente a los porcentajes de votos que recibie-
ron ep los comicios del 18 de agosto, Incluso, en esta ocasién
los diarios subestimaron 3 esos partidos. Los siete partidos
Mmenores ocupdron, entre todos, el 10.8% de! espacio en el
conjunto de la muestra evaluada, pero entre todos ellos logra-
ron, en las elecciones, el 12.55% de los votos.
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LA PRENSA Y LA TELEVISION EN LAS ELECCIONES DE 1994
Nunca en la historia politica de México, una campaiia electoral
habfa tenido tanta presencia en los medios de comunicacién de
masas. Nunca, como en las campafias presidenciales de 1994,
los medios habian estado tan vigilados y a 1a vez, cuestionados.
Los comicios de ese afno y las campaifias que los precedieron,
marcaron un hito en la relacién entre medios y politica en
México. Durante todo el sexenio que estaba concluyendo, el
gobierno del presidente Carlos Salinas de Gortari habia sos-
tenido un empleo intenso, extenso e incluso en ocasiones abu-
sivo de los medios de comunicacién. El gobierno emprendi6
cambios en los medios del Estado pero sobre todo, entablé una
politica de conciliacién y conveniencias con los medios priva-
dos, que le permiti6é desplegar su presencia de manera constan-
te y eficaz hacia toda la sociedad. No puede decirse que hubiera
especial control, capaz de significar censura constante, pero si
un juego de presiones que combinaba el ejercicio de extensas
atribuciones legales, junto con el empleo discrecional de con-
cesiones y privilegios, que al gobierno de Salinas le permitieron
tener una imagen por lo general favorable en los medios de co-
municacién, tanto impresos como electrénicos.

Esa presencia extensa e intensa, seria uno de los factores
que propiciaron una nueva atencién del mundo politico res-
pecto de los medios de comunicacién. Los partidos de oposi-
cién en pocas ocasiones exigieron cambios dristicos en la
estructura legal de los medios pero si demandaron, de mane-
ra constante, que las empresas de comunicacién recogieran
sus mensajes de campaiia.
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Por primera vez en la historia politica de México, en 1994
el de los medijos fue uno de los temas frecuentes en [a agen-
da de los partidos. Ello motivé, al mismo tiempo, que desde
los partidos existiera una actitud minuciosa e incluso deman-
dante hacia los medios. Y, por otro lado que las propias em-
presas de comunicacién, también por primera vez en México,
pusieran explicito y constatable cuidado para que la informa-
cion de los partidos apareciera en los medios de tal manera
que pudiera ser poco cuestionada. Ademds, esa preocupacién
de partidos y medios coincidid con el establecimiento de una
ammbiciosa reforma electoral, la primera que permitié la rea-
lizacién de elecciones federales confiables. Tales son los gran-
des cambios en la relacidn medios-Estado y sociedad, que
conformaron un contexto nuevo para los temas que discuti-
mos en esie capitulo.!

Los MEDIOS, NUEY0OS ESCENARIOS DE LA LUCHA POLITICA

Contradictorias v muy diversas, las opiniones que se han
canocido respecto del desempeiio de los medios de comuni-
cacidn en las campafias electorales de 1994 coinciden, practi-
camente todas, en destacar el nuevo papel, protaginico e
insustituible, que tales medics tuvieron, desde entences, en la
prepagacion de puntos de vista politicos en México. La comu-
nicacitn de masas, particularmente a través de los medios
electronicos —radio y television— fue reconocida como uno

! Para la elaboracidn de este capitulo, con una redaccidn del todo nueva,
empleamos opiniones € informacién, en todos los casos actualizada, que
antes aparecid en tres ensayes nuestros: «Television v democracia: el diff-
cit cambio. Avances, novedades e insuficiencias en la cobertura de jas
campaiias presidenciales de 1994 en l4 1v mexicand», Revista Gobiernos,
no. 3, Secretarla de Gobernacidn, México, agosto-septiembre de 1994;
«Equidad, calidad y competencia electoral. Las campanas de 1994 en la
televisidon mexicang», en Pablo Pascual Moncayo, coord., fas efecciones
de 1994, Cal y arena e Instituto de Estudios para la Transicién Democré-
tica, México, 1995, y «Medins y elecciones en 1994; el sufragio privilegia-
do», en Germédn Pérez Ferndndez dei Castillo, Artura Alvasado y Arturo
Sdnchez Gutidrrez, coordinadores, Lu voz de los votos: Un andlisis ori-
tico de las elecciones de 1994, Miguel Angel Porrda Ed., México, 1995,
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de [os escenarios principales del proselitismo y la confron-
tacidn partidarias. Incluso, hubo desde entonces quienes pen-
saron que en los medios y especialmente la televisién, se
encuentrd el escenario de 1a nueva lucha politica en el pais.

Quizd no es para tanto. En México, igual que en otras ex-
periencias internacionales, |a simbjosis entre politica y medijos
de comunicacion ha resultado tan deslumbrante que de pron-
to, mas a partir del @pantallamiento que suscita la television
que con sustento en datos reales, se llega a pensar que la ca-
pacidad de persuasion de este medio tiene una contundencia
casi fatal y dramitica. En México, una de las muchas nove-
dades de esta fase fue el hecho de que, merced a las crecien-
tes exigencias de los partidos y de la sociedad crilica, en las
campafias de 1994 se haya experimentado una apertura has-
ta entonces inédita de los medios electrénicos, en especial la
television. Pero la politica no comenzaba, ni se agotd, en la
pantalla televisiva o en el dial radiofénico,

De manera muy especifica los medios contribuyeron, en po-
sitivo ¥ en negativo, a ]a tarea de propagar las imdgenes de
candidatos y partidos para que, en las urnas del 21 de agosto
de 1994, se registrara una participacién masiva y decisiva, de
mas de 35 millones y medio de ciudadanos.?

Apertura pausada, pero real. Exboriaciones morales, mds
que reformuas legales

Varios factores se conjugaron para definir una nueva apertu-
ra de los medios de comunicacién en la temporada electoral
de 1994, Como es bien sabido, durante ese afio México expe-
rimentd una serie de dramadticas tensiones, particularmente
desgarradoras, destacadamente el caonflicto en Chiapas que
habia comenzado en enero_con la sublevacién del Ejércita
Zapatista de Liberacién Nacional (EZIN) y poco despuds el ase-
sinato, el 23 marzo en Tijuana, del candidato presidencial del
PRi Lujs Donaldo Colosio. Una mezcla de sorpresa, escepticis-

2 En lz eleccién presidencial de 1994 fueron emitidos 35 miffones 550 mil

28% votos totales, inchuyendo anulados, De ellos, fueron vitidos 34 millo-
nes 549 mil 501.
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mo, temor y sentimiento autodefensivo, contribuy6 para que
tanto en la sociedad mexicana como en los partidos politicos
e incluso en el gobierno, se extendiera la conviccién en la ne-
cesidad de flexibilizar las reglas de la competencia poiltica y
hacer de las elecciones de agosto un referéndum por la via
pacifica a la democracia y por [a solidificacién de los espacios
institucionales para la Jucha politica.

No es propésito de este capitulo, ni de esta investigacion,
ocuparse de manera detallada de la coyuntura politica mexi-
cana de 1994, que solamente mencionarnos como el marco
en el cual se ubicaron las elecciones y el papel de los medios
de comunicdacién. Pueden sefialarse como circunstancias gue
coincidieron para la relativa pero efectiva apertura de los
medios en ese periodo, las siguientes.

1. La exigericia de los partidos. Siempre, los partidos po-
liticos son especialmente reclamantes respecto de los medios
cuando se encuentran en campaiias electorales. Es natural.
En esas ocasiones los partidos quieren emplear todos los re-
cursos y medios a su alcance, sobre todo aquellos que no les
cuesten dinero. De hecho, cada vez sucede mis que los actos
cotidianos en las caunpanas no pretendan tanto el proselitis-
mo directo, cara a cara entre los candidatos y sus auditorios,
sino la cobertura en los espacios informativos de los medios.
La presencia de micréfonos y cdmaras de las estaciones de
radio y teledifusoras, junto con la ya habitual bateria de foté-
grafos, forma parte de la moderna parafernalia sin Ia cual no
se considera que un acto politico resulta exitoso.

Ese nuevo proselitismo medidtico y, especificamente, elec-
irénico, forma parte de la politica moderna en todo el mun-
do. En nuestro caso mexicano, hasta antes de las campafias
de 1994 los medios de comunicacién electrénicos (el caso
de ia prensa era un tanto distinto, como vimos en los dos ca-
pitulos anteriores} habfan sido tan empecinada y autorita-
riamente herméticos a las voces de los partidos minoritarios
que, en muchas ocasiones, ignoraban a la competencia que
habia deiante del PRI. En 1994 comenzé a suceder lo contra-
rio y en la maodificacién de la unilateralidad politica que era

266

cdracteristica de la radin y la television en nuestro pais, los
pAartidos tuvieron un papel muy activo. Sin embargo, era po-
sible temer por la fragilidad en el interés de los partidos res-
pecto de los medios. Una vez concluidas las campafias, la
agenda partidaria habitualmente comenzaria a estar nutrida
de asuntos més coyunturales. Como ya no habia camparias,
al menos en el plano nacional, no parecia inminente que los
partidos, o la mayor parte de ellos, fueran a demostrar interds
en la pluralidad de los medios.

Al afio siguiente, en 1995, los partidos v el gobierno se
comprometieron 4 discutir una reforma politica que fuese
mds alld de la sola reforma electorai. Reforma del Estado, se
denominé. Dentro de ella, como parte de un extenso ¥y ambi-
cioso temario, habia un apartado destinado a los medios de
cornunicacién. Sin embargo, todavia en esa etapa, al cambio
en los medios los principales partidos politicos lo entendieron
como la apertura para ellos mismos especialmente en las
ternporadas electorales y no como la reforma de la legislacin
para ei ejercicio de la comunicacién de masas en México.
Sélo hasta 1997 y 1998 los grupos parlamentarios de la opo-
sicion ——PAN, PRD ¥ PT—— presentaron iniciativas de reforma
4 leyes como las de Imprenta y de Radio y Televisién, pero
incluso entonces 1a falta de apoyo de esos mismos partidos les
restd eficacia a aquellas propuestas, que siguieron en el tinte-
ro de los asuntos pendientes dentro de la Reforma del Estado.

2. La exigencia de la sociedad activa. No deja de ser iluso-
rio, 0 autoenganoso, suponer que hay un cambio drdstico en
las actitudes de la sociedad mexicana respecto de los medios de
comunicacion. El hecho de que en ocasidn de las elecciones de
1994 se hayan manifestado reclamos, que antes eran menos
enfaticos, 4 prapésito de la comunicacién, no implicaba que las
preferencias fundamentales de los mexicanos, como pabiicos de
los medios, hubieran cambiado de manera fundamental. Los
ratings de 1a television, que son especialmente altos en los pro-
grarnas de corte mas tradicional, no se modificaron. Los perso-
najes del especticulo, en particular de Televisa {locutores,
cOmicos, artistas) siguieron slendo lideres de opinién naciona-
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les, quiz4 no todos ellos y no siermnpre en asuntos politicos pero
s en ternas muy ligados con la vida cotidiana de los ciudada-
nos. La sociedad en general, en ese sentido, no habia cambiado.

Lo que s podia advertirse, era una actitud mds exigente
por parte de lo que podriamos considerar como la sociedad
activa, la que tiene mayor informacién y mayor gana para
formular reclamos a los protagonistas de Jos asuntos ptiblicos,
como son los operadores de los medios de comu-nicacion.
Una buena porcién de la variada coleccidn de suspicacias que
existian respecto de las elecciones, habia sido propiciada por
la frecuente unilateralidad de ios medios electrénicos en el
manejo de noticias politicas. Desconfiar de Televisa ya no era
novedad; para algunos sectores de la sociedad mexicana, ése
constituia un recurso de autodefensa respecto de un hetero-
géneo pero omnipresente poder politico. Y fue curioso: nunca,
como en las elecciones de 1994, el manejo de 14 informacién
politica en Televisa habia sido tan equitativo: nunca se habia
producido tan amplia y sisterndtica cobertura a las campa-
fias de los partidos de la oposicién, por parte de esa empresa.
Sin embargo, nunca como ese ano, entre los sectores que
componen 4 esa sociedad activa prosperd de tal manera el
cuestionamiento a los medios electrénicos v especialmente a
Televisa.

3. La exigencia del gobierno. Mis que por gusto fue por
necesidad, dentro de sus perspectivas de recuperacién y le-
gitimacidn politicas, que en el gobierno federal se produjo un
nuevo ¥ fuerte interés por la equidad en los medios electrd-
nicos, Desde comienzos de 1994 hubo un sostenido esfuerzo
gubernamental para atender 4 las exigencias democratiza-
doras, en la legislacion y las pricticas electorales, que proce-
dian de los partidos de la oposicién y de los sectores sociales
mis activos. El Codigo Electoral fue nuevamente reformado,
el Instituto Federal Electoral estuvo encabezado por consejeros
ciudadanos, la campafia para la credencializacién ciudadana
fue intensamente respaldada en todos los espacios piblicos,
los partidos adquirieron, ya en campafias, un nuevo protago-
nismo —-precisamente ante un desafio que, como el manifes-
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tado en enero en Chiapas, proponia el desplazamiento de las
orgdanizaciones comprometidas con la politica electoral.

Faltaban los medios de comunicacién. Para cllos, fuera de
exhortaciones simbdlicas, no se disefiaron ni se acordaron
cambios legales, de fondo. En lugar de eso el gobierno fede-
ral, a través de la Secretaria de Gobernacidn, mantuvo una
constante supervision sobre las estaciones de televisién y radio
para identificar cuiando, a su juicio, exageraban en los mane-
jos inequitativos respecto de las campanas politicas.

En diversos espacios del gobierno federal, se temfa que la
conocida unilateralidad de los principales empresarios de los
medios electrdnicos, en especial los dueiios de Televisa, fuera
a constituir un nuevo escollo para que los partidos politicos
de todos los signos se comprometieran con las elecciones. Por
eso decimos que, de manera inédita, una de las fuentes de
presion —e incluso activismo—— para que los medios asu-
mieran un cormportamiento menos autoritario que de cos-
tumbre, fue el gobierno federal que actuaba por obligacién
——Y, también, por necesidad politica.

Si en los medios no se producian cambios se corria el ries-
go de que los partidos de la oposicidn, al menos algunos de
ellos, tornaran esa unilateralidad como pretexto para no com-
prometerse con la participacion en las elecciones. Finalmente,
hubo segmentos de 14 oposicién que siguieron sosteniendo
que en {a temporada preelectoral los medios electrénicos y
sobre todo Televisa, se comportaron con la misma parcialidad
de siempre. Pero no fue asi, como se verd en las pdginas si-
guientes de este capitulo. S{ tuvimos cambios, pero éstos no
tenian por qué ser necesariamente definitivos puesto que no
dependian de una nueva legislacion, sino de un compromiso
coyuntural de las empresas de comunicacién con las necesi-
dades de liberalizacidn v apertura que se advertian desde el
gobierno federal.

Complacencias entre gobserno y medios

Entre el gobierno y los medios de comunicacién en México, se
ha mantenido una relacién de mutuas conveniencias, matiza-
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da por frecuentes actitudes discrecionales, no institucionales.
En el caso de la prensa, nadie ignora que la gran mayoria de
los diarios y revistas no se editarian de no ser por el patroci-
nio del gobierno federal y otras dependencias del Estado, que
pagan publicidad en ellas aunque a menudo se trate de pu-
blicaciones que no tienen circulacién, presencia social o pro-
positos de informacién o divulgacién cultural especificos.?

La simulacién que implicaba la existencia de centenares de
publicaciones con pocos (muy pocos) lectores, financiadas
por instituciones estatales a las que no les interesaba la pre-
sencia social sino el aplauso politico de tales diarios y revis-
tas, segufa constituyendo uno de los remanentes mas notables
—7y mas costosos-— en la perversa relacién entre el poder po-
litico y los medios de comunicacién en México.

Con los medios electrénicos, también existia un trato que
distaba de ser didfano. Las estaciones de radio y televisién que
se encuentran en manos privadas, reciben concesiones, en vir
tud de que la Constitucién mexicana establece que el espacio
aéreo en el cual se propagan las sefiales electromagnéticas es
propiedad de la nacién. Tales concesiones nunca son revoca-
das y es prictica frecuente que se renuevan siempre que ter-
mina su vigencia, pero esa circunstancia mantiene una
situacion que los empresarios privados consideran como de
inseguridad constante.

La legislacion para la radio y la television tiene exigencias
que serfa imposible que las empresas de ese ramo cumplie-
ran, pero que el gobierno permite que se infrinjan a cambio
de pedir favores politicos. Por ejemplo el tiempo seiialado
como maximo, en cada hora, para transmitir anuncios publi-
citarios o la prohibicién para difundir publicidad de bebidas
alcohdlicas en horario que no sea nocturno, han sido reglas
cotidianamente violadas gracias a la complacencia de la Di-
reccion de Radio, Television y Cinematografia de la Secretaria
de Gobernacién. Esa oficina, a cambio de permitir que la ley

* En 1994, en la Ciudad de México se editaban mds de treinta diarios,
pero s6lo media docena de ellos tenfan una circulacién superior a 20 mil
ejemplares.
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no se cumpla, les ha exigido a los concesionarios una actitud
displicente para la transmisién de mensajes gubernamentales
¥, en no pocas ocasiones, incluso del partido en el gobierno.
Esas costumbres, también conformaban el marco en el que,
al terminar el sexenio del presidente Carlos Salinas, se desen-
volvian los medios en su propagacién de mensajes politicos.

Recormmendaciones, no exigencias. Calidad, objetividad y
equidad

A los medios, en 1994 ni los partidos, ni el gobierno, se ani-
maron a exigirles a partir de reformas legales, que no fueran
a sabotear con actitudes parciales el enorme esfuerzo que esta-
ba emprendiéndose para empedrar de decisiones y cambios el
camino de la democracia. Lo tinico que hicieron fue pedirles,
en comedidas exhortaciones, un comportamiento equitativo.

En 1993 los partidos y el gobierno habian acordado una re-
forma a la legislacién electoral. Las circunstancias de co-
mienzos de 1994 obligaron a emprender una mds, en mayo
de ese afio. Para entonces, quedaban sélo tres meses antes de
las elecciones federales. En esas reformas, se lograron modifi-
caciones muy importantes para la organizacién y la sancién
de las elecciones, destacadamente 1a reestructuracion del Ins-
tituto Federal Electoral, en cuyo Consejo General, desde en-
tonces, los partidos sélo tuvieron presencia para opinar, pero
no para votar. En 1994, de once votos que habia para tomar
decisiones en ese organismo, seis correspondian a Consejeros
Ciudadanos, una nueva figura en la legislacion electoral
mexicana.

Ese y otros cambios, permitieron la realizacién de eleccio-
nes razonablemente claras. Pero entre las reformas de 1993 y
1994, ninguna incluyé modificaciones importantes al papel
de los medios de comunicacién en las campaiias electorales.
El acceso de los partidos, se mantuvo igual que en las legis-
laciones electorales anteriores.

* Una nueva reforma electoral, en 1996, establecié que sélo los consejeros
electorales, que desde entonces serian nueve, tendrfan voto en el Consejo
General del Instituto Federal Electoral.
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El Cédigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electo-
rales no se modifico en sus disposiciones sobre los tiempos a
los que, coma prerrogativa legal, tendrian derecho los parti-
dos politicos regisirados: 15 minytos mensuales en 1a radio y
olros tantos en la televisidn (sin que la ey precisara en cuan-
tas estaciones de cada medio se disponia de ese tiempo), junto
con tiempos adicionales en épocas de campafas electorales.
En tales programas, habitualmente colocados en horarios se-
cundarios, en los momentss de menos audiencia tanto en la
TV como en la radio, los partidos politicos hacian esfuerzos,
casi undnimemente modestos, para difundir sus mensajes de
campaia. Pero 505 programas tuvieron tan poca importancia
entre los electores que los partidos mismos los tomaron como
complementarios a sn presencia en otros espacios dentro de
los medios. Guando los partidos se preocuparen por la comu-
nicacion electrénica, ng lo hicieron pensande en ampliar el
tiempo para ese tipo de pequeiios programas sino, fundamen-
talmente, refiriéndose a 1a presencia en los noticieros.

En los medios electrdnicos, no ha existido reglamentacién
para las noticias, Ademds de complejo, este ha sido un tema
qgue ha provocado cautelas y sobre todo temores, en el mun-
do politico mexicano, Por un ladoe, se ha mantenido el pruri-
to de no interferir con Ia libertad de expresion de los medios
(que en este caso ha de réeconocersé como la libertad de sus
propietarios) para en los espacios de noticias publicar las
informaciones que a ellos les parezcan pertinentes v de las
maneras gque consideren adecuadas. Por otro tado, al gobier-
no y as{ al partido en el gobierno, le resultaba mds cémodo
marntener el régimen de favores mutuos con los duenos de las
radio y televisoras. Estas, que como ya mencionamos fun-
cionan en virtud de concesiones que otorga el gobierno, ha-
bitualmente responden al privilegic que significaba esa
autorizacién y la posibilidad de uwsufructuarlas —y asi, de
hacer negocio con pocas restricciones— con una actitud re-
ceptiva a las indicaciones extralegales que suelen hacérseles
para el manejo de 1a informacién politica.

El 27 de encro de 1994, como respuesta al conflicto arma-
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do en el estado de Chiapas, ocho de los nueve partides politi-
cos registrados, con la excepci6n del Popular Socialista, asi
como sus candidatos presidenciales, suscribieron una serie de
COmpromisns para propiciar mayor certidumbre en 1a com-
petencia electoral. La parte relativa a los medios, en ese docu-
menta, Sugeria;

Garantias de equidad en los medios de comunicacién
masiva, aprovechando los tiempos del Estado v pro-
meviendo que los medios concesionados contribuyan efi-
cazmente al fortalecimiento del proceso democritico. Se
propiciardn nuevos espacios que [avorezcan la participa-
cion, objetividad y respeto de todas las fuerzas poiiticas.
Esto garantizard [a comunicacién de los candidatos con
los ciudadanos y ta presentacion de sus programas y
puntos de vista sobre los asuntos mds relevantes para la
vida del pafs’®

A diferencia de olras dreas en la normatividad electoral {cri-
terios para nombrar auloridades electarales, reformas 4l Codi-
g0 Penal para precisar sanciones a los delitos electorales y
designacién de un Fiscal Electoral, compromisc para revisar
las reglas del financiamiento de los partidos, etcétera) en el
caso de los medios solamente se ofrecfan formulaciones gene-
rales, como se aprecia en el pArrafo anterior.

Dos semanas mis tarde y para cubrir, aungue fuese de ma-
nera simbdélica, el hueco que significaba no haber emprendi-
do reformas legales sobre 1a informacién politica en los
medios, el gobierno y los partidos presentaron a medjadas de
febrero de 1994 una serie de sugerencias a los duefios y ope-
radores de la television y la radio. Se trataba de consejos res-
paldados con la autoridad del Instituto Federal Electoral, pero
de formulacién tan ambigua, o sujetos a interpretaciones tan
vagas y hasla contradictorias, que apenas si constituian un

* Acuerdos y Gompromisos Bésicos suseritos por partidos y candidatas

presidenciales el 27 de enero de 1994 en la Secretacia de Gobernaci6n,
fotoropia.
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listade de principios cuya precision tendria que haber depen-
dido de un reglamento mds especifico.

Asi, fuego de ser aprobados por los partidos, fa Comision
de Radiodifusitn del IFE entregd a ta Cdmara Nacional de la
Industria de la Radiodifusidn un documento titulado Lireec:-
mrientos genercles apiicables en los waticieras respecto de
la informacion o difusidn de las aclividades de campa-
fia de los parvtidos politicos, Con lales propuestas, s¢ cum-
plia con una nueva disposicion legal (establecida en las
ultimas iineas del articulo 48 del Cédigo Federal, coripg)
que sefialaba que, en el caso del process electoral de 1994,
antes del 15 de febrero et director de Prerrogativas del Ins-
tituto Electoral v la Comisidn de Radiodifusion del 1TE ten-
drian que reunirse con la Cdmara Nacional de Ia Industria
de Radio y 1v a fin de sugerir lineamientos para la informa-
ci6n de carnpanas en los noticieros. Allf, se recomendaban
comportamientos como los siguientes:

Objetividad ~ La mformacion que se transmita en los no-
ticieros sobre las actividades de 1as camparfiag politicas
debe ser abjetiva, es decir, se debe evitar ta informacidn
que tienda a [avorecer o a perjudicar a algun candidato
o partido polftica, evitando la editorializacidn de las no-
tas inforrmativas,

Galidad uniforme en el manejo de la informacién.- Se
propone que los concesionarios difundan las noticias de
las actividades de las campadias politicas, atendiendo a
un principio de uniformidad en el protocolo y la calidad
de la informacién para todos los partidos, con el propd-
sito de lograr mavor equidad. Bl tiempo y el contenido
deberdn reflejar puntualmente las actividades de cada
candidato en sus jornadas proselitistas.

El documento seguia asi, hasta campletar recomeéndaciones
sobre ocho puntos. La pertinencia de todos ellos parecia indis-
cutible. Pero también, se podia advertir Ia vaguedad de algu-
1os senalamientos, como cuando el conceplo «objetividad »
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queda sujeto a la interpretacién de cada uno de los actores en
la transmisién del flujo informativo. Esta, en realidad, es una
discusién que no ha sido resuejta, de manera satisfactoria
para todos, en diversas experiencias internacionales. Qué debe
entenderse por objetividad en los medios, ofrece una amplia
gama de opciones, desde gquienes piensan gue ese atributo im-
plica ¢l compromiso con uno o varios de los protagonistas de
un acontecimiento, hasta quienes sostienen gue ia objetividad
plena sélo se consiguwe en la ausencia de cartdbones en los
cuales se pretenda ubicarla.

En el caso de Ja competencia electoral mexicana, se podria
haber pensado que objetividad informaliva eguivalia a decir
lo que ocurria en las campafias sin mentiras, distorsiones, ni
exageraciones. Sin emmbargo, por ejemplo, era posible que el
reporle de algiin incidente desagradable, ocurrido en el trans-
curso de una campana, hubiese sido calificado como inten-
cionadamente perjudicial —es decir, en esos términos poco
objetive-—- por un partido o un candidato que resultase afec-
lado por la dilusién de una noticia contradictoria con sus
intereses.

Cuando en los lineamjentos se hablaba de calidad uniterme
en &l manejo de noticias, simplemente se dejaba de explicar
qué podia entenderse por ello. ¥5 decir, de nuevo los criterios
para presentar una noticia dependian del arbitrio del reporte-
ro, el editor o ¢l productor en cada programa informativo.

Ese inlento para construir un marco en el cual, respecto de
fa informacion electoral, se ubicaran los concesionarios
de radio y 1v, presentaba orientaciones generales que, desde
su redaccién a veces ambigua, buscaban mantener ¢l dificil
~—y 4 veces imposible— equilibrio entre la equidad para el
manejo informativo sobre asuntos politicos y el derecho de los
radiodifusores, o de quienes estén a cargo de la recoleccidn v
presentacion de noticias en los medios, para informar con li-
bertad. Esa, que es una contradiccién de origen, no acabé de
ser resueita en los lineamientos de la Comisidn de Radiodifu-
sién del 1pE. Sin embargo el hecho de que los partidos regis-
trados —todos ellos— coincidieran en una serie de criterios
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que las autoridades del Instituto Electoral también hacian
suyos, indicaba la preocupacién, y la capacidad de consensos,
que suscitaban los manejos informativos de los noticieros de
television y radio.

Como el derecho a la informacidn seguia —y siguid— sin
ser reglamentado v en vista de que en !4 reforma electoral de
1994 no hubo disposicién de los partidos para enfrentar el
problema de !a disparidad informativa en los medios electrd-
nicos, apenas se podia lograr un listado de criterios orienta-
dores, pero no obligatorios, para la radio y la television. Con
todo, no dejd de ser grande [a importancia de que, por prime-
ra vez en la historia politica mexicana, los partidos coincidie-
ran en una coleccién de propuestas sobre la informacién
politica en la radio y la televisidn.

De la prensa escrita, no se decia una sola palabra. Desde
entonces, la atencién de los partidos y del Instituto Federal
Electoral se orientd a los medios electrénicos, dejando que las
revistas y especialmente los diarios impresos mantuvieran, o
incluso ensancharan, la diversidad que ya habian manifesta-
do, si bien con sesgos y limitaciones, como se ha apuntado en
capitulos anteriores del presente libro.

Al pretender que se evitara la «editorializacion» de las no-
tas, no se especificaba que lo pertinente era que la opinién de
quien transmite la informacién no se confundiera con la in-
formacién misma. Pero el derecho a opinar, en espacios espe-
cificos o de alguna otra manera, no podria ser coartado.

El problema fundamental en esa coleccién de recomenda-
ciopes -pero también en el comportamiento general de los
medios respecto de las elecciones— era la confusién entre ca-
lidad y equidad. Cuando pedian la primera, los partidos posi-
blemente pensaban en la segunda. En la recomendacién
antes transcritd, se hacian referencias a la uniformidad en el
«protocolo v {a calidad de la informacién» como via para lo-
grar «<mayor equidad».

Se trata de valores, o de requisitos, diferentes. La calidad se
refiere al 1ipo de manejo que se haga de una informacién. La
equidad, tratdndose de noticias sobre un proceso electoral,
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alude al espacio que se confiere a la informacion de cada
uno de los actores que en €l participan. La calidad puede ser
apreciada con criterios variados, pero finalmente siempre es
subjetiva. La equidad, cuando hay consenso en qué ha de en-
tenderse por ella, puede ser medida con datos objetivos,

Calidad, es la cobertura de una noticia atendiendo a todas
las fuentes disponibles, evitando que las opiniones del infor-
mador se confundan con el mensaje naticioso o que en vez de
hechos, ofrezca versiones no comprobadas. Calidad informa-
tiva significa decir qué sucedid, atendiendo a las viejas e in-
sustituibles preguntas en cuya respuesta se puede considerar
que una noticia es completa (qué, quién, cudndo, cémo, por
qué). Una vez satisfechas esas necesidades minimas, el grado
de calidad se evaluard de manera discrecional, segiin las pre-
ferencias, los intereses o los criterios de quien lo haga.

La equidad tampoco es un atributo [Acil de establecer, tra-
tandose de asuntos politicos. Una nocidn simple, pero algo
extendida de equidad, sugiere que ella consiste en que a cada
uno de los protagonistas de una campaiia electoral se le otor
guen espacios o, en el caso de los medios electrénicos, tiem-
pos idénticos. Esa es una concepcién elemental de igualdad
que puede tener limitaciones porque supone que todos los que
compiten en las campaifias electorales son iguales, lo mismo
en su capacidad para propagar mensajes originales que en el
consenso que suscitan en la sociedad. Y resulta que no es asi.
Si la regla para considerar que una cobertura noticiosa es
equilativa consistiera en que cada partido o cada candidato
tuvieran espacios idénticos en los medios, las versiones que
tendriamos del quehacer politico serian muy planas, o muy
previsibles o, en todo caso, injustas con algunos de esos acto-
res politicos.

Nueve candidalos presidenciales

En las elecciones presidenciales de 1994 compitieron nueve
partidos politicos, cada uno con su respectivo candidato presi-
dencial y todos ellos, desde luego, disputindose el voto de los
ciudadanos. En todo momento fue claro que esas candidatu-
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ras no eran iguales entre si. Habia una enorme distancia en-
tre la solidez historica y programitica y el sitio que de esa
manera ocupaban los partidos mds grandes y, por otro lado,
las improvisaciones y debilidades de los mds pequenos. Inclu-
so, fue cuestionable el hecho de que algunos de esos grupos
hubieran tenido registro como partidos politicos.

Los candidatos en las elecciones presidenciales de 1994 fue-
ron los siguientes:

Erncsto Zedillo Ponce e Ledn Partido Revolucionario {nstitucior:il

Diego Ferndndez de Cevallos Partide Accidn Nacional

Cuaulitémor Cidrdenas Solorzano Partido de {a Revaincion Democsdtica

Marcela Lombardo Partido Popuiar Socialista

Rafael Agatlar Talamaites Partido del Frente Cardenista de Re-
construcceisn Naciosal

Alvara Pérez Treviio Partido Auténtico de fa Revofucién
Mexicana

Pablo Emilio Madero Beldean Parlido Demderata Mexicano

Cecilia Soto Gonzalez Partido del Trabajo

Jorge Gonzilez Torres Partide Verde Ecolegista Mexicann

Se trataba de candidatos no sélo de adscripciones politicas
muy diversas, sino también con trayectorias, experiencia y
presencia nacionales harto variadas. Ernesto Zedillo habia
sido designado por el PRI en reemplazo de Luis Donaldo
Colosio, después del crimen en Lomas Taurinas, Tijuana, Se
ha discutido si tenfa o no la pericia para esa candidatura
pero en todo caso, no esperaba ser postulado en esa eleccidn
presidencial. Diego Ferndndez de Cevallos en cambio, aspird a
la nominacion de su partido y peled por ella durante largo
tiempo, Cuauhtémoc Cirdenas habia sido candidato seis anos
antes por el Frente Democritico Nacional y desde la forma-
cidn del PRD en 1989, fue el dirigente mds importante y casi
el aspirante presidencial natural en ese partido.

Esos eran los tres candidatos principales. De hecho, en los
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resultados electorales se constaté el aval de la sociedad mexi-
cand, al menos en esa ocasién, al tripartidismo que parecia
consolidarse entonces en nuestro sisterna politico. Ademas,
otros cinco partidos postularon candidatos. Como se recorda-
rd, a diferencia de los comicios de 1988 en esta ocasion ia ley
electoral no permitia las coaliciones, de tal manera que si
querid pugnar pot mantener o afianzar su registro y las pre-
rrogativas a él inherentes, cada partido debia postular a sus
propios candidatos, tanto a la eleccidn presidencial como al
resto de los cargos de representacién que se dirimirfan en
agosto de 1994 —-debia renovarse todo ¢l Congreso, incluyen-
do tas cdmaras de diputados v senadores.

Asi es que el pequeno Partido Popular Socialista {pps)
postulé a Marcela Lombardo, hija del fundador de ese parti-
do, Vicente Lombardo Toledano. Rafael Aguilar Talamantes,
dirigente del Partido Frente Gardenista de Reconstruccién
Nacional (PFCRN}, se otorgd 4 si mismo la candidatura pre-
sidencial. Lo mismo hizo Jorge Gonzilez Torres en el Parti-
da Verde Ecologista Mexicano (pviM). Bl Partido Auténtico
de la Revolucidn Mexicana (PARM), encentrd a un empresa-
rio coahuilense sin experiencia politica significativa, Alvaro
Pérez Treviiio. El epM acudié al exdirigente panista Pablo
Emilio Madero. El Partido del Trabajo (rr) fue sin duda, de
los partidos pequefios, el que mejor aprovechd la candidatu-
ra presidencial pues en Cecilia Soto, exmilitanie de diversos
grupos cercanos a las izquierdas, hallé una personalidad
capaz de singularizarse en medio de ese variado elenco. Mis
alld de la anécdota, ta talta de experiencia especifica de ia
mayor parte de los aspirantes presidenciales, junto con otras
causas, fue determinante para que cada uno de los partidos
se esforzara en hacer campanias delante de los medios mis
que en cualquier otro escenario.

Todos esos candidatos, desde luego, querfan tener acceso
intenso y constante a los medios. Sin cmbargo 4 atencion
que recibieron allf fue dispar, de acucrd.; con politicas edite-
riales, empresariales o segin las presioncs que experimenta-
ban en cada circunstancia. En todas, o en casi todas las
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contiendas electorales, hay competidores débiles y competida-
res fuertes. Las reglas de distribucién de recursos, como los
que constituyen las apariciones en los medios, sirven para ga-
rantizarles a todos un piso basico al que tengan derecho. Pero
la contienda politica, a partir de las normas equitativas para
todos los que participan en ella, asume entonces el comporta-
miento de un mercado: hay quienes invierten u ofrecen mis,
para obtener mds —en este caso, para oblener votos——. Serfa
contradictario ponerle taxativas a esa posibilidad de candida-
tos y partidos para competir por espacios en los medios los
cuales también, por cierto, se rigen con reglas de mercado
——en ese caso, el mercado de la comunicacidn.

Equidad, de esta forma, al menos en el caso de los medios
y los mensajes politicos, no podia ser la distribucidn de es-
pacins idénticos en noticieros que buscasen ponderar las
informaciones segin su importancia, evaluada asi por sus
productores y editores. De la misma manera que al director de
un diario editado por una empresa privada no era posible exi-
girle legalmente que su encabezado se refiriese a un partido
politico especifico, al productor de un noticiero en la televi-
sién o la radio hubiera sido antiprofesional (y habria atenta-
do contra la libertad informativa) imponerle el formato, el
momento ¢ la cantidad de espacic para dar cuenta de un
asunto polftico, o de cualquier otra indole.

La equidad en esos casos, entonces, tenia como piso bésico
la desigualdad entre los partidos: no hubiera sido justo, para
sus electores ni para el pablico en general, que a Perndndez
de Cevallos, del pan, se le hubiese dado el mismo trate que a
Pérez Trevifio, del parM, por referirnos sélo a dos de los
candidatos mds dispares enire s{; uno con trayectoria y pre-
sencia nacionales y el otro, poco interesante para la gran
mayoria de los electores como se pudo constatar en los resul-
tados de las votaciones.

Quizd la férmula de la misma cantidad de espacio para
cada candidato, podia ser inevitable en los programas de los
partidos politicos. Pero otorgar en los noticieros la misma
suma de minutos o segundos a cada candidato hubiese arrui-
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nado la audiencia, adem4s de que habria implicado descono-
cer la mayor importancia que tuvieron unas camparnas res-
pecto de otras. Después de todo, en las elecciones de 1994 fue
clara la consolidacién de un tripartidismo mexicano, cuyos
protagonistas —PRI, PAN, PRD— ganaron el 95% de los votos
en los comicios por la Presidencia.

Ademis los noticieros —-al menos hipotélicamente— dan
noticias, no propaganda. Por eso las exhorlaciones de los par
tidos representados en el 1FE estaban —como estuvieron las
mismas peroratas recitadas en el mismo sitio en elecciones
pusteriores— condenadas al fracaso. Ningin informadar que
fuese profesional, pondria en préictica al pie de 12 letra el
principio de dar a todos los candidatos presidenciales exacta-
mente el mismo espacio. Suponer que por el hecho de ser,
todos, partidos registradoes, tos nueve partidos politicos mere-
cieran la misma atencién en los medios, aparentemente era
un sintoma de igualdad. Pera los partidos mismos, no eran
—no son— iguales entre sf.

Habfa enorme distancia entre los tres partidos auténtica-
mente nacionales (PaN, PRI y PRD) y el resto de las organiza-
ciones registradas legalmente como tales pero circunscritas a
presericias regionales o sectoriales, o quizA sin una presencia
real comprobable. Pretender que todos, los nueve partidos, re-
cibiesen el mismo tratamiento informativo, equivalia a supo-
ner que el interés de los ciudadanos se distribufa de manera
equitativa, lo cual en cada eleccién se comprueba que no es
cierto. La misma legislacién electoral, para la distribucién de
recursos financieros, establece un doble criterio, que combina
el derecho de cada partido a recibir un minimo de recursos
gue es igual para todos, junto con una distribucién de acuer
do con la presencia social, demostrada en los votos de ia elec-
cién mds reciente, que hava alcanzado cada partido.

En los medios, la proclividad por uno u otro candidatos o
la ausencia de ella, son parte de la competitividad propia de
los sistemas politicos abiertos. En el caso de la prensa, desde
al menos seis afios antes, como hemos visto en los capitulos
precedentes, habia tendencias claras a Favor de algunos parti-
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dos, especialmente pero no sélo, el pr1. En los noticieros de
radio y televisién, que aparte de servicio en las estaciones
concesionadas son entendidos como negocio, era ilusorio pen-
sar que, en todos los casos, todos los partidos recibirian el
mismo espacio. Ademids seria injusto con el publico, que aca-
barfa por apagar el televisor o la radio si en todas las estacio-
nes se le sometia a la misma retahila de discursos de los
nueve candidatos que pretendieron la Presidencia en 1994.
Calidad en la informacion, no es necesariamente espacios
parejos para todos. Calidad, implica un desempefio profesio-
nal, comprometido con la presentacién de hechos mas que la
repeticién de declaraciones y decidido a ofrecer, en cada caso,
los distintos angulos de un acontecimiento v no solamente
uno de ellos. De tal forma, 14 equidad auténtica se logra res-
pecto del auditorio, ofreciéndole informaciones completas.

El debalte de mayo: el dgora electronica puesia a prueba
En el proceso electoral de 1994, en lo que toca a los medios,
sin lugar a dudas la novedad mds notoria fue la realizacién
de dos debates televisados. El primero, entre varios de los can-
didatos de los partidos pequefios, tuvo lugar el 11 de mayo. Al
dia sigriente, en el que fue considerado, al menos hasta en-
tonces, como el programa de mayor audiencia en la historia
de la televisién mexicana, tuvo lugar el debate entre los tres
principales candidatos. Se llegé a decir que tan sélo en su
transmision televisiva el debate fue visto por mds de 40 millo-
nes de espectadores. La importancia de ese evento tanto para
la politica ~omo para los medios en México, era descrita de
esta manera por el director de la principal empresa de televi-
sion restringida en el pais:

Como es costumbre, los especialistas de este medio pro-
porciondron instantineamente cifras acerca del nimero
de personas que vieron el increible espectidculo. Los mds
resimistas hablan de 40 millones de televidentes. Sin em-
bargo 1BOPE (la tinica empresa de medicién de audiencia
en television que cuenta con people melers) dice que
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hubo un promedio de 35 puntos de rafing durante el
programa, que con una proyeccién a nivel nacional re-
presentan un poco mds de 30 millones de televidentes.
Esta empresa divide la audjencia, otorgdndole un 75% al
canal 2 y el resto, en partes iguales, 4 los canales 11 y
13... la televisién, durante 90 minutos, pasé de ser el
medio mis manipulado y menos confiable para muchos
mexicanos, al recurso de informacién politica con mayor
credibilidad.®

La noche del 12 de mayo de 1994, Cuauhtémoc Cdrdenas del
PRD, Diego Ferndndez del pAN y Ernesto Zedillo del pri, apare-
cieron ante las camaras durante una intensa y polémica se-
sién de noventa minutos. Todavia estd a discusién en qué
medida, esa comparecencia electronica (difundida por todos
los sisternas de television y por numerosas cadenas de radio en
el pais) definié votos, o solamente afirmé preferencias ya esta-
blecidas o que serian afianzadas por otro tipo de influencias.
Por ejeniplo, en una encuesta combinada (el tinico ejercicio
de ese tipo que se realizé entonces) emprendida entre habitan-
tes de la Ciudad de México antes y después del debate, mucha
gente (el 38%) considerd que el mejor polemista habia sido
Ferndndez de Cevallos, a pesar de lo cual una cantidad mayor
(el 42%) aseguraba que, de cualquier manera, su voto seria
por Zedillo. Es decir, para porciones importantes de ciudada-
nos, el debate tuvo una funciéon informativa, pero no necesa-
riamente definitoria del sentido de su voto, aunque el 40% de
los entrevistados en esa encuesta manifesté que el debate le
habia hecho modificar, o definir, sus preferencias electorales.’

Todavia nos falta mucho para saber cuil es la auténtica in-

% Alberto LEnnis, director general de mvs Multivisidn, «Politi show», en
Voz y woto, no. 10, Mcxico, junio de 1994,

" Ricardp de la Penta y Rosario Toledo, «En un dia, 40% modificé sus pre-
ferencias electorules. Encuesta realizada antes v después del debate», en
efcélera, no. 68, México, 19 de mayo de 1994. Se trata de una encuesta
del Gabinete de Estudios de Opinién, S. C., contratada por la mencionada
publicacidn.
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fluencia de los medios en la definicién de las decisiones que
la sociedad toma en las urnas. Quizd nunca lleguen a existir
pautas invariablemente definitorias del comportamiento de
los votantes, como s¢ comenta al comienzo de este libro. Co-
municélogos y encuestélogos en paises en donde este tipo de
estudios tienen mayores recursos y tradicién que en México,
siguen quedandose perplejos ante definiciones aparentemente
sorpresivas de sectares de ciudadanos para quienes la exposi-
¢idén a un candidato en los medios electrénicos, no siempre 8
garanifa de una definicién electoral favorable. En el caso
mexicano podriamos decir simplemente que, siendo nuevo el
asunto de la politica en los medios, es mas reciente e inci-
piente todavia la investigacién social seria que se ocupa de
tales instrumentos y espacios.

Nueva exhortacion v un moniloveo aoficial de medios
No hubo otro debate entre los principales candidatos presiden-
ciales. Cada uno, por sus propios motivos, rehuyé o no le pa-
recid pertinente repetir la confrontacidn televisiva de mayo. El
candidato que mis habia ganado gracias a ese debale, Diego
Ferndndez, pareci6é conformarse con el empuje de su primera
comparecencia televisiva y aparentermente sus asesores pensa-
ron que una segunda ocasidn le restaria el efecto sorpresa que
le permitié polemnizar con mds recursos que sus contendientes.
El candidato del pPri, Ernesto Zedillo, cuya imagen habia sido
técnicamente defectuosa (con problemas de iluminacion, por
ejemplo, que le hacfan aparecer deslumbrado frente a los re-
flectores) fue el mds reacio a reeditar una confrontacién elec-
trénica que, si bien no le perjudicé demasiade, tampoco le
beneficié en su blsqueda de votos. Y el aspitante por el PRD,
Cuauhtémoc Cirdenas, que fue el menos convincente excepto
para quienes ya estaban persuadidos de apoyar su candidatu-
r4, menos aun queria repetir un encuentro ante contendientes
que habfan mostrado mas habilidades que €l para polemizar.
Al mes siguiente del debate, la presencia de los partidos en
la radio v la television era menos desigual que en las anterio-
res competencias electorales pero seguia sin dejar satislechos
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a los grupos de la oposicién. Sin embargo, la discusion al res-
pecto tendia a quedar sin respaldos documentales, o atrapada
en la subjetividad de las discrepancias ideolégicas, A cada
quien, la presencia en los medios del partido de su preferen-
cia le podfa parecer «poca» y la de los competidores «mu-
cha» y no habia indicadores para acotar esas impresiones.

Por ello fue de importancia especial el acuerdo que el Ins-
tituto Federal Electoral tomé el 18 de junio para que su pro-
pia Comisién de Radiodifusién emprendiera un monitoreo de
los principales noticieros de radio y television, en donde se
apreciara, exactamente, qué espacio se daba a cada partido en
cada medio.* Era la primera vez que, desde una posicion de
autoridad, en México se ordenaba una medicién profesional y
cuyos resultados estaban previstos para ser piblicos, del com-
portamiento de un medio de comunicacién.

En las elecciones de 1988, solamente se emprendieron me-
diciones informales, a cargo de instituciones académicas.’
Ahora, la posibilidad de que se supiera, bien a bien, c6mo se
comportaban los medios, abria un nueve campo en la discu-
si6én sobre las relaciones entre politica y comunicacién. Perso-
nal del 1FE estuvo a cargo de una primera medicién y luego
ese Instituto, a través de un concurso convocado a toda prisa
pero en donde se consideraron proyectos presentados con seu-

¥ «Se instruve a la Comisitn de Radiodifusidn del Instituto Federal Electoral
para que el 30 de junio 4 mds rardar, entregue a los miembros del Consejo
General un informe sobre el monitoreo de los principales noticieros de radio
y televisién que refleje la manera en que estén ofreciendo |a informacidn
sobre las actividades de campana de los partidos politicos v a partiy de esa
fecha lo haga en forma guisicenal hasta la conclusidn de las propias cam-
pafius electorales, para fo cual podrd contratar 4 las personas fisicas o mo-
rales especializadas en esta actividad, cerciorindose de su objetividad e
imparcialidad.» Eso decfa el pdrrafo sustancial del «Acuerdo del Consejo
General [del 1E] por el que se formulan exhortaciones y recomendaciones a
1os medios de comunicacién y en particutar por 1o que hace a los noticieros
de radio v televisian respecto de 1a informacién o difusidn de [as actividades
de camnpafia de los partidos politicos», aprobado el 18 de junio de 1994,

? Nos referimos al ya mencionade libro de Arredondo y otros, Ast'se calld el
Sistema. Comunicecion y eleccliones en 1988,
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dénimo, contratd a una empresa privada para entregar moni-
toreos semanales, durante todo julio y 1a mitad de agosto de
aquel 1994, La divulgacién que tuvieron esos estudios fue
£scasd, en comparacion con el esfuerzo [inanciero invertido en
ellos. Ademsds, como sus resultados no eran publicados (se en-
tregaban copias de ellos 4 los partidos y a los medios, pero no
habfa una intencionalidad explicita para darlos a conocer de
manera completa) sélo fueron consultados por los especialis-
tas mads interesados en ellos. Pero el solo hecho de que se su-
piera que el comportamiento de los medios, en sus espucios de
noticids, estaba siende medido por {4 autoridad electoral, pro-
dujo una suerte de efecto de auvtocontrol por parte de los ope-
radores de las estaciones de radio v televisién mds importantes.

Tiempo adicional en radio y plazos a la propaganda

Aun asi los partidos v ahora algunos grupos ciudadanos,
siguieron presionando para lograr nuevos cambios en el com-
portamiento de los medios. El 3 de junio el secretario de Go-
bernacidon, Jorge Carpizo, anuncié medidas adicionales, todas
ellas ofrecidas por el gobierno federal sin tener que pasar por
el acuerdo de los partidos, en la bisqueda de mayor equidad
en la competencia electoral.

Ese dia, tomaban posesién como miembros de la autoridad
electoral los nuevos consejeros ciudadanos. Su llegada al car
go, coincidié con la presentacion de aquellos apovos comple-
mentarios 4 las tareas de preparacion de los comicios. Por lo
que respectd 4 los medios el gobierno decidid contratar, con
cargo al presupuesto piiblico, espacions en estaciones de radio,
adicionales a los previstos por la ley, para la promocion de las
campaiias. También, se habia logrado que las empresas de ra-
dio y televisién obsequidaran un anuncio por cada otro que
fuera contratado por parte de los partidos. Ademis, el gobier-
no ofrecia a los mismos partidos el espacio de La Hora Ne-
cional, el programa oficial que se transmite los domingos por
fa noche, durante 60 minutos y al cual tienen obligacién de
encadenarse todas las estaciones de radio en el paifs.

Otra medida interesante, era el acuerdo de los partidos para
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suspender su propaganda pagada, en los medios electronicos,
diez dias antes de las elecciones, exceptuando los anuncios de
sus actos de cierre de campanas. El gobierno, por su parte,
veinte dias previos 4 esa fecha suspenderfa los anuncios de
sus campanas de paolitica social.®

Los partidos politicos, de acuerdo con las estimaciones del
gobierno, dispondrian de 116 mensajes diarios, pagados en
estaciones de radio de todo el paifs. La decision de comprar es-
pacios en ese medio, fue discutible porque en México el go-
biernc dispone del 12.5% del tiempo total de transmisiones de
las estaciones concesionadus de radio y televisidn, que nunca
0 casi nunca alcanza 4 ser empleado de manera completa
(ese tiempo lo recibe €l Estado a cambio de que las estaciones
no paguen un impuesto equivalente al 25% de sus utilidades,
como resultado de una reforma fiscal acordada el 1 de julio
de 1969). Es decir, en rigor no hacfa falta que el gobierno
gastara, para beneficio de los radiodifusores privados, en com-
prar espacios adicionales a los que, de cualquier manera, po-
dfa emplear en ejercicio del derecho que tiene al mencionado
12.5%. De todos modos, entonces se considerd que cualquier
esfuerzo para propiciar una presencia publica mds intensa de
las camparias ¢lectorales, ameritaba e¢se v otros gastos.

En total, los partidos emplearon 731 horas de transmision,
en radio y televisién, en tiempos otorgados por el Estado, ya
fuese en curmplimiento de la ley electoral o en ejercicio de es-
pacios adicionales otorgados para la campana electoral de
1994. Esa cantidad no incluye los anuncios contratados por
cada partido, ni los tiempos otorgados gratuitamente por estu-
ciones de television, seglin decisiones que se comentan mds
adelante.

Los partidos tenian acceso a un ndmero maximo de horas,
que eran calcutadas aplicando primero una distribucidn equi-
ativa entre todos ellos y complementandola con un reparto
proporcional, de acuerdo con la presencia que hubieran de-

¥ Mensaje del dactor Jorge Campizo, presidente del Consejo General del
Instituto Federal Clectoral, durante ia sesign especial de dicho Consejo
General, México, D. E, 3 de junio de 1994, folocopia.
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mostrado en anteriores comicios federales. Curiosamente, no
fue el pRI el partido que mas aproveché los tiempas oficiales
para divulgar su propaganda electoral. Ese partido empled 92
horas y media de ese tiempo, en tanto que el PAN, usé 95 ho-
r4s 20 minutos.!'

Televisa regala 15 minulos diarios para cada partido

La disputa por los medios prosiguid, convirtiéndose a veces en
nueva bandera de campafia. Era paradéjico: a pesar de que
nurnca como en el proceso electoral de 1994 los medios de co-
municacidn en manos privadas habian otorgado tanto espa-
cio a los partidos de oposicién (como puede apreciarse en los
cuadros que aparecen mdas adelante en este capitulo) la sen-
sacién publica que se mantenia era de unilateralidad de las
empres4s de radio y Tv, muy especialmente Televisa.

A pesar de su nueva apertura Televisa estaba cosechando,
en esas elecciones federales de 1994, parte de la animosidad
que durante mucho tiempo sembrd a fuerza de presentar, en
términos generales, una programacion hueca y orientada sélo
por criterios mercantiles y, en el plano de las noticias, a fuer
za de sostener una politica informativa conocida por su uni-
lateralidad, un frecuente gobiernismo y el desconocimiento de
muchas de las expresiones cindadanas que iban moldeando
un perfil plural y contradictorio para la sociedad mexicana.

El pais que describian los noticieros de Televisa, en muchas
ocasiones estaba lejos del México real, con conflictos politicos
y exigencidas sociales, que los ciudadanos conocfan a través de
su experiencia propia y en el testimonio de otros medios de
comunicacion. Y sin embargo en 1994 Televisa, en materia de
atencidn a4 los partidos politicos, experimenté un cambio muy
importante, aunque fue poco apreciado, en beneficio de la
pluralidad y la diversidad informativas.

Nunca antes 1a televisién mexicana y Televisa de manera
especial, habfan otorgado tanto espacio a los partidos de opo-
sicién. Los reciamos sociales y seguramente también las exi-

" Datos tomados de informes del Instituto Federal Electorzl.
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gencias del gobierno federal, se sumaron para que los duefios
de ese consorcio reconocieran en sus espacios informativos la
variedad de la competencia politica que tenia lugar antes de
las elecciones del 21 de agosto. El gobierno, colocado ante la
disyuntiva de propiciar las mejores condiciones para una
competencia equitativa (incluso en los medios) y dejar que la
inercia de viejas costumbres autoritarias se impusiera en per-
juicio de la magna tarea que eran esos comicios, se orientd y
presiond en favor de la apertura de la television —aunque
fuese Gnicamente durante la temporada electoral.

El 6 de julio (exactamente seis afios después de las eleccio-
nes de 1988, cuando la unilateralidad de ese consorcio fue
uno de los motivos principales para la desconfianza en los re-
sultados oficiales de aquellos comicios) €l duenio de Televisa,
Emilio Azcarraga Milmo, fue llamado a las oficinas del secre-
tario de Gobernacién en medio de una notocia presién politi-
ca y social respecto de los medios. El titular de ese ministerio,
Jorge Carpizo, era conocido porque, a diferencia de todos sus
antecesores en la historia politica de México, habia declarado
que no pertenecia a ningun partido —es decir, no era miem-
bro del rri.

Dos dias después de esa reunién con el secretario Carpizo,
Televisa anuncid que concederia un espacio diario de quince
minutos, en cada uno de sus cuatro canales con sede en el
Distrito Federal (tres de ellos cabezas de sendas cadenas na-
cionales) para que los partidos politicos ofrecieran una serie
de programas especiales, Se trataba de una decisién muy im-
portante, sobre todo porque ocurria después de que los parti-
dos de oposicién habian podido constatar la imposibilidad de
contratar tiempo publicitario, que tenia precios inalcanzables
para ellos, en las principales empresas de comunicacidn, so-
bre todo en la Tv de alcance nacional. Por otro lado el tiem-
po legal, ejercido en virtud de las prerrogativas que el Cddigo
Federal de Instituciones Politicas y Procedimientos Electorales
concede a los partidos, casi siempre ocupaba horarios secun-
darios, considerados como de poca audiencia.

Todo dependia de cGmo se mirase esta medida aparente-
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mente filantrépica, pero desde luego politicamente interesada,
de Televisa, para transmitir programas de los partidos. Los 15
minutos a los que, en cada ocasion, tuvo 4cceso cada partido
equivalfan, por ejemplo, a un precio comercial de unos 4
millones y medio de nuevos pesos (mis de 1 millén 300 mil
délares, al cambio de enlonces). Pero esos 15 minutos diarios,
ejercidos durante tres sernanas, eran apenas el 1% del tiempo
diario que Televisa transmitia en cada uno de sus canales.
Para los partidos era mucho. Para Televisa nada, o casi
nada.’ Pero era algo.

Desde luego todos los partidos aprovecharon el espacio ofre-
cido por la televisién, al mismo tiempo que las empresas
televisoras se legitimaban (insuficientemente, a juzgar sobre
tado por el perfil pablico de Televisa, que no cambi6 con tal
medida) en medio de una competencia electoral intensa y ex-
tensa. l.as campafias tenian a los medios, a la vez, como es-
pacios en los que se reflejaban sus vicisitudes y como actores,
ellos mismos, del quehacer politico. La batalla por los medios,
por primera ocasién en México, era evidentemente parte de
la disputa por el consenso social y el poder politico.

El pan, castigade varios dias en los noticieros de Televisa

Pero la multicitada empresa de la televisién mexicana no
siempre fue obsequiosa, ni tmparcial, en la difusién de las
campafias. A fin de mantenerse en el sitio privilegiado que su

2 Bl atra consorcio de ese medio, Televisién Azteca, imitando a Televisa,
también ofrecid espacios gratuitos, aungue tuvieron ung audiencia y una
promacidn notablemente menores. Un afio antes, al 18 de julio de 1993,
Televisién Azteca, hasta entonces de propiedad estatal y operadora de dos
cadenas nacionales de television, encabezadas por los canales 13 y 7 de la
Ciudad de Méxice, lrabfa sido adquirida por un grupo privade, a cargo del
sefiar Ricardo Salinas Pliego. Par su parte Multivisidn, una tercera empre-
su televisiva en el mercado mexicano, con una antigiiedad de cinco afios y
que transmite con sefiales codificadas, séla para suscriptores o en sistemas
de cable habfa dedicado, desde enero de 1995, un espacio fijo de 1% mipu-
tos (luego de 30) todos los dias, denominado «En campafax, dedicado a
dar cuenta de las actividades proselitistas de los partidos. Muitivisién, ade-
mds, realizd dos series con 1os cuatra candidatos principales (Cdrdenas,
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propio desarrollo empresarial pero también ta complacencia
del gobierno le habfan permitido tener, Televisa primero ofre-
ci6 pequefios espacios gratuitos a los partidos y, luego, se dio
el lujo de ofrecer un seguimiento parcial de los acontecimien-
tos el mismo dia de las votaciones.

Para entonces, los noticiarios de esa empresa se habian en-
contrado entre los que proporcionaban una atencién mds
equitativa, pero con matices ¥ acentos importantes, a los ac-
tos de camparnia de los candidatos presidenciales. Por ejemplo,
entre el 8 y el 12 de agosto, la ditima semana completa en la
que hubo informacién de campaifias (pues éstas concluirfan
el miércoles 17) el principal noticierc nocturno de Televisa,
24 Horas del canal 2, distribuyd as{ los 38 minutos que, de
lunes 4 viernes, destiné 4 las notas originadas en actos y de-
claraciones de los candidatos a 1a Presidencia de la Repuhli-
ca: 11 y medio minutos para el PRI, poco mds de 6 para el
candidato del PrD, 4 y medio para el del Partido Verde Ecolo-
gista, 3 minutos con 50 segundos a la candidata del Partido
del Trabajo y algo més de 3 v medio para el del prery. Del
resto de fos partidos, 1a pepesista Marcela Lombardo recibié
un minulo con 12 segundos, Alvarc Pérez Trevifio del PARM un
minuto 20 segundos y Pablo Emilic Madero, del pDM, casi 2
minutos y medio.™

Al candidato prestdencial del PaN, esa semana en el noticie-
ro 24 Horas, solamenlte se le mencioné en notas que suma-
ron 3 minutos con 20 segundos. Pocos dfas antes Diego
Ferndndez de Cevallos, en varios actos pdblicos, se habfa refe-
rido de manera despectiva 2 Televisa y a su duefio, al quejar-

Ferndndez, Zedillo y Cecilia Soto, del Partida del Trabajo). En |4 primera
de ellas, transinitié sendos programas en vivo, desde la casa de cada can-
didato. En la segunda, entrevistd a cada unae, ya en los Gltimos dias de la
campaiia electoral, para preguntarles sobre sus proyectos de gobierno,

" Estos datos provienen de la evaluacin de Sergio Aguayo, Miguel Acosta
v atros, Las elecciones federales en Mdvico segtin seis nociarios de
felevisidn, 1 al 12 de agosio de 1994, anilisis de contenido realizado
por ia Academia Mexicana de Dereclios Humanos A, C. en coordinacign
con Alianza Civica/Observacidn 94. Mimeo, agosto de 1994,
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se de la parcialidad en los contenidos informativos de dicha
empresa. La respuesta de Televisa fue borrar a Ferndndez de
Cevallos y a su campaiiqa, de todos los noticieros de dicha
empresa. El veto durd varios dias hasta que, el viernes de esa
semand, Televisa atendid 4 las quejas panistas, que habian
encontrado eco en el gobierno y decidid levantarle el castigo
al candidato de Accién Nacional. Los poco mds de 3 minutos
que, en tal semana, tuvo en 24 Hores, estuvieron concentra-
dos en ese viernes 12, cuando se transmitieron escenas de
mitines que en los dias anteriores habfa encabezado Ferndn-
dez de Cevallos. El veto habfa sido tan categérico que en
aquellos dias, las cdmaras de Televisa estuvieron totalmente
ausentes de los actos de campana del pan. La noche del 12 de
agosto, cuando después de una preocupada gestién de la Pre-
sidencia de la Repiiblica Televisa decidié levantarle el castigo
al PAN, en esa empresa s& encontraron con que no tenian
material para transmitir en su noticiero. Las imdgenes del
mitin de Ferndndez de Cevallos, tuvieron que ser proporciona-
das por una oficina del gobierno federal.

Cierres de camparia, en vivo y éen dirvecto
Una de las consecuencias de esa forzada pero verdadera aper-
tura y de las nuevas negociaciones entre partidos, gobierno y
concesiondrios fue la (ransmisién, en directo, de los cierres de
campaiia de las tres principales fuerzas politicas del pais. El
sdbado 13 de agosto, los televidentes del canal 4 de Televisa
pudieron presenciar los mfitines con los que Cuauhtémoc Cdr-
denas por la mufiana y Diego Ferndndez en la tarde, culmi-
nabun sus camparias electorales en el Zécalo de la Ciudad de
México. Al dia siguiente se transmiti6, desde el mismo sitio, el
mitin final de Ernesto Zedillo Ponce de Leén, el candidato
presidencial del PRI

Para esas transmisiones, en und medida que no tenfa pre-
cedentes aunque tambi€n pudo interpretarse como una mues-
tra de que sélo ofrecia espacio y recursos técnicos pero no se
responsabilizaba del contenido, Televisa dejé la canduccién de
esos controles remotos a locutores y directores designados por
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cada uno de los partidos polfticos. Multivisién también difun-
dié en directo pdara sus suscriptores esos actos de campafia,
pero haciéndose pleno cargo de las transmisiones. Y signi-
ficativamente Televisién Azteca —que, imitando a Televisa, se
habia sumado tarde a la cesién de espacios diarios de 15 mi-
nutos, no compartio esa muestra adicional de apertura, 4 pe-
sar de que los partidos, al menos los dos de oposicién,
tambi€n le habfan solicitado que difundiera sus mitines.

Cobertura equilaltiva, pero no necesariamente plural

El noticiero 24 Horas, salvo en momentos de exabrupto
coma el que perjudicé al candidato presidencial del pan, re-
gistré y transmitié informaciones de todos los partidos y sus
abanderados durante las camparnias de 1994. Tal pareciera
que, anie las frecuentes criticas gue recibia, ese consorcio
hubiera resuelto darle a la sociedad una sopa de sus propias

~exigencias y preseniar, todos los dfus, notas de candidatos cu-

yds campanas no erdan necesariamente noticia. Incluso los
candidatos de los partidos mds pequeios, como el PARM, el
PDM, el PFCRN y el pPPS, aparecieron prdcticamente todos los
dias en el noticiero estelar de Televisa. En compdracion, a
menuda el noticiero nocturno del Canal 13, Hechos, no ofre-
cia espacios similares 4 los candidatos presidenciules de esos
cuatro pequeiios partidos ni a la candidata del Partido del
‘Trabajo, que ocupd el cuarto lugar en las votaciones.

Esa pluralidad de Televisa, fue discutible por tres aspectos.
En primer lugar, el hecho de que se ofrecieran espacios a to-
dos los partidos registrados, incluso a veces cantidades simila-
res de tiempo, no constituia por s{ misma una politica de
equidad informativa. En varios casos los partidos beneficiadns
por esd conducta empresarial eran organizaciones muy pe-
queiias a las cuales, al admitirlas en los medios jgual que a
los partidos grandes, se les conferia una presencia social que
en realidad no tenfan. Ademads, las declaraciones de algunos
de esos candidatos de partidos pequefios solian ser tan
intrascendentes como aburridas y no rescataban la vitalidad
de la competencia politica real.
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En segundo {ugar, esa idea de la equidad se encontraba su-
jeta a los caprichos del duefio: cuando Azcdrraga decidio ve-
tar a Diego Fernindez, éste queds [uera hasta que el gobierno
interpuso sus desesperados oficios para atajar un contlicto que
amenazaba con impacientar al PAN, un partido institucional
pere que en los momentos més dristicos de la lucha politica
podia romper, con el pretexto de inconformarse con Televisa,
su compromiso ¢on la legalidad en ias elecciones.

Y en tercer término la apertura en los noticieros, igual que
aquella que se manifesté en e] regalo de un cuarto de hora
diaria en cada canal de Televisa, dependié de la voiuntad que
las empresas privadas, sus operadores y duefios, quisieron te-
ner. Equidad sometida a caprichos, o a conveniencias de mo-
mento v no a reglas claras, en realidad no era tal.

La coyuntura electoral de 1994 propicid cambios inéditos
en el comportamiento de los principales medios pero no nece-
sariamente modilicaciones en las politicas de comunicacién,
ni del gobierno ni de las empresas mds poderosas en la tele-
visidn. Esos cambios eran momentineos, pues no existian
instrumentos legales ni vigilancia social constante y profesio-
nai sobre los medios, pero desde luego contrastaron con la
unilateralidad de la television en otros procesos electorales.

PRENSA PLURAL, TV DESIGUAL. LAS CAMPANAS, EN CIFRAS

Hasta 1994 en México, hasta donde sabemos, ¢l ya citado li-
bro de Arredondo y otros autores habia sido el dnico trabajo,
de esas dimensiones, empefiado en evaluar el espacio que los
medios destinan a las campaifias politicas, especificamente las
de 1988. En cambio la siguiente eleccidn presidencial tuvo,
entre muchas otras, la novedad de estar acompafiada por dos
evaluaciones profesionales del comportamiento de los medios
electrénicos. Una, como ya mencionamos, fue patrocinada
por el Instituto Federal Electoral. Por otro lado, el grupo in-
dependiente Alianza Civica / Observacidn 94 junto con {a Aca-
demia Mexicana de Derechos Humanos A.C., con patrocinio
de varias organizaciones internacionales, monté un despacho
para monitorear los principales noticieros de radio y televi-
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sién. Bajo la coordinacién de Miguel Acosta Valverde, entre
enero v agosto de 1994 se hicieron mediciones de las cuales se
propoercionaron informes mensuales o cada dos semands. 4

Diversidad politica en los dos principales noticieros de la te-
levision mexicana

Es a partir de esos documentos, que hemos elaborado la eva-
luacion que aparece en las siguientes pAginas, sobre {a pre-
sencia de los partidos y sus candidatos presidenciales en los
dos principales noticieros de la televisién mexicana, 24 Horas
del canal 2 de Televisa y Hechos del canal 13 de Televisidn
Azteca, ambos de presencia nacional. Las mediciones de
Alianza Civica se refieren ademds a otros medios, algunos con
seguimientos irregulares. Pero en el caso de los dos que elegi-
mos presentan un examen constante de los casi ocho meses
que, durante todo 1994, duraron las campafias electorales. De
esas mediciones, Alianza Civica no proporcioné de inmediato
resultados definitivos, acumulados, ni comparaciones consoli-
dadas entre unos medios y otros. Por eso, consideramos (til
trabajar con los datos que, en bruto, proporciond ese grupo
ciudadano en ia que, consideramos, fue una contribucién
muy importante 4 {a investigacién politica en nuestro pais.

" Un compendio analitico de esa observacién de los medios aparece en
Sergio Aguayo Quezada y Miguel Acosta, Urnas v pastallas. La batalla
por la informacidn, Ed. Océano, México, 18597, Allf se sinfetizan los re-
sultados del trabajo de medicién v seguimiento de a Academnia Mexicana
de Derechos Humanos y Alianza Civica. Sin embargo, para la informacidn
que presentamos en las sigulentes pdpinas acudimos a las versiones com-
pletas e iniciales, distribuidas en fotocopias, de las mediciones parciales
que ese grupo fue haciendo del comportamiento de los noticieros televisi-
vos durante las campanas presidenciales de 1994,
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CAMPARAS PRESIDENCIALES DE 1994 EN LOS NOTICIEROS
DE TV 24 HORAY Y HECHOS
PRGAARL pes/Lom
G e 3.5%

PARM/PET
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PRI Zed
PoMi/Mag 32%

5 8%
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Las mediciones de Alianza Civica, presentadas en segundos
aslgnados a cada partido y/o candidata presidenciales, las tra-
dujimos a porcentajes con el propdsito de poder compararlas,
En la grifica circular se aprecia la distribucion en el prome-
dio de los dos noticieros, el de Televisa y el de Azteca Allf,
resulta que el espacio asignado al candidato del partido en el
gobierno es mayar que ¢l recibido por el resto de los partidos,
aungue estd muy distante de la casi exclusividad informativa
fue, en procesos electorales anteriores, los medios electrénicos
le conferfan al pri.

En 1994, en promedio, los dos noticieros principales de la
TV mexicana otorgaron un 32% de su espacio infoemativo al
candidato Frnesto Zedillo, En comparacién, en 1988 esos dos
mismos noticleros (en el caso de Azteca, con otro nombre)
daban al candidato presidencial del pPri casi el 92% de su es-
pacio total.

Lse confraste, puede apreciarse en la grifica siguiente, El
investigador Pablo Arredondo, de la Universidad de Guadala-
jara, estudié una muestra de 55 dias, entre septiembre de
1987 v agosto de 1988, De ella, obtuvo porcentajes que hernos
reelaborado para poder compararlos con los datos que abtene-
mos de las mediciones, dia por dia, del grupo Alianza Civi-
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ca.'® La investigacion de 1987-88 se ocupd de los dos prin-
cipales noticieros de la televisién mexicana: 24 Horas de
Televisa ¥y 1Ja @ Dia, de la empresa entonces denominada
Imevisidin (que era de propiedad estatal v que luego se trans-
formd en Televisién Azteca). Los datos de 1994, se refieren al
mismo ngticiero 24 Horas y a Hechos, del Canal 13, que sus-
tituyd a D@ @ DMa. Una vez que realizamos los ajustes co-
rrespondientes, ambas mediciones son susceptibles de ser
comparadas y ofrecen el resultado que se advierte en la grafi-
ca siguiente,

CAMPANAS PRESIDENGCIALES DE 1988 ¥ 1994 £N LOS DOS
PRINCIPALES NOTICIERCS DE TELEVISIGN
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Cuadro elaberado a partir de lo reelaboracién de los datos recabuades por
Arredondo Ramirez en 1968 y Altanza Civica-aMDn en 1994

¥ De los datos de arredondo, sumamos 14 atencidn que los noticieros de
v dieron a las campafias del Fox y del PmMS en 1988, para poder compa-
rarias eon la cobertura a tos acles del PED seis aifios despuds. Como vz se-
Aalamos, fa informacicn publicada por ese autor la reelaboramoes para
haceria comparable con 1z de Alianza Civiea en 1994



Entre la cobertura televisiva a las elecciones de 1935 y la de
1994, hay un cambio evidente. Desde luego, puede decirse que
ios énfasis y tratamientos especificos a Ja informacion del pri,
tendian a favorecer 4 ese partido y a su candidato. Las noti-
cias respecto de la campafa priista, por ejemplo, aparecieron
con mayer frecuencia que otras en los «sumarios» iniciales,
es decir, en el resumen con los encabezados o temas de mayor
importancia que se menciona al comienzo de cada noticiario.
Sin embargo, el contraste entre el casi 92% de 1988 vy el 32%
de 1994, no deja de indicar una evolucidn muy importante.

Significativamente #l Partido Accién Nacional, a pesar de
ser la segunda fuerza politica —posicidn que ratificG en las
elecciones de agosto-—, se le otorgd sélo el 17% del espacio,
en promedio, en ios nolicieros de 1994. La tercera fuerza, el
Partido de la Revolucidn Democrdtica, obtuvo el segundo [u-
gar en presencia informativa (19%). Los otros seis partidos y
coaliciones, tuvieron en todos los casos una presencia en los
medios que supers, con mucho, 4 ia adhesién cindadana ma-
nifestada en 1as urnas.

De hechao, otra de [as caracteristicas de las elecciones de
1994 que se reflejd meridianamente en los espacios de comu-
nicacidn, fue la presencia de fuerzas emergenies delante de
las tres formuaciones politicas mds sdlidas. El Partido Ecolo-
gista, recién Hegado a la competencia electoral, tuvo una pre-
sencia en promedin, en los dos mencionadas noticieros, del
7.14% respecto del tiempo destinado a eampaiias y en algunos
de 1os meses en la medicidn de Alianza Civica (siempre segiin
los datos que computamos y elahoramos para esta compara-
cion) Hegd a tener 2] 10% de esas espacios.

Otro organismo que por primerd vez compelia en eleccio-
nes presidenciales el Partido del Trabajo, alcanz6 una presen-
cia pramedio del 6.21%. Al PVEM, le avudo la simpatia natural
que despierta 1a causa ecologista. En cambio, el PT se benefi-
ci¢ de lu presencia de Cecilia Soto, su candidata presidencial.

Dtros partidos pequefios tuvieron una presencia equivalen-
te a los siguientes promedios: 3.52% el Partido Popular Socia-
iista que postulé a Marceld Lombardo; 5.40% el del Frente
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Cardenista de Reconstrucei6n Nacional, abanderado por Ra-
fael Aguilar Talamnantes; 3.80% el Auténtico de 1a Revolucién
Mexicana cuyo candidato era Alvaro Pérer Trevifio y 5.79% la
coalicién del Partido Demdcrata Mexicano y la Unién Nacio-
nal Opositora con 1a candidatura de Pablo Emilic Madero,
Entre todos los partidos medianos v pequenos (PvEM, PT,
PPS, PFCRN, PARM ¥ PDM) alcanzaron una presencia de casi el
%2% en los espacios sobre campanas de los dos noticieros
principales de la televisidn mexicana, Ello se debid a las ex-
hortaciones vy peticiones ya mencionaduas para que fos medios
electronicos diversiticaran su cobertura informativa y desde
huego, a la diversidad misma de {as apciones electorales y all{
radicd una de las singularidades del proceso electoral de 1994,
Seis afios antes, ¢l espacio para partidos distintos de tos tres
principales habia sido de menos del 1% ¢n el tiempo compu-
tado en la ya mencionada investigacién de Ia Universidad de
Guadalajara. As{ que, entre todos los cambios en 14 cobertura
de los noticieros televisivos, destacan dos: la disminucitn en
los espacios para el #11 a una tercera parte, de easi el 92% en
1988 al 32% seis afics despudés v, al mismo tiempo, el creci-
mienta en ia dtencién a los partidos nuevos ¥ pequetios, que
fue de mds del 3600%: del 0.87% al 31.95% segin los datos
que recabamos a partic de las indagaciones mencionadas.

El dia de los comicivs, silencios y primicias

La noche del 21 de agosto de 1994, Televisa permanecid ca-
llada. No era cualquier noche. Se trataba de la hora de los re-
sultados electorales la m4s importante en mucho tiempo
para la vida pabiica mexicana— y sim embargo, la empresa
mis poderosa de fos medios de comunicacidn en nuestro pafs
apenas si le dedicaba pequeiios espacios a ese asunto, como st
no le concediera refevancia. Sus motivos tenfa.

En contraste con Televisa, otras compafifas emprendieron
grandes operativos para transmitir los diversos dngulos de a
jornada electoral. Televisién Aztecd organizé mesas cedondas
continuas con académicos y representantes sociales muy di-
VETS$ Y mantuvo una programucion especial durante toda ia
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tarde y noche. Multivision, que en &l Valle de México transmii-
tia por canales codificados v en otros sitios del pais por cable,
montd una vistosa carpa a4 las puertas de! Institutc Federa!
Clectoral y desde allf coordinaba sus enlaces con todo el
pais.'®

Docenas de estaciones de radio reconocieron, en transmi-
siones gspecidles, la singularidad de esa fecha. La sede de! 1FE
al sur de ta Ciudad de Mgxico se encontraba repleta.de repor-
teros y corresponsales. Las dos cadenas en espaniol de la tele-
vision estadounidense, tenfan controles remotos frecuentes.
Después de 1a fiesta de participacién v compromiso gue ha-
bian sido las votaciones (con una concurrencia inusitada en
Mcxico v enormemente respetable en el mundo, mavor al 75%
del padrin) los ciudadanos tenian ganas de saber cémo ha-
bfan sufragado sous compatriotas. En Televisa, salve pequefias
notas, solamente encontraron sifencio. Los reportes en los
noticieros de esa empresa eran escuetos, sin bisqueda ni no-
vedades, deliberadamente a la zaga de los acontecimientos.

Ese dia de las elecciones ninguna estacidn de radio, ni de
television, transmitié informacidn sobre esa jornada ciuda-
dana de manera continua, durante tode el dfa, a pesar de que
algunas de ellas se habian preparado para hucerlo e incluso,
asi to habian anunciado. El gobiermno federal solamente «au-
torizo» programas especiales de aproximadamente dos o tres
horas alrededor de las 8 de ta mafiana (al moments de la
apertura de las casillus electorales), otro par de horas hacia
las 2 8 3 de la tarde v, hasta las 6 de {a tarde, hora oficial del
cierre de las urnas, se permitid que las estaciones que asi 1o
desedran ofrecieran una programacién entonces si continua
sobre el desarrollo de Ias elecciones. La fegislacién electoral
prohibia la difusién de resultados de encuestas hasta ia hora
del cierre de ias casillas, pero no la divulgacidn de otros as-
pectos de 1a jornada electoral. Legalmente, 12 Secretaria de

" Durante ese dia de transinisiones, ausngue sus programas no fueron
contifnuos, Mullivisién recibi6 casi 17 mil llamadus de sus telespectadores
que forrmuiaban dudas, o reportaban observaciones diversas, en toruo a la
fornada electoral,
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Gobernacidn no tenfa facultades para prohibir transmisiones;
sin embargo es prdctica frecuente que, en casos de dconteci-
mientos politicos importantes, el criterio de la Direccion de
Radio, Televisidn y Ginematografia, se imponga 2 los intereses
de }a mayoria de los duefios de radiodifusoras y televisoras e,
incluso, prevalezca por encima de su libertad como empresa-
rios y 4 su derecho a informar a los ciudadanos.

La expectacién principal, al caer la noche de ese domingo,
pocas horas después det cierre de las casillas, estaba centrada
en el compromiso de varias empresas de radiodifusién para
dar a conocer los resultados de conteos rapidos que habian
contratado, a fin de tener avances confialiles de las tendencias
de la votacion. El exit poll de mayores dimensiones, fue fi-
nanciado por {a Cdmara Nacional de la Induostria de Radio v
Televisidn. Tales resultados aparecieron primero en Televisién
Azteca (que, a su vez, habia contratado otra encuesta a la
salida de las cusillas) poco antes de fas 10 de la noche vy, mi-
nutos después, en otras frecuencias.

Poco a poco, la coincidencia de los principales conteos en las
tendencias fundamentales de las votaciones, fueron constru-
vendo un contexto de credibilidad en esios resultados. [magine-
mos gqué hubiera sucedida si tos primeros datos hubieran sido
proporcionados por el canal 2 de Televisa. Posiblemente, por
ese solo hecho, mucha gente no 1os hubiera creido. Acaso, debi-
do a ello, Televisa guardd forzada discrecion durante todo el dia
de las elecciones: dijo poco porque, si sobrecargaba de informa-
cion al pablico, pedia suscitar reaceiones de incredulidad no
tanto por el contenido de lo que dijera, sino por el hecho de que
se diera 4 conocer et esa empresa, Los vencedores de aquella
jornada electoral, en términos periodisticos, fueron los espacios
de radio y televisidn a los que. por ser menos adocenados gue
Televisa, los ciudadanos confirieron mayor credibilidad.

Prensa: pluralidad, con matices y preferercias

En {as elecciones presidenciales de 1994 se pudo advertir, en
torng a los medios, un nuevo esquema de tensiones ¥ conira-
pesas en ia sociedad. Sohre todo en la sociedad politica y que,
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de una u otra manera, tiene consecuencias en la otrora her-
miética actitud de las empresas de comunicacién electrénica.

El caso de la prensa, como se documenté en los dos capi-
tulos anteriores, ha sido distinto. Los lectores de los diarios
—cuando los diarios tienen lectores— son mds importantes
por su calidad que por su cantidad. La sociedad activa, que es
también discutidora y, eventualmente lectora, se dirige a los
periddicos no sélo en busca de informaciones sino, cada vez
mds, de opiniones. El periodismo opinativo ha comenzado a
desplazar al que se concentraba en proporcionar noticias. Sin
embargo la ausencia de informaciones confiables, en un pa-
norama en donde las contradicciones entre los medios son
frecuentes, podia ser entendida como ‘otro de los rezagos de
ung cultura politica atdn inmadura.

Para €l caso de la prensa en torno a 1as elecciones del 21 de
agosto de 1994, emprendimos una nueva medicién del espacio
que algunos de los muchos diarios de la Ciudad de México
otorgaron 4 las campaiias presidenciales de los partidos regis-
trados. Los diarios que seleccionamos en esta ocasién fueron
Excélsior, La Jornada, El Nacional, El Universal y Reforma.
Los cuatro primeros, ya habian sido evaluados en los procesos
electorales de 1988 y 1991, como se indica en los capitulos co-
rrespondientes. En esta ocasion, excluimos a unamdsuno y
Novedades debido a la pérdida de relevancia piblica de am-
bos diarios pero incorporamos a Reforiia, que era a la sazdn
el mds reciente pero que se ubicé con notable rapidez como
uno de los peridgdicos mds influyentes en la capital del pafs.
Nacido el 20 de noviembre de 1993, Reforma fue creado por
la empresa que, desde 1938, publica el diario Bl Norte en
Monterrey. Dirigido por Alejandro Junco, Reforma llamé la
atencion gracias a sus secciones especializadas, su diagrama-
cion colorida y con abundantes graficas y a 14 contratacién de
algunos de los reporteros y columnistas més conocidos de ia
prensa mexicana. As{ que su incorporacifn en nuestro estudio,
pensamos, estuvo mds que justificada.

La metodologia para la medicién de esos cinco diarios en
1994, fue idéntica a la de tres afios antes, asi que no la des-
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cribiremos de nuevo. La columna bésica en los diarios que
fueron incluidos en las mediciones anteriores, mantuvo las
mismas dimensiones: 4 cm en Excélsior y El Universal y 6
cm en La fornada y El Nacional. En Reforma, 1a columna
basica mide 5 centimetros.

En esta ocasidn empleamos una muestra compuesta de 18
fechas, entre el 30 de mayo y el 18 de agosto, antes de los co-
micios federales. Fueron los dias 30 de mayo, 7, 15 y 23 de ju-
nio, 1, 9, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24 y 25 de julioy 2, 10 y 18
de agosto de 1994.7 El criterio, fue reunir los datos de tres se-
manas compuestas: el lunes de una semana, el martes de ia si-
guiente, el miércoles de la otra, eteétera, luego todos los dias de
una semana seguida y, al final, una nueva semana salteada,
Como esta nltima terminaha después de las elecciones, aunque
hicimos la medicién no ta incluimos en esta evaluacion, que
presenta exclusivamente la cobertura noticiosa en el periodo
previo 4 los comicios del 21 de agosto. Los acontecimientos
mds relevantes en las notas informativas que componen esta
muestra, son enumerados en el anexo uno de este libro.

Resultados de la mediciin
La abundancia de opciones politicas (nueve eran, sin duda,
muchos candidatos) llevé en 1994 4 los diarios a decidir postu-
ras informativas distintas para orientar su cobertura de las
campafias. & Universal mantuvo la atencidn en todos los par-
tidos, de manera tan empecinada que incluso cuando no habia
actividades de alguno de ellos, solia darles espacio con mate-
rial de archivo, o solicitando declaraciones a los candidatos.
Excélsior fue el segundo diario en diversidad politica aunque
no tedos los dias incorpord informaciones de todos los partidos.
Los otros tres periddicos revisados en 1994, tuvieron una
cobertura selectiva. Tanto La fornada, como Ef Nacional y

7 La medicién inicial de espactos estuvo 4 cargo de Claudia Rosas Sando-
vial, a la sazén alumna de Periodismo en fa Facultad de Ciencias Politicas
¥ Sociales v colaboradora en esta fase de nuestra investigacidn. También
agradecemos el apoyo que, para estd tarea especifica, otorgd la Coordina-
cién de Servicio Social Multidisciplinario de ja unaM.
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Reforma, siguieron con atencién las campafias de los tres
principales partidos, pero con diferentes ritmos. En los prime-
ros dias de la muestra e incluso a Ia mitad del proceso, La Jor-
rada desdend varias notas del candidato del pan. Ese diario,
ademds, practicamente ignord las camparias del PaRM, el PFCRN
y el pps, El Nactonal parecia tener la inquietud por ocuparse
de todos los partidos, pero no de todos ellos al mismo tiempo
de tal manera que su cobertura de las campaifias menores re-
sulta un tanto desigual. Reforma se concentra en los tres parti-
dos principales —PRI, PAN y PRD— ¥ en menor medida atiende
al pT y al pvEM, pero del resto silo se ocupa marginalmente.

Durante el mes de junio y en la primera quincena de julio,
la actividad de la campafia de Diego Fernindez de Cevallos
disminuyé de manera notable., En aquellos dias se especuld
mucho sobre las causas de esa casi completa abstencidén en
las tareas proselitistas del candidato presidencial del paN, que
siempre explicé que estaba dedicado a otro tipo de tareas po-
liticas. Esa ausencia de hechos y eventos, aparece claramente
entre la segunda y la séptima fechas de nuestra muestra.
También, se puede apreciar alli la decisién de £ Universal
para, aun cuando no hubiera actos de campatfia, publicar to-
dos los dias alguna informacién sohre ese candidato.

La suma de las mediciones sobre las cuales se informa en
las tablas anteriores, aparece a continuacién, seguida de su
traduccién en porcentajes.

ESPACIO DESTINADO A 1AS CAMPANAS PRESIDENCIALES, MEDIDO EN
CENTIMETROS/COLUMNA, DEL 30 DE MAYO AL 18 DE AGOSTO DE 1994

Excélstor | Jornada | Nacional | Reforma | Universal

ST #524.97 2814,75 1361,59 2067.43 68863

PAN t452.5 1138,7 5104 107137 21852
PRD /7217 b 2lisaA 1114 1675.18 2GRT 6
PARM 05745 LR 209 4715 102224
it 1072.2% 127.2 456.5 199,15 145102
PECRN 541.2 0.6 2255 165.05 131174
rE 78.05 438 124.3 44.9 1317.61
Iy {051 B S SG7.6 5218 147456
VLM 1255.9 196 1263 320.2 18381
Tolales 17805.49 6795.95 714059 5872.23 2638714
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En total, los centimetros/columna medidos en los cinco
diarios y en los 18 dfas de la muestra, fueron 57 801.40

A partir de las sumas anteriores, se pueden obtener los por-
centajes que de su espacio total dedicado a noticias de las
campafias presidenciales en los dias de la muestra, dedicaron
los diarios a cada uno de Jos nueve candidatos y partidos.

[ESPACIO DESTINADO A LAS CAMPANAS PRESIDENCIALES,
DEL 30 DE MAYO AL 18 DE AGOSTO DE 1994. PORCENTAJES

Excdlsior | Jornada | Nucioral | Reforma | Unfversal
[ 49.53% 42,18 48,78 3768 33,17
TAN §.27 14.44 w93 15,35 1061
PR 13.17 33.06 1574 28.60 15.08
PALM 385 1.07 249 .62 4.3
[ 5.70 1.42 5.42 3,56 5.4%
ProRN 3. 14 1% Z2.9G 1.79 6.87
] 3.71 0.6 172 0.64 651
T 584 5.3 .45 4.36 7.30
PVEM 6,87 3.54 4.49 4,36 .35

Como puede advertirse, en todos los diarios analizados el
partido que recibi6 mis espacio fue el pRL. Los otros dos par-
tidos mayores, PAN Y PRD, estuvieron siempre en el segundo o
el tercer sitio aunque con variaciones significativas. En todos
los diarios, la presencia sumada del resto de los partidos fue
superior a la del Revolucionario Institucional: 50.65% en
Excélsior, 37.74% en La fornada, 51.24% en El Neacional,
62.28% en Reforma vy 66.79% en El Universal. A continua-
cibn, presentamos de manera grafica el comportamiento de
cada uno de esos diarios con el elenco de nueve partidos que
compitieron en los comicios de 1694,

En Excélsior, se mantuvo la preferencia por el PRD por en-
cima del paN v de los partidos mds pequerios, se privilegid al
Verde Fcologista.
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CAMPARAS 1994 EN EXCELSIOR La Jornada fue, notablemente, el diaric que mas espacio

50 dio al PrD aunque siempre por debajo del espacio para el PRI.
45
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Aunque era el diario del gobierno, B Naciorral no fue, de

Keforma fue, de ) i ta
106 peridédicos estudiados, el que mis alencitn le dio al PRI 05 diarios estudiados, el segundo que

mas espacio div al PRD pero tarnbién, el que mids dedics al
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El diario en el que los partidos medianos y pequefios en-
contraron mayores espacios, fue £l Unijversal.

CAMPARAS 1994 BN EL DNVERSAL

M PRI 1317

W s wer ]
E2 FrD 15

EE PARM , 4.83

[ rom 6.4%

57 PFCRN 6.87

PPS ‘ . 6.31

et 7.39

fF PYEM .35 i
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La notable similitud de las cuatro columnas iniciales en el
cuadro «El PRI ¥ 12 prensa, 1994», da cuenta de un compor-
tamiento editorial similar respecio de ese partido. Las notas
sobre el PRI en dos de esos periddicos, Excdisior y El Nacio-
na4l, se acercaron, sin rebasarlo, al 50% del espacio que des-
tinaron a campanas presidenciales. £/ Urtiversal fue el que
menos espacio le otorgd en érminos porcenmales, lo cual se
corresponde con la mayor cobertura que, también proporcio-
nalmente, ese peridédico hizo de las campaiias de otros parti-
dos, como sefialamos anles.

EL PRI EN LA PRENSA, 1994

z W ExcErsios 49,33
| B® jorxans 42.18
§ B AACTONAL 48,75
VB2 REFORMA 37.68
[ UAERSAL 3317

La cobertura de 1a campaiia presidencial del pay fue de las
mis desiguales en 1994. El diario que mayor atencién le dio
estd por encima del doble del espacio que, proporcionalmen-
te, otorgd a ese partido el menos panista —en esta mues-
ira—- de los peridédicos analizados. Es decir en contraste con
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el 18.35% del espacio que Keforsna asigné a las noticias so-
bre la campafia de Accifn Kacional, tenemos menos del 8.5%
en Excélsior. El promedio, del 12.32%, es casi idéntico al es-
paclo alcanzado por ese partido en 1a medicidén de 1988 pero
menor al porcentaje en las cainpanas federales de 1991

EL PAN EN LA PRENSA, 1994

20
i8
1h
14 —
12
i
o g —
4 b
i
0
W Excrision 8.27
W omnaiu 14.44
ES Vacrosal 0993
] REFORMA 1B.35
L1 DNmgnsar 1061 B

Dos diarios destacan por encima de los otros tres, en la
atencifn a la campafia presidencial del Partido de la Revolu-
ci6n Democratica. La Jornada otorgd la tercera parte de sus
noticias sobre esas campanas a las acciones y declaraciones
de Cuauhtémoc Cdrdenas Sol6rzano, en tanto que Reforrra le
dio el 28.6% en contraste con esos diarivs, aungue todos ellos
alrededor dei 15% lo cual no deja de ser significativo,
Lxcélstor dedicé a esa campaiia el 13.17% de sus notas, &{
Nacsorted, el 16.74% v Bl Universal, el 15%.
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EL FRD EN LA PRENSA, 1994

7- EXCELSIOR

| B2 NACIONAL
REFORMA
(0 UNDVERSAE

Este v los siguientes, son los cuadros gue reflejan la otra
cara de la cobertura electoral: frente al espacio que reciben
los tres partidos mayores, el resto alcanza presencias margi-
nales, como el 0.62% que el Partido Auténtico de la Reyolu-
cién Mexicana obtiene en Reforrra, En casl todos los casos Ef
Universal y Excélsior, en ese orlen, son los diarios que ma-
yor alencién ofrecen a esos partidos medianos y pequenios.

EL PARM EN LA PRENSA, 1994

W EXCELSIOR 385 !
W onvam 1.07
R AACTONAL 2.69

El Reraksn 067
S TEERSG 4483
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En el caso del Partido Demdcrata Mexicano Ef Nacional
destina 1a segunda cobertura mds importante, siempre en tér-

minos de espacio, después de E/ Universcl,

EL PDM EN LA PRENSA, 1994

W Exogisior

| W jRANaDA

| BB NactOnar 547
= REFORMA 3.56
{71 UnNIVERSAL .45

El Partido del Frente Cardenista de Reconstruceién Nacio-
nal tenia un nombre muy largo pero, en contraste, su presen-
cia periodfstica v luego la votaciGn en las urnas fueton muy
menores. Cen todo, como pudo apreciarse en las tablas que
registran nuestra medicién dia tras dia en las fechas de la
muestra, una de las singularidades del PFCRN en comparacion
con el resto de los partidos pequenos, fue su capacidad para
ofrecer noticias, o al menos declaraciones, con mas frecuen-
cla que otras agrupaciones, Asi es que los promedins da entre
menaos del 7% y apenas el 1% que alcanzd en esta medicién,
se deben fundamentalmente al esfuerzo del equipa de prensa
pefecerrenista que tados los dias enviaba boletines a los perid-

*
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dicos para mantener la presencia informativa de esa agrupa-

cidn y su camparia presidencial.

EL PFCRN EN LA PRENSA, 1994

-y
é

6

CE AXCECSTOR 3.14

| o 11

| B} NACTONAL 29

| =5 REPORMA 1.79
[1 UAVERSAL 6.87

De las nuevas agrupaciones con campafias presidenciales
ert 1994 y cuya presencia en cinen diarios fue revisada en esta
fase de la investigacién, el Popular Socialista fue el partido
que tuvo los mennres porcentajes de espacio informativo. A
pesar de sus distintas filiaciones ideolagicas, La Jornada ¥
Reforma coincidieron en darle casi la misma, igual de exi-
gua extension, del 0.6%. En El Nacional, con 1.72%, fue el
partido que menor espacio recibi6. En promedio, el rrs y la
campana de la profesora Marcela Lombardo alcanzarian el
3% de la presencia notlciosa en los cinco diarios evaluados
para ese aiin,
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EL PPS EN LA PRENSA, 1994

7
& H—
5 -
4 —
Z o
2 ]
1 — N . o L
0
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| 57 Unirversal FAY|

El Partido del Trabajo, como el Verde Ecologista puede ser
calificado, en virtud de su votacion v también de su presencia
medidtica, como partido mediano. En el promedio de los cin-
co diarios evaluados en 1994, tuvo el cuarto sitio en cobertu-
ra periodistica, con el 5.54%, después de PRI, PRD ¥y PAN.
Algunos diarios le dieron una atencién ligeramente mayor al
PVEM (Excdlsior v Bl Universal) pero inciuso en esos casos, 1a
diferencia con el pT es de pocos puntos.

EL PT EN LA PRENSA, 1994

A e WA S ed D

Lo 1

=

| MR EXCELSIOR 5. 84
Wl joRnADA 535
| B5 Nacmaal ¢ 5 =
| B Rerors ET -
T DNIVERSAL 739 1

*
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Excélsior v El Umiversal fueron, como en casos anteriores,
los diarios que ofrecieron mas espacio al Verde Ecologista, én
comparacién con otros periédicos. Llama la atencién el miés
del 9% en el segundo diario mencionado, que Se acercé mu-
cho al poco mds del 10% que B! Universal desting, sobre su
espacio total de noticias de campafias presidenciales, a 12 in-
formacion sobre el PaN. La jornada fue el diario que menor
atencidn confirié a la campafia de Jorge Gonzaiez Torres, di-
rigente del Verde Ecologista, cuyo promedio en los cinco pe-
riddicos fue del 5.5%.

FL PVEM EN LA PRENSA, 1994

W EXCELOR 6.87
W JorvaDn 2.59
‘ B2 NACIONAL 449
| £3 REFORMA 436
L) UseBRu 9.35
Resiltados generales

La cobertura noticiosa de las nueve campaiias presidenciales
en 1994 v en los cinco multimencionados diarios, se advierte
con claridad en la grafica siguiente.
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PRENSA ¥ PARTIDOS EN LA CAMPANA ELECTORAL DE 1994
: PT PVEM
FES CA% - 5%

PRI
41%

PaN
13%:

En la medida en que }a prensa asume la pluralidad de op-
ciones de ta lucha politica en México, los espacios para las
noticias de las campafias del vri tienden a ser menores, comao
es evidente. Entonces se produce un contraste paradégjico, so-
bre todo en elecciones en donde ese partido sigue siendo ma-
yoritario, como sucedid en 1994: el rit gana mds respaldo en
las urnas que en la cobertura periodistica.

Naturalmente, como senaldbamos al final del capitulo an-
terior, los diarios no votan ni definen la composicién del
sufragio en las umas. Pero no deja de ser sintomitica ia len-
dencia que, en la comparacién entre los votos v el espacio en
la prensa, perjudica al PRI ¥ al PaN en tanto que beneficia al
resto de los partidos, sobre todo a varios de |los més pequefios.
La grifica «Votacidn en las elecciones presidenciales y espacio
en diarios en 1994, muestra el contraste entre ambos indi-
cadores. La linea guebrada, que representa los votos en los
comicios del 21 de agosto de 1994 segiin los resultados oficia-
les, estd distante de la barra, que representa al porcentaje de
espacio en diarios, en los dos primeros partidos, el Rewolucia-
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nario Institucional y Accién Nacional. En cambio en el resto
de los casus, desde el prD hasta el pveM, el espacio promedio
en los diarios revisados fue mayor al porcentaje de votos.

VOTACION EN ELECCIONES PRESIDENGIALES
Y ESPAGIO EN DIARIGS EN 1994

80

PRY » PAM PRI PAR‘M; PuM  PFCRN : PRy E PT | PYEW
e DIARIOS 4222 11232 12131 L6l L 466 %161 % 554 5.3%
- VOTACION | SD.I8 [ 2669 [ 17.06] QA6 D290 OKK L 0.5 | 2.82] 0.7

Querermnos insistir en que pueden existir diversos indicadores
para conocer la diversidad, o la equidad incluso, en los me-
dios de comunicacidn. El contraste que mostramos, es expre-
sion de la disparidad entre los medios v 1a decisién de los
ciudadanos en las umas. Se trata, claro, de tendencias cam-
biantes, como se verf en el capitulo siguiente que estd dedica-
do a las elecciones locales en la Ciudad de México, en 1997,

Prensa, 1V y volos

En el proceso electoral de 1994, como se describié 4l comien-
zo de este capitulo, tuvimos la nportunidad de contar con los
monitoreos de noticieros televisivos realizados por Alianza Ci-
vica y, por otra parte, con los monitoreos de espacios infor-
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mativos en radio y televisiéon encomendados por el Instituto
Federal Electoral, ademds de los datos de nuestra propia inda-
gacién en la prensa escrita. De esa manera, es posible compa-
rar los resultados de la presencia de las nueve campafas
presidenciales, en medios de diversa indole.

En la tabla siguiente, presentamos los resultados de tres
mediciones. En primer lugar, ]a evaluacién de dos noticieros
de televisién, 24 Horas y Hechos, con los datos que resultan
de recaicular los tiempos medidos por Alianza Civica, tal y
como se explica en la seccién correspondiente de este mismo
capitulo. En la segunda columna, mostramaos los datos fina-
les del monitoreo de Ia Comision de Radiodifusion del Insti-
tuto Federal Electoral.!® En la tercera, los porcentajes finales
de nuestra medicidn de cinco diarios en la muestra ya expli-
cada. Y en la cuarta, los resultados finales de la eleccién pre-
sidencial que aprobd en noviembre de 1994 el Colegio
Electoral en el cual se constituyd la Camara de Diputados.

1994: PRESENCIA DE LOS PARTIDOS
EN LO5 MEMMOS Y EN LAS URNAS

PAILTIDO 2 NOTICS. T¥ RADIO Y TV PRENSA VOTOS
PRI 22.0 24.25 42.22 50.18
DAN 16.7 18.87 12.32 26.69
PR 15.3 23.12 21.31 17.06
PARM 3.5 2.12 2.61 0.56
PRy c.8 3.6 4.66 D.29
PYCRN 3.4 2,75 %16 0.88
Pes 3.5 2.37 3.0 0.5

Iy &0 8.0 5.54 2.82
FVES 7.1 5.25 2.82 0.97

® Por encargo e esa Comisidn, ta empresa Delfos emprendid mediciones
del espacio a campanas politicas —-no sélo campafias presidenciales-—
ent un ndmero no determinado de noticieros de radio vy televisidn. Los re-
sultados, fueron presentados al Instituto Federal Electoral en informes de
fa cobertura noticiosa durante ocho semanas a partir del 22 de junio v
hasta el 16 de agosto de 19%4. Los promedios de cada partido en cada una
de esas semanas, fueron publicados en ef documento Proyecio de informe
»
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La informacién de los manitoreos del 1FE, sintetizada en Jla
segunda columna, de alguna manera corrobora los datos de la
primera, que resume la indagaci6én sobre presencia de los par-
tidos en los noticieros principales de Televisa y Azteca. Los
espacios destinados a los tres partidos principales en los noti-
cieros medidos por encargo del 1FE son similares, con una dife-
rencia de aproximadamente dos puntos porcentuales, al tiempo
que los dos noticieros dedicaron a las campanas en 1994. El
PRI fue el partido mis beneficiado, pero con una diferencia de
salo 10 puntos (mmuy menor en comparacion con los datos de
1988) respecto de} segundo sitio, ocupado por el PRD. Accidn
Nacional aparece en tercer lugar, Los demas partidos, tienen
porcentajes ligeramente menores en la medicién del 1FE a los
que recibieron en la indagacidn de Alianza Civica a excepcidn
del T, que aparece con 2 puntos mas. En términos generales,
se aprecia un conmportamiento semejante en las tendencias que
registraron arnbas mediciones: poco mis de 1a tercera parte del
tiempo dedicado a noticias electorales fue para el pri, cerca de
un 20% para el PRD, algo menos para Accién Nacional y algo
mds de una cuarta parte para el resto de 1os partidos.

La prensa, en el promedio general, e dio mds espacio 4l
PRI que los medios electronicos: cerca de 10 puntos mds. Ello
fue a costa de concederle menos espacio al PaN {cuya presen-
cia baja del casi 17% y 19% al 12.3%) v al pvEM (que en los
medios electrénicos ocupa el 7% y el 5.2% y cuya presencia en
1a prensa es menor al 3%). Al PRD, todos lo fratan igual, con
alrededor de! 20% del espacio total.

La presencia en los medios, en iodo caso, fue mas desfavo-
rable para el PRI y para €l Pan si se le contrasta con los resul-
tados electorales. Esa tendencia, que ya comentamos para el

@ la Cdmuara de Dippedados del H Congresa de la Imidn gue presen-
te al Consefa General lu Comisidn de Conseferos Cindadanos sobre ef
Desarrolte de Ios Trabajos Realizados por el nstitiuto Federa! Elecio-
ral ¥ fos Recursos Interpuestos en lu Eleccidn de Presidente de los Es-
tados Unidos Mexicunos, pard los efectos de su Calificacian. Vol 7,
Mechios Electrinicos de Comurmicacidn. De esos datos, calculamos el pro-
medio que se presenta en la segunda columna de la tabla adiunta.
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caso de la prensa, se observa también, incluso en una dis-
paridad mayor, en la medicién de medios electrénicos. El
poco mis del 50% de los sufragios que el Revoluciona-
rio Institucional tuvo en las urnas, deja atrds al 32% y al
34.25% de espacio que se le regisiré en los noticieros de te-
levisién y radio, aproximadamente un 40% menos. Para
Accidn Nacional, la desventaja fue de casi el 60%: tuvo
aproximadamente el 17% de espacio en los medios electréni-
cos y el 27% en las urnas.

Esos contrastes, finalmente por lo que toca a 1994, se apre-
cian mejor en la siguiente grafica.

VOTACION EN ELECCIONES PRESIDEMCIALES
Y ESPACIO EN DISTINTOS MEDIOS, 1994

PRI PAN PRD PARRM | PDM | PFCRN PES IT PYEM
w2 Ntcs. T | 32 167 193 139 58 | 54 35 | & 7.1

= Prensa 42.22 | 1222 2131 261 [ 466 316 3 5.54| 5.5%
: Radioy1v | 34.25 | 1887 [23.12 212 |36 @ 275 | 237 8 5.25

[ —ap— Volacién | 50.18 | 26.69 1706 0.56 ] 0.20| n.E8 | 050 2.82] 0.97
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LA PRENSA Y LA TELEVISION EN LAS ELECCIONES DE 1997

Las de 1997, fueron las elecciones federales intermedias en el
sexenio del presidente Ernesto Zedillo. El pais habia expe-
rimentado un periodo econémico y politico extremadamente
dificil y los comicios del 6 de julio de ese ano, eran contem-
plados como prueba para todas las fuerzas politicas y a la vez,
momento para que se reiterase la adhesién social a la via del
sufragio. La institucionalidad electoral comenzaba (al menos
para entonces) a tener estabilidad y confiabilidad. Los par-
tidos, también adquirian competitividad y los triunfos loca-
les de las oposiciones ya no causaban asombro. En julio de
1997, estuvieron en juego las 500 curules de la Cidmara de
Diputados, la cuarta parte del Senado (32 escafios), cinco
gubernaturas estatales y la Asamblea Legislativa asi como, por
primera vez, el gobierno del Distrito Federal.

La disputa fundamental se concentr en la Ciudad de Mé-
xico. De hecho, puede considerarse que la presencia de los
partidos en el interior del pafs, fue en buena medida conse-
cuencia de la situacién que experimentaban en la lucha por
el gobierno de la capital, amplificada por los medios de co-
municacién. Paso a paso, desde las postulaciones en cada
partido, luego en el transcurso de una confrontacién organi-
zada fundamentalmente para los medios y finalmente en la
celebracién de las elecciones, el eje de la competencia politi-
ca en 1997 fue el Distrito Federal. Debido a esa importancia,
este segmento de nuestra investigacién se concentré en la
atencién que los medios impresos y electrénicos otorgaron a
los candidatos al gobierno de la Ciudad de México.
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Un nuevo mapa politico

El € de julio de 1997, el bipartidismo quedé erradicado del
panorama politico mexicano. Tanto el PAN como el PRD, que-
daren comprometiidos en tareas de gobierno. Y al mismo
tiempo, el presidencialismo experimenté una nueva disminu-
cifin en sus proverbialmente poderosas capacidades. Esos fize-
ron, de manera sucinta, los saldos principales, en términos
nacionales, de aquelia jornada electoral.

El pais no cambié del todo: no experimentamos la muta-
cién 4 una democracia resplandeciente y perenne que algunos
suponian. Pero las elecciones de 1997 sin duda fueron un
avance: reforzaron al sistema politico en tanto que significa-
ron una apuesta por las vias institucionales, contribuyeron a
distender los conflictos vy suscitaron un clima de confianza.
Los triunfos de las oposiciones no desalentaron a la econo-
mia. Y es que los candidatos principales, no proponian medi-
das especialmente drasticas.

La poca disputa ideolégica que pudo registrarse, ocurrié
entre posiciones de centro. El Partido de la Revolucién Deino-
crdtica, pero sobre todo Cuauhtémoc Cardenas que con un
madrgen muy amplio gand la jefatura del gobierno del Distri-
to Federal, sostuvieron un programa pragmatico, de pocos
compromisos especificos pero capaz de suscitar una numero-
52 expectativa ciudadana y sobre todo, alejado de las banderas
tradicionales de las izquierdas. El PRD proponia entonces una
no del todo precisa vuelta a los principios estatistas (sin car-
gar las tintas a ese respecto), populistas, del ideario original
de la Revolucion Mexicana.

Accion Nacional, que no es un partido integramente de de-
rechas aunque en su interior haya posiciones de intolerancia
y moralismo conservador caracteristicas de ese flanco ideals-
gico, fue para algunos el perdedor en las elecciones de julio.
Sin embargo, en términos nacionales, el paN obiuvo apro-
ximadamente 300 mil volos por encima del PRD aunque a
la postre logré menos asientos en la Camara de Diputados,
porque el llamado partido del sol azteca gand mds distritos
electorales. Ambas fuerzas politicas, quedaron préicticamente
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empatadas en términos de preferencias ciudadanas: por cada
una de ellas, votaron algo mds de 7 millones y medio de
mexicanos.

Por el PRI, que no llegd al 40% de sufragios. votaron casi
11 millones y medio. Ese partido perdi¢ 12 mayoria en el
Congreso y dos valiosas gubernaturas, en Nuevo Ledn y Que-
rétaro, que fueron ganadas por candidatos de Accidn Na-
cional. El PRI sigui6 siendo la fuerza politica con mayor
presencia en el pafs. En medio de la crisis més drastica que
ha tenido, con una imagen publica debilitada en intermina-
bles escindalos politicos vy sin una recuperacién econémica
capaz de redituarle los consensos sociales de épocas aparente-
mente ya irrecuperables, el Revolucionario Institucional aan
fue, en 1997, un partido capaz de convencer: en eSe c4so, a
casi 4 de cada 10 de los mexicanos que acudieron a las urnas
ese b de julio.

El nuevo panorama politico que resuito de tales comicios,
fue de mayores equilibrios. En siete entidades, incluyendo a la
Ciudad de México, el PRI quedd en la oposicion, si se incluyen
los resultadoes de elecciones lacales anteriores. Los otros dos
partidos nacionales, aumentaron sus responsabilidades de go-
bierno. Accién Nacional extendid una presencia que ya no era
sélo regional. El PRD gané la extraordinaria oportunidad de
mostrarse como un4 opcién de poder y no sélo como un par-
tido contestatario, por afiadidura en la principal entidad del
pafs, al menos en térmings polilices, que es el Distrito Federal.

Fue relevante la consolidacidn de los tres pariidos naciona-
les como fuerzas estables, imprescindible cada una de ellas,
en la representacién de los mexicanos y asi, en la estabilidad
nacional. En nimeros gruesos, junto al PRI que como va se-
falamos representd a cuatro de cada diez ciudadanos, el PAN
se quedd con tres y el PRD con 2.5 de cada decena de votan-
tes. Esa proporcién, puntos mis o menos, quedé reproducida
en la Cimara de Diputados, aunque no en el Senado que si-
guid siendo mayoritariamente priista.

El dato mas destacado, junto con la debacle priista en tér-
minos nacionales, fue el esperado triunfo del prD en la Ciudad
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Un nuevo mapa politico

El 6 de julio de 1997, el bipartidismo quedé erradicado del
panorama politico mexicano. Tanto el PaN como el PRD, que-
daron comprometidos en tareas de gobierno. Y al mismo
tiempo, el presidencialismo experimenté una nueva disminu-
cién en sus proverbialmente poderosas capacidades, Esos fue-
ron, de manera sucinta, ios saldos principales, en érminos
nacionales, de aquella jornada electoral.

El pais no cambié del todo: no experimentamos la muta-
cién 4 una democracia resplandeciente y perenne que algunos
suponian. Pero las elecciones de 1997 sin duda fueron un
avance: reforzaron al sisterna politico en tanlo que significa-
ron una apuesta por las vias institucionales, contribuyeron a
distender los conflictos y suscitaron un clima de confianza.
Los triunfos de las oposiciones no desalentaron a la econo-
mia. Y es que los candidatos principales, no proponian medi-
das especialmente dristicas.

La poca disputa ideolégica que pudo registrarse, ocurrié
entre posiciones de centro. El Partido de la Revolucién Demo-
cratica, pero sobre todo Cuauhtémoc Cdrdenas que con un
margen muy amplio gané la jefatura del gobierno del Distri-
to Federal, sostuvieron un programa pragmdtico, de pocos
compromisos especificos pero capaz de suscitar una numero-
sa expeclativa ciudadana y sobre todo, alejado de las banderas
tradicionales de las izquierdas. El PRD proponia entonces una
no del todo precisa vuelta a los principios estatistas (sin car-
gar las tintas a ese respecto), populistas, del ideario original
de la Revoluci6n Mexicana.

Accién Nacional, que no es un partido [ntegramente de de-
rechas aunque en su interior haya posiciones de intolerancia
v moralismo conservador caracteristicas de ese flanco ideols-
gico, fue para algunos el perdedor en las elecciones de julio.
Sin embargo, en términos nacionales, el paN obtuvo apro-
ximadamente 300 mil votos por encima del PRD aunque a
la postre logré menos asientos en la CAmara de Diputados,
porque el 1llamado partido del sol azteca gané mds distritos
electorales. Ambas fuerzas politicas, quedaron pricticamente
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empatadas en términos de preferencias ciudadanas: por cada
una de ellas, votaron algo mds de 7 millones y medio de
mexicanos.

Por el PRi, que no llegé al 40% de sufragios, votaron casi
11 millones y medio. Ese partido perdi¢ la mayoria en el
Congreso y dos valiosas gubernaturas, en Nuevo Ledn y Que-
rétaro, que fueron ganadas por candidatos de Accién Na-
cional. El PRI siguié siendo la fuerza politica con mayor
presencia en el pafs. En medio de la crisis mds drastica que
ha tenida, con una imagen piblica debilitada en intermina-
bles esciandalos politicos y sin una recuperacién econémica
capaz de redituarle los consensos sociales de épocas aparente-
mente ya irrecuperables, el Revolucionario Institucional ain
fue, en 1997, un partido capaz de convencer: en ese caso, a
casi 4 de cada 10 de los mexicanos que acudieron a las urnas
ese 6 de julio.

El nuevo panorama politico que result6 de tales comicios,
fue de mayores equilibrios. En siete entidades, incluyendo a la
Ciudad de México, el PrI quedd en la oposicidn, si se incluyen
los resultados de elecciones locales anteriores. Los atros dos
partidos nacionales, aumentaron sus responsabilidades de go-
bierno. Accion Nacional extendié una presencia que ya no era
s6lo regionat. El PRD gand la extraordinaria oportunidad de
moslrarse como una opcién de poder y no sélo como un par-
tido contestatario, por afiadidura en la principal entidad del
pafs, ai menos en términos politicos, que es el Distrito Federal.

Fue relevante la consolidacién de los tres partidos naciona-
les como fuerzas estables, imprescindible cada una de ellas,
en la representacién de los mexicanos y asi, en la estabilidad
nacional. En nGmeros gruesos, junto al PRI que como ya se-
fialamos representd a cuatro de cada diez ciudadanos, el paN
se quedd con lres y el PRD con 2.5 de cada decena de votan-
tes. Esa proporcion, puntos mas o menos, quedé reproducida
en la Cdmara de Diputados, aunque no en el Senado que si-
guié siendo ﬁqayoritariamente priista.

El dato mds desiacado, junto con la debacle priista en -
minos nacionales, fue el esperado triunfo del prD en la Ciudad
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de México. Ese enorme repunte de un partido y un candidato
gue apenas medio 4fio antes no eran los faveritos y que avan-
zaron s6lidamente en la preferencia de los capitalinos, opacd
otros logros del PrRD. El «arrastre» de 12 eleccin en la Ciudad
de México, pero también el trabrajo partidario en otras zonas,
produjeron resultados como el de Sonora: gané el PrI y el paN
quedd en segundo sitio, lo cual no fue sorprendente. Pero vl
tercer lugar y con aproximadamente 26% de los votos fue para
el PrD, partido que no tenfa casi presencia alguna en aque-
lla entidad nortena. Al sur, en Campeche, el pro disputd la
gubernatura de manera relativamente competiliva y aunque
perdid, masird una fuerza con 1a que antes no contaba. Los
realineamientos locales y regionales 48 camo la traglacién de
poiiticos locales de un partido # otro, se hahrian de consolidar
¥y Tepetir en los meses v anos siguientes, en cada eleccidn esta-
tal y municipal. Ei mapa politica nacional que resultd de las
etecciones federales y focales de 1997, muy probablemente no
seria definilivo, pero constituiria el contexto para la contienda
hacia las elecciones presidenciales del afio 2000,

El Partido Accidn Nacional perdié estruendosamente la ven-
taja que llevaba en 1a plaza principal, en la Ciudad de Méxi-
co, pere gand dos gubernaturas. En Nuevo Ledn, consoiidd
unay preferencia que se advertfa ventajosa desde tietipo utrds,
aunque quizd mis que de ese partido ¢l triunfo fue de la cla-
se empresarial que se considerd representada en Fernando
Canales Clariond. En Querétaro, un candidato de menor pre-
sencia nacional pero evidentemente capaz de tomar el pulse
de las inquietudes locales, Ignacio Lovola, protagonizd un
dramatico cierre de camparfia, capaz de superar la ventaja que
tenfa su contendicnte priista. Los panistas, ademd4s, avanzaron
en su presencia en ¢l Congreso. Pero el gran baldén que pa-
decieron en esa jornada electoral, el de ta Ciudad de México,
fue insoslayable. La derrata en la capital del pais fue atribui-
da a {a personalidad del candidato de ese partido, Carlas Cas-
tillo Peraza, Pero ademds de la poca eficacia de lu campaiia
de ese personaje, también contaran las rencillas internas que
paralizaron al panismo capitalino, la disputa por el poder
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nacional y sobre todo por la candidatura presidencial que el
PaN deberia postular dos afos mis tarde.

Por su parte el Revolucionario Institucional, tal y como se-
falaron varios encabezados periodisticos 1a mafiana del 7 de
julia de 1997, fue el gran perdedor de Ia jornada electaral. Lo
fue, porque disminuyé su presencia nacional medida en las
votaciones para el Congreso. Lo fue, por {a pérdida de la gu-
bernatura neofeonesa y sobre todo por la derrota en Quenétiaro
y lo fue no sélo per haber perdido en 1a Ciudad de México
sino por l4 meodesta magnitud de la votaciéon a favor de su
candidato en esta capital. Desde la noche del domingo 6, los
priistus quisieran disimular 12 dercota recordando que el por
centaje nacional les segufa favoreciendo y que despuds de
tado, los resultados habian sido posibles gracias 4 1a reforma
politica que ellos impulsaron.

Desde ia noche del dominge 6 de julio, ¢l presidente Ernes-
to Zedillo reconacié la victoria de Cuauhtémoc Cdrdenas al
Hanuarie para felicitarlo y luego en un mensaje televisado a
todo c! pafs. Antes, las encuestas en la Ciudad de México ha-
bian cumplido un Gtil papel de distensiGn después de una
campaiia accidentada por frecuentes animosidades entre los
candidalos. Gracias a circunstancias coing esas, la victoria
del RD, con el 47.7% de la votacidn, fue parte de una nueva
normalidad democritica, como la definieron varias fuerzas
politicas,

Esa normalidad fue posible también, en gran medida, gra-
cias al desempeno del Instituto Federal Electoral. Sin 1a dis-
posicion de los partidos, el interés de los cindadanos y el
empeno nacional que se invirtieron pary estas elecciones, el
desarrollo de la jornada del 6 de julio de 1997 no hubiera
sida tan impecable. Pero ese esfuerzo estuvo encibezado por
autoridades que junto al sentido de la responsabilidad tuvie-
ran, al menos en esa ocasién, la claridad suficiente para no
desviarse de sus respansabilidades basicas en la organizacién
v sancion de las comicios.
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LA DISPUTA POR EL GOBIERNO DE 1A CIUDAD DE MEXICO

Las campafias por el gobierno del Distrito Federal fueron fun-
damentalmente medidticas. Las formas tradicionales de pro-
selitismo se mantuvieron, pero el esfuerzo principal de los
candidatos se dedicaba a llamar la atencién —en ese of-
den— de la television, ia radio y la prensa.

Ocho candidatos compitieron en esa eteccion. Tres de ellos,
candidatos de los partidos mayores, fueron los protagonistas
principales. Pero otros cinco partidos también apostaron a la
basqueda de consensos y a la construccidn de clientelas, en la
lucha politica inédita que se libraria en la capital del pais.

1997. CANDIDATOS A LA JEFATURA DE GOBIERNO
DE LA GIUDAD DE MEXICO

Partido Revolucionario Institucional Alfredo del Mazo Gonzdlex
Partido Accién Nacional Carlos Castillo Peraza

Partido de la Revolucidn Democratica | Cuanhtémoc Cérdenas Solérzano
Partido Cardenista Pedro Ferriz Santacruz

Partido Demdcrata Mexicano Baltasar Igaacio Yaladés Montoya
Partido Popular Socialista Manuel Fernindez Flores
Partido del Trabajo Yiola Trigo

Partido Yerde Ecologista de México Jorge Gonzilez Torres

El PRI, después de una también novedosa eleccién internd,
postulé a Alfredo del Mazo Gonzilez, exgobernador del Esta-
do de México y que segiin encuestas pagadas por ese partido
era, de sus precandidatos, el mds conocido entre los habitan-
tes del Distrito Federal. Sin embargo, en el transcurso de la
campaia y luego en las elecciones de julio, se demostré que
no bastaba ser conocido; ademas, hacia falta convencer y eso
dificilmente lo conseguiria un personaje estrechamente iden-
tificado con el poder politico.

Del Mazo desplegé una campafia respetuosa, evitando la
confrontacién personal, pero ese no seria el tono dominante
en la competencia politica en 1997. Sus adversarios panisia y
perredista se refirieron constanternente a sus Nexos con gru-
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pos politicos tradicionales y a pesar del esfuerzo que su parti-
do invirtié para aprovechar aquella imagen de cordialidad,
los carteles con su fotograffa y los anuncios en television no
bastaron para que dicha campafia repuntase.

La apertura de los medios, en esta ocasion afectd de mane-
ra definitiva al PRI, Los espacios que dedicaban al candidato
de ese partido, en ocasiones eran complementarios a la aten-
cién a sus dos principales contendientes y no al revés. Los
operadores de la camparia de Del Mazo apostaron a dosificar
sus apariciones en la televisién y rechazaron muchas invita-
ciones para estar en la radio, en tanto a los otros siete candi-
datos se les escuchaba todo el dia, a toda hora, en cada una
de las veintitantas estaciones que habfa con programas noti-
ciosos o dedicados a la discusién politica. Esa tactica fue en-
mendada tarde, cuando las impugnaciones del candidato del
PAN ¥ sobre todo la popularidad del candidata del PRD habian
mellado significativamente las posibilidades de Del Mazo para
que sus expectativas de voto pudiesen repuntar.

Accidn Nacional postuld a Carlos Castillo Peraza. Habia
sido dirigente nacional de ese partido y tenia argumentos,
experiencia y una base electoral sélida gracias 4 la consolida-
cién panista en la Ciudad de México. Sin embargo su campa-
fia fue errdtica, incluso distanciada de las acciones de la
direccién del paN. Los hechos mas rispidos durante sus jorna-
das de proselitismo fueron muy conocidos, especialmente el
trato duro que tenia con los a4 menudo impertinentes reporte-
ros de distintos medios.

No fueron esas actitudes as que precipitaron el descenso en
la presencia piiblica de Castillo, sino la contundencia en }as
adhesiones que suscité su adversario principal, Guauhtémoc
Cdrdenas. Pero no dej6 de ser notable 1a caida en l4 simpatia
ciudadana en favor del candidato panistd, que a comienzos de
1997 era favorito en las encuestas y que de pronto, hacia abril
y mayo, empezd a declinar de manera irreversible en 14 misma
medida en que crecia el volo a favor del candidato del pRrD.

Cuauhtémoc Cardenas Solérzano fue postulado, en cambio,
con todo el respaldo de su partido y con una presencia nacio-
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nal ya enrajzada desde elecciones anteriores, Mis que la ima-
gen, la sonrisa o las declaraciones mismas de ese candidato,
su presencia publica estaba garantizada por el antigobier
nismo al cual servia de catalizador Su triunfo fue contunden-
te. Mds alld incluso de las previsiones que podian hacerse 2
partir de las encuestas publicadas, Cdrdenas obtuvo casi el
48% de los votos en esa estratégica eleccidn.

Otros candidatos, fueron el conocido locutor Pedro Ferriz
Santacruz, postulado por el Partido Cardenista, que era el
nombre gque ahora tenia el Partido del Frente Cardenista de
Reconstruccién Nacional y Baltasar Ignacio Valadés Montoya,
un viejo luchador de 1a derecha, postulado por el Partido De-
mdcrata Mexicano.

También estaban, por el Partido Popular Socialista, Manuel
Fernindez Flores, ex dirigente del Sindicato Mexicano de
Electricistas y por el Verde Ecologista su dirigente nacional,
Jorge Gonzdlez Torres. El Partido del Trabajo, habia postula-
do inicialmente a su dirigente local, el arquitecto Francisco
Gongdlez, quien luego renuncid para incorporarse 4 la cam-
pafia de Cuauhtémoc Cirdenas. Entonces el pr designd 2 la
cantante Viola Trigo, la cual no tenia tiempo ni experiencia
para remontar las desventajas de esa nominacién tard{a.

Evaluaciones de los medios en el transcurso de las cam-
parias
A lo largo del proceso electoral de 1997, fue patente el trata-
miento no necesariamente favorable a los candidatos del pri,
que hacfan diversos medios. Especialmente en la campaiia
por el gobierno de ia Ciudad de México, los registros del tiem-
po asignado a los principales candidatos mostraban que no
solo en ia intencion de voto sino junto con ello en la cober-
tura noticiosa, habfa alguna preferencia por Cuauhtémoc
Cardenas. Sobre todo, habfa un equilibric en ocasiones casi
perfecto en la distribucién de tiempos en beneficio de los tres
partidos principales.

Desde mediados de marzo, el Instituto Federal Electoral
emprendié mediciones regulares de los espacios informativos

332

en los principales noticieros de radio y television de la Ciudad
de México. Dos semanas antes de las elecciones, se conocieron
los resultados de una medicidn sisterndtica en 15 noticieros de
televisién y 16 de radio. En ellos, el porcentaje del tiempo to-
tal destinado a informacién de las campafias electorales era
del 26.22% para el pri, 26.11% al PRD y 25.45% para el PAN.
Se trataba de una homogeneidad notable.

Medidos aparte de los radiofdnicos, en los noticieros de te-
levisidn el PRD quedaba adelante, con el 24.63% del tiempo
total de transmisién (casi idéntico al 24.43% que recibieron
las noticias alusivas al ranN) y 22.96% para el PRI, Esos eran
los porcentajes de tiempo que recibian los principales partidos
en una seleccién agregada de medios. Pero en comparacidn
con los datos anteriores, en el noticiero principal de Televisa
el Partido de la Revolucidn Dernocrdtica habia obtenido el
29.65% del tiemnpo total de noticias electorales. En segundo
lugar en la cobertura de 24 Horas quedaba el paN con
27.41% de ese tiempo y muy abajo, en el tercer sitio, el PRI
con el 17.09% de ese tiempo. Los datos correspondian a casi
tres meses de medicién, entre el 16 de marzo v el 21 de junio
de 1997

En otros noticiarios de Televisa el tiempo destinado a cada
partido experimentdba algunas variaciones y en Television Az-
teca, las notas sobre campanas del PRD ocupaban una presen-
cia aln mayor. En el noticiero Hechos de la noche, siempre
en el periodo mencionado, ese partido recibit el 35.68%, el
PRI estuvo en segundo sitio con el 30.87% y el PAN alcanzo el
26.3%.

Accion Nacional tenfa motivos para considerar que su cam-
pafia en el DF estaba siendo marginada por los medios. Bl 25
de mayo tuvo lugar un importante debate entre los candida-
tos del prD y del pri, del cual fue excluido el candidato
panista porque Cuauhtémoc Cdrdenas séio queria enfrentarse

! Instituto Pederal Electoral, Direccién Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos
Poiiticos. Comisidn de Radiodifusion, Monitorec de fas camparias de los
parriclos polificos en noliciarios de radic v lolevisiGn. Resiomen gfectativo.
Reposte acumlado. Del 16 de marzo al 21 de jusnio de 1997, mimeo.

333



al candidato del Rewolucionaro Institucional. Aunque la CAi-
mara de la Industria de Radio y Television del Distrito Fede-
ral que representa a los empresarios de ese medio habia
asegurado que si nn era enire {os tres principales aspirantes
no organizata el debate, acabé allandndose a las exigencias
del candidaio del prD.

En compensacién por el tiempo que no tuve al aire cuando
se transmitid el debate entre sus rivales perredisia y priista el
candidato por el pan, Carlos Castiflo Peraza, recibio pocos dias
después media hora en varias estaciones. La sefial fue recibida
con 1antas distorsiones, que 4 ratos era inaudible. La transmi-
sidn1, estuvo a cargn de Televisa cuyos recursos técnicos suelen
dar resultados de buena calidad. Los dirigentes panistas pen-
saron entonces que se trataba de un sabotafe; fue una «ver-
gonzosa accionr, considerd el comité nacional de ese partido.

fmpectivas mutuas, delante de un electorado indulgente con
el prRD

Las campafias por el gobierno de la Ciudad de México, mds
que inlercambio de propuestas, fueron un tarneo de agravios y
acusaciones personales, sobre todo entre los tres candidatos
principales. Carlos Castillo Peraza apost6 a golpear la fama
publica de Cuauhtémoc Cardenas, pariicularmente para debi-
litar la reputaci6n de funcionario honesto de ese personaje. El
29 de abril, Castillo acusé a Cardenas de haber utilizado su
influencia para adjudicarle un predio a su madre, 1a seiiora
Amalia Solérzano, cuando €l era pobernador de Michoacdn en
1983. Fl candidato del pan exhibié actas notariales ¥ Ciardenas
no aclarg esa transaccion. En lugar de ello, respondis con
uni alusién personal cuando dijo pocos dias después; «Yo no
voy 4 buscar quién es ni cémo ha vivido ni qué costumbres
tiene Carlos Castillo Peraza en su vida intima o no». El 1 de
may0 el dirigente perredista en la Ciudad de México, Armando
Quintero, hizo tales comentarlos sobre la vida privada de Cas-
tilto Peraza que al dia siguiente tuva que ser desmentido por
el presidente nacional del mismo partido, Andrés Lopez Obra-
dor, quien actard que no era costumbre del PRD la alusidn a
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la vida privada de los personajes piblicos: «Les cedemos el
monopolio de {a calumnia a nuestros adversarios».

El mismo Cuauhtémoc Cirdenas habia incurrido en alusi-
ones de esa indole. Pero en fos medios y en &l 4nimo mayo-
ritario entre los ciudadanes, ia acusacion de posible trafico de
influencias en ef asunto del lerreno que le dio a su madre no
prosperd. Més alin, se revirtig en contra de Carlos Castillo.
Quizi eso se debié a que el candidato del PaN era, incluso por
intencién suyz, un personaje antip4tico para muchos medios
y perodistas.

Debido al sostenide empefio para enfrentarse con ellos, el
candidato del paN tenia una mala imagen con I3 prensa. Cir
denas Solérzano en cambio, era tenide como un personaje
respetable, Se le cuestionaban su terquedad y parquedad, pero
ésos tambifn eran vistos como atributos aparte, claro, del
simbolismo que implicaba ser hijo del gobernante mds com-
prometido con las reformas sociales que México haya tenido,
quizd, en fodo el siglo. Asf que una denuncia de un persong-
je irritante para ciertos medios y que poniz en mal a otro que
en dichos circuitos de opinién resuliaba apreciado, alcanzé
efectos conlradictorios. La imagen de Cirdenas estaba aso-
ciada a la intepridad, a la honestidad polilica v personal.
Cuando Castillo Peraza erosiond esa representacion, se gand
nuevas animosidades en algunos medios v en sectores de [a
sociedad va identificados con Cdrdenas o que, si no lo esta-
ban, ai menos encontraban en el exgobernador michoacano
un perfil de probidad, contrastante con los abusos de tantos
gobernantes v funcionarios priistas.

En otras palabras: mucha gente no quiso creer que Cérde-
nas fuese, 0 hubiera sido, capaz de cometer una extralimita-
cién como la que denuncid su contrincante panista. En vez
de atender a los hechos, esa genle reacciond con virulencia en
contra de Castilio Peraza. Durante los primeros dias de mayo
los espacios radicfénicos de discusion politica v noticias en Ia
Ciudad de México estuvieron repletos de adroonicianes, a cual
mds coléricas, en contra del candidalo del ran. En los diarios,
Aparecieron caricaturas que le reprochabanp a Castillo hacer
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politica de lodazal o en las cafierfas, pero que no cuestiona-
ban las alusiones cuauhtemistas v perredistas a la vida priva-
da del panista.

Con sus acusaciones, Castillo Peraza logré detener momen-
tineamente el avance en los niveles de aceptacién de Cuau-
htémoc Cardenas, pero a costa de su propia popularidad. Para
fines de mayo, las principales encuestas mostraban un retro-
ceso de dos puntos en la simpatia del candidato del PRD pero
al mismo tiempo, un ascenso de 13 puntos en la opinién ne-
gativa respecto de Castillo Peraza. Una encuesta del diario Re-
Jorma levantada hacia la mitad de ese mes, encontrd que el
71% de los ciudadanos estaba enterado del litigio Cardenas-
Castillo, de tal manera que ese asunto no pasd desapercibido
para la sociedad. Pero los datos mds sorprendentes estaban en
el balance que la gente hacia del trafico de influencias en la
venta de terrenos, a precios de ganga, que Cardenas hizo en
beneficio de su madre. Ese diario pregunté a sus encuestados:
«¢Cree usted que Cuauhtémoc Cardenas realizé o no actos de
corrupcién como gobernador de Michoacdn?». El 56% contes-
td que en su opinidn si los realizd, el 22% dijo que no y el
22% restante no tuvo un juicio al respecto.?

Es decir, comparando esa respuesta con el 50% que guarda-
ba una opinién «favorable» del exgobernador de Michoacin,
se encontraba que al menos un 6% de los capitalinos repre-
sentados en tal encuesta reconocia que Cardenas cometié ac-
tos de corrupcion pero, aun asi, tenfan una buena opinién de
€l. Pero ademas, le reprochaban a Castillo Peraza haberse re-
ferido a ese asunto del pasado politico y personal de Cérde-
nas: el 48% dijo que hacer esa denuncia fue «inadecuado» vy
s6lo el 35% lo considerd adecuado.

El debate del 25 de mayo: tortuosa ruta hacia un encuen-
tro anticlimdtico

El debate entre los dos principales candidatos al gobierno de
la Ciudad de México, estuvo supeditado a recurrentes inde-

* «Avanza Cdrdenas: resiste los ataques» en Reformea, México, 14 de mayo
de 1997.
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cisiones y cambios de tactica de los equipos de camparna. Des-
de fines del mes de marzo, representantes de Cuauhtémoc
Cérdenas, Alfredo del Mazo y también de Carlos Castillo Pera-
za, discutian la posibilidad de un encuentro delante de los
medios de comunicacién pero no se ponian de acuerdo para
fijar fecha y establecer las reglas de esa confrontacién. Habi-
tualmente las elecciones intermedias, como eran las de 1997,
son de menos protagonismo v entonces, los perfiles partidarios
resaltan por sobre los candidatos. Pero esta vez, la disputa por
el Distrito Federal propiciaba, junto con otros factores, que la
atencion se concentrase en personalidades mas que en institu-
ciones politicas.

Los debates delante de los medios magnifican rasgos per-
sonales y sacrifican el discurso lo mismo en asuntos politi-
cos que en cualquier otro tema que caiga bajo la capacidad
propagadora, pero también trivializadora, de la televisién.
En las pantallas caseras la habilidad para la respuesta rpi-
da, asi como el ingenio y el gesto, tienen tanta relevancia
como el maquillaje, las luces y la corbata, incluso por enci-
ma de los argumentos v las propuestas. Puede que sea una
lastima, pero asi ocurre. Los medios de comunicacién, que
son capaces de difundir la figura de un candidato en dmbi-
tos a donde de otra manera no llegarian las ideas y las as-
piraciones politicas, también esquematizan y desplazan la
confrontacién de proyectos. Los candidatos al gobierno de la
Ciudad de México tomaban en cuenta esas condiciones pero
también, la pertinencia politica de exponerse a una con-
frontacién de consecuencias inciertas.

El debate finalmente fue, como ya apuntamos, el 25 de
mayo. Desde varias semanas antes, Cardenas fue el primero
en lanzar el reto, quiza persuadido de que el debate era casi
inevitable. Castillo Peraza, presto, contesté que si. Del Mazo
condicioné su participacidon a la presencia de los ocho candi-
datos al gobierno del DF, en un intento para reducir la impor-
tancia de sus dos principales contendientes. A la postre, el que
resulté excluido fue el candidato de Accién Nacional.

A diferencia del debate de 1994 entre los tres candidatos
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presidenciales mds relevantes, que como vimos tuvo lugar el
12 de mayo, mds de tres meses antes de las elecciones de
agosto, en esta ocasién la distancia entre ese evento y los
comicios del 6 de julio fue de sélo cinco semanas. Quizd no
era mucho tiempo para que los razonamientos y efectos de tal
comparecencia se incorporasen a la discusidn piblica, espe-
cialmente en la prensa escrita, previa a las elecciones. Tal vez
(es s6lo una hipdtesis) a eso se debid la demora de Cuauhte-
moc Cdrdenas para aceptar los términos del debate, 4 pesar de
que él mismo o habia sugerido.

Durante todo mayo, mds que la pertinencia o no del deba-
te, se discutia el formato y el momento para ese encuentro.
Alli se pudo apreciar uno de los rasgos nuevos de la compe-
tencia politica en México. Aunque a distintos candidatos y
partidos ain les costara trabajo aceptar los debates, esa era ya
una realidad en la conformacion de consensos electorales en
nuestro pafs. Posiblemente, los deseos de espectdculo, mds que
la necesidad de confrontacién de ideas y proyectos, habian
vuelto al de los debates preelectorales uno de los temas que la
agenda de los medios identificaba como ineludibles. El paN
queria debate, porque alli se encontraba una de sus esperan-
zas cardinales para repuntar en las preferencids ciudadanas.
El PRy, lo aceptaba aunque no con peculiar afdn. El erD dijo
que deseaba el debate pero ya iniciado el mes de mayo, cuan-
do las estimaciones en las encuestas mostraban el repunte de
Cdrdenas, no tenfa tanto interds.

Era natural que Carlos Castillo Peraza, polemista agudo,
quisiera el debate. Su partido lo habia dejado pricticamente
solo, a juzgar por el poco apoyo que se apreciaba en la cam-
pana por el gobierno del DF. Acaso no fue politicamente acer
tado que la denuncia de excesos de Cuauhtémoc Cdrdenas
cuando fue gohernador de Michoacdn, la presentase personal-
mente el candidate panista y no otro dirigente de su partido.
Lo que ocurrid, en cambio, fue que Castillo cargé con los cos-
tos polfticos y piblicos de haber dado a conocer esa denuncia
y como ya comentamos, las expectativas de voto en su favor
disminuyeron a partir de ella.
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Al comienzo de las campafias, la imagen de Del Mazo
era tan frugal que a sus promotores les interesaba acordar
cualquier exposicién que pudiera ganar en los medios, pero
diluyendo el cuestionamiento de sus competidores en un esce-
nario con ocho debatientes. Varias semanas después podia co-
rrer el riesgo de un dehate con Castillo y Cdrdenas, en donde
los argumentos oposicionistas pudieran ubicarlo como candi-
dato que no ofrece cambios espectaculares, sino certezas de-
lante de una perturbada contienda politica.

Todavia en el mes de mayo, varias versiones surgidas en los
partidos se contradecian sobre el debate. El paN aseguraba,
como st fuese un hecho, que el encuentro seria en un progra-
ma conducido por el periodista Ricardo Rocha para Televisa,
Asi, los panistas presionaban para que sus adversarios se deci-
dieran a ponerle fecha, formato y hora al debate. El prD con-
testd que su candidato estaba listo, siemipre y cuando se
tomase en cuenta a todos los partidos contendientes. El pri,
anuncié que Del Mazo debatiria pero no en exclusiva para un
solo medio, lo cual parecid politica y propagandisticamente
sano: acepiar la invitacidén de un solo espacio periodfsiico
hubiera significado el aislamiento del debate, para el que to-
dos sus protagonistas deseaban la mayor difusién.

Las confusiones o los desbordamientos en la informacion
sabre el debate, eran sintomdticos de la falta de confianza
que prevalecia entre los dirigentes politicos, al menos en la
Ciudad de México. El dirigente local del prD, Armando Quin-
tero, que representaba a su partido en esas conversaciones,
dej6 de ser interlocutor legitimo para el paN cuando desatiné
contra Castillo. Poco después Gonzalo Aliamirano, dirigente
panista en el DF, fue impugnado por anunciar el supuesto
debate auspiciado por Televisa pero que no habia side aproba-
do al menos por los tres partidos principales.

A semejanza del panorama nacional, en donde abundaban
los enfrentamientos retéricos entre los mads diversos persona-
jes politicos, en las camparias por el gobierno del bF se repro-
ducia una dizaléctica del enfrentamientn, sintomdtica de la
descomposicién de un sistema politico que no habia cambia-
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do del todo, pero en donde las viejas reglas que se desmoro-
naban no eran sustituidas por otras nuevas, capaces de regir
el intercambio v 14 competencia entre los actores de la vida
piblica. Los candidatos a gobernar la capital, se habfan invo-
lucrado de tal inanera en dicha légica de desencuentros que
ni siquiera se ponfan de acuerdo sobre el tema relevante,
aunque no lundamental, del debate frente a los medios. Un
dfa Cuauhtémoc Cdrdenas queria polemizar con todos juntos
y otro, decfa que mejor atendfa a uno por uno. Antes de eso,
1 no hahfa existido acuerdo para el debate, era por reticen-
cias de Alfiedo del Mazo. El 10 de mayo, el candidato del ery
sugirid gue el debate se realizara en diez dias mds y entre los
candidatos de los tres principales partidos poiiticos.

Los debates son itiles para evaluar capacidades especificas
de los candidatos. La uptitud para proponer vy responder, ia
preparacidn para comparecer delante de los medios, ¢l inge-
nio y l2 imaginacién o la mnemotecnia v ¢l maquillaje, son
atributos o recursos perceptibles en esos espectdculos politicos.
Pero las clecciones no suelen definirse en acontecitnientos
como €508, menos adn &n una situacién como la mexicana,
en donde todavia estd en ptoceso la consolidacién de una
cultura politica de 1os debates. Los escarceos de los candidatos
¥ sus equipos respecto del debate en la Ciudad de México da-
ban cuenta de |a diftcultad, incluso, para discutir acerca de
ese teyna. A los debates se les magnifics antes de que se supie-
ra si los candidatos querrian, o no, emplear ese recurso.

Cdrdenas impuso fecha y formato v el candidato panista
queds excluido
Finalmente, quien decidié la fecha, el formato y tas circuns-
tancias del debate fue Cuauhtémoc Cardenas: seria la noche
del domingo 25 de mayo en el Club de [ndustriales de ia Ciu-
dad de México, con logistica que propotcionaron los radiodi-
fusores de la capital. Carlos Castillo Peraza fue excluido, a
pesar de las protestas de los organizadores.

Habia gran expectacién frente a ese acontecimiento gue,
sin embargo, era poco previsible que cambiara las tendencias
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de volo que ya se habfan expresado en la Ciudad de México.
Los debates politicos, méds que con$truil CONSENSOS NUEVOS,
suelen ratificar las preferencias de los ciudadanos.

Fstd comprobado que, salvo sityaciones drdsticas, tos deba-
tes por lelevision no logran cambics sustanciales en ltas prefe-
rencias electorales. Cada quien los mira con el tamiz de las
simpatias © escepticismos que ya se ha formado. Incluso los
errores, son apreciados de manera diferente seglin }a opinifn
previa que los tefevidentes tengan de cada candidato. Por eso
Alfredo del Mazo llegaba con desventaja a $u encuentro con
Cuauhtémac Cardenas delante de tas cdmaras de televisidn. Al
candidato priista, le hacia falta remontar 4 preeminencia que
su rival del erD habia alcanzado en las definiciones hasta en-
tonces expresadas por los electores en la Ciudad de México.
Para ello tenia que banzarse a fondo, con agresividad capaz
de resaltar sus ventajas en comparacion con el candidato pe-
rredista, pero gin caer en denostaciones que se le revirtieran
como le hahia sucedido a Carlos Castillo Peraza. Del Mazo
necesitaba datos v argumentos, propuestas y empuje, para
guilarle puntos a Cérdenas. En cambio, al candidato del pro
le hastahg con una actuacidén sobria, 5in enfrentamientos que
desgastasen ia imagen que va tenfa. En ténninos deportivos,
tan utilizados en esas fechas para describir I4 competencia
electoral mexicany, a Cirdenas le resultaba suficiente un em-
pate. Del Mazo tenia que arriesgarse para ganar el evento del
25 de mava.

Los medios de comunicacidn no tienen efectos invariable-
mente idénticos. Un anuncio publicitario puede zlcanzar con-
secuencias [avorables en un contexto especitico, pero adversas
en otro. La sonrisa de un candidato puede producir confian-
za delante de cludadanos receptivos a ese gesto amable o
tranquilizador, pero en una audiencia proclive al recelo la
misma expresicn puede provocar rechazos ¢ incluso indigna-
cidn. Tal y como apuntamas en el primer capitulo de este tra-
bajo, la investigacidn que se conoce sobre efectos de los
debates politicos sefiala casi siempre gque esos encuentros
televisivos no tienen un «efecto hipodérmico», es decir, no
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funcionan como si a [os ciudadanos se les pudiera inyectar
una preferencia electoral determinada. Pero s pueden contri-
buir a crear un coniexte diferente al que existia antes del de-
bate en donde, enionces, los electores encuentren mofivos
nuevos para oriéntar o inclusy, reconsiderar el volo que ya
tenfan aparentemente decidido.

Los debates v en general ia propaganda elecioral, sobre
todo en las Gltimas fases de una campafa, tienen efeclos
especialmente sobre los ciudadanos indecisos, que no han po-
dido » no han querido definir su preferencia de voto. Los de-
bates, para todos, son un recurso gue permite conoeer aungue
sed en Kérminos generales, los perfiles ideolSgicos v persona-
les de los candidalos. Para aquellos que no tienen informa-
cidn suficiente sobre quiénes y camo son, o qué proponen los
candidatos, la exposicién en un debate televisivo, acentuada
por la espectacularidad que los medios suelen conferir 4 estos
encuentros, ofrece elementos que les permitan orientar su
voto el dia de ias elecciones.

A esa franja de electores es a la que buscaron dirigirse, pre-
ferentemente, Cardenas y Del Mazo. De poco les servia tratar
de persvadir a los ya convencidos. La imagen que para enton-
ces habian construido los publicistas det PR, era 1a de un
candidata que se identificaba con las causas de las mujeres y
los jdvenes, con un perfil de sencillez v frapqueza y con Ja
honestidad como atributo articulador de su oferta politica,
Esos eran {os mejores recursos que tenfa Cuavhiémoc Cdrde-
nas a esas alturas de su campana, seis semanas antes de las
elecciones del 6 de julio.

En cambio, la intagen de Alfredo del Mazo segufa siendo de
arrogancia, distante de las preocupaciones de los cindadanos.
No en balde, ese candidato era hechura del viejo priismo. Sus
anuncios, que eran de los mds planos entre los muchos que
abundaban en la lelevisidn y la radio, recordaban la trayeclo-
ria administrativa de ese candidato como si fos habitantes del
DF fuesen a elegir a partir del pasado y no de cerlezas para el
future de 1a ciudad. Las seguridades que en vista de su expe-
riencia ofrecia la opcidn priista, eran poco mencionadas qui-
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74 para no credr una sepsacidn de continuismo, que asocia-
ra los errores del gobierno salients del Distrito Federal con la
oferta politica de Del Mazo, Ese exgobernador del Estado de
Méxica, al mismo tiempo, tenfa en su favor el desconcierto
que en los dias anleriores al debate habia experimentado la
capital del pals con motivo de varias manifesiaciones de
maestros, entre quienes estaba muy extendida la simpatia por
el Partido de la Revolucién Democratica mds que por cual-
quier otra opcidn politica.

Sesenéa minutos de un lenso intercambio de diclerios

Los debates son especticulos politicos. Es poco lo que se pue-
de decir en allos. Es mucho el significade que adquieren las
formas, por encima del fonde. La noche del 25 de mayo de
1997 estuvieron en exhibicion dos trayectorias, que represen-
taban estilos diferentes para hacer politica. En aras de no
poldarizarse para no tener gue asumir definiciones drédsticas ni
Cérdenas, ni Del Mazo, se lanzaron a fondo a discutir sus di-
{erencias ideolégicas. Cuando la mesura se impone como
condicidn de la imagen medidtica, la intensidad de los argu-
mentos tiende a ser atenuada.

De hecha, podria considerarse que aquella nache los televi-
dentes de todo el pais —porgue se trataba de un aconteci-
miento nacional, aungue fuese entre aspirantes al gobierno de
ta Ciudad de México— presepciaron no une, sino dos dehates.
Los candidates llevaban sus alocuciones ensayadas. Alfredo del
Mazo pulcramente memorizadas, Cuanhtémoc Cardenas lefa
con cierto atropelio. Ese era el primer debate. El otro, el mds
vistosa y posiblemnente ¢l mds redituable, fue el de los repro-
ches mutuos a los que los candidatos contestaron con mayor
seitura antes de cada intervencidn prefabricada, El tono, los
adjetivos, incluso las miradas duras delante de la cdmara,
variaban en cada caso. Alfredo del Mazo supo aprovechar las
largas sesipnes en el estudio de grabacion. Miraba fijo, de
frente a la cAmara, apenas ojeando en las cuartillas. Se le es-
cuchaha pausado, enfatico, diddctico casi. El gesto acompafia-
ba 2 ia diccion, arqueando las cejas. Lz postura queria ser de
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familigridad con los televidentes, ligeramente inclinada sohre
el micrsfono, para parecer persuasivo, El atnendo, buscaba ser
congruenie con el mensaje: camisa blangquisima, traje oscuro,
corhaia blanco y negro, apenas con la disrupcién del pequefio
rizo saltdn en 1a cabellera. Yo si puedo, era el mensaje visual
para contrastar con el discurso explicito: mi rival ni puede, ni
io ha hecho bien en otras ocasiones,

Cuavhtémoc Cdrdenas también ensay6, pero para discordar
con la imagen televisivamente correcta de su conirincante,
apostando a una retérica visual distinta. 5i Del Mazo erda toda
magquillada pulcritud, en cambio Cirdenas, sin prescindir de
los afeiles, mostraba la catadura tosca, incluso haciendo a un
lado 1a forzada sonrisa que habfa desplepado en !as semanas
anteriores de su campafia. Se curaba en salud, pero sobre
todo estableciu esas diferencias desde el primer minuto cuan-
do definid su papel en el debate: «no es para mi un gjercicio
de oratoria, ni tampoco un especticulo frente a Tas cAmaras,
ni un ejercicio de niernoria». Para demwostrarlo, o porque le
resultabd tnevitable, leyd sus intervenciones con rapidez ¥ con
escasos énfasis, fa monotonia en la alocucién empatada con
ia corbata un tanto chuecd, ef saco con ligeras arrugas, las
nada disimuladas ojeras. Su oferta no fue la de una moderni-
zacidn del sisterna que ya hay, sino la de una depuracién que,
si lo dejaban, ofrecid que serfa de rarz. No apostd por lo nue-
va, §ino por restaurar al sistema respecto de [as desviaciones
sufridas por el proyecto revolucionario.

El debale del 23 de mayo incluyé descalificaciones mutuas,
agresividad verbal, puyas y entre todo eso, de repente algunas
propuestas. Ni Cardenas ni Del Mazo iban fundamentalmente a
describir proyectos ni a comprometerse con ofertas sino a gol-
pearse uno a oiro. Ese esquema de debate era propicio al len-
guaje televisivo y Ias imdgenes que ambos candidatos buscaron
trradiar [ueron asi de esquemdticas. Pero esa congruencia con
el medio magnificaba el riesgo que, para ambos, implicaba la
capacidad simplificadora de I4 television. La imagen de energia
y formalidad de Alfredn del Mazo, podfa parecerles de prepo-
tericia y soberbia a quienes buscasen motivos de discrepancia,
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mds que de ideutificacién con ese candidate. Su discurso, en
parte debido a la estudiada entonacidn, sonaba tradicional,
rigido, viejo, Se dirigia a} piblico més que a su contrincante
(«usted sefiora que estd preocupada porque no le alcanza el
gasto»; «uno de mis hijos fue asaltado») pero €l mismo ocasic-
naba disrupcinnes con ese tono cuande regresaba a los ataques
a Cdrdenas. Alfredo del Mazo se lanzd a fondo desde el pritner
momento del debate. Una vez desahogada la presentacidn que
de sf mismo hacia cada candidato, objetd la congruencia de
Cuauhtémoc Cdrdenas: «uo cumplié usted su palabra», dijo al
deplorar que no estuvieran los tres principales candidatos a go-
bernar {a Ciudad de México. «Yo invité», replica el perredista,
puesto desde entonces a ja defensiva pero, siempre, con recursos
para responder a su pertinaz impugnador.

El debate estuvo organizado en bloques de intervenciones
que comenzaba alternadamente cada candidato y al final se
escucharon las conclusiones de cada uno de ellos. Habfa una
moderadora, la periodista Carmen Aristegui, cuva tarea era
ddrle la palabra a cada uno y cerciorarse de que no se exce-
dieran del tiempo establectdo puara cada alocucidn. Los dos
candidatos estaban nerviosos. En su segunda intervencién por
ejempio, cuando ley6 fa ley sobre educacidn religiosa aproba-
du durante la gestion del gobernador michoacana, Del Mazo
trastabilled. Y, sorprendente en quien segin se sabia ensay6
und y otra vez sus pariamenios delante de cimaras que video-
grababan cada defecto, se excedia en su tiempo disponible.
Cuando mostrd la portada de una revista con la declaracidn
intolerante de un miembro del PRD con el propésito de, con
ella, desacreditar a Cdrdenas, 1as cdmaras no alcanzaron a re-
gistrar esa imagen. Ese efecto dramatico quedd disminuido.

En Cdrdenas, la apariencia no era del toda congruente con
el remozamiento que decia representar. Sus adversarios po-
drian decir que no se defendis de los cuestionamientos s
mordaces y la entondceidn cansina en ja iectura lisa dejé la
sensacion de fatiga, Coando respondia a los cuestionamienios
de Del Mazo, casi siempre con frases ya preparadas, el perre-
dista parecia el opositor que buscaba ganarle al partido en el
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poder. Cuando lefa sus tarjetas (a veces con anteojos y ofras
sin ellos) semejaba a un gobernante ya vencedor y que soia-
mente enumeraba las medidas que habria de poner en prac-
tica cuando tomase posesion del cargo. Del Mazo explicaba
qué haria en caso de ganar El de Cérdenas a ratos, miis bien
parecia un informe previo, como si ya fuera el dfa posterior a
las elecciones.

La conductora, con sobriedad, no acentud ni matizé los
didlogos que le tocd presenciar. Pero encontrd espacio para
recordar que solamente ponia en prictica reglas que ella no
inventd: «tenemos que pasar 4 otro tema, dados los acuerdos
que ustedes mismos establecieron». El rigido formato estable-
cido para el debate, impedia un intercambio fluido de argu-
mentos y cuestionamientos. Del Mazo apel6 a {a religion, uno
de los sentimientos mis reconditos de los ciudadanos, en lo
que fue un audaz y riesgoso silogismo: Cdrdenas, que ahora
es del pRD, restringia los derechos de los catélicos v los judios
——ung senadora perredista (la actriz Irma Serrano, senadora
por Chiapas) ha habludo de perseguir a los judios— luego
entonces, Cdrdenas es potencial perseguidor de los catolicos.
La religion siempre es tema delicado. En aquel debate, se le
emple6 con afdn demagégico y falaz. El candidato perredista
no se enredé respondiendo a ese cuestionamiento y al parecer,
desconcerté a Del Mazo cuando dijo que esd ley habia sido
aprobada por el Congreso michoacano, no por él («eso que
levs, yo mismo lo combati»). Pero complicd su respuesta, af
revirar aludiendo a un ordenamiento aprobado durante el go-
hierno de Del Mazo en el Estado de México.

Ambos candidatos hicieron escarnio uno del otro. Cada
uno, habia previsto flancos posiblemente débiles. Guando Del
Mazo quiso cobrarle a su contrincante la heterogeneidad del
PRD y se refirié a su «equipo» (en el que incluyd a un dipu-
tado que se habia puesto una mascara de cerdo durante un
informe presidencial y a la senadora Serrano de simpatias na-
zis) Cdrdenas ya lenia preparada la réplica, aludiendo a José
Cordoba, jefe de gabinete del expresidente Carlos Salinas.

Los minutos finales, para expresar sus conclusiones, Carde-
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nas los aproveché para resaltar que se habian escuchado dos
concepciones de 14 politica pero sin abundar en ello ¥ repitio
el estribilio, que ya habia dicho, segtn el cual el cambio sélo
serfa posible si estaba a cargo de todos. Tenfa las ventajas de
encormtrarse ahora en la oposicién, desde donde el poder es un
aspacio en el que todo estd por ser reconstruido. Del Mazo, re-
s0lvié con elegancia el hecho de que la Ciudad de México es-
tuviera gobernada por un correligionario suyo y machacg en
el centro de su cdustico discurso acerca de las mudanzas po-
liticas del exgobernador de Michoacdn: «no sa puede cambiar
de integridad y de principios de una eleccién a otra». Los pa-
rametros dei debate, aunque la réplica entre uno y otro can-
didatos era dificil, quedaron ubicados al cabo de los Lensos
sesenta minutos de esa confrontacién televisiva, Cardenas ha-
blé de cambios necesarios, aventurando poco en las propues-
tas pero insistiendo en la falta de aptitud de su rival que por
ser del prI, no ofrecfa una renovacién completa en el gobier
no de la capital. Del Mazo prometié una ciudad de rostro mas
humano, pero mds que dibujar su propia propuesta de gobier-
ne presenté un perfil personal («les pido su confianza
avalada por mi experiencia probada y por mi honestidad»).
La imagen que de si mismo quiso construir el candidato de}
PRI, estaba apuntalada en el contraste con la travectoria de
Cdrdenas, "

El gran ausente en ese encuentro era, evidentemente, el
candidato de Accion Nacional. Carlos Castilio Peraza fue invi-
tado por Television Azteca a ofrecer un comentario inmediata-
mente después del dehate. Aparecid tranquilo e incluso con
sorna pero, ¢n busca de complicidades con el pablico, sonrefa
amable. Hablaba con la mirada fija en la cimara v no en el
conductor, Juvier Alatorre, quien se empefiaba sin éxito en que
esa declaracién pareciera didlogo. Mds que prospectiva de qué
harfan en caso de ganar las elecciones en ja capital del pafs,
Del Mazo y Cédrdenas habian presentado el balance mutuo,
intencionadamente corrosivo, de sus respectivas gestiones
cuando fueron gobernadores. Asf lo dijo Carlos Castillo Peraza
en un elocuente esfuerzo para contrastar con los candidatos
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que habfan discutido sin su presencia: fueron «dos informes
de gobierno de dos exgobernadores priistas... no voy a hablar
de ellos, ya cada uno hablé del otro». El candidato de Accidn
Nacional, buscaba hacer virtud de la desventaja e intentando
que los televidentes se identificaran con su discurso, describia:
«ustedes que, como yo, quedaron afuera».

Los medios moldeavon la reaccion ciudadana dias des-
Duds del debate

Los debates politicos en television buscan audiencias amplias:
son eventos de y para los medios. Se trata de acontecimientos
que influyen mds sobre los ciudadanos menos informados.
Quicnes suelen atender a mds de un medio de comunicacion,
o quienes no se conforman con las noticias de la television o
la radio y leen periddicos, suelen ser ciudadanos menos im-
presicnables por las imdgenes y las frases contundentes de Jos
debates. En un contexto en donde los medios electrénicos tie-
nen la atencién de la gran mayoria de los ciudadanos, a di-
ferencia de la prensa que es leida por una minor{a, es clara
la relevancia de tales debates.

El debate del 25 de mayo de 1997, reafirmé e incluso
amplid 1a ventaja que ya tenfa Cuauhtémoc Cdrdenas. La ma-
yoria de los ciudadanos, hubiera presenciado o no ese espec-
ticulo televisivo, consideré que el desempefio de Cdrdenas fue
mejor, Curiosamente, [a apreciacién sobre el papel de Del
Mazo en el debate era mds favorable entre quienes vieron y
evaluaron ese acontecimiento pocas horas después, que entre
quienes, ya con el efecto multiplicador e influyente de los
medios, hicieron su balance dias mas tarde. La empresa Gabi-
nete de Estudios de Opinion levantd una encuesta horas des-
pués del debate y otra el siguiente fin de semana, los dias 30
y 31 de mayo. En la primera medicidn, el 41.2% de los
encuestados consideraba que Cirdenas habia ganado el deba-
te, 28.2% decfa que Del Mazo y 19.3% consideraba que ningu-
no. En la encuesta realizada seis dias mds tarde, Cdrdenas
habia descendido al 34.9% de opiniones favorables sobre su
desempenio en el debate pero Del Mazo, habia bajado hasta el
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11.1%,; en cambio la opinién de quienes consideraban que
ninguno fue ganador en ese encuentro, habia aumentado al
30.2%.4

Puntos mas o menos, parecia claro que la reacciéon en los
medios provocéd dos tendencias sobre el debate. Por un lado,
creci$ el escepticismo e incluso el disgusto sobre la utilidad de
ese recurso para que los candidatos expusieran sus propuestas
ante los cindadanos. Y de esa manera, la apreciacion favora-
ble para uno y otro candidatos disminuyd, sélo que para el
priista el descenso fue peor. En la encuesta del 25 de mayo, el
37.4% considerd que las propuestas de Cdrdenas habian sido
las mejores y esa opinion, ya en la segunda encuests, descen-
di6 al 32.3%. Respecto de Del Mazo, la opinién favorable a
sus propuestas cay6d del 31.5%, al 11.1%. Algo similar ocurrié
con la «imagen» de los candidates. El 25 de mayo el 38.2%
opiné que Cdrdenas habia ganado en ese terreno, pero dicha
ventaja disminuyé hasta el 31.1%. Del Mazo, tuvo una ima-
gen favorable para el 38.5% inmediatamente después del de-
bate, pero ese punto de vista bajd, seis dias mas tarde, al
18.7%. La opinién sobre ia imagen del candidato del prI era
mejor que [a opinidn sobre sus propuestas. Sin embargo, ese
perfil de Del Mazo no mejoraria con los anuncios publicita-
rios de su campafia, en donde se exaltaba su curriculum
priista y no otros atributos que podian contrarrestar la des-
confianza de muchos electores del Distrito Federal respecto de
ese partido. :

El dato duro mads fuerte después del debate, fue la preferen-
cia electoral por Cuauhtémoc CArdenas. A pesar de que dismi-
nuyeron las opiniones favorables sobre su comportamiento en
el debate e incluso sobre su programa de gobierno, ¢l candi-
dato del PRD mejord su ventaja en la citada encuesta: pasa del
31.3% al 35.2%, en tanto que Del Mazo perdié poco mis de
un punto para quedar en un 20.3% que seguiria descendien-
do aunque, a la postre, tuvo algo mas de la cuarta parte de
los votos. Por muchas inconsecuencias que se le senialasen al

* Encuesta del Gabinete de Estudios de Opinidn patrocinada y publicada
por El Economista, México, 2 de junio de 1957,
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candidato del PRD, s¢ mantenia una voluntad colectiva mayo-
ritaria, en parte resultado del fastidio y de alli, una construc-
cién de ilusiones sociales que siguitt respaldando Ia
candidatura de Cardenas SolGrzano hasta levarlo al gobierno
de 1a Ciudad de México.

Las cAMPANAS DE 1997 EN LA TELEVISION Y LA PRENSA
Intensamente ohservadas |as elecciones de 1997, en esta oca-
sion ademdds los medios fueron puntualmente supervisados.
Durante todo el proceso previo a los comicios, los partidos
exigieron que sus campafias fuesen cubiertas sin discrimina-
cianes, Pero es dificil afirmar que los medios de comunica-
cidn se hayan subordinado a las presiones partidarias, Ellas,
sin duda infloyeron. Pero por encima de las pretensiones de
partidos y candidatos, se experimentd una craciente, consta-
table y en algunos casos incluso inesperada Mexibilidad de los
medios, que los condujo a dejar atras la antafico proverbial
identificacion acritica con el partido del gobierna. Algunos de
Ios medios tradicionalmente mas oficialistas, decidieron to-
mar partido por las oposiciones.

Esas y otras novedades, formaron parte de un panorama
complejo, desipual v de tendencias ain no resueltas en el
comportamiento electoral de los medios de comunicacion de
masas en México. Campanas, candidatos v partidos, requi-
rieron conto nuncd antes no solo del concurso, sino del be-
neplacito de los medios. Y al mismoe tiempo, a través de la
autoridad electoral o de manera direcla, los partidos presiona-
ron pard conselidar la apertura en los mensafes diseminados
por las empresas de comunicacion.

¢Quién dependria de quién? Evidentemente, en el transcurso
de ia Gliima década del siglo xx mexicano, se produjeron
cambios importantes en la relacién entre medios vy politica.
Fue desapareciendo el trato en otras ocasiones casi complela-
mente untiateral que las principales empresas de televisidn y
radio daban a las campanias (todo para el pri, casi nada para
Ias oposiciones), Después de 1988, coma se ha apreciado en
los capitulos anteriores de este lbro, se fue construyenda una
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receptividad constante y en érminos generales equitativa, a
fos mensaies de todos los partidos registrados. Esas caracteris-
ticas definieron el comportamiento de los medios en las cam-
pafias de 1997,

Ya nos referimos u 1a antigua y quizd nunca resuelta discu-
sion sobre qué ha de entenderse por equidad en fas medios.
Desde el proceso electoral de 1994, ese hiabfa sido un tema su-
brayade por los partidos politicos: las oposiciones insistieron
en que equidad, implicaba darle el mismo espacio en los me-
dios a cada partide, independientemente de su importancia
politica o la presencia electoral que hubiera tenido. En di-
ciembre de 1996, la Comisién de Radiodifusion del Tnstituto
Federal Electoral, compuesta por representantes de los parti-
dos, habia demandado a los medios el cumplimiento de una
serie de criterios para, segin se decia, asegurar equidad y ob-
jetividad en el tratamiento de las nolicias sobre las campaiias
electorales que tendrian lugar al afio siguiente. En lo esen-
cial, esos criterios eran idénticos a los que la misma Comi-
5161 y ef 1K habfan propuesto en el anterior proceso electoral
¥ fque ya describimos en el capitulo precedente.

Las exigencias de los partidos para que los medios ajusten
su cabertura informativa a determinados formatos, han sido
por lo general desatendidas, Lo misme, esa concepcidn de ja
equidad segin la coal a cada partido le corresponde el mrismo
espacio en los noticieros, se ha enfrentado al irterés periodis-
tico o al interés de 1as empresas de comunicacidn, entendidos
de acuerdo con los criterios de cada medio. Pero indudable-
miente, las cosas han cambiado en los medios, igual que en el
panorama social v politico dei pais. Parecen superados los
tietnpos, v sin embargo de ¢so no han teanscurrido muchos
afios, en los que la television ofrecia hasta mds del 90% de
sus espacips informativos sobre clecciones, 4 la campafia de
un solo partido.

En Jus campafias de 1988, camo mencionamos en el capi-
tulo refativo a las elecciones de 1994, el PRI recibié e 91.71%
del tiempo en una muestra de la cobertura de los dos prinei-
pales noticieros de la televisidn mexicana. Seis afios despuss,
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durante las signientes elecciones pmsicienciaiesl los cl::-s~ noti-
cieros principales de la televisidn mexicanfl habian ‘destumdo,
en promedio, el 32% de sus espacios para informacion electo-
ral a la campafia del partido en el gobierno. Para 1997, como
se detalla mds adelante, ese partido recibid sélo el 24.06% del
espacio para campafias politicas en el promedio de dichos no-
ticieros. El cambin, fue palmario. ‘

Algo similar sucedid en la prensa escrita. A diferencia del
casl 55% del espacio para campafias que recibié el PRI de
acuerdo con nuestra medicidn, seis afios después tenia el 42%.
Para 1997 en un ejercicio sobre la informacidn de seis diario
de la Gindad de México, encentramos que el espacio para las
campanas de ese partido fue de apenas el 27%. Esa evolucién
aparece de manera mds clara en la gréfica siguiente,

EL PRI EX LOS MEDIDS, 1988, 1994 v 1997
00.00%

B0.00%

70.30% 1

G0_G0%

£.Q0F e R
1988 | 1994 1997
~— Mots. TV | 83.14% | 32% 24.06%
§ e Prensa 55% i 41.10% Y

En 1997 los medios reaccionaron al nuevo contexto politi-
co enn una apertura adicional a la que, con limitaclones, ha-
bian manifestado en los anteriores procesos electorales. Sin
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embargo, como se ha visto en los capftulos anteriores y a di-
ferencia de lo que recientemente se hia llegado 4 pensar, la
apertura politica en los espacios de comunicacién no se origi-
né en tas elecciones de ese afo.

Aquel afio los partidos, sus campaiias, la nueva competiti-
vidad y 1as exigencias ciundadanas asf expresadas, influyeron
natoriamente en los medios méds destucados. Se profundizé
asi, una tendencia que arrancaba de comicios anteriores.
cPuede decirse que los medios han subordinado sus priorida-
des al interés piiblico, representado por los partidos? Diffcit-
mente. Lo que presenciamos en el proceso electoral de 1997
fue una demostracién de habil flexibilidad, incluso de muta-
cion de afinidades y fidelidades politicas en algunos de los
medios més destacados. A diferencia, también, de lo que pudo
haherse creido en una apreciacién superficial o que no tama-
5€ en tuenta esas nuevas coordenadas, e! partido mas. benefi-
ciado en fos espacios de informacion elecioral en el noticiero
estelar de Televisa fue el de la Revolucidn Democritica, con
28.56% del total de tiempo destinado a las carparias de 1997,

24 Horas y Hechos, politizada disputa por las audiencias
La cultura del escrutinio respecte de fos medios, adn no se px-
tiende 4 otras 4dreas de la vida miblica mexicana paro en las
etapas electorales, ya hay recursos, costurnbre v sobre todo inte-
tés por estos asuntos. En los capitulos anteriores, hemos puesto
atencion especial en el seguimiento de los dos principales noti-
cieros de 14 television mexicana y de la prensa de la Giudad de
México. Con el propdsito de cbtener comparaciones entre 4 co-
bertura de medios en los comicins de 1997 y en dos elecciones
federales anteriores (las de 1988 y especialmente 1994) acudi-
mos a los mismos pardmetros de medici6n de espacios.

En la ielevision mexicana hay una amplia variedad de no-

* Parte de la informacion presentada en este segmento, aparecid imeial-
menle 01 nuesire ensayo «Los medios también votan Las campanas de
1997 en tedevision y pransa. Un informe pretiminar=, en Luis Salazar,
coard., 1997, Flecciones y ransicidn a lu dentncracia ev: México, Cal
v arena, Mdxico, 1958, pp. 267-204,
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ticiarios, pero sin duda dos de ellos se disputan la mayor co-
bertura entre sus auditarios. Asi ha sucedido desde hace varios
afios y asi ocurrié en 1997, incluso con mayor competitividad
mutua. Los noticieros 24 Horas del canal 2 de Televisa y He-
chos del canal 13 de Television Azteca, siguieron siendo en
1997 los de mayor influencia. Los datos que presentamaos so-
bre 1a informacidn electoral en esos dos programas noticiosos,
los hemos elaborado a partir de los monitoreos que empren-
di6 el 1FE 4 través de su Direccifn Ejecutiva de Prerrogativas y
partidos Politicos.® Esa institucion, midid el tiempo que 20
noticieros y programas de comentarios en la radio y 16 en la
television, todos ellos originados en el Distrito Federal, dedica-
ron a cada uno de los partidos entre el 16 de marzo y el 3 de
julio de 1997. Ademds, el estudio incluy§ observaciones espe-
cificas sobre el comportamiento de los medios electrnicos en
los estados de la Repiiblica. Se trata de un trabajo realmente
notable y exhaustivo del cual solamente tomamos, reelabo-
randelos para que sean comparables con nuestras indagacio-
nes anteriores, la informacién sobre los dos mencionados
noticieros y més adelante, los datos agregados sobre los espa-
cios para campafias en el conjunto de los programas infor-
mativos medides en la Ciudad de México.

El tiempo de transmisién dedicado a cada partido, que en
el balance del 1FE s presentado en horas y minutos, lo hemos
llevado a segundns para facilitar su presentacién. Los resulta-
dos, no dejan de ser interesantes. En todos los casos, se trata
de datos de campaiias independientemente del sitio en donde

5 Especialmente, hemos aprovechado la informacién compendiada en los
documentos: Instituto Federal Electoral, Direccidn Ejecutiva de Prercoga-
tivas y Partidos Politicos. Comisién de Radiodifusidn, Monitoreo dofe las
camparlas de Tos partidos politicos en noficiarios de radio y television
de las cinco circunscripciones clectorales plurinominales. Del 16 de
abivil al 3 de julio de 1997, mimeo., e IFE, Secretar{a det Consejo Gene-
ral, Drforme que presenta la Comisidr e Rudfiodifision al Consefo Ge-
meral del Instituto Federal Electoral en relacion a los moniloreos
muestrales realizados sobre los tempas de transmision de las campra-
sias de {os prartidos politicos en los espacivs noticiosas de los medios de
comunicaciorn, 21 de agosto de 1997, mimeo.
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se realizaron. Es decir, allf se incluyen las notas que tales
noticieros destinaron a as campafias de los partidos en todo
el pafs y no solamente en la Ciudad de México. Sin embargo,
es posible asegurar que la mayor parte de esos espacios fue-
ron ocupados por noticias sobre las campaiias por el gobierno
del Distrito Federal, que en los medios nacionales fue ]la con-
tienda politica que recibid mayor y, en ocasiones, exclusiva
atencifn.

Mis adelante, presentamos los resultados de la medicién
que hicimos de! comportamiento informativo de seis diarios
de la Ciudad de México, también durante las campaiias de
1997. En esa medicidn de ia prensa escrita, a dilerencia de la
investigacion del I1FE sobre television y radio, sélo tomamos en
cuenta las informaciones sobre las camparfias por el gobierno
del Distrito Federal.

¢Cémo se comportaron los dos principales noticieros de la
television mexicana en las campafias de 19977 En ambos pro-
gramas, el tiempo mayor fue destinado a las campanas del
Partido de la Revolucién Democrdtica, aunque en 24 Horas
el segundo sitio lo ocupd el PAN v en Hechaos, el PRI, Los par-
tidos pequefios recibieron un tratamiento muy similar en el
noticiero de Televisa, en tanto que en Tv Azteca se privilegid,
después de los tres mayores, al PT y el PVEM —algo similar
ocurrid con la prensa escrita, segln veremos mds adelante.

Y4 en campaifias anteriores, 24 Heras, incluso a diferencia
de otros noticieros de Televisa, habia otorgado espacios casi
idénticos « los cinco o seis part.dos —segin la eleccion—-
distintos de los tres principales. Alli se puso en prictica una
mecanica pero, 4 la hora de los balances, perceptible con-
cepcibn de pragmatica equidad: los tiempos mayotes fueron
para PRI, PAN ¥ PRD v el restn, se distribuyé con pocos mati-
ces entre los demds partidos, aunque sus resultados electora-
les los colocaran 4 distancia considerable a unos respecto de
otros.

En Hechos en cambio, se advirtié el afdn de reconocerle
importancia al Verde y al del Trabajo, por encima de los par
tidos Cardenista, Popular Socialista v Demficrata Mexicano. El
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noticiero de TV Azteca tuvo una duracién diaria de una hora,
a diferencia de 24 Horas que, también en la programacion
nocturna, alcanzé 30 minutos cada dia. Pero no fue s6lo pot
eso que Hechos le otorgd mayor espacio, en su conjunto, a la
informacion de los partidos.

En total 24 Horas, en los tres meses y medio del moni-
toreo, destind 8 207 segundos a las noticias de campanas.
Hechos en cambio, otorgd 21 493 segundos, es decir, casi tres
veces mis a pesar de que su duracién era sélo del doble en
comparacién con el noticiero de Televisa. El espacio otorgado
en ambos programas y la jerarquizacién que en ellos encon-
traron los partidos, se aprecia mejor en la grifica adjunta.

ESPACIO DEDICADO POR LOS DOS PRINCIPALES NOTICIEROS DE LA
TELEVISION MEXICANA A LAS CAMPANAS FEDERALES DE 1997
{Minutos y traduccién en segundos)

PAN PRi PRE Pe Pr PYEM 4] Phu

24 Horas 135527 23 309747 | 70227 88 1001537 57567 | TUIa

Segs. 2152 | 1380 | 2344 | 442 | 488 | 613 | 356 432
Hechos 03 15" 1127107 112801 §°357 1117357 14°0" | 4’21 | 418"
Segs 5595 | 6730 | 6770 | A35 . 695 . 849 | 26] 258

Segs. fotales | 7747 ) BII0 9114 | 777 1183 1462 0 617 GO0

Datos deb 16 de marzo al 3 de julie de 1997, calculados a partir del monitoreo
dei Instituto Federal Electorad.

356

ESPACIO DESTINADO EN LOS DOS PRINCIPALES NOTICIEROS
DE LA TELEVISION MEXICANA A LAS CAMPANAS
ELECTORALES FEDERALES DE 1997

(Tiempo total: 8 h 15 min=29 700 segundos)
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‘ A 24 Horas TlHechos ‘

Datos a partic del documento Reporie acunwlads. Moritoreo de las cimipe-
7as de los pariidos politicos ez noticiarios de radic v televisidn, de ka Direc-
cién Ejecutiva de Prerrogativas vy Partidos Politicos del Instituto Federal
Electoral. Mediciones del 16 de marzo al 3 de julio de 1957

Nos interesa mostrar el espacio que ambos noticieros dedi-
caron a cada partido, porque da idea de la presencia mis
fuerte que en el transcurso de sus campafias tuvo cada orga-
nizacién politica. Desgraciadamente no disponemos de datos
de audiencia de los programas de televisién, que sean a la vez
confiables y suficientes. Pero creemos que no es aventurado
suponer que cada uno de esos noticieros tiene, por si solo,
mis rafing que todos los demds noticieros en cada una de las
empresas que los transmite, Asi que el tiempo destinado por
24 Horas v Hechos a cada campafia politica, es altamente
representativo de los minutos que los cindadanos que se ente-
ran de asuintos politicos a través de la televisidn estuvieron
expuestos 4 las noticias originadas en cada partido. Desde
luego el comportamiento de ambos noticieros es diferente.
Cada vno de ellos constituye un universo por si solo. En las
grificas siguientes, se aprecia el tiempo que cada partido en
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campafia recibié en cada uno de esos espacios periodisticos en
el proceso electoral de 1997.

TIEMPO, POR PARTIDOS, DESTINADC A LAS CAMPARNAS 1997
EN EL NOTICIARIOQ 24 HORAS, EN EL CANAL 2 DE TELEVISA
CAMPANAS Q7 EN 24 Honras

PYEM PFS PhHM
T 7% 4% 5%

PRI
16.81%

PRD
2R.56%

Datos det 16 de marzo al 3 de julio de 1997, calculados a partir del monitoreo
del [nstituto Federal Electoral. Cifras redondeadas.

TIEMPO, POR PARTIDOS, DESTINADO 4 LAS CAMPANAS 1997
EN EL NOTICIARIO HECHOS,
EN EL CANAL 13 DE TELEVISION AZTECA
CAMPANAS 97 EN f{ECHOS

FT pvEM FPES  pPM
32% 3.95% 1~2’l% 1.2%

PRI
3131%

Datos del 16 de marzo al 3 de julio de 1997, calculades a partir del monitoreo
del Instituto Federal Electoral. Cifras redondeadas.
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En el balance de espacios destinados por ambos noticieros a
la informacién de campafias, el Partido de Ia Revolucién De-
mocritica aparece con la mayor cantidad de tiempo: 9 114 de
los 29 700 segundos menitoreados, es decir, casi el 31%. PRI y
PAN recibieron espacios similares, que significaron el 27 y el
26% respectivamente. Ninguno de los partidos pequefios tu-
vo menos del 2%, es decir, mds de la votacion nacional que
obtendrian, como se apreciard en las comparaciones que
incluimos al final de este capitulo. Uno de ellos, el Verde Eco-
logista, alcanzo casi el 5% del total del tiempo para campa-
nas en los dos noticiarios mas relevantes de la television
mexicana.

COBERTURA ELECTORAL CONJUNTA 1997 EN 24 HoRrds Y HECHOS
TOTAL 1997 EN SEGUNDOS Y PORCENTAJES CORRESPONDIENTES

PAN PRI PR Pe P PVEM | PPS | PhM
Totaies | 7747 | 8110 9114 777 1183 1462 617 690
% 26.08 | 273 30.69 2.62 3.98 4.92 207 | 232

Es interesante la comparacién entre esos datos y los que s+
presentan en el capitulo anterior, sobre las campafias presi-
denciales de 1994. Evidentemente, una eleccién intermedia
como la de 1997 reviste condiciones distintas a la de caricter
presidencial, en donde las fuerzas politicas y su presencia én
los medios adquiere mayor tensidn, De cualquier manera, ya
que en las elecciones presidenciales de 1994 los principales
medios manifestaron una apertusa significativa hacia los par-
tidos politicos y con el propdsito de contar con el punto de re-
ferencia mds inmediato posible, es pertinente comparar la
cobertura que los noticieros estudiados dedicaron a cada par-
tido en ambas ocasiones.
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ESPACIO DESTINADO A LOS PARTIDOS CONJUNTAMENTE
EN LOS DOS NOTICIEROS PRINCIPALES DE LA TV MEXICANA
(24 Horas Y HECHOS), SEGUNDOS Y PORCENTAJES

'ul - -

! PAN | TRI ; PYEM PPS PDM
(@ Totales 17747 18110 | D114 | 777 | 1183 | 1462 617 | 690 |
L % 2608 | 272 | 3060 262 | 398 | 4582 | 207 | 232 |

Mds adelante comparamos los porcentajes de presencia en
noticieros en uno y otro afio para establecer, a partir de los
tiempos que habfan recibido en las campafias anteriores,
avances v retrocesos en la presencia de los partidos en esos es-
pacios televisivos. El PaN ¥ el PRD experimentaron en sus cain-
panias de 1997 una mejoria muy parecida, del 56 y 59%
respectivamenie, en contraste con los porcentajes que en los
mismos dos noticieros televisivos recibieron en las elecciones
de 1994. Los dos partidos mayores de la opaosicién son los
unicos que ganan en esta comparacion. Tanto e}l PRI como los
partidos menores, recibieron porcentualmente menos atencién
en los noticieros mencionados.

COBERTURA QUE LOS NOTICIEROS 24 Horas
Y HECHOS OTORGARON A LAS CAMPARNAS PRESIDENCIALES
EN 1994 Y 1997, PORCENTAJES

‘ PAN PRI PRD | rC T PYEM PPS PN 1
P 1994 | 16.69 | 22.01 | 19.30 | 5.4 6.21 7.14 2,52 5?9”
[ 1997 [26.08 | 273 | 3069 | 262 | 398 | 492 | 207 | 232 |

Datas calculados por el autor a partir de monitoreos de Alianza Civica-aMDE,
entre enero v agosto de 1994 y del [FE para 1997,
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En 1994, como ya indicamos, el ahora Partido Cardenista se
denominaba Partido del Frente Cardenista de Reconstruccién
Nacional, PFCRN. Ademds, en esas elecciones particip6 el Partido
Auténtico de la Revolucién Mexicana, cuya campafia recibi6 el
3.89% de espacio en los dos mencionados noticieros televisivos.

PORCENTAJES DEL TIEMPO DESTINADO EN LOS NOTICIEROS 24
HORAS Y HECHOS A LAS CAMPANAS ELECTORALES EN 1994 Y 1997

40 ¢

' PAN E PRI PRD FC E PT PVEM FPS B
B1994 16.69  32.01 1953 5.4 ' 621 | 7.14 | %.52 5.79
W97 | 2608 273 | 30,69 | 2.62 | 398 . 4.92 2.07 2.32

1994; datos calculades a partir de los monitoregs de Alianza Civica-AMDH,
1957: datos calculados a partir de los monitereos del tFE.

DIFERENCIA PORCENTUAL, POR PARTIDOS, EN LA COBERTURA
EN LOS DOS NOTICIEROS DE TV ENTRE 1994 ¥ 1997

PAN PRI PRD pC T PVEM PPS PDM
56.26%  -147%  39% -513%  -36% -32% -41.2% -59.9%

Gracias a los monitoreos organizados por el IFE, respecto de
las elecciones de 1997, ahora contamos con una cantidad
inusitadamente variada de datos sobre el comportamiento de
los medios en estas campanas. Nos hemos detenido en los dos
principales noticieros televisivos porque relinen mayor au-
diencia en todo el pafs y porque en ellos se manifestaron de
manera mis clara las tendencias que respecto de los partidos,
asumian los dos consorcios que controlan la televisién priva-
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da en México. Ademas, como dijimos antes, las mediciones
del 1FE se ocuparon de un total de 16 noticieros televisivos y
de otros 20 mds en la radio de fa Ciudad de México. $6lo
para ampliar ios elemenios de comparacidén de los datos pre-
sentados en las paginas anteriores, hernos compendiado los
resultados mds generales que los monitoreos del Instituto Fe-
deral Electoral ofrecieron sobre la informacion de campaiias
politicas en esos espacios noticiosos, siempre entre el 16 de
marzo y el 3 de julio de 1997,

De acuerdo con esos reportes, en el caso de ia television las
informaciones electorales sumaron un tiempo total de trans-
misidn de 62 horas, 42 minutos y 14 segundos.® De ese tiem-
po. el 23.94% (15 horas 31 minutos) fue para noticias
electorales del pan, el 24.08% (15 horas 6 minutos) del prr v
el 24.83% (15 horas 34 minutos) del Prp. Los partidos peque-
fios recibieron los siguientes porcentajes de ese tiempo: r¢
5.18% (casi 3 horas y cudrto); PT 5.64% (3 haras 32 minu-
tos); PVEM 7.65% (4 horas 47 minutos); pps 3.61% (Z horas 15
minulos) v PoM 3.08% (3 horas 11 minutos).

En esa contabilidad agregada de los espacios sobre campa-
nas en 15 noticieros televisivos, se reproducen las tendencias
que advertimos antes en los dos principales. El PrRD es ¢l par-
tido con mds presencia, pero en este caso PaN y PRi reciben
casi la misma cantidad de espacio; las diferencias son de unos
cuandos minutos. En otro rango se encuentran los otros cin-
co partides, todos ellos con porcentajes mayores a lz contabi-
lidad en los dos noticieros principales. También aqui, dentro
del universo de los pequefios, destacan Jos espacios concedidos
4 los partidos Verde v del Trabajo.

En el caso de la radio, el estudio de las autoridades electo-

® El muestreo del IFE, reaiizado entre el 16 de marzo v el 3 de julio de
1997, comprendid los siguienies noticieros: 29 Hovras de la Noche, 24
Horas de la Tarde, Al Despertar, Detrds de la Noticia, Muchas Noticins,
La Rewlidad Hoy v Punto por Punio de Televisa; Hechos de Ja Nocke,
Hechos de la Rerds, Nechoy de Fin de Semnana v Hola México de Tele-
vision Azteca, freface de Canal Once, En Blarico y Negro y Pava Usted
de Multivisidn y Preparen, Apunlen, Voren da Canal 40.
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rales revisd, para bas mismas fechas, un total de 20 noticieros
de la Ciudad de México,” Entre todos ellos, transmilieran 321
horas, con 11 minutos y 31 segundos de informacida electo-
ral. De ese total, el 26.73% correspondié al pan (88 horas con
51 minutos); el 29.5% al pkt (94 horas 45 roinutos) y el
27.64% al Prp (88 horas con 46 minulos). Para el resto de los
partidos, la distribucién de ese espacio naticioso en radio fue
como sigue: p¢ 3.71% (11 horas 54 minutos); PT 4.37% (14
horas un minuto); PVEM 4.71% (15 horas con 7 minutos), rvs
1.24% (3 horas 59 minutos) y vDy 2.11% (6 horas 46 minu-
tos). Esta es ta anica medicién en donde al pri le va mejor
gue a otros partidos: casi el 30% del espacio en noticierns
radiofinicos, aungue PAN ¥ PRD tienen pocos minutos menns
(entre aocho ¥ seis minutos, dentro de un total de 332 niimu-
tos de transmisidn twoeal}l,

En las mediciones de 1994, el iFE presentd de manera agre-
gada la informacidn sobre la cobertura electoral en los no-
ticieros de radio y televisitn de la Ciudad de México, en
monitoreos realizados entre junio y agosto de aquel afo. A
partir de esa informacidn que ha sido compendiada en el ca-
pitulo anterior,” calculamos Jos porcentajes dedicados a cada
partido polftico: asi aparecen en el cuadro siguiente, que re-
petimns en este capilulo a manera de recordatorio. De esta

7 Se trata de una gamd muy ampliz de noticiarios, con formatos, cante-
nidos y estilos de o mAs variados: Af MHomeento de Rudio 13, Axfenda Ra-
cio de XER, Decisidrn D7 y Lietrds oe la Noticia en XEq, Exn Confaclo en
Radio 620, BEnfogyue en 100.1 de v, Ensulada de Lechuge de Radio Al
Farereato 24 en XecmQ, Mechos que se retransmite ene Radio Mil, Hora 7
ent Ondas del Lago, frdice Pelftico de ABC, Las Birenas Nolcias, Linea
Directa en 1041, Lbpez Diriga v Nine Candn en Xep¥, Mositor de la
Mariarna v Monitor de Lo Tarde-Nocbe en Radio Red, Pernorama en Ra-
dio Acir, Pare Emperdar en Bstereorrey v Perfiles de ln moticia en XERC.
¥ Lous datos fueron inicialmernts wniados de Provecks de i=sforme a o Gd-
mara de Diptados del . Congreso de La Unidw g presenta al Con-
sefo Genernl la Comisidn de Canseferos Cluddadanas sohve ¢l desarroils
de los trabajos realizadas pior el Institute Federal Electoral v Tus re.
cursos interfreestos en la eleccldn de Presidente de los Estadoy Tmidos
Maxicanas, frre los gfectos de st ealificacidn, Cudderno Namaro 7, Ae-
dios Elecirinicos de Umpunicocdn. Teg, mimen., 1994,
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forma, en la grifica «Espacio a partidos en muestra general
de noticieros de radio y Tv del DF en las campafias de 1994 y
1997», que aparece paginas adelante, serd posible comparar
ios datos agregados de la presencia de los partidos en radio v
TY en 1994, con la que recibieron en las campaias de tres
afos mis tarde.

PORCENTAIES DE ESPACIO A LOS PARTIDOS EN NOTICIEROS
LE TELEVISION Y RADIO EN LAS CAMEARAS DE 1994

PR P i PAN PT PYEM I PP§ PARM  PVOEN

34.25% 2312%  IBHIK 5% 5.25%  A6%  257% 212% 275% |

Fuente: Montioreos del TFE 253 1964,

Con el propdsito de comparar la cobertura global que reci-
bieron las campanas en ambas elecciones, en los noticiarios
de medios electrdnicos revisados por el kg, hemos promediado
los datos de 1997 para tiempos en televisidn y los de tiempos
en radio, a partir de ia sintesis de la pagina anterior. De esta
manerd tenemos que en las campafias 1997, de un total de
%83 horas, 53 minutos y 45 segundos en 16 noticieros de te-
levision y 20 de radiw originados en la Ciudad de Méxicao, los
partidos recibieron los sigutentes parcentajes que se indican
en ¢l cuadro siguiente.

PORCENTAJES DE ESPACIH) EN NOTIGIEROS DE TELEVISION
¥ RADIO EN LAS CAMPaNAS DE 1997

) AN £hi #Hh He P PYEM ] P
25.33% 26708 26.24%  4.44% SN QUIRY 247Y% 360%

Fuente: Monitoreos del 5% an 1997,

Es inieresante como, a diferencia de los dos noticieros prin-
cipales de la televisidon, en la suma de tiempos agregados de
36 noticieros en radio y 1v el PRt queda casi con la misma
proporcidn de espacios (27.3% en una ¥ 26.79% en la otra
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evaluacion). En cambio, ta presencia del PRD e esos noticia-
rlos es menor pues Apenas lega al 26.24% (cuando, en la
medicion de Hechos v 24 Horas, habia alcanzado el 27.3%).
Accidn Naclomal disminuye un punto, para quedar con
25.33% en comparacion con el 26.08% del ejercicio anterior.
Los mds beneficiados en esta otra manera de medir [a pre-
sencia en medios, son los partidos pequefios. En Hechos y 24
Horas, esos cinco partidos recibieron €l 15.91% del tiempo
para noticias de campanas. En cambio, en el mismo lapso, en
la medicidn de 34 noticieros de televisién y radio esos cinco
partidos obtienen el 21.64% del tiempo de transmisidn, Espe-
cialmente, el Verde Ecologista destaca con el 6.18% de ese
tiempo, seguido por el Partido del Trabajo, con el 5%. En tér-
minos generales, puede decirse que en sus espacios informa-
tivos, las estaciones de radio y televisién, aunque no fuese de
manera deliberada, otorgaran espacios 4 los partidos de
acuerdo con la presencia social de cada uno de ellos, que se
matizarfd o confirmar{a en las elecciones del 6 de julio.

ESPACIO A PARTIDOS EN MUESTRA GENERAL DE NOTICIEROS
DE RADIO Y T¥ DEL D¥F EN LAS CAMPARAS DE 1994 ¥ 1557

G0,QQ% e T

30.00%

20.00%

10.00%

0.00%

PAN PRI PRD PE s PVEM FES 1 PDM
71994 1RR7% | 34.25% 1 23.12% L 2.75% [ B0D% | 5.25% 2.37% | 3.60%
oo 25.33%%  206.79% 26.24% | 4.44% 1 5% 6. 18% | 2.42% ; 3.60%

Fuerite: Cuadros anlefjgres.
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Prensa de la Cludad de México: el 80%, a los tres partidos
Dbrivcipales

Al haber una mayor variedad de medios, en la prensa escrita
la diversidad politica no es tan novedosa como en la comuni-
cacifn electrénica. Ya mencionamos cémo la presencia del
PRI en las muestras sohre la cobertura de varios diarios de 1a
Ciudad de México en las campaiias anteriores, bajd del 55%
de 1988 a4 menos del 41% en 1994 y 27% en los comicios mis
recientes. Este dato y los que ofrecemos a continuacién, han
resultado de una muestra de 16 fechas, entre el 28 de abril y
el primero de julio, para encontrar la informacidn sobre cam-
paiias electorales de 1997 en seis diarios de la Ciudad de
Méxice.

Para la evaluacién de 1997, tomamos en cuenta los mis-
mos cinco de los diarios que formaron parte de la muestra
que para otras 16 fechas, revisamos entre mayo vy agosto de
1994: La Jornada, Reforma, El Universal, Excélsior y El
Nacional. La presencia publica de los primeros cuatro {supe-
rior a la del promedio de la abundante y poco lefda prensa
mexicana) y el cardcter oficial del dltimo, explicaban esa se-
teccion. Para 1997 afiadimos Za Crondca de Hoy, uno de los
diarios mas nuevos e innovadores en el panorama de esa
pressa’ Las planas-tipo de Zg Crdmica esidn prganizadas en
cinco columnas, de 4.5 centimetros cada una, Las dimensio-
nes de las columnas en los otros diarios. se mantuvieron
igual que en afios anteriores.

En esos seis diarios, ubicamos las notas informativas
—lexto y/o grificas— acerca de las campatfias para el go-
bierno de la Ciudad de México. Aunque ya lo mencionamos,
s pertinente reiterar que nuestra seleccién de noticias se res-
tringi6 a la informacidn spbre las campafias en el DF, a di-
ferencia de las mediciones del 1¥E para 1997 gue tomaron en
cuenta toda la informacién nacional de carnpafias. Conside-
ramos que en ¢l caso de la prensa, el sesgo local era necesa-
cio porque la informacidn de otras campafias en el pafs era
7 La Crondca de Hey aparecit el 17 de junfo de 1996, didigida por el pe-
rindisia Pablo Hiriact
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escasa, irregular y a veces confundida con noticias de usuntos
politicos no necesariamente vinculados con las tareas de pro-
selitismo electoral. Creemos gue de cualquier manera, los da-
tos que resultan de esta revisidn son comparables con los que
arrojan los monitoreos de television y radio en donde no se
especificaba iz indole de las campafias cuya informacidn fue
contabilizadu: en los medio. electrdnicos, la gran mayoria de
fus noticias sobre campafias en 1997 se refirié a los actos
electorales de los candidatos ai gobierno de la Ciudad de
México. El hecho de que a pesar de su adscripcion local se
hayan convertido en camnpanas nacionales gracias a la propa-
gacion que especialmente {a televisidn hizo de ellas por todo
el pafs, permite comparar el espacio que ocuparcon en los
medios con tos datos de las campanas federales antericores.'™

Muestra de diarios

A partir del establecimiento de una semana compuesta, una
consecutiva y dos dias mas hasta el 1érmino del plazo legal
para las eampaiias electorales determinamos, previamente, 1as
siguientes fechuas para la muestra Junes 28 de abiil, martes
6 de mayo, miéreoles 14 de mayo, jueves 22 de mayo, viernes
30 de mayon, sibado 7 de junio, domingo 15 de junioc, lunes
16 de junio, martes 17 de junio, miércoles 18 de junio, jueves
19 de funio, viernes 20 de junio, sabado 21 de junio, domin-
go 22 de junio, lunes 23 de junio ¥y martes 1 de julio.

Las noticias fueron medidas en centimetres-columna, de
acuerdo con la metodologia que hemos explicado anterior
mente. Las noticias mAs importantes publicadas en las notas
de esa muestra aparecen al final del anexo uno de este libro
y los centimetros-columna que ocuparon, dia tras dia, en el
anexo dos.

¥ Esta mnedicidn [ue realizada, con paciencia v escrupulosidad notables,
par la para cntonces licenciada Glaudia Rosas Sandoval, egresada de la
Facultad de Ciencias Polfticas y Sociales y profisora en 1a Universidad dei
Distrito Federal. La vertficacitn v ef procesaniiento de esos datos, es res-
ponsabilidad nuesira.
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Resullados de ke medicidn

El compendio del espacio asignado por los diarios en las 16
fechas de la muestra para 1997, se aprecia en el siguiente
cuadrn, con {os totales expresados en centintetros-columna.

Campatias DF 7 EN 5EiS DIARIOS. TOTAL DE CENTIMETROS
EN 16 PECHAS, DEL 28 DE ABRIL AL ! DE JULIO

Lea forapde | & Nacionad | OQronios | Reforie | Universal | Excdlsior
it o417 1175.3% 140855 | 05546 ¢ 1966.77 20675 67
wan | &a4.ar YOG 154142 | 151000 | 144437 | 1445397
FRY 152,13 | 959.8% | 125586 | 1459.8% | SOIRE8 | 1B181%
v 76,00 1332.29 165,97 T18.80 | §%i.1% TG E7
e 9473 18D 74 X 3171 iRey 450,99
15 SR13 154,69 5.40 2535 287,30 17268
Bt 112.93 134,59 21199 587 72658 381 A2
PYEM 17703 748 3206 114.45 67 88 U47 99
" Fadetl 544187 EYCTE 469605 | 444543 | Ribl.&7 | 741385

Los 32 mil 240.50 centimetros que constituyen el total de
espacio contabilizado en esta evaluucion para 1997, fueron
traducidos en porcentajes dentro dei espacio que, para cada
partido, significaron en cada uno de los seis diarios apaliza-
dos. Es pertinente recordar que el espacio que cada diario
otorgd a las camparias, sélo es comparable en términos por
centuales porque cada publicacidn riene dimensiones distin-
tas. Por ejemplo, una plana de Z& Jornada que es tamafio
tabloide tiene aproximadamente 862 centimetros cuadrados y
en ella caben 138 centimetros columna, En cambio una pla-
na de Reforma, que es del llamado tamanio diario, tiene cer-
ca de 1826 centimetros cuadrados y en ella hay espacio para
327 cm-col. Sigutendo con los mismos casos, La fornada de-
dict en promedio més de nna plana y media cada dia a infor
mar sobre estus campaiias ¥ Reforsna, menos de una de sus
planas. En promedio, cada uno de los diarios evaluados
dedict; ef signiente espacio diario, medido en centimeiros-co-
lumna: Lz Jornada, 215.2; Bl Nacional, 236.4; La (rénica
de Hoy, 293.5; Reforma, 271.5% EI Uriversal, 510 y
Excélsinr, 488.4 cenlimetrns-colummna.
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La comparacién mds relevante v significativa es, ignal que
en los capitulos precedentes, entre los porcentajes que de su
espacio diario destinado a camparias electorales, dio a cada
partido cada uno de los periédicos analizados. Esos porcenta-
jes se muestran en el cuadro siguiente.

CAMPANAS DF 1997 EN SEIS DIARIDS
PORCENTAJES A PARTIR DE LA MUESTRA DE 10 DIAS

La forvtada | Bl Nucional| Crdrdea | Reforme | Dniuersal| Excéistor
TR 27.36 31a7 20.059 2383 4 2409 7a5h
pAR 2423 P 2428 32.82 5474 ¢ 176% 1 184D
PRD 3347 2558 26.74 3.5 24,73 D76
Pe: 02.03 44,52 03.5% az.7% 06,58 09 .27
po | 0278 o5 0157 6072 05,58 0577
PPa ;0168 04,0 013 4 6 03.52 1220
r 8328 g5s% 04,51 a1 .03 G890 0488
PViv G514 1 D30y aiLes 42,63 08.%% 1 1215

Como puede apreciarse, el diario que mayor espacio pop
centnal le dedica al pri es B Nacional, aungue casi todos
estdn cerca del promedio —27.15%-— de cobertura que reci-
be ese partido. Crinica v La Jornada son los otros diaros
que ofrecen mas espacio al partido en el gobierna. Ef pan,
abliene una atencién muy superior al promedio en Reforma
(de heche, ¢l mayor porcentaje de espacio en un diario a una
campaia especifica, casi el 35%, aparece en ese peri6dico en
beneficio del lamado partido blanquiazul) y después, en Crd-
nica. En cambio, en Excélsior v Bl Universeal, el Pan tiene [0s
poreentajes menores (17.69% y 18.5%), muy por abajo del
promedio de todos ellos, que es de poco mds det 25%.

El PRD recibe, en la prensa igual que en otros medios, los
mayores espacios aunque con menor diferencia respecto de
los otros dos partidos nacionales. En promedio, tiene un
27 .44% —casi idéntico al del PRI— pero con diferencias,
desde el 33.59% y 33.47% que le dedican Reforma vy La Jor-
Rrada (que por un poco, 4l menos en esta muestra, no es el
diario mds perredista) hasta el 20.7% que recibe en Excélsior.
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Bl Universal v Excélsior decidieron ofrecer mayor espacio 4
los partidos pequenos y 4 eso se deben, al menos enlre otros
motivos, fos porcentajes mas reducidos que encontramos para
los partidos mayores en esos dos periGdicos. El Partido
Cardenista ocupa el 9.22% del espacio para noticias electora-
les en Exceélsior v apenas 2.03% en La fornada. £l Democra-
la Mexicano tiene en El Nacional espacios promedios del
5.07%, casi siete veces méds que el (1.72% que ocupa en Refur-
mea y por enchma del promedio del 3.64% que encontramos
en los seis diarios. El Popular Socialista es el partido mis ig-
norado, con un promedio de espacios del 2.05% y con un in-
fimo, priacticamente nulo 0,13% en Cronice. Bl Partido del
Trabaje llega 4 un promedio del 4.36% con una enorme fluc-
tuacidn entre el 1.05% que le asigna Reforme v el casi 9% de
El Universal. Algo similar le sucede al Verde Ecologista, con
un promedio general del 5.57% que va del 0.68% en Crornica,
al 12.13% en Excédlsior. En los diarios revisados, los cinco par
tidos pequehos tienen una presencia promedio del 20%. fa
Jorrada desting a esos cinco partidos el 14.91% de su espacio
para campafias. £ Nacional, el 19.26%. La Crénica, 10.42%.
Reforrma, et 7.79%, El Liniversal, 33.45% y Excélsior, 34.20%.

Las camparias, diario por diario

En las siguientes seis graficas se muestra el teato que, en tér-
minos de espacio en su informdcién de campanas, ofrecié
cada periidico.

370

CAMPARIAS 1997 EN La JORNADA

W e 27.36
B Ean 2423 T
& vrp 3R4T
= rC 2.03
H oM 2,78
i opes 168
et 2,28
PVEM %14
39
30{-
25 -
205
151
iq T ,,,,,,
5 -
ol
e —
L 2223
& PRD 2525
& pe 352
] FoM 501
PPs 409
ey 153
IBY pvEMm 208
in




1
CAMPARAS 1997 eN L4 CrRONIGA DE HTOY CAMPARAS 1997 EN BIL [/N/VERSAL
35 5 25 e
in mE B
25 -
20 i3
15 p 10
10
s 5
o 0
- PRI W rR:
M ean | M ran
= FRD £l ek
E pC B pC
= M 2 phM
PP3 B eps
rpr e
W oevEM BG vem
CaMPalAS 1997 BN REFNNRMA
35 e 10
30— 25
# 3
25 20
20
RS
15
10 e 10
B o 95
o .
N rr! 2383 i W er:
o o 24,74 I PAN
=3 PRD 33,59 B rRD
= Y 275 =N
=5 poM 07z S POM
G PPS T 0bs i prs
™o 1.05 - 0 e
N 263 N & oy
272 373




Los partidos, en los diarios
De la misma manera que en los capitulos anteriores, 4 conti-
nuacién se presentan los resultados, diario por diario.

EL PRI EN LA PRENSA, 1957
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MW jorncda 27.36
M Neacional 31.47
Ba Cronica 29.99
B Reforma 2%.83 :
138 aiversal 2400 !
| B Excélsior 26.56 j

La diferencia, en la informacién sobre el Revolucionario
Institucional, entre B Nacional y Cronica y La Jornada, en
ese orden, no es demasiada. De hecho, el 31% de espacio ob-
tenido por ese partido en el periddico del gobierno, represen-
ta un cambio muy drastico respecto de los promedios que
tuvo en esa publicacién durante las campafias anteriores. El
margen entre el diario que le dedicé mis espacio v el que
menos —FEl Nactonal y Reforma— es menor a 8 puntos
porcentuales, lo cual manifiesta una relativa homogeneidad
de la prensa en el espacio asignado a las noticias sobre las
campaifias priistas.

En cambio, la distancia entre el diario que mds espacio le
dio al PaN y el que menos, es mayor a 17 puntos: esa es la di-
ferencia del casi 35% que le otorgd Reforma y el 18.5% que
tuvo en Excéisior. Cromica fue el segundo diario que mds es-
pacio, proporcionalmente, le dio a Accién Nacional.
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EL PAN EN LA PRENSA, 1997
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En donde mds espacio, siempre en esos términos, recibié el
PRD, fue en Reforma v en donde menos, en Excélsior. Hay
casi 13 puntos de diferencia entre ambos. Lz Jornada fue el
segundo diario en términos de la atencién a ese partido. Ade-
mds, se advierte mucha similitud en el espacio que recibié en
los otros tres diarios, El Nacional, Crénica y El Universal,

EL PRD EN LA PRENSA, 1997
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El Partido Cardenista tuvo en Excélsior un 9.22%, que
contrasta de manera evidente con el menos de 3% que en
promedio, le asignaron L& Jornada, El Nacional, Crinica
vy Reforma.

EL PC EN LA PRENSa, 1997
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W jornada 2.03

W Nacioral 3.52

EA drdnfca 3.53

B Reforma 2.75%

W imiversal 6.5

fl Excélsior 9.22

Al poMm dos diarios (B! Uniéversal y Excélsior) le asignaron
casi el 6% de su espacio para campadas, uno mds (B Nacio-
nal) algo més del 5% y, contrastantemente, para Reforma y
La Crénica esa campafia casi no existio, al menos en los dias
de la muestra.
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EL PDM EN LA PRENSA, 1997

W jornada 2.78 ;
W Nactonal 541 i
5 Crisiica 1.57

B Reforsma 80.72 ‘
T Universai 3.98 :
Excélsior 5.77 3

Algo similar sucedid con las noticias de Ia campafa del
Popular Socialista: para los editores de Ef Vacional ame-
ritaron mis del 4% del espacio pero en La Crdnica y Refor-
mua, casi s6lo por casualidad merecié unas lineas, con el
porcentaje mds bajo registrado durante toda la muesira de
este periodo electoral.

EL PPS EN LA PRENSA, 1997

M orrada 1.68
W Nacions! 4.09
B ronkea 0.13
Reforma 0.66
2 Unipersal 3.52
Tl Excélsior 2.2
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El Partido del Trabajo, en cambio, alcanzd casi el 9% del
espacio de El Universal pero casi la mitad en Excélsior vy
menos atn en €] resto de los diarios. Reforma le dio sola-
mente el 1% de su espacio para campafias. Los otros cuatro
periddicos, se mantuvieron en un promedio cercano al 4%.

EL PT EN LA PRENSA, 1997
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B jorscda 328

W Nacional 5.55

B2 Cranica 4,51

= Reforvu 1.05

B Universal 8.9

Excélsior 4,88

La informacion del Partido Verde Ecologista descolié tam-
bién en B! Universal (con un espacio casi idéntico al del pr)
pero mucho més en Excélsior, que le dio mds del 12%. De alli
al 0.68% que le otorgd Crdnica, hay una distancia de mds del
1700% que manifiesta la disparidad en la politica informati-
va que, en ese caso, definié a ambos periddicos. A juzgar por
las grificas, este es el partido cuya campaiia en 1997 recibi6
un tratamiento mas desigual en la prensa.
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EL PVEM EN LA PRENSA, 1997
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i jornada 5.14
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(M Excédlsior 12.13

En sintesis, la presencia que, en promedio, obtuvieron los
partidos en los diarios estudiados, se advierte en esta grafica,

LA PRENSA ¥ LAS CAMPANAS EN EL DF EN 1907

PC

PDM
5%




Encabezados y wubicacidn de las noias

Las notas cuya extension fue contabilizada para lograr las
comparaciones que aparecen en las pdginas precedentes, Ias
clasificamos de acuerdo con su ubicacién. Ademnds, distingui-
mos entre las notas escritas y ias fotografias de cada campa-
fia. Esta clasificacién es Wtil porque, como se recordard, el
material informativo que fue compendiado para esta investi-
gacion incluye notas escritas y grificas.

El prr, ademds de haber obtenido mas espacio en la prensa,
se beneficid de mayores titulares en primera plana (en es-
ta contabilidad incluimos 4 los encabezados principales de
«ocho colummnas», asi como a cualquier otra nota ubicada o
iniciada en la primera pdgina de cada diario). Ese partido al-
canza el 30% de las 62 infortnaciones con esa ubicacién., Pero,
significativamente, en los dias de la muestra e! paN tuvo el
mismo namero de notas en primera (diecinueve) en tanta gue
el PR, 18, Es decir, desde esta perspectiva, hubo mais equidad
en el reparto de posiciones de primera plana que en Ja distri-
bucidn general de espacios en las informaciones sobre las
campanas de 1997 por el gobierno de 1a Ciudad de México.

NUMERC DE NOTAS APARECIDAS EN PRIMERA PLANA SOBRE LAS
CAMPARAS POR EL GOBIERNG DE LA GiUUDAD DE MEXICO (MUESTRA
DE 16 FECHAS ENTRE EL 28 DE ABRIL Y EL 1 DE JULIG DE 1997)

L Jornade Nf{fz‘éo&ﬁfifrdszwﬂ Tfeofarma  rmiversal Excmz’or% Total
JM o3 3 1 7 1 3 8 19
AN e (O ! 3 5 19
PRy 3 i 5 0 % P 18
e 1 o 0 o o 0 §
oM 1 0 0 0 0 o ;
PPS 1 a 0 0 N 1
N N O T B O A N
| PVEM T o n TR TS ;

En la distribucién de notas aparecidas en planas interiores, el
PRI Vueive @ tener mds pero ahora sélo un 21%. Bl pan, con 95
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notas, alcanza el 17.5% de un total de 544 notas contabilizadas
en esa ubicacién y el PRD, el 20% con 111 notas informativas.

NOMERO DE NOTAS PUBLICADAS EN PAGINAS INTERIORES
DE SEi$ DIARIOS DE LA CIiUDAD DE MEXICO

Jornada | Neclonal] Crdnica | Reform | Undversal | Excilsier | rutal |

PR 1 20 17 23 T 16 118
PAN 17 20 13 19 14 12 g%
| g4} i9 i 13 i7 20 1% 17 c it
Py 7 11 g 3 13 10 49
PhM a 13 i i 13 Li ) 47
P§ 5 9 i 1 7 4 27
1 H o : 2 P4 14 10 4%
FVitM 9 11 g 1 5 14 14 54

La ubicacidn de las fotograffas en primera pdgina beneficid
mis a los partidos de la oposicién al menos, insistimos, en
los dias de la muestra. De 60 fotos identificadas en primeras
planas, el PAN tuvo la tercera parte, el Pri el 23% ¥ el rrRD el
28%, Esa distribucién cambia en las fotografias aparecidas en
paginas interiores: de 484 grificas, el PR tiene, cen 150, el
31%; el PRD, con 130, el 27% y el pAw, con 106, el 22%.

NGMERG DE FOTOGRAFIAS PUDLICADAS EN LA PRIMERA PAGINA
DE SEIS THARIOS DE LA ClUDAD DE MEXico

Jornarda | Nacional| Crovica } Reforme | Universgl| Bxcélsior § Tbtal
PRI o T 1 F & 2 14
AN e z 4 & G 2 20
Eea ] 2 3 % 5 ! 17

LG 0 0 6 0 o 1 wl_
| U] 0 L] 0 0 1 1
v 0 0 i) 0 0 ! 1

P ) ) 1 o 1 1 El
FVEM o 0 0 2 o 1 3
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NUMERO DE FOTOGRAFIAS PUBLICADAS EN PAGINAS INTERIORES
DE 5EIS DIARIOS DE LA CiuDpan DE MEXICO

Jormada | Nacipnal| Crémnica | Reforma | Universal | Bxcélsior |fotal
PRI 17 20 24 ¢ 24 29 36 L50)
FAN 15 b 16 29 18 19 HiG
PRD 23 g 26 26 40 i6 130
PG 0 & 4 [ 7 9 26
PDM 1 1 0 3 1 3 4 14
pES 1 1 1 3 3 2 11
e 6 I 9 T
PEM | 2 0 1 5 i g 28

Los votos de julip de 1997 y of espacio en los diarios

Por Gltimo en este capitulo, comparamos fa presencia que los
partidos y sus campafias tuvieron en los medios estudiados,
con los votos obtenidos en las urnas del 6 de julio de 1997.
En el caso de la prensa, como se recordard, evaluamos dnica-
mente las informaciones de las campaifias para el gobierno de
la Ciudad de México. Por ello, la comparacién mds perlinen-
te es con los resultados electorales en esta capital. Ese con-
traste se presenta en }a siguiente grifica

YOUTACION EN ELECCIONES PARA EL GOBIERNQ DE LA CIUDAD
DE MEXiCO Y ESPACIO EN DIARICS EN 1997

A
an "f \

PRI PAN PRI} PO PG PPy PT PYER

"
& miados 2715 2537 2744 459 364 208 436  5.37

-g-Yotacidn  25.59 15.58 48,13 188 042 025 1.2 6.3

Fuentes: Diarios, datos de esta investigacion; veiacidén, c6mputos proporciona-
dos por el Tnstitnto Federal Flectoral
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Las disparidades, asf como las tendencias que presenta ia
grafica anterior, son tan interesantes como novedosas, Bl Pri
recibi6 cast tanto espacio en los diarios como votos el dia de
las elecciones. Accién Nacional se beneficié mds de la aten-
cidn de la prensa que del sufragio ciudadano. En cambig,
gracias a la cuantiosa votacién en su favor, el Partidg de la
Revolucién Democratica tuvo menos del 30% del espacio en
los diarios pero casi el 50% de los sufragios. El resto de los
partides, tuvo mucho mayor reconocimienta en ia prensa que
en la decision de los cludadanos.

Finalmente, comparamos los resultados de jas mediciones
de medios electronicos realizadas por el IFE, nuestra evalua-
cion de la prensa y los resultados de las elecciones del 6 de
futio, tanto en ef plano nacional como en la Ciudad de Méxi-
co. Para la volacidn nacional, hemos tomado fos datos de las
elecciones de diputados federales de mayoria relaliva y para la
del DF, los de ta eleccidn del Jefe de Gobierpo. En ambos ca-
so0s se traia de fa informacién proporcionada por el Instituio
Federal Electoral. La tabla y la grifica siguiente sintetizan, de
esa manerd, la informacién sobre el desemperio de los medios
y los partidos en el proceso electoral de 1997

1907: PRESENCIA EN MEDIOS
COMPARADA CON VOTACION ELECTORAL

: panido | Votacién Votacidn Tv: Hechos | Naticletas | Prensa uF
nacional enel vy | v 24 Horas | radio vy
FAN 26 61%, 15.58% 20.08%; 23.33% 25.37%
PRI 30,10 D35854 273 26.79 2719
PRIz 25.71 4811 an 64 26.24 2744
e 112 1.85 262 444 459
T 2.58 1.30 3.98 5 4,38
PYEM 3.0 6.30 4.92 §.18 537
PRg 034 @ 0.23 207 2.42 2.65
b 0.66 o042 2.32 3.6 364
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CAMPANAS EN LOS MEDIOS Y VOTACIONES BN 1997
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LOS MEDIOS EN LAS ELECCIONES DE 2000

Vicente Fox queria resolverlo todo en 15 minutos. En media
hora, dijo mas tarde. Cuarenta minutos después seguia tan
tranquilo. Aquel encuentro de los tres candidatos presidencia-
les, el 23 de mayo de 2000, duré una hora con 40 minutos.
Allf comenz6 a definirse, en buena medida, la eleccién mexi-
cana de ese afio.

Aquel no era un debate, sino parte del litigio para que el
debate fuese posible. El candidato del Partido Accién Nacional
insistia en que su segunda discusién televisada con los candi-
datos del PRD y el PRI se realizara ya, en ese momento si fue-
ra posible. Cuauhtémoc Cirdenas los habia recibido en su
casa de campana a €l y a Francisco Labastida. La tosca parsi-
monia del candidato del PRD y la seriedad casi hieritica del
candidato del PRI contrastaban con la precipitacién de Fox. Ni
Cardenas ni Labastida querfan que el debate fuera esa misma
noche porque no habia las condiciones técnicas suficientes. El
candidato presidencial del pAN se veia desconcertado y repetia
con terquedad autoflagelante: «Hoy, hoy, hoy». No parecia
ldcido, sino obsesionado con un solo propdsito.

Fue la peor tarde de Vicente Fox en su larga campaiia —que
habia comenzado casi dos anos antes— por la Presidencia de
México. Parad6jicamente, luego habria de convertirse en uno
de sus mejores momentos.

Esa tarde del martes 23 de mayo podria haber sido fatal
para Fox si sus asesores en materia de medios no la hubiesen
transformado, con notable destreza, en demostracién de tena-
cidad. La imagen del candidato del paN y la Alianza por el



Cambio cayd ocho valiosos puntos en las encuestas que reci-
hia su equipo de campafia. Todos los medios, con inusitada
unanimidad que iba mds alld de las preferencias polfticas, lo
habian censurado. Y de pronto la campafia cambid.

Rob Allyn, un consulior politico avecindado en Texas gue
habia sido contratade por Fox en 1997, dice que fue é quien
encontré la férmula para revertit el fracaso de aquel martes,'
Tres dias después, cuando por fin se realizé el debate de los
tres candidatos, Vicente Fox se ufand: «Alguna gente penso
gue fui un poco terco... mi madre siempre dijo que soy ter

o... perp ustedes necesitan vn ider de cardcter firme para
vencer 70 afios en el PRrI».

As{ tustificd su obstinacién en el encuerdro anterior. El
«iYal» que durante todo el afio habia sido divisa de la cam-
pafia foxista, fue sustituido por el «;Hoyi» que encabezaria
sus discurses y anuncios hasta el dia de 14 eleccidn.

Hay otra versiGn. El publicista Santiago Pando, que traba-
i para la firma Lowe and Partners, fue uno de los artifices de
la campafia de Fox. Despufs de la eleccién declard:

Al otro dia del martes negro, yo filmé con Vicente en el
foro. Me preguntéd cudndo estaria listo el comercial, le
respondf que seria hasta mafiana y el director burlin-
dese dijo. mejor hoy, y todo el staff empezd con el coro
hoy-boy-Baoy hoy-hoy. Fue totalmente espentdneo. La
gente no queria perder lo que ya habfa ganado. Yo
plenso gue {as elecciones las ganamos ese inartes ne-
gro. Fue ah{ cuando por primera vez en los medios de
comunicacién se junté el mundo virtual (la television)
con el mundo real (de la polftica). La gente pudo ver
durante dos horas la farsa de la politica y que Labas-
tida y Cdrdenas se habian aliado?

! Jaime Ramirez Garrido, «Allyn, consultar de Fox» en elcéfera, nueva
dpoca, mimero 4, febrero 2001, Tambi¢n: «Ei equipo ejang detrds de la
victoria de Foxe, informacién de The Dallus Morriing News mproducida
on Mifenio Hiaria, México, 10 de julio de 2000.

% José Anionio Ferndndez E, «En la tierra de 1a mentira fa verdad es unes-
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Entonces, relata Pando, hicieron el comercial que deeia
Como buenos pritstas ellos quieren resolver los problemas
mariana, Vicents quiere resolver los problemas hoy. «Ese
comercial cambiG todo y obligé a Cardenas a modificar su
comportamiento en el segundo debate y ponerse duro contra
Labastida. Ah{ ya no dijo mds chistes».

UN CANDIDATO HETERODOXO PARA CONTRASTAR CON LA VIEJA
PaLITICA

Fox no gand la eleccién del 2 de julio solamente por la influen-
cia de los medios de comunicacién, De hecho, como veremos
mis adelante, en distintos momentos de las campaiias algunos
medios privilegiaron a! candidato del pr1, aungue el mensaje
del candidato panisia siempre estuvo presente. El candidato de
Accidon Nacional y el Partido Verde Ecologista gand debido al
hartazgo y las ganas de cambio de significativos segmentos de
la sociedad mexicana. Lo que hicieron los medios, utilizados
por los asesores de Fox en una campafia efectista y eficaz, fue
inclinar a favor de ese candidato {a balanza electoral que du-
rante todo el primer semestre del 2000 fue muy pareja.

Ei panorama electoral de ese afio fue notablemenie compe-
tido. Tres candidatos respaldados por organizaciones de fuerte
presencia nacional y otros tres en posiciones secundarias pro-
tagonizaron la competencia por el Poder Ejecutivo.

El candidato de mayor experiencia politica era Francisco
Labastida Ochoa, det Partido Revolucionario Institucional,
que fise secretario de Gobernacién gobernador de Sinaloa,
embajador, entre numerosas posiciones que ocups en lz ad-
ministracidn piblica. Labastida hiabia togrado un inusitado
respaldo en su propio partide cuando, en noviembre de 1999,
gand la candidatura presidencial en volacidn popular y abier
ta —era la primera ocasidn que el pni, en donde hahia sido
costurnbre que cada sexenio el candidato fuese designado por
el Presidente de ta Repiblica, erpleaba ese procedimiento.

cdndalo=, entrevista 4 Santiago Pande en 7elevnetrido, no. 54, México, ju-
lio-agoste de 2000, httpi/fwwwitelenet.com. mx/entrevistas/pando.htm}
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E! PRD levanté nuevamente la candidatura de Cuauhtémoc
Cdrdenas Solérzano, que también habfa sido gobernador (en
Michoacin) pero cuya principal experiencia politica habian
sido sus anteriores campaiias presidenciales y la que le permi-
tié ganar en 1997 el gobierno de la Ciudad de México. Al PRD
se unieron cuatro pequefios partidos con los cuales integré la
Alianza por México para respaldar ia candidatura de Cdrdenas.

El candidato mds heterodoxo, lejano de la vieja clase politi-
ca a [a que aunque fuese con definiciones distintas pertenecian
Labastida y Cdrdenas, era Vicente Fox Quesada. Ese personaje
apends en 1988 se habfa afiliado al pan, en la campafia de
Manuel Clouthjer a quien considerd uno de sus tutores politi-
cos y entre 1995 y 1999 fue gobernador de Guanajuato, cargo
al que renuncié para comenzar su precampaiia por la Presi-
dencia de la Republica. La otra parte de su experiencia era
empresarial; entre otros cargos fue presidente de la Coca Cola
de México durante la segunda mitad de los afios setenta. Para
distinguirse de los politicos tradicionales Fox empleaba ves-
timenta ranchera y dispensaba un vocabulario populachero,
repleto de dichos y en ocasiones, incluso majaderias. Con esa
personalidad e impulsado por grupos de procedencia empresa-
rial y de reciente ingreso al pan, Fox logrd que ese partido lo
hiciera candidato. Se les uni6 el Partido Verde Ecologista de
México, para integrar la Alianza por &l Cambio.

Durante varios meses y como parte del intento para crear
dos campos antagénicos (por una parte el PRI y frente a 6l to-
dos los demds), Fox le insistié a4 Cdrdenas para que abando-
nara su candidatura a favor de la Alianza por el Cambio.
Comao no ocurrié asi, durante toda la temporada de campafia
y especialmente en ias dltimas semanas Labastida y Fox iban
muy cerca uno del otro, de acuerdo con distintas encuestas.
La campafia electoral oficialmente comenzd el 18 de enero,
cuando el Instituto Federal Electoral aprobé el registro de los
seis candidatos que compitieron por la Presidencia de la Re-
ptiblica?

* Los seis candidatos fueron: Vicente Fox Quesada de la Alianza por ef

Cambio integrada por los partides Accidn Macional y Verde Ecologista de’
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Desde aquel inicio oficial de las campaifias (el comienzo
real, previo al registro legal, habfa ocurrido meses o inciuso
en el caso de Fox casi dos afios antes) el equipo de la Alian-
za por el Cambio sabfa a lo que iba: impresionar, conmover y
cuando fuese posible, golpear medidticamente.

La 1v, espacio central y primera beneficiaria de la dispu-
ta electoral
El equipo de Fox aproveché los medios con intensidad e inte-
ligencia. La construccién de la imagen de ese candidato uti-
lizd exitosamente las técnicas del marketing en un contexto
de confusién politica y desprestigio de otras opciones, espe-
cialmente la que representaba el pri. Fox fue presentado
como el abanderado del cambio que buscaba la sociedad. Un
reportaje sobre la construcciéon medidtica de ese candidato
atribufa esta frase, en plena campafia, a sus dsesores de ima-
gen: «Vicente es un producto que resulta exitoso y que la gen-
te lo tiene cerca y lo apetece».’ Sin embargo el principal
responsable del manejo medidtico de la figura de Fox aclara-
ba: «No se puede comparar con un producto porque, en el
caso de cualquier candidato, y especificamente de Vicente, es
algo que va evolucionando y va caminando y en esa medida,
la dindmica va cambiando»?

Ese mismo asesor, Francisco Ortiz y Ortiz, explicd dos se-

México; Francisco Labastida Ochoa del Partido Revolucionario Institucio-
nal; Cuavhiémoc Cdrdenas Sol6rzano respaldado por 1a Alianza por Méxi-
co que estuvo integrada por los pattidos de ta Revolucién Democrdtica,
AMianza Social, Convergencia por la Democracia, Sociedad Nacionalista y
del Trabajo; Manuel Camacho $olis, del Partido Centro Democritico; Gil-
berto Rincén Gallardo, de Democracia Social Partido Politico y Poddirio
Mufoz Ledo, postuiado por el Partido Auténtico de ta Revolucitn Mexica-
na. Bl 11 de junio Muiioz Ledo anunci§ que apoyar{a la candidatura de
Vicente Fox.

* Lucero Ramirez, «Campaiia con sabor 4 mercadotecnia» en Ef Dniver-
sal, 5 de abril de 2000. La autora de ese reportaje no indicé quign dijo
aquella frase.

5 Jhidd. En este caso se trata de una declaracidn de Francisco Qrtiz y Ortiz,
coordinador general de Mercadotecnta de la campaiia de Fox.
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manas después de las elecciones la estrategia que desplegé el
equipo de la Alianza por el Cambio. Antes que nada, necesita-
ban dinero. Del apoyo financiero que el Estado entregd al pan
y al Partido Verde a través del Instituto Federal Electoral, hi-
cieron un fondo de 215 miliones de pesos. Adicionalmente re-
unieron aportaciones privadas por otros 200 millones.
«Invertimos en gasto total de campana unos 340 millones»,
explicé Ortiz,* aunque mds tarde el Instituto Federal Electoral
precist que, sumando la aportacidn financiera que entrega el
Estado y los recursos de origen privado que logré gestionar, la
Alianza por el Cambio gastd casi 455 millones de pesos en su
campana presidencial. La Alianza por México que postuld a
Cuauhtémoc Cdrdenas invirtié 422 millones de pesos en su
campaiia presidencial v el rrt 473 millones de pesos. Cada
partido y coalicién gastd, ademis, en sus campanas para di-
putados federales y senadores.’

Del gasto total en sus campanas federales de 2000, {os par-
tidos invirtieron el 54% en la contratacién de espacios en me-
dios de comunicacidn. En la eleccion presidencial anterior, en
1994, el gasto en medios habfa sido solamenle del 25%. Alo-
nso Lujambio, politélogo especialista en procesos electorales e
integrante del Consejo General del IFg, explicéd ese cambio en
los siguientes términos: «En seis afios se duplicé el elemento

® Radl Godinez, «La Tv, efectiva para Fox; le cred una imagen positivas,
Reportaje en L& Jornada, 18 de julio de 2000.

T Maria de la Luz Gonzdlez, «Vale cada legislador del tricolor 1.6 millones»
en Reforma, México, 5 de abril de 2000. En totzl, sumando el financia-
mieuto estatal y las aportaciones privadas que reunieron y que en ningidn
caso superaron fos limites maximos establecides por la ley, el gasto en sus
campafas federales (presidencial, para senadores y diputados) de las coali-
ciones y los partidos fue el siguiente. Alianza por el Cambio (PaN ¥ PVEM):
073 millones 695 mil pesos, aproximadamente 71 millones de ddlares.
Alianza por México (PRD y asociados): 565 millones 756 mil pesos (algo
menos de 60 millones de délares). Pri: 901 millones 392 mil pesos (casi 95
millones de délares). ParM: 28 millones 612 mil pesos (tres millones de da-
lares). Democracia Social v Centro Democratico: 28 millones de pesos cada
uno (un poco menes de 3 millanes de dolares). Estos datos forman parte del
informe sabre el gasto en fas campafias de 2000 que el Instituto Federal
Electoral presentod en abril de 2001
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medidtico de nuestra compelencia democritica y se volvid ya
dominante. En otras palabras: un poco mds de la mitad del
gasto de 2000, esto es, 1 200 millones de pesos, se concentra-
ron en los meidios masivos de comunicacion, los electrénicos,
la prensa, para comunicar mensajes politicos; sélo la televi-
sidn, sin embargo, concentrd en el ano 2000 el 30% del gas-
to electoral total, con 675 millones de pesos; seguido por la
radio, gue concentrd 431 millones, equivalentes al 20% del
gasto electoral total; la prensa, en tercer lugar, concentrd 97
millones de pesos del gasto electoral en 2000, cifra que repre-
senta el 4.7% del mismo»

As{ que, mds alla de los resultados electorales, la gran ga-
nadora con el proceso politico de 2000 fue la television. Mds
de 71 millones de délares fueron gastados en ese medio cuyo
cardcter central en la competencia politica mexicana se reva-
lidé y posiblemente se consagrd para un largo tiempo. Ade-
mis de la publicidad pagada los partidos tuvieron acceso a
los espacios gratuitos que las estaciones de televisién y radio
deben otorgarles en cunmiplimiento de la ley electoral y a los
espacios también gratuitos, habilitados de manera voluntaria
por diversas empresas de medios electrénicos como comenta-
remos mis adelante.

En los dos canales principales de las cadenas nacionales de
television, el canal 2 de Televisa y el 13 de Televisién Azteca,
los candidatos presidenciales y sus partidos compraron casi 60
horas de publicidad entre el 1 de marzo y el 28 de junio, de
acuerdo con el seguimiento de espacios noticiosos y comercia-
les dedicados 4 las campanas que mantuvo el periddico Kefor-
ma. Fse diario calculd también los espacios publicitarios e
informativos que 13 estaciones de radio de la Ciudad de Mexi-
co destinaron a las campanas presidenciales.? El resultado de

" Version estepoprifica de las palabras del Miro. Alonso Lujambio
Irazdbal, consejero electoral y presidente de la Comision de Fiscalizacién
del Consejo General del IFE, & de abril 2000. Consultado en la pagina web
de esa instituciéne hitp://www.ife.org.mx/

¢ «Elecciones 2000, Pulso electrdnico. Concede mds tiempo la radio a Fox»,
en Aeforsme, México, 30 de junio de 2000, Esa medicidn fue realizada en-
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esa evaluacién se sintetiza en el sigufente cuadro, elaborado a
partir de los datos que publicd ese diario.

PUBLICIDAD EN RAINO Y TV PAGADA POR LOS PARTIDGS
(1 de marzo al 28 de junio de 2000)

| Candidate | Tlempo Porgentaje | Tiemypo ¢ Porcentaje 1 Tiempo Forcentunie |
: raial dej niernpo | tomad  def tigrnpo | total del tiempe
pubticidad [1otal en v | publicidad | total radio + 1v | total
¢ pagada pagadn . en radio radia # ¥y
E &n iy en wadin  ©
i (canales (1%
? 2y 13} estRCIOnNas}
%Vizzeme o
i Fox (ac) 4 hoeas 527 0% 12 haras ¥ 33 16 horas 3% 13%
| Labasida _
H{rpy; {7 horas 46° 0% 18 horas O 9%, 28 hosas 52 45%
C. Cérderas g
(A Mexice} | 5 horas 497 A 3 Loras 400 10% 2 haoras 29 1
M. Camacho : !
{rep) I horus 3 % 0 fworas 347 1'% 0 hioras 4% 1V
P. Muiioz L.
{raRm} ¢ horas 19 1% 0 boras & o, Q horas 0 0.5%
G. Rincdn G. ,
{0 Soeialy | & horas 16 1% 3 boras 5 8% 3 horas 20 B
§TUTALRY i"?,l horms 38 100 37 hars 457 LOG%, 59 horas 17 LD0%

Fuenie: A partir de datos publicades en Refirma el 30 de junio de 2000,

De acuerdo con esa misma investigacion, de las 4 horas
con 12 minutos que la Alianza por el Cambio contraté para
su candidato presidencial en los dos canales de television, el
71% fue en el canal 2 de Televisa v el 29% restante en el 13

tre ol 1 de marzo vy el 29 de junic y fue publicada en cortes semanales por
af mencionado diario. B! informe final aparectd en la fecha sefialada. Las
estaciones radiofénicas consideradas para el reporte fueron: Azui 89, Radiu
Red AM y Fs, Radio Férmuia aM y P, Imagen, Slereorey, Radio Actr, La Z,
La Ke buena, Xew, Inolvidable y Sabrosita. Los tiempos publicitanios e infor-
matives fueron medidos en {os horarios de mayor audigncia: de lunes a vicr-
nos de 6 a 10 hovas, t3 a 16 ¥ 19 a 23 y sdbados y domingosde 3 a 10 y 12
2 16 horas.
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de Azteca. El vt ¥ su candidato y la Alianza por México gas-
taron en proporciones similares, 70% en canal 2y 30% en el
13. El pcp de Manue! Camacho gasté al revés: de los nueve
minutos de fama televisiva que contraté dedicé el 69% al ca-
nal 13 v el resto al canal 2. Gilberto Rincdn v su partido De-
mocracia Social gastaron en Televisa el 91% de los 3 minutos
con 20 segundos medidos en esa evaiuvacién. Hay que subra-
var gque, si bien de enorme utilidad, la medicidn de Reforsma
solamente tomo en cuenta dos de las nueve estaciones tele-
visoras de la Ciudad de México. Es decir, el gasto en televisidn
(y también en radio) y los tiempos comprados de esa mane-
ta fueron mucho mayores de 1o que indica el informe que
hemos citado.

El gasto en televisidn estaba justificado no sélo per la co-
bertura de ese medio sino por los hdbilos de informacién de
buena parte de los cindadanos. En una investigacion que tam-
bién realizG Reforsna, se constatd que el 60% de los posibles
votantes reconocian que se enteraban «mucho» o =algo» de
las noticias a través de 1a television. Entre quienes dijeron que
s¢ enterabran «mucho» por la Tv apenas el #% eran posibles
votantes de Cdrdenas, el 37% de Labastida y el 53% dijeron ser
simpatizantes de Vicente Fox. Entre quienes dijeron que en la
televisién no se enteran «nadas de las noticias (y que consti-
tuyeron el 11% de la muestra) el 66% eran votantes identifica-
dos con Labastida, el 24% con Fox y el 9% con Cdrdenas.'

En otras palabras, los votantes de Fox eran mucho mds fie-
les a las noticias en televisién que los de cualquier otro can-
didate. Era natural, por ello, que la Alianza por el Cambio
pretendiera ampliar las simpat{as por su abanderado y refor-

¥ «Czmbin o continuidad: las razones del volo= on Reforma, MéRico, 24
de abrit de 2000. Estos daies forman parte de ung encvesta nacional co-
ordimada por Alejandro Morene y realizada por el Departamentc de inves-
tigucitn de ese diario entre el 7 y el 10 y del 14 al 17 de abril de 2000
con una muestra nacionatl de 1 647 cludadanos de 13 anos o mdés, La pre-
gunta sobre ia television como vehiculo para emterarse de noticias fue
cruzada con las respuestas sobre intencidn de vato por los tres principales
candidatos prestdenciales. Los pareentajes no swnan 100 porque no se in-
cluyen fas respuestas de los votantes por oteos candidatos.
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zar las que ya tenia, a través de ese medio. Al mismo tiempo
llama la atencion la enorme cantidad de recursos que el PRI
desting a la television cuande, entre los ciudadanos que de-
cian no confiar o no depender de ese medio para informarse,
habia una gran cantidad de votantes de Labastida.

(QUE TANTO SE ENTERA DE LAS NOTICIAS POR TELEVISION

Total Votantes Voiantes Yotantes
de Labastida de Fox de Cdrdenas
Mucho 30% RT% 53% 8%
Algo 30 41 43 I4
Poco 29 49 37 12
Nada 11 66 24 9

Fuente: Reformea, 24 de abril de 2000.

Del scambios al ~jyal». La cornstruccion de wun candidato
La campafia de Fox desembolsé su dinero de la siguiente
manera:

El rubro mas importante al que se canalizaron los recur
sos fue el de la mercadotecnia de medios; uno de los gas-
tos mds considerables fue la contratacidn de espacios en
radio y televisién, especialmente en Tv Azteca, Televisa, te-
levisiéin restringida y en canales de provincia, principal-
mente de las zonas rurales. El siguiente nivel de gasto fue
la publicidad en exteriores: espectaculares, promociona-
les, pallardetes e investigacion de mercados, como sondeo
de opinidn. El costo mayor fue la produceidn de spofts; se
buscé que con poca inversion se lograran comerciales ex-
celentes. También se invirtié en otros medios, desde pu-
blicidad virtual hasta la impresién de volantes» !

La prioridad de esa campafa era deslindar a Fox de la po-
Iftica tradicional mexicana. Con el mismo énfasis y en buena
medida con los mismos recursos con que s presenta un nue-

H Declaraciones de Francisco Ortiz ey Godinez, cit.
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vo producto de cualquier indole, al candidato de la Alianza
por el Cambio se le mostré en los medios como algoe distinto.
El publicista Santiago Pando explicarfa meses més tarde las
prioridades que le encomendaron:

Una tercera parte la dedicamos siempre para pegarle al
PRI. Pegarle significaba lo siguiente: era ensefiarle a la
gente que asiste al teatro o que estd detrds de bamba-
linas. La intencidn fue que la sociedad viera cémo fabri-
caban la mentira, El PRI no podia cambiar. El terreno en
el que hablé Alazraki y otros muchos de ellos es el de [a
razon, en el que es dificil entenderte porque es casi impo-
sible que todo mundo coincida con una cierta posicién.
Nosotros nos metimos al terreno del corazon en el que to-
dos nos podemos entender, en €l que no hay derechas ni
izquierdas, tampoco hay colores, solo encuentras lo posi-
tivo y lo negativo, el pasado o el futuro, shacia dénde
quieres dar el paso?, jquieres seguir en el mundo de la
mentira o vamos al de la verdad? Y aqui hay que decir
que en la tierra de la mentira la verdad es un escindalo.
La gente escuchd y empez6 a ver lo que habia del otro
lado. Sabemos que se preguntaban: jsigo con los mismos
o voy con Fox con el que por lo menos s{ me estoy comu-
nicando?... Otra tercera parte la dedicamos para hacer
que la gente escuchara a Fox, y no lo que los medios de-
cian de Fox. Teniamos 30 segundos para que lo oyeran.!?

Las declaraciones de Pando son harto significativas y no
fueron improvisadas. Meses antes habia dicho lo mismo; «Es-
tamos haciendo una campafa de conciencia, que se trata de
conectar al corazén y no a la razén» .12

# José Antonin Fernindez, entrevista a Santiago Pando, cit. El publicista
al que se refiere Pando es Carlos Alazraki, que trabajé para varias campa-
fias del PRL

# Selene Monforte, «Hasta que Ias elecciones nns alcancen». Entrevista
con Santiage Pando en ADCebra. Mdxico, hiip://www.adcebra.com. mx/en-
trevistas/entpandol htmi
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No hay duda: la campaiia de Fox emple6 intensivamente a
los medios electrénicos y sus publicistas prefirieron llegar al
corazén, antes que 4 la razén,

La idea central de la campana era Vicernte es el cambio
que a Ui te conviene. A la transformacién que segin tal men-
saje esc personaje era capaz de encabezar, se le incorporaron
dos atributos: se trataba de un cambio urgente, pero ademas
posible. Esos conceptos fueron sintetizados con gran habilidad
en un monosilabo: ;¥a/ que encabezd la campaina durante
seis meses.

El ;Ya/ foxista estuvo inspirado en experiencias de merca-
dotecnia internacionales como la que llevé a triunfar en 1988
al Mo que proponian en Chile los opositores de Augusto
Pinochet. En situaciones como esa los ciudadanos tenian que
definirse entre opciones polares: S por la continuidad, o Vo a
la resistencia al cambio.

En el México de 2000 la campana de Fox intentd crear una
polarizacién similar pero las circunstancias eran diferentes,
especialmente porque no existian solo dos opciones principa-
les sino al menos tres. Ademads, Cuauhitémoc Cirdenas no
aceptd las insistentes invitaciones de Fox para que se retirase
de 1a competencia electoral.

Esa ausencia de polarizacion absoluta dificulté la campa-
na que los expertos de la Alianza por el Cambio habian pen-
sado desarrollar. La presencia de otros candidatos dificultaba
la edificacidn publicitaria de dos opciones, asi como 12 con-
frontacion de Fox frente al pri y su aspirante presidencial.

Al mismo tiempo los promotores de Fox crearon una ima-
gen de campafia ganadora. El emblema principal durante
todo ese periodo fue el logotipo que representaba a una mano
haciendo la «V» de la victoria y que de paso, recordaba la
fecha del 2 de julio. Asf surgidé ese emblema, segiin relatd
Pando:

Yo invité a2 Ramiro Agulla a que viniera a México. Me pa-

rece que es el mejor creativo de toda Latinoamérica. Ra-
miro realizd la campafia de De 1a Rda en Argentina, que
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me parece fue muy fresca. Mi intencién al traerlo fue para
que viera toda la estrategia que realizdbamos. Me pregun-
t6 la fecha de las elecciones y en ese momento se le ocu-
rri6 el simbolo de la mano que de entrada sabiamos que
tendria un doble sentido: de camaraderia con los que vota-
ran por Fox, y de afrenta para los hombres del pr1. El he-
cho de que mes y medio antes de las elecciones la genle
dijera en la calle ¥z ganamos, nos vemos el dos de julic
e hiciera el simbolo con la mano, fue el mayor éxito de la
campaia. En el momento en el que la poblacitn se apro-
pi6 de la frase también era decir Labastida ya perdi6.*

Al exgobernador de Guanajuato, sus propagandistas planea-
ron fabricarle una imagen casi titdnica, que en principio
parecia mas de personaje de cémic que de candidato presi-
dencial. «Va a tener ~-—decia Francisco Ortiz en enero de
2000--— un tono de justiciero, podria ser casi casi un sdper
héroe, Han Solo contra Dart Vader, como dice uno de nuestros
creativos. Ese es el concepto, darle a 1a gente mayor seguri-
dad, que van 4 tener empleo, que van a lener todo con un
hombre que siempre ha estado fuera dei sistema, un ciudada-
no cualgquiera, un opositor que ya gobernd y lo hizo excelen-
te». Y afiadia, a pregunta del reportero: «Fox es un producto,
pera para mi, que soy el encargado de la mercadotecnia.
Nada mdas».**

Medio afio mds tarde, ya con el triunfo en la bolsa, et coor-
dinador de la confeccién medidtica de la imagen del candida-
to del raN describia ese esfuerzo: «La televisién resultd muy
efectiva porque Fox es un gran vendedor cuando aparece a
cuadro, habla directamente con las personas, establece un
vinculo inmediato. Entonces, mediante la tele fue mds ficil
construirle una imagen positiva».'

Fox, en la propaganda del paN, fue presentade como un

“ José Antonic Ferndndez, entrevisia a Santiago Pando, cit,

5 «La estrategia de Fox», entrevista sin firma en el semanario Milenio, 10
de enero de 2000.

% Oriiz en Godinez, La Jorrada, cit,
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hombre «heroica y trinnfador, 100% creible y con tono huma-
no» pera antes que nada como sinnima de carnbio.'” Ade-
mds de ios medios electrfinicos, los artifices de la campaba
contrataron espacios en vevistas como Furia Musical, Cocing
Fidcil v Padres ¢ Hifos. «Son revistas que leen las mujeres
que acaban de ser mamds y que lienen hijos chiguitos. En
contenidos editoriales les platicdbamos por qué Fox habia
adoptado a sus cuatro hijos».'® También se financia fa «colo-
cacién de 700 anuncios espectaculares, entre ellos aigunos
que parecieran caicomanias de Mc Donald’s, con letras y co-
fores para nifios pero dirigidos a los papds, asi como la pinta
de mias de 10 mil bardas y hasta la contratacidn de avienetas
para “fumigar” con volantes las zonas rurales del pafs»."
Esos fueron algunos de ios recursos de propaganda que se
emplearon para promover (~posicionar», dicen fos publi-
cistas) ¥ hacer reconocible en todo México la imagen de Vi-
cente Fox, Hombre de rancho, se le maostraba con sus botas
vaqueras, a caballo o vestido de manera informal. Se trataba,
claramente, de una imagen que contrastaba con la apariencia
del politico tradicional. La heterodoxia de Fox en su vestimen-
ta sirvié a la perfeccion al propdsit de distinguirle de los po-
liticos tradicionales. Guanhiémoc Cardenas, formado en ia
vieja cultura politica mexicana a pesar de sus posteriores des-
acuerdos con el PRI, pocas veces aparecia sin saco y corbata,
Lo mismo Francisco Labastida, el candidato priista, cuyos
mercaddlogos se afanaron por crearie una imagen de hembre
accesible, compromelido con su famiiia. lncluso, la circuns-
tancia familiar de Labastida, cuya esposa Teresa Uriarte es in-
vestigadora universitaria, era contrastada con la de Fox que se
divorcié hace afios v que vivia con sus cuatro hijos adoptados.
Ya avanzada la campaiia los asesores de Fox advirtieron
que todo México conocia a ese candidato per¢ no necesa-

17 Francisen Ortiz en declaraciones en el Foro Estrategias de Comunica-
cifm de las Campaias Electorales, en Clawdia Guerrero, «Una campafia de
peltculas. Reforma, Mixicn, 27 de julio de 2009.

W B

¥ Guerrero, Cit.

riamente se e identificaba como posible Presidente. La pu-
blicidad le habia formado imagen de hombre intrépido, ico-
noclasta y desaliante. Pero los mexicanos querrian vatar por
alguien competente para gobernarlos y no sélo capaz de retar
al PRIL.

En otras palabras, para ser Presidente era necesario querer,
poder y parecerlo. Y Fox na siempre tenia facha de gahernan;
te. Asi que entraron en accién los especialisias en vestuario ¥
maquillaje v, dos meses y medio antes de !as eleccionss. la
apariencia de Fox cambid drdsticamente. :

No se traté de una mutacién que se mantuviera en secreto.
Al contrario, con una transparencia agradecible en recucntos
comu éste, los asesores de Fox explicaron la metamorfosis de
su candidato antes de que ocurriera. Se trataria de dar a co-
nacer ia imagen ~del hombre que puede ser Presidente, jque
va a ser Presidentel», dejando ateds «la imagen del cowboy,
del vaquero sin ideas que no puede gobernar un pafss, anun-
ci en abril {a coordinadora de prensa de la campafia, Martha
Sahagin.** En fugar del «<hombre que es coma ti, que habla
comao ta», ahora se promoveria «el perfii del gobernante ex-
perto, inteligente, dominador de todos los temas, elegantes .

El reportero fuan Manuel Venegas sintetizaba asi [2 nueva
personalidad que se le crearia al candidato de la Alianza par
el Cambio: «¥Ya no més la imagen del vaquero; atris queda-
ran las poses montando en motocicleta o haciendo piruetas
con la patineta; tampoco volveran a escucharse los discursos
de las tepocaias, viboras prietas y sanguijuelas... mucho me-
nos se verdn las seflas obscenas para dirigirse al oponente, No
mas recorridos guiados a su rancho para que la prensa, ex-
tranjera sobre tado, lo videograbe a caballo o con las botas
polvorientas» .

Esa nueva apariencia fue confeccionada a tiempo para el
primer debate de los candidatos presidenciales, que tendria
lugar el 25 de abnl.

® Juan Manue! Venegas, «“Cara de estadista”, fook que presentard el

panista Foxe, Lg Jornada, México, 11 de abril de 2000.
B Venegas, ibid.
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Seis candidatos en el televisor, Primer debale, el 25 de
abril

Los equipos de campaiia de los seis candidatos presidenciales
acordaron realizar dos debates. En el primero participarian
todos los aspirantes a gobernar el pais. En el segundo s6lo es-
tarian los tres que segin las encuestas fuesen adelante en esa
corapetencia (es decir, como era previsible, Cdrdenas, Fox y
Labastida).

La concurrencia de los seis candidatos era desventajosa
para el aspirante presidencial del pri, porque todos sus adver-
sarios lo tomarian como eje de sus cuestionamientos. Por eso,
en el debate que tuve lugar la noche del 25 de abrii, Francis-
co Labastida se empefié en construirse un adversario a modo.
Dedic6 la mayor parte de sus intervenciones a descalificar la
obra de Vicente Fox como gobernador de Guanajuato y criti-
c6 sus frecuentes viajes al extranjero (cuando estaba en ese
cargo Fox se ufanaba de gobernar a través del teléfono celu-
lar y de estar poco tiempo en su oficina). Ademds se quej6 de
la manera grosera como Fox se referia a €l en sus mensajes
de campafia.

Las descalificaciones del candidato de la Alianza por el
Cambio en contra del candidato del prI eran comidilla de to-
dos los dias en los medios de comunicacién. Fox, que mide
alrededor de 1.90 m, se burlaba de la estatura de Labastida.
Interesado en mostrar a Fox como pendenciero e incapaz
para pobernar al pais, el candidato priista tomd esa noche
uno de sus m4ds notorios y costosos riesgos. Vicente Fox, se
quejo, «me ha llamado chaparro, mariquita; me ha dicho f»
vestida, me ha dicho mandilén. Ha hecho sefias obscenas en
televisién, y a mi, no es que eso me ofenda, sino que estd
ofendiendo a las familias mexicanas con esos dichos, adjeti-
vos y senas v ¢on las majaderias gque ha utilizado... Hoy como
cambi6 de piel, vino mds pulidito, como que se quiere olvidar
de las groserias y de los adjetivos que ha estado utilizando, v
yo creo que cada quien tiene que asumir la responsabilidad
de 1o que hace y de lo que dice. Vicente nc debe huir de sus
palabras, sino hacerse responsable de ellas...».
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A riesgo de zaherirse, Labastida habia recordado las impre-
cacijones que su contrincante le habfa dirigido. Quiz4 ese in-
ventario de denostaciones hubiera sido eficaz de no ser por la
hébil respuesta que Vicente Fox llevabha preparada: «Estimado
sefior Labastida, 2 mi tal vez se me quite lo majadero. Pero a
ustedes lo mafioso, lo malo gue son para gobernar y lo
corrupto, no se les va a quitar nunca»,

De esa manera, con una sola frase, Fox gand el debate dei
25 de abril y contribuy6 2 moldear un perfil medroso y apo-
cado de su rival priista.

Aquella noche ni Fox ni Labastida fueron prolijos en pro-
puestas de gobierno. La mayor parte de su tiempo lo des-
inaron a descalificarse mutuamente. Otros candidatos, el
socialderndcrata Gilberto Rincén Gatlardo ¥ Porfirio Mufioz
Ledo del parM, expusieron su plataforma programdtica pero
ni el teleauditorio convencido de ver el debate por la expecta-
cién que se habfa suscitado en torno al enfrentamiento de los
candidatos principales, ni el contexto que configuraban log
demds aspirantes presidenciales, eran propicios para un inter-
cambio de ideas. Ocupados en descalificarse, casi todos los
candidatos ofrecieron un espectdculo medidticamente atracti-
vo pero muy pobre en ideas. El dnico que no se sumé a los
improperios fue Rincoén Gallardo, cuya defensa de las mino-
rfas llamé profundamente {a atencién de los teleciudadanos.
Esa noche el candidato de Democracia Social, un partido que
apenas comenzabd a construirse, fue conccido nacionalmen-
te. Los votos que Democracia Social obtuvo el 2 de julio se
debieron, en buena medida, a esa comparecencia.

Las encuestas fueron contradictorias en toda la campana.
Pero después del debate del 25 de abril casi todas coincidieron
en que Fox habfa tenido, a juicio de los entrevistados, el me-
jor desempefio. Interrogados sobre quién habia ganado el de-
bate, esa misma noche los ciudadanos seleccionados en una
muestra nacional y consultados por teléfonn respondieron, en
un 38%, que el vencedor habia sido Fox. E! 12% eligié a
Labastida, el 11% a Cuzuhtémoc Cdrdenas y el 10% a Rincén
Gallardo.
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Entre esos ciudadanos, antes del debate el 43% esperaba vo-
tar por Fox. Después del debate, el 46% dijo que sufragaria
por ese candidato. En cambio la intencion de voto por
Labastida baj6 del 22, al 17% y la de Cdrdenas subi6 del 16,
al 20%.2

La fuerte distancia entre Fox y Labastida (del 46 al 17%
después del debate) serfa muy discutida por los especialistas v,
desde luego, en la clase politica. Muchos no creyeron que el
candidato del paN fuese adelante. Quizi no tenia una prefe-
rencia de voto tan elevada en comparacién con su rival del
PRI pero, a juzgar por diversos datos evaluados después de las
elecciones, Fox llevaba ventaja desde febrero o marzo.

Televisa regalé 30 segundos diarios

Los medios eran fundamentales. Los candidatos destinaban
tanto o més tiempo a ser entrevistados en radio y televisién
que a los mitines y actos en sitios piiblicos 0 a a planeacién
de su estrategia. Las frases contundentes, los gestos dramati-
cos o las descalificaciones eran el hilo conductor de las prin-
cipales campafias. No existia, practicamente, discusion ni
densidad programadtica alguna.

Esa situacion fue reconocida a coimnienzos de marzo por Te-
levisa que, en parte aprovechindola v en pequeifia medida
para contribuir a remediarla, convocd a los seis aspirantes
presidenciales, les pidid sus planteamientos acerca de guince
temas y les dio 30 segundos para cada asunto. El consorcio
televisivo dijo que estaba «consciente de que la equidad se ha
convertido en el reto a vencer para los medios de comunica-
cién de cara a los préximos comicios electorales»,

Televisa les ofrecia a los candidatos espacios gratuitos, en
todos sus noticieros, para exponer sus programas de gobierno.
La agenda la establecid ese consorcio: educacion; seguridad

# Rafael Giménez e Israel Cruz, «Ganan terreno Fox ¥ Rincoén Gallardos.
Milenio diario, México, 26 de abril de 2000. A la pregunta «De los seis
candidatos jquién le pareci6 el mis positivo en el debate?», el 34% res-
pondi6 que Rincén Gallardo, el 25% mencioné a Fox, el 15% a Cérdenas
v salamente el 12% a Labastida.
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piblica; economia; democracia; salud; justicia; finanzas pibli-
cas; federalismo; politica social; seguridad nacional; desarrollo
econdémico; administracién pablica; campo, medio ambiente y
ecologia; relaciones exteriores y asuntos laborales. Cada uno
de esos temas serfa desahogado en seis cdpsulas, en dias con-
secutivos. Cada cdpsula durarfa no mis de medio minuto.

Asi, en todos sus noticieros, el consorcio destind tres minu-
tos a esas necesariamente apuradas cdpsulas. Comprometidos
a comprimir una propuesta en 30 segundos los candidatos te-
nian que hacer un gran esfuerzo de sintesis, que siempre ira
en demérito de los matices y la argumentacion, aunque la
brevedad provocase mds la atencién del puiblico. En las pri-
meras cdpsulas, por ejemplo, a Cdrdenas, que hablaba m4s
despacio los 30 segundos apenas le alcanzaron para decir 76
palabras. Gilberto Rincén dijo 79. Labastida y Camacho dije-
ron 81 palabras cada uno. Fox, 88. Y Mufioz Ledo, conocido
por su locuacidad, tuvo tiempo para articular 88 palabras.

Cada candidato recibfa medio minuto, lo mismo los de ma-
yor presencia piblica que aquellos escasamente conocidos,
que evidentemente fueron los mis beneficiados con esa moda-
lidad.

Los radiodifusores se negaban a transmitir mensajes del
iFE

Pero no siempre los medios electrénicos se comportaron con
tanta magnanimidad con los partidos y las elecciones en
2000, Durante varios meses la Camara de la Industria de la
Radio y la Televisién (CIRT) se negd a transmitir los mensa-
jes de promocién del voto que el Instituto Federal Electoral
tiene derecho a propagar dentro del tiempo que le correspon-
de al Estado en los medics de comunicacion electrénica.

En abril las autoridades del IFE advirtieron que desde co-
mienzos del aflo los mensajes que habian entregado a la Se-
cretaria de Gobernacién a fin de que a su vez los turnara a
las estaciones de televisién y radio para ser difundidos, no es-
taban apareciendo como habia sido solicitado. La CIRT decla-
ré entonces que habia decidido no hacerlo porque, a su
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juicio, los anuncios del IFE no estaban entre los que tenia
obligacidn de transmitir.

El 23 de febrero la circular 3236 suscrita por el director ge-
neral de esa Cdmara, César Herndndez Espejo, notificd que
«el Consejo Directivo de la CIRT aprobd en su reunién de tra-
bajo, el 22 de febrero, un acuerdo en el sentido de informar a
nuestros socios que las transmisiones de mensajes institucio-
nales del Instituto Federal Electoral para promover el voto y
cualesquiera otras actividades que no estén directamente rela-
cionadas con los mensajes de los partidos... no procede su
transmision». A partir de esa decisidn, la CIRT instruyd 4 sus
socios para que «desde estc momento no transmitan los men-
sdjes institucionales del 1FE».

Las autoridades del Instituto Federal Electoral levantaron
una indignada protesta y la Secretaria de Gobernacidn inter-
vino para tratar de convencer a los radiodifusores. Esos em-
presarios argumentaron que en otros procesos electorales,
mientras el Instituto Electoral era parte del gobierno, nunca
tuvieron objecién para transmitir sus mensajes pero debido a
la autonomia que el (FE disfrutaba desde afios antes, ya no
estaban obligados a ello.

Esa era una lectura distorsionada y equivocada de la ley.
El Cédigo Federal Electoral seiiala en su articulo 46 que los
programas de los partidos y del 1¥E deben tener preferencia
dentro del tiempo estatal en radio y television. Ademds el ar-
ticulo 12 de la Ley Federal de Radio y Televisién obliga a los
empresarios de ese gremio a otorgar 30 minutos diarios,
«continuos o discontinuos», para la difusién de mensajes es-
tatales que proporciona la Secretaria de Gobernacidn. Asimis-
mo los radiodifusores tienen que poner a disposicidn del
gobierno el 12.5% de su tiempo total de transmisiones, Ese re-
curso fue establecido el 27 de junio de 1969 como alternativa
a un impuesto que el gobierno federal habia creado medio
afio antes, para que las empresas de radiodifusién entregasen
el 25% de sus ganancias. Con tal de no entregar ese impues-
to los radiodifusores accedieron a abrir sus frecuencias hasta
por el 12.5% de sus tiempos de difusion.
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Es en ejercicio de esos espacios, que el Estado propaga di-
versos mensdjes por la radio y la television. El 12.5% quizi
sed una imposicién excesiva, pero forma parte de la
normatividad que existe para los medios de comunicacién en
nuestro pais. Esa y muchas otras disposiciones tienen que
revisarse y ser actualizadas. Pero la modernizacion de las le-
yes para los medios, habia sido frenada una y otra vez debi-
do, principalmente, al rechazo de los principales empresarios
de la television y la radio.®?

El acuerdo presidencial de 1969 que establecié la modali-
dad del 12.5% dice sobre el empleo de ese tiempo oficial: «El
Estado, por conducto del Ejecutivo a mi cargo, hard uso de
ese tiempo para realizar las funciones que le son propias...»
No se dice que esos espacios existan solamente para satisfacer
las necesidades de difusién del gobierno federal. Se habla de
«el Estado=». Y ese, en la Constitucién, estd definido como
«Federaci6n, Estados y Municipios». Allif mismo se le asigna
al 1FE el cardcter de «organismo piblico auténomos para el
ejercicio de una «funcién estatal». Es decir, ¢l 1FE es autono-
mo dentro del Estado, pero no es ajeno al Estado.

Los empresarios de la radiodifusién anunciaron a mediados
de abril que con tal de no interferir en el proceso electoral le-
vantarian el veto a los mensajes de promocion del voto y que
no los transmitirfan como parte del 12.5% que constituye el
espacio ejercible por el Estado sino como cortesfa suya. Sin

* Despuds de las elecciones de 2000 la CIRT expresd una posicidn distinta,
notablemente mis abierta en comparacion con el rechuzo que durante va-
rias décadas habfa sostenido acerca de la reforma del régimen jurfdico
para los medios electirnicns ¥ se dijo dispuesta 4 discutir esa actualiza-
cion legal. Respecto del 12.5% el autor de este libro ha sostenido que el
impuesto que lo origina podria ser derogado y 2 cambio establecerse un
nuevo impueste por derecho de anfena equivalente, quizdis al 2% de las
ganancias netas de cada empresa radiodifusora. El monto fntepre de ese
nueve impuesto secfa destinado a un fondo especial destinado a sostener v
crear medios de comunicacidn piiblicos. Los mensajes del Estadn, incluso
los anuncios de los partidos ¥ de la autoridad electoral, podrian transmi-
tirse en los 30 minutos diarios, adicionales al 12.5%, que Ia Ley de Radio
v Televisidn le otorga tambiéa al Estado.
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embargo dijeron que restablecerfan su reclamo después de los
comicios de julio. Era una posiciéu legalmente discutible pero
con tal de resolver rdpidamente un conflicto que podia afec-
tar el desarrollo de las elecciones el 1FE estuvo de acuerdo. El
13 de abril ese Instituto, la Secretaria de Gobernacién y la
CIRT, firmaron un convenio para restablecer 1a transmision de
los mensajes electorales.

Los mensajes del iFE tenfan tres propdsitos: exhorlar a los
ciudadanos para que acudieran a votar el 2 de julio, convocar
a los que habian sido seleccionados para que tomaran la ca-
pacitacién que les permitiria ser funcionarios de casilla y ad-
vertir sobre conductas ilicitas que pudieran afectar el secreto y
la independencia del voto.

No obstante el acuerdo esos anuncios no fueron difundidos
segin la pauta que el 1FE establecié. El 27 de abril el Conse-
jo General del IFE dedicé parte de su sesi6n a denunciar y dis-
cutir ese tema. El presidente del 1FE, José Woldenberg, dijo que
el informe que se presentarfd sobre el incurmplimiento de los
radiodifusores era «inusuals». Y explicé; «nunca habiamos te-
nido la necesidad de elahorar ni ventilar estos asuntos en este
Consejo General, ni con el sesgo ni con las aristas, ni con e!
nivel de detalle que presentamos el dia de hoy».

«Las elecciones en México requieren del compromiso de los
medios. No hay opcion, ni alternativa posible [reconocié Wol-
denberg]. En buena medida las elecciones dependen de la
apertura y la colaboracién de los medios. Esto, que parece
una obviedad, ha sido entendido y practicado sin contratiem-
pos mavores...», Sin embargo la decisién de los radiodifusores
no sélo era discutible en términos legales, sino ademds ocu-
rria «en pleno proceso electoral, precisamente cuande son
mads Necesarias que nunca las campafias a través de los me-
dios electrénicos». El momento en que los radiodifusores to-
maban esa medida, «es claramente inoportunos, considerd el
presidente del IFE.

A continuacién el consejero Alonso Lujambio informé que
hasta 12 mitad de esa semana, la (ltima de abril, se habian
dejado de transmitir 1 842 mensajes de promocién del voto y
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de la actividad electoral. Los que sf fueron lransmitidos apa-
recieron en horarios de tercera, o cuarta. El 52% de ellos fue-
ron difundidos entre las 11 de la noche y las 6 de 12 mafiana.
Solamente el 8.4% apareci6é entre las 18 y las 23 horas.

Segan el estudio del 1FE la empresa Televisa cumplié en el
mes de enero Winicamenie con la transmision del 64% de los
mensajes electorales solicitados por 12 direccion de rtc de Go-
bernacion. En febrero el cumplimiento fue del 29.5%, en mar
70 del 0.5% (de 960 mensajes se transmitieron solamente 5) vy
en el transcurso de abril habia sido del cero por ciento. Tele-
vision Azteca incumplié un poco menos, e incluso en enero
difundié mds mensajes de los que tenfa obligacién de trans-
mitir, pero la mayoria aparecié en horarios de madrugada y
en el canal 40, que era el de menor cobertura entre los que
tenia esa empresa. Los canales 11 y 22, de propiedad estatal,
cumplieron con la instruccién de transmitir esos mensajes,
pero en horarios de poca audiencia. Entre el 17 y el 24 de
abril, esos fueron los tinicos canales gue difundieron los men-
sajes del IFE. Ni uno solo apdrecié en los canales 2, 4, 5, 7, 9,
13 6 40 de la Ciudad de México.

Por su parte el consejero electoral del 1FE, Juan Molinar
Horcasitas denuncié que la ¢IRT habia asumido atribuciones
que no le correspondian al tratar de regular sus propios actos,
tarea que es responsabilidad de la direccion de rTC. «Pero
mis grave ain, es la actuacién, si se puede llamar actuacion,
de RTC de la Secretaria de Gobernacién». Molinar se referia a
la conducta del titular de rTc, Alejandro Montafio, quien
«simplemente se limité a dejar hacer y dejar pasar, abdican-
do de sus atribuciones y validando en los hechos las interpre-
taciones de los concesionarios como si fuese su agente, en vez
de actuar como el drgano del Estado mexicano encargado de
hacer valer 1a ley... es grave también la omisién de rTC, por-
que con esta irresponsable inaceién, ha dejado hasta ahora
en estado de indefensién al IFE».

Varios representantes de partidos coincidieron con esa apre-
ciacién de los consejervs. El representante de la Alianza por el
Cambio ante el Consejo General del IFE, Germdn Martinez
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Cazares, considerd que la Secretaria de Gobernacién estaba
permitiendo que se obstruyera la campafia por la libertad y la
secrecia del voto y exigié la destitucién del titular de esa de-
pendencia, Diédoro Carrasco y del director de rRTC. El repre-
sentante de la Alianza por México, Jeslis Ortega Martinez, dijo
que ia responsabilidad principal era de los empresarios de 1a
radio y la televisién y que, en la estructura del gobierno, el se-
cretario de Gobernacion y el Presidente de la Repiiblica esta-
ban dejando de cumnplir su obligacién de hacer respetar la ley.

En esa sesion ademds, el consejero Emilio Zebadia leyd
una declaracién conjunta en 1a que todos los consejeros elec-
torales y el consejero presidente consideraron que el del boicot
de los radiodifusores, constituia «uno de los problemas mds
serios que ha afectado la operacién del Instituto en éste y
cualquier otro de los procesos electorales federales que le ha
tocado organizar al IFE» .

Los mensajes de promocion de las elecciones fueron apare-
ciendo paulatinamente en las estaciones privadas de televisién
y radio. Vale la pena registrar aquel incidente causado por los
empresarios de los medios electrénicos y que condujo 2 la que
quizd fue la mds grave friccién que se produjo entre la auto-
ridad electoral federal y el gobierno mexicano durante el pro-
ceso electoral de 2000.

23 de mayo. El martes negro de Vicente Fox

La preparacion del segundo debate no fue tan sencilla. A pe-
sar de que desde varias semanas antes habian acordado que
ese encuentro ocurriria el martes 23 de mayo, ya cerca de esa
fecha los candidatos del paN y del PRI quisieron modificar el
formato o la composicién del debate. Francisco Labastida y
sus representantes hicieron propuestas para carnbiar la esce-
nografia, las reglas e incluso para que participara Gilberto
Rincén Gallardo de tal manera que los debatientes no fuesen
tres sino cuatro. Fox, por su parte, no queria diluir su discu-

% Este recuento se apoya en el Acta de la Sesién Ordinaria del 27 de abril

de 2000 del Consejo General del Instituto Federal Electoral: http://www.ife.
org.mx/intranet/dirsecre/actas/274br00/A0270400d. htm
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sién entre mds contendientes. Para Cuanhtémoc Cdrdenas era
inaceptable la presencia de Rincén que habia cuestionado
como pocos el caricter social y 1a democracia del proyecto po-
litico del PrRD, partido del que fue dirigente varios afios antes.

Para el equipo de Fox ese debate era crucial. Varias encues-
tas indicaban, a mediados de mayo, que las expectativas de
voto eran casi idénticas para los candidatos del paN y del prI.
Sin embargo otros sondeos encontraban que la intencién de
voto habia sido superior para Fox en los meses anteriores pero
comenzaba a declinar. Cualquiera que fuese realmente el pro-
pésito electoral de los mexicanos, 1a gran batalla entre los dos
candidatos principales era por el voto de los indecisos. Es-
tudios y episodios como varios de los citados en el primer ca-
pitulo de este libro han mostrado que, por lo general, los
debates televisados entre candidatos medifican poco las sim-
patias de quienes ya tienen preferencias politicas definidas
pero en cambio, contribuyen a que los hasta entonces indeci-
sos definan su voto. Ese era el segmento que inquietaba 4 Fox
y 4 Labastida.

En aquella situacién de fuerte competitividad, el debate era
una oportunidad pero también un riesgo para cualquiera de
esos candidatos. Cualquier tropiezo les podia costar varios
puntos porcentuales. Fox queria debatir con Cardenas y
Labastida. Al primero lo queria presionar piblicamente para
que, ya que se encontraba en tercer lugar, declinara su candi-
datura a favor suyo con tal de ganarle al prI. A Labastida lo
queria confrontar para presentarse como mejor opcién que él.

Cdrdenas en cambio, tenfa el propdsito de deslindarse de
Fox porque ese era el candidato al que podia restarle votos. La
base electoral de Labastida, integrada por votantes tradiciona-
les del pri, parecia mds sélida. En cambio habfa ciudadanos
que estaban dispuestos a votar por Fox aunque tradicional-
mente hubieran sido votantes del PRD, porque el PAN tenfa
mis posibilidades de sacar al pri del gobierno. Cdrdenas, en
ese escen4rio, buscaria mostrarse como abanderado de una
oposicién mds sélida.

Todavia varias horas antes del dia sefialado para el debate,
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los representantes de los candidatos na se ponfan de acuerdo.
La noche del lunes 22 el periodista Joaquin Lopez Ddriga,
conductor de Ef Noticiero de Televisa, reunié en ia pantatla
tetevisiva a los tres principales candidatos. En controles remo-
tos simultaneos Cdrdenas, Fox y Labastida aparecieron a cua-
dro para hablar del dehate v otros temas. A diferencia de los
debates que se han acostumbrado en México, en donde ia
transmision televisiva sélo registra al candidato en el uso de
ta palabra pero no a sus interlocutores mientras lo escuchan,
en esa presentacion de media hora el telespectador pudo ob-
servar a los tres candidatos al mismo tiempo, de tal suerte
que se podfan upreciar sus reacciones y gestos cuando habla-
ban. En aquelia transmisidn de EI Noticiers Cuauhtémoc
Gardenas ofrecid su casa de carnpafia para que los tres candi-
datos se reunjeran al dia siguiente. Ni Fox ni Labastida pu-
dieron rehusarse.

Asf llegaron al murtes 23 de mayo. Centenares de reporleros
acudieron a la casa de camparia presidencial del PRD para cu-
brir ta reunidn. Las televisoras nacionales ofrecieron controles
remotos con los principales segmientos de aquel encuentro,
que habria de prolongarse mds de hora y media. Fox insisti6
en que el debale, como se habia acordado, fuese esa misma
noche. Cdrdenas y Labastida sugerfan que no habfa condicio-
nes técnicas, de tal manera que podian posponerlo para el
viernes siguiente. El candidato del pan asegurd que tanto Te-
levisa como Tv Azteca estaban listas paru transmitir el debate
ese mismo dia. Sin embargo el dirigente de 1a Cdmuara Nacio-
nal de la Indusiria de ia Radio y la Televisidn, Joaquin Var-
gas, que estaba presente en ese encuentro, aclard que al
menos de parte de Televisa no existia esa disponibilidad. Fox
dijo que en su oficina tenia un documento de Televisidn Az-
teca en donde se le daban certezas de que el encuentro podria
ser Lelevisado ese mismo martes y dijo que en pocos minutos
se lo enviarfan por fax. Los tres candidatos, centenares de pe-
riodistas que cubrian ese encuentro v millones de televidentes
en todo el pais aguardaron largo rato sin saber, bien a bien,
qué estaban esperando,
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«No podemos estar a tu capricho», reclamd Cuauhtémor
Cérdenas. Pero alif estuvg, una hora vy 40 minutos junto con
Francisco Labastida y luego otros 10 de pie, aguardando a
que Fox terminara de esperar, y de desesperdr a [os demis.
Fox imponia ios liempos mientras repetia, con inexplicabie
terquedad, <hoy, hoy, hoy». Parecia confundido. Los otros
candidatos tambijén. Despuds de un largo rate Francisco
Labastida entendié las consecuencias de lo que estaba ocu-
rriendo y dijo una de las pocas frases sensatas de toda ia se-
510n: «si nos estamos comportande con esta frivolidad vy con
esta ligereza, estamos mandando una sefial muy negativa al
puebhlo de México», le reproché a Fox, Sefial y frivolidad, ha-
hfan sido difundidas por las dos grandes tefevisoras v docenas
de estaciones de radio.

El litigio llegé a extremos tan absurdos que ios tres princi-
pales candidatos a la Presidencia de la Republica dilapidaron
més tiermnpo del que previeron para el debate mismo. Se vefan
desorientados, intranquilos, incompetentes. El peor fue Vicen-
te Fox, terco en su propuesty para que el debate fuera esa
misma noche, 4 pesar de que no habfa garantfas de todos los
radiodifusores para que pudiera transipitirse. Television Azfe-
ca ofrecia estudio, sedial v facilidades para alojar al debate en
cualquier momento, pero faltaba acordar otros detalles. Fox
aseguraba que estaban disponibles {as instalaciones del World
Trade Center —en donde fue el debate del 25 de abril— pero
no ery cierto. Luego se ostentd como vocero de las televisoras
para dseverar, primero, que Aztecd tenia todo listo v luego,
que Televisa ofrecia recoger la sefial de la otra televisora en el
momento que decidieran los candidatos. Vargas aclard gue
Tetevisa ponia el canal 9 a disposicidn de la Cdmara de la
Radiodifusion, no de los candidatos.

Fox, al parecer, habia legado confiando en que Labastida
rechazaria el debate, armé una gran simylacitn y se aferrd a
que se redlizara esa misma noche. Cardenas sugirid condicio-
nes muy elementales —horario, frecuencias, formato-—- que
Labastida acept$ rdpidamente, con pocos matices. La coinci-
dencia de los candidatos del ¥RD v el rir al aceptar el debate
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para dos o tres dias después desarmé a Fox. Intimidados por
el gentio, o resueltos a no lener una actitud descortés que les
pudiera ser perjudicial, Labastida y Cdrdenas aguardaron 40
minutos a que liegase la carta de Tv Azieca que Fox asegura-
ba tener. Todo ese Liempo, centenares de miles de televidentes
esperaban en vano que algo ocurriera. La television, que suele
ofrecer escenas breves ¢ imdgenes cambiantes, mostré duran-
te todo ese rato a los tres candidatos juntos pero sin decir pa-
labra, esperando un fax que nunca aparecio.

Fox, todo ese tiempo, remolc6 a sus rivales hasta su propio
juego. Su fnico inierés era forzar la tensi6n dramdtica de ese
evento para fuego desdefiar el compromiso de los otros dos
candidatos que habian acepiada debatr esa misma semana.
Una vez que los impacientd tanto que se levantaron y comen-
zaron a despedirse, e! candidato del paN sacéd un texto que lle-
vaba y que le daba sentido a su comportamiento durante tas
dos horas anteriores. «5¢ confirma que no se quiere debatir»,
acusé a Labastida y Cdrdenas. Hay una «campafa orquesta-
da» contra su candidatura, pretendié. Cirdenas, haciendo ho-
nor a su papef de anfitrién pero también al alba para no
dejar a Fox sclo con los microfenos, rematé la sesién con
una vportuna puya: «quicro felicitar a Vicente por la rapidez
con la que escribe sus discursos». Reporteros y lelevidentes
habfan presenciado cémo el candidato del pax lefa un docu-
mento previamenle preparado para después de impedir el de-
bate ufanarse de que él, sf habia querido discutir

Esa tarde, aparte de las consecuencias en las intenciones de
volo, sefiald una ruptura en el comportamiento de Fox. Hasta
entonces, pricticamente sin excepeion, el candidato del pawn se
habfa manifestado aquiescente con cualquier publico e inter-
locutor. Un par de meses antes por ejemplo, a la agencia No-
timex le habia dicho que €] se ubicaba en el centro politico
mientras que al diario Za Jorrada le aseguraba que é] era de
centro izquierda. La mimetizacidn del candidato del pan y el
PYEM 4 las opiniones de sus interfocutores en turno era parte
de la ausencla de un discurso sélide. En vez de arriesgar pun-
tos de vista propios, algunos de los cuales pudieran no gustar
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a todos, Fox se allanaba a la apinién de quienes lo escucha-
ran. Meses atrds, cuando visité a Fidel Castro, Fox habldé ma-
ravilias de !a Revolucién Cubana. En un encuenfro con
dirigentes de las iglesias protestantes, critic a los obispos ca-
talicos con quienes tienen una rivalidad histdrica. 5i cenaba
con bangueros, cambiaba 1as botas y los jeans por calzado de
calle, traje oscuro y corbata. No se trataba solo del atuendo,
sino de] discurso: Fox no se complicaba preparando alocucio-
nes con propuestas para cada momento. Simplemente les de-
cfa a sus interlocutores lo que &} crefa que deseaban escuchar,

Esa actitud, que pudo ser calificada como camale6nica, dio
paso mds tarde 4 un discurso con escasas propuestas y con el
cual Fox se ufanaba de ser el candidato adecuado para gober-
nar México debido a su trayectoria y honestidad. Pero eso se-
ria mis adelante. Inmediatamente después del encuentro en
la casa de campaiia cardenista, Fox tenia que resarcir los da-
fios que €l mismo se habia causado con su compartamiento
la 1arde del «martes negro» —como diversos comentaristas
calificaron 2 aquella fecha,

Al dia siguiente los diarios del Distrito Federal y otras ciu-
dades mexicanas mostraron una significativa coincidencia en
la apreciacién desfavorable para Fox. Incluso periGdicas como
Reforsma que habfgn manifestado alguna simpatia por el
candidato presidencial del FaN, tuvieron que tomar distancia
al describir la ridfcula situacion que mantuvo en vilo a los
medios durante casi dos horas, Estes fueron algunos encabe-
zados del miércoles 24 de mayo.

El Dfa: «Apabullan Cdrdenas y Labastida a V. Fox».

El Universal: ~Rehuye Fox acuerdo para debate».
Excélsior: «Fox, apabullado; ¢Gs, hibil anfitrién; fLo, se-
rio, preciso».

E! Financiero (en encabezado secundario): «Debale, el
vicrnes, pactan Cdrdenas y Labastida; Fox, inflexible, se
quedd solo».

El Heraldo: «La terquedad de Fox bloquea el debatex.

Fl Sof de México: «Se exhibe Vicente Fox».
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La Crondca: <A Fox le £2116 el fax.

La jornada: «<Cdrdenas vy Labastida, por el debate; Fox,
1no sabe»,

Milenio: «Fox se encaprichd en vivo y a todo color».
Ovaciones: «Cirdenas y Labastida por el debate, este vier-
nes; Fox, intransigente, no asistiria».

La Prensa: «Papel6n de Fox».

Reforma: «Pierde Fox debate... de a negociacion».
Urntorndsuna: «Fox en ridiculos.

Esa apreciacion no se extendidé solamente en la capital del
pais. En los diarios de los estados se publicaron titulares
como estos:

Diaria 17, de Chilpancingo: «Se encapricha Vicente
Fox».

Bl Correo de Hoy, de Guanajuato: «Mds show que debate.
Rehuye Vicente Fox encuentro para el viernes».

£l DYgrio, de Monterrey: «Berrinche de Vicente Fox vy no
va al debate».

£l nformador, de Guadalajara (en encabezado secunda-
rio): «Vicente Fox rehuyé debatir».

£l S0l de Zacatecas: «Se exhibié Fox».

Noticias, de Querétaro: «FLO y ¢Cs dispuestos 4 debatir, Vi-
cente Fox se marginas,

Novedades de Canciin: «Proponen el viernes, Fox no
quiere».

Pulso de San Luis Potost: «Rehuye Fox debates.
Tabasco Hoy, de Villahermosa: «Burlals.

Vanguagrdia, de Saltillo: «Mentiroso, dicen a Fox».

Entre Ios comentaristas poliiticos |a opinidn generalizada
fue muy critica al talante y 1a intolerancia del candidato del
PaN. Francisco Gdrdenas Cruz inici6 su «Pulso Politico» en &
Universal, asegurando: «En unos cuantos minutos, Vicente
Fox eché a perder ayer tres afios de andar en pos de 14 Presi-
dencia de la Repiiblica y fue exhibido de cara a la nacién no
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sélo por sus dos opositores, Francisco Labastida y Cuauhtémoc
Cdrdenas, sino hasta por el presidente de la Cdmara Nacional
de la Industria de la Radio y la Televisién, Joaquin Vargas
Guajardo, como caprichoso, necio y, peor alin, embustero».
Fue similar la apreciacién firmada por Aurora Berdejo en
«Frentes Politicos», de Excélsior: «Asi, jugando al “caprichi-
tos”, Fox dio una de sus peores exhibiciones en lo que va de
los poco mds de tres afios que lleva en campafia y evidencio,
de paso, los riesgos en los que colocaria al pais en caso de
ocupar la primera magistraturda», La eolumna «El Café Poli-
tico» de £I Heraldo, deplord: «Fue un espectdculo patético.
Qnizd Fox y sus asesores fenian una estrategia. No resulté
sino en derrumbe de la imagen construida durante mds de
dos afios. Si no hace nada espectacular pdra recuperar terre-
no, ayer Fox pudo haber perdido». Julio Hernindez Lipez, en
«Astillero» de Lz Jornada, sentencid: «Vicente Fox cometid
ayer el grave error de mostrarse abiertamente tal cual es».
Jorge Ferndndez Menéndez, en su columina <Razones», e¢n
Milenio: «Un Fox que se vio irritado y, peor pdra su causa,
aislado y radicalizado, que trataba de demaostrar que en su
contra se alzaba una conjura enorme que involucraba a los
medios, 4l PR1 ¥ al PRD, conjura que nunca pudo comprobars.
El breve «Minutero» firmado por Jaime Guzmdn en la prime-
ra plana de [omdsuno, ridiculizd: «Cdrdends argumentaba.
Labastida respaldaba y convocaba a la seriedad y el respeto,
pero Fox repetia como nifio fuera de una jugueteria: hoy...
hoy... hoy... hoy... hoy».

Desde luego, los cuestionamientos no fueron iinicamente
para Fox, Fernando Mejia Barquera, anaiista en medios del
diario Miferzio, presagi(d: «Esa secuencia televisiva pasard 4 14
historia de México: |4 tarde en que millones de televidentes
tuvieron por varios minutos una visién catastrofista e imagi-
ndaron a cualquiera de los tres candidatos sentado en la silla
presidencial, inmévil y mudo, sin saber qué hacer al frente de
un pais abrumado por los problemas». En La Crdnica, el sin-
tético mensaje que aparecia diariamente drriba del cabezal,
pasé de 14 ironia, a la inquietud: «De veras, todo seria muy
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divertido si de por medio no estuviera el pafs. Y si fuera men-
tira que nos puedan gobernar de esa maneras.

Todos esos comentarios, publicados 1a mafiana posterior a
aquel martes, sefialaban el desatino de Fox. Sin embargo ese
candidato y sus asesores sabrian remontarlo.

Segunde debate. Fox se reivindica, Labastida tropieza

El debate de los tres candidatos principales fue, como guerfan
Cdrdenas y Labastida, el viernes 26 de mayo. All{ los televi-
dentes observaron a un Fox mesurado, de estudiada pruden-
cia, haciendo todo lo posible para contrarrestar el desemnpefio
que habfa tenido tres dias antes. A diferencia del primer deba-
te, realizado el 25 de abril, el segundo encuentro de aspiran-
les presidenciales fue menos dspero y en tal sentido, menos
espectacular en términos del sensacionalismo medidtico y po-
litico. Ya no destacaron las frases inclementes para descalifi-
car al adversario. El eje del segundo debate fue el litigio por
la credibilidad. Si en el debate de abril los principales candi-
datos iban directo a la construccién de un adversario propicio
para, a partir de contrastarse con él, favorecer su propia ima-
gen, en la segunda oportunidad hicieron denodados aungue
no siempre exitosos intentos para dejar establecido un perfil
definido delante de los tele-electores.

Vicente Fox imici¢ sonriendo y traté de mantener ese gesto
durante los 90 minutos del debate. A diferencia del encuentro
realizado un mes antes, cuando el candidato panista firteaba
con Cuauhtémoc Cirdenas con quien pretendia aliarse, aho-
ra traté de equipararlo con Labastidda. Esa era un recurso
para confundir a ios electores sin simpatias politicas definidas
y también, para cohesionar a los partidarios de Fox. Pero ha-
cer de ella una bandera politica fue de lo mds aventurado ya
en el debate. Al final Fox leyé una intervencién en la cual ra-
tificaba su diagnéstico del presunto acuerdo Labastida-Cdrde-
nas, Pero durante toda la hora y media anterior, hab{a sido
claro que esa alianza no existi4.

Cuauhtémoc Cdrdenas salié, precisamente, a combatir esa
versién. Lo hizo con gran eficacia. No era una tarea dificil
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porque el candidato del PR llevaba trece afios combatiendo
al PRI y solamente tenia que recordarlo para hacer evidente
que llevaba algiin rato marchande por un camino distinto al
del partida en el gobierno. Francisco Labastida remé a con-
tracorriente toda la noche: fue el candidato que mis tiempo
dedicé a comprometerse con metas especificas de gobierno
pero en férmulas tan generales que no mencionaban cémo,
cudndo y con cudnto podria México emprender ajustes como
los que sugerfa. Labastida insistié, por ejemplo, en que si ga-
naba la Presidencia crearia muchos empleos. Para ello im-
pulsarfa la industria de la construccién, gracias a lo cual mds
mexicanos tendrian vivienda propia. $in embargo, ni en el
debate ni en el transcurso de su campaifia difo con qué recur
sos lograrfa esa reaclivacidén para edificar casas.

Quien mayor desproporcién mostraba entre las promesas y
las posibilidades era Vicente Fox, especialmente en sus metas
para la economia. Asegurd gue su gohierno aumentaria el
Producto Interno Bruto (pis) en un 7% y que habria una re-
forma fisca! para incrementar la recaudacién hasta el 16%
del pmn. 8in embargo no decia cémo pretendia lograr ese de-
sarrollo.

El formato del segundo debate era aparentermente mds hol-
gado, pero a los candidatos ies desconcerté mds. En el primer
debate tuvieron que estar de pie, detrds de un atril y con poca
oportuniidad para replicar porque, siendo seis los comparecien-
tes, era necesario esperar casi 20 minutos para hacer aclaracio-
nes sobre In que habian dicho sus competidores. En el segundo
debate eu cambio, s6lo habia tres candidatos que estuvieron
sentados en torno 4 una mesa semicircular que parecia inds
favorable al intercarmbio de opiniones ¥y habia posibilidad de
réplica mds inmediata. Sin embargo a ratos los candidatos tro-
pezaban con el cronémetro, o perdian {a cuenta de sus inter
venciones. De cualquier manera los tres minutos que tenian
para exponer sus propuestas para la economia o la seguridad
ptiblica, entre otros temas, inevitablemente obligaban a las
simplificaciones. Un minuto para hacer precisiones, responder
alusiones y tratar de aportar algo mds, era insuficiente.
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Atareado en arganizar en voz alta sus propios pensamien-
tos, Labastida perdi6 valiosos segundos cuando anunciaba de
gué hablarfa en el resto de los 60 segundos que tenfa en esas
intervenciones. En varias ocasiones, sobre todo en las presen-
taciones de tres minuvtos, ocupd parte de su Hempo en férmu-
las retéricas que posiblemente respondian a necesidades
programaticas relevantes pero que les decian poco a los ciu-
dadanos. Pretender que «el pafs recupere la esencia de su
espiritu popular», o hablar de progresn, justicia o sentido na-
cionalista, resultaba un tanto hueco sobre lodo cuando se ha-
cia desde el partido con siete décadas en el poder, La retérica
de la politica mexXicana estaba desgastada y Labastida era, en
ese encuentro, el principal damnifieado con ese deterioro.

Cuauhtémoe Cdrdenas establecid el terna principal de sn
impugnacion a Labastida cuando desempolvé la sombra
del expresidente Carlos Salinas de Gortari. La cita de un do-
cumento de Labastida que en 1992 aseguraba que «el pre-
sidente Salinas estd haciendo la revolucién dentro de 1a
revolucion» desconcerté ¥ acorralé al candidato del! pri. El
solo hecho de que la invocacién a un expresidente mexicann
¥ las puyas por la relacion que pudieran haber tenide con él
se convirtiera en uno de os ternas centrales de aguella sesién,
fue sintomdtico de la pobreza de la cultura politica que cons-
ttufa el entomo de aquel segundo debate y de toda la campa-
na presidencial de 2000, Era comprensible que, en la calle,
hubiera guienes lodavia considerasen que las tragedias de
México en los afios recientes se debian a la presunta perversi-
dad del hombse que nos gobernd en el sexento anterior. Pero
que esa especie la repitieran tres candidatos presidenciales y
que hicieran de las fmpugnaciones muotuas de cercanfa al
expresidente nune de los ejes de su discusion confirmaba que
ng eran razenes, sino emociones, las que tratahan de soscitar
entre los electores.

Cardenas acusé a Labastida de «salinista» como si esa fue-
ra prueba de traicién a Ia patria. El candidato del PRI respon-
dié que €l habfa tenido un trato inslitucional con quien fue
Presidente de la Repiblica, pero que no se habia rennido 2
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escondidas como, segin se habia sabido recientemente, hizo
¢l candidato del PRD en 1988. Cirdenas tenia preparada su
respuesta: «Me reuni con Salinas y me enfrenté a éi. Nadie
fue tan acosado como nosotros en esa época». Siendo perso-
najes importantes de la politica mexicana, era de lo mis na-
tural que Labastida y Cardenas se hubiesen reunido con
Carlos Salinas cuando fue Presidente de 1a Repiblica. Mante-
ner el trato o no con aguel expresidente como bandera para
descalificarse mutuamente era expresion de una cultura poli-
tica que, en el sentido mds peyorativo de ese término, seguia
siendo profundamente parrodquial.

Atrapados en ese contexto los candidatos volvieron tema de
litigio el hecho de que un exgobernador, que acabarfa siendo
candidato presidencial, haya sido embajador mexicano en
Poringal. Céardenas recordd esa experiencia de Labastida comao
prueba de su relacién con Salinas. Y en vez de decir que, en
efecto, tenfa varias décadas de ser un politico profesional y
Que servir a su pais no implicaba comprometerse con actitu-
des ruestionables que pueda haber tenido un Presidente,
Labastida se deié envolver hasta que cayo en el reproche per-
sonal. «Me fui a Portugal por amenazas... me amenazaren a
mi ¥ 4 mi mujet. Yo no juego con valores que no s¢ tocans
coniestd el priista, recordando las advertenclas que le envig el
narcatrafico después de Que fue gobernador de Sinaloa. Refor-
z6 su indignacién golpeando sobre la mesa. Quizi lo hizo con
conviccién, pero la reaccidn también pudo parecer efectista.

Seguramente haber tenido gue salir del pafs para proteger-
se y resgnardar a su familia fue doloroso para Labastida. Las
amenazas que recibid, segan se sabe, eran serias. Pern su ex-
plicacion siguié resultande insuficiente, Pudo haberse queda-
do en México, como dijo CArdenas gue hizo él misme ante
otro lipo de amenazas, incluso con derecho a proteccion po-
liciaca. O pudo haberse ido del pafs sin cargo al presupucsta
federal. Admitir que las representaciones diplorndticas pueden
ser refngio para eludir intimidaciones no hablaba muy bien
de la estima ue le merecia el servicio exterior.

El candidato presidencial del PRp abrid su primera inter-
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vencion vy dedicod cada una de las demnds a mostrar que él, y el
PRI, eran cosas diferentes. Ese partido, inlcid diciendo, «ha
convertido a nuestro pafs en una fibrica de pobres y de pro-
blemas». Se aproveché de la cuestionada (aunque en realidad
poco discutida) propuesta de Labastda para que en todas las
escuelas mexicanas hubiera computadoras y se ensefiara in-
glés v dijo que entonces, habria jovenes «que sepan manejar
el teclada de una computadora aunque no sepan qué escribir
con €], ni en inglés ni en espafiol». Aquellas y otras acusacio-
nes de Cardenas eran verdades a medias. Si zlguien no apren-
de mis gque a teclear en computadora sin duda no tendré
mucho qué decir, pero nadie pretendia que toda la educacisn
fuese desplazada por el simple aprendizaje de nuevas tecnolo-
gias. Sugerir que las desgracias que padecia ia nacién hubie-
ran sido sclamente culpa de un partido politico, implicaba
mirar solamente la mitad de la historia de este pars.

Cdrdenas no habia ido al debate a mostrar ideas, sino a
conirastar su trayectoria con la de los otros dos aspirantes
presidenciales. Al candidato del prr 1o acusd de salinista. Al
candidato del rav lo tildd de mentiroso recordando el fax que
Vicente Fox decia poseer y que nunca llegé a la reunién que
habian tenido tres dias anles. Bse episodio habia marcado al
candidato de Accién Nacional cuya tdctica fue salir a defender
coma atributo politico su «terquedad» del «martes negros.
«Mi mam4 también me lo decfa», sefialé. Ese contexts fami-
liar que sus asesores reivindicaron en Fox aparecerfa después
del debale cuando en las entrevistas para lelevisidn se hizo
acompanar de dos de sus hijas y luego, al llamar por teléfo-
no a su madre para que los periodistas v los televidentes ates-
tignaran sus lazos filiales.

Mds gue un proyecto de gobierno, Yox acudié al segundo
debate a presentar un perfil de integridad y confiabilidad. «Yo
soy honesto», asegurd cuando Cdrdenas recordé el asunto dei
fax que no llegaba, Improvisé poco. Llevaba alocuciones eseri-
tas, cuya leciura fue un tanto mondlona. Sus mejores mo-
mentos, en terminos del especldculo medidtico, fueron cuando
miraba directamente a la cAmara £omo $i conversard con

422

cada televidente y repetia una arenga, previamente ensayada,
4 fin de aprovechar su aptitud para la intensidad dramdiica.
Esos fueron, al mismo tiempo, los momentos en ios que se
percibié de manera mds clara el entrenamiento mercado-
técnico que Fox recibid para ser promovido como un produc-
to, mds que como una qpcidn de gobierno,

Sin embarge Fox no se encontraba a gusto. No acostum-
braba estar detras de un escritorio, o de una mesa como
aquetla noche det 26 de mayo. Un periodista observs después
del debate: «Fox se vio ciertamente incémodo, raro, sentado a
la mesa. Su postura favorita v favorable— es de pie. Siem-
pre, en sus mitines, en sus presentaciones ante estudianies,
empresarios, maestros, prefiere hablar de pie, con el micréfo-
no en la mano. Los podiums lo atan, lo limitan y suele ca-
minar de un lado 2 otro mientras habia».”* Buscd que su
arenga final fuera emotiva. Igual que en el debate anterior,
Fox se mostrd 4 si mismo como la opcidén meXicana equipd-
rable a la que propicié la transicién politica en Polonia. Aho-
ra hablé también de Espaiia v Chile. Hay que «construir el
puente para pasar del autoritarismo del pri-gobierno a una
verdadera democracias, dijo. No reparaba en la contradiccion
de esa férmula: si ganaba la eleccidn presidencial seria gra-
cias al voto de 1a mayoria de los ciudadanos y entonces all{ se
habria demustrado que ¢n México ya habfa demoeracia, al
menos en ¢l plano electoral.

Mis que propuestas Fox expresaba obsesiones. Su idea de la
saciedad era un tanto pobre. Ofreci6 una alianza «con los
maravillosos maestros y maesiras». Mas larde, promeltio im-
puisar a los pequefios y medianos productores, que son «un
ejército maravilloso» . Pero los rasgos de ese pais de las mara-
villas que vislumbraba el maravillado candidato no quedaron
definidos. Labastida le cuestiond, sin que el panista ofreciera
respuesias claras, la congruencia de su proyecto econémico.
La aspiracién de Vicente Fox para «que todas las familias en

¥ Prapeisce Ortiz Pardo, «Fox en €] debate: sepuro, jovial, logrd el obje-
tivo de su estrategia-. Froceso, no. 1230, México, 28 de mayo de 2000
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México puedan emprender un nuevo negocios, no parecia le-
ner sustento mds alld de Ia retdrica y ias buenas inienciones.
De cualquier manera muchos mexicanos, como se mostraria
cinco semanas mis tarde, guerian creer en esos buenos deseos.

El debate se transmitid err canales de segunda

Aquel segundo debate serfa el ditimo porgue, 4 pesar de que
faltaban cinco semanas para las elecciones, ninguno de los
candidatos querfa otro mas. Ya habfan establecido diferencias
mutuas. Habfan procurado construirse un perfil propio y ade-
mds, moideur a irnagen de sus oponentes. No tenfan motivos
para volver a debatir, sobre todo porgue temf{an perder la pre-
sencia que habian ganado delante de los ciudadanos.

Ese debate resultd, de los acontecimientos preelectorales, €l
gue fue visto por un mayor ndmero de mexicanos. De acuer-
do con datos de Ia empresa 1bope publicados en Heforma, el
debate del 26 de mayo fue visto por 7 millones 336 mil 201
ciudadanos en las transmmisiones que hicieron tos canales 7 de
v Azteca y 9 de Televisa,*® Es imposible gque el cdlculo sea tan
exacto; se trata de estimaciones a partir del valor adjudicado
a puntos de rating segun las mediciones de esa firma de in-
vestigacion de audiencias que tiene la limitacion de que sola-
mente toma en cuenta a las 27 ciudades més grandes del
pais. Es decir, ef dato de 7 millones 300 mil puede haber sido
algo mavor.

Die cualquier manera se trata de una audiencia baja si se
considera que el 2 de julio el padrdn electorat reunirfa 4 mds
de 50 millones de ciudadanos con derecho a votar Entre los
televidentes del debate habia ciudadanos con derecho a vorar y
seguramente muchos mas que ne posefan credencial de elector
o no alcanzaban la edad necesaria para tener ese derecho,

La audiencia del debate no fue mas alta, entre otras ciausas,
debido a la negativa de las empresas televisoras para transmi-
tirlo en sus canales de mayor cobertura. Ei canal de Televisa
con mayor audiencia es ¢l 2, que segin datos de esa empre-
sa era sintonizado por el 40.6% de los televidentes en todo ]

# aResponde e} auditorios. Keforme, Méxicn, 28 de mayo de 2000
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pais. Ef canal 9. de esa misma empresa, tenfa una audiencia
det 11%. Segiin esa misma fuente, con datos de julio de 1998,
el canal 13 de Televisién Azteca tenfa el 11.7% de la audien-
cia nacional, en tanto gue el canal 7, el 8.1%.%

Otras fuentes corroboraban el papel secundario de los cana-
fes seleccionados para transmitir el debate. El estudio sobre
audiencias de la television mexicana que realizé el Instituto
Tecnoldgico de Estudios Supertores de Monterrey con finun-
ciamiento de ba Gidtedra Televisa, comparé diversos datos so-
bre ja presencia pdblica de los eunales de television abierta.
Al se decia que el canal 2 de Televisa tenia 194 estaciones ¥
repetidoras en todo el pafs, con una cobertura estimada en 16
miflones de hogares. 11 camal 9 de Televisa, segidn esos datos,
tenfa 19 estacicnes v und cobertura de 8.8 millones de tele-
hogares 2 E estudio del 1TEsM informé también que el canal
13 de Tv Azteca contaba con 54 repetidoras y una coberfura
estimada en 14,2 millones de telehogares. En cambio el canal
7 de la misma empresz tenia apenas 7 repetidoras y presencia
en 11.8 millones de telehogares. Posiblernente algunos de esos
datns no estabin actualizados pero mostraban tendencias cla-
ras: el debate no fue transmitide en los canales de mayor au-
diencia de cada una de las 1elevisoras nacionales.

Al comenzar el afin 2000, en el canal 2 un anuncio de 20
segundos a las 19 horas costuba 112 mil pesos. Lin anuncio
de la misma duracion, en el mismo horario, lenfa un precio
de 18 mil 60O pesos en el canal 9. En Azteca al parecer las ta-
rifas eran iguales en loy canales 7 y 13.%

Siendu tan claras las diferencias, especialmente entre el ca-
nal de presencia nacional mas baja y el de mayor audiencia
de Televisa, no dejé de ser sorprendente que ef acontecimien-
to politico més relevante en el transcurse de las campanas
mds ¢ruciales en la historia contemporinea de México hubie-

7 informacion consuitada en mayn de 2000 en www.ielevisa commx

# hitpy//www.mity.itesm mx/dcic/catedra/ Datos consnltados en mayo de
2000,

# . tns costos de 1o democracias. #filenio semaral, Mixico, 10 de enerc
dez 2000.
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ra sido relegado a un espacio de segunda. Esa fue una deci-
sién politica, mds que comercial. Posiblemente las empresas
televisoras no quisieron dar demasiada relevancia al debate
para que los aprietos en los que segiin era previsible estaria el
candiddato de] pri, quedasen disimulados tanto como [uera
posible. El paN y el PRD exigieron canales de mayor audiencia
e incluso, que el gobierno federdl emplease sus atribuciones
legales para ordenar una transmisién en cadena nacional de
radio y television. Sin embargo ni el gobierno alendid a esas
peticiones, ni las televisoras ofrecieron mas que canales de
menor daudiencia. Al PRI no le interesd sumarse 4 las deman-
das para que la cobertura del debate fuese mayor.

Con todo, la audiencia del segundo debate fue mayor que
la del primero y a la que alcanzé el encuentro en la casa de
campafia de Cdrdenas. El debate del 25 de abril lo vieron,
seglin las estimaciones de lbope, 4 millones 358 mil 263 per-
sonds (corno hemos insistido ese es s6lo un cdlculo aproxi-
mado). La reunion del martes 23 de mayo en las oficinas de
Cédrdenas fue presenciada, en televisidn, por 5 millones 93 mil
150 personas, Ll debate del 26 de mayo, como hemos @nota-
do antes, fue seguido por 7 millones 336 mil personas ™

Bajas en comparacion con el niimero de ciudadanos, tales
cifras muestran sélo parte de la cobertura gue tuvieron esos
eventos politicos. Después de cada uno de ellos 12 difusién en
la radio, la prensa y los noticieros televisivos amplificé, sesg6,
matizé o condicioné la reaccién de los mexicanos ante esas
reunjornes.

Una encuesta levantada por el equipo de investigacién
demoscdpica de Reforma los dos dias posteriores al debate del
26 de mavo encontré que el 39% de los ciudadanos no habia
mirado ni escuchado esz transmision. El 29% dijo que si
atendi6 4l debate y otro 29% vio o escuché alguna parte.

Entre quienes sf vieron o escucharon el debate, el 306% con-
sideré que el ganador de ese encuentro fue Vicente Fox. Para
el 20% el ganador fue Labastida y para el 18%, Cérdenas.

 «Responde el auditorio» en Reformue, cit.
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Pero aunque la mayorfa consideraba que el candidato del
PAN era el que salié mejor librado, el 37% opind que, de los
tres aspirantes presidenciales el que mds se opuso al debate
habia sido Vicente Fox.?» Los ciudadanos entrevistados distin-
guieron, asi, entre el proceso previo al debate, en donde Fox
tuvo un tropiezo notable, y el desemperio de ese candidato ya
en la sesidn formal frente a sus dos adversarios.

Los debates politicos en televisién, como hemos insistido,
refuerzan tendencias pero cambian poco el 4nimao de los elec-
tores. Si acaso pueden contribuir 4 que quienes siguen inde-
cisos definan su voto a partir de esos encuentros. La encuesta
de Reforsma encontrd que para el 60% de los ciudadanos que
si lo vieron o escucharon, el debate no influyé nada en su
preferencia electoral. Mds atin, el 27% afirmé que el debate le
habia servido para fortalecer la preferencia que ya tenfa por
alguno de los candidatos. Solamente el 5% admitié que su
preferencia cambi6 debido al debate.

Se tratd de un porcentafe pequefio, pero en l4 situacion de
fuerte competitividad que liabia entre los dos principales can-
didatos esd pequefia ventdja pudo haber sido importante, o
incluso decisiva, ent 1a conformacién final de la decisién clec-
toral. Todo pareciera indicar gue dicha ventaja le favorecid,
sobre todo, 4 Vicente Fox.

Fox y foxistas, dificil relacion con medios y sociedad
Toda su campaiia pero especialmente las ultirnas semanas, el
candiddto de la Alianza por el Cambio traté de congrdaciarse
con los medios de comunjcacién. No era sencillo, porque
hab{a empresas de comunicacién y periodistas que contem-
plaban con recelo la posibilidad de que un partido hasta en-
tonces de oposicidén llegase al poder, Pero ademds entre los
simpaltizantes de ese candidato habia tal desconflanza por los
medios que en vez de ayudar, le creaban problemas a Fox.
Luego del incidente en la casa de camp4iia de Cdrdenas, el
grupo «Amigos de Fox» que constituia la base de activistas

81 «Confirman que Fox gand tltimo debates. Reformia. México, 20 de
mayn de 2000,
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mds amplia en apoyo de ese candidato, convocd a un boicet
contra Televisa y Multivisién ——empresa esta dltima cuyo
propietario, Joaguin Vargas, habia desmentido 2 Fox cuando
afirrnd que Televisa podria transmitir e¢f debate el 23 de
mayo-—, A traves de su pigina en Internet y en cadenas de
corre elecirénico, que {ue un recurso gue emplearon con fre-
cuencia, esos militantes del foxismo exhortaron a cancelar
suscripciones a Multivisidn as{ como al sisterna Sky, que son
servicios de televisidn por pago. «Que ambas tefevisoras se
den cuenta que los ciudadanos querernos que sean YA impar-
ciales, Que dejen de afinmar que su compromiso es con el te-
levidente ¥ lo hagan reailmente. No nos dejemnos enganiar por
los medios de comunicacidn, demostremos que somos un4
sociedad madura, participativa y sobre todo, gue defendere-
mos nuestro derecho 4 saber la verdad», decfa ese mensaje.

Inmediatamente 1a oficina de prensa de Fox minimizd ese
Harmado y express su «absoluto respeto 2 los medios de co-
municacidn y a los profesionales de informacion... considera-
mos gue 1os medios de comunicacién juegan un papel
tmpartantisimo y de enoeme responsabitidad en la transicion
democrdtica de nuesiro pafs».*

El grupo Amigos de Fox estuvo especialmente activo para
responder a los criticos de ese candidato 4 través de mensajes
de corren electrdnico. En muchds acasiones se trataba de co-
menlarios amenazantes para los autores de textos periodisti-
cos gue cuestionaban el desernpeiio de Fox. Centenures de
activistas cibernéticos fueron movilizados para enviar opinig-
nes desfavorabies al menos a media docena de articulistas y
columnistas. La semana posterior al «martes negro» ef autor
de este libro recibio mds de mil mensajes de esa indole en
respuesta a ia columna «Sociedad y Poder» publicada en el
digrio L@ Crénica de hay y en mros periddicos del pafs, asf
como en piginas en la Internet. Segin dirigentes del paN que
cuestionaron ia actitud de esos simpatizantes foxislas, los

3 Enrigue Méndez, ~Amigos de Fox convocamn a boicotear a Televisa y
MVS», La Jorrada, México, 26 de maya de 2000,
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mensajes eran propiciados por un drea de ese partido Hlama-
da «Grupo de Reaccién Inmediata», Buena parte de aquellos
comunirados eran injuriosos ¥ amenazantes™ La coordinado-
ra de prensa de la campafia de Fox y el mismo candidato pre-
sidencial enviaron un mensaje de disculpa por eses mensajes,
de los cuales se desiindaron.

En otros casos los partidarics de Fox tuvieron motivos sufi-
cientes para quejarse de algunos medios. Uno de los episodios
mis notorios de militancia antifoxista lo ofrecié el diario
Excélsior que no so6lo mantenfa una actitud editortal explici-
tammente contrarta a ese candidato (fo cual en un juego poli-
tico ahierto era de lo mas legitimo) sine que ¢t 7 de junio
dedicd sus oeha columnas a un encabezado que decfa «Lista
de amigos y empresas que financian la campaiia de Fox».
Esa nota se asentaba en un docurnento andnimo gue el dia
anterior habfa circulado en la CGdmara de Diputados con una
extensa relacitn de nombres y empresas, e incluso institucio-
nes del extranjero presuntamente camprometidas en ef respal-
do financiero al candidato de Accidon Nacional. El documento
fue desautarizado de inmediato por los diputados det pan y
ademds contenia referencias notoriamente injuriasas al can-
didato presidencial de ese partido. Sin embargo alcanzi el
titular principat de Excélsior, con lo cual dejd de ser un pan-
fleto de circulacidn reservada para convertirse en hecho noti-
cioso. El periédico no ofrecfa ninglin otro dato acerca del
origen de ese texto. Mo habia un sole elemento para conside-
rar que se trataba de una investigacion seria y mucho menos,
confiabie. En 4 lista de presuntos donanies de fondos al paN
habfu politicos conocidos por su militancia en el PRI, empre-
sarios de filiaciones e intereses muy diversos e intelectuales
con reputacién de independientes. La seccidn de cartas de ese

# Radt Trejo Delarhre, «Fox: con esos wnigos..=. fa Crdnice de bay,
Mixico, 4 de junio de 2000, Entre jos colaboradores de diversos medios
que tecibiersh amenazas O i0furias por correo electronico o en pidpings en
ta Internet estuvieron Joaquin Lopez Dériga de £ Heraldo de México,
Tulio Herndndez Lipez de L Jornada, Jests Silva Herzog Mdrguez v Ca-
cilia Soo de Reforma, ¥ Jorge Ferndndez Mendnder de Milersn cario.
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diario comenzé a ser abrumada con aclaraciones v desmenti-
dos de muchos de ellos.

Ese 7 de junio se celebraba el llamado Dia de la Libertad
de Prensa y todos los candidatos presidenciales acudieron a
una comida organizada por los editores de periddicos. De
acuerdo con el sorteo que se habia realizado antes el director
de Excélsior, Repino Diaz Redondo, queds sentado junto al
candidato presidencial de! pan, al que esa mafiana su diurio
difamaba abiertamente. Diaz Redondo y Fox estuvieron du-
rante hora y media, codo con codo, sin dirigirse !a palabra.

Olros acontecimientos extravagantes, o extrafios, ocurrieron
en el transcurso de las campaiias. Cuatra dias antes de! 2 de
julio, cuando el proselitismo electoral va estaba suspendida
debido a la legislacién que rige los COMIcios, un simpatizan-
te de Fox ordend derramar varios tambores de perfume en el
Anillo Periférico. La sustancia jabonosa que se esparci® en
varios carriles provocd la colisién de una veintena de vehicu-
los v ta demora de centenares de miles de conductores, Ef pan
se deslindé de esa ocurrencia, aunque no la condend. El ciu-
dadano culpable de esos dufios arguys que solamente queria
Impregnar la principal via ripida de la Cindad de México con
«el aroma del cambios.

Fox superd en febrero a Labastida Y en junio estaban em-
Lalados
Las cartas estaban echadas. Quizd incluso, desde varias sema-
nas antes de la eleccién. Semanas y meses después se especu-
tarfa mucho sobre el momento en que Fox superd a Labastida
en la preferencia de los electores. Las encuestas se quedaron
atras, casi todas, de las decisiones de la sociedad, Varios de los
sondeos mds escrupulosos no fueron del conocimiento publi-
CO porque eran pagados por los partidos y otros, encargados
por distintos medios de comunicacién, ofrecian resultados
contradictorios.

La empresa Investigaciones Sociales Aplicadas dirigida por
el especialista Ricardo de la Pefia fue una de las pocas firmas
que, 4 juzgar por sus informes comparados luego con los re-
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sultados electorales, pudo medir acertadamente el pulso de la
opinién ciudadana desde los meses que pfecediemn‘ al 2 de
julio. Segtin los datos que publicé después de esa fecha, el
candidato de la Alianza por el Cambio superd al candidato
del pri desde febrero de 2000 pero hacia junio se encontrabun
pricticamente empatados. .

La siguiente grafica ha sido elaborada a partir de datos de
esa empresq.

MEXico 2000, INTENCION DE VOTO
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3* Datos tomados de Ricardo de ia Pefia, «Encuestas que si funcionarons
en eicéiers, no. 393, México, 10 de agosto de 2000,
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Dos de julio: centralidad de los medios, eleccion demao-
criftica ¥

De todas las escenas emblemdticas del domingo 2 de julio de
2000, considerado al menos en ese momento como el dia mds
destacado en la historia mexicana reciente, quiza la mis no-
tabie fue la comparecencia televisiva de! Presidente de 1a Re-
publica a las 11.06 de la noche. Tres horas antes, Televisa v
TV Azteca habian conlirmado 14 version gue desde ¢l mediodia
recorrio ias redacciones y se fue trasminando a las calles: el
PRI hiabia perdido el gobierno de Méxicn. Todas las encuestas
de salida de casilla, con mdrgenes diversos, coincidian en esa
tendencia. Era un hecho. Pero no tendria legitimidad politica
hasta que fuera reconocido por el adversario.

Ei presidents Ernesto Zedillo entendid, sin duda, la trascen-
dencid de ese anuncio. Implicaria su consagracién como el
mandatario de tal manera comprometido con la democracia
gue admitia incluse ef triunfo nacional de un candidato de a
oposicidn. Pero ademds ese mensaje a los mexicanos signifi-
caria, de unda u otra manera, el acta de defuncién del pri, at
menos coiro hasta entonces lo habfamas conocido,

A esas horas todos sabiamos el contenido de ese anuncio.
Por eso era mis esperado. El Presidente de Ia Repuablica lo
grabé poco antes y. apenas pasadas las 23 horas, despuds de
la informacion del presidente del (rE José Woldenberg, Zedillo
aparecid en el que posihlemente haya sido el momento mis
difici! de su sexenio.

Fueron 27 palabras: «FEl e acaba de anunciar que cuenta
con informacién preliminar, pero suficiente, para asegurar
gue el proximo Presidente de la Repablica serd el licenciado
Vicente Fox Quesada-. Ese fue el reconocimiento sin el cual
tendencias de volacidn, encuestds en casilias, aproximaciones
al cémputo efectoral ¥ otros ejercicios demoscopicos y especu-
latives habrian quedado trunces.

El doctor Zedilio se veia serio, severisitno. Tenfa el rostro

' Este apartado se nuice, en buena medida, det recuento de Marco Levaria
Turcott v Rail Trejo Delarbre, «La noche del naufragios. sécdfers no. 388,
Méxica, & de julio de 2000,
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adusto. Ni por asomo alguna de las sonrisas que habia esbo-
zado aun en las circunstancias financieras o ante los desas-
tres naturales mds delicados en el transcurso de su gobierno.
El cefio que muntuve durante los seis minutos de su mensaje
revelaba una tensidn ingdita, fisica y politica. Ni una sonrisa,
ni siquiera cuando anuncid gue €] mismo encabezaria el pro-
ceso para el cambio de gobierno. Ni un solo adjetivo para re-
conocer e} triunfo de quien o habrd de suceder. Tan adusto
como el Judrez retratado en el dleo qua tenia a sus espaidas,
tan formal como la bandera tricolor que lo flanqueaba, el
presidente Zedillo fue todo lo institucional que podia ser en
una circunstancia asi de dramitica.

Zedillo no tuvo cortesias con el candidato ganador, pero si
enliticos elogios para Francisco Labastida Ochoa. «Invariable
apega a tos valores de la democracid y honda pasién por
México», «integridad y enonne e incuestionable dedicacitns,
«admiracidn», «respetow, «invariable afecto», reconocid el
Presidente en el candidato de su parido. Inciuso, aunque fue-
ran breves las frases empleadas para reconocer {a tabor de su
partide Zedillo remarcd los avances que, dijo, gracias al pri
ha tenido nuestro pais.

A Fox no le admitid m:s que el triunfo, pero con eso era
suliciente. Para entonees, todo México y gran parte dei mun-
do sabian que el préximo presidente no seria un priista. «El
retador gana en México, el partido gobernante acepta», tituld
The New York [imes su primera plana del lunes. «El partido
gobernante en México pierde la Presidencia en una eleccifn
histaricas, sintetizd Los Angeles Thmes. «Los votantes mexica-
nos terminan con & reinado de 71 afog del Pri», proclamé el
Chicago Tribune. «El candidale de oposicidn gana la elec-
cidn mexicand», dijo el sobrio Tha Washingtorn Post. «El PRI
perdid en México tras 71 afios en el poder~ anuncié Clarin,
de Buenos Aires. «Poder cambia de manos tras 71 anos en
México-, lelegrafid La Tercera cn Santiago. «Los mexicanogs
termitian con 71 afios de hegemonia del pri», explicd el pa-
risino Le Moride.

En todos esos diarios, igual que en 14 televisién internacio-
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nal, 1a novedad no era el triunfo panista sino la derrota del
partido hasta entonces en el gobierno mexicano. El protago-
nistz, en esos encabezados, fue el PRI v no Vicente Fox. E] lu-
nes 3 de julio, en los principales rotativos de la ciudad de
México sucedid lo contrario. Estos fueron sus encabezados.

La Crénica de Hoy: «Fox, Presidente; se acabd la era del
PRI»,

Eil Dia: «Gana el paN».

Diario de México: «Arrasd Foxs,

El Econornista: «Fox hace historia; gana la Presidencia».
Excélsior: «Triunfo Vicente Fox; el Presidente Zedillo lo
reconocits,,

El Financiero: «Fox: triunfa el cambio».

&l Heraldo de México: «FOX. Fin de una er4; el pri saldra
de Los Pinos»

La Jornada: «<Adios al PRI».

Milenin diario: «Vicente Fox acabé con la hegemonias.
Novededes: «Vicente Fox gana la Presidencia»,
Ovaciones: «México por el cambio; Fox, triunfador».

La Prensa: «GANQ FOX».

El Sol de México: «Ganod Vicente Fox».

Bl Untversal: «Transicién pacifica: Fox». El balazo arri-
b4 de ese encabezado decia «Debacle priista; nadie domi-
na Congresos».

Unomeinno: «Fox triunfas.

Con excepcidn de La Jornada los dem4s diarios colocaron
en sus titulares el nombre y/o el apellido del candidato triun-
fante y muchos de ellos subrayaron que los cludadanos ha-
bian optado por el cambio.

La hazafia de Fox era equipdrable a la relevancia que los
medios de todo el mundo le dieron al resultado electoral. A
estos comicios se les compard con ia caida del muro de Ber-
{fn. No era para tanto, aungue en la politica mexicana el re-
sultado electoral implicase el advenimiento de un nuevo
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aungue incierto régimen, Era, quizd, como si Viadimir Putin
le hubiera ganado unas elecciones al viejo PCUS.

En la sociedad mexicana el 2 de julio y aun después habria
un4 mezcla de expectacién e incertidurnbre. Ese estado de
dnimo se advertia desde ese domingo en la mafiand, cuando
los ciudadanos empezaron a llegar 4 las casillas muy tempra-
no. Habia entusiasmo y confianza. Las irregularidades se de-
bieron a hechos menores. Gente que no pudo votar porgue se
acabaron las 750 boletas que podia haber en las 716 casillas
especiales, errores en el padrén o equivocdaciones de los fun-
cionarios de casilld, en unos cuantos sitins presiones 4 los
votantes pero nad4 que no pudiera resolver und amonestdcién
a tiempo. A los funciondrios de una casilla en el Estado de
México los atacd un enjamhbre de abejas y tuvieron gue ser
reemplazados. En el Distrito Federal una casilla tuvo que ser
instalada en un domicilio distinto del previsto porque, cuan-
do Negaron sus funcionarios, los habitantes de esa casa aiin
no se reponfan de la terrible juerga que se pusieron la noche
anterior. En el aeropuerto de i4 ciudad de México varias doce-
nas de indignados ciudadanos persiguieron, hasta hacerlos
huir, a los funcionarios de una casilia local donde sélo se
podia votar por los candidatos en el DF v no para la eleccién
nacional. '

Fue, en toda la extensiéin del término, una gran eleccién. A
las tres de 14 tarde el consejero presidente del IFE, José Wol-
denberg, pudo anunciarcle a Ia nacién que habfan sido insta-
{adas 99.09% de las poco mds de 113 mil casillas en todo el
pais. La principal irregularidad fue ese anuncio mismo por-
gue, aunque estaba previsto para difundirse 4 esa hora en
cadena nacional, intermimpid 14 transmision desde Rotterdam
de la final de la Eurocopa de futhol. Hasta en esa involunta-
ria intromisién, e! I¥E y su presidente tuvieron buena suerte.
Cinco minutos 4antes del corte para la informacién electoral,
el moreno Sylvaine Wiltford habfa anotado el gol que le per-
mitié a la escuadra de Francia empatar 4 un tanto con Italia,
lo cual obligd 4 que se jugase tiempo complementario. Luego
vino 12 informacidn de Woldenberg y apenas un par de minu-
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tos més tarde el francés David Trezeguet, con un disparo im-
presionante de zurda, metid el gol de la victoria sobre el equi-
po italiano. El IFE no nos estorbd (ni a los televidentes, ni a
los cindadanos) ninguna jugada relevante.

También la disputa politica en México se resolvia pric-
ticarnente en tiempos extras y por mdrgenes que parecian ce-
rrados. Antes de que se conocieran de manera abierta las
estimaciones de la eleccién presidencial fue posible saber las
tendencias que, segin las encuestas, habia en las tres vo-
taciones para gobernadores que también eran electos ese dia.
En las tres perdid el pri. En Morelos y Guanajuato los
panistas Sergio Estrada y Juan Carlos Romero y en el Distrito
Federal el perredista Andrés Manuel 1dpez Obrador serian los
nuevos responsables de cada uno de esos gobiernos.

En la Ciudad de México se esperaba el triunfo de Lopez
Obrador. Sin embargo el margen que obluve fue menor al
casi 50% que en 1997 recibid el también perredista Cuauhté-
moc Cdrdenas en la primera eleccidn para jefe de gobierno de
la capital del pais. El dato nuevo —-que indicé un enorme
mérito del PAN y constat6 el efecto que tuvo la candidatura de
Vicente Fox— fue el segundo lugar para su candidato, San-
tiago Creel. Muy atrds, en un insospechado tercer sitin, el
candidato priista, Jesas Silva Herzog, padecié todas las desven-
tajas de ser postulado por ese partido que en la Ciudad de
México tuvo una campafia titubeante, sin propuestas ni com-
promisos claros.

A las sets de [a tarde del domingo 2 de julio las televisoras
anunciaron las tendencias de las tres elecciones locales. La
prohibicion legal para ofrecer resultados de encuestas ain te-
nia vigencia por dos horas mds y los informadores apenas po-
dian disimular la prisa por superar ese limite.

Al menos desde las dos de 1a tarde, en los partidos y en las
redacciones comenzd a saberse el perfil que asumiria la elec-
cidn presidencial. A partir de encuestas a la salida de casilla y
gracias a la fuerte afluencia de votantes desde 1as primeras
horas de la mafana, los encuestadores les ofrecieron a sus
clientes un anuncio que todos, incluso sus beneficiarios, se
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resistian a creer. Fox iba ganando, pero no por uno o dos
punios como, a lo mucho, se llegd a anticipar. La diferencia
podia legar a los diez puntos, anuncié casi a las 14 horas
una empresa demoscépica. Son ocho, precisé otra cerca de las
cuatro de la tarde. Para entonces habia quienes daban la vic-
toria al candidato de Ia Alianza por el Cambio con tres pun-
tos, otra empresa decfa que cinco, alguna mis insistfa en que
mas de seis. A partir de metodologias diversas, todas las em-
presas contratadas por los partidos y/o por medios de comuni-
cacifn avisaban que el triunfo seria para Fox.

No habfa dudas. Pero 4 las seis de la tarde, cuando en los
medios esa noticia parecia firme, el veto legal impedia ofre-
cérsela al resto de los mexicanos. En las oficinas nacionales
del prI al menos desde las dos de la tarde se advirtié la que,
poca despuds, serfa una insospechada pesadilla para sus diri-
gentes y militantes: no sélo perdian la eleccién presidencial
sino que eso ocurriria por un margen de siete puntos.

Los priistas comenzaron a cancelar los festejos que habian
previsto para el que consideraban inminente triunfo de Fran-
cisco Labastida. El AN ¥ su candidato fueron prudentes. Ni
una palabra triunfalista salié del nuevo edificio de ese parti-
do al sur de la colonia Del Valle, en donde todavia el sibado
en la noche trabajaba un ejército de técnicos y obreros para a
duras penas dejarlo habitable el dia de las elecciones. Hasta
alli habia llegado Vicente Fox, después del mediodia, luego de
votar y desayunar en San Francisco del Rincdn, en Guanajua-
to, donde le cantaron las mafianitas porque, como todos sa-
bian, nacié 58 afios atrds un 2 de julio en la ciudad de
México. El canto cumpleafiero lo escucharia mis tarde una y
otra vez el candidato de la Alianza por el Cambio. Fox pasé la
tarde en las nuevas instalaciones panistas, cercado por versio-
nes de los resultados primero contradictorias y luego de una
unanimidad que no dejaba lugar a dudas. Pero fue cauteloso.

También lo fueron las televisoras. A las ocho en punto
—-quizd unos segundos antes— Joaquin Lépez Doriga anun-
ci6 en el Canal de las Estrelias, el canal 2, los datos de la en-
cuesta de Televisa. Fox llevaba 44%, Labastida 38% v Cdrderias

H
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16%, segiin los ciudadanos entrevistados por la empresa Con-
sulta/Mitofsky. Unos segundos después Javier Alatorre anuncié
€n canal 13 cifras similares (38.8%, 30.5% y 15.7%) de la en-
cuesta encargada por Televisién Azteca a la firma Covarrubias.

Medio minuto después entr al aire la cadena nacional del
IFE, donde José Woldenberg agradeci6 la participacion de 443
mil 404 funcionarios que estuvieron a cargo de las casillas y
436 mil 536 representantes de los partidos que las vigilaron.
Las urnas ya estaban cerradas. Era hora de contar votos. Pero
el cémputo inicial —a partic de entrevistas a la salida de ca-
sillas—— era suficiente para satisfacer la expectacién de los
Imexicanos.

A las 8:16 de la noche, en representacion de la cdmara de
radiodifusores Joaquin Vargas terminG con las dudas, si es que
alguien las tenfa, sobre la derrota del PRi. A partir de tres
conteos rdpidos encargados por [a cIRT se confirmaba la ten-
dencia, muy clara, en favor de Vicente Fox.

Media hora después, a las 8:48 de la noche, mesurado y sin
anticipar un solo dato, el candidato presidencial del pax
aparecié delante de los periodistas que reclarnaban sus de-
claraciones. Las primeras palabras de Fox, después de que se
conocieron los resultados de la eleccidn, fueron de prudencia.
En contraste con los defectos que se le pudieron sefialar du-
rante su campafia, el candidato de la Alianza por el Cambio
eludi6 cualquier triunfalismo anticipado: «en este momento
no podemos todavia confirmar oficialmente que hemos gana-
do la Presidencia de la Republica». Esa sensatez contrastaba
con la precipitacién del hombre que fue cuestionado por su
proclividad a resolver los problemas en 15 minutos, comea al-
guna vez durante su campafia sugirié que se encargaria del
conflicto armado en Chiapas. Pero la campaiia habia pasado,
Ahora Vicente Fox tendria por delante, a partir de diciemnbre,
seis anos enteros para responder 4 la esperanza del 42% de los
mexicanos que votd por €l para iniciar un nuevo régimen po-
liticc en México.

La mayoria de los votos por un candidato habia sido para
€l, sin duda. Pero 1a mayorfa de quienes fueron a las urnas
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ese 2 de julio habia votado por otros candidatos. Por eso, Jas
sigutentes palabras que Fox dirigié media hora después de
que la Cdmara de la Industria de la Radio y la Television
confirmé las tendencias que habifan adelantado las tele-
visoras, fueron para sus oponentes; «les felicito por su parti-
cipacién v les digo que de ahora en adelante tenemos que
unirnos para construir e} desarrollo acelerado del pais».

Pasarian casi tres horas para que la nueva condicidn poli-
tica del pais se hiciera oficial. A las 11 de la noche, de nuevo
en cadena nacional, el consejero presidente del 1FE dio los
datos de tres conteos rdpidos: Fox alcanzaba entre 39 y 45%
de los votos; Labastida entre 35 y 38.9%, Cirdenas entre 15.]
y 18%. Dias después se precisaria que Fox habia obtenido
42%, Labastida 30% y Cdrdenas, 16%

De acuerdo con el especialista Francisco Bdez Rodriguez,
gractas a esa comparecencia en cadena nacional de televisidn
«Jusé Woldenberg puede presumir, entre otras muchas cosas,
de ser {a persond que mds ha sido vista, en un solo momen-
to, en la historia de 1a televisién mexicana. El punto mis alto
del »ating en la historia del pafs fue su aparicién a las 11 de
la noche del 2 de julio: 64.4 puntos 4 nivel nacional (con un
share alucinante de 92.7%); en la zona metropolitana de la
Ciudad de México, el rafing fue de 73.7 puntos; el share, de
97.3%. Treinta millones de mexicanos, la mayeria de los vo-
tantes, lo vieron»

Una vez que concluyé ia informacion oficial de las eleccio-
nes proporcionada por el consejero presidente del 1IFE apare-
cig, ahora si y también en todas las estaciones de television y
radio del pafs, el mensaje del presidente Ernesto Zedillo.

Luego, ya en la ultima hora de ese impetuoso dia, fue el
turnn de Francisco Labastida. Bl nerviostsmo, la Falta de coor
dinacién y la ausencia de previsiones, el desalienio y la triste-
za, todo eso, condujeron a que el discurso del candidato del
PRI —f{rente a un auditorio repleto de militantes cuyo rostro,

% Francisco Bdez Rodriguez, «La Gltima y nos variess en efcéfera, no.
304, México, 17 de agosto de 2000,
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mis que de tristeza era de estupefaccién-— comenzara cuan-
do todavia se estaba transmitiendo la alocucién del Presiden-
le de la Republica. Por eso los televidentes en todo México no
escucharon el segmento inicial, el m4s definitorio, con las
palabras mis dificiles de cuantas haya dicho en piiblico ese
politico sinaloense. Las tendencias, «no favorecen mi candi-
datura... La ciudadanfa tomé una decisién que debemos res-
petar, yo pondré el ejemplo».

No salud6 a su contrincante. No quiso, o no pudo. Todavia
a la mafiana siguiente Vicente Fox aseguré que no esperaria
las congratulaciones de Francisco Labastida sino que él mis-
mo lo llamaria. Por lo pronto, 2 eso de las 11:18 de !a noche
del 2 de julio, el auditorio Plutarco Elfas Calles del pri era
todo silencio, inicamente se escuchaba 1a voz triste de Labas-
tida asegurando =nuestro partido estd vivo, seguird vivos.
Pero no eran de vitalidad, sino de una profunda ausencia las
miradas hiimedas que se advertian entre quienes lo rodeaban
y la estupefaccién de otros como el dirigente de 1a Confedera-
cion de Trabajadores de México, Leonardo Rodriguez Alcaine,
que dias antes hubiz amagado con una huelga generalizada
si llegaba a ganar Vicente Fox y que en esos duros momentos
dijo que fue mal entendido, que nunca amenazé con alguna
movilizacién sindical en caso de que ocurriera [o que en esos
momentos ya era und, triste y dramatica, realidad para los
priistas. Pocos dias mas tarde Rodriguez Alcaine buscé a Fox
para expresarle su respaldo.

Los priistas estaban conmocionados. No era para menos. A
alguien se le ocurrié cantar el Himno Nacional y las frases
que ahi se escucharon terminaron por configurar el rostro de
la derrota que es la amargura. Una hora antes, con un dnimo
radicalmente distinto, a Vicente Fox una multitud le habia
cantado Zas Marianitas en el edificio del pan.

Las televisoras mostraron escenas de la explanada del rri
donde unas cuantas docenas de abatidos militantes con pan-
cartas, panderos o matraca en mano abandonaban el escena-
rio de tantos triunfos y ahora, de una sombria soledad. En
Televisa el escritor Héctor Aguilar Camin apunté con agudeza:
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«Hay que reconocerle al pri que abandona la escena sin ex-
plosion, cantando el Himno Nacional que sondé como un
réquiem».

Aguilar Camin desarroll6 esa metdfora y escribié para la
edicion del martes 4 de Ef Pafs, de Madrid: «Hdn muerto por
iltima vez varios caddveres flustres: el dinosaurio ubicuo y la
dictadura perfecta, ta oposicién buena y el Gobierno malo, el
soviético partide de Estado y 1a imbatible mancuerna PrI-go-
bierno. En un sentido estricto, ha muerto el PRI como querfa
T. $. Eliot, no con una explosién, sino con un gemido: luego
de que el candidato Francisco Labastida reconoci6 sin tapujos
su derrota, los priistas cantaron el himno nacional, solemnes
y dolorides, como parados en la proa del Titanic».

Quiz4 se hundfa el barco priista, pero la nave nacional de-
bia seguir a flote y tendria nuevo conductor. Vicente Fox, a
pesar de 14 extensa jornada que habfa protagonizado, vigori-
zado por el triunfo, se dirigi6 a El Angel, en Reforma, para
ser vitoreado por 15 mil 6 20 mijl panistas que lo esperaban
desde varias horas antes,

A las 00:55 de fa noche o, si se quiere, ya en la madrugada
de! lunes, Fox escuché de nuevo cinticos por el cumpleanos
que habfa pasado y presencié un anticipo de las dificultades
que tendria en la coalicién que lo apoy6 en su campafia. El
dirigente del Particlo Verde, Jorge Gonzilez Torres, apenas ati-
né a decir unas cuanias y nada originales palabras: «México
canta, canta de alegria...», exclamé tomando como pie Las
Maranitas que la muchedumbre le habfa entonado al candi-
dato. No dijo nada mds. Luis Felipe Bravo Mena, el presiden-
te nacional del pan, con sobriedad pero contenido politico
aseguré que ahora s comenzaba el siglo XXt de México y pre-
vino: «Esa nueva etapa debe construirse sobre nuestras virtu-
des civicas y no sobre nuestras pasiones». Enumerd tres de
esas virtudes: generosidad, tolerancia y dialogo politico. Sin
embargo, la multitud gritaba, enfebrecida: «jArriba y abajo, el
PRI se va al carajol».

A la una de la mafiana Vicente Fox, algo aténico ya, recor-
dé que en ese sitio, frente al dngel dorado, =aquf estuvo en
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huelga de hambre Manuel Clouthier, E1 Maquio». Aquel per-
sonaje fue quien, como Fox ha dicho, lo metié a la politica.
Doce afios después el pan, que no pudo ganar con Clouthier,
Hegaba a la Presidencia.

Fox stguidé con sus agradecimientos: al 1¥g, al presidente
Zedillo («quien tuvo la valentia, el compromiso democritico
de hacer ese reconocimiento que muche aporta a que esta
transicion sea pacifica, rdpida y que nos ponga en el camino
del desarrollo»). Lucgo asegurd: «Hoy México entra al siglo
XXI con el pie derecho». Seguro que no serfa con el izquierdo,
si es que las ideologias aiin existen.

Cuando Fox se comprometfa a encabezar «un gobierno
incluyente, un gobierno plural», la muchedumbre comenzé a
exigirle: «;No nes falles, no nos falles, no nos fallest». Claro
que no, exclamd el candidato un tanto sorprendido. Pero el
reclamo alli quedd. Porfirio Mufioz Ledo, que varias semanas
antes habfa declinado la candidatura presidencial del parm
para acercarse 4 Fox y 4 quien no sé tenfa previsto para ha-
blar en ese mitin, se acercé al micréfono. «Orale, Porfirio»,
concedié el candidato triunfador. Traté de enmendar la si-
tuacion: «Vicente no le fallard a la gente, pero nosotros no le
fallaremos a él». En la periferia del Monumento a la Inde-
pendencia los reflectores del mitin foxista {luminaban una
manta de la camparia del rri donde aparecian el candidato
Labastida y su esposa, Marfa Teresa Uriarte. «Que el poder sir-
va a la gente», rezaba la pancarta. Lo mismo le decfan sus
correligionarios a Vicente Fox.

Ese 2 de julio pasadas las seis de la tarde, México presencié
el sentido republicanc de una contienda electoral cuando los
competidores reconocen triunfos v derrotas. Los sefialamientos
de fraude anticipado que algunos opositores Liicieron semanas
antes de la eleccidn tueron sustituidos por el reconocimiento
undnime de la limpjeza de los comicios v, en consecuencia,
del resultado electoral. La inminente derrota del PRI, que
comno hemos dicho se avizord desde las dos de la tarde del
domingo, dejaba para la anécdota los cuestionamientos que
antes del mediodfa hijzo Vicente Fox sobre la jornada electo-
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ral. «Todo este proceso ha sido inequitativo... 1as ilegalidades
estdn a la vista de todos, como Ia compra y la coaccifn del
voto», habia dicho esa mafiana el candidato de la Alianza por
el Cambio. El sabor de la victoria y la no menos voluniarista
creencia de que un proceso electoral limpio significaba la de-
rrota del pri, fueron suficientes para que los principales acto-
res de la oposicion validaran la voluntad de los ciudadanos
expresada en las urnas.

Algunos minutos después de las seis de la tarde, Manuel
Camacho Solis aparecid en las pantallas. «Lo de menos aho-
ra» advirti6, es si el Partido del Centro Democritico obtuvo o
no el registro. Ese politico expriista dijo que lo importante era
la derrota del PRI y enseguida reconocio el triunfo de Vicente
Fox. Algunos minutos después, sobrio y sin aspavientos, Gil-
berto Rincén Gallardo admitié que «México legitimd » al can-
didato de Ia Alianza por el Cambio y urgié a la conciliacién
entre las fuerzas polfticas para garantizar la gobernabilidad.

Poco antes de las 11 de la noche Cuauhtémoc Cardenas
reconocid también el triunfo de Vicente Fox pero se negd a fe-
licttarlo porque, advirtid, «lo que estd sucediendo es una des-
gracia para el pais». Rodeado por la dirigencia de su partido
y con sonrisas de agradecimiento ante los vitores de sus corre-
ligionarios, el candidato de la Alianza por México dijo que la
lucha del prp habiz contribuido decisivamente al «desman-
telamiento del régimen de partido de Estado» v pidié que no
privara el desaliento, que ahora tendrian que orguanizarse me-
jor para ser la oposicion mds vigorosa del nuevo régimen.
Una y otra vez fue interrumpido por los aplausos de los pre-
sentes y una y otra vez se escuché el grito: «jDuro, duro,
durot». Tal fue €l eco de la derrota electoral pero ademas el
testimonio de que, en efecto, el esfuerzo perredista para pug-
nar por elecciones limpias y para abrir cauces democraticos
en México fue fundamental para el desenlace del 2 de julio.

Antes de que terminara el dia volvié a las pantallas el con-
sejero presidente del 1FE, José Woldenberg, quien reiterd lo que
ya habfa dicho e invit6 a los televidentes y radioescuchas a
que, como €l lo harfa enseguida, nos fuéramos a dormir tran-
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quiles. Woldenberg durmid poco, porque desde las siete de la
mafiana del lunes ya estaba de nueve informando 2 los ciu-
dadanos sohre &l proceso electoral.

El 3 de julio, temido desde meses antes como el riesgoso
«dia después» al de las elecciones, resultd como dia de CHMpO.
En contra de previsiones catastrofistas que amenazahan con
calamidades financieras y desarreglos sociales, ese lunes fue de
soltdez en ambos frentes. El peso recuperd 30 centavos [rente
al d6lar, 1a Belsa de Valores subid mds de 6 puntos y en todas
partes se advertia una mezcla de alivio, expectacion y duda,

También de esperanza. El dato mds importante era que cusi
el 43% de los mexicanos que fueron a votar lo hicieron por
Vicente Fox. El nueve Presidente, por su parte, no podia igno-
rar que delante de los casi 16 millones de votos que habia re-
cibido, cerca de 13 millones 600 mil fueron para el candidato
del PRI y mds de 6 miiiones para el candidato de! PRp.

El raN aumenté su votacién nacional en casi el 70%, en
comparacion con los sufragios que habia recibido en !as elec-
ciones presidenciales de 1994, E] prDp queds casi igual. Fl pre
perdit aproximadamente el 23% de sus votos. Entre esas dos
elecciones, el padron electoral erecis un 25%.

A pesar del extendido interés que suscilaron los comicios fe-
derales de 2000 la participacidn fue del 64%: una tasa alta en
comparacidn con la mayor parte de las elecciones en el mun-
do, pero contrastante con e 77% de la anterior eleccién pre-
stdencial en nuestro pajs. :

El 2 de julio fueron a las urnas 37 millones 601 mil 618
mexicanos que habrdn sido algo mas de 2 millones 300 mil
por encima de la participacion en las elecciones presidencia-
les anteriores, en 1994, Sin emnhargo, ahora la lista nominal
de personas con derecho 4 vorar tenia 13 millones mds. Gla-
™ que las circunstancias fueron diferentes. Pero a juzgar por
esos datos, la competencia politica intensa no acentdy la prar-
ticipacién electoral de fos ciudadanos tanto como situaciones
de urgencia 4! estilo de las que México padecia en 1994, g
nesto Zedillo obtuvo en aquella eleceidn casi 17 millones 182
mil votos; Fox alcanzé un millén 200 il sufragios menos,
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El candidato de la Alianza por el Cambio obtuvo 15 milio-~
nes 989 mil €36 votos, segin las cifras que el IFE darfa 4 co-
nocer mds tarde. Tuvo la mayorfa en una eleccion limpia. El
otro dato polftico de importancia era que otros candidalos
presidenciales recibieron alrededor de 21 millones de sufra-
gi0s.% Los votos del candidato ganador, representaron apenas
el 25% de los ciudadanos mayores de 18 afios en Meéxico,

Accién Nacional fue el partido que supo aprovechar mejor
que nadie los carnbios recientes en la sociedad mexicana. Es-
pecialiente, logrd convocar a un mayor porcentaje de jéve-
nes. De aproximadamente 12 millones de jdvenes de entre 18
y 24 afios registrados en el padrén electoral, volaron casi 7
millones (alrededor del 56%, una tasa algo menor a 14 parti-
cipacidn general, pero de cualquier manera alta}. Una en-
cuesta de salida de casillas levantada por Reformea el 2 de
julin, encontré que la mitad de los votantes de esa edad su-
fragaron 4 favor de Vicente Fox. El 32% lo hizo por Labastida
v el 17% por Cirdenas **

El consenso que le podrian dar los 16 millones de mexica-
nos que votaron por €l seria un significativo patrimaonio polf-

tico para Vicente Fox, ya como Presidente. Junto con ese aval,
se upoyarfa en un sisterna politico cuyd solidez fue revalidada
en las elecciones del 2 de julio.

2 Esos 15 mitlones 989 mil 636 sofragios para Viecents Pax, de la Alianza
per el Cambio, significaron el 42.52% de {a votacidn. Franciseo Labastida,
del PRI, ohiuve el 36.11% con 13 miliones 579 mil 718 voios. Cuauhidimoc
Cardenas, candidato de 1a Alianza por México, alcanzi el 16.64% cott &
milimies 256 mil 780 volos, Gilberto Rinedn Gallardo, de Democracia So-
cial, 8l 1.58% con 592 mil 381 sufragios. Manuel Camacho, del rop. Hegd
al 0.55% de [4 votacién con 206 mil 589, Aunque se habia retirado, el
nombre de Porfirio Muiioz Ledo aparecid en las boletas y el rary recibié el
0.42%, ton 156 mil 890 votas. Hubao 31 416 votos (el 0.08%) por candida-
tos no registrados y 738 mil 157 (el 2.1%) votos anulados, En total volaron
37 millones 601 mif 618 mexicancs. 1rg, Direcci6n Ejecuiiva de Qrganiza-
cifn Electoral, Bleccidm de Presicente de los Estados Unidos Mexicanas,
Estadistica de las Elecciones Facderales o 20001 woww.ife org.mx

# Gana México urbano y educados, Reforru, México, 3 de julia de

2000,
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De ese sisterna, tanto como el paN y sus aliados forman par-
te los partidos que perdieron en la eleccién de 2000. Sin pro-
ponérselo, los ciudadanos conformaron vn sistema de
equilibrios tan inédito como abundante en contrapesos. Se-
manas despuds, ya con los cémputos oficiales, queds estable-
cido que la Cdmara de Diputados estarfs integrada con 211
legistadores del pri, 207 del paN, 50 del PRD, 17 del pvEM, 7 del
T, 3 de Convergencia Demucrdtica, otros 3 de Sociedad Na-
cionalista y 2 de Alianza Social. Los partidos Democraria So-
cial, Centro Democritico y de la Revolucién Mexicuna no
alcanzaron diputados y tampoco reunieron el 2% minime en
cualquiera de las eleccianes federales que era el requisito para
que conservasen su registro legal. En el Senado de 1a Repibli-
ca habria 59 legistadores del pri, 45 del pan, 17 del FRD, 5 del
PVEM, uno del ¥T y otro de Convergencia. E! Partido Revoly-
cionario Institucional, 4 pesar de haber perdido la Presidencia
y tres gubernaturas, siguid teniende mayorfa relativa en lus
dos cdmaras. Ninguna reforma a la Constitucién Politica del
pafs, que requiere al menos det 66% de los legistadores, po-
dria aprobarse sin el acuerdo de las dos principales partidos,
el paN y el PRI

COBERTURA DE LAS CAMPARAS EN RADIO ¥ TELEVISION

Igual que en las elecciones anteriores, en 2000 ¢l Instituto Fe-
deral Electoral patrociné un monitoreo de la cobertura de
campanas en los medios electrnicos. En esta ocasidn fueron
estudiadas las transmisiones de 222 noticiarios: 134 de radio
vy 88 de televisidn en las 32 entidades del pafs. El monitoreo
se realizd del 19 de enero al 23 de junio de 2000 y fue enco-
mendado a ta empresa Berumen y Asociados.®

¥ Los datos del monitoren ban side tomados del documento del Instituto
Federal Electoral, Sexto snforme » reporie final gue presesta la Comi-
S0 e Radiodifusion al Conseo General del Instifeto Receral Elecio-
ral oo orelacion @ los resudliados del montioren de los espacios
noficinsos de los medios de comunicacion en las eniiclades Jederariivas
er1 la Republica Mexicana carresporndionty al lfinmg sies de CARMDUT L,
(Informe acumulado). Dos tomos. Mimeo., Méxion, 23 de agnsto de 2000,
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Una apreciacion general det tiempo acumulada gue todos
esos noticieros dedicaron a las informaciones acerca de las
campafias de los partidos, pareciera indicar que huI:m un so-
breditnensionamiento de las noticias acerca deliPartidq l?fvo-
lucionario Institucional. Al pri le correspondid el 39.85% de
todo el Hempo analizado en ese monitorea, que tlleO un total
de 2 mil 650 horas con 19 minutos. La informacidn s:rjbra la
Alianza por el Cambio (integrada por los {partidtfis :Accmn Na-
cional y Verde Eeologista) ucupd el 27.43% de ese tiempo v las
noticias acerca de la Alianza por México, encabezada por el
Partido de }a Revolucién Democritica, el 20.18%. Los resulta-
dos se advierten en la grifica adjunta.

CAMPANAS 2000, TIEMPQ TOTAL EN RADIQ Y TELEVISION

:”mu 27 43% . e
L 33.85%
20.18%
2 -
=) 506%
| [ PARM b
oy 3.55%

Fuente: Elaborado 2 partir de datos del e
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El comportamiento de los noticieros de radio ¥ television en
sus promedios nacionales fue sorprendentemente similar. EI
PRI obtuvo el 40% de los espacios en radio y 39.3% en televi-
sion. La Alianza por el Carnbio 27.8% en radio y 25.9% en Tv.
La Allanza por México 20.2% y 19.9% en cada medio. El Par
tido Centro Democrdtico 3.7% en radio v 5.3% en television.
E! PARM, 4.8% y 5.4%. Democracia Social, 3.4% en radio y
4.2% en los noticieros de televisién.,

Esos fueron los datos de la suma nacional. Sin embarpo el
sesgo a favor del PRI se matiza si atendemos a los notlcieros
de la Ciudad de México, especialmente a los que por tener co-
bertura en todo el pais tienen una audiencia significati-
vamente mayor. La radio y la televisidn del p¥, en promedio,
asignaron espacios muy similares a los dos principales candi-
datos e incluso, la television algo méis a Vicente Fox.

CamMPaRAS 2000, RADIO ¥ Tv EN FL DISTRITO FEDERAL
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= PCh 4.9 6.1
[} FARM 7.3 8.4
DS 5.4 5.5

Fuente: A partic de datos del IFE.
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Con el propésito de tener un escenario comparable con el
resto de la investigaci6n que presenta este libro, tomamos del
monitoreo del IFE los datos relativos a la cobertura de las
campaiias de 2000 en los dos principales noticieros de la tele-
vision mexicana: l1a edicién nocturna de £f Neticiero en ca-
nal 2 de Televisa y Hechos en el canal 13 de Televisi6n Azteca.

En Televisa, el 19 de enero de 1998 terminé el noticiero 24
Heras que el periodista Jacobo Zabludovsky dirigié v condujo
desde 1970. Ese espacio fue sustituido por E! Noticiero, ini-
cialmente encomendado a Guillermo Ortega Ruiz y que desde
abril de 2000 fue encabezado por el también periodista Joa-
quin Lépez Dériga.

El noticiero mds importante de Tefevisa siguid siendo tam-
bién el de mayor audiencia de la televisién mexicana, espe-
cialmente debido a su cobertura en prdcticamente todo el
pais. Durante 2000, ese noticiero mantuvo un promedio de 18
puntos de rafirzg, que significaron aproximadamente 2 millo-
nes ¥y medio de televidentes cada noche.® Significativamente,
uno de los periodos de mayor audiencia fue la quincena an-
terior a las elecciones del 2 de juljo,

De acuerdo con la medicién encomendada por el 1FE, entre
el 19 de enero y el 29 de junio B/ Neticiero con Joaquin L6-
pez DoOriga, que se transmitia a partir de las 22:30 horas, di-
fundié un total de 14 horas con 41 minutos de informacién
acerca de las elecciones presidenciales. De ese tiempo la ma-
yor canlidad, el 28.25% (4 horas con 9 minutos) estuvo dedi-
cada a informaci6n de la Alianza para el Cambio. El Pri
recibié el 25,51%, es decir 3 horas con 45 minutos. La Alian-
za por México el 23%, equivalente a % horas con 23 minutos.
El pep 6.53% (algo mds de 57 minutos), FARM 8.42% (una
hora 14 minutos) y Democracia Social 8.25% (una hora 13
minutos). Estas cifras se aprecian mejor en la grafica anexa.

* Caleulados a partir de informacién aparecida en la pagina electrénica
de Televisa en febrero de 200%: hitp://www.esmas.com/televisa/images/ien-
dencias/joaguingmiles. gif
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CaMPANAS 2000, Bz NOTICIERD
CON JOAQUIN LOPEZ DGRIGA DE TELEVISA

AM FCD
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8,25%
\_/ 28.25%

Elaborado a partir de datos del iFE.

PRI
25.51%

La emisién nocturna de Hechos en la cadena nacional en-
cabezada por canal 13 en Televisién Azteca, conducido por Ja-
vier Alatorre, también le dio un tratamiento privilegiado a la
informacidn de los dos principales candidatos presidenciales
peto con menos peso a los tres partidos de menor presencia
nacional,

En los 5 meses con 10 dias de 1la muestra del IFE, ese noti-
ciero dedicé 15 horas ¥ 11 minutos a la informacién de ca-
racter electoral. La Alianza por México de Vicente Fox recibid
el mayor porcentaje de ese espacio, 33.11%, que correspondid
a 5 horas con un minuto y medio. EL PRI que postulaba a
Francisco Labastida estuvo cerca de esas cifras: 30.74%, que
representaron 4 horas con 40 minutos. A la Alianza por Méxi-
co fue destinado el 22.75%. es decit, 3 horas con 27 minutos.
El Partido Centro Democritico de Manuel Camacho Solis re-
cihid el 3.32% de ese tiempo en Hechos, equivalente a media
hora. El parM que llevaba como candidato a Porfirio Muiioz
ledo, el 6.1% (55 minutos) v Democracia Social abanderada
por Gilberto Rincén Gallardo 3.97%, 6 36 minutos.
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CAMPANAS 2000. HEcros

DE TV AZTECA
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Elaborado a partir de datos del sEe.

Los dos noticieros estudiados con un promedio de una hora
diaria de transmisiones cada uno, de lunes a viernes, dedica-
ron en conjunto 29 horas con 51 minutos a la cobertura de
campanas en los 5 meses con 10 dias del monitoreo del 1FE.
El espacio para esa informacién en cada uno de esos noticie-
ros fue casi idéntico. El tiempo sumado de ambos noticieros
fue de 1 791 minutos. Las notas en Hechos constituyeron el
50.8% de ese tiempo (910 minutos). Las notas en el noticiero
de Lopez Dériga ocuparon el 49.1% (881 minutos) de ese
tiempo acumulado.

Aungue destinaron pricticamente el mismo espacic a cam-
pailas, la distribucion de ese tiempo tuvo una diferencia im-
portante en tales noticiercs. El de Televisa le dio m4s minutos
a los partidos pequetios {casi una hora al pcD y cerca de una
hora vy cuarto a PARM y Democracia Social) en tanto que el
noticiero de Azteca apenas les dio alrededor de media hora a
PCD ¥ DS y 55 minutos al PARM.

El tiempo que ahorré restringiéndoselo a los partidos pe-
quefios, Hechos se lo adjudicé a los dos mds grandes que, de
es4 manera, tuvlercnn una hora mis en el naoticiero de TV Az~
teca. Lopez Dériga le dio algo mi4s de 4 horas a la Alianza
por el Cambio que postulé a Vicente Fox y el noticiere condu-
cido por Javier Alatorre le destiné un poco mas de cinco ho-
ras a esa campafia. El candidato del rri tuvo tres horas y tres
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cuartos en el noticiero de Televisa y 4 horas 40 minutos en el
de Azieca.

En ambos noticieros Fox tuvo un 2.5% mis de espacio —
en promedio— que Labastida. El otro candidato de relevan-
cia nacional, Cuauhtémoc Cérdenas, recibié casi el mismo
espacio en los noticieros nocturnos de ambas televisoras: 3
horas 23 minutos con Lépez Dériga y 3 horas 27 minutos con
Alatorre.

COBERTURA QUE 105 NOTICIEROS SAECHGS DE TV AZTECA
Y EL NOTIcIERD DE TELEVISA CON JOAQUIN LOPEZ DORIGA
OTORGARON A LAS CAMPANAS PRESIDENCIALES EN 2000
(tiempo de transmisidn)

Alianza Pzl Alianza BCD TAEM ns
por el por
Cambio México

Bl
Noticiers |4 h 087 5771 30 44" 457 3h 22° 587 57732 | 1h 34° 127 | 1 127 417

Hechos | Sh O 377 | 4h 400 01| 3h 27" 107 A0 17 5% 347 36' 077

Tosal oh 09" 347 | 8h 24° 467} 6h 50" 08" |1b 27° 457 | 2h 09" 46" } 1h 48 48"

COBERTURA QUE LOS NOTICIERDS AECHOS TE TV AZTECA
v ErL NoricIER0 B TELEVISA CON JOAQUIN LOPEZ DORIGA
OTORGARON A LAS CAMPARAS PRESIDENCIALES
EN 2000 (porcentajes)

Alianza PRt Alianza Pch PARM ns

por el por

Camnbio México
Foi)
Noticiero 28.25% 26.51% 23.03% 6.53% 8.42% 8.25%
Hecbos 33.11% 30.74% 22.75% 3.32% 6.1% 3.97%
Promedio | 30.68% 28.12% 22.59% 4.93% 7.26% G.11%
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De esa manera, aunque en Hechos la Alianza por el Cam-
bio recibié exactamente la tercera parte del tiempo de trans-
misién sobre campafias en ese noticiario y en £l Noticiero el
28%, en el promedio de ambos programas Fox resulta con el
30.68%. El candidato del pri tiene 28% en ese promedio y el
candidate de 12 Alianza por México casi el 23%. La compara-
cién de los espacios en ambos noticieros aparece en la grafi-
ca adjunta.

CaMPANAS 2000. PORCENTAIE DEL TIEMPO EN B2 NOTICIERD
(TELEVISA) Y HECHOS (AZTECA)

35 .o

30 -

25

20

AC PRE AM PCD FARM Ds
m!_Televisa 28.25 25.51 23 6.53 8,47 9.25
. Azieca 33.13 20,74 22.75 332 6.1 3.97

Elaborado a partir de datos del tFE.

El tiempo acumulade en esos dos noticieros se distribuyd de
acuerdo con la grifica siguiente elaborada, come hemos acla-
rado insistenternente, a partir de los datos del monitoreo del
Instituto Federal Electoral.
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CampPASNAas 2000 eN Bz NorrctEra ¥y HECHOS

A diferencia de las campafias anteriores, en esta ocasidén no
indagamos e} espacio que los diarios destinaron a cada candi-
dato o partido. Por eso, Ia comparacién que ofrecemos entre
votos obienidos en la eleccidn presidencial v espacio en me-
dios se refiere sulamente a noticieros en radio v televisién. El
cuadm v la grifica que aparecen m4s adelante comparan los
resuliados de las elecciones del 2 de julio con Jag mediciones
de los 2 noticieros mas relevantes en la Tv nacional y, ade-
mds, con el promedio del monitoren corpleto del 7 —que,
como senalamos antes, incluy$ 134 noticieros de radio v 98
de tefevisién en todo el pafs.

ELECCIONES 2000: PRESENCIA ¥N MEDIOS
COMPARADA CON VOTACION DEL 2 DE JULIO

i Coalicidn Yoracion Kadio y v Televisidn ™V: Hechas v i
o partido nacicnral nacionajes del D¥ Bl Noticieri i
Allsnza por
el Cambio 42.52% 27.45% 30.4% 30.68%
PRI 36.11 19.85 27.4 28,12
Alianza
por Mdéxico 16.64 20.18 223 27.85
PLD 53 4.06 0.1 4.93
" pakM 0.42 4,92 B4 7.26
D% .58 .55 5.5 6.11

Tabla elaborada a partir de resnjpados electorales ¥ de monitereo de medios
proporcionados por el Tnstituto Federal Electoral.
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CAMPARNAS 2000 EN MEDIOS ELECTRONICOS
Y VOTACION DEL 2 DE JuLlo {porcentajes)

45
a0 4
a3 | J

v L
30 N

20+

15

AC PRI AN PCD PARM ns
W o vows. v 3068 2812 1285 4.93 7.26 6.11
[} vetacion i2.52 36.11 16.64 0.55 .42 1.38
el MO, R Y TV 2743 39.5% 20018 4.06 4.92 3.55

La grafica siguiente compara la presencia de los partidos
en las campafias entre 1988 y 2000. La Alianza por el Cambio
es identificada como PaN. Los datos relativos al PRD redinen los
porcentajes de espacios dedicados a las allanzas encabezadas
por ese partido o el FoN en 1988, El PRI se presentd siempre
solo a los comicios en las elecciones estudiadas. Los partidos
distintos de esas tres fuerzas los hemos agrupado en un solo
rubro para poder comparar el espacio asignado por los daos
principales noticieros de }a televisién mexicana. Las fuentes
de estos datos son las que se indican en los cuatro capitulos
precedentes.



PARTIDOS EN 2 NOTICIEROS DE Tv, 1988-2000
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Ademas, como hemos mencionado, en 1994 y 1997 €} ins-
tituto Federal Electoral midié la presencia de los partidos en
una seleceidn de noticieros de televisidn y radio de 1a Ciudad
de México y en 2000 lo hizo ademds en una cantidad de no-
ticieros mucho mas amplia en todo el pafs. A efectos de com-
parar esos resultados hemos lomado 1as mediciones de 1994 v
1997 y los datos del monitoreo de 2000 en noticieros de tefe-
visién ¥ radio en la capital del pais. ¥ La siguiente grifica
compard resultados de esos monitoreos, cuya metodologia y
cobecetura se explica en los capitulos anteriores. Igual que en

M Los noticieros radiofonicos de ta Cindad de México constderados en el
monitoreo 2000 dei wE fueron trece: Ariterig Kodio de XEB en dos emisio-
nes diarias, Cipwla vmpresarial de Radic Férmula pM, BEduards Ruiz
Haaly de Radio Formula, Esfogee primera edicidn de Radio Mil, fmagen
imformative de Radio Imagen ediciones matutina y vespertina, iy
rrafive MY primera edicidn de Stereorvey, Josd Cdrdenas biformg de Ra-
dio Firmula, Monitor de la mafiana, 1a tarde y Ia noche de Radio Red y
Panorama Detrds de ix Noticia de Radia Acir Los noticieros de televi-
sion del pF fueron diez: car Noficias de Canal 40, Hecbos de 1a mafiana,
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la grafica precedente, en el caso de las coaliciones se indican
las siglas del partido mis importante en cada una de ellas,

PARTIDOS Y COALICIDNES EN NOTICIEROS DE RADIO
Y TV DE LA CIUDAD DE MExico, 1994, 1997 v 2000

3%

30

25 -

PAN PHE PED aTROE

W 1994 18.87% 34.25% 23.12% 21.97%
m 19y 1343 26.79 2@4 1.64
B2 20600 303 29.25 917 8.8 |

Comeo se puede apreciar los espacios para los candidatos del
pan van crecienda de 18.87% a mads del 30%, con una ganan-
cia del 60% entre las elecciones presidenciales de 1994 y 2000,

El Revolucionario Institucional habfa perdido presencia en-
tre 1994 vy 1997 y recupera algo de ella en la eleccion de
2000. La distancia cntre el espacio equivalente ai 34.25% (en
1994) y al 29.25% (en 2000) en los segmentos pard campa-
fias en los noticieros de televisién y radio de la Ciudad de
México, representd un retroceso del 14,6% para el PR

vespertinn y nociurmg de Canal 13, Hechos del 7, EI Noticiere con Joaguin
Lépez Diriga en Canal 2, Noflefero con Legnardo Kowchenko en Canal 9,
Aoticiere con Lolita Avala en Canal 2, Nozicias con Sergio Uzeta de Canal
11 y Primero Nolicias de Canal 2.
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La presencia del PrD entre las dos elecciones presidenciales
disminuye ligeramente, del 23.12% en 1994 al 21.7% seis
afios después, lo cual representy una cafda del 6%. Sin embr-
B0 cse partide habia llegado al 26.2% del espacio acumulade
en noticieros del DF en 14 eleccidn intermedia de 1997,

Ademds del PRD hubo otra victima —en fa asignacién de
espacios informativos en los medios electrénicos—- ocasiona-
da por la polarizacién PAN-PRT en la campana de 2000, Los
partidos pequenos tuvieron menos presencia que en las elec-
ciones anteriores, Del 21.97% en la anterior camparia prest-
dencial, su presencia disminuyé al 18.8% —una caida del
14%.

Los datos del monitoreo del 185 en 2000 son similares a los
que resutiaron de fa investigacidn sobre tiempos de publicidad
pagada e informacién en noticiarios que el periddico Refor-
#na tlevG a cabo entre marzo y junio de ese afio y la cual ci-
tamos 4l comienzo de este capitulo.® Esa indagacidn, en un
periodo menor al del monitoreo del (FE v con una seleccion
distinta de noticieros de Lelevision y radio, encontrd que la
campania de Vicente Fux con !a Alianza por el Cambio habia
recibido el 33% de cobertura informativa; Francisco Labustida
el candidato del pri, recibié el 27%. Cuauhtémoc Cardenss de
la Alianza por México el 23% de ese espacio. Manuel Carna-
cho del pen, el 5%. Porfirio Mufioz Ledo del PARM, el 8% v
Gilberto Rincon Gallurdo de Democracia Social, ef 6%,

Los medios se beneficiaron con la eleccion y sirvieron a la
democracia

En tas campaias presidenciales de 2000 se reiterd 1a tenden-
cia 4 la diversidad que los medios mexicanos habian manifes-
tado desde 1991 y que se acentué en los comicios de 1994,
[ncluso, como ya se apuntaba desdé {as elecciones de 1997 en
fa Cludad de México, hubo importantes medios que dieron
madyor espacio 4 los candidatos de oposicidn que a los del pai.
que en ese afio atin se mantenia en e! gobierno federal,

@ wElecciones 2000 Pulso elecirdnice, Concede mifds ttemno {4 radijo a
Fox» en Reforme, cit.
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Esa apertura favoreci( 1a estrategia de medigs df? iﬂ' Mlian—-
za por el Cambio wunque, como hemos querido insistir, el
triunfo de Vicente Fox no se debié exclusivamente a la pre-
ponderancia de su imagen sino a una cadena de circunstan-
cias, exigencias vy agravios que un importante sector de la
sociedad quiso catalizar votando por ese candidato. .

Adjudicar 4 los medios todo el triunfo de Vicente Fox equi-
valdria a desconocer los procesos de maduracién y diversifica-
cién de la sociedad mexicana y el desarrollo de los propios
medios en los afios recientes, la crisis del pri, ia consolida-
cién de opciones como el PAN ¥ el £RD, las adhesiones que en
NUMerosos circuitns suscitd el candiddato de la Alianza por et
Cambio, entre otros [actores. Pero también, soslayar el papei
de los madios en Ia construccién de la candidatura y el &xito
de Vicente Fox el 2 de julio de 2000 implicarfa renunctar a
una explicacién cabal de ese desenlace electarai.

Los medios no definieron por si solos ese resultado electo-
ral, pero contribuyeron a delinear !a personalidad de Fox
quien, a su vez, adapté su mensaje al lenguaie, los formafos;
y las cadenciuas impuestas por los medios de comunicacion,
En ial sentido las previgiones de sus estrategas de imagen re-
sultaron afortunadas porque hicieron de fos medios un ins-
trumenta pard gue su candidato ganase consenso en la
sociedad mexicany ~—especidalmente, en las semanas previas
al 2 de julio, entre los ciudadanos que no habian definido su
vOLO.

Los asesores de imagen de Fox supieron dprovechar a los
medios pero ademds, las empresas de comunicacidn mexica-
nas habian experimentado, antes deé 2000, una dpertura real
y constatable por muy wilitarios que fueran sus intereses. Los
medios més relevantes comprendigron el nuevo panorama
que se abria: sociedad mds exigente, intensa disputa por el
poder politico y competencia real entre ellos mismos. Gracias
a la apertura que experimentaron y al apremio de 4 sociedad
a veces traducido en obligaciones legales, los medios mas re-
levantes no s6lo vendieron espucio a todos los partidos que lo
solicitaban sino ademds, franquearon las puertas de sus noti-
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cieros, paginas y programas de debate para que comparecie-
ran candidatos de todos los signos,

Fue una apuesta inevitable pero también, calcutada y fruc-
tifera. Gracias a esa apertura los medios electrénicos mas
importantes se legitimaron delante de sus audiencias pero
ademds hicieron un formidable negocio. En las campafias de
2000 los partidos gastaron 1 200 millones de pesos en espa-
cios publicitarios, de los cuales 675 millones fueron para
comprar anuncios en television,

Los medios se sirvieron, pero tamhién sirvieron a las elec-
ciones y a la causa de la democracia, La transparencia de los
comicios, resultado del empefioso y honesto trabajo del e y
de la gran mayorfa de sus coluboradores, no podria haber
sido tan exitosu de no haber contado con el respaldo de las
empresas de comunicacién. Aunque e¢n los momentos més
dlgidos de las campaiias las empresas tele y radiodifusoras
mas impartantes le regatearon a 12 autoridad electoral el de-
recho legal para difundir los mensajes de promocién del voro,
mds tarde tuvieron un comportamiento cefiido a las exigen-
cias de claridad informativa que sostenian los ciudadanos.

La noche del 2 de julio las encuestas ordenadas por diver-
sas empresas de radiodifusién, de manera conjunta o aislada
mostraron, en la unanimidad de sus tendencias, el triunfo del
candidato de ta Alianza por el Cambio. Esa informacién a
liempo y precisa contribuyd a desactivar cualquier intento

para entorpecer el cdmputo de votos v el reconocimiento del
resultado de las elecciones,

El poder de la imagen y su capacidad para entusiasmar
a la suciedad
Ei marketing ayudo, pero no lo defini6 todo. Fue un instru-
mento, no 1a causa dnica del resullado elecioral. Pero fue
una herramienta que contribuys a moldear el estilo, el dis-
curso y la forma de hacer politica del candidato ganador.
Con Yicente Fox 14 formula mds célebre de Marshall McLu-
han se actualiza y politiza. Si el medio es el mensaje como
queria ese estudioso canadiense, en la politica mexicana de
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estos Hempos pareciera que el medio modula y modela al go-
bernante. En parte —sélo en parte, pero esa es una novedad
enorme-— el medio es [a politica. , _

La propensidn de Fox por los estilos, el lenguaje y hasta l_::.\s
actitudes mediticas fue muy comentada durante la campaiia
de 2000 y definirfa al inenos en parte su peEfiE como Presi-
dente de la Republica desde que tomb posesion en diciembre
de ese afia. No nos detendremos eni la descripeion dt’z los re-
cursos v las preferencias mediaticas que Fox mostro en sus
primeros meses como titular del Ejecutivo sino para’m§n0i0~
nar que, al menos en esd etapa, se cOMPOrts como si atn es-
tuviese en campafia. Su obsesifn pot los medios lo liew? a
comienzos de febrero de 2001 a imitar 2 un famoso cGmico
(a quien, a su vez, le pidio gue lo imitase a él) dura&te el
programa de radio que Fox conduce todos los sabados.”

El 2 de julio de 2000 triunfé una imagen, mds gue un pro-
yecto de gobierno. Apelar a la fuerza enorme de los medios
contribuye a explicar por qué gané Fox, pero no hasta para
indicarnos por qué 16 millones de imexicanos votaren por €l

Las vertientes de interpretacion siguen abiertas. «No es un
proyecto econémico o paolitico el que ha ganado», escribié
tres semanas después de los comicios la pensxidora‘lkiam
Antaki. Los intclectuales no entienden la fuerza de las imdége-
nes v de las ilusiones concitadas por ellas dijo, provocado-
ramént&, esa escritora en alusidn al triunfo de Vicente Fox:
«Nos hemos sentido agredidos por este hombre grandote, se
nos hizo lépero e inculto, nos hemos olvidado que los puehlos
no se reconocen ni en el filésofo, ni en el conde. Eim imagen
es su reflejo v su esperanza, y vale mds acompanar lo que

i E1 3 de febrero el chmico Andrés Bustarnante, que entre olros person ‘{:’a—
igs interpreta a «Ponchilos, estuve como invitado en el programa ’sem.im
wal del Presidente. Pfas antes, durante una entrevista gue e hizo en
Chiapas al subcomandaynte Marcos, Bustamante habfa imitado 1a voi de
Fox. El Presidente de la Repiblica quiso aprovechar zu!uelia exqeriencm v
de pronto le dijo:«Oye, {una] propuesta, Ponchito. T4 habiaf ara come
Fgx y yo voy a tratar de hablar como td. A ver si nos sales. Y gzl conver
sacon, uno imitando al oo, duranie varlos minutos.
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estd naciendo, darle un estaluto tedrico, Jevantar el desaffo
que cada época lanza a sus pensadores, que seguir observin-
dolo desde los rincones de ia burla, esperande su préximo
descalahros.

besdichadamente [kram Antaki no vivié para contribuir a
esd reflexion con la pasién y la mordacidad que 1a dis-
tingnian, pues murit tres meses mds tarde, En aguella co-
laboracidn periodistica sobre el peso medidtico del desenlace
electoral explicaba: «Lo imaginario, que constituye a la socie-
dad, es la fuerza viva del conjunto; cuando este imaginario
muere, [a estructuracidn social se desvanece. Es 1o que pasi
con el PrI: ha perdido porque la sociedad buscaba, en un
nuevo imaginario, nuevas formas de sobrevivencia. Estas no
las ofreci6 ni el pan, ni el PRD: las ofrecié ¢! hombre grandote
que dice jHoy! y jGGanamost»

La discusion sobre las causas de! resultado electoral del 2
de julio de 2000 serd, a no dudar, uno de los grandes temas
del andlisis politico mexicano durante mucho tiempa. Ning-
na interpretacidn seria sobre ese episodio podra prescindir del
papel de los medios de comunicacién.

Una de las verlientes de esa discusion es 1a jerarquia de
los medics y los productores de imdgenes respecto de fa po-
litica y quienes la hacen de manera profesional. Pareceria
claro, come afirman dos especialistas en fa retacién medios-
politica en América Latina, que en ei debate piblico: «Los
medics no son los dnicos que imponen 1a terndtica. Si bien
determinan en gran parte fa forma de presentar los temus
politicos, la configuracion de la agenda y el tsming conti-
nian en manos de ins politicos y de sus equipos de asesores.
En consecuencia los polfticos estdn lejos de ser victimas in-
delensas de medios omnipotentes, sino gue sen jugadores
activos en una relacién de interdependencias gue hasta pue-
de calificarse de simbidtica- *

“ fkram Antak!, «La bnagen que tounfos, en £ Universal, Méxivo, 24 do
jutio de 200Q,

** Frank Priess y Fernando Toesta Soldeviita en In introduceidn al tibro del
cual son editotes, Cwmparias eleciorales v medios de comunicdcion en
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. D Andidatos
Los medios no manejan 4 la politica. Pero los candidatos y

sus partidos, como quedé demostrado en la campana de Vi-
cente Fox, dependen crecientemente
mercadotecnia y el proselitismo queda sup

raciones publicitarias. Cu € : i
pando, el publicista de la campafia de Fox, comop definia su

de fos especialistas en
editade a conside-

ando le preguntaron a Santiago

método de trabajo, no duds en iniciar su respuesta cot ut(lia
fruse contundente: «La gran ventaja es que no sabemos de

politica» ¥

PP
et kA

America Lafina. Ciedla, Konrad Adenauer Stiftung, Buenos Aires, 1999

A i $OITIDS,
piy. § del primero de dos ' | .
® ]%:sé antonio Permdndez E, entrevista a Santiago Fanda, cit
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Conclusiones

En el transcurso de este libro, hemos contabilizado y descrito
la cobertura que recibieron los partidos politicos en cinco
elecciones durante un periodo de intensos cambios en México.
Seguramente, de esos datos no se derivan todas las explicacio-
nes pertinentes para entender el comportamiento de los me-
dios, ni mucho menos el de los electores. Al comparar el
espacio que recibieron en diarios y televisién con el respaldo
que lograron en las urnas, hemos establecido un indicador,
util pero que desde luego no resuelve todas las preguntas,
para aquilatar el posible ascendiente de los medios en los
electores y también, como parte de la discusién sobre la equi-
dad deseable y la que resulta posible en la cobertura periodis-
tica de las campanas politicas.

Hay una pregunta fundamental a través de esta investiga-
ci6n, cuya respuesta de antemano sabiamos que no seria ter-
minante: ;qué tanto influyen los medios en las definiciones
politicas de los ciudadanos? A juzgar, por ejemplo, por las en-
cuestas levantadas antes y después de los debates en 1994,
1997 y 2000, la exposicién de los candidatos en los medios e
incluso los juicios que luego propagé la prensa matizan pero,
al menos en esas ocasiones, no bastaron para alterar en lo
fundamental las tendencias entre los ciudadanos.

En el espacio que asignan a cada candidato y partido, los
medios manifiestan decisiones que no son casuales, ni casui-
sticas. Tal y como puede apreciarse en las mediciones que
constituyen el grueso de este libro, los diarios y las televisoras
tenian prioridades muy claras, que fueron cumpliendo en
ocasiones casi como si atendieran a un guién previamente

467



definido. Salvo variaciones momentdneas, cuando una de
esas empresas decidié darle mayor o menor espacio a un
candidato, esa conducta la mantuvo a través de toda una
campafia electoral. Desde luego, también se aprecian modi-
ficaciones en el respaldo de los medios a un partido, es-
pecialmente en el contraste entre [a marcada simpatia por el
PRI que se advierte en las mediciones de 1988 y el trinsito
hacia una agenda mis plural en las subsecuentes elecciones.

Cémo decidir cudnto espacio ¥ de esta manera cudnto reco-
nocimiento ha de ddrsele a cada candidato y partido, es un
dilerma que no resulta exclusivo de los medios mexicanos. Un
conocido periodista frances, describe asi {a disyuntiva en la
que suelen estar sus colegas a la hora de asignarle sitio y ex-
tenisién a las noticias sobre uno u otro candidato en las cam-
pafias electorales:

;Podemos dar el mismo espacio al general De Gaulle que
a un candidato poco serio? ;Podemos ubicar en el mismo
rango de importancia ya sea a Valéry Giscard D'Estaing o
a Frangois Mitterrand, que al representante de un peque-
flo gruptsculo politico? ;Sobre qué criterios es posible es-
tablecer una jerarquizacién entre, por ejemplo, los
resultados de encuestas y la representacién que cada par
tido asume en los cuerpos parlamentarios? La seleccién
subraya la responsabilidad del periédico que puede ser
aprobado o sancionado por sus lectores.!

Esas decisiones no son espontdneas. Sin embargo, pocas ve-
ces se hacen explicitas. Asi es que una de las utilidades que
puede tener este libro, radica en mostrar de manera muy
puntual cuinto y cuindo los medios examinados reconocie-
ron, o no, 1a presencia social de uno y otro partidos.

! Noel Copin, «La prensa parcial», en efcétera, no. 78, México, 28 de ju-
lio de 1994.
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COMPENDIO DE LOS DATOS DE ESTA INVESTIGACION

La investigacién original m4s extensa en este trabajo, se ha
ocupado de revisar el comportamiento de la prensa de la Ciu-
dad de México en el transcurso de cuatro elecciones. En los
capitulos del tercero al sexto, ofrecimos la descripcién deta-
llada de esas mediciones. Vale la pena, ahora, mostrar gra-
ficamente cémo fue ese desarrollo, a partir de los mismos
pardmetros harto descritos con anterioridad.

Cuatro de los diarios consultados, formaron parte de otras
tantas mediciones. Se trata de Excélsior, El Universal, La Jor-
nada y El Nacional. Esos diarios fueron evaluados en el
transcurso de los procesos electorales de 1988, 1991, 1994 y
1997. En 1988 y 1991 medimos también las notas sobre cam-
pafias en unomdsuno y Novedades, pero mis tarde los sus-
tituimos por diarios de nueva presencia publica. En la
medicién de 1994 afiadimos Reforma v a la de 1997, La Cro-
nica de Hoy.

En las siguientes graficas, mostramos la evolucién de la in-
formacién sobre campafias en los cuatro periédicos cuya ob-
servaciéon pudimos mantener a través de todo el estudio.?

En todos los diarios, es perceptible la disminucién en el es-
pacio otorgado al PRI pero también, al PAN y al PRD. Conforme
se afianzo la diversidad de opciones politicas, los diarios aten-

2 En las cuatro grificas sobre campanas en diarios: (1)} Para 1988, su-
marnos al Frente Dernocrdtico Nacional el porcentaje de espacios obteni-
do por el Partido Mexicano Socialista. En mayo de 1989 el pMs y varias de
las fuerzas que convergian en el FDN, constituyeron el Partido de la Revo-
lucién Democrdtica. (2) El Partido Verde Ecologista Mexicano, PVEM, en
1988 v 1991 se llamaba Partido Ecologista de México, PEM. (3) El Parti-
do Revolucionario de los Trabajadores, PRT, no tuvo registro para compe-
tir en las elecciones de 1994 y 1997. (4) El Partido del Frente Cardenista
de Reconstruccién Nacional, PFCRN, participd en 1988 en la alianza con
FDN; mds tarde, en 1997, se denorminé Partido Cardenista. (5) El Partido
Auténtico de la Revolucién MeXicana, ParM, compitié en 1988 aliado en
el FDN, particips solo en 1991 y luego perdid su registro. (6) El Partido
Popular Socialista, PPs, participé en 1988 dentro del FoN. (7) En las elec-
ciones de 1988, no existian el Partido del Trabajo, PT, ni el Partido
Ecologista.

469



dieron a los nuevos partidos en detrimento de los de mayores
dimensiones zunque esta no fue una tendencia lineal.

Desde luego, cada una de esas cuatro campaiias [ue dife-
rente y compararlas, puede resultar un poco forzado. Es difi-
cil establecer una linea de comporiamiento mecinion de 1988
2 1991 y de allf al 94 y 4l 97, en ninguno de los diarios eva-
luados. Mds bien, cada uno de ellos afianzé tendencias, depu-
1o excesos y fue definiendo el perfil que se le conoce ya &
fines de la década (Bl Nacional, como dijimos antes, desa-
pdrecio en 1998).

Excélsior se¢ ucercd a un equilibrio en la distincidn de dos
bloques, uno formado por los tres partidos principales a los
cuales asignd espacios cercanos al 20% con alguna variacidn
en beneficio del pry. En otro bloque, de los partidos pequefios,
ese diario ofrecid una cobertura desigual.

&l Universal, como hemos dicho antes, a partir de 1991
procurd atorgar espacios similares a los tres partidos grandes
(en zlglin momento con excepcidn del pan, CUYO0S GSPACIiOS se
redujeron en 1994) y un tratamiento casi homopéneo a los
pequefins.

En Za fornada, 1a atencién al pr1 cayi notablemente en
1997 pero habia crecido tres afios antes y el pRD recibe siem-
pre mas del 30% del espacio para campanias. La cobertura de
los partidos pequefios parece estar claramente determinada
por consideraciones politicas: amplio espacio a la campan4
del PRT en 1988, poco y casi nada al pPFCRN y pps: al pr ¥
PYEM, espacios notablemente menores a los que asignaron
atros diarios.

£l Nacional dio un enorme viraje, cuyas magnitudes se de-
ben no tanto al realismo de sus editores en las Gliimas etapas
de ese diario, sino a 1 parcialidad de quiencs lo tenfan a su
cargo en 1988: del 83% en ese afio, al 31% nueve afios des.
pués en la cobertura para las noticias del Pri. En cambio cre-
ci6 ia presencia del pan y la fuerza del PRD fue reconocida
también en las pAginas de dicho periGdico, que era propiedad
del pobierno federal, A varios de los partidos pequefios, £f
Nacional les asigné espacios por lo general proporcionalmen.-
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te mayores 2 los que alcanzaban en otros diarios. Creemos, &n
fin, que las graficas son mis descriptivas que los cormentarios
que podameos hacer en tarno a ellas.

CAMPANAS ELECTORALES EN EXCELS/OR

60
507
41
30
20
1%
[ PRI | Pa¥ | FRD g PiM  PRT | PECEN | FARM @ PPS PE . PVEM
(FOm) | _
s 528 116 1238 [ 5% {635 DU VI A
1091 538 194 201 |17 to4 i 19 16 a8 0B 1
8 1944 40,35 | 52711337 579 | — | &14 | 385 | 3.71 | 584 e’m:'
L SECK 25,5 I8% 1287 | 57T L . 922 2% AER [1A.43
Porceniajes
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CAMPANAS ELECTORALES EN £7 [/N/VERSAL

L | PR | PAN | PED | PDM | PRT |PFCRK]| PARM ‘

) ) (FDN) \
lesa 6 (14 27 176 [ 54— 4 — |
D199r 321 1275 (248 |28 | 2 [36 | 35 06 | D
T994 133171061115 643 | — 1687 | 483|631 739 | 435
(Bi9y7 [ 2409017692473 598 | — 1635 | — | 352 |89 | BS5S

Porcentajes
CAMPANAS ELECTORALES EN L4 JORNADA
7
| EPE B |
E ["PRI | PAN | PRD | PDM | PRT |PFCRN| PARM| PPS | PT | PVEM
. (em) A
= 1988 367 1144 (34.5 | 5.4 g [V U S S B
11991 344 1235 1306 |19 |17 [1% (26 09 ‘08 |13
1994 421811444 33.66 | 162 — |11 (107 06 226 | 2.59 |
(M 1997 2736 24.23 3347 [ 278 | —— | 203 | — | 168 | 328 514 |
Potcentajes
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=
PRI | PAN | PRD | PDM | PRT PFCRN|PaRM | PPS | PT | PVEM |
3 (FDX) )
W 1585 83 58 1 65 |1 07 | ——  — e e T
r11991 505 (174 0207 15 laz (33 |17 29 (D7 (12
B 1994 48,75 993116741592 | — |20 1269 .72 | 6.85 | 449
(M 1997 (3107  24.25 25.38 ] 501 | — [ 352 | — : 409 | 3.55 | 3.00
Parcentajes

Al mismo tiempo, es interesante la evolucidn que tuvo el
tratamiento periodistico para cada partido. Las tablas siguien-
tes ¥ las graficas que las complementan, exponen el desarro-
llo en la cobertura para cada uno de los tres partidos
principales: PRI, PAN ¥ PRD (se contabilizan juntos el rony el
PMS en 1988) v en cuarto lugar, el resto de los partidos.

PrI: CAMPANAS EN LA PRENSA DE LA CIUDAD DE MEXICO

E

1988 ! 1991 1994 1997
Excdlsior 52.8 52,8 49 3% 26.56
El Universal 46 3.1 33.17 24.0%
"I jornada 36.7 34.4 4218 27.36
£] Nacional 23 50.5 48775 31.07
Notvedades 73 554 - -
" Ihromdstia 38.3 391 . _
" Reforma e - 37.68 25 83
| La Crénica — — - 2959 |
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En 1988, el PRI recibié en promedio, el 54.85% del espacio
medido en esta investigacién. En 1991, el 44.2%. ‘Tres afios
mds tarde, el 42.22%. En las elecciones de 1994 en el DF, esa
presencia fue de solamente el 27.15%.

CAMPARNAS DEL PRI EN LA PRENSA

1988 1991 1994 1997 |
W Zxcélsior 52.8 53.8 49.33 2656
El Universal 46 32.1 33,17 24.09
2 La Jornada 36.7 34.4 42.18 27.36
=2 El Nacional 83 50.5 48.75 31.07
H Novedades 73 55.4 — —
I Uromdsuno 38.3 39.1 — —
Reforma — — 37.68 23.83
B La Cronica — — — 29.99

Porcentajes

PaN: CAMPANAS EN LA PRENSA DE LA CIUDAD DE MEXICO

1988 1991 1994 1697
Excélsior 11.6 17.4 8.27 18.5
El Universal 14 275, 10.61 17.69
La jornada 14.4 23.5 14.44 24.23
Eil Nacional 5.8 17.4 9.93 24.25_‘
Novedades 14 23.5 — —
Unomdsuno 14.1 225 — —
Reforma — — 18.35 34.74
_La Cronica — — _— 32.82 41
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De los tres partidos mayores, Accién Nacional es el que mas
dificultades ha tenido con la prensa y no sélo en la campafia
de 1997. En las tres elecciones anteriores a €sa, tuvo porcen-
tajes de espacio bajos en comparacién con el PRIy el PRD y de
hecho, en la campafa de 1997 por el gobierno de la Ciudad
de México experimenté avances importantes, incluso de més
del doble en algunos diarios, como se indica en la tabla an-
terior. Esa presencia del pan en la prensa, se advierte mejor en
la grifica siguiente.

CAMPANAS DEL PAN EN LA PRENSA

1988 1991 1994 1997
M Excélsior 11.6 17.4 8.27 18.5
B0 A Universal 14 27.5 10.61 17.69
La jornada 14.4 235 14.44 24.23
B El Naciornal 5.8 17.4 9.93 24.25
H Novedades 14 23.5 — —
[ Urnomdsuro 14.1 22.5 —_ —
Reforma — — 18.35 34.74

Porcentajes
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PRD*: CAMPANAS EN LA PRENSA DE 1A CIUDAD DE MEXICO

F 1988 1991 1994 1997
Excélsior 23.8 20.1 13.17 20.7
El Uniiversal 27 24.8 15 24.73
La Jornada 34.5 30.6 33.00 33.47
El Nacional 95 20.7 16.74 25.38

LNaueda.des 10 14.6 — ] —_
Unomdsino 40.1 27.5 — —
Reforma — — 28.6 33.59
La Cronica — —_ —_ 26,74

*FDN + PMS en 1988.

En la tabla adjunta, se muestra la situacién del PrRD en las
cuatro campafias estudiadas. Como en otros casos, es perti-
nente recalcar que la medicién de 1988 corresponde a la
suma de los espacios adjudicados al Frente Democrdtico Na-
cional y el Partido Mexicano Socialista. De una presencia en
promedio del 24.2% en los diarios analizados en 1998, el PRD
pasé al 23% tres afios mas tarde (en una situacién de mayor
diversidad de partidos) y luego, al 21.3% en 1994. Indudable-
mente, la mayor presencia periodistica del Partido de la Revo-
lucién Democrdtica se registra en ocasién de las elecciones
para el gobierno de la Ciudad de México en 1997, cuando el
promedio de estas evaluaciones es del 27.44%

En la grafica siguiente, se muestra ese desarrollo en la co-
bertura de las campaifias del PRD en la prensa escrita.
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CAMPANAS DEL PRD EN LA PRENSA

45
40
35
30
25
20
15
10

0 - -
| 1988 1991 | 1994 1997
W Excélsior i 238 201 | 1317 20.7
g %l Universal 27 24.8 15 24.73
La jornada 34.5 20.6 23.06 23.47
= El Nacional 9.5 20.7 16.74 25.38
g Novedades 10 14.6 — —_
L [ Unomdsuno 40.1 27.5 2—{;—6 e
Reforma —_ —_ — s
B iz Crinica — —

Porcentajes {para 1988 se sumaron los espacios del FDN y el PMS).

CAMPANAS DEL RESTO DE LOS PARTIDOS
EN LA PRENSA DE 1A CIUDAD DE MEX1CO

1988 1991 | 1994 1997
Excelsior o 11.8 8.7 29.2 34.25
El Universal 13 15.5 41.18 33,
La Jornada 144 | 116 10.24 14.91
El Nacional 1.7 11.5 24.57 19.26
Novedades 3 6.5 — —
Unowmdsuno r 7.5 11 _ - ;_79
— — 15. .
Reforma
= = = e
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EL vesto de los partides (pc, ¥DM, PPS, PT ¥ PYEM en 1997;
€508 Mismos ¥ ademds el PARM en 1994; PRCRN, PARM, PIS, PDM,
PT, PEM ¥ PRT en 1991 y solamente pDM ¥ PRT en 1988) han
tenido espacios en 1a prensa siempre subordinados a ias tres
formaciones politicas principales. En la primera de las cam-
pafias que analizamos, el tripartidismo dejé sitio para el res-
to de las formaciones polfticas en un promedio de sélo al
8.6%. Para 1991, los partidos pequeiios y/o medianos Hegaron
al 10.8% del espacio para campaias en los perifidicos revi-
sados. Tres afios despuds, en elecciones presidenciales, alcan-
zaban el 24.1% pero con presencias peculiares muy altas,
como el 41.18% que tuvieron en £ rniversal, ol 29.2% en
Excélyior y un novedoso casi 25% en & Nacional (diario que
seis afos antes apenas les habfa asignado el 1% de su espacio
en ese génera). En las elecciones de 1997 en el Distritp Fede-
ral, el espacio para esos partidos fue del 20% en promedio.

Esas cifras, nos dejan ver apreciaciones diferentes sobre la
equidad inforrnativa y las prioridades periodfsticas en las ens-
presas editoriales. No queremos decir que los diarios que otop-
garon espacics mds uniformes a todos los partidos fueron mas
equitatives. Cada periddico tiene que ser evaluado en su pro-
pio contexto, de acuerdo con sus intereses profesionales y Bm-
presariales y el mercado de lectores con cuyas expectativas
trata de coincidir. Lo que estas cifras muestran, es la presen-
cia de agendas distintas en los diarios analizados.

Por ejemplo, en 1957, es evidente que Excélsior y &L Lre-
versal, tomaron la decisién de cubrir periodisticamente lasg
carnpanas de os parfidos pequefios con mds interds que otros
diarios. En esos dos rotativos tales partidos recibieron mas es-
pacio que, por separado, el PRD, el PRI 0 €l PAN. En cambio en
los otros diarios analizados ese afio, la atencidn 4 14 compe-
lencia entre los tres partidos mayores desplazs a fos de meno-
res dimensiones.

¢Cudl de ellos fue el periédico mds equitativo? Depende. Ya
hemos abundado en la dificultad v la ambigiiedad del con-
cepto de «equidad« por lo menos para evaluar a los medios
en temporadas de campaiias. Si por ta} atributo se entiende 1a
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asignacitn de espacios similares a todos los parti(.ios, ."m‘depeni
dientemente de su importancia politica o presencia social, en-
tonces serfa claro que fueron més equltativos aquellof que les
dieron mi4s espacio a los partidos medianos y pequefios,

CamMPANAS DEJ. RESTO DE LOS PARTIDOS

45

40
35
30
25
20 -
15
10—
S -
1988 | 1991 1994 1997
B Zxovisior 118 8.7 : 9.2 5‘:;‘
2 i Pntversal 13 5.5 41.18 33.45
B La Jornade 14.4 iLé 10.24 14.91
= :%facfonﬁs' 1.7 11,5 24.57 19.26
= Novedades 5 6.5 e —
T Urnomdsuns 7.3 : 11 P R
iR Feforma e o ; 15.33 7.79
B Lz Criwica | - - g 10.42

Pero también podria considerarse que al poner en igualdad
de circunstancias a partidos de dimensiones d}stmtas, los que
salen perdjendo son aquéilos de presencia autenticap'lente na-
cional. Por ejemplo, la importancia de los dos partidos oposi-
tores mas influyentes, el PRD y el BAN, se dil{uye cuando se lai
aserneia a partidos que no constituyen desafio alguno para e
" t ifi d eras di-
La equidad, en tal sentido, puede calificarse de man ;
ferentes, como hemos reiterado en las paginas y los capitulos
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antcrieres. Lo que esta investigacién ha presentado, son ele-
mentos gbjetivos para evaluar el deseinpeﬁo de la prensa escri-
12 durante custroe procesos electorales.

El comportamiento general de los diarios en la cobertura de
las campaiias, se presenta en la siguiente grafica. Allf, se
Muestran los promedios del espacio alcanzado por cada uno de
los tres partidos principales y por el resto de ellos, en las cam-
pafias y los diarios motivo de esta investigacion,

LOS PARTIDOS EN LA PRENSA
CaMPABAS 1988, 1991, 1994 ¥ 19497

60 . [, - - -~ .

20

10 o
e 1988 1991 1994 L
M PAN 12.3 219 1232 95 27
| —de TR B 3 2131 5545
e Ofros 8RR ﬁ{;‘"“

Promedie de porcentaies de esparin 2 diarios.

, Por o que toca a la televisién, creemos que una sola gra-
fica basta para enfatizar el drdstico cambio que experimenta-
ron los dos principales noticieros, de una casi absolu ta
u.n%laleralidad en beneficio del Partido Revolucionario [nstit-
c;or:al, a un desempeno que atenderia tanto a la Muralidad
politica como a las agendas pecuiiares de ias empresas
televisoras. El casi 92% que de sus e5pACios para campafias
destinaron los noticieros 24 Horas de Televisa v Diag o Da
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(mds tarde Hechos) de Televisién Azteca en la campafia pre-
sidencial de 1988, contrasta con el descenso al 32% seis aitos
después en la nueva eleccién presidencial y el 27.3% antes de
los comicios federales de 1997. La presencia de 1as oposicienes
en esos espacios, se incrementd de muanera correlativa a la
disminucién en la cobertura a favor del partido en el gobier
no., En la campaiia de 2000 la alianza encabezada por Accién
Nacional tuyve el primer lugar en 1a cobertura de esos noticie-
ros con 30.68% de los tiempos de transmision, el PRI se que-
dé en segundo término en esa contienda iguai que mas taxde
en las urnas y la alianza que encabezaba el PRD recibid me-
nos del 23% de esos espacios informativos.

Como hemos adveriido, nuestros cdlculos sobre cobertura
de noticieros televisivos se sustenlan en fas investigaciones de
la Universidad de Guadalajura (1988), Alianza Civica-Acade-
mia de Derechos Humanos (1994) y el Instituto Federal Elec-
toral (1997 y 2000). La siguiente gréfica, es elocuente del
cambio que pudo ser documentado con esta investigacion, '

CAMPARAS EN LOS DOS PRINCIPALES NOTICIEROS
DE TELEVISION (porcentajes)
ioou - e e ET—

2000
P P 28;.22
—g— pAN 30,65
A PRD 2289
T O 18.3




Dos KILOMETROS DE NOTICIAS

Las gréficas y los cuadros de las pdginas anteriores, sintetizan
los resultados de esta investigacion. No hemos querido hacer
un dictamen, que serfa tan maniqueo como discutible, sobre
la parcialidad o no de Jos medios de comunicacion examina-
dos. El proptsito de esta indagacion ha sido encontrar elemen-
tos que permitan evaluar de manera sistemitica el desernpetio
de los medios en circunstancias politicas especificas.

La medicion de noticieros de televisidn, se apoyé en otras
investigaciones. Alli, lo que hicimos fue trabajar con los datos
de las instituciones mencionadas a fin de hacerlos compa-
rables, especialmente en el comportamiento de los dos noti-
cieros mds relevantes de la televisién mexicana. Para las
carupailas que desembocarian en la eleccidn del 6 de julio de
1988, el Dr. Pablo Arredondo de la Universidad de Guada-
lajara empleé una muestra de 55 dias, entre septiembre de
1987 y agosto del siguiente afio, que estudid el contenido de
los noticieros 24 Horas y Dia a Dig. Para las campaiias de
1994, recalculamos datos publicados por Alianza Civiea v la
AMDH, resultado de una indagacién casi diaria entre enero y
agosto de 1994, en los noticieros 24 Horas y Hechos. En
1997, aprovecharnos los datos que sobre esos mismos noticie-
ros ofrecid el monitoreo realizado por el FE entre el 16 de
marzo y el 3 de julio. En 2000 también empleamos los datos
del 1EE, en este caso del monitoreo efectuado entre el 19 de
enero v el 29 de junio.

La medicion de espacios en la prensa partié de un trabajo
original. En 1988, revisamos las noticias sobre campaiias pre-
sidenciales en seis periddicos de la Ciudad de México en una
muestra de 26 dias, del 23 de marzo 4l 18 de agosto. En total,
los centimetros/columna contabjlizados en esa fase de la in-
vestigacién sumaron 69 mil 348.

Para 1991, en seis diarios, medimos las noticias sobre cam-
pafias en 16 fechas, en una muestra entre el 25 de junio y el
21 de septiembre. Allf encontramos notas informativas cuya
extensidn total llegd a4 52 mil 231 centimetros/columna.

En 1994 la muestra fue de 18 fechas, del 30 de mayo al 18
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de agosto y para cinco diarios. Las notas contabilizadas su-
maron 57 mil 301.40 centimetros/columna.

Tres afios mas tarde, en 1997 y para las campafias por el
gobierno de la Ciudad de México, revisamos seis diarios en
una muestra de 16 dias, entre el 28 de abril y el primero de
julio. El total de notas alcanzé 32 mil 240.59 centimetros/co-
lurnna. En 2000 no hicimos mediciones de la cobertura de
prensa.

En suma, durante las cuatro campafias, la investigacidn
clasificd y cuantificé notas informativas por un total de 211
mil 620.99 centirnetros/columna.

Esos mids de 2 kilémetros de columnas periodisticas, en
realidad no dicen nada por si solos. Simplemente, nos permi-
ten enfatizar el esfuerzo que requiere un trabajo como el que
se ha presentado en estas pdginas. Con frecuenciy, este tipo de
investipaciones invierte millares de horas en una medicién o
centenares en la elaboracién de unas cuantds graficas, sola-
mente para obtener y mostrar conclusiones que pudieron ha-
ber sido intuidas sin necesidad de tanto desvelo. Sin embargo,
solamente con un trabajo de esa indole es posible hablar de
los asuntos sociales con toda certeza, mds alld —o mds
acd—- de la intuicién o la irnaginacién.

Quizd no sea novedad el hecha de que el rr haya tenido
menos espacio en los medios entre 1988 y 2000, o que las
partidos de oposicion recibieran un reconocimiento cada vez
mais claro conforme ha avanzado la transicién politica mexi-
cana. Pero sdlo a partir de indagaciones como ésta, estamos
en condiciones de saber en qué magnitud y con qué variacio-
nes y tendencias el PR, el PAN v ¢l resto de los partidos reci-
bieron tales espacios y de qué manera su presencia crecid, o
disminuyd, en la atencién de los medios.

MEDIGIONES, MEJOR QUE ADMONICIONES
Hemos medido espacios y asi, comportamientos de los me-
dios. No han sido espacios sin intencién politica. En los datos
presentados en esta investigacion, se manifiestan decisiones
de los medios que no siempre son explicitas, pero que resul-
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mn’ perceptibles cuando se analizan series de noticias y publi-
caciones.

‘Lzs adjudicacién de esos espacios, sus modificaciones y
ajustes, son expresion del trato entre la prensa {(escrita y elec-
trénica) y los partidos politicos. Las dificultades e incluso
rortuosidades de esa relacién no se deben fundamentaimente
a la ausencia de reglas, ni de acuerdos mutuos, sino al entor
no impuesto por un intercambio politico inmaduro y pobre.

Los partidos, sobre tode en épocas electorales, suelen pre-
tender que las prioridades de los medios sean 1as que desea-
rian sus candidatos y dirigentes politices. Eso es de jo mids
legftimo. Pero de alli no se pueden desprender orientaciones
de aplicacién forzosa, wenos ain cnando los medios se han
ganado el derecho a establecer sus propias agendas y a definir
de manera auténoma sus contenidos informativos.

En varias ocasiones recientes tal y como describimos en un
par de capitulos de este libro, antes de los comicios naciona-
les los partidos representados en el Instituto Federal Electcral
han aprobado «lineamientss» para ia difusién de noticias
sobre las campafias de sus candidatos. Llama la atencién el
extremno comedimiento, casi temeroso, con que han sido pre-
sentadas esas pautas, para no causar el disgusto de los medios
y los periodistas. De cualquier manera, tales recomendaciones
han estado condenadas a ser meramente testimoniales porque
la rutina noticiosa no estd determinada por las preferencias
de los partidos. )

Recomendar que en el mnejo de ias noticias haya «obije-
tividad», «calidad uniforme» y «equidad~, no ha dejado de
ser un buen propésite porque cada uno de esos conceptos
p}l&de ser inferpretado de manera diferente, segin la subjeti-
vidad, el contexto o los intereses del jefe de redaccién o del
director de cada medio. Las noticias son una mercancia ¥ si
no hay regulaciones especificas para ellas (1o cual se resuel-
ve con leyes actuales y cumplibles para los medios y no con
reformas o acuerdos s6lo para el campo electoral) 1a dnicg

fuente de equilibrios posible es {a que propicie el contraste
——la competencia— entre un medio y otro. x
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Es piausible el esfuerzo, consagrado desde 1996 en el ar-
ticulo 186 del Cédigo Federal Electoral, a fin de que pleda
ejercerse el derecho de aclaracion,’ que en México exisle para
10s medios impresos pero no en la radio, ni en la television.
Sin embargo esa disposicién sélo rige en temporadas de camn-
pafisz y dnicamente puede ser reclamada por partidos, coali-
ciones y candidatos. Es decir, respecto de los medios, los
partidos y sus legisladores pensaron exclusivamente en ellos
mismos, sin tomar en cuenta al resto de los ciudadanos y sin
reconocer que el derecha de aclaracion tendria que ser vigente
todas 1os dias y no nada mds cuando hay campanas.

Esas son, desde luego, asignaturas que exceden la incum-
bencia de la legislacién y las autoridades electoraies y al tema
de 1a relacitn entre los medios y la politica. Lo que s{ pueden
hacer los partidos en épocas de campaia ——y lo han hecho
en las més recientes temporadas electorales— es poner de
manifiesto el comportamiento informativo de los medios.

Mis que cualquier admonicion por vehemente que fuera,
resuitan dtiles las mediciones profesionales y escrupulosas del
tiempo ¥ espacio que los medios otorguan 4 las campafias de
cada partido pelitico. Los monitoreos encomendados por el IFE
o realizados por sus propios grupos de especialistas y antes y
simultdneamente a eilos por otros grupos e investigadores,
para establecer cudntos minutos ¥ segundos dedicé cada noti-
ciario de radio y television a las campafias de cada parstido, se

han constituido en un elemento fundamentat para la evalua-
cién de los medios v de las mismas tareas partidarias. Sin im-
plicar compulsién alguna hacia los medios, €sos datos tienen
ia virtud de contribuir a que el mercado de las noticias enga

% E parrafo 3 del articulo 186 dal Codigo Federal dr Instituciones y Pro-
cedimientos Electorales de 1996, establece: «Los partidos paliticos, las coa-
ficiones y los candidatos, podrin gjercer i detecho de actaracidn respecto
de la informacién que presenten los medios de comunicacidn, cuando
consideren que ia misma ha deformado hechos o situaciones relerentes a
sus actividades o atributos personaies. Este derecho se ejercitara, sin per-
juicio de aquéiios correspondientes  fas responsabilidades o at daifio mo-
ral que se ocastonen en lérminos de la oy que reguie la materia de
imprenta y de las disposiciones civiles v penales aplicabless,
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referencias claras. Tales datos, hasta ahara han influido ex-
clusivamente sobre los operadores de los medios electrénicos,
pero pueden convertirse en un instrumento dtil para los pu-
blicos de 1a radio y 1a televisian.

Y &5 que por encima de cualquier recomendacidn, codigo o
pacto, el desempefio de los medios respecte de los partidos
solo serd profesional en tanlo asi lo exifan los radioescuchas,
televidentes y lectores. $i los medios achian de una u otra
manera seglin quieran lograr posiciones en el mercado de las
noticias (que es, también, el mercado de la venta de publici-
dad y a compra de ejemplares © 1a suscripcidn a sistemas de
televisiGn) Ja manera mds eficaz para alemperar excesos y
distorsiones serd la que imponga la preferencia del piblico en
favor de un noticiero u otro, y por un diario antes que por
aolro.

Los ciudadanos, al consumir un medio y 1o olro, orien-
tardn su caiidad. Parece muy sencillo, pero no se advierien
sefiales de que ni los partidos, ni los medios, hayan comenza-
do a andar en esa direccidn en México. Partidos y medios,
mantienen desconfianzas y sujeciones mutuas, Pero no suelen
voltear a la que supuestamente serfa la deslinataria de todos
sus afanes y pretensiones: ni los medios, ni los partidos, con-
ceden demasiada importancia a la sociedad,

UNAS PALABRAS SOBRE 14 EVALUACION CUALITATIVA
Una de las limitaciones de esta investi gacion es, como ya he-
mos ddvertido, la ausencia de una evaluacicn co alitativa del
contenidn de as informaciones sobre las campanas electora-
les. Nos hemos limitado 2 contabilizar ¥ comparar minutos y
segundos que representan la composicion de los espacios no-
liciosos en cada una de los procesos electorales mencionadaos.
Sin embargo y entre otros motivos por limitaciones técnicas
de este trabajo, no llegamos al andlisis de ese contenida.
Pero ademds y por encima de cualquier res triccién, hemos
tenido motivas metodoldgicos para no incurrir en el analisis
cualitalivo. Cuatquiera que sea el procedimiento, siempre hay
una dosis de subjetividad del evaluador delante de un mensa.
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je politico, §C6mo catalogar una informacién sobre la campa-
fia de un candidato? Alli, nos encontramos con dos g‘r’andes
dificultades: no siempre todys las noticias pueden rflasahcarse
con esquemas predeterminados y, en git‘ﬁso cm.ﬂ.mrm, en oca-
siones hay noticias sin sesgo ideoldgico o polftico explicito.

En ocasiones puede ser suficiente con catalogar 4 una ncjw
ticia comu «positiva» 0 «negativas. 5in L’mbi.'lfgf);. es0s paré-
metros no siempre bastain porque una nota informativa,
puede ademds incorporar tal densidad de elementas de !mter«
pretaciéon que resulte impasible, o sea exagerado, ubicarla
como simplemente favorable o desfavorable. 1 )

En e! caso contrario, se encuentran las notas mformal:awt-’as
que simple y claramente dan cuentd de un acto o una degmw
racién politica. Guando no hay intencionalidad del re!;}ortsz?o
o del medio de informacién porque se trata de una noticia sin
mayor aderezo editorial, es imposible etiquetarta como «pf)SIW
tiva» 0 snegativa» al candidato o al partido cuyas tareas de
campafia se estdn resefiando. Habrd quienes piensen Quev en-
tonces, se trata de una noticia «neutra=. Pero la neutralidad
en los medios, como en la politica, es tan relativa que esa ci-
tegoria clasificatoria pode{a conducir a nuevas conlusiones ed
fugar de resalverlas. _

Otros esquemas de andlisis, recomiendan ev?tuar fa «obje-
tividad» o fa «parcialidad» de una informacion. Ij;n algunas
ocasiones parece evidente cudndo hay intencionalidad :judverw
sa, 0 favorable, respecto de una campaifia 0 un personaje po-
Ifticos. En la prensa escrita, el solo hecho de colocar una
noticia en tugar destacado indica el interés para promover lz}l
informacién. Ademsas los adietivos, cuando los hay, el colori-
do de las descripciones y su acompafiamiento o no con mxate»
rial grifico, dan cuenta de la relevancia que esa noticzastiene
para el periddico, en el caso de la prensa escrita. En los me-
dios electr6nicos, se pueden emplear recursos de audio o vi-
deo, ademis de la ubicacién dentro de un notic?&‘m, para
aumentar o eestar 14 importancia de una informacion,

Pero aun asi no siempre por otorgarle las ocho columnas o
el primer sitio un diario, 0 un noticiario, estdn apoyando a

487



los snjetos politicos de una informacién. Un medio puede des-
plegar con amplitud un acontecimiente, o una declaracién,
para luego cuestionarlas severa y sistemiticamente,

En México, en los afios recientes, va se han realizado eva-
luaciones del contenide de las noticias polilicas en' tempora-
das de campanas. Sin embargo algunos de esos andiisis,
ademds del gran mérito que implica el monitorec de medios,
llegan a incurrir en tal subjetividad que en ocasiones parecie~
ran hechos a la medida de una preferencia politica especifica.

Veamos un case. En las camparias de 1994, como senala-
mos en el capitulo quinto de esta investigacion, el grupo
Alianza Civica y la Academia Mexicana de Derechos Humanos
hicieron un monitoree de programas noticioses. Ademds de
datos de espacios a cada partido como los que utilizamos en
varios capitulos de este trabajo, ese grupo analizdé la inten-
cionalidad de los noticieres. El resultade, en ocasiones, ha
sido resbaladizo, o al menos discutible. Un analista profesio-
nal de los medios, Francisco Bdez Rodriguez, cpinaba lo si-
guiente sobre aquellas evaluaciones:

El andlisis realizade por académicos y observadores de la
Alianza Civica habla explicitamente de que los noticieros
televisivos, «mostraron una clara mejoria en la equidad v
objetividad con que tratan a los candidatos y partidos» y
deja ver con claridad de qué pie cojea. Su interés princi-
pal no parece ser cémo se distribuyan tiempos y comen-
tarios, sino cémo se trata o se maltrata a Cuavhtémec
Cdrdenas.

Asf, si algin noticiero atiende poco a Diege Fernandez de
Cevallos, segin los observadores se debe a «las pocas ac-
tividades puablicas que realizé el candidate panista=.
¢Y los demds candidatos? A ésos se les da demasiado,
opinan. «Se mantiene la prictica de dar un tiempo re-
lativamente alto a algunos candidatos de menor im-
portancia». ;Quién determina la importancia? ;Las
encuestas, los resultados de 19917 ;Por qué el PrD debe
tener tiempos similares al PRI 0 al PAN? jPor qué no el pT?
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A diferencia del anilisis s6lo cnantitativo que patrocind
el ITE, el que patrocina Alianza Civica tiene juicios de
valor. Segin el estudio de Alianza, la objetividad mejord
porque dejaron de aparecer criticas a los opositores en
Hechos y 24 Horas. Pero el noticiero mds objetivo resul-
ta ser Enlace. ;Por qué? Porque Cirdenas recibié dos elo-
gios y Zedillo v Ferndndez de Cevallos una critica cada
uno. A estas alturas, estoy convencido de que si hubiera
un noticiero que otorgara a Cirdenas mds de la mitad
del tiempo, lo alabara, ninguneara a los partidos chicos
y criticara mafiosamernte a Zedillo y a Diego (es decir, un
tipico noticiero de la campana de 1988, pero al reves),
serfa saludado por algunos observadores como ejemplo
de democracia, independencia ¢ imparcialidad.?

Nos hemos detenido en esa extensa cita, porque describe con
puntillosa claridad los riesgos en que puede incurrirse en un
andlisis que, de tan intencionado, refleje no las tendencias de
los espacios informativos sino la subjetividad del evaluador.
Sobre todo, queremos subrayar la enorme dificultad que existe
(al menos todavia en la circunstancia politica y medidtica
mexicana que nos tocd observar para esta investigacion) para
medir con criterios de calidad el desempefio de los medios. En
esas condiciones el dnico pardmetro objetivo, que desde luego
hay que evaluar al mismmo tiempo que se recuerdan sus limi-
taciones, es la medicion cuantitativa.

Ademis, en las mediciones que efectuamos o que reela-
boramos para esta investigacion, se toman en cuenta exclusi-
vamente notas informativas originadas en las campanas de
cada candidato o partido. Es importante acentuar esas dos
condiciones que seguimos parz la seleccion del material: se
trata de noticias, que desde luego pueden estar aderezadas
con comentarios del redactor o cuya importancia cambia se-
gin el sitio en donde hayan sido colocadas; pero el medio del

4 Francisco Rdez Rodrfguez, «Evaluar a los medios», en efcdlera, no. 78,
México, 2B de jutio de 1994
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cual 1as hemos tomado las presenta como informaciones, no
como comentario o posicion editorial. La prensa mexicana, a
pesar de su marcada parcialidad, no suele mezclar el género
informaltivo con el opinativo como ocurre, por ejemplo, en el
periodismo europeo. No queremos decir que las noticias en
nuestra prensa sean presentadas de manera aséptica; pero en
todo caso, por lo general (y desde luego que hay excepciones)
las informaciones van en un sitio y las opiniones, en otro.

La otra condicidn para seleccionar el material cuyos espa-
cios contabilizarmos, especialmente en ia muestra de noticias
en la prensa escrita, fue que se tratase de informaciones ori-
ginadas en la campaia de cada candidato. Ese requisito, sir-
ve como cernidor para dejar 4 un lado informaciones en las
que puede haber mezcla con las opiniones. Por ejemplo, una
nota en donde dirigentes (no candidatos) del pri y del pAN
opinan sobre el candidato del prp, no la incluimos en 1a
muestra porque solamente tomamos las noticias surgidas en
las campanas. Pero en cambio, una informnacién sobre las
criticas que el candidato del rrD hace respecto de otros parti-
dos, s{ se considerd cuando esa declaracién se originé dentro
de su camparia.

Especificidad terndltica v silio de origen, nos ayudaron no
sOlo a clasificar el material informativo, sino a lograr una
muestra de noticias que pudiera ser considerada como re-
presentativa del comportamiento de los medios hacia cada
partido o candidato. La decisién de dejar a un lado 14 evalua-
cion cualitativa puede haber privado de mavor riqueza a esta
investigacién, pero as{ no corrimos el riesgo de tener datos
permeados por la subjetividad al clasificar, o de interpretacidn
cuyo rigor pudiese quedar en duda.

Quizd también es preciso preguntarnos por qué la situacién
mexicana ha ameritado una especial atencién al espacio que
los medios ofrecen a candidatos y partidos. En una sociedad
acostumbrada a la apertura lo mismo politica que mediitica,
no se presentan problemas (o son esporddicos, o especificos)
con la unilateralidad de los medios.

En otros paises, se suele dar por sentado que la cobertura
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noticiosa en los diarios impresos o electrénicos, estd definida
por una de dos circunstancias, La primera es la filiacién po-
litica de los medios, cuando ella es explicita y entonces, nadie
se asombra de que un partido obtenga mayores y sobre todo
mejores espacios en un diario © un programa de televisién o
radio. No discutimos aqu{ si el compromiso politico de un
medio es legitimo 0 no (eso, finalmente, depende del contex-
to politico y juridico en el cual se encuentre); sélo sefialamos
que cuando una empresa de comunicacién estd piblicamen-
te identificada con un partido o un candidato, es de esperar
que los favorezca antes que a otros.

La otra circunstancia que puede acotar la decisién de los
medios en la asignacién de sus espacios para informaciones
politicas, es la necesidad que unos vy otros tienen de competir
enire ellos mismos. Para ganar o conservar la preferencia de
los lectores o los televidentes, un medio preferird ampliar o
moderar su atencion a4 las campafas, segin considere que
son las expectativas de sus puablicos.

A diferencia de otras experiencids nacionales en la relacién
entre medios v campaiias electorales, la situacién mexicana
ha sido peculiar en varios sentidos. En primer lugar, los me-
dios en nuestro pais estuvieron cefiidos por largo tiempo a
una casi inevitable unilateralidad, de tal forma que uno de
los primeros signos de cambio que se pueden apreciar en ellos
es la apertura informativa a la pluralidad de partidos y cam-
paiias que ahora hay en México. En segundo término, los
medios mexicanos apenas comienzan a entablar una compe-
tencia significativa y algunos de ellos, posiblemente no han
tenido necesidad de hacer mads Flexible y plural su cobertura
de asuntos politicos para conservar sus pablicos y sus ingresos
publicitarios. En tercer lugar vy como hemos sefalado antes,
la transicién politica mexicana que comenzé 4 traducirse en
reformas legales hacia los afios selenta, se ha desarrollado
fundamentalmente en los espacios eleclorales y fue mds tar-
dia en los medios de comunicacién.

Por eso, observar la cobertura que las campafias electora-
les tienen en los medios es una manera de aquilatar el ade-
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lanto, a la vez que las dificultades, de 1a transicion politica en
México.

Es curioso, aunque creemos que resulta significativo: de
toda la bibliograffa internacional vy de varios afios a la fecha
que revisamos para esla investigacién, Rusia fue el dnico pais
sobre el cual encontramos estudios de medicién de espacios
similares a los que hicimos para México.” Esa es una de las
pocas transiciones politicas recientes en donde, junte a la
flexibilizacién de las reglas para la competencia electoral, se
ha mantenido un sistema de medios que en alguna forma si-
guid siendo auloritario. Eso mismo, con matices, sucede en
México. Quizd no sea casual ese interés compartido per medir
a los medios como una forma de justipreciar uno de los ras-
gos de la transicion politica. Por lo demds, en algunos sitios
de México empiezan 4 hacerse evaluaciones del desemperio de
los medios en procesos electorales locales.® Creemos que esta
es una vertiente de la investigacion social que seguird siendo
importante como fuente de informacién @eurd tanto para la
comprension de los medios, como para verificar el desarrollo
de la liberalizacidn politica en México.

* Dos investigaderes hicieron un seguimiento de la cobertura en los noti-
cieros de Ia televisién rusa en las elecciones para renovar el parlamento
en 1993: Ellen Mickiewicz y Andrei Richter, «Television, Campaigning,
and Elections in the Soviet Union and Post-Soviet Rusia», en David L,
Swanson v Paclo Mancini, Politics, Medin and Moderr: Desnocracy ..., op.
c#t., pp. 107 vy ss. Por otra parie, un grupo de investigadores alemanes rea-
lizé un seguimiento de los espacios que ires cadenas de televisidn y siele
periddicos hicieron de las elecciones presidenciales rusas de 1996; una
sintesis de ese trabajo fue publicada por Alexei Pankin, «Russia’s Elections
Misreported», Press/Politics, invierno de 1997, vol, Z, no, |, pp. 121 y 55
% Juan Enrigue Hetrera Wong, hizo un andlisis del comportamiento de tres
diarios en Yeracruz, durante las campafias por [a gubernanira de ese es-
tado en 1998: «Periddicos y elecciones en Veracruz, iransicion democrd-
tica?», en Razon 3 Pulabra, revista electrénica, no. 12, abo 3, octubre
1998 - enero 1999: htitp//www.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/logos/
Por otra parte, durante la campafia por la gubernatura de Hidalgo en
1998-1999, Alianza Civica y el Centro de Estudios de Poblacidn de la Uni-
versidad de esa entidad monitorearon fa informacién de Ef So/f de Mideal-
go, el tnica diario que aparece en Pachuca: Miguel Angel Granados
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FiNAL: LA REALIDAD Y SUS ESPEJOS

No hay que confundir a la politica con los medios. Estos no
propagan toda la realidad sino fragmentos seleccionados de la
vida real. Son un elemento mds y un espejo privilegiado de
ella. No son la realidad.

La avalancha de mensajes a la que hoy en dia se ve some-
tido un ciudadano comiin, puede producir un efecio de satu-
racion. Eso vale lo mismo para anuncios comerciales, que
para comunicaciones de fndole politica. Esa abundancia tam-
bién puede ser tomada como oferta diversificada que, rnien-
tras mds rica, permile que el ciudadano compare, revise, elija:
discierna, en fin. La politica en los medios liende 4 significar,
de manera creciente, mensajes distinlos —a veces en demasia
y, como en todas las cosas, la profusién no es forzosamente
ganancia—. A fin de que asi sea, es preciso que exislan re-
glas y educacidn para los medios. Las reglas tendrian que
propiciar, como ya se apunid, la igualdad de oportunidades de
candidatos y opciones politicas para presentarse en los medios
de comunicacién de masas —aunque con mdrgenes para
que una vez cumplida la responsabilidad piblica de dar a
cada cual un espacio minimo, cada peridédico o cada teledia-
rio puedd organizar sus noticias segiin sus propias prioridades
y agenda—. La educacién para leer a los medios electrénicos,
tendria que ser constante. En la escuela elemental, nos ense-
fian los rudimentos de la lectura tradicional pero casi no
existe preparacién para enlender cémo y a partir de qué con-
textos e intereses funcionan los medios de comunicacién elec-
trénica, 2 los que estamos mds expuestos que a los periédicos
y 2 los libros.”

En la medida en que entendamos a los medios, sobre todo
a los medios electrénicos, como transmisores de imigenes que

Chapa, «Plaza POblica. Iniquidad y abstencltn-. Refornia, México, 23 de
febrero de 1999,

’ Una mayor discusidn sobre estos probliermnas y en torno 4 distintas opcio-
nes para acceder a und recepcidn menos resignada de los medios, puede
encantearse en nuestro Hbro Ver, pero tambidn feer, Gernika e Instituto
Nacional del Consumidor, México, 1991,
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resultan aderezadas por numerosas influencias, podremos dis-
criminar y decidir respecto de lo que nos ofrecen y dicen. ¥ en
ellos hay, después de todo, mucho que elegir con provecho.
Cuando se ocupan de asuntos politicos, los medios imponen
formatos y estilos simplificadores: no tiene caso asombrarse y
pasmarse frente a esa realidad, Jo que hace falta es entender
ta y tomaria en cuentsa, Ese ha querido ser el sentido de] pri-
mer capitulo ¥ {uego, de la investigacién presentada en el
resto del presente trabajo.

Los medios pueden erigirse en rigidas murailas entre la po-
litica y los eiudadanos. Pero también pueden ser espacios
para la presentacion de ideas, para la discusién v Ia creativi-
dad, para la comunicacién en fin. Hay estilos de los medios,
en el tratamiento de los mensajes polfticos, que seguramente
no carmbiarin al menos en el mediano plazo. Los medios son
instrumentos 4 los que es preriso tamar como tales. Esa es la
diferencia entre ta subordinacién al imperio de los medios
—-valga el juepo de palabras: seria e! imperio de una me-
diocracia sin mediaciones— y la utilizacién de los enormes
recursos propagadares que tienen la radio y la television si se
les teman como instrumentos de comunicacién. La yideo-
politica, no sustituye a la politica. Fo tanto comprendamos
sus limilaciones y sus inlenciones, pero sobre todo sus excesos
¥ omnipresencia, los ciudadanos podremos servirnos de los
medios en vez de que ellos se sirvan de nuestra atencién, o
incluse de nuestra aficién a ellos. Entonces, quizd —rpero
aqui hay mas voluntarismo que realismo-— advertencias
como Ia del profesor Karl Popper que citamos al comienzo de
este libro, hubrin servido para hacer algo con los medios,
antes de que elles rehagan, o deshagan, miestra democracia.
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Anexo uno

HECHOS Y DICHOS EN 105 DIAS SELECCIONADOS PARA LA MEDT-
CION DE ESPACIOS EN PRENSA ESCRITA

En este anexo, presentamos un resumen de fas noticias que
fueron contabilizadas para Ia medicion de espacios en la
prensa cuyos resultados se presentan en fos capitulos 11, v, ¥
y ¥i. Se mencionan fus informaciones aparecidas en los pe-
ri6dicos de cada dia sefialade, es decir, se trala de notas que
casi siempre se ocupun de acontecimientos ocurridos el dia
anterior.

Campeafias de 1988
1) 23 de marzo: Ante campesinos tarahumaras el candidato
presidencial del pri, Carlos Salinas de Gortarl, ofrece apoyo a
minorias étnicas y al campo y reivindica la rectoria estatal
sobre el desarrollo, El candidato del pan, Manuel de Jesas
Clouthier, descarla que $u campafia incluya un «plan de
combate» como se ha dicho y anticipa que el gobierno dificil-
mente podrd hacer trampa en las elecciones. Cuauhtémoc
Cardenas Seidrzano, el candidato del Fpw, asegura que la opo-
sicién avanza, mientras que el priismo se desmorona. Heberto
Castillo Martinez, candidato del PMs, se reine con sacerdotes
en Puebla. Gumersindo Magafia Negrete, del pbM, dice que
han fracasade promesas del presidente Miguel de la Madrid y
alerta contra nuevos colonialismos en Latinoamérica. La
candidata presidencial del Prr, Rosario lbarra de Piedra, no
tuvo actividades pablicas el dia de ayer.

%) 7 de abril: En Chiapas, Salinas defiende |13 gestiones
mexicanas sobre {a paz en Centroamérica. Clouthier se reune
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con ecologistas y postula que si el pri perdiera apoyo oficial,
se quedaria sin registro. Cérdenas pide unidad a los organis-
mos del FoN. Castillo asegura que ef pMs unird a 1a jzquierda.
Magafia anticipa que habrd mis recesidn econdmica. Iharra,
ronsidera que el pueblo llegard al poder por 1as armas y no
con elecciones, ‘

3) 14 de abril: Gira de Salinas por el Distrito Federal; pro-
pone un referéndum sobre Ia pena de muerte. No me intere-
s4 el modeio politico de Filipinas, dice Clouthier Cardenas se
rednie con alumnos universitarios. Castillo, considera ofensivo
el apoyo gubernamental a Salinas. Magafia dice que México
actda como esquirol al no integrar un frente econdmico con
toda América Latina. Ibarra niega que en Méxica haya demo-
cracia y libertades.

4) 22 de adbwil: Cambios sin radicalismos, Presidencia fuer
te y reformas para conselidar al poder legistativo, propone Sa-
linas. Clouthier cuestiona a empresarios gue se alian con el
PRI, CArdenas promete que su gobierno desterrard la corrup-
cidn. Castillo, propone medidas para reglamentar la informa-
cién y 14 comunicacidn social. Hay riesgo de violencia, alerta
Magafa. Ibarra se redne con religiosos v, ademds, con traba-
jadores petroleros.

5} 28 de abril: Reforma agraria con mayor justicia y apo-
yo a ciencia y lecnologia, promele Salinas. Clouthier convoca
a una alianza multipartidaria en defensa del voto. Cérdenas
habia de indocumentados y warismo en Baja California. Gas-
tillo censura la polilica cultural de} Estudo. Magafia llama a
los obreros a quitarse de encima 4 los charros sindicales. Tha-
rra anuncia que parlicipard en el desfile dal dia del trabajo.

0) 29 de abril: Profundizar la lucha antinarcéticos con
ayuda de Estados Unidos, pide Salinas. Clouthier censura al
vicepresidente nortezmericanc George Bush por considerar,
anticipadamente, que Salinas ganard Jas elecciones. Cérdenus
aseguri que muchos expriistas se pasan al FoN. Castillo con-
vaca a un extenso debate sobre paraestalales. Magafia consi-
dera gue defender el voio no es desestabilizar Tbarra denuncia
la proliferacién de sectas religiosas en Chiapas.
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7) 4 de mayo: Participacion campesina en las decésépnes
sobre el crédito y couperacién con empresarios, afrece Salinas.
No caer en triunfalismos, pide Clouthier a sus pariidarios en
Chihuahua. No hay informacion de la campafia de Cdrdenas.
En Chihuahua hay una mentalidad reaganiana, asegura Cas-
tiflo. Que se deje opinar al clero sobre politica pide Magafia.
Ibarra asegura que demandara a quienes le impidieron llegar
al Zocalo el dia 1.

8) 11 de mayo: Ayer fue dia de las madres. No hay infor-
macion del prr, del pan ni del FDN. Castitlo exhorta a nacio-
nalizar la industria alimentaria. Magafia pide trato privritario
para las mujeres en asuntos de seguridad social. Ibarra presi-
de un mitin con madres de desaparecidos politicos.

9) 27 de muayo: Soluciones negociadas en Centroamérica,
pide Salinas. La degradaciin social divide al pais, considera
Clouthier en Tamaulipas, Girdenas exhorta al PMS y al PRT
para que lo apoyen. Castillo dice que el PMs «no &5 una toa-
Hla desechable» . Magafia pide mids recursos para {as universi-
dades. No necesito el permiso de «rectores paleros» para
visilar las universidades, dice 1barra.

10) 26 de rayo: El autoritarismo no es ajeno al poder
presidencial, considera Salinas. Habrd acuerdos de candidatos
de oposicién para defender el voto, anuncia Clouthier. Gon
una educacidn raquitica el pafs no crecera, dice CArdenas en
el Instituto Politdcnico Nacional (1p). Castillo [lama para
crear un nuevo partido al dia siguiente de las elecciones. Silo
aduladores hablan bien de la democracia, dice Magafia. Mise-
ria y antidermocracia, problemas de México, considera Iharra.

11) ! de junio:. El oF serd autofinanciable, seguro y moder-
no, promete Salinas. La oposicién puede ganar, asegurd
Clouthier: «e] PRt nu logrard mas del 30%». La izquierda dis-
cute una mayor unidad, revela Cirdenas. Candidatura tnica
con base en 12 discusién de programas, sugiere Castilio. Con-
tra el abstencionismo, convoca Magafia. No hay informacidn
de la campanza del PRT.

12) 2 de junio: No nos confiemos, pide Salinas @ sus par
tidarios y rechaza el abstencionismo. Referéndum sobre la
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planta eléctrica nuclear de Laguna Verde, sugiere Clouthier.
Formal propuesta de Cdrdenas para candidatura tnica de iz-
quierda. No renunciaré a mi postulacién, asegura Castillo.
Urge anular ef pago de intereses de la deuda, dice Magana.
Undmonos para la defensa del voto, invita Ibarra.

13) 3 de junio: Defendamos el voto, dice Salinas a priistas.
Los caciques, lastre politico del pais, considera Clouthier en
un pequefio mitin en Poza Rica. La candidatura {inica pros-
perard, asegura Cdrdenas. La izquierda superard a la derecha,
anticipa Castillo. Hay distanciamientos entre sinarquistas y
pedemistas, reconoce Magafia. Ibarra considera insuficiente la
combatividad popular.

14) 4 de junio. Contra esquemas politicos «de importa-
cion», se manifiesta Salinas; nuestro régimen es presiden-
cialista, no absolutista, dice. «Signo de madurez politica» la
alianza FDN-PMS, considera Clouthier, Cdrdenas acepta la can-
didatura tUnica, «es una decision de gran valor», considera.
Heberto Castillo renuncié a su postulacién, en beneficio de
Gardenas. Decadencia de la izquierda por la alianza, dice Ma-
gafia. El PRT no serd obstdculo para la unidad de otras agru-
paciones, anticipa Ibarra. (A partir de esta fecha, debido « la
declinacién de Heberto Castillo, desaparece la informacién es-
pecifica del PMs sobre campafias presidenciales.)

15) 9 de junio: Cambios a través del derecho y no aventu-
ras, exhorta Salinas. Si hay fraude, habri huelga generai,
anuncia Clouthier. Ahora, candidaturas comunes para diputa-
dos y senadores, pide Cdrdenas al FpN. No hay informacién
del ppM. Mi candidatura no estd a discusidn, insiste Ibarra.

16) 7 de julio: Desterraremos la politica del enganio y la
irresponsabilidad, asegura Salinas en Veracruz. Entramos en
una «fase de vigilancia» preelectoral, dice Clouthier y anun-
cia un acuerdo con FON y PRT, para defender el voto. Transi-
cién por la via pacifica, exhorta Cdrdenas al comprometerse a
la defensa del voto. Es imposible apoyar a Cdrdenas, insiste
Magafia. Ibarra presenta su mensaje de cierre de camparia y
se adhiere al acuerdo para defender el sufragio.

17) 9 de julio: Triunio legal y claro, proclama Jorge de la
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Vega, dirigente nacional del pRI. Estdn maquillando los resul-
tados, denuncia Clouthier. La Comisién Federal Electoral
(crE) da informaciones tendenciosas, Salinas sélo obtuve el
26.8%, dice Cdrdenas. No habré negociacién con el PRI, dse-
gura Ibarra.

18) 719 de juliv: Mijail Gorbachov, Margaret Thatcher y
otros mandatarios, felicitan a Salinas. Sigue vigente el acuer-
do para defender el voto, dice el paN. Mantendremos 1a lucha,
asegura Cdrdenas. No hay informacién sobre Magafia. No
queremos desestabilizar, reitera Ibarra.

19) 20 de julio: Fidel Castro felicita a Salinas, quien se re-
une con empresarios y voceadores. Nadie acepta los resulta-
dos, dice Clouthier. Habr4 didlogo si se reconoce el triunfo
popular, considera Gdrdenas. No hay informacién de los can-
didatos del ppM ni del prr.

20) 271 de julio: Salinas se redne con presuntos diputados
electos de su partido y sigue recibiendo felicitaciones del
exterior. Comenzaré la resistencia civil, dice Clouthier en
Chihuahua. Hasta que el Colegio Electoral califique las elec-
ciones se sabrd quién es Presidente, estima Cdrdenas en Gue-
rrero. NO vamos a rogar para conservar el registro, dice el
PDM. No hay informacién sobre la sefiora Ibarra.

21) 29 de julio: El PRI atin abandera demandas populares,
dice Salinas a jovenes de ese partido. Que haya nuevas elec-
ciones, propone Clouthier. Todavia es posible depurar los re-
sultados, dice Cardenas. No hay informacién del ppM. No
habrd negociacién sobre las elecciones, dice el PRT.

22) 2 de agosto: Es falta de respeto al pueblo pedir nue-
vos comicios, dice la Conlederacién Nacional Campesina.
Clouthier denuncia a José Newman, director del Registro Na-
cional de Electores. Estaria dispuesto a colaborar con el go-
bierno, dice Cirdenas. No hay informacitn sobre el PDM, ni e]
PRT.

23) 9 de agosto: Bl progreso es compromiso vy necesidad
social, dice Salinas. Juntemos fuerzas en la Camara, exhorta
Clouthier al FDN, aunque reconoce que no hay acuerdo ideo-
légico con Cdrdenas. Exigimos resultados claros, o |]ama-
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mos 4 l4 violencia, dice Cdrdenas. No hay informacién sobre
el PDM. El PRI estd torciendo la voluntad del pueblo, dice el
PRT. :

24) 11 de agosto: Salinas se refine con funcionarios del
gobierno‘ No son estos momentos para descansar, dice Clou-
thier a panistas. Evitemos provocaciones y represiones, pide
Cirdenas. No hay informacién sobre el pDM. E! PRI no ha
abandonado la politica de carro completo, considera Ibarra.

25) 17 de agosto: 5in seguridad piiblica no hay democra-
cia, dice Salinas. En defensa de Clouthier, un panista de Gua-
najuato inicia huelga de hambre. Cirdenas se deslinda de
actos violentos en Apatzingdn. Hasta después de la calilica-
cién presidencial, el PDM revisard si continna como partido.
No hay informacién de la postcampafia de Ibarra.

26) 18 de agosio: No hay justicia donde se castiga la
pobreza, dice Salinas. Serd dificil una coalicién de partidos
opositores, considera Clouthier. Hay un clima de amenaza po-
litica, se queja Cdrdenas. No hay informacién sobre los can-
didatos del rDM, ni del pRT.

Camparias de 1991

1) Martes 25 de junio: Socrates Rizzo, candidato del prr :l
gobierno de Nuevo Ledn, asegura que ganari las elecciones.
En el pAN, Luis H. Alvarez afirma que se requiere voluntad po-
litica v no posponer comicios, como han sugerido algunos
miembros de ese partido. Accidn Nacional, ademds, critica la
filiacidn al pr1 de algunos importantes lideres empresariales
que hicieron declaraciones a favor de! partido en el gobierno.
En el erp, Heberto Castillo acepta que este partido ha perdido
presencia externa. E] Partido del Frente Cardenista, convoca
al «México bronco» contra la ‘mala administracién del go-
bierno. El pARM, con otros partidos, realiza un debate en Pue-
bla. El pps propone que no se instalen casillas especiales
durante comicios. En ¢l pDM, el dirigente Victor Atilano Gé-
mez anuncia medidas contra el registro de Porfirie Muhoz
Ledo como candidato al gobierno de Guanajuato. El pT en
Puebla, para financiar sy campafia, pide dinero al goberna-
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dor Mariano Pifia Olaya. El Partido Ecologista, pEM presenta
4 sus candidatos a diputados federales y a senado; en Que-
rétaro. El PRT, denuncia la muerte de dos de sus militantes en
Oaxaca.

2) Midreoles 3 de Jilio: Manuel Aguilera, a nombre de}
PRI, sostiene que no hay razén para aplazar los comicios. En
el PaN, el exdirigente Manuel Gonzdlez Hinojosa reconoce 'que
este partido es clasista. Porfirio Mufioz Ledo, del prp, dice que
los votantes no son propiedad de ningiin partido. P;rredistas
conmemoran el tercer aniversario del asesinato de Francisco
~Launer Ovando y Romdn Gil Heraldez, miembros de la campa-
na presidencial de Cuauhtémoc Cirdenas. El PFCRN, demanda
que sea investigado un presunto atentado contra su candidata
en Chiapas, la actriz Irma Serrano. En el parM, se produce la
renuncid de 180 militantes. En el poy la candidata al gobier-
no de Guanajuato, Rosa Maria Herndndez, negé que suspen-
deria la huelga de hambre que inici6 hace varios dfas en
Protesta por supuestas irregularidades en el registro de candi-
datos. El Partido Ecologista, denuncia que la empresa McDo-
nald’s usa en México eémpaques que contaminan. Rosario
Ibarra, candidata del rrT, denuncia la desaparicién de varios
militantes politicos. No hubo informacicn del pT ni del prs.

3) Jueves 11 de julio: Una encuesta realizada por el pri, le
atribuye el 60% de los votos para las préximas elecciones.,El
PAN pidF: que se agilice la entrega de credenciales de elector.
Cuauhtémoc Cdrdenas afirma que el PRD pedird la nulidad de;
lc?s: comicios federales. Se dice que serfa posible un posible'
didlogo entre Carlos Salinas y diputados del PRD en Los Pinos
ParM: siete candidatos a diputados abandonan la contienda:
electoral en Michoacin. El pps, niega que en Nuevo Ledn
haya obtenido el 0.1% de la votacidn en las elecciones recien-
tes. En Colima, dimitié el candidato a la gubernatura por el
PDM. El Partido Ecologista presenta una propuesta para dete-
ner el deterioro ecolégico. El pry se m4nifiesta en contra de
que se vote sdlo con la solicitud de la credencial de elector.
No hubo informacién del PFCRN, ni del pr. '

4) Viernes 19 de julio: En un debate con otros partidos
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Manuel Aguilera, candidato del Pr1 a senador por el DF, admi-
te que el gobierno de la Giudad de México debe democratizar-
se. La Confederacion Revolucionaria de Gbreros y Campesinos,
comprometida con el PRI, denuncia que «renegados» de ese
partido apoyan a la oposicién. El PaN, a su vez, sostiene que
atn faltan muchas credenciales de elector que no han llegado
a los médulos en donde las deben recoger los ciudadanos. El
PRD insiste en que a las elecciones, sean admitidos observado-
res extranjeros. El PFCRN propone un pacto de civilidad entre
todos los partidos y, por otra parte, afirma que el presidente
Salinas «ha rescatado la autoridad moral y politica del pueblo
mexicano». El parM, denuncia irregularidades en el padrén
electoral de Colima. El pps manifiesta que el pDF es de las ciu-
dades mds convulsionadas del mundo y por otro lado califica
a la Cumbre Iberoamericana {que se realiza en estas fechas
en Guadalajara) como «un gran logro» de la actual adminis-
tracién. El PT insiste en gque la capital del pais debe democra-
tizarse. El PME, considera imposible comprobar la limpieza del
padeon electoral. El pRT denuncia irregularidades en el pa-
drén electoral de Colima. No hay informacidn del ppMm.

5) Sdbado 27 de julio: Fidel Veldzquez, dirigente de la
Confederacién de Trabajadores de México, asegura que esa
central «no negociard» los triunfos electorales del pri. En el
PAN, Abel Vicencio Tovar sostiene que es inaplazable modificar
¢l régimen politico del pr. Heberto Castillo, del PRD, anuncia
que su partido busca otras vias, mds ulld de la ley, en contra
del fraude electoral. Pedro Ferriz Santacruz, candidato a sena-
dor por el PFCRN, lamenta el «tortuguismo» en los drganos
electorales. En Nuevo Laredo, militantes del pARm bloquean el
puénte internacional. El PbM cuestiona al Instituto Federal
Electoral por la tardanza en la entrega de credenciales. El pr
le reprocha al regente de la Ciudad de México, Manuel
Camuacho Solis, no haber convocado a los partidos a un pac-
to de civilidad. Rosario Ibarra, del PRT, invita 4 quienes no
han recibido su credencial para votar para que, de todos mo-
dos, vayan a las urnas.

6) fueves 8 de agosto: Una nueva encuesta del PRi, sugiere
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que ese partido tendrd el 61% de los votos en todo el pais.
Vicencio Tovar, en el Pay, afirma que atn no se pueden corre-
gir anomalfas electorales. Heberto Castillo considera que el
PRD es la fuerza politica més importante del pais. Rafael Agui-
lar ‘Talamantes, dirigente del PFCRN, asegura que el suyo serd
uno de los cinco partidos que queden con registro despuds de
los comicios y se pronuncia por la desaparicién del pr1. Los
dirigentes del PARM en Sonora anuncian que si ganan la
gubernatura, impulsardn una mas adecuada divisién de pode-
res. El PDM dice que la participacion de los jévenes en la vida
politica del pais, tiene singular importancia. El PEM insiste en
que urgen medidas contra la contaminacién del ambiente.
Rosario [barra, del prT, asegura que el pueblo no cree en pro-
mesas de otros candjdatos. PAN, PPS, PARM, PT y olros partidos,
piden que se investigue de dénde sale el financiamiento para
las encuestas que registran tendencias favorables al pri.

7) Viernes O de agosio: Manuel Aguilera, en el pri, dice
que la democracia es obra del puchlo. En el paN, Luis H.
Alvarez opina que México vive ya una transicién democritica
Y Que, por otro lado, ese partido apoyard el Tratado de Libre
Comercio si favorece al pueblo. Heberto Castillo, candidato del
PRD al Senado de la Republica, considera que si no hay tram-
Pa, €l ya tiene el triunfo en la bolsa. Ignacio Castillo Mena,
que era parte del equipo mds cercano a Cuauhtémoc Carde-
nas, es designado embajador en el Ecuador. Si la gente no
vota es por desconfianza al Estado, dice el T, No hay infor
macién de] PpM.

8) Scbado 10 de agosto: Luis Denaldo Colosio, dirigente
nacional del PRri, asegura que ese partido ganard la mayorfa
en ¢l Congreso para tener posibilidad de emprender nuevas
reformas. El pAN se manifiesta a favor de que la Constitucién
sea modificada para que los sacerdotes puedan votar. Cuauh-
témoc Cardenas afirma que Castillo Men a, propuesto por el
gobierno como embajador, ya estd fuera del PrD. A Castillo
Mena «le compraron la conciencia» al hacerlo embajador
denuncia Rosario Ibarra de Piedra, del prr. No ha ’

‘ y informa-
cién del P¥CRN, el rps, ni del pr.

-
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9) fueves 15 de agosto: Cierres de campaiia de los princi-
pales candidatos del PRI. Accidn Nacional denuncia que el go-
bierno prepara un fraude electoral. Heberto Castillo cierra su
campaiia en Ciudad Universitaria. El PFCRN, el PARM y el pT
integran un frente para la defensa del voto.

10) Viermes 16 de agosto. El PRI manifiesta que estos co-
micios deben servir para la preservacién de las libertades en
México. En Ciudad Judrez, se suscita un zafarrancho entre
priistas y panistas. El PRD anuncia que impugnari a coordi-
nadores de secciones electorales. Militantes de ese partido
bloquean carreteras en Oaxaca. El PFCRN, el PRT y el PARM,
suscriben un acuerdo para la defensa del voto. PEM y PT par-
ticipan de la impugnacién a varios coordinadores de casilla.

11) Sdbado 17 de agosto: E] PRI da a4 conocer un presun-
to «plan de desestabilizacién» atribuido al PaN. Aceidn Nacio-
nal rechaza esas versiones. El PrRD, anuncia la creacién de
una red de cémputo para allegarse informacién electoral. El
PARM condena la posibilidad de «actos terroristas» en el Dis-
trito Federal. El pps, anticipa que el Ejército ofrecera la segu-
ridad necesaria para las elecciones de este domingo. El pDM
exhorta al voto y condena la violencia. PT y PEM afirma4n que
logrardn el registro definitivo.

12) Martss 20 de agosto: El PRI asegura haber obtenido
priacticamente «carro completo» en las elecciones del domin-
go 18. Accién Nacional acepta su derrota electoral en el Dis-
trito Federal y el PrD duda entre aceptar los resultados o
privilegiar las impugnaciones. Rafael Aguilar Talamantes, del
PFCRN, dice que han sido unas «elecciones reales». El PARM
pide que se investiguen supuestos actos de violencia contra
militantes de ese partido. Pps, PDM y PRT reconocen 14 mayo-
ria priista. El PT se queja de la lentitud en la divulgacién de
los resultados. El PEM espera. El PEM espera haber obtenido
entre el 4 y el 5% de los votos.

13) Midrcoles 28 de agosto: El PRI, ya con una clara ma-
yoria electoral, anuncia que pugnara por una reforma parla-
mentaria. Dirigentes priistas rechazan, junto con otros
partidos, la posibilidad de modificar l1a Constitucidn para que
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se permita la reeleccién en varios cargos. El Tribunal Federal
Electoral (que es el espacio para ventilar quejas después del
proceso de votaciones) est4 descalificado, considera Cuauhté-
moc Cdrdenas. No hay informacién del T, el pEM ni el prop.

14) Jueves 5 de septiembre: Dirigentes del pr1, descartan
que puedan ser anuladas las elecciones en el pF. Bl pan, a su
vez, exige que se repitan los comicios en Guanajuato. Porfirio
Muiioz Ledo, del prD, acusa al pri de haber cometido «un
fraude descomunal-. No hay informacién de prcrN, pT, PEM
ni PRT.

15) Viernes 13 de ssptiembre: En el Colegio Electaral de
la Camara de Diputados, el PRI no impondra por =mayoriteox
a sus candidatos ofrece el dirigente de ese partido, Luis
Donaldo Colosio. El Frente Civico Potosino apoyado por paN y
PRD, anuncia medidas de protesta y resistencia ante el qué
considera «fraude gigantesco» contra su candidato en San
Luis Potosi, Salvador Nava. El PFCRN se opone a esas medidas,
El representante del PRD ante el IFE, Jesids Ortegz , considera
que su partido debe reorganizarse para enfrentar los resulta-
dos electorales. No hay informacion de PPs, PDM, PT, PVEM ni
PRT.

16) Sdbado 21 de septiembre: 1.4 oposicion no ha sido ca-
paz de asumir su derrota, considera el Pri. Luis Donaldo
Colosio, exhiorta a defender los intereses de los campesinos. El
PaN, descontento también con lus elecciones en San Luis Po-
tosi, asegura que aumentar4 su resistencia en esa entidad; el
PRD s€ Suma a esa campaiia. No hay informacién del pT ni el
PRT.

Camparias de 1994

1) Lunes 30 de mayo: Separacion del partido y el Estado,
proponen dirigentes del pri en la Ciudad de México, durante
l2 toma de protesta de sus candidatos a la C4dmara de Diputa-
dos y la Asamblea del bF. Diego Ferndndez de Cevallos, candi-
dato presidencial del Pan, acude a un partido de futbol en el
estadio Azteca. En Aguascalientes Cuauhtémoc Cdrdenas, can-
didato presidencial del prD, asegura que estari dispuesto a
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reconocer a quien triunfe limpiamente en las elecciones las
cuales propone sean organizadas por un Consejo Ciudadano.
El candidato presidencial del pARm, Alvarn Pérez Treviiio, dice
que 1a fuga de capitales que padece el pais se debe a falta de
credibilidad sobre el rumbo econémico y que hace falta la
meodificacién del articulo 27 para la creacién de¢ un organis-
mo de control que detenga la venta de tierras efidales. El
PFCRN considera incorrecta la presencia en Chiapas del con-
gresista estadounidense Robert Torricelli ¥ exige que se le de-
clare persona mon grata. Chaleo es el modelo que falls, dice
ta candidata presidencial del pT, Cecilia Soto, en la toma de
protesta de los candidates a diputados y senadores de ese par-
tido en e} Estado de México, en medip de criticas a la pelfti-
ca social del gobierno saliente. Bl candidato presidencial del
pvEM, Jorge Gonzilez, se redine con miembros del llamado
movimiento bicicletero a quienes dice que quienes no partici-
pen en el debate politico demuestran poco interés por la de-
mocracid.

2) Martes 7 de junio. Ernesto Zedillo, candidato presi-
dencial del pri, da a conocer los diez puntos centrales de su
programa econdmico, en ¢l fore nacional de Crecimienio
Econdémico para el Bienestar de la Familia, en el Aunditorio
Nacional. El candidato del paN, por su parte, declara que el
pais necesita en lo politico acceder a lo demoerdtico, en lo
econdmico acabar con oligopolios ¥ en lo social dar casa, es-
cueia ¥ trabajo a todos los mexicanos. Ferndndez de Cevallos
expresa su disposicion a debatir con cada uno de los candida-
tos presidenciales, uno por une y no con todos a la vez. En el
dfa de la libertad de prensa, un grupe de comunicadores
comprometidos con el PRD, da a conocer el documento De-
snucracia en los medios e comunicacidn en donde se dice
que a unos medios la presién politica les es impuesta y a
otros, ellos mismos se la imponen. El candidato del PARM con-
sidera que el préximo pobiernc debe crradicar la pobreza
mediante la creacién de empleos, 1a desaparicién de la Secre-
tarfa de Educacién Pablica (sgp), la imparticion de justicia y
el desarrollo de programas de salud; ¢l periodismo, dice, es
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factor de credibilidad. En Guadalajara el candidato del vbm,
Pablo Emilio Madero, asegura que para resolver los males del
pais es preciso remediar el problema politico, pues la falia de
democracia ha trafdo rezagos y problemas econémicos. Dice
que es falso que la oposicién no tenga propuesta y exhorta
para que se cumpla con la libertad de prensa. Cuando el pue-
blo decida hacer politica podran abatirse los rezagos sociales
y terminari la injusta distribucion de riquezas, manifiesta el
candidato presidencial del prcrRy, Rafael Aguilar Talamantes.
Apunta ademds que periodistas y medios de comunicacian,
son log responsables de que se eferza o no la Iibre expresién.
En Durange y luego en el DF 1a candidata presidenciai del
Pps, Marcela Lombardo, npina que el reto nacional es reorien-
tar la economfia para satisfacer carencias de 40 millones de
mexicanos en la pobreza. La reforma salinista ha traido ma-
yar deteriorn a las mavyorias, sefiala. En referencia a amena-
zas recientes que segiin se publicé ha recibido el ingeniero
Cuauhtémoc Cirdenas, Lombardo considerd gue no es perti-
nente hablar de eilas porque quien quiere hacer dafio no lo
anticipa. La candidata del #T, por su parte, convoca a definir
un muevo modelo de desarrolo que promueva la medemiza-
citin con igualdad, asi como un cambio de fondo en e} siste-
ma de justicia. Ante estudiankes de la Escuela Normal
Superior de Azcapotzalco, Ceciliz Soto dice que ella también
ha sido amenazada de muerie. En Puebla, el candidato del
PvEM dice que estd en manos de los informadores luchar por
la libertad de expresidn.

3) Migrcoles IS de funio: El pais necesita un gobierno res-
pensahle, con visién hacia el futuro y que sepa hacer las co-
§48, N0 unicamente criticar, dice Ernesto Zedillo en el Estado
de Méxicn al presenlar su propuesta para el desarrollo de la
mujer. Voy a 14 URAM a exponer mi propuesta politica, no es
una cornpetencia de cudntas personas redno, sefiala Diego
Ferndandez sobre su préxima visita a4 Ciudad Universilaria.
Cuauvhtémuoc Cirdenas, en Chihuahua, considera que un in-
terinato cerraria los espacios democriticos y daria pasa a un
régimen represivo, Alvaro Pérez Trevifio, del pakm, dice en
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Zacatecas que si no se logra la paz en Chiapas, se extenderd
[a inestabilidad polftica. El candidato del pDM, considera como
grave error del EZLN haber rechazado las propuestas de paz
gubernamentales. Son muestra de autodelimitacién politica la
presencia del presidente Salinas en la Cumbre Iberoamericana
y su visita a Cuba, opina Rafael Aguilar Talamantes. En
Tamaulipas, Cecilia Soto acusa al PrI de manipular las elec-
ciones a través del voto condicionado. En Oaxaca, Jorge
Gonzdlez Torres dice que México no estd para bondades inter-
nacionales si en su interior existen graves problemas, No hubo
informacién de la campafia del pps.

4) Jueves 23 de junio: Se precisa un proyecto de reacti-
vacién econdémica para la Ciudad de México, dice el candida-
to presidencial del PRI. Luego, en Nayarit, Zedillo se retine con
productores a quienes ofrece la abolicién de practicas comer-
ciales injustas. Debe llegarse al fondo en las investigaciones
del caso Colosio, dice Ferndndez de Cevallos. Cuauhtémoc
Cdrdenas sefiala en Baja California Sur que no encuentra
cambios que apunten hacia la realizacién de comicios lim-
pios: «existe fractura entre quienes estamos por un cambio
democrdtico y quienes apoyan las situaciones existentes, ile-
nas de injusticias y desigualdades». Alvaro Pérez, considera
que el objetivo de los grupos violentos es perturbar las eleccio-
nes. Pablo Emilio Madero, considera que de nada sirven los
recursos al campo si sélo se aplican para obtener votos y pre-
senta cuatro propuestas para combatir la corrupcion, El can-
didato del prcRN considera que falta voluntad para resolver el
asesinato de Luis Donaldo Colesio. En Veracruz, Marcela
Lombardo se refine con estudiantes de Derecho a quienes dice
que el gobierno niega el libre y sano desarrollo y que quienes
proclaman la transicién a la dechracia son enemigos del
pais ¥ encierran una intencidn perversa, porque implicita-
mente suponen que la democracia no existe en México. La
candidata del pT acude al Estado de México, en donde se
compromele a crear una Secretaria de la Mujer que, dice, lo-
graria mejores condiciones de igualdad. Ademnds, Cecilia Soto
manifiesta desacuerdo con una reciente propuesta, surgida del

522

PRD, para establecer la pena de muerte. En Oaxaca, el candi-
dato del PVEM asegura que ninguna artimafia le servird al
gobierno para acumular votos de manera ilegitima.

5) Viernes [ de julio: Ernesto Zedillo, en Baja California,
se compromete a gobernar para todos, «no se vale que haya
gobernantes que discriminen a quienes no sean de su parti-
do». Hacer cumplir la ley es la base del nuevo orden juridico,
afirma Diego Ferndndez. Si la eleccidon es limpia seré el pri-
mero en reconocerlo, promete Cadrdenas en Guadalajara al
anunciar su propuesta para la educacién. En Tabasco, el can-
didato del parM dice que garantizar la paz, es premisa para
que haya comicios creibies y da a conocer su plataforma de
rescate agricola. En Monterrey, Madero anuncia su programa
econdmico que incluye el combate a la inflacién. En Guerre-
ro, el candidato del PFCRN asegura que el objetivo de los gru-
pos armados es interrumpir las elecciones. En Tabasco, la
candidata del pps responsahiliza a «grupos de derecha», entre
los que incluye a ohispos y al candidato presidencial del pPan,
de tener actitudes violentas. En Tiaxcala, Cecilia Soto propo-
ne un programa de emergencia para el campo y otro para
credr empleos, exige mds recursos para las universidades y
exhorta a aislar a los grupos armados. El candidato del pvEM,
llama a sumar esfuerzos para restaurar la estabilidad.

6) Schade 9 de julio: El pri1, en Michoac4n, promete aten-
der a todas las corrientes politicas del pais y recoger deman-
das de toda la poblacidn. El candidato del paN niega que haya
inactividad en su campafia y dice que ha estado Lrabajando
en una linea distinta de los actos publicos pero que es igual
de valiosa. En Yucatdn, el candidato del PrRD asegura que no
negociard la Presidencia ni ningdn otro puesto de eleccién
popular al margen de la ley. El candidato del DM convoca, en
Quintana Roo, a ir a volar pues ello fomentard {a democra-
cia. El rezago indigena, considera, no se resolverd con violen-
cia. El candidato del prcrN dice en Puebla que se necesitan
25 millones de votos para reorientar las politicas que han
impedido el progreso nacional. En Veracruz, la aspirante pre-
sidencial por el rps considera que el conflicto chiapaneco no
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se debe a la miseria indigena sino al propésito de impedir las
elecciones. En Baja Califarnia Sur, la candidata del PT niega
que su campafia tenga fuentes ilicitas de financiamiento. Ade-
mis, ofrece u los empresarios nuevo pacto federal que reco-
nozca las diferencias regionales y que los compense con un
régimen fiscal que impulse el desarrollo armonica. En Jalisco,
el candidato del pvEm dice que seria demagdgico predecir el
crecimiento econdmico y exhorta a detener la cafda de la pro-
duccidn nacional. Este dia no se publicé informaci6n de la
campana del ParM.

7) Damingn 17 de julio: Nadie le dard lecciones de dema-
cracia al PRI, dice Ernesto Zedillo en Aguascalientes. Ese par-
tido «no necesita rentar militancias porque cuenta con
activistas, sirnpatizantes y candidatos orgullosos» de esa filia-
cion, asegura. Diego Ferndndez de Cevallos, afirma que el
control polftico sobre los campesinos ha propiciado el atraso
y la improductividad del agro. En Coahuila, Cuauhtémoc Car-
denas dice que la crisis politica, econémica y social se debe
«a las medidas neoliberales implantadas en los dltimos 12
afios». Alvaro Pérez Trevifio, en un recorrido por el DF, consi-
derda que deben crearse condiciones propicias para que Méxi-
co viva un clima de paz. Rafael Aguilar Talamantes dice en
Guanajuato que no tiene por qué fallar el camino de la ley
cuando la sociedad ya escogi6 la via de las urnas. Marcela
Lombardo anticipa que las elecciones ocurrirdn en calma y
que la sociedad no aceptaria la imposicién de quien no gane
en las urnas. Cecilia Soto manifiesta que el 21 de agosto ocu-
rrird en las urnas un gran cambio porque el pueblo quiere
vivir en democracia; por otra parte, denuncia hostigamiento
en contra de miembros de ese partido. Jorge Gonzilez Torres
dice en Veracruz que nadie puede predecir qué ocurrird el 21
de agosto; «la cafda del sistema en 1988 fue un antecedente
del resquebrajamiento del régimen politico que ba imperado
en México por mis de 65 afios». No hubo informacion del
PDM.,

8) Lunes 18 de julio: Ernesto Zedillo se redne con los in-
telectuales y personajes del Grupo San Angel, a quienes dice

524

que llamard a su gobierno a ciudadanos con capacidad, vo-
luniad y honestidad probadas. Es necesario que la ley sea res-
petada en el proceso electoral, afirma. En Tamaulipas, Diego
Ferndndez niega haber incitado a la violencia, como fue acu-
sado por el PrD. En Coahuila, Cuauhtémoc Cardenas conside-
ra «no se requiere ningdn pacto para portarnos bien» vy
anuncia que no suscribird el Acuerdo por la Civilidad que
han propuesto el gobierno y varios partidos; ademds, urgié a
que se cumpla el Acuerdo por la Paz que se firmé en enero.
Alvaro Pérez dice que el cambio del pafs deberd salir de las
urnas y que ya es cotidiano que el prD impugne cualquier
decision del gobierno. Pablo Emilio Madero urge a que se ha-
gan todas las denuncias sobre delitos electorales y se llegue al
fondo de su investigacion. Rafael Aguilar, en Michoacdn, opi-
na que la ciudadania debe hacer politica emitiendo su voto
en las elecciones del 21 de agosto; el PRD, dice, s6lo quiere
estar en conira de todo lo que hace el gobierno. Marcela
Lombardo considera que se necesitan crear por lo menos dos
millones de fuentes de empleos para las nuevas generaciones.
Cecilia Soto, Hama 4 no utilizar 1a violencia politica con el
prop6sito de buscar la democrdcia. Jorge Gonzdlez Torres,
en Veracruz, dice que la investigacién del caso Colosio «es
una vacilada» y que el gobierno no tiene intenciones de re-
solverlo; ademds, opina que el PRD es «la oposicién por la
oposiciéns.

9) Martes 19 de julio: El candidato del pr! se reline con
artistas e intelectuales en el Museo de la Ciudad de México y
anuncia su propuesta en materia cultural. En un-homenaje
a Benito Judrez, dice que nadie tiene derecho a apelar a las
armas para resolver las cuestiones electorales, En el espacio
cedido por Televisa, Idiego Ferndndez considera que los pro-
blemas del pais se originan en el centralismo. Ante la po-
sibilidad de una reunién con el Presidente de la Repdblica,
Cuauhtémoc Cirdenas dice que acudiria si Carlos Salinas
acepta los puntos de discusiéon que el pRD ha propuesto.
Alvaro Pérez opina que no hay endurecimiento politico por
parte del gobierno. Pablo Emilio Madero respalda un acuer-
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do entre el gobierno y el grupo ecologista Greenpeace para
procurar un transporte no contaminante y eficiente. Rafael
Aguilar Talamantes, en Michoacdn, se manifiesta por la des-
penalizacién del aborto y dice que después del econémico, el
mayor problema del pais es demogrifico. Marcela Lombardo
propone una mayor intervencion del Estado en la economia
para combatir el desempleo. El mexicano enfrenta la mayor
crisis de toda su historia por lo cual debe restablecerse el sub-
sidio agropecuario, considera Cecilia Soto. Jorge Gonzilez
propone que el Grupo San Angel se refina con todos los can-
didatos y no haga exclusiones.

10) Miércoles 20 de julio: El Acuerdo firmado por ocho
candidatos presidenciales manifiesta la conviccién de que la
construccién de la democracia puede sustentarse en el fortale-
cimiento de las instituciones y nunca en la violencia, dice Er-
nesto Zedillo. Diego Ferndndez dice que seria positivo un
encuentro entre el presidente Salinas y el candidato del prD.
Cardenas, a su vez, exige que el conteo de los votos esté a car-
go de ciudadanos y que el Presidente no se entrometa en los
resultados. El Grupo San Angel se ampara en la democracia
pero no la practica, ya que invita s6lo a los candidatos de los
partidos grandes, se queja Alvaro Pérez Trevifio. En Baja Ca-
lifornia Sur, Pablo Emilio Madero considera que el Pacto de
Civilidad es significativo, pero no suficiente para lograr elec-
ciones respetadas; «en los comicios lo que importa son los
hechos, no los acuerdos». Rafael Aguilar dice que el PFCRN no
comparte «rumores amarillistas» como los de algunos candi-
datos que aseguran que el pueblo se levantard en armas.
Marcela Lombardo dice que la tranquilidad electoral no estd
garantizada al 100% e invita a que todos los partidos se con-
duzcan dentro del estado de derecho. Cecilia Soto convoca 4
todos los partidos para actuar «con base en la civilidad y la
legalidad»; el padrén electoral y la lista nominal presentan
inconsistencias de sélo el 3.9%, por lo que es confiable, dice.
Jorge Gonzilez Torres opina que no habria resultados en un
encuentro del presidente Salinas con Cdrdenas, «no podrian
platicar en horas lo que no han hecho en afios».
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11) Jueves 21 de julio: El presidencialismo excesivo no es
bueno para el pafs, ni para el Presidente, considera Ernesto
Zedillo; con acuerdo o sin €l debemos aceptar todos los resul-
tados de los comicios, exhorta. Diego Fernandez se retine con
editores de diarios estadounidenses a quienes dice que para
México es importante mantener una buena relacién con su
pais. Cuauhtémoc Cardenas acepta el reto del candidato pre-
sidencial del pan para discutir los acuerdos entre el partido
blanquiazul y el gobierno; por otro lado, opina que la apro-
bacién de las listas electorales ha sido apresurada. Alvaro Pé-
rez avala el padrdn electoral. Pablo Emilio Madero confia en
que una votacién abrumadora sea garantia de tranquilidad vy,
ademis, califica a Diego Ferndndez como «aliado estratégico
del gobierno». Rafael Aguilar dice que sélo grupos aislados
buscan la violencia. Marcela Lombardo, en Michoacan, criti-
ca al EzZLN y a los grupos que proponen un gobierno de tran-
sicién. Jorge Gonzdlez Torres presenta su programa para los
municipios. No aparecieron notas sobre la campafia del pr,
solamente una fotografia de un evento anterior.

12) Viernes 22 de julio: Ernesto Zedillo se retine con tra-
bajadores azucareros, a quienes asegura que defenderd sus de-
rechos y conquistas laborales, asi como la autonomia de los
sindicatos. Diego Ferndndez convoca a los ciudadanos para
que se involucren mds en los comicios; «los resultados deben
darse a conocer con rapidez porque cualquier aplazamiento
seria sospechoso», afirma. Cuauhtémoc Cadrdenas, en Puebla,
culpa al Consejo General del IFE por aprobar un padrén que
él considera viciado; «ain no hay voluntad para lograr elec-
ciones limpias», dice. Alvaro Pérez manifiesta en Aguas-
calientes que las expectativas sobre el proceso electoral han
frenado las actividades econémicas en sectores como el turis-
mo. Pablo Emilio Madero, en Sonora, da a conocer sus pro-
puestas para el campo. Rafael Aguilar anticipa que las
proximas elecciones serdan las mds concurridas y transparen-
tes de la historia nacional; ademis, dice que la pobreza extre-
ma acarreard mayores desajustes. Marcela Lombardo, en
Querétaro, sefiala que el rechazo de Cardenas al pacto civico
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no afecta el proceso democritico del pafs; no obstante, advir-
tié que «la derecha intenta desestabilizar». Cecilia Soto pro-
metié luchar por la regularizacién de la tenencia agraria.
Jorge Gonzilez, dice en Tamaulipas que Fidel Veldzquez es «el
principal promotor del voto corporativo, con lo que viola la
persanalidad civica de sus agremiados».

13) Sdbado 23 de julio: Zedillo dice, en Tabasco, que su
partido no necesita de componendas, no anda fijando cuotas
de votacién y asegura que no gobernari con rencor. Ferndn-
dez, en Quintana Roo, advierte que no le interesa el respaldo
del sector bancario y se manifiesta por un gabinete pluri-
partidista. Cdrdenas, en Jalisco, se re(ine con industriales v
acusa a empresarios de amasar fortunas al amparo del poder
politico. Pérez Treviiio dice que los lideres sindicales desho-
nestos impiden que haya aumentos salariales justes. Madero,
considera que el pacto entre partidos no basta para asegurar
la tranquilidad de las elecciones pero que si el voto se respe-
ta, €l aceptard su derrota. Aguilar, peonostica que el voto serd
decisivo para formar un gobierno estable y democritico.
Lombardo, en Guanajuato, denuncia que «el régimen impul-
sa Organos civiles para debilitar a partidos» y acusa a la Igle-
sia de dirigir el voto de los creyentes. Soto, en Sonora, sefiala
que el gobierno se equivocd con el modelo econémico pues
s6lo se ha contribuido a Ia formacién de monopolios. Gonzi-
lez Torres, en Tamaulipas, propone posponer las elecciones
por violaciones a Ley Flectoral; sostiene que la Confederacién
de Trabajadores de México (ctM) ha amenazado y sanciona-
do a sus agremiados para asegurarle cinco millones de votos
al PRI

14) Domingo 24 de julio: El candidato del PRI, en Campe-
che, se compromete 4 promover una nueva relacién entre Pe-
troleos Mexicanos y los estados. Diego Ferndndez, en Oaxaca,
reta al perredista Porfirio Mufioz Ledo a que explique ¢l ori-
gen de su fortuna y carrera politica. Girdenas se redine con
grupos de policias y mujeres y asegura que limpiari las agru-
paciones policiacas «de arriba abajo». Alvaro Pérez rechaza
las declaraciones de dirigentes empresariales y bancarios que
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expresaron su apoyo a Zedillo. Madero dice que lo que Méxi-
co necesita es alternancia en el poder Rafael Aguilar conside-
ra innecesaria la presencia de observadores extranjeros en los
comicios, si los representantes de casilla estin capacitados. Al
opinar sobre el compromiso de imparcialidad que hizo el Pre-
sidente de la Reptblica, el candidato del pFcrRN considera que
Salinas «sf tiene el pulso y la informacién veraz para respetar
los sentimientos del pueblo». Lombardo, en Guanajuato, pro-
pone la redistribucién de la riqueza mediante el desarrollo
vigoroso del mercado interno. Cecilia Soto, en un encuentro
en la Ciudad de México, denuncia: «nos quieren dar atole
con el dedo al afirmar que el asesinato de Colosio fue obra de
un loco solitario». En Nuevo Ledn, el candidato del PVEM pre-
senta un programa para dar credibilidad a 1as elecciones y
asegura: «los comicios no serdn limpios por el apovo econd-
mico de empresarios a las carnpafias del pRri». :

15) Lunes 25 de juliv: Lmesto Zedillo expone su progra-
ma para reformar el sistema de Salubridad y Seguridad So-
cial. Diego Fernindez asegura que en el préximo gabinete, no
ocupari otro cargo que no sea la Presidencia. Guauhtémoc
Cardenas hace un llamado a evitar confrontaciones estériles y
a que el sufragio logre el triansito pacifico a la democracia.
Alvaro Pérez presenta sus tesis sobre empleo e inversién, Pablo
Emilio Madero dice que una polftica econémica no debe
orientarse $6lo hacia la actividad de las grandes empresas
sino para el desarrollo de las familias, Rafael Aguilar Tala-
mantes, considera que lo importante para el pais son las
elecciones, no el reinicio del didlogo en Chiapas. Marcela
Lombardo dice en Querétaro que el desernpleo es la causa
principa! de la delincuencia, por lo que se necesita un proyec-
to de desarrollo nacionalista. Cecilia Soto, en Michoacdn, de-
nuncia que la venta de ingenios azucareros ha sido parte de
la corrupcidn oficial. Jorge Gonzélez dice que no avalari los
resultados de las elecciones si no son creibles.

16) Martes 2 de agosto:. El PRI dard una leccién de demo-
cracia y triunfara con la legalidad, asegura Ernesto Zedillo en
Veracruz. El proyecto econémico de las principales fuerzas po-
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liticas del pais no es similar, aclara Diego Ferndndez quien
aver estuvo en el DF y Coahuila. Sobre el conflicto en Chiapas,
el candidato del pPaN advierte que nadie puede imaginar un
proyecto de gobierno sin considerar al subcomandante Mar-
cos. Cuauhtémoc Cidrdenas presenta su programa de Creci-
miento de Ciudades y Regiones del pafs. Alvaro Pérez pide
vigilancia para el centro de cémputo del Registro Federal de
Electores y por otro lado, opina que el Programa Nacional de
Solidaridad ha sido efimero, insuficiente y electorero. Pablo
Emilio Madero dice que el gobierno deberd aceptar el triunfo
de quien resulte ganador en los comicios presidenciales. Ra-
fael Aguilar invita a «rechazar los chantajes proimperialis-
tas». Marcela Lombardo, insiste en que centralismo e injusto
reparto del ingreso son causas de la miseria; en otro asun-
to, opina que la Organizacién de las Naciones Unidas debe
desaparecer porque «dejé de ser importante». En Tampico,
Cecilia Soto dice que México demanda saber qué hablé el re-
presentante papal en México, Gerénimo Prigione, con el gru-
po de narcotraficantes de los Arellano Félix, «nadie puede
encubrir a delincuentes», considera. En Oaxaca, el candidato
del pPvEM asegura que si no hay votacién masiva lo mis con-
veniente serd impulsar un gobierno interino y convocar a
nuevos comicios.

17) Miércoles 10 de agosfo: Ni amenazas, ni promesas de
humo podrdn contra el pri, manifiesta el candidato presiden-
cial Ernesto Zedillo. En el perredismo hay caudillismo y en
Accién Nacional no, afirma Diego Ferndndez de Cevalios de
gira en Baja California. Cuauhtémoc Cérdenas, en Chihu-
ahua, se manifiesta por revisar el capitulo agropecuario del
Tratado de Libre Comercio para evitar que los productores se
enfrenten a una competencia desleal. Alvaro Pérez, del pPARM,
opina que la riqueza repartida entre unos cuantos y la extre-
ma pobreza, podrian ser detonantes de nuevas tensiones des-
pués de los comicios. En Veracruz Pablo Emilio Madero,
candidato del PDM, reitera que la votacién masiva evitard un
eventual fraude electoral y expresa confianza en la efectividad
del conteo rdpido para conocer el resultado de las elecciones,
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Rafael Aguilar Talamantes, que tuvo actos de campaiia en
Campeche y Yucatin, dice que con la politica excluyente au-
menté la pobreza en el pafs, «sélo cararillas se enriquecie-
ron». Marcela Lombardo se redne con caricaturistas, a los
que invita a que voten: «sdlo asi demostraremos que hay de-
mocracia en el pais». En Chihuahua la candidata del PT, Ce-
cilia Soto, asegura que hay fuerzas extrafias interesadas en
promover tensi6n politica y, en otro asunto, considera que el
Tratado de Libre Comercio debe ser revisado respecto de las
zonas fronterizas del pais. Jorge Gonzilez Torres, candidato
presidencial dei pvEM, da a conocer su programa ecolégico y
denuncia que, a ese respecto, en el actual sexenio s6lo ha ha-
bido demagogia.

18) Jueves 18 de agosto: Ernesto Zedilio, en Veracruz, pide
a sus simpatizantes que en la etapa preelectoral dejen atrds
las controversias y los invita a corresponsabilizarse de una
contienda pacifica, limpia y legal. En Monterrey, Diego Fer-
nindez de Cevallos exhorta a respetar los resultados electo-
rales: «Ese dia es la responsabilidad, hacer o deshacer a la
patria». En Chiapas, Cuauhtémoc Cdrdenas Sol6rzano hace
un ltamado a los consejeros electorales para que cumplan
con su responsabilidad a fin de que la eleccién presidencial
sea legal. Alvaro Pérez ‘Itevifio, candidato del PARM, dice que
su partido estd comprometido a mantener la paz y e} orden.
En 65 afios no se han dado las condiciones para la verdade-
ra paz, opina Pablo Emilio Madero, candidato del rpa. Rafasl
Aguilar Talamantes, del PFCRN, rechaza en Veracruz el llama-
do del PRD a la resistencia civil en la fase postelectoral.
Marcela Lombardo, candidata presidencial del pps, asegura
que «ia Revolucidn volverd al Palacio Nacionals y confia en
que las elecciones del domingo priximo se desarrollardn en
tranquilidad y civilidad. Cecilia Soto, la candidata del p1, dice
en Sonora que el conflicto en Chiapas y el asesinato de Luis
Donaldo Colosio han sido lecciones que reforzardn el respeto
al sufragio. Jorge Gonzdlez Torres, postulado por el PVEM, ase-
gura que su campaiia fue austera y sencilla; «si la gente asis-
te a las urnas es porque ha madurado», pronostica, ademds
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de asegurar gue se terminard con el eentralismo y el autori-
1ansmo.

Campiasias de 1997

1) Luneas 28 de abril: Con sus frecuentes manifestaciones en
las calles, Cuauhtémoc Cirdenas y su partido propician una
imagen de violencia en la Ciudad de México dice el candidato
del PRt a gobernar esa capital, Alfredo del Mazo. El PRt extor-
siona a empresarios al pedirles que aporten 103 millones de
pesos para su campafia, manifiesta Cdrdenas al comentar la
solicitud que la sernana pasada hicieron dirigentes de ese par-
tido a 50 indusiriales ¥ banqueros. La antigua izquierda se
entregd a los priisias, declara el candidato del pan al gobier-
no del pr, Carlos Castillo Peraza, El debale entre PRI, PAN ¥
PrD ha caido a un nivel tan bajo porgue ese es el lenguaje
que entienden, dice el Partido Cardenista.

2) Martes 6 de mayvo: Cirdenas tiene miedo, por eso rehu-
ve el debate, considera Alfredo del Mazo. Cuauhtémoc Cdrde-
nas, que presentd antier su declaracién patrimonial, omitid
en ella bienes importantes, denuncia el pan. Il debate entre
candidatos al gobierno del oF debe incluir a los ocho aspiran-
tes a ese cargu, manifiesta el PRD. Todos los partidos y no sélo
los mas grandes deben compromelterse en un pacto de civili-
dad, sugiere el candidato del pc, Pedro Ferriz Santacruz.

3) Midrcales 14 de mayo: Alfredo del Mazo propone la de-
saparicidn de la policia judiciat del DF, camo parte de su plan
de seguridad pablica. Si el debate televisado sélo es entre Al-
fredo del Mazo y Cuauhtémoc Cdrdenas, serd un encuentro de
dos exgobernadores priisias, se queja Carlos Castilio Peraza.
No debato con Castillo pomue se beneficiaria de las agresio-
nes que acostumbra hacerme, dice Cdrdenas.

4 Jueves 22 de mmyo: PRIy PRD alinan los preparativos
para el debate que sustendrdn Del Mazo y Cirdenas, el do-
mingo proximo. Carlos Castillo se apresta para comentar el
debate de sus dos principales rivales electorales. «EL PRD apo-
ya toda causa legitima», dice Cdrdenas al solidarizarse con
los reclamos del movimiento magisterial, La democracia exis-
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te vy se puede contender manteniendo una buena relacién en-
tre {os candidatos, declara Pedro Ferriz en una reunidn con
los candidatos del poM y el pes, Baltasar I Valadés y Manuel
Fernindez Flores; este Gltimo, dice que el encuentro demues-
tra que hay didlogo entre las fuerzas politicas,

5) Viernes 30 de maye: Si Cirdenas gana, el desempleo
sumentard en el pr, advierte Allredo del Mazo. Cuauhtémoc
Cardenas miente sobre sus bienes patrimoniales, insjste la di-
reccion del paN; le «tuvo miedo 4 la nueva cultura de ia liber
tad, del debate», dice Castillo Peraza sobre el candidato dei
PRD. Simense al movimiento contra las afores v no se afilicn
4 ninguna, propone Cdrdenas ante trabajadores det Seguro
Social, ai comentar fas nuevas asociaciones para los fondos
de retiro,

0) Sdbado 7 de junio: Los ocho candidatos al gobierno dej
DF, coincidieron en la comida de los editores de diarios con
mativo del dia de la libertad de prensa. Del Mazo, Gastillo v
Cdrdenas se dejaron fotografiar juntos, ddndese la mano.
<estd quedando atrds la intolerancia», dijo el candidato del
PRI. Esia ciudad tiene «luces, infinitamente mds suyas que
sus sombras», dijo el candidato panista. Surgen «nuevas mo-
dalidades de vinculacién entre los actores sociales y politi-
cos», manifiesta el candidato de! prD. Pedro Ferriz, del pc, se
queja de la escasa cobertura que tienen algunas campafias en
los medios. Baltasar 1gnacio Valadss, del pom, apunta que los
gohiernos débiles ignoran la libertad de expresién. Manuel
Ferndndez, del pes, asegura que en el Instituto Federal Electo-
ral «no hay imparcialidad ideoldgica». Viola Trigo, del pr,
considert que los medios son corresponsables de generar una
nueva cultura politica. Jorge Gonzilez Torres, del pveM, criti-
ca 4 sus Opanentes que «lienan la cindad de basura pldstica»
con su propaganda. En otro evento, Cuanhiémac Cardenas
dice que nao serd «cosa de otro mundo» sanear a la policia.
Alfredo del Mazo, se queja de que la oposicién en conjunto
es14 coaligada contra el egrry.

7) Domingo 15 de jurio: No hay que callarnos «ante los
ataques, la violencia y el chantaje», arenga Alfredo Del Maza
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a seguidores suyos en Iztapalapa. Debemnos acabar con un go-
bierno que hace alianzas con quienes violan la ley, manifies-
ta Castillo Peraza. «Pobre Del Mazo, hasta el prt dice que
ganaré», asegura Cuauhtémoc Cidrdenas. Soy la opcidn «de
izquierda prudente», declara Viola Trigo.

B) Lunes 16 de junio. Las iglesias deben estar al margen
de esta contienda politica, dectara Alfredo del Mazo en
respuesta 2 un editorial de la revista del arzobispado que apo-
yé 2 la oposicién. Los cuatro gobemadores del ray (de Chihu-
ahua, Guanajuato, Baja California y Jalisco) acuden a un
acto publico en apoyo a Castillo Peraza. Emesto Zedillo re-
conoce ya la derrota del PR en el DF y por eso se dedica a re-
forzar las campufias de su pattido en otros sitios del pais,
considera Cardenas en un acto de apoyo a la candidatura
para diputado de su hijo Lizaro, en Michoacin.

0) Murtes 17 de jurnio: La democracia que promueve el
PRD @5 para impulsar a la familia Cérdenas, ruanifiesta Alfre-
do del Mazo. La administracién pdblica debe reconvertirse; el
turismo es una vocacion natural de la Ciudad de Méxicn, dice
Castillo Peraza en un encuentro con hoteleros. No estoy pen-
sando en el 2000 sino en trabajar aqui, en el Distrito Federal,
responde Cardenas a una pregunta sobre sus aspiraciones pre-
sidenciales.

10) Midrcoles 18 de junin: Si pierde el PRI, no seguird
adelante el proyecto histérico de la Revolucion Mexicana, ase-
pura Alfredo del Mazo ante trabajadores de 1a Secretaria de
Salud. Privilegiar e! empleo por encima del capital y del lu-
cra, promete Carlos Castillo Peraza al presentar su plan de
Fomento Econdmico. «No podemnos desconacer que los me-
dios ayudan cuando su informacién es objetivas, dice Cdrde-
nas 2] responder 4 criticas priistas sobre 1a benevalencia de 1a
prensa respecto de la campana del pPRD.

11) Jueves 19 de junio: La educacion en la Ciudad de
México no debe ser tema de disputas politicas, considera Alfre-
do del Mazo ante padres de familia. Irineo Tristdn tuvo que ir
a un pais en dende existe a pena de muerte porque México
es un pafs donde la vida es una pena, dice Carlos Castillo al

534

comentar la ejecucion en Texas de un joven mexicano. «El
gobierno necesita crear confianza y decirles a los inversionis-
tas que les vamos a facilitar las cosas», demanda Cuauhte-
moc¢ Cdrdenas en respuesta a criticas sobre su presunto
desinterds hacia las posiciones empresariales.

12) Viernes 20 de junio; «No admitimos que donde estd
llegando agua de maiu calidad se pague por ese servicio»,
dice Alfredo del Mazo en la Central de Abasto. «No mds rega-
los: irabajo para que cada hombre se regale a si misma de
acuerdo con su propio esfuerzos, ofrece Carlos Castillo a
comunerss en Mixquic. Los jefes policiacos, cuando son mi-
litares, obedecen a la Secretaria de la Defensa, considera
Cuauhtémoc Cirdenas en la delegacion Benito Judrez. Nuestra
prioridad es cuidar el voro cardenista les dice Pedro Ferriz,
candidato del rc, a sirapatizantes de ese partido.

13) Sdbado 21 de fustiv: El programa Hoy no Circula con-
tra la contaminacidén ambiental en el DF debe desaparecer lo
mids pronto posible, opina Alfredo del Mazo. Los servicios edu-
cativos en el DF Henen que ser administrados por ¢l gobierno
de la ciudad, considera Carlos Castillo Peraza, La muerte de
Fidel Veldzquez no significard la desaparicién det corporativis-
mo sindical, declara Cuauhtémoe Cdrdenas a propdsito de la
enfermedad del dirigente de la crm.

14) Domingo 22 de junio: Ayer murié Fidel Veldzquez.
«Tuve ¢] privilegio de que me considerara su amigo», dice Al-
fredo del Mazo. «Hablé de él cuando estaba vivo. Hoy sélo
puedo desearle que descanse en paz», opina Carlos Castillo
Peraza. «Fue un dirigente del sindicalismo corporativo, clien-
lelar y corrupto. Nada mds», dice Cuauhtémoc Cdrdenas. Su
histeria, <es la historia de lo que sucedié en nuestra patria,
comenzd siendo ug lider con sentido obrero, realmente un
demécrata, pero jcomo podia seguir siéndolo despuds de sels
periodos presidenciales y cuando a su sombra se acomodaron
lideres corruplos que vendieron el movimiento sindical?»,
manifestd Pedro Ferriz Santacruz.

15) Lunes 23 de jusnio: Las propuestas de {a oposicidn, si
acaso existen, sélo advierten fracturas de resentimienio, ven-
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ganzas personales, obsesién de volver a dormir en Los Pinos,
considera Alfredo del Mazo ante servidores piblicos miembros
del prI1. Quien no puede argumentar no puede gobernar, ma-
nifiesta Carlos Castillo en una conferencia. 51 se puede gober-
nar al DF, expresa Cuauhtémoc Girdenas ante miernbros de la
comunidad espafiola en Méxica.

16) Martes 1 de jubio: Aceptaré «total y cabalmente» los
resultados de las elecciones del 6 de julio, asegura Alfredo del
Mazo. El gobierno federal ha desempefiado un papel deter
minante para que hayamos tenido elecciones totalmente dis-
tintas a las anteriores en varios estados del pafs, reconoce
Cuauhtémoc Cdrdenas.
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Anexo dos

RESULTADOS, DIA TRAS DA, DE LA MEDICION EN LOS PERIODI-
COS SELECCIONADOS

En este anexo se detallan los resultados, dia tras dia, de la
medicién en las 26 fechas de la muestra empleada por esta
investigacion en las campafias de 1088, las 16 de 1991, las 18
de 1994 y las 16 de 1997 y cuyos promedios [ueron presenta-
dos en los capitulos 11, 1v, v y vi.

CAaMPARAS DE 1958
1} 23 DE MARZO DE 1988

Unomdsuno| Excélsior | Universe! | jornada | Novedades  Nactonal
431 310.5 2175 398.5 181.5 200 147.5
PAN 138.0 63.0 105.0 76.0 0 0
¥DN 65.5 695 86.5 50.0 0 ]
I'M5 117.0 Q5.5 138.0 91.0 0 0
PhM 24.0 632.0 88.5 48.0 4] 0
PRY 0 g Q 0 0 0

2) 7 DE ABRIL DE 1988

Unomdsuno | Excélsior |Untversal | jornada | Novedades | Nactoral
PRI 436.3 7215 589.5 345.0 413.0 396.5
AN 76.0 755 140.0 635 13.5 150
FDON 92.0 112.5 128.0 61.0 0 0
P8 128.0 44,5 163.5 75.0 13.0 15.0
PUM 375 69.5 0.5 54,0 ) 0
PRT 54.5 89.5 9.5 54.0 ] o
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2} 14 DE ABRIL DE 1988 7) 4 DE MAYO DE 1988

% Unomdsung | Exc@lsior Hriversal Jorsada | Novedades \Neacivre "y ! %Unam{iszmn Axcdlsior | netversal | Jornada | Novedades | Rucioia!
o s - e s Rl , PRI 188 5 6665 | 4085 217 187.5 2115
e - : : f ’ . PAN 530 6.0 103, 20.
Pav 673 85 | 1270 | 865 280 0 - : 5{} 03 g éi 32 0 o
7 490 .0 74 o 0 — : -_
S - e 8 T T -
p;;r “48“0 o = "5 51’0 0 o | e 430 55.5 110.0 50 0 0
PRT b Gio %95 o 345 0 L #o L 8B | Mo ik d

4) 22 DE ABRIL DE 1988 8) 11 DE MaYD DE 1988

Unamdsino| Excilsior |Universal | Jornada | Novedades | Nucional o éfm;‘;ig&-mm MC;‘JSMF Um"’;”'ME for ’g‘f"’“ Noh “‘?de‘f N“Cgf?’”"‘g
ki | 2700 1085 | 3585 | 2105 | 1863 (s8 s ¥ g 0
LN 63.5 4.5 | 1375 3.5 0 0 e T 0 : . g 2
F%‘ﬂH‘ 36.:3 51.0 2?.{] 305, 0 ] po 555 vy 13 T5iE G -
PALS 90.5 7.0 75.0 164.5 0 0 e Y X Wi e : ;
FLM 370 ﬁg,{) 415 33.0 0 D o ?3—; | 952 lg;;v(} | 5776 L % °
PRT 47.0 5.0 035 47.0 0 ] - : . i i :

5} 28 DE ABRIL DE 1988 9) 21 DE MAYO DE 1088

; Uromdsins) Excllstor | Universal | Jornada | Novedades | Nnciosal > | Unomdsuno) Excelsior | Universal | Tornada | Novedades | Nacioral
P | 330 | 6325 [ 7650 2166 | 136 | 2505 5 o A oo f a0 | 1625 | 1085 | 985
o o s T 050 5 o AN 36.0 £1.0 1050 68.5 26.5 0
i 475 | 355 | 1205 750 0 0 KDY 127.0 790 | 1265 795 0 0
PMS | 525 | o008 0 1444 0 0 PMS | TR0 365 136.5 42.5 ? 0
— 95 T 658 oo 5 a 0 pos 375 51,5 110.0 465 0 15.0
Thwe 405 ¢ T7RS 915 | 485 0 70 PRY |25 05 1 k2o | s 28.5 0
6) 29 DE ABRIL DE 1988 10} 26 bE Mav0 DE 1988
Unomeisuno, Excélsior | Universal | Jorsds | Novedades | Nacievwat! il dald Exisifior Lostuersal | Jorvadda | Novedades | Nacional
TR T Y ¥ R ATy, 00 | 2050 | 795 | 1355 i 1593 250 | 3600 | 1450 | 1% 217.5
. bl bl s - 3 a5, . g i
PAN 575 53.0 1275 780 | E6s 0 w685 780 203 A 0 0
o 525 35 wro | B0 i 335 N 104.5 M55 | B15 | 1720 3 »0.0 :
- a . . w N N %
- PMy 37.5 0 6 114.0 0 17.5 _ 2:’“ zé"i jgz };4’0 oLs, 0 0 4
Pow | 340 | 565 | 1035 | 430 0 o Rl : ¢ WL 0 .10 :
P 0 0.0 475 | 285 0 B ok L : G D S ‘24
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11) 1 DE Junio DE 1688

Umomdsyna| Excllsior | Universal | Jornada | Novedades |Nacional
DIt 211.0 345.0 441.0 5705 1921.5 256
PaAN 49.5 65.5 1335 73.0 1.0 q
¥ 75.0 8.0 { S5LO Q ]
S ES 750 THO 1165 g1 11.0 a
1M 32.0 6.0 96.0 37.5 0 0
PRT O 0 0 0 0 0
12) Z DE JUNIO DE 1088
L momdisuno] Excélsior | Universa! fl:‘r'ﬂﬁdfxgﬁéffﬁﬁf{fdﬂs Nactonal
- 2390 3500 | 6160 2715 1815 135
L pAN #6.0 615 76.5 595 0 0
Dy 116.5 1480 9.5 9.9 4] 70
DO 48.0 59.0 93%.5 §0.0 155 ]
(23151 39.0 195 910 7.5 o a
PRT 0 147.5 87.5 42.5 50 11
13) 3 DE JUNIO DE 1988
Uistordstrco Excélsior | Universal | Jornada | Novedades | Nactone]
Pt 1 3854 398.0 128.5 1065 129.5
PAN 7 44 0 1135 715 D 0
PN 159 112.0 14005 159.5 16.0 14.5
M5 b4 G55 103.5 66,0 ) 10,8
PDM af it £7.0 4043 i o
PRT 22 {1 0 qJ 0 0
14) 4 DE JUNIO DE 1988
tmomdsuno Bxcélsior niversal | fornade \ Novedades | Nacieral
Py 109.5 288.0 446.5 1425 1845 o5
PAN 74.5 46,8 132.0 870 i a
FON ) 86.5 157.0 100.0 39.0 17.0
PMy 1 409.0 L5 156.5 219.0 67.0 p YR
M LD £3.5 118.5 22.0 0 0
PRT 78s 95.0 167.0 Fia 0 Q :
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15) 9 DE JUN1O DE 1088

tinomdszenol Bxcdsior | Unipersal | Jornadea | Novedades Nz;:::’gmgi?

e 1255 337 432.0 715 136.5 147
vAK 520 92 1070 665 0 a
TN 660 [ 104.5 0.5 0 0
; POM 0 0 a 0 ) Q
Rt { 54 a 26,0 0 )

El 3 de junio, Heberto Castillo renuncié a su candidatura
para que el PMs pudiera adherirse al Frente Democcitico Na-
rional en apoyo a Cuauhtémoc Cardenas, Por eso nuestra me-
dicitin, a partir de la fecha 15, ya no incluye notas destinadas
ai Partido Mexicano Socialista.

16) 1 DE JULIO DE 1088

Uripndsune) Exclivior | Universal | Jornada | Novedades | Necipns! 5
PR 419.0 7A2.5 10360 | 2510 115.5 4460
PAN 80.5 100.5 1480 584 33.0 8.5
FDN 72.0 113,58 2215 96.5 i6.0 35
PIM EXRE 45.0 66.0 40,5 (] 0
PRY 19.5 180 | 155 | 2865 o 85

17) 9 pE JuLio DE 1988

Lrnamedsuno| Excdlsior | Universel | fornad | Novedades \Nucional
PR 3655 375.0 4555 | 2815 129.5 173.0
1'AN 234.5 1460 | 2320 | 141.0 52.5 85,5
¥ 2555 2145 154.9 273.5 80.0 65.0
i 0 0 57.5 26.0 i 15.0
BRY { 58.5 0 g ] 0
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18) 19 DE JuLio DR 1988

Unomdrung| Excélsior | Universal | Jornasia | Novedadles | Nacional
PRI 650 B35 311 54 1] 13
PAN 20.0 a 24 27 103 40
S R T weo |7 226 72 0 0
- PDM 0 o 0 G 0 0
3’“?&'“ 0 375 1 o | e |0 0
i
19) 20 DE JULIO DE 1988
Unomeisuna| Excélnior | Usiiversal | Jornada | Novedades | Nacional
it 1275 22.0 1975 98 19.5 1595
| PN 1025 1715 143.5 7 54.9 D
£ 123.0 236.0 397.0 355 i 34.0
o o ; . o v e
PRY 0 0 B a 0 0
20} 21 pE JUL10 DE 1988
Ununidsanct Bycélsior | Ussiversal | Jornade | Novedades j—;’\*’t{(}‘{bﬁﬂf
| PRI 06 | 285 0 175 330 | 195
PAR 40,4 1160 275.5 5&5 3.0 15.5
DX 189.5 | 3540 2495 1885 485 530 1
oM O ¢ | T3as o 0 &
PIET T 0 0 0 0 0
21) 29 pE JuLio DE 1985
i F?ZU?TZ{LS‘E-(HOE ﬁ.rc:rismr [ ";*sfvm-ml 5 Jornada | Novedu dey | Nacipneal
Pl 1885 1805 158.0 940 1105 57.40
PAN | 1005 115.0 92¢ | 580 315 395
TN i 84.0 87.0 1425 705 0 0
rox |0 0 0 0 o | 0
PR o o 0 1600 0 0

542

22} 2 DE AGOSTO DE 1988

) e ;
Unbmmdisuno | Excélsior |Universal | Jormsia Novedades | Nacional|
PN 298 1 435 50.5 54.0 18.5 64
PAN 61.5 146.0 142.0 10.5 25.5 50 ]
Frs 1840 150.5 1745 7??5 7.5 a
DM 0 0 Q A4 1] 9
PRY | 0 0 Q G 0 0
23) 9 DE AGOSTO DE 1988
;,U?zomcimrm I;uahzur ﬂ;xzwenrd Jorreades) Novedades | Nacional
Pie: 455 92.5 1920 0 18.5 30
PAN 19.5 ; 0 35.0 529.5 14.40 G
ElIN ¥ 75 850 144.5 3 155.0 9.5 15 ;
Prm 4] 0 ] f i 0
FRT 0 ¢ 0 0 5.5 & :
24) 11 DE AGOSTO DE 1988
Dreonadsto Excd’l.s‘ior Uzszrsrd fo:fgmlaf Novedpdes Nacfanuj
v [0 ! 0 § g 5 0
PAN 57 191 1380 | 59 | 585 1 13%
FDN 239 238 | 2085 85 16.0 0
Pl 0 Q i@ Q) E} 0
PR 1 8 0 Q 0 0
25) 17 DE AGOSTO DE 1988
Ufammuua Axcelsior | Unfversal | Jornada | Novedeades | Nacionsd
e | 236 9530 2785 206 263.5 04,5
PAR 00 b ! 34,5 a
FDN 270 54 6 2290 7i 49 5 0
PN 0 35.5 o LI o 0
PRY | 0 0 0 0 0 ¢
543



26) 18 DE AGOsTO BE 1088

3) JUEVES 11 DE JULIO DE 1991

i tinomdsune, Excélsior | Dniversal | fornada | Novedades Nacional|
TRl 78.5 176.0 266.0 1120 | 675 64
Tean | 280 0 b 205 0 o
U pon 2785 109.5 249.5 113.0 500 Q)
P'eom | D o a 0 0 )
Ry ) 0 o 0 0 0
CAMPARNAS DE 1991
1) MARTES 25 DE JUNIO DE 1691
3 [Biomncisiony | Bxcdlsior |Laziversal | Jorrada | Novedades N&écf{)ﬁ&fé
PRI 4195 35 315 9.5 G 176
B 75 0 196.5 123.9 0 4
PRE 725 137 358 g | 40 B1.5
PFCRN 1 ] D & 4] 24.5
I 0 0 5 0 2s 10
PEs 0 0 35 0 0 0
M & o 355 L0 0 6.5
T 0 o iz |0 o o
e 7.0 0 o o 0 GO
PRT | 17 0 o T o i 0 0
2) MIERCOLES 3 DE JULIO DE (991
timendsuns Excdllsior |bniversal | fovmada | Novedades | Nacional
ER? 166 266.5 18 180.5 7% 149
PAN 35 13 196 335 7.5 &67.5
PG 2465 815 3548 q 775
PIGRN 35 139.5 154 35 4 42
PARM 0 0 0 0 0 4.5
es 0 0 a 0 e 0
FIM Q 0 0 149 0 ]
b 0 0 i 0 0 0
£EM 0 0. 0 15 ] {1
PRT 15 0 10 e n )

544

Linopidsunat Exedlsine (;’:‘z;fmm[@onmda Novedades Naciona!

PRI 176 2115 3365 158 30 7

PAN [1z.s 03 214 77 41 i8

PHY 134.5 98.5 100.5 1575 0 725

PFORN 1] 0 5.5 0 ¢

PARM v} 58 91 5.5 0 ]

pEs "0 0 0 o 0 21
UM 315 0 125 9.5 0 12.5

L' 0 0 0 (¥ U] 9
PEM 0 0 0 &5 0 g
FRY 2.5 Bt 0 0 0 &

4) VIERNES 19 UF JULIO DE 1991
Unomdsieno Excélsior {hifversal ; Jornacia | Novedades Nacioral
P 205.4 3595 324 Lo 164 69 v6.5
AN 20.5 46.5 254 44 12 165
N 74.5 80 102 23.5 a 05
JENEN 21 39 22.5 o It 13.9
| PARM L 21 325 205 ] 1
PPs | p) n 0 0 0 4
Fid o 0 0 0 0 55
o 16 42 0 0 30 9
PEM 0 J 0 H 0 0 :
P i} 0 89,5 ) o | o §
545



5) SABADO 27 DE JuLio DE 1691

7) VIERNES 9 DE AGOSTO DE 1991

Unomdsano, Excéltior Universal . Jornude | Novedadis | Nacioral |
PR 268 330 144 2645 113 4338 |
AN 715 i01 R85 42 %1.5 35
PRD 201.5 97 5.5 144.5 26.5 18.5
PIGRN 23.5 ) 0 0 G 4
! PATM 22.5 27 3s 0 G 13
s 0 ] ¢ 0 i 5
PDM 57 4] 22 (] g {
g3 0 G 103 & 0 : E}j
- PEM 0 0 0 il i 5
PRT 8 n 4] 425 i 1w
1) JUEVES 8 DE AGOSTO DE 1991
Unomedsuno Sxcélsior \Universal | Jornaca | Novedudes  Nacional
PR 532 845.5 2485 634.5 2085 738
AN 1325 386 | 1355 199 815 11
PRI 67 1 203 59 237 445 42,5
PFORN & 5.5 4 0 0 )
PARM ] 2.5 32 g7 0 0
o 21 0 g i b 0
Corns & & 17.5 0 n i}
v 16 0 12.5 o 0 5
M 22 0 ot 7 ¢ 5
PRT & 0 &1 1] @ LA
546

eomdsune, Excdlsior |Universal | Jornada | Novedarles | Nacional
PRI 316.5 855.5 206 133.% 125 1926
pAN 505 1865 149 0 48 539.5
FRD (53 $32.5 3695 | 2163 22 1443
PECHN 325 878 0 0 18.% LTI
pae: B L0 0 245 o 305
B & o 16.5 3.5 £ 27
poM 0 O 4] 1} 0 0
v 0 0 o o 2,5
PN 14 0 a 0 16
PRY 8 0 a | o 0 8
R) SApap0 10 DE AGDSTO DE 1991
Unomdsane, Badlsior |Universal | Jornada | Nopedades| Nacloral
pRi | 269 1072 353 278 5 398
pan | 171 129 3505 i 95 1105
PRIF 173 183 1865 238 5 25 129.5
| PEURN i 0 L0 ) 0 o
T rARM i35 4835 255 0 0 17
IS 0 T i 0 0 no
oy | 87 18 0 145 0 o
BT S 0 ) 0 0 0
pexe | 218 | D T 0 0
bRy | W T 0o | 12 0 0




9) JUEVES 15 DE AGOSTO DE 1991

Urramedsunc Bvcelsior | Novedades | Nactoral
PRI 4060.5 1515.5 o1 744
©PAN 206 37245 42.5 128
PRI 352 284.5 23.5 &9
PECRN %4 113 9 28
A 10 15 0 3
PPy 7.5 73.5 635 g
PhM 20.5 455 0 14.5
CpT 4 17.5 0 2.5 ¢
PEM 11 025 G 3.5
PRT 0 4.5 ' 0 ]
10} VIERNES 10 DE AGOSTO DE 1501
Lveomdsung] Excdlsior hiiversal Jorreidy | Novededes | Nactonel
PRY 38 154.5 109 755 81.5 93
PAM 2955 115 202 {613 7 78
PRD 75.5 | 373 239.5 293 5 145 55
PEGRN 0 ] 7 1 2.5 3.5
FARM 5.5 0 6 1 0 3.5
s 0 35 1065 0 0 | 33
1M 0 0 355 138 0 a5
T D 3 125 195 ) 0
M 9 11.5 o 0 0 0
PRE % 0 B& 51 0 1]

11Y S4BADO 17 DE AGOSTO DE 1991

Dnomdsunol Excoldor {Latversal | Jornada | Novedades | Nacional
PRI 13 %76 237 245.5 7.5 49
PAN 755 3335 212 303 55 565
PRD 159 95 2443 223 5 1A 375
PECRH 0 0 & 55 12 3.5
PAKM 29.9 0 97 18 L4 5.5
PIS 1) 0 o 11 0 4
PhM 6.5 0 515 6.5 ) 7.5
PT 315 0 0 25.5 o 0
P 56.5 0 0 45 0 '
Py 0 0 3H.5 4.5 0 i}
12} MARTES 20 DE AGOSTO DE 1991
Emomeiszno, Lxcdstor | Dniversal | Jornada | Novedades | Nacional
PRI 3045 1091.5 515 8 1165 2005
PAN 3ig i1] 3805 240.5 595 2615
| PRI 178.5 324 277 330 59.5 14
PPORN o 43.5 0 57 9.5 425
PARM 27.5 57 ] £2.5 £.5 0.5
P ) 25 ) 2 9’ 33§
PEM 26,5 B4 70 25 a 35
T 45 | i 0 2 0 8.5
BEM N .5 0 35 [ 25
LR 0 22.5 385 52 o 0
549




13) MIEHCOLES 28 DE AGOUSTO DE 1991

15%) VIERNES 13 DE SEPTIEMBRE DE 1991

momdsyno! Fxcdlsior | Undversal | Jornadea Novadadles | Navional
PRI &4 116.5 58.5 120.5 745 55.5
PAN 44 53 g6 237.5 39 3.5
PRI 5% 825 70.5 o3 0 44
PRGRA 0 a 0 7.5 { i7
PANM [ o 20 22.5 0 275
ey Q 0 0 12 0 A%
romM 0 0 i 0 Q 8.5
BT a 0 ] 0 D 0
DEM 0 0 0 0 0 o
pRY 0 {1 0 4 0 1]
14) JUEVES 5 DE SEPTIEMBRE DE 1991
Crtomdsno) Excélsior | [buversal | fornada | Novedades Nucionsal
pRI 51 9%.5 244y 55.5 74.5 785
AN 122.5 T3 240 114 54 13
PRI 119 104 025 109 ] 44
PFCRN { {1 g ¢ 0 0
PARM 7.5 10 3.9 0.5 0 1
PPS 39 1658 11.5 7.5 ] 11
P 0 0 ] 0 i] 4]
P 2 4 & Z g 0
PEM a 1) 0 n 0 0
T 0 i 0 a 0 @
550

inomdsuno| Excélsiar | [niversal | jornada | Novedades | Nacional
| PRI 80 173 0 121 30 1225
AN 86 353.4 197 267 62 260.5
PR 37.5 17z l1iz 7i & 185
PECRN s a | o 9.5 0 il
ARM [ 0 0 0.5 ] 8
fisiad a q Q 0 0 5
oM 16 0 0 0 0 o
- 0 ) 0 0 0 0
PEM 0 D 0 0 0 0
PRY o a i 0 0
1G) SABADO 2] DE SEPTIEMBRE DE 1901
Liromdsung| Excdisior  Universal | Jovntadn Novedades | Nacienal
P 77 2325 225 15.5 12 0
"AN 44 58 i3 154 12 11.5
PR 137 127.5 122.5 1245 31.5 76.5
PECRN 0 o i 35 ¢ 0
PARM 0 { 0 1] b )
rES 0 ] 0 41 o 34
oM G 14.5 a 1.5 ] 0
o 0 0 0 ] 0 0
o | 0 0 11 0 8 42.5
4 & 0 i} Q Q0 D

231




CAMPANAS DE 1994

1) LuNES 30 DE MAYO DE 1994

4) JUEVES 23 DE JUNIO DE 1994

Excdlsior | Joraedi Nacional Reforma | Universal
P 410 182.5 200 158.4 396
PAN —— —_ e — 132377
PRI 117.95 B7 30 3758 143.77
PARM — — — 62.27
DM 142.95 — ) 28.5 — 141 .47
PYORN B — — 5
RS 43.35 e e — 96.37
T B1.05 15.5 25 — 137.97
PVIM 101.25 — — e 85.57

5) VIERNES 1 DE JULIO DE 1994

Exceleior | Jornacl Necional Reforsua | Universel
i 461.5 71 106.5 64 307.5
PAN B - T — e 58.5
B 152.75 106 ! 53.5 122.4
PARM 375 o — . 5137
DM 58,25 15 47 60 88.57
PFORN 58.25 18.5 e - 113.537
B85 35.25 — 208 —_ 110.37
i) 56,75 18 41 — 100.37
BVEM 117.75 — 15.59 —_— 101.87

6) SABADO 9 DE JULIC DE 1994

Exedlsior | Jornada Nacional Reforma | Universal
PRI 4327.5 168.2 22585 38 497.8
AN 63,55 56 — 43.5 7%.05
PRD 89.85 94.8 463 43.5 168.05
PARM —_— e - - v
PDM 70.25 e 17 B 79.37
PFCRN 33.25 e 15.5 — 67.77
Pr& — —— 14.8 _ 114.37
higd 122.45 17.5 57 _ 84,87
PVIEM 67 — 33.5 - 84.47

Excdisior | Jornada Nacionel! Reformea | [miversal
PR} 60267 82.% 300.57 i74.5 164.8
TAN 1005 103 34 105.5 90,4
DRI 158 106 49 43.75 104.5
PARM — B5 e 7.5 52.37
PDM 69 o — e 65.7
PECEN 100 24 — 124 132.37
Prs — — —— 314 59.37
ite i1 17 19.7 14.5 Q4,87
PYEM 94.5 3L.5 14 22 114.97

2) MARTES 7 DE JUNIO DE 1994

Excelsior | Jornads Nacional Reforma | Universal
rR 586 220.25 210.5 196 351.5
PAN — — — 9 145.5
PID 128.75 749 44 91 100
PPARM 31.25 20.5 33.5 19.75 182.25
PDM 68 12 26.5 25 151.25
PFCRN p— - — 1€ 104
PPS 43.25 1 21.5 e 137.5
PT 90.5 22 26.5 63.5 113.25
PYEM 01.5 e —_ 27.25 175.25

3) MIERCOLES 15 DE JUNIO DE 1994

Excélsior = Jornada Nacional Reforma | ODitiversal
PRI 554.4 138 159.2 85.6 383.4
PAN | - S - 33.6 58.5
PR 00 109.4 1313 85.0 84.77
PARM 31.55 — e — 73.37
PDM 50.G5 4.5 — o 31.37
PFCRN —_ — - — 55.37
PR — — o —_— —
Pr 44.1 32 - — 99.37
MYEM 777 13 — — 55.37

552
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7) DOMINGO 17 DE JULIO Dt 1994

Bxcdlsior | Jornada Nactorad Reforma | Oniversal
PRI 6034 75.7 25% 214 400.8
oAN e R e 20.5 137.2
FRD 10972 113 59 328 2109
PARM 276 1 - w e
T R - — -
TFORRN 46,35 - 19.5 e 81.57
Pps 137% - — — s
P 55 s 31 — e
PYEM S— - — — BRAY
8) LUNES 18 DE JULIO DE 1994
Exeglsior | Jornada Nacional Reforma | Universal
DI BB} 2355 20272 1158 288
AN 159.65 92.5 75 54 240.7
R 6535 1155 39 287 73.25
DAl 44.7 — 10 T .
Phi — o o L5 -
"PRCRN 65.4 — 30.5 — 108.37
BRS g3 e — v —
e R — — o 36.77
i FYEM — 12.5 27 Q777
Q) MARTES 19 DE JULIO DE 1994
Excdisior | Jornoda Nactonal | Reforma | Dmfversal |
rR! 400.6 98.6 177.5 228.24 193.4
PAN o R 7.2 4.5 e
PRD 34,02 421 34,2 151,05 117.7
PARM 40.75 - 43 -
PhM — - e 24 65 o
FFURN — 245 e 102,37
215 75 e - n 64.37
i 555 — 332 R 81.77
CVEM _— — 24 e 124.37

554

10) MIERCOLES 20 DE JULIO DE 1094

Excélstor | Jornade Netcional Reforma Uhradgersy)
PRI 534 6 65.8 157.6 11818 3124
FAN 181.45 92 110.6 94.54 §4.3
PR 112.35 1156 524 B8.74 212.8
TARM —_ - — _ 60.27
LI 47.6 153 24.2 o 78.57
PROLN 20 9.5 754 12 95.47
LS 44,7 - — e 55.37
T e —_ 28.5 — 61.97
I%EM 472 i1 359 — 104.97
11) JUEVES 21 DE JULIO DE 1994
Excélsior | forrada Neeinnal Reforena | Universal
COPRE 231.26 171.1 1308 G675 3467
AR 6R.25 17 - 84.55 104.9
PRI 107.25 1187 637 97.62 2318
PARM 38 B e 5.5 85.7%
$TIM 421 —_ G 88.37
PECRN a8 — — 765 _—
ePs o 74 - - 8547
& B — 535 — e
PYEM 546 43,2 4.4 80.5 119.17
12) VIERNES 22 DE JULIO DE 1994
Exedlsior | Jornada Mrredorral Reformu Cralversal |
FRi 595 8 235.3 2744 79.55 5435 )
FAN 1372 833 104.1 37.5% 1839
PRE Q2.7 110.7 72.7 42 1874
PARM 812 195 216 B.4 6697
POM 50.8 —_ ] 32.2 9 g8 77
PECRN 38 _— T - 47T
PES 30.5 e 1 6.8 96.37
BT 513 e 333 84.4 52.97
PVEM 78.7 — T3 g 103.2
355



13) SABADO 23 DE JULIn DE 1994

Excolsior Jornada Neactonel Raforma | Dniversal
PRI 440 181 1965 58.8 488.2
PAN 69.18 90.5 75.5 59 118
PR 8278 84.3 70.8 29.4 Z0KL3
PAEM o —— - e S2.%7
Cenv 796 - 33.3 13 8837
PECRN — - - e 3457
ey 34.4 - e 6.4 11237
ve 425 - o 9.4 6137
vEM 137 12.% P 12 124 37
14) DoMINGG 24 DE JULIO DE 1904
Excélsior | Jurnack: Negeforeal Reforpn | Caiversal
PRI 417.5 A5 1835 125,03 8y
PAN 124.% on.2 1344 B6.72 1921
RN 2624 266 51 34%.34 195.47
PARM 424 o — - 335 s e
i oprM §10.3 — 3% e 156.47
LN e —_ %4.5 - 56,87
M 43,5 —_ e HS. 77
T 137 4 Z4.3 55.9 107.4 153
Vi 4.6 52 10.5 20.25 R4, 37
15) LuNeEs 25 Dt jui0 DE 1994
Excélsior fornade Ncioral Reformea | Eaiversal
PRI 488.4 747 1042 65.9 258 4
PAN 137.25 171 724 o6 172.3
PRI 104.47 216.7 372 852 o
PARM 157.5 20 al .- -~ 164,48
PDM 78.2 - 140 8417
PFOEN e e 254 e 45.52
PIS — o e T 74.87
ihad 38.5 9 262 e 8637
PrEM 69,3 15 2 B— — 8747
556

16) MARTES 2 DE AGOSTO DE 1994

Excdlsiny | Jornada Neucional Hefarse | Undeersod
PRI 4 17 180.8 54,2 70,7
PAN 120,75 1879 383 26 358
PRE 208 133.2 83.7 266.7 #30.2
BARM 39.5 — — S— 53,37
Prvt 475 0 e - — e —
PECRN - — — — A037
Ut a7 — T - RE.37
I S 19 176 11077
PYEM 43.5 15 14.5 S— 99.67
173 MIERCOLES 10 DE AGDSTD DE 1994
Hyegleiar | Jorsacesha Naviosl Reformec Ureiversef
PRI 482.74 139.7 138 168 68 620.4
e 11955 | 999 014 175 1673
PRY 58.85 130.2 59.5 £9.48 GE.25
PALM 34 S— — 6 30.37
POV kL N 23 9.5 7 7837
PECRN 38.9 - — 5.4 8717
ey 66.6 — 58.5 e 76.37
7 62.6 34 42,8 426 8387
PVEM 85 15 646 1102 11327
18) JUEVES 18 DE AGOSTO DE 1994
Excélvior | lornads Naciosral || Heforma | Dnifversel
PRI 5665 433 4 1425 155 4 583
PAN 105,87 0634 89,5 1549.6 193.5
I 4275 87.1 91.5 147.3 192.2
PAKM 51.5 214 0.4 e 45
I 11775 57.4 33.3 1804
PEORN §7.25 185 - — 92.4
rEs 164 — — 57.4
P 53.7% - 645 . 90
BVEM 102.2 216 3.6 — 43,6
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CAMPARAS DE 1997
1) LUNES 28 DE ABRIL DE 1997

Jornada | Necional | Cromica | Keforma | Universal | Excélsior
PRI 06,90 99.50 135.82 73.70 92.49 145.00
PAN 71.60 52.50 372.82 104.98 70.90 194.50
BRI} 98.44 68.00 068.50 #2.25 132.00 121.50
BC 11.50 1.50 33.88 00.00 70.80 86.50
B 24,00 8.00 8,50 00.00 22.50 84.50
RS (H).00 8.80 00.00 10.00 00.00 75.00
T T8O 6,50 00.00 00.00 35 40 76.50
PYEM 7.30 7.80 00,00 00.00 36,40 85.40

2) MARTES 6 DE MAYO DE 1997

Jovnada | Naconal | Crondca . Reformna | Universal| Excélsior
PR1 92 91 6425 92.50 35.50 94.40 92.40
PAN 23,86 32.50 00.00 160,38 00.00 00.00
RY 51.66 12.00 00.00 6000 20.90 00.00
o 00.00 8.00 46.40 00.00 49,00 4900
LM 00.00 9.50 00.00 00.00 50,20 29.70
P1Y 00.00 00.00 00.00 03,00 00.00 00,00
oI 21.20 00.00 000K} D000 41.00 28.80
PYEM 37.40 00.00 00,00 0U.00 28.40 81.07

%) MIERCOLES 14 DE MAYO DE 1997

Jornada | Nacional | Cvénica | Reforwig | Unidversel | Excélsior
PRI 46.90 107.90 7800 | 13554 | 113.25 19603
PAN 8020 120,30 142.41 133,30 85.50 154.08
pan 108.00 50.60 91.97 | 144.75 8381 168.03
i 90,00 00.00 00.00 2.16 00.00 00.00
PhM 17,10 6.20 00.00 1.36 48.50 37.10
prs 00.040 2.00 60.00 00.00 00.00 00,00
5T 7.00 7.00 00.00 00.00 56.40 18.50
PYEM B.50 7.00 00.00 00.00 64.50 7940

598

4) JUEVES 22 DE MAYO DE 1997

Jornada | Nucional | Crénica | Reforma | Universal | Excélsior |
et 2210 32.90 00.00 57.50 21.00 00.00 |
PAN 36.00 (00.00 11.51 11.20 0.00 00.00
PR 79.00 47,40 73.97 94,54 102.39 129.50 |
e 340 1 2830 00.00 11.60 41.39 3050 1
PIIM 3.40 670 040.00 11.60 #2.60 55.00 |
vy 3.40 6.70 00.00 11.60 8.19 00.00
PT 21.20 2670 06.00 11.60 070 42.60
PVEM 00.00 00.00 00.00 00.00 B.19 56.00
5) VIERNES 30 DE MAYD DE 1997

Jorttdde | Nacional | Crdnica | Reforma | Universal | Excélvior |
EX 36.40 71.30 82.21 79.80 | 132.60 229.70
AN 60.70 39.20 7027 53.30 7440 172.97
srD 76.50 36.20 82,01 103.60 71.12 70.50
e 11.50 00.00 00.60 00.00 34.00 84.00
oM 12.20 00.00 00.00 00.00 34.00 35.00

s 00.00  00.00 00.00 00.00 00.00 00.00
T 20 00 33.30 00.00 22.50 90.00 4570
PYEM 750 00.00 00.00 20.00 63.75 45.00

0) SARADO 7 DE JUNIG DE 1997

' Jornada | Nacional | Crdnica  Reforma | Universal | Excélsior

oY 86.95 §6.10 11852 82.30 10621 | 147.48
PAN 79.05 | 6810 45,97 34.34 33.01 52.43
PRO 84.05 | 8590 7509 78.05 147.71 | 163.04
e 9.0p 35,69 15.40 17.27 10.21 55.88
- PhM 11.23 IR 530 15.17 10.21 26.88
vrs | 1173 3969 6.40 15.27 53.21 26.88
Pt | 973 42 89 B.40 11.77 10.21 34.18
PVihg T 1423 36,59 5,50 15.47 10.21 26.38
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7Y DOMINGO 15 DE JUNIO DE 1997

10) MIERCOLES 18 DE JUNID DE 1007

L Jorneda | Nacional| Crowica | Reforma Prziversal | Excélsior
PRI 5040 80,92 4500 | #9.20 109.00 | 202.57
PAN 48 90 5410 139.38 | 7460 9200 | 163.87
R 940 16.27 TR.50 7760 184.00 156,07
e 0000 10.20 2261 1 4930 2640 £2.70
TIEM 0000 7.30 60.00 a0, a0 00.GO 44.00
f 00,00 00.00 00,00 go.00 | 0p.00 NG00
et 0eL0G 00.00 205.59 | 00.00 4520 0o 00
PV 00.00 | 1130 o060 | b an 3923 A5 66

8 LuNES 1G DE JUNIO DE 1997

| Jormarie | Nacional] Croufoa | Befora (Daivarsal | Bxcolstor

o, 6580 | 72.10 @ 23441 9278 | 20805 | 124.23

PN 7563 59.97 190.56 | 115.C6 ; 13915 | L4427
[ ERis 5530 (5.80 14497 | 61.05 18772 73.00
re 00.00 08.50 24.38 00.00 18.10 92.00
e 19,50 05.70 00.00 00.00 2000 3860
PG 20,00 06.50 00.00 0C.U0 64.90 3350
o1 17.00 0000 00,00 00.00 14.00 $0.00
™WEM | 41.80 07.50 €0.00 00,00 5075 78.85

Y MARTES 17 DE JuNio DE 1997

Jorneder U Neactotiod E Criice | Reforma \Universal | fxedlstor
pii 46.20 70.74 7350 67.52 24 40 99.15

pas | 34.00 Sgan | 102 60 3083 1 7675 | 107.70
D 75.0¢ 47.67 10335 | 11416 13470 | [90.59
e 5. CTaoea | op.00 40.00 59.40 71.80
PIM K 14.25 0000 on.00 25.00 00,00

b0y | ODOO H0.00 00.00 5600 00 00 aoon
et 00.00 00,00 00.00 00,00 00.00 00.00
T BSU | 506 00.00 00.00 62,27 48,40

560

P Jarnade | Nactonal: Orémice | Reforsma | Ustlversal | Excélsior
o 64 60 68.60 100,98 | 10830 309,48 105,15
ran . 5100 54.38 754 15310 ; 20263 | 12321
pp | 477 59,00 7046 12450 | 30126 | 61.40
v¢ . DD.0D (.60 o0 1 00.00 a6 52 2610
pod | 0000 3,3G 50,00 0¢.00 41,00 caau
rrs 1300 73,50 00,01 00.00 00,00 06,0
et 0K 9.36 | G040 00.G0 51.23 60.42
pviM | 1780 10.20 56 o0 196 | 34060 | 67.52

11) JUEvES 19 DE JUNIQ DE 1097

Jornada | Naclonal | Ordnica | Reforma Unswersal | Sxcdlsior
PRt 86.18 64.74 10337 5765 57.27 143.04
Y 34.90 163.50 | 111.20 77.41 80.76G 55.90
o 74.50 18227 | 130.64 | 140012 | 12000 . | 6071
L 8.9¢ 7.50 00,00 205 24.00 6167
B 8000 6,50, 00.00 4 88 48,20 45,31
e o000 8.00 00.06 2.02 43.80 0G0
e 00.00 00.00. 6000 G000 1 44.40 7445
[ oevEM an.o 5,50 0000 1.56 43,40 87.94

12) VIERMES 20) DE JuNIO DE 1997

,;grg;‘e‘éifm Mactonal | Ovdnica | Reforma | Usiversal | Bxcdlsior
Bri . 7390 7665 12516 [ 14325 | 12477 | 9446
AN 5998 5495 | 9580 | 22640 | 12624 | 11126
CeRp | 4160 3240 | 4100 $8.30 | 14831 53.37
P 00.00 8.00 . 14.30 1532 35,15 34.20
£OM 0000 850 . 1 oooo0 U000 31,40 00,00
pr i780 | COB0 - | 00.00 00.00 2375 | 3.
T 0000 &40 | oopo 00.00 0o.00 | 00.00
PVEM 01,00 540 2656 22.50 52.38 32.54

561




13) SApano 21 DE JUN10 DE 1997

16) MARTES 1 DE JULIO DE 1997

Jornada | Neclonal | Crdnics | Regforma | Universal | Excélsior
PRE 54.40 71.50 106.23 81.95 00 184.0%
PAN 53.54 40,24 92.32 | 185.43 59,01 51.93
PRD 57.10 4100 64.20 7832 236.69 20,89
rc 11.70 0001 00.00 00.00 32.40 00.00
P 8.30 72,30 00.00 60,00 36,50 00.00
FP5 12.20 00,00 0000 (H).00 40.75 00,00
T 00.00 00.00 .00 0.0 1672.%4 00.00
PVEM .00 00.00 (4).00 0.0 55.80 00.00

14) DOMINGO 22 DE JUNIO DE 1997

Jormade | Naclonnl | Cranica | Reforme | Undversal | Excélsior
PRE 64,86 77 46 G0.00 65.45% 9516 88.60
P 53 66 36,80 2291 33.00 57.50 F4.50
PRO 90.21 49.60 79.52 #0352 89.51 100.02
o 00.00 21.60 32.00 U0, 00 21.62 56.52
ri an.oo - 3.50 00.00 061003 00.00 00.00
PO 00.00 3.50 00.00 0010 2820 00,00
4} 00.00 2.50 00,00 (W2 628 15.35 65.50
PVEM | 00.00 19,20 60,00 23.70 5060 0G.00

15) LUNES 23 DE JUNIO DE 1997

Jornada | Nacional | Crénica | Reforme | Universal | Excélsior
PR 54 .00 98,42 5880 53,26 100.80 149.79
PAN 522 61.52 71.53 % T 00.00 39,60
PRIy 83.10 7062 117.74 7628 56.86 59.96
PC 00,00 00.00 00.00 10,50 42,20 00.00
FDM Q0.0 (.0 06.00 Cr. 29,04 33.00
PPS 00.01 00,00 00.00 | o000 2750 | 0000
BT 00.00 00.00 00.69 HLO0 | 45.73 5147
PYiEM 17.20 .00 0.0 D000 1 4378 66.51

562

- Jornadi | Nacional | Cronica Reformee | Usriversal | Excelcinr
TRi 35,50 51.35 64,17 52.18 8584 73.77
AN D000 00.00 00.00 2255 | 20648 £0.00
PRI 7367 35.20 33.04 11841 £1.91 39.27
PC 00.06 00.00 00.00 00,00 00.00 00.00
PIM 00.00 00.00 000 00.00 006G | 00.00
PPy 00.00 00 06 a0.00 0G.00 00.00 ¢ ooon
rr 00.00 00.00 DHLO0 00,00 00,00 00.00
PVEM | 1680 00.00 00.00 4932 56,20 | B7&N
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Mediocracia sin mediaciones.
Prensa, televisiéon y elecciones
se termind de imprimir en
julio de 2001 en los talleres de
Cia. Impresora y Editora ANGEMA, S. A. de C. V.
La edicién consta de 2 000 ejemplares
mds sobrantes para reposicion.



E STE LIBRO SE OCUPA DEL DESEMPENO DE LOS
medios de comunicacidn en la construccién o transformacion
de opiniones, especificamente opiniones politicas,
en las sociedades contemporédneas. De manera particular, atiende
al comportamiento de la prensa y la television en las campanas
electorales de carécter federal que se han realizado en México
entre 1988 y 2000. Se trata de cinco elecciones diferentes,
todas ocurridas dentro de un intenso proceso
de cambios politicos y sociales en nuestro pais. En el
transcurso de esos afios han ocurrido cambios relevantes
que forman parte de un proceso de liberalizacién politica,
apreciables tanto en la diversidad partidaria como
en el papel de los medios de comunicacién. Este trabajo
propone mostrar y evaluar cuantitativamente, en un esfuerzo
pionero tanto por su alcance como por su enfoque,
la naturaleza de ese cambio en los medios.

LHRITH
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