EsTUDIOS SOBRE PERIODISMO:
UN MAR A DESCUBRIR

Fotoperiodismo.

Apuntes para su estudio

Dotores Marisa MARTINEZ INTRODUCCION

Moscoso Entre las asignaturas pendientes de
toda ciencia o disciplina relacionada
con la comunicacidn, en particular
en su vertiente sobre medios, se
encuentra la fotograffa de prensa: a
pesar de que la imagen (en lugar de
la palabra) estd ganando primacfa
como moneda de cambio en el pro-
ceso comunicativo,' pocos se han
interesado en ella (entre éstos en
Meéxico podemos citar a Debroise
1998 y Mraz 1996, 1999, ademds
de un buen niimero de tesis de li-
cenciatura).

Umberto Eco declaré hace

tiempo que

las vicisitudes de nuestro siglo
estdn resumidas en unas pocas
forograffas ejemplares que han
hecho época: la desordenada
multitud que se vuelca a la plaza
durante los “diez dfas que
conmovieron al mundo”; el
miliciano muerto de Robert
Capa; los marines plantando la
bandera en un islote del Pacffico;
el prisionero vietnamita ajusticia-
do con un tiro en la sien; el Che
Guevara desgarrado, tendido
sobre la mesa de un cuartel.?
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Por supuesto que se refiere a
imdgenes surgidas de la intencién
informativa de un fotoperiodista.

En los trabajos que es posible
encontrar se halla una dicotomfa
marcada que coloca de un lado a
quienes abordan de manera exclusi-
va la imagen (el objeto icdnico)
publicada en la prensa y, del otro, a
quienes consideran la trayectoria y
labor de los fotégrafos de prensa, la
relacidn con los medios a que perte-
necen y el ambiente que les rodea.
Esta situacién influye para que los
resultados parezcan incompletos,
carentes de un andlisis profundo de
la imagen, o bien de la importante
intervencién del fotdgrafo, la orga-
nizacién periodistica y su vinculo
con el 4mbito social.

Quienes se centran en el estudio
de la imagen a partir de la semiética
poco pueden esclarecer sobre la
toma de decisiones que se da entre
los numerosos actores que participan
en el proceso de produccién de la
informacién periodistica.

Por lo anterior, este articulo
pretende aportar sobre un asunto
poco estudiado, asi como profundi-
zar en una serie de planteamientos
cuyo andlisis puede contribuir a
aclarar los puntos de partida de
quienes estén interesados en la foto-
graffa de prensa: ;qué es el




fotoperiodismo?, ;podemos hablar
indistintamente de fotograffa de
prensa y fotoperiodismo?, ;cémo
intervienen el fotoperiodista, la
organizacién y el medio social en la
construccién de las fotograffas im-
presas en los diarios?

¢QUE ES EL FOTOPERIODISMO?
Wilson Hicks, ex editor de fotogra-
fia de la famosa revista Life, afirma
que la “particular integracién de los
medios verbales y visuales de comu-
nicacién es, en una palabra,
fotoperiodismo” (1972: 19).

La prdctica fotoperiodistica es
una labor colectiva en la que partici-
pan, de manera directa e
interdependiente, el editor de foto-
graffa, el fotdgrafo y el redactor, e
indirectamente, los directivos, el jefe
de informacién y la junta edirorial.

El papel del redactor, no sufi-
cientemente destacado en la literatu-
ra sobre fotoperiodismo, es funda-
mental; se refiere a la escritura de los
pies de foto, que se colocan debajo
de las imdgenes que aparecen en un
diario.> Asf, ademds de que la foto-
graffa acompatia, ilustra o comple-
menta una noticia escrita, segtin el
uso que se le dé, también suele ha-
ber un texto que la ancla o la releva.

Segiin Barthes, por la inherente
polisemia de la imagen, en toda
sociedad se “desarrollan diversas
técnicas destinadas a fijar la cadena
flotante de significados, con el fin de
combatir el terror producido por los
signos inciertos: una de estas técni-
cas consiste precisamente en el men-
saje lingiifstico” (1995: 36). Este
mensaje es directamente el pie de
foto 0, de manera indirecta, la nota
escrita.

La labor de anclaje que ejerce el
mensaje lingiiistico con respecto a la
fotografia (o a la imagen) es la mds
usual en prensa y contribuye a expli-
car sus elementos, denomina, “ayuda
a dar con el nivel adecuado de percep-
cidn”,* y en lo simbélico ajusta el

sentido a una cierta connotacién
mds dirigida, menos individual y
abierta.

Por su parte, el relevo consiste
en una complementacién de la ima-
gen, no es el texto lingiifstico el que
gufa la lectura, sino que ambos
—imagen y texto— forman parte de
un “sintagma mds general”. Esta
funci6n es mds comin en el comic.’

La fotonoticia, que incluye el
pie de pdgina (Vilches 1997: 68), es
el producto del fotoperiodismo: se
utiliza la palabra producto porque es
el resultado de un proceso de “fabri-
cacién informativa”.® en el que parti-
cipa, dentro de una organizacién,
una cadena de sujetos con funciones
definidas, en un periodo delimitado
con plazos rigidos y limitaciones,
como costos. El producto debe cum-
plir ciertos estdndares de calidad
aceptados por el publico lector, los
anunciantes y los propios profesio-
nales, entre ellos estd la credibilidad.

En la organizacién del medio se
delimitan los alcances del ejercicio
fotoperiodistico:

Adria}a Gariéy Barb

a) El fotégrafo de prensa, el redactor
y el editor son trabajadores de la
organizacién y deben asumir
reglas y obedecer drdenes.

b) El medio posee, porque las ha
establecido —explicita o implicita-
mente~, politicas de tratamiento
de la informacién que estos suje-
tos (fotorreportero, redactor,
editor) deben considerar y que
intervienen en la definicién de lo
que se presenta, o no, en las pdgi-
nas del diario (seleccién).

Segtin el grado de participacién
en el proceso de produccién de la
imagen fotogréfica, dice Mraz, hay
tres categorfas para clasificar a los
fotdgrafos de prensa:

1. Fotégrafo de prensa o repor-
tero grifico. Trabajan en un periédi-
co y su opinién no es considerada en
absoluto para la toma de decisiones.
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Su autorfa en la realizacién del
reportaje estd determinada por el
acontecimiento mismo, por el
material filmico que le han
proporcionado, por los otros
acontecimientos que ha de cubrir
en el mismo dfa y por los
pardmetros relativos a las
posibilidades de publicacién
establecidos en su fuente de
trabajo, los que ha internalizado
en forma de censura (Mraz 1999:
18-19).

2. Fotorreportero. Genera la
idea de un proyecto o forma parte
activa de €. Sus opiniones son con-
sideradas al publicar su material.

3. Fotoensayista. Expresa casi de
manera exclusiva su punto de vista
sobre un determinado fenémeno
mediante imdgenes, al margen de
érdenes editoriales. “Un ensayo [...]
se distingue del reportaje por el
grado en que la expresién de las
ideas del fotdgrafo tiene preeminen-
cia sobre la comunicacién de la
informacién de un acontecimiento”

(Mraz 1999: 20).

En esta tltima caracterizacién se
advierte un elemento novedoso: el
autor inscribe el fotoensayo dentro
del fotoperiodismo a pesar de que
considera que el primero tiene su
origen en la mente del fotégrafo y
que suele ser el medio para la expre-
sién de sus ideas. Tal vez por ello se
ha concluido que la objetividad en el
fotoperiodismo y en la fotograffa es
un valor engafioso que conduce al
olvido de lo subjetivo siempre presente
en la accién humana.

Toda fotograffa es una ficcién que
se presenta como verdadera.
Contra lo que nos han inculecado,
contra lo que solemos pensar, la
fotograffa miente siempre, miente
por instinto, miente porque su
naturaleza no le permite hacer
otra cosa. Pero lo importante no
es una mentira inevitable. Lo
importante es cémo la usa el
fotdgrafo, a qué intenciones sirve.
Lo importante en suma, es el
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control ejercido por el fotégrafo

para imponer una direccién ética
a su mentira (Fontcuberta 1997:
introduccién).

La fotografia de prensa —se
quejan los fotorreporteros— ha sido
considerada de manera predominan-
te como relleno o adorno de las
planas. Vale la pena mencionar que
éste no es un caso exclusivo de
Meéxico, también en otras partes del
mundo se da.’

Aunque con mucha frecuencia
se usa la palabra fotoperiodismo,
existe una serie de criterios para
referirse con propiedad a éste 0 a la
fotografia de prensa. La nocién de
fotoperiodismo refiere una labor
interdependiente desarrollada por
varios profesionales (el fotdgrafo, el
editor y el redactor) dentro de un
medio de comunicacién que tiene
entre sus objetivos centrales infor-
mar con criterios de orden noticio-
so; por ello, no se puede considerar
como relleno en una plana de diario.
El fotoperiodista participa en la
concepci6n y en la publicacién de su
material; como ejecutor del acto
fotogréfico aplica una intencién
informativa y comunicativa en la
obligada seleccién de una escena o
personaje, en la iluminacién, la
composicién, la perspectivay en
otros elementos constitutivos de la
imagen fotogrifica.

CREACION Y DECISION: LOS PARTICI-
PANTES DEL ACTO FOTOGRAFICO

Las fotografias en la prensa han
pasado un proceso de produccién
que las convirtié en noticias. En
otras palabras, “noticia es una repre-
sentacién social de la realidad coti-
diana producida institucionalmente
que se manifiesta en la construccién
de un mundo posible” (Rodrigo
Alsina 1989: 185).

Para quienes suponen (y éstos
son muchos) que entre el hecho real
y la fotografia sélo media el click de
la cdmara, conceptos tales como
planos, formato, profundidad, lumi-

nosidad, contraste, escala de planos
y otros significardn simplemente
caracterfsticas técnicas de las imdge-
nes que permiten describirlas. Sin
embargo, dichos conceptos aluden a
cualidades que contribuyen a cons-
truir un enunciado visual que es
resultado de la decision de uno o
varios sujetos.

En la organizacién de un medio
todo un equipo participa en la pro-
duccién de las noticias (textuales o
graficas), pero el fotégrafo tiene la
posibilidad de intervenir en particu-
lar en el momento de la toma me-
diante la utilizacién intencionada de
los componentes visuales de la foto-
graffa, que Vilches clasifica en ocho
principales: contraste, color, escala
de planos, nitidez, altura, profundi-
dad, luminosidad y horizontalidad
(1997: 43).

Por dar un ejemplo, el fotdgrafo
estd en posibilidad de elegir un pla-
no (general, primero, medio...),
contrastes (temdticos —determinados
por el contenido— o expresivos
—definidos por la utilizacién de las
escalas de grises o el color-) o bien,
un dngulo (picado, frontal o
contrapicado) a fin de dotar de
cierta cualidad expresiva,
significante, a los personajes
(actantes) de la imagen. “Eisenstein
decfa que una cucaracha en primer
plano produce mayor temor que una
manada de elefantes vistos en plano
general” (Vilches 1997: 43).

No niego que estas decisiones
mds individuales estén influidas —en
mayor o menor medida— por las
pretensiones y objetivos de la orga-
nizacién e, incluso, por ciertas for-
mas dominantes de “ver la realidad”;
pero siempre serd necesario conside-
rar que la tarea de fotégrafo implica
una gran dosis de creacién artistica.

Los medios, por su parte, bus-
can construir la noticia —que orien-
tard la percepcién de la realidad del
ptiblico— a partir del “exceso de
acontecimientos” del mundo coti-
diano, cuya clasificacién reducen a
definiciones nada innovadoras



(Tuchman 1977: 45). Al asignatle al
fotdgrafo un deber se le delimitan
los acontecimientos, los sujetos y las
fuentes, aunado a que probablemen-
te su editor de fotografia sea quien
decida cudl imagen publicar, recor-
tarla, asignarle un tamafio mayor o
menor en el conjunto de la plana o,
simplemente, omitirla.

Los medios, dice Tuchman,

deben:

Llevar a cabo tres tareas (entre
otras) a fin de proveer noticias:

1. Deben hacer posible el
reconocimiento de que un evento
(incluyendo uno excepcional) es
un suceso noticioso.

2. Deben facilitar modos de
reportar los eventos que reduzcan
cada demanda de un tratamiento
y procesamiento idiosincrdtico de
un suceso.

3. El trabajo debe estar organiza-
do en el tiempo y el espacio para
que los sucesos noticiosos
reconocibles puedan ser
rutinariamente encontrados y
procesados.?

¢Cémo se logran estas tareas? La
respuesta se encuentra en gran medi-
da en el proceso de socializacién de
los periodistas. Estos conocen las
politicas de la organizacién y las
reglas consensuadas sobre las
especificidades de su profesién gra-
cias a la observacién y la relacién
con sus colegas. La rutina también
garantiza que se genere este aprendi-
zaje (Sigal 1978).

Se dice que las fuentes tienen
un papel clave en la socializacién,
aprendizaje y desarrollo del ejercicio
profesional del periodista, por los
compromisos y pactos de coopera-
cién que influyen en lo que el perio-
dista clasifica como noticiable’

(Sigal 1978; Tuchman 1983;
Fishman 1983). Aunque, a diferen-
cia de las noticias escritas, son raros
los subsidios informativos (como los
boletines de prensa en el caso de las
notas escritas) en materia de fotogra-
ffa de prensa, los hallazgos en inves-
tigaciones hablan acerca de cémo los

acuerdos (explicitos o implicitos) de
cooperacién mutua y la necesidad de
comprender la l8gica de las fuentes
suelen remitir a estructuras comunes
de interpretacién que los periodistas
comparten con sus informantes.

En conclusién, el estudio del
fotoperiodismo implica, ademds de
conocer la légica de la utilizacién
de la fotografia en la prensa, los
elementos constitutivos de la imagen
¥ su uso intencionado como recursos
expresivos, as{ como la mediacién de
la organizacidén y las fuentes en la
definicién de lo noticiable dentro
del proceso de produccién de la nota
fotogrifica.
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NoTas

1 Como ejemplo, ver la preocupada opinién
de Giovanni Sartori cn el muy conocido
Homo videns. La sociedad teledirigida
(México, Taurus, 2000). Si bicn se refiere
en particular a la televisién, en sus argu-
mentaciones la imagen es cl elemento
central de su discurso.

2 Umberto Eco, La estrategia de la ilusidn,
Barcelona, Lumen, 1986, p. 296.

3 Esta labor puede ser cjecutada por el mismo
editor o por el fotégrafo, pero, por su
importancia, sc aborda especificamente en
este apartado.

4 Roland Barthes, “Retérica de la imagen”, en
Lo obvio y lo obtuso, Espana, Paidés, 1995,
p- 36. Cursivas en el original.

5 Cfr. Ibid., p. 37.

6 Teun A. van Dijk, La noticia como discurso.
Comprensién, estructura y produccion de la
informacidn, Barcelona, Paidés, col. Co-
municacién, 1996, p. 23.

7 Para el caso de México véase “Fotografia de
prensa: de relleno a género independien-
", Revista Mexicana de Comunicacion,
ntim. 14, afio 3, noviembre-diciembre de
1990, pp. 15-17; y Adriana Vera ¢ Silva,
“Renata Falzone: O fotdgrafo ¢ tratado
como jornalista de segunda clasc”,
Comunicagio Jornalistica e Editorial, série
Profissdio, nim. 3, Universidad de Sdo
Paulo, 1988. Sobre Italia, en un panel de
especialistas, el fotégrafo Paolo Monti
dijo: “The country does not recognize a
photojournalist as a journalist [...] [El pais
no reconoce a un fotoperiodista como
periodista]”, “Photojournalism and Film-
making in Europe”, en R. Smith (ed.),
Photographic Communication, Nueva
York, Hastings House, 1972, p. 350.

8 “Fulfill three tasks (among others) in order
to provide news accounts: 1 They must
enable recognition that an occurrence
(including an cxceptional one) is a news
event. 2 They must facilitate modes of
reporting events that discount each
occurrence’s demand for idiosyncratic
trearment and processing. 3 Work must
be scheduled in time and space so that
recognizable news events can be routinely
encountered and processed.” Gaye
Tuchman, “The exception proves the rule:
The study of routine news practices”, en
Paul Hirsch et al. (eds.), Strategies for
Communication Research, Beverly Hills,
Sage, p. 45.

9 Noticiabilidad: conjunto de clementos a
través de los cuales el aparato informativo
controla y gestiona la cantidad y el tipo de
acontecimicntos entre los cuales seleccio-
na las noticias. J. Villafaiie, E. Bustamante
y E. Prado, Fabricar noticias. Las rutinas
productivas en radio y television, Barcelona,
Mitre, p. 40.
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