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"El Mattelart olvidado"

I. El impacto cultural de Armand Mattelart en
América Latina

En la década de los afios ‘60, en un clima acadé-
mico de reinado del pensamiento de la escuela
funcionalista, especialmente del difusionismo norte-
americano, llega Armand Mattelart a América Lati-
na. Inicia sus trabajos de investigacion y aportacion
tedrica en el Centro de Demografia de la Universidad
Catdlica de Chile, en Santiago de Chile, para conti-
nuar mas adelante en el Centro de Estudios de la
Realidad Nacional (CEREN) de la misma institucion.
Trabaja intensamente en Chile y posteriormente en
Argentina, Cuba, México y los principales paises de
la regién hasta 1973, cuando el golpe militar en con-
tra del gobierno del Presidente socialista chileno Sal-
vador Allende, lo obliga a salir abruptamente del pais
y buscar refugio en Paris, Francia.

A lo largo de su muy fecunda obra teérica, histé-
rica, politica y critica, Armand Mattelart produce mas
de 32 libros como autor y coautor y cientos de arti-
culos especializados sobre los problemas centrales de
la comunicacién en América Latina, Europa y en el
mundo en general. Entre sus principales obras se
destacan: Prefiguracion de la Ideologia Burguesa:
Lectura Ideolégica de una obra de Malthus', Juven-
tud Chilena: Rebeldia y Conformismc?, Para Leer al
Pato DonaldP, Prensa y Poder*, La Ideologia de la Do-

minacién en una Sociedad Dependiente®, Los Medios
de Comunicacién de Masas. La Ideologia de la Pren-
sa Liberal en Chile®, La Comunicacién Masiva en el
Proceso de Liberacion’, Agresién desde el Espacio®
La Cultura como Empresa MultinacionalP, Comuni-
cacion Masiva y Revolucidn Socialista’, Multinacio-
nales y Sistemas de Comunicacion'', Imperialismo y
Medios Masivos de Comunicacién’, Cultura y Co-
municaciones de Masa '*, Comunicacién y Transicion
al Socialismo™, Frentes Culturales y Movilizacién de
Masas'®, Mass Media, Idéologies et Mouvement
Révolutionnaire’®, Communication, And Class
Struggle. Capitalism, Imperialism "7, E| Medio de Co-
municacion de Masas en la Lucha de Clases’® Me-
dios Masivos y Lucha de Clases's, Medios de Comu-
nicacion: Mito Burgués vs Lucha de Clases?®, Los
Medios de Comunicacion en Tiempos de Crisis?!,
América Latina en la Encrucijada Telematica®?, Comu-
nicacioén y Nueva Hegemonia®, Cultura contra la
Democracia®, Comunicacion e Ideologias de la Se-
guridad % Television Alternativa?6, La Comunicacion
como Construccion de un Mundo Alternativo?, El
Carnaval de las Imagenes. La Ficcion Brasilena®®, Mer-
cados Internacionales de la Imagen en Busqueda de
una Perspectiva Alternativa®, La Publicidad®, La In-
ternacional Publicitaria®, International Image Markets:
In Search of An Alternative Perspective®, Advertising
Internacional: The Privatizacién of Public Space®, Tec-
nologia, Culturay Comunicaciér?, La Mundializacion
de la Comunicacion®, Historia de las Teorias de la
Comunicacién®®, Pensar Sobre los Medios¥,
Technology, Culture And Communication: A Report
to The French Minister of Research And Industry®,
La Invencién de la Comunicacién® y La Comunica-
cién Mundo®, Historia de la Utopia Planetaria®', en-
tre otros.

Entre sus principales articulos sobresalen “Ef Me-
dio de Comunicacién de Masas en la Lucha de Cla-
ses"4, "Los Medios de Comunicacién de Masas en
un Proceso Revolucionario"*, “La Comunicacién de
la Crisis"#4, "Notas Sobre el Gremialismo y la Linea de
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Masas de la Burguesia Chilena"*%, "Los Medios de
Comunicacién Masiva en Una Situacion Prerre-
volucionaria"“é, "La Industria Cultural no es Una In-
dustria ligera"#, "La Industria Sésamo"¢, "El impe-
rialismo en Busca de la Contrarrevolucién Cultural "4,
"Multinacionales y Sistemas de Comunicacién”,
"Comunicacion y Cultura en América latina“s!, "Ha-
cia la Formacién de los Aparatos Ideolégicos del Esta-
do Muitinacional %2, "Notas al Margen del Imperialis-
mo Cultural“®3, "Una Cultura Para Administrar la Cri-
sis"®*, "Plaza Sésamo y la Coartada de la Neutrali-
dad"*, "Otra Ofensiva de las Transnacionales: las Nue-
vas Tecnologias de Comunicacién"s5, "La Insti-
tucionalidad de los Estudios de Comunicaciéon"®, "Los
Nuevos Escenarios de la Comunicacién Internacio-
nal"*®, "Construir la Democracia“*®, " Against Global
Inevitability"°, y muchos mas.

A través de sus multiples reflexiones y bisquedas
intelectuales durante mas de tres décadas, Armand
Mattelart examina en su pensamiento realidades
como cultura y demografia®, juventud e ideologia®?,
comunicacién y aparatos ideolégicos®, el imperialis-
mo cultural®, la cultura de masas y la economia de
guerra®, la monopolizacién creciente de la tecnolo-
gia comunicativa, la agresién cultural, la industria del
turismo en la reconversién del capitalismo, la econo-
mia politica de la comunicacién®, la ideologia
tecnocratica del imperialismo, el autoritarismo de la
comunicacién, la devolucion del habla al pueblo, co-
municacién y democracia®, la noticia como mercan-
cia, el control de los medios, el hombre nuevo en la
comunicacién masiva®®, la civilizacion de la electréni-
ca, la pentagonizacién de las comunicaciones, la li-
beralizacion del espacio, las multinacionales y la cul-
tura®, la democratizacién de la comunicacion?, la
cultura en las guerras de liberacién’, los aparatos
ideolégicos de Estado y lucha de clases™, la prensa y
la lucha ideolégica en los cordones industriales de
Santiago de Chile, los medios en situaciones prerre-
volucionarias™, la comunicacién en los estados de
excepcion, la internacionalizacion de la industria de

la cultura®™, la geoestrategia de las redes’, los me-
dios-mundo”, los nuevos paradigmas en la teoria de
la comunicacién’, la privatizacién del consenso™, el
poder de la propaganda®, la historia de las teorias
de la comunicacién®, la desreglamentacién de los
flujos de informacién®, las utopias de los vinculos de
las redes, las tecnologias y las ciudades comunita-
rias®, entre otras.

Con la construccién de estos planteamientos con-
ceptuales, Armand Mattelart introduce desde la dé-
cada del ‘70 una muy provocadora visién teérica,
politica y metodoldgica de la comunicacién en casi
todas las escuelas de comunicacion, cultura, sociolo-
gia, ciencias politicas, economia, educacién, trabajo
social, lingistica, etc. de México y América Latina
que dio origen a una nueva linea de andlisis dentro
de la sociologia de la comunicacién y la cultura. Su
matriz epistemoldgica central parti6 de la necesidad
indispensable de comprender los procesos de la co-
municacion, desde fuera de la comunicacion misma,
para examinarla a partir del complejo de relaciones
politicas, econémicas, sociales, culturales, humanas,
donde cobra vida, actda y se determina. Es decir, para
comprender la comunicacion, hay que olvidarse de
ésta e interpretarla desde la cultura y los grandes pro-
cesos de la reproduccién social.

Con sus aportaciones tedricas produjo un
parteaguas conceptual original que fermenté la
conciencia de la comunicacién en la academia la-
tinoamericana y plante6 otras preguntas e inquie-
tudes politicas que generaron una revolucion del
conocimiento de la comunicacién. Apoyado en
una metodologia marxista de interpretacién de los
fendmenos sociales origind una nueva escuela de
pensamiento critico en la regién que se convirtié
en un eje epistemolégico fundamental para ana-
lizar la comunicacién latinoamericana durante va-
rios afos. Asi, durante varias décadas emergieron
diversas generaciones de jévenes comunicadores
que adoptaron su visién para comprender, traba-
jar y transformar de manera critica los procesos
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de comunicacion social en México y América Lati-
na.

De esta forma, surgi6 en las escuelas de comuni-
cacion latinoamericanas un nuevo dique conceptual
critico que colocd en el lugar limitado que le corres-
pondia, a las corrientes estructuralistas y funcio-
nalistas, norteamericanas y europeas, que reinaban
en los centros universitarios de la regién, y sent6 las
bases tedricas para pensar desde la sociologia y la
economia politica de la informacién, diversas posibi-
lidades que permitieran construir otros procesos de
comunicacion colectivos en nuestras sociedades. En
sintesis, se puede decir que en el Gltimo tercio del
siglo XX la obra de Armand Mattelart le proporcioné
a México y a América Latina otros ojos criticos para
ver e imaginar la comunicacién dentro de los proce-
sos de reproduccion y transformacién social. Sin la
aportacién de Mattelart, la ceguera tedrica e histéri-
ca del conocimiento totalizador de la comunicacién
colectiva hubiera continuado existiendo varias déca-
das mas en América Latina.

Il. El olvido

Sin embargo, no obstante la trascendental e hist6-
rica aportacion conceptual de Armand Mattelart para
entender las claves del modelo de informacion domi-
nante en México y en América Latina y construir otros
procesos culturales alternativos que permitan la
sobrevivencia democrética de las naciones y el surgi-
miento de un nuevo ser humano; sorpresivamente, a
finales de la década de los afos noventa, su pensa-
miento ha sido olvidado y desconocido por la mayoria
de la academia y de las escuelas de comunicacion en
México y en otras partes de América Latina. Esta situa-
cion ha llegado a tal extremo que, por ejemplo, en la
actualidad en México, el 91 % de los nuevos alumnos
de las Carreras de Comunicacién al terminar de estu-
diar su profesién no saben quién es Armand Mattelart,
el 78 % de los nuevos profesores actuales tampoco lo
reconocen, y los cursos y programas de estudio oficia-

les de la mayoria de las escuelas de comunicacién ya
no incluyen en sus cursos su obra como referencia bi-
bliografica necesaria®. Cuando mas, sélo alguno de
sus dltimos textos son incluidos tardiamente en pro-
gramas especializados de informacién, como los
posgrados o diplomados. Es decir, es una acumula-
cién conceptual que espontaneamente ya no se dis-
cute, ni se toma como referente central para asimilary
cambiar los tiempos culturales de las postrimerias del
siglo XX.

Un estudio realizado sobre una muestra de 120
alumnos y 60 profesores de las Carreras de Comuni-
cacién de la Universidad Auténoma Metropolitana,
Unidad Xochimilco (UAM-X), la Universidad Iberoame-
ricana (UIA), la Universidad Intercontinental (UIC), el
Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de
Monterrey (ITESM), la Universidad del Valle de Méxi-
co (UVM) y la Universidad Auténoma de México
(UNAM), en la Ciudad de México, D.F, en abril y mayo
de 2000; reflejé que el 91 % de los alumnos de las
escuelas de comunicacién que estan a punto de ter-
minar sus estudios no saben quién es Armand
Mattelart y s6lo el 9 % si lo conoce. (Gréafica N° 1).

Gréfica N°1

Poblacion de estudiantes de las escuelas de co-
municacién mexicanas que conocen a Armand
Mattelart.

9%

91%

De ese 9 % de estudiantes que si lo reconocen, el
33 % confirma que el libro que més conoce de Armand
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Mattelart es Para Leer al Pato Donald, el 13 % La Co-
municacion Mundo, el 4 % Pensar Sobre los Medios,
el4 % Historia de las Teorias de la Comunicacion y el
46 % restante no recuerda el nombre de sus libros
(Gréfica N° 2).

Grafica N° 2

¢Cudles son los libros de Armand Mattelart mas
reconocidos por los estudiantes de las escuelas de
comunicacién?

-Para Leer al Pato Donald

-2 Comunicacién Mundo

Historia de las Teorias
de la Comunicacién

13% DPensar Sobre los Medios

4% 4%

De esa poblacién del 9 % que si lo ubican, el 32 %
responde que el dlitimo libro que ha leido de Armand
Mattelart es Para Leer al Pato Donald, el 8 % La Co-
municacién Mundo, el 8 % Historia de las Teorias de
'a Comunicacion, el 4 % Multinacionales y Sistemas
de Comunicacion, el 4 % Pensar Sobre los Mediosy el
44 % no recuerda cudl es el ditimo libro que ley6.
(Grafica N° 3).

Grafica N° 3
{Cudl es el dltimo libro de Armand Mattelart leido
por los estudiantes de las escueias de comunicacién?

Vo recuerda
.Para Leer al Pato Donald
L2 Comunicacion Mundo

& Pensar Sobre los Medios

istoria de las Teorias
e la Comunicacion

D Multinacionales y Sistemas

Finalmente, ese 9 % de estudiantes que sf lo co-
nocen testimonian que las principales aportaciones
que les proporcioné el conocimiento del pensamien-
to de Armand Mattelart, son las siguientes:

-Entender la comunicacién como un fenémeno com-
plejo.

-Comprender la relacién entre imperialismo y medios
de difusion.

-Conocer otras posiciones criticas ante las teorias tra-
dicionales de la informacion.

-Analizar la reestructuraciéon de la comunicacién de
manera global.

-Examinar el papel de los medios en el proceso de
reproduccién social.

-Descubrir los vinculos entre economia, politica y co-
municacion.

-Examinar la homogenizacién cultural de las socie-
dades por la accion de los mass media.

-Conocer nuevos modelos de comunicacién alterna-
tiva.

-Entender la dependencia cuitural del pensamiento
comunicacional latinoamericano en la década dei ‘70
de las escuelas norteamericanas de comunicacién.

Por otra parte, el 78 % de los profesores actuales
de las universidades mexicanas estudiadas tampoco
reconocen quién es Armand Mattelart y sélo el 22 %
si ubican quién es. (Grafica N° 4).

Grafica N° 4
Poblacién de profesores de las escuelas de comu-
nicacién mexicanas que conocen a Armand Mattelart

22%

. ]
78% @No
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De ese 22 % de profesores que si lo reconocen, el
55 % designaron a Para Leer al Pato Donald como el
principal libro de ese autor, el 16 % a Historia de las
Teorias de la Comunicacién, el 12 % a Comunica-
cién Mundo, el 5 % a Pensar los Medios, el 2 % a La
Cultura Como Empresa Multinacional, el 2% a Amé-
rica Latina en la Encrucijada Telematica, el 2 % a La
Comunicacién Masiva en el Proceso de Liberacion y
el 2 % restante no recuerda. (Grafica N° 5).

Gréfica N° 5
¢Cudles son los libros de Armand Mattelart mas

reconocidos por los profesores de las escuelas de
comunicacién?

2% [l Para Leer al Pato Donald
2%
2%
0,

[H]La Comunicacién Mundo

§ Pensar Sobre los Medios

Historia de las Teorfas
de la Comunicacién

.La Cultura Como...

‘ América Latina...

[ ]No recuerda

De esa poblacién del 22 % de docentes que si lo
ubican, el 41% sefiala que el ultimo libro que ha lei-
do de Armand Mattelart es La Comunicacién Mun-
do, el 30 % Historia de las Teorias de la Comunica-
cion, el 8 % Pensar Sobre los Medios, el 7 % Para
Leer al Pato Donald, el 6 % La Cultura como Empre-
sa Multinacional, el 2 % América Latina en la Encru-
cijada Telemaética, el 2 % La Comunicacion Masiva
en el Proceso de Liberacién y el 4 % restante no re-
cuerda. {Gréfica N° 6).

Gréfica N° 6
¢Cual es el dltimo libro de Armand Mattelart leido
por los profesores de las escuelas de comunicacién?

.| La Comunicacion masiva...

L2 Comunicacién Mundo

[T Jpensar sobre los Medios

e Historia de las Teorias
Nde la Comunicacién

6% - Para Leer al Pato Donald

-No recuerda

41% FLa Comunicacion masiva...

8% [[]La Cuttura Como...

De ese 22 % de profesores que si leen a Armand
Mattelart, el 52 % incluyen sus textos en los cursos
de licenciatura, el 8 % en maestria, el 5 % en docto-
rado y el 35 % no lo consideran. (Grafica N° 7).

Gréfica N° 7

¢En qué niveles de ensefianza de las escuelas de
comunicacion son incluidos los libros de Armand
Mattelart?

[lLicenciatura

WMaestria
52%

DNO lo consideran

8%

Finalmente, ese 22 % de docentes que sf lo cono-
cen certifican que las principales aportaciones que
les proporcioné el conocimiento del pensamiento de
Armand Mattelart, son las siguientes:

-Entender a las industrias culturales como aparatos
ideolégicos.

-Comprender la relacién entre la cultura de masas y
la economia de guerra.

-Revelar los procesos autoritarios de la comunicacion.
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-Diferenciar criticamente las diversas teorias de la co-
municacion.

-Establecer las vinculaciones entre globalizacion y
procesos de comunicacion.

-Conocer la dindmica creciente de la monopolizacion
de la tecnologia comunicativa.

-Analizar la comunicacién como mercancia.
-Descubrir los nuevos mecanismos de la desregulacién
informativa.

-Entender la dependencia cultural que se forma a tra-
vés de los medios de informacion.

Es por ello que, a treinta afios de la aportacién de
esta gran semilla intelectual para el pensamiento co-
municacional mexicano y latinoamericano, es nece-
sario preguntarnos ¢ Qué ha sucedido en la acade-
mia mexicana y latinoamericana que ha coloca-
do en el olvido y en el desconocimiento la gran
contribucién intelectual de Armand Mattelart
para entender la era informativa y cultural de
finales de milenio?

Il. Las razones

Ante esta realidad podemos decir que desde la
década del '70 Armand Mattelart aporté una gran
riqueza tedrica y politica para hacer avanzar el pen-
samiento comunicacional en América Latina y que
dicho fenémeno de amnesia académica se ha origi-
nado por las siguientes 13 causas:

1. Modernidad vs. Pasado. Desde el momento
en gue los centros de estudio de la comunicacion
mexicana y latinoamericana han sido atravesados por
las leyes de la modernidad globalizadora, especial-
mente tecnolégica, han asimilado los principios de
que lo nuevo y lo avanzado, es lo reciente y lo inme-
diato; y no lo pasado. Asi, el movimiento de la mo-
dernidad ha acentuado la contradiccién existente
entre lo tradicional y o moderno en el campo de la
culturay la informacién. No debemos olvidar que uno
de los ejes de construccidn y valoracién de lo moder-

no es lo que aparece como nuevo y actual, y no lo
vigjo.

La aplicacién de esta tendencia cultural al interior
de la academia de la comunicacién, ha contribuido a
plantear que el pensamiento de Armand Mattelart,
ya es anacrénico por simplemente pertenecer al pa-
sado y no al presente. Asi, sin haber examinado el
desarrollo y la estructura conceptual del pensamien-
to critico de Armand Mattelart, la academia mexica-
na y latinoamericana, gradualmente lo han olvidado
y marginado, sefalando infantilmente que ya esta
“superado” por pertenecer al pasado. Por consiguien-
te, sin conocer dicha construccién teérica, asombro-
samente la actual "modernidad intelectual” de la
comunicacién latinoamericana ha olvidado paulati-
namente la riqueza de la obra de Armand Mattelart.

2. Cultura basica vs. Cultura parasitaria. Los
gigantescos torrentes de informacion cotidiana que
produce la carrera de la modernidad a través de los
medios de difusion colectivos y las nuevas tecnolo-
gias de informacién, han ocasionado una grave difi-
cultad para diferenciar lo sustancial de lo accesorio y
trazar jerarquias para conservar lo fundamental. Esto
ha generado en la academia la presencia de un mun-
do de informacién parasitaria que ha contribuido a
revolver y sepultar los conocimientos sustanciales para
substituirlos por concepciones pragmaticas superfi-
ciales o de moda, de muy corto plazo.

Ello significa, que a finales de la década de los
noventa la ensefianza de la comunicacién mantiene
un fuerte sesgo del conocimiento que privilegia el
desarrollo de las “ modas informativas" y no el resca-
te de la herencia del pensamiento critico profundo.
Este es el caso de las contribuciones muy relevantes
de Mattelart que han quedado ahogadas por un mar
de informacion light o secundaria que sélo sobrevi-
ven con apuntalamientos de estrategias de marke-
ting y que han obstaculizado el reconocimiento del
pensamiento profundo. .

3. El abandono de las raices del conocimien-
to critico. La caida del Muro de Berlin y el desmem-

Masiva y Revolucién Socialista.
Di6genes, México, D.F, 1972.
-Mattelart, Armand: Prensa y Poder:
Chile: La Prensa de izquierda y el
Poder Popular. Argentina: La Prensa
de Derecha y el Poder Burgués. ISALy
MISUR, Santiago de Chile, 1971.
-Mattelart, Armand: "Comunicacion y
Cultura en América Latina", en
Revista Contiene N°13, Secretaria de
Educacién Publica y Universidad
Auténoma Metropolitana, México,
D.F, marzo de 1985.

-Mattelart, Armand: Prefiguracion de
la Ideologia Burguesa: Lectura
Ideclégica de una Obra de Malthus.
Schapire, Buenos Aires, Argentina,
1975.

-Mattelart Armand y Schmucler,
Héctor: América Latina en la
Encrucijada Telematica. Paidds,
Buenos Aires, Argentina, 1983.
-Mattelart Armand y Mattelart,
Michele: "Plaza Sésamoy la Coartada
de la Neutralidad", en Revista
Siempre N° 1038, México, D.F, 1973.
-Mattelart Armand: “El Imperialismo
en Busca de la Contrarevolucion
Cuttural”, en Revista Comunicacion y
Cultura N°1, Departamento de
Educacion y Comunicacion,
Universidad Auténoma Metropolita-
na, Unidad Xochimilco, México, D.F,
1977.

-Mattelart, Armand: Advertising
International: The Privatization of
Public Space. Routledge, Londres,
Inglaterra, 1999.

-Mattelart, Armand y Mattelart,
Michele: Comunicacion e Ideologias
de la Seguridad. Anagrama,
Barcelona, Espafa, 1985.

-Mattelart, Armand y Mattelart,
Michele: El Camaval de las Imégenes.
La Ficcién Brasilena. Akal, Brasil, 1985.
-Mattelart, Armand y Mattelart,
Michele: Frentes Culturales y
Mouvilizacién de Masas. Anagrama,
Coleccidn de Elementos Criticos,
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Barcelona, Espana, 1977.

-Mattelart, Armand y Mattelart,
Michele: Historia de las Teorias de la
Comunicacion. Paidos, Buenos Aires,
Argentina, 1995.

-Mattelart, Armand y Mattelart,
Michéle: Pensar sobre los Medios.
Fundesco, Madrid, Espafa, 1987.
-Mattelart, Armand y Mattelart,
Michéle: Technology, Culture And
Communication: A Report to The
French Minister of Research And
Industry. North Holland, Amsterdam,
Holanda, 1985.

-Mattelart, Armand y Siegelaub, Seth:
Communication, And Class Struggle.
Capitalism, Imperialism, Vol. N°1,
International Mass Media Research
Center, New York, E.U.A,, 1979.
-Mattelart, Armand y Stouidze, Y.:
Tecnologia, Cultura y Comunicacion.
Coleccién Nuevo Siglo. Mitre,
Barcelona, Espaa, 1988.

-Mattelart, Armand: ;A Dénde va e/
Control de la Natalidad? Editorial

Universitaria, Santiago de Chile, 1967.

-Mattelart, Armand: "Construir la
Democracia”, en Revista Comunica-
¢idn y Cultura N° 7 Departamento de
Comunicacién, Universidad Autdno-
ma Metropolitana, Unidad
Xochimilco, México, D.F, 1982.
-Mattelart, Armand: £/ Medio de
Comunicacion de Masas en Ja Lucha
de Clases, Serie Situaciones N° 17,
Universidad Auténoma de Sinaloa,
Sinaloa, México, 1981.

-Mattelart, Armand: La Publicidad.
Paidés, Barcelona, Espafia, 1391.
-Mattelart, Armand: La Vivienda y Los
Servicios Comunitarios Rurales: Una
Metodologia de Aproximacion.
Instituto de Capacitacién e Investiga-
cién en Reforma Agraria, Santiago de
Chile, 1968.

-Mattelart, Armand: Los Medlios de
Comunicacién en Tiempos de Crisis.
Siglo XXI, México, D.F, 1985.
-Mattelart, Armand: "Los Medios de
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bramiento de los paises socialistas de la Unién de
Repdblicas Socialistas Soviéticas (URSS), propici6 a
nivel internacional un clima intelectual acritico de des-
calificacion a priori del marxismo como corriente de
pensamiento y de practica politica en el mundo con-
temporaneo. Esto contribuy6 en América Latina a que
sin haber discutido el pensamiento de Armand
Mattelart silenciosamente se le haya substituido, y
en algunos casos, sin haberlo conocido, banalmente
se lo haya descalificado, argumentando que esta atra-
vesado por una epistemologfa marxista anacronica
de interpretacion de las realidades comunicativas que
no es Util para los fines de la modernidad.

4. Elimperio del conocimiento pragmatico. De-
bido al cultivo de la "tendencia altamente mercanti-
lista y pragmaética que ha caracterizado el desarrollo
de la estructura cultural del modelo neoliberal en
Meéxico y América Latina desde la década de los ‘80,
se ha acentuado la dindmica de desproteger e inclu-
so0 hacer desaparecer la investigacién de la comuni-
cacién de caréacter humanista y social; y se ha impul-
sado desmedidamente desde las politicas oficiales
cientificas y educativas de los Estados nacionales lati-
noamericanos los estudios marcadamente tecnol6-
gicos, pragmaticos y eficientistas de la informacion " #.

En este sentido, por ejemplo, "han-surgido inten-
samente en la regién, investigaciones sobre: las ca-
racteristicas fisicas de las nuevas tecnologias de in-
formacion, la ampliacién de la televisién directa, la
introduccién de Internet, la expansién de los satéli-
tes, el empleo de las nuevas computadoras, el estu-
dio de las intertextualidades, el examen de! ciberes-
pacio, la interaccién de las maquinas de informacion
de la dltima generacion, el examen de la adaptacion
de los medios virtuales, la comunicacién orga-
nizacional, la reflexion sobre la interconectividad, etc.;
y se ha descuidado u olvidado dréasticamente el ana-
lisis elemental de los procesos de democratizacion
de los medios de comunicacién, el empleo de las
nuevas tecnologias para impulsar el desarrollo social,
el uso de las infraestructuras informativas para de-

fender la ecologia, el empleo de los medios para pro-
ducir alimentos, el aprovechamiento de dichas tec-
nologias para reducir la violencia, el uso de la comu-
nicacion para la rehumanizacién de las ciudades, la
utilizacién de los recursos comunicativos para la con-
servacion de las cadenas biolégicas de manutencion
de la vida, su uso para la defensa de los derechos
humanos, la reutilizacién de las estructuras de co-
municacién para crear culturas bésicas para la
sobrevivencia social, su aprovechamiento para el res-
cate de las culturas indigenas, la reutilizacién de es-
tos avances tecnolégicos para el incremento de la
participacion social, etc. "8,

De esta forma, podemos decir que en las institu-
ciones de ensefianza de la informacién "las proble-
maticas humanistas, éticas o filoséficas de la investi-
gacién de la comunicacién crecientemente se han
deslegitimizado para dar lugar a las teméaticas que
parten de los intereses de la razén instrumental o
pragmatica. Hoy vivimos un ‘reencantamiento inte-
lectual’ por los temas de investigacién que-fija las
necesidades de la Mano Invisible del Mercado"#’.

Asi, con el "Lugar estratégico que el nuevo mo-
delo de desarrollo modernizador le ha concedido
al mercado para ser el eje fundamental que dirija
y modele a los procesos sociales y educativos en
México y América Latina, éste se ha convertido en
el condicionante y el disparador central del cual
se ha derivado el origen, el sentido y el destino de
la produccién cultural y comunicativa en nuestros
paises, especialmente de la investigacién de la co-
municacién. Es decir, dentro del reciente patron
de crecimiento neoliberal que ha asumido Améri-
ca Latina la verdadera reactivacion del proyecto
de investigacion social de la comunicacién de las
culturas nacionales, no ha resurgido de la antiqui-
sima demanda de los grupos sociales basicos por
resolver las necesidades sociales mas apremian-
tes de la poblacion para sobrevivir y reforzar sus
identidades locales; sino que se ha derivado de la
incorporacion acelerada de nuestras sociedades al
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mercado mundial, que no es otra realidad que la
reactivacién y la ampliacion intensiva del proyec-
to economico super transnacional en la periferia"®.

Esta marcada tendencia cultural ha contribuido
sustancialmente a que el pensamiento critico de
Armand Mattelart no sea valorado como un conoci-
miento Util para la consolidacién de las necesidades
del modelo de comunicaciéon de mercado, y en con-
secuencia, sea retirado de las principales discusiones
contemporaneas en el campo de la comunicacién,
para ser substituido por el boom de las concepciones
y acciones pragmaticas.

5. El conocimiento como mercancia. La presion
de la dindmica del mercado sobre la cultura ha propi-
ciado que en las escuelas de comunicacion, el cono-
cimiento especializado se adquiera como una mer-
cancia mas que se usa provisionalmente y se desecha
como moda cuando aparece otro mas novedoso y
atractivo; y no como el conjunto de conocimientos
que permiten conocer y resolver los problemas pre-
sentes. Es decir, hoy dia existe una gran inclinacién
intelectual donde el estudio de la comunicacién vale
més por su fachada que por su contenido. La forma
substituye a la esencia.

En este sentido, parece que el conocimiento que
se acepta y reproduce en los centros de ensefianza
proviene de la dindmica que marcan los intereses del
mercado y no por la reflexion cientifica de la discipli-
na de la comunicacién. Esta tendencia ha desechado
no solo el pensamiento de A. Mattelart de las escue-
las de informacion mexicanas y latinoamericanas, sino
también el de otros pensadores muy relevantes para
el conocimiento de la comunicacién como son el de
Herbert Marcuse, Paulo Freire®, Nicos Poulantzas®,
Antonio Gramsci®' y de continuar esta orientacién es
muy probable que en pocos afios se deseche a im-
portantes pensadores contemporaneos como Jesus
Marin Barbero y Jirgen Habermas.

6. La politica cientifica del corto plazo. Otro
factor que, en menor grado, pero que también ha
influido, es el hecho de que las investigaciones que

por encargo han contratado las empresas de infor-
macién o el Estado con las escuelas de comunica-
cion, prioritariamente ha demandado la produccién
de conocimientos rdpidos y muy pragmaticos que
contribuyan a fortalecer el "status quo" del actual
sistema social y no a cuestionarlo para transformar-
lo. Por lo tanto, esta tendencia de investigacion ha
marginado el empleo de la reflexién critica del pen-
samiento de Mattelart.

7. La anarquia cultural. La aplicacion de la dina-
mica de la "Mano Invisible" del mercado sobre los
procesos de comunicacion y cultura ha generado en
América Latina un fuerte desorden informativo que
ha producido silenciosamente una anarquia cultural
al permitir que estemos altamente informados sobre
lo secundario y no sobre lo fundamental. Esta anar-
guia cultural acelerada por la dinamica del mercado
ha creado un caos en la conciencia colectiva que ha
ocasionado que la energia social se concentre en los
procesos de la super acumulacién material y ha im-
pedido que resolvamos como sociedad, los grandes
problemas nacionales que nos impiden crecer en
nuestras naciones.

Derivada de ésta l6gica, desde la década de los
‘80 ha surgido gradualmente en la atmosfera mental
de México y América Latina una cultura idiota que se
caracteriza por construir una visién de la vida alta-
mente fragmentada, descontextualizada y superficial
que se produce con los enormes y rapidos torrentes
de informacién secundaria o terciaria que transmi-
ten los medios de informacion sobre nuestros senti-
dos. Dicha cultura amparada en la tesis de la "liber-
tad de Comunicacién" nos ha llevado a saber cada
vez més del gran mundo externo y cada dia menos
de nosotros como Naciones, como comunidades y
como personas®.

Su modelo se caracteriza por promover en gran-
des dimensiones la difusién intensiva de la informa-
cién secundaria, la violencia temética, el consumo
exacerbado, la invasién de la privacia, la banalizacién
de la realidad, la comunicacién alarmante, morbosa

Comunicacién Masiva en una
Situacion Prerrevolucionaria”, en
Revista Arte, Sociedad e Ideologia N°
2, México, D.F, agosto-septiembre de
1977.

-Mattelart, Armand: Medios de
Comunicacion: Mito Burgués vs.
Lucha de Clases. Aquelare, Bogota,
Colombia, 1977.

-Mattelart, Armand: "Otra Ofensiva
de las Transnacionales: Las Nuevas
Tecnologias de Comunicacion®”, en La
Informacion en el Nuevo orden
Internacional, Instituto Latinoamerica-
no de Estudios Transnacionales (ILET),
Meéxico, D.F, 1977.

-Mattelart, Armand: Prefiguracion de
la Ideologia Burguesa: Lectura
Ideoldgica de una Obra de Malthus.
Schapire, Buenos Aires, Argentina,
1975.

-Mattelart, Armand: “Against Globa!
Inevitability", en Revista Media
Development N° 2, Inglaterra, 1999.
-Mattelart, Armand: Agresién Desde
el Espacio. Culturay Napalm en la Era
de los Satélites. Siglo XXI, 12° Edicion,
México D.F, 1998.

-Mattelart, Armand; Dorfman, Ariel;
Erhart, V. y Adorno, Teodoro:
Imperialismo y Medios Masivos de
Comunicacion. Quinto Sol S.A.
México, D.F, 1982.

-Mattelart, Armand: Atlas Social de las
Comunas en Chile. Pacffico, Santiago
de Chile, 1965.

-Mattelart, Armand; Castilio, Carlos y
Castillo, Leonardo: La Ideologia de la
Dominacién en una Sociedad
Dependiiente. Signos, Buenos Aires,
Argentina, 1972.

-Mattelart, Armand: Comunicacién y
Nueva Hegemonia. Comisidn
Evangélica Latinoamericana de
Educacion Cristiana (CELADS),
Republica Dominicana, 1981.
-Mattelart, Armand: Comunicacion y
Transicion al Socialismo: El Caso
Mozambique. Era, México, D.F, 1981.

01 iCiOS!cmlt:el 57


yarenny
Rectangle


yarenny
Rectangle


-Mattelart, Armand: "Hacia la
Formacién de los Aparatos Ideologi-
cos del Estado Multinacional®, en
Revista Comunicacién y Cultura N° 4,
Departamento de Comunicacion,
Divisién de Ciencias Sociales y
Humanidades, Universidad Auténoma
Metropolitana, Unidad Xochimilco,
México, D.F. 1981.

-Mattelart, Armand: International
Image Markets: In Search of An
Alternative Perspective. Comedia
Publishing Group, Londres, Inglaterra,
1984.

-Mattelart, Armand: Juventud
Chilena: Rebeldia y Conformismo.
Editorial Universitaria, Santiago de
Chile, 1970.

-Mattelart, Armand: La Comunicacion
de la Crisis: Primer Encuentro
Latinoamericano Sobre la Ensefianza
de la Comunicacién, Carrera de
Comunicacién Social, Departamento
de Educacion y Comunicacién,
Universidad Auténoma Metropolita-
na, Unidad Xochimilco, México, D.F,
1978.

-Mattelart, Armand: La Comunicacion
Masiva en el Proceso de Liberacion.
Siglo XX, 142 Edicién, México D.F,
1998.

-Mattelart, Armand: La Comunicacién
Mundo. Historia de las Ideas y de las
Estrategias. Siglo XX, México, D.F,
1996.

-Mattelart, Armand: La Cultura como
Empresa Multinacional. Era, México,
D.F, 1994.

-Mattelart, Armand: "La Industria
Cultural No es Una Industria Ligera®,
en: Revista Casa de las Américas N°
77, vol. XII, La Habana Cuba, marzo -
abril de 1973.

-Mattelart, Armand: "La Industria
Sésamo"”, en Revista Mexicana de
Ciencias Politicas N° 74, afio XIX,
Nueva Epoca, Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales, Universidad
Nacional Auténoma de México
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y sensacionalista, la imposicién mental del principio
de la ganancia a toda costa, la frivolidad informativa,
el entretenimiento vulgar y estrafalario, la cosmovision
hollywodense de la vida, etc., con tal de obtener
raitings y vender; en detrimento de la calidad de los
contenidos y de las necesidades organicas de comu-
nicar los mensajes estratégicos que requerimos asi-
milar colectivamente como pueblos y civilizacién lati-
noamericana para transformar nuestras conciencias
y poder sobrevivir en el continente.

De esta forma, la modernidad mexicana y latinoa-
mericana de mercado ha planteado que en la fase de
apertura de libre comercio "la basura informativa tie-
ne libertad para circular en los medios de difusién "%,
y la consecuencia de abdicar de la construccién de
una cultura para la sobrevivencia humana al iniciar el
siglo XXI, via los canales de informacién, es el triunfo
de la cultura idiota en México y América Latina. En
este sentido, podemos pensar que debido a que la
nueva forma de financiamiento que plantea el mode-
lo neoliberal lieva a que los medios gubernamentales
se comercialicen mas, y por lo tanto, sean los patro-
cinadores quienes determinen el contenido de trans-
mision de los canales, cada vez mas, ha sido mas dificil
promover una "cultura de desarrollo social" desde
estos, pues el esquema de sostenimiento de dichas
empresas ha buscado crecientemente la obtencién de
la méxima ganancia monetaria, a corto plazo.

Dicha cultura idiota no sélo ha penetrado las es-
tructuras de los medios de comunicacién, sino tam-
bién, las escuelas de informacién, desplazando los
conocimientos tedricos mas amplios que permitirian
analizar y transformar la realidad de forma totaliza-
dora. Uno de los te6ricos mas importantes que ha
sido enterrado por la expansi6n de la I6gica de la
cultura idiota en México ha sido Armand Mattelart.

8. El olvido de Armand Mattelart. El conjunto
de estas realidades ha provocado que los profesores
e investigadores de las escuelas de comunicacién no
discutan ya la obra conceptual de Mattelart, y en con-
secuencia, no la incluyan como bibliografia basica en

sus cursos profesionales. No obstante que en esen-
cia el contenido conceptual del pensamiento
mattelarniano sigue siendo vaélido para la actualidad,
su lugar tedrico ha sido ocupado por el "pragmatismo
eficientista” de la fase de la globalizacion.

9. El desconocimiento del legado teérico de
Mattelart. Derivado de estos factores, las nuevas ge-
neraciones de estudiantes de las instituciones de co-
municacién no conocen la obra de A. Mattelart, pues
sus maestros no la leen, no la recomiendan, y mucho
menos, la incluyen en sus cursos profesionales para
discutir y reflexionar.

10. Las escuelas de comunicacion y el ciclo de
la frivolidad. Este panorama demuestra, una vez
mas, que al final del siglo XX el comin denominador
de las estructuras de conocimiento que se reprodu-
cen en las escuelas de comunicacion mexicanas y la-
tinoamericanas, responden a reacciones de coyuntu-
ra, a modas intelectuales o a las frivolidades cultura-
les que ha introducido el glamour de la modernidad;
y no corresponden a un sélido trabajo de revision y
reflexion sobre la evolucién del pensamiento latino-
americano en el campo de la comunicacién que per-
mita generar una sintesis sobre la herencia concep-
tual que han aportado las concepciones criticas, y
con ello, rescatar muchos elementos de conocimien-
to altamente valiosos para resolver los actuales con-
flictos comunicativos de nuestra region.

Esta realidad refleja que con la introduccion de las
légicas de la modernidad en las escuelas de comuni-
cacion mexicanas, se ha acelerado el proceso de pér-
dida de memoria de dichas instituciones, y ahora,
éstas viven una profunda amnesia intelectual que ha
llevado a privilegiar lo superfluo por lo fundamental;
el espectdculo por sobre el pensamiento profundo;
el ciberespacio tecnotrénico por sobre la comunica-
cién participativa; la evasién de la realidad por sobre
el incremento de nuestros niveles de conciencia; la
reflexion inmediatista por sobre la mentalidad para
la sobrevivencia; la priorizacién de la informacion de
una cultura del show por encima de una dindmica de
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la comunicacion sustentable; la democracia electrd-
nica por sobre la comunicacién democrética; la eco-
nomia politica de la comunicacién por la comu-
nicologia; etc.®. Parece ser, que para que se acepte
el modelo del pensamiento profundo en las escuelas
de comunicacién debe estar basado en el show, el
espectaculo o la “cultura efectivista" y no en el sim-
ple rigor del conocimiento cientifico.

Ante ello, debemos preguntarnos ; Qué clase de
memoria colectiva estan reproduciendo las escuelas
de comunicacién en México y América Latina, si con
el vértigo de la modernidad estas instituciones viven
un proceso acelerado de pérdida de memoria hist6ri-
ca? ;{Qué clase de forma de ver la vida estan repro-
duciendo las escuelas de comunicacién, si no cuen-
tan con memoria histérica?

11. La amnesia cultural. Esta amnesia y miopia
comunicacional no sélo se produce en las escuelas de
comunicacién de América Latina, sino también en los
partidos politicos y en la sociedad civil que tampoco
han recuperado el arsenal te6rico, histérico, filoséfico
y politico del pensamiento de Armand Mattelart que
contribuye a resolver las probleméticas ideol6gicas
contemporaneas que les toca enfrentar.

12. La cultura de la informacién y la pérdida
de la sabiduria. De esta forma, podemos decir que
fa cultura que hemos formados durante tantos afos
en la academia de la comunicacién en México y
América Latina, cada vez més, es una cultura de la
informacién y no de la sabiduria®. En este sentido,
en las Ultimas décadas, las escuelas de comunicacion
latinoamericanas hemos ido perdiendo la sabiduria
para quedarnos solamente con las tecnologias y la
informacién: lo que hemos perdido en el camino es
la diferencia existente entre el “saber” y el "cono-
cer"*e.

13. El abandono del hombre. Ante este pano-
rama, podemos decir que "para el modelo central
de comunicacién que hemos construido en los dlti-
mos afios en las escuelas de comunicacion en Méxi-
co y América Latina todo ha sido importante consi-

derar, excepto nosotros como seres humanos. Es de-
cir, nosotros no hemos sido importantes para noso-
tros mismos, pues no hemos colocado al fenémeno
humano en el centro de la reflexién, la discusion y la
accién comunicativa; sino que nos hemos enredado
en el tratamiento y la super valoracion de las media-
ciones tecnolégicas mas sofisticadas, situandolas
como el fin aitimo del quehacer profesional comuni-
cativo y no como meros apoyos materiales para al-
canzar otras metas superiores. En algunos casos,
cuando los individuos han estado como centro de
reflexion de la comunicacién no ha sido con el fin de
ser concebidos como seres humanos que tienen ne-
cesidad de desarrollarse como personas, sino como
meros consumidores de productos y servicios que
requiere movilizar el modelo de acumulacién para
lograr sus ganancias. Esto es, el sujeto de nuestra
comunicacién ha sido el manejo de las técnicas in-
formativas para la realizacion del capital y no la trans-
formaci6n de los seres humanos"’.

Parece ser, que al olvidar las aportaciones del pen-
samiento de Armand Mattelart y otros tedricos criti-
cos baésicos "el proyecto de comunicacién moderna
que con toda energia nos hemos esforzado por cons-
truir en los Ultimos afios en México y América Latina,
se ha fundado mayoritariamente sobre la negacion
misma del proceso de comunicacién interna del hom-
bre. Es decir, da la impresion de que la relacion de la
comunicacién que los ‘especialistas’ en esta discipli-
na hoy producimos entre los individuos, no es aque-
lla que permite que los hombres nos conozcamos y
profundicemos mas en nosotros mismos y en el nd-
cleo social que los rodea; sino que al contrario es un
mecanismo ajeno impuesto desde afuera de la infe-
rioridad mas central del hombre, que lo que genera
es la oscuridad de los seres" .

Por ello, podemos afirmar que "la relaci6n que
hemos construido con nosotros mismos y con la so-
ciedad a través de la comunicacién, especialmente
urbana, nos ha llevado a un estado generalizado de
incomunicacién, y por lo tanto, de pérdida de noso-
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tros mismos como personas, como familia, como
barrio, como comunidad, como regién, como pais y
como memoria. Esto es, la comunicacién que hoy
practicamos es un mero artificio mas sobre la super-
ficie de la sociedad y de nuestras existencias, pues no
va al fondo de las necesidades profundas de! hom-
bre: Es una dindmica eminentemente informativa para
la consolidacién del sistema econémico y no comuni-
cativa para el desarrollo humano"#.

Ante esta realidad, "nos preguntamos ¢para qué
queremos las maquinas de difusion de la quinta ge-
neracién y los trillones de bits de informacién que
nos ofrece la modernidad; si hoy en las urbes entre
los seres humanos nos es progresivamente mds difi-
cil comunicarnos de mirada a mirada, de corazén a
corazén, de centro a centro? Por ello, podemos afir-
mar que el saldo gremial que queda después de 70
anos de estudio y practica especializada de la comu-
nicacién en América Latina, es que hoy hemos perdi-
do lo mas importante por lo meramente secundario
y accesorio. Es por ello, que al iniciar el siglo XXI po-
demos decir que nuestra sociedad cuenta con espe-
cialistas técnicos, médicos, quimicos, administrado-
res, ingenieros, abogados, politicos, etc; pero en es-
tricto sentido, no obstante que existimos miles de
individuos especializados en el campo de la comuni-
cacién, las sociedades latinoamericanas todavia no
poseen verdaderos comunicadores. Esto, debido a que
dichos cuadros profesionales nos dedicamos a ejer-
cer todas las actividades propias del quehacer infor-
mativo, excepto construir las condiciones para que
los seres humanos se conozcan a si mismos, se en-
cuentren, se aproximen, se humanicen y evolucio-
nen hacia etapas superiores del Ser" 1%,

Ante ello, debemos cuestionarnos ¢ Qué tan cen-
tral para nuestros problemas sociales de comuni-
cacién es el conocimiento que estamos producien-
do en las escuelas de informacién en México?

Sin embargo, no obstante este olvido sistematico
del pensamiento de Armand Mattelart por las escue-
las de comunicacion, su semilla intelectual sigue viva

latentemente y resurge en cualquier momento, como
lo demuestra el gran poder de convocatoria acadé-
mica que ha obtenido en sus ultimas participaciones
en el seminario sobre el Futuro de la *Lengua Caste-
llana", en Guanajuato, México en 1996''; el semi-
nario sobre "Los Desafios de la Comunicacién Globa-
lizada", en Lima, Pert en 1997'% el coloquio sobre
“Comunicacién y Sociedad" en San Cristobal Las
Casas, Chiapas, México en 1997'%y el dilogo sobre
"Comunicacion, Cultura y Fin de Siglo” en Mérida,
Yucatan, México en 1999'%,

De aqui, la enorme importancia estratégica al fi-
nal del milenio de efectuar un profundo alto intelec-
tual en la vertiginosa dindmica cultural de la moder-
nidad mexicana y latinoamericana que nos lleva a
correr, correr, correr... sin saber hacia dénde vamos,
para rescatar las bases del pensamiento critico de
nuestros antecesores y repensar desde las condicio-
nes elementales de la conservacion de nuestras vidas
cudles son las prioridades en el campo de la comuni-
cacion que debemos investigar y practicar para so- .
brevivir como sociedades independientes, democré-
ticas, sabias, sustentables y humanas en América La-
tina.

Con ello, colocaremos bases mas sélidas para crear
otro proyecto de comunicacion, de cultura y de espi-
ritualidad regional que parta de las necesidades de
crecimiento y humanizacion de los hombres, y no de
los simples requerimientos dominantes de la voraz y
salvaje acumulacién econémica planetaria a costa de
lo que sea.
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(UIA), la Universidad Intercontinental (UIC), el Instituto
Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey (ITESM),
la Universidad del Valle de México (UVM) y la Universidad
Auténoma de México (UNAM), en México, D.F, en abrily
mayo de 2000. La muestra total fue de 120 alumnos (20
por cada institucion) y 60 profesores (10 por cada
institucién) de las 6 universidades mencionadas.

Las preguntas que se aplicaron a los alumnos, fueron las
siguientes:

a.- ¢Sabes quién es Armand Mattelart?

b.- ¢Cudl es el principal libro que conoces de Armand
Mattelart?

.- {Cuél es el ditimo libro que has leido de Armand
Mattelart?

d.- ¢Cuél es la mayor aportacién que te ha dado el
pensamiento de Armand Mattelart para comprender los
problemas de la comunicacién de México y América Latina?
Las preguntas que se aplicaron a los profesores, fueron las
siguientes:

- a.- ;Sabes quién es Armand Mattelart?

b.- ;Cudl es el principal libro que conoces de Armand
Mattelart? :

.- {Cuél es el dltimo libro que has leido de Armand
Mattelart?

d.- ¢Cudl es la mayor aportacién que te ha dado el
pensamiento de Armand Mattelart para comprender los
problemas de la comunicacién de México y América Latina?
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e.- ¢En qué cursos incluyes la bibliografia de Armand
Mattelart?

8 Esteinou Madrid, Javier: "La Evolucién de la teoria e
Investigacion de la Comunicacion en México y América
Latina”, en Revista Espacios de Comunicacion N°3,
Departamento de Comunicacién, Universidad |beroameri-
cana, México, D.F, 1998, pagina 240.

¥ Esteinou Madrid, Javier: *La Investigacion de la Comuni-
cacién en los Tiempos Neoliberales”, en Revista Telos N°
47, Cuadernos de Comunicacion, Tecnologia y Sociedad,
Fundaci6n para el Desarrollo Social de las Comunicaciones
(FUNDESCO), Madrid, Espana, Septiembre-Noviembre de
1996, péaginas 16 a 18.

8 Esteinou Madrid, Javier: "La Investigacién de la Comuni-
cacién en los Tiempos Neoliberales*, en Revista Electrénica
Razon y Palabra N°11, Afio N°3, Revista Electrénica Via
INTERNET, Primera Revista Electronica en América Latina,
Departamento de Comunicacion, instituto Tecnolégico de
Estudios Superiores de Monterrey, Campus Estado de
México (ITESM), México, D.F, Julio- Septiembre de 1998,11
paginas.

® La Evolucicn de la Teoria e Investigacion de la Comunica-
cién en México y América Latina. Op.Cit., pagina 241.

# Freire, Paulo: La Educacion como Préctica de la Libertad.
Siglo XXI, México, D.F,, 1972 y Freire, Paulo: Pedagogia del
Oprimido. Siglo XXI, México, D.F, 1973.

% Poulantzas, Nicos: Poder Politico y Clases Sociales en
Estado Capitalista. Siglo XXI, México, D.F, 1969;
Poulantzas, Nicos: Estado, Poder y Socialismo. Siglo XX,
Meéxico, D.F., 1979; Fascismo y Dictadura. Siglo XXI,
México, D.F,, 1971; Poulantzas, Nicos: Critica de la
Hegemonia de Estado. Cuervo, Buenos Aires, Argentina,
1976; Poulantzas, Nicos: Las Clases Sociales en el Capitalis-
mo Actual. Siglo XXI, México, D.F, 1976 y Poulantzas,
Nicos: “La Crisis de los Partidos”, en Le Monde
Diplomatique (En espaniol), septiembre de 1979.

# Gramsci, Antonio: La Formacién de los Intelectuales.
Grijalbo, México, 1972; Gramsci, Antonio: La Opinién
Publica. Ed. Pasado y Presente, Ed. Granica, Buenos Aires,
Argentina, 1974; Gramsci, Antonio: Notas Sobre
Magquiavelo, Sobre la Politica y Sobre el Estado Moderno,
Obras de Antonio Gramsci, Tomo |. Ed. juan Pablo, México,
D.F., 1975; Problemas Escolares y la Organizacion de la
Cultura, Obras de Antonio Gramsci, Tomo Il. Ed. Juan
Pablos, México, D.F,, 1975 y Gramsci, Antonio: E/ Materia-
lismo Histdrico y la Filosofia de Benedetto Croce. Nueva
Visién, Buenos Aires, 1976.

% Esteinou Madrid, Javier: Siglo XXi, Leyes del Mercado
y Nuevo Proyecto de Comunicacién en América Latina.

XVIll Encuentro Académico: "La Comunicacion Frente al
Desarrollo Humano y Social: Balance y Perspectivas”,
Corporacién Universitaria Minuto de Dios (UMD), Facultad
de Comunicacion Social y Periodismo, Santa Fé de Bogota,
Colombia, 30 de agosto al 1 de septiembre de 2000.

%3 Carl Bernstein: “La Cultura Idiota®, en Revista Nexos N°
177, México, D.F. septiembre de 1992, 6 paginas.

%4 Para ampliar este punto consultar Javier Esteinou Madrid,
"La Investigacién de la Comunicacién en los Tiempos
Neoliberales”, en Revista TELOS N° 47, Cuadernos de
Comunicacién, Tecnologia y Sociedad, Fundacion para et
Desarrollo Social de las Comunicaciones (FUNDESCO),
Madrid, Espafia, Septiembre - Noviembre de 1996, paginas
16 a18.

% Para ampliar este punto consultar, Javier Esteinou
Madrid, Internacionalizacién, Cultura, Dindmica de
Mercado y Cambio de Conciencia Humana, Memorias
Académicas: Diez Afios de Comunicacion Social y Periodis-
mo 1986-1996, Divisién de Comunicacion Social, Corpora-
cién Auténoma de Occidente (CUAU), Cali, Colombia,
diciembre de 1996, paginas 33 a 72.

% Coberos, Jaime: Presentacién al Libro Esperando el
Milenio. Reflexiones sobre el Final de los Tiempos, Bonet,
D.; Coberos, J.; Martinez Otero, L. M.; Perasejordi J. y
Phaure, J.: Il Semana de Estudios Sobre el Pensamiento
Heterodoxo de San Sebastian, Ediciones 29, Barcelona,
Espana, pagina 10.

7 Esteinou Madrid, Javier: El Periodismo Cultural en los
Tiempos de las Grandes Ciudades, en Revista Electrénica
N°10, "El Didlogo de la Comunicacién”, Afo N°. 3, Revista
Electrénica Via INTERNET, Primera Revista Electrénica en
América Latina, Departamento de Comunicacién, Instituto
Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey, Campus
Estado de México (ITESM), México, D.F, Abril -Junio de
1998, pagina 23; y Esteinou Madrid, Javier: *La Ciudad
como Proceso de Comunicacién®, en Revista Interaccion N°
9, Revista de Comunicacién Educativa, Centro de Comuni-
cacién Educativa Audiovisual (CEDAL), Santa Fé de Bogota,
Colombia, Febrero-Marzo de 1996, pagina 20.

% |bid., pagina 21.

% Ibid., pagina 22.

1% |bid., pagina 23.

19" *El Futuro de la Lengua Castellana®. Simposium
Internacional, Consejo Nacional para la Culturay las Artes
{CNCA), Secretaria de Educacién Pablica (SEP) y Gobierno
de Guanajuato, Guanajuato, México, 1996.

102 *Desafios de la Comunicacién Globalizada" . IX
Encuentro Latinoamericano de Facultades de Comunicacién
Social, Federacion Latinoamericana de Facultades de
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Comunicacion Social (FELAFACS) y Universidad de Lima,
Lima, Pert, 27 al 31 de Octubre de 1997.

103 " Camiepicacitn y Sacipdad" | Encuerine Internacional,
Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM), San
Cristdbal Las Casas, Chiapas, México, 1997.

1% Comunicacién, Cultura y Fin de Milenio. Direccién
General de Desarrollo Académico, Sub Direccion de
Extension, Universidad Auténoma de Yucatén, Mérida,
Yucatan, México, 8 al 13 de septiembre de 1999.
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